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 یادداشت سردبیر

هیا در جهیا اسیت لال و قیدر  ییابیم تیلا تصاد ایران طی سالیان گذشته درمییبا مرور مسیر پر تلاطم رشد و توسعه اق

هیای دسیتی مسییر سیاسیایر اسیناد باااخ هایای بسیار مواجه بوده اسا. در سالهصادی ایران با عوارض و ناملایمتیاقت

تری ترسیم نموده اسا. لکن شاکله ساختار تصاد ایران را بطور واضحبخشی و فرابخشی اقهای کلان توسعهکلی و راهبرد

 خمی اسا که پیموده شده اسا. وایران حاصل مسیر طوانی و پر پیچموجود اقتصاد 

-گذاری صحیح میی جهان متداول اسا و البته سیاساهای در کشورسازی توسعه اقتصادتلا  برای الگوسازی و مدل

گذاری توسعه را تسریع نموده و برآیند نیروها و توان جامعه را در مسیر صحیح جهش اقتصادی هدایا نماید و تواند ریل

کاووس در گنبیدشیگاهد فکری گروه اقتصاد داناین رویکربرنیافتگی پیشگیری نماید. بنااز اتلاف منابع و دور باطل توسعه

 های علمی اقتصاد را اجرا نموده اسا. زاری همایشریزی برای برگالا علمی و خدما به جامعه برنامهراستای رس

بخشی و فرابخشیی و  و توسعهنظام اقتصادی ایران با رویکرد وابستگی فناوری و صنعتی به خارج از کشور در مسیر رشد 

-یبالمللی آسهای بیناشی خصمانه برخی ابرقدر ترهای تحریم و مانعخیر با سیاساهای ابویژه در سال گذاریسرمایه

سما است لال اقتصادی های کلی اقتصادی بهها و سیاسابرنامهپذیری آن برای همگان نمایان گشا. فلذا طی دهه اخیر 

صیراحا تبییین  اسلامی بهسی جمهوریاسا در قانونو فناوری تنظیم و ابلاغ شد. هر چند مبانی است لال اقتصادی کشور 

کلی های اوتی مواجه شده بود. ابلاغ سیاساهای متفلتزام به آن با رویکردشده بود ولیکن ادوار مختلف نظام اجرایی در ا

سیازی رییزی کیلان کشیور بیود. م یاومهیای کلیی برنامیهرویکرد در سیاسیا اقتصاد م اومتی به نوعی ن طه عطف تغییر

های این فضیای جدیید فکیری نظیام اقتصیاد سیاسیی گرا کلید واژهزا و برونری اقتصادی و رشد درونآواقتصادی، تاب

 ایران اسا.

هیای مختلیف جهیا کمی  بیه نظیام فکری و اشتراک تجربیا  و دانش فرهیختگان حیوزهاندیشی و همدر راستای هم

اقتصیادی اییران در مبیانی فکیری و نظیری نظیام  وشینگرانهچه رمنظور ترسیم هرکشور بهورزی گذاری و اندیشهسیاسا

، رد: تولیدفرآیند ت ویا تولید داخل و است لال و قدر  اقتصادی کشور همایش ملی اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویک

 ها برگزار شد.زداییها و مانعپشتیبانی

 های همایش شامل موارد زیر تدوین شد:محور

 التحصیلانآفرین فارغناوری و کارآفرینی مولد و اشتغالوآوری، فگذاری توسعه نهای سیاساراهبرد

 پذیری اقتصاد کشور های رقاباهای تولید و زایش فرصایل زنجیرههای تکمراهبرد

 کار کشور وهای تسهیل محیط کسبها و برنامهسیاسا

 های اصلاح ساختار اقتصادی ایران )نظام مالی، مالیاتی و بودجه و ...(راهبرد

 های دیجیتالکارای توسعه اقتصاد دیجیتال و کسب وهها و سیاساها، برنامهاهبردر

 ای و ملی(اری تجار  )دیپلماسی تجاری منط هگذهای سیاساراهبرد

 بنیان و صادرا  دانش بنیانهای توسعه اقتصاد دانشهای و سیاسادراهبر

 های توسعه نظام نهادی و محیط نهادی اقتصادراهبرد



ها با رویکرد علمی زداییها و مانعد، پشتیبانییب نخستین همایش ملی اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولیترتبدین 

مربیو  بیه آن و  گیذاریران از منظیر ت وییا تولیید و سیاسیاو پژوهشی در راستای اهدافی همچون مطالعیه اقتصیاد ایی

وری اقتصیادی ای و ارت ای کیارآیی و بهیرهالمللی و منط هینصادی در فضای بهای نوین حکمرانی اقتپاسخگویی به نیاز

هیا، برنامیهگیذاریگرا و کم  به اثربخشیی سیاسیابرونا و زگر تولید و رشد درونبستر اکوسیستم اقتصادی حمایتدر 

ا و مراکیر هیم یاا  فراوانیی از دانشیگاه برگیزار شید. 0011ر اسفند ماه سیال ها و مدیریا اجرایی اقتصاد ایران دریزی

مرحلیه پیذیر  و  همایش به خانه همایش ارسال شده بود که پس از داوری توسط کمیته داورانتح ی اتی کشور به دبیر

های مدیریا کیارآفرینی نسیبا بیه همیایش های اقتصاد و گرایشخوشبختانه علاقمندان از رشته ید.ارائه در همایش رس

و بنا بر شرایط خاص بهداشتی در آن م طع زمانی، همایش بصور  مجازی و  ابراز علاقه نموده و مشارکا فعالی نمودند

هیای همیایش حیوزه محورآشینای کشیور هسیتند در لیدی که استادان و پژوهشگران نامحضوری برگزار شد. سخنران ک

دانشییار  نگییزاناو آقای دکتیر سیهراب دلسخنرانی ایراد نمودند. آقای دکتر اسمعیل ابونوری استاد تمام دانشگاه سمنان 

 امید اسا که جریان علمی و پژوهشی شکل گرفتیه در همیایش کرمانشاه ایراد سخنرانی نمودند.اقتصاد از دانشگاه رازی

-ی و ارائه مطالعیا  کیاربردی مسیالهورزوهشی ارزشمند خود اثربخشی اندیشههای پژدر آینده نزدی  ضمن ارائه یافته

گیذاری کیلان کشیور ابیراز نمیوده و منشیا  آثیار و نی به جامعه مدیریتی و سیاسا  عیمحور در اقتصاد ایران را بصور

 گیرد.ا  فراوان برای اقتصاد کشور قراربرک

 علی کارشناسان

 دبیر علمی همایش
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 ای در راستای جهش اقتصادی تولیدپذیری منطقهتقویت رقابت

 

 9*علیرضا گرشاسبی

 

 :چکیده

گذاری جهش تولید بوده اسا که وزه سیاسادر سالیان اخیر، یکی از مهمترین رویکردهای مورد تاکید در ح

های مستعد برای این ن ش قابل اعتنایی در این امر دارد. در این ارتبا ، رویکرد جدید سیاسا کارآفرینی بیشتر و محیط

دهد؛ پذیری را در قالب تخصصی شدن هوشمند، مورد توجه قرار میافزایی میان سیاسا صنعتی و رقاباصنعتی، هم

براساس بر این، علاوهها را ت ویا کند. تواند رشد این بخشپذیر میهای رقاباکه سیاسا صنعتی در بخش بدین معنا

را  یرفاه اقتصاد شیاسا که افزا یموضوعات نیتریاز محور یکی دیرشد و جهش تول ،یمختلف توسعه اقتصاد ا ینظر

مورد بررسی، جهش تولید از طریق جهش در عوامل شود تا براساس مبانی در این م اله تلا  می .آوردیهمراه مبه

مورد تاکید رویکردهای جدید در ارت ای  -وکار)کسب وری و سهولا عوامل محیطیارت ا  بهرهمرتبط در تابع تولید، 

وضعیا اقتصاد ایران از دریچه شود. لذا،  سنجشها )رشد اقتصادی( پذیری و سیاسا صنعتی( و ارزیابی خروجیرقابا

ای مورد ارزیابی قرار گرفته اسا. نتایج حاصل از این های مورد اشاره در سطح ملی و منط های مرتبط با حوزهمتغیره

های کشور متوازن نیسا، رشد اقتصادی کشور دری  دهه اخیر بررسی نشان داد که رشد اقتصادی در سطح استان

شور نابرابرتر شده اسا. روند تشکیل سرمایه در کشور کاهش یافته و با نوسان باا همراه بوده اسا. توزیع درآمد در ک

در ی  دهه اخیر کاهنده بوده اسا. روند تورمی در کشور در سالیان اخیر تشدید شده اسا. رشد شتابان ن دینگی در 

رشد های تولیدی و کشور مازاد بر رشد اقتصادی بوده اسا. نرخ ارز با نوسانا  شدید همراه بوده و آثار سو  بر هزینه

مهمتر از همه این موارد، نامناسب بودن محیط  ازار کار به شد  کاهش یافته اسا.قیمتها داشته اسا. نرخ مشارکا در ب

گذاری در کشور و سطح مناطق بوده اسا. در پایان و با توجه به بررسی صور  گرفته شده کسب وکار و امنیا سرمایه

گانه شامل 0سازی برای رشد کارآفرینی( محورهای ای کشور )و زمینههو با هدف ارت ا  ظرفیا رشد تولید در استان

بازار  و مدیریا و تنظیم صادرا  تولیدی؛ جهش تولید و ساخا داخل؛ توسعه هایطرح تکمیل و گذاریسرمایه توسعه

 های پیشنهادی نیز ارایه شده اسا. پیشنهاد شده اسا. ضمن آنکه الزاما  مورد نیاز برای تح ق برنامه

 گذاریوکار، امنیت سرمایهکسبپذیری، محیط صنعتی، سیاست رقابت جهش تولید، سیاست :های کلیدیواژه

                                                           

 0های بازرگانیدانشیار موسسه مطالعا  و پژوهش 0
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 مقدمه -9

های ساختاری مختلفی دسا به گریبان بوده اسا. یکی از دهه گذشته با محدویا 0اقتصاد ایران در طول قریب به 

آن به واردا  بوده که این امر سبب شده اسا تا در مواقع ها، مشکلا  مربو  به تولید داخل و وابستگی مهمترین آن

گذاری شعار سال از سوی م ام معظم های اخیر و در نامپذیری تولید داخل افزایش یابد. در سالها آسیبتشدید تحریم

ای اصلی در هرهبری این نکته مورد تاکید قرار گرفته اسا که افزایش تولید و ارت ا  توان تولید داخلی یکی از راه

یکی از مهمترین رویکردهایی که در این بخش افزایش رفاه، اشتغالزایی، حفظ قدر  پول ملی و توسعه صادرا  اسا. 

های مستعد برای این موضوع اسا. برابر با آخرین اطلاعا  مرکز آمار مورد توجه اسا اهمیا کارآفرینی و محیط

درصد رسیده اسا و در همین مد  نیز نرخ مشارکا  1.0به  0011ل ایران نرخ مشارکا در کشور در انتهای پاییز سا

با کاهش روبرو شده اسا. این امر  0111برای سومین سال متوالی از درصد بوده اسا که در قیاس با  00.0در کشور 

یز برای دهد که محیط اقتصادی برای موضوع کارآفرینی شرایط مناسبی را در اختیار ندارد و انگیزه ازم ننشان می

 افرادی که در شرایط کار هستند فراهم نشده اسا. 

یدا  ولدهنده آن اسا که وضعیا بخش تولید )با تاکید بر تعنوان ی  شاخص نشاناز طرفی، جهش تولید به

پذیر( که کارآفرینی مولد در آن شکل میگیر هم چندان مناسب نیسا. براساس آخرین اطلاعا  مرکز آمار ایران رقابا

( در 0111)سال  2121و تولید ناخالص سرانه ایران در سال درصد بوده  2کمتر از  0111ط نرخ رشد کشور در دهه متوس

توزیع این رشد  های کشور سازوگار نیسا. ها و ظرفیاقرار داشته اسا که با پتانسیل 11کشور جهان در رتبه  210بین 

در ارتبا  با های یا منفی و یا محدود بوده اسا. رزی نیز رشدهای صنابع و معدن و کشاونحوی اسا که در بخشنیز به

جهش گذاری شامل ابعاد این ناماهم نکا  اصلی در تبیین نام جهش تولید به 0111گذاری سال موضوعا  مرتبط با نام

ی لوازم تهیهّ ریزی؛اندرکاران و انجام برنامههمکاری تمام دسا تولید با توجه به ظرفیا های بازار داخل و خارج؛

گستر  مشارکا و  های دانش بنیانزندگی و نیازهای کشور از طریق امکانا  داخلی؛ بهره گیری از ظرفیا مجوعه

ضرور  توجه به از میان برداشتن موانع پیشروی فعاان  .وکار نام بردو بهبود محیط کسب عمومی در جهش تولید

 د؛یتول»»نیز با عنوان  0011زم در این زمینه سبب شده اسا تا سال های ااقتصادی برای کارآفرینی و نیز پشتیبانی

گذاری در سطح کلان گذاران به سیاساگذاری شود. در این ارتبا  همواره توجه سیاسانام« «هاییزدامانع ها،یبانیپشت

ها وجود ندارد. فیاای یا مورد توجه جدی نبوده و یا هماهنگی میان این ظرهای منط همعطوف بوده اسا و ظرفیا

تر ها و وضعیا متغیرهای اساسی در این بخش مورد بررسی دقیقهای تولید در استانبنابراین، ضرور  دارد تا ظرفیا

 های زیر پاسخ داد:قرار گیرد تا بتوان به این پرسش

 عنوان بسترساز کارآفرینی دارای چه ابعادی اسا؟مفهوم جهش تولید به 

 هایی در حوزه سیاسا صنعتی و توجه به مولفهمستلزم پذیری های استانی برای ارت ا  رقاباگیری از ظرفیابهره

 جهش تولید اسا؟ 

  آخرین وضعیا متغیرهای سطح کلان و استانی در ارتبا  با وضعیا تولید به چه نحوی اسا؟ 

 زه تولید وجود دارد؟ ها در حوهای کشور و استانها و پتانسیلگیری از ظرفیاهایی برای بهرهچه آسیب 

  چارچوب پیشنهادی برای پشتیبانی از تولید و رفع موانع آن چیسا؟ 
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های بخش تدوین شده اسا. بخش 1در  سواا  فوق با توجه به اهمیا موضوع مورد اشاره، این م اله برای بررسی

شناسی تح یق؛ ارآفرینی؛ رو ای برای توسعه کعنوان زمینهنی نظری جهش تولید بهمبامربوطه پس از م دمه شامل 

بندی و ای( و جمعهای ناشی از آن )در سطح ملی و منط های و یافتهمختصا  اقتصادی ایران در سطح ملی و منط ه

 پیشنهادا  اسا. 

 ای برای توسعه کارآفرینی عنوان زمینهبه مبانی نظری جهش تولید -1

 جهش تولید تعریف -9-1

تابع تولید از دو سما عرضه و ت اضا و به تبع آن جهش کلیه عوامل مشتمل بر سرمایه، جهش تولید به معنای شیفا »

وری و فناوری اسا. جهش اقتصادی  فرآیندی اسا که کشورهای در حال توسعه از تله درآمد متوسط نیروی کار، بهره

اکید بر افزایش سهم صنعا( و های توسعه صنعتی، شکاف درآمد سرانه )با تگذر کرده و با شناسایی و تحری  پیشران

جهش بلند توان به را می های تولیدی. انواع جهش0«دهندهای فناورانه خود را با کشورهای توسعه یافته کاهش میقابلیا

کوتاه )درون بخشی حرکا در بین  هایجهش( و های جدید تولیدتغییر ساختار اقتصاد و ورود به حوزه )بین بخشی

استفاده بهینه  در این مسیر نیز الزاما . مهمترین 2بندی کرد( طب هه ارز  در ی  بخشرسعه زنجیهای فناوری و تونسل

 )همان(.  1در نظر داشاتحری  ت اضا و  های نوینفناوری؛ پنجره فرصا هماهنگی نهادی سه پنجره فرصااز توامان 

 های دولت در مسیر جهشانواع جهش تولید و ضرورت تغییرسیاست -1-1

توجه به دو نوع جهش کوتاه و بلند تولید و مراحل مختلف تولید، یکی از مهمترین تغییر پارادایم سیاستی در مسیر  با

( مسیر جهش را در 0های فناوری و نوآوری اسا. نمودار )های صنعتی و تجاری به سیاساجهش، حرکا از سیاسا

 ها به تصویر کشیده اسا.های مختلف بنگاهطی زمان

 تغییر پارادایم سیاستی در مسیر جهش تولید -1نمودار 

 

 .(7112: لی و مالربا )مأخذ

                                                           

 (0111. گرشاسبی و همکاران )0

 (2101)لی و مالربا، .  2

  . همان 1
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( نشان داده شده اسا کشورها در مسیر جهش اقتصادی و تولیدی نیازمند طیفی از 0همانطورکه در نمودار )

ها ین سیاساکردن و هماهنگ کردن ارو، موضوع یکپارچه، فناوری و نوآوری هستند. از اینهای صنعتی، تجاریسیاسا

در ادبیا  سیاستگذاری اقتصادی و صنعتی، جهش اقتصادی فرایندی اسا که کشورهای در نیز بسیار حائز اهمیا اسا. 

-های توسعه صنعتی، درآمد سرانه و قابلیاحال توسعه از تله درآمد متوسط گذر کرده و با شناسایی و تحری  پیشران

 دهند.افته کاهش مییهای فناورانه خود را با کشورهای توسعه

  گانه  و الزامات سه جهش تولیدی -1-1

ترین موضوعاتی اسا که افزایش براساس نظریا  مختلف توسعه اقتصادی، رشد و جهش تولید یکی از محوری

آورد. جهش تولید از طریق جهش در عوامل مرتبط با تابع تولید )مشرو  به وجود ت اضای همراه میرفاه اقتصادی را به

در نهایا و  وری و سهولا عوامل محیطی، ارت ا  بهره(صنایع پیشرانو  وثر و تح ق الزاما  سطوح کلان، بخشیم

اسا که بتواند  کیفی منظور از رشد اقتصادی آن رشدی. قابل سنجش اسا)رشد اقتصادی( های ناشی از آن خروجی

  :0موارد زیر را مح ق سازد و کشور را به توسعه فراگیر نایل کند

  رشد اقتصادی برطرف کننده ف ر؛ 

 زا؛ رشد اقتصادی اشتغال 

  رشد اقتصادی همراه با برابری در توزیع عایدا  این رشد؛ 

 ماندگی کشور در قیاس با سایر کشورها. کننده ع برشد اقتصادی برطرف 

 راستای جهش تولید ای در پذیری منطقهتوسعه رقابتافزایی سیاست صنعتی و هم -0-1

پذیری را در قالب تخصصی شدن هوشمند، افزایی میان سیاسا صنعتی و رقابارد جدید سیاسا صنعتی، همرویک

ها را ت ویا تواند رشد این بخشپذیر میهای رقابادهد؛ بدین معنا که سیاسا صنعتی در بخشمورد توجه قرار می

علا ف دان دانش جامع ا به پایین دولا بهکند. در رویکردهای جدید تدوین سیاسا صنعتی، رویکرد مداخلا  از با

شاهد محو آن هستیم، تضاد بین  طور فزایندهها منسوخ شده اسا. مسئله دیگری که البته بهها در انتخاب برندهدولا

افزا های صنعتی اسا. برخی مح  ین سیاسا رقابتی و صنعتی را ابزارهای همپذیری و سیاساهای موافق رقاباسیاسا

میان  2.تر اسایافتنیپذیرتر، دساهای رقاباافزایی به طور خاص در بخشنند و نه عناصر م ابل هم. این همدامی

پذیری های تح ی ا  در مورد رقابایافتههای فراوانی وجود دارد و بسیاری از نتایج ای و ملی شابهاپذیری منط هرقابا

 1.اسا ای نیز قابل تعمیمپذیری منط هملی، برای رقابا

های قابل ای از آن روی اهمیا دارد که عموماً از نظر عملکرد اقتصادی تفاو پذیری منط هموضوع رقابا

پذیری، ف ط در سطوح های مهم رقاباشود. از سوی دیگر بسیاری از اهرمای بین مناطق ی  کشور مشاهده میملاحظه

ای از های مختلف و در قالب مجموعهخصصی شدن در حوزهای قابل اعمال هستند؛ چرا که مناطق از قابلیا تمنط ه

                                                           

 (0011مومنی  ).  0

 (0111)و همکاران  یگرشاسب 2.

1 . Charles and Zegara (2014) 
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های کلی ای در اقتصاد ایران تا حدی اسا که بند سوم از سیاساپذیری منط هاهمیا رقابا. ها برخوردار هستندخوشه

و نیز  ایپذیری منط هوری با ت ویا عوامل تولید، توانمندسازی نیروی کار و ت ویا رقابااقتصاد م اومتی رشد بهره

را  مناطق کشور یهاایمز یایمتنوع در جغراف یهاایو قابل ایظرف یریها و به کارگمناطق و استان نیبستر رقابا بایجاد 

 مورد توجه قرار داده اسا. 

. در این م ررا ، راهبرد 0ای و اتحاد نوآوریهای منط ههوشمند، پیوندی اسا بین سیاسا تخصصی شدن

هایی برای خلق مزیا رقابتی ای اسا که در آن، اولویامعنای راهبرد نوآوری ملی یا منط ه هوشمند به شدنتخصصی

هوشمند ممکن اسا در قالب سیاسا  شدنشود. راهبرد تخصصیو نوآوری تعیین می از طریق گستر  پژوهش

آن اسا که هر منط ه  ای شکل بگیرد یا جزیی از آن باشد. ایده اصلیاستراتژی  پژوهش و نوآوری ملی یا منط ه

تواند در حال حاضر آن را به بهترین وجه انجام دهد )یعنی در آن تخصص و مزیا رقابتی متمرکز در کاری شود که می

های رقابتی مح ق ها و ن ا  قو  خود )مزیادارد( و این امکان وجود دارد که با ترکیب نوآوری موجود با دارایی

نیسا  کردن امورهوشمند ضرورتاً درباره تخصصی  شدنآن را انجام دهد. تخصصی شده( حتی بتواند بهتر از گذشته

شود. این رویکرد با الگوی اقتصادی باا به پایین که در آن اسا که به خلق نوآوری ختم می مسیرهاییبلکه بیشتر درباره 

کند تفاو  )عامل( تعیین میهایی را برای بخش خصوصی به عنوان ی  کارگزار مشیدولا به عنوان ی  اصل، خطی

شوند. بنابراین، رقابا برای کسب ها با رقابا شدیدتری مواجه میشدن، بنگاهبا شد  یافتن روند جهانی فاحش دارد.

 2.ها در مواجهه با فرآیند جهانی شدن اساها ی  راه برای بنگاههای بیشتر و تلا  برای گستر  توانمندیتوانمندی

گذاری در نین شرایطی قادر باشند تغییرا  ساختاری ازم را ایجاد کنند و این نیازمند سرمایهها باید در چبنگاه

گیری از این اعت اد نشأ  این نتیجه 1.طلبدتر را میهای عالیگذاری در آموز ها اسا و این خود سرمایهتوانمندی

شده امروزی مورد نیاز اسا؛ جایی شد  جهانی گذاری در آموز  برای رقابا در دنیای بهگیرد که افزایش سرمایهمی

اند به شکل روزافزونی در حال تبدیل شدن به دو ها که هر دو در نیروی کار بنگاه متجلیکه سرمایه انسانی و توانمندی

تی در الگوهای پیشین سیاسا صنعتی، مداخلا  باا به پایین دول 0.دارایی مهم بنگاه برای رقابا در عرصه جهانی هستند

گرفا که این خود البته مستلزم ی  بروکراسی با کیفیا بود. در م ابل، در مدل جدید سیاسا در دستور کار قرار می

گیرد که در آن مشارکا و همکاری صنعتی، گفتگوی بین نمایندگان بخش خصوصی و دولا در دستور کار قرار می

شوند و برای ها مشخص میها و فرصاگو، محدودیابینانه دولا و بخش خصوصی محور اصلی اسا. در این الواقع

. این چارچوب ضرور  ی  1شودهای مناسب، موضوعا  مرتبط به صور  مورد به مورد بررسی میحلیافتن راه

ها، های باا به پایین دولتی نیسا، بلکه مبتنی بر تعامل و آثار مت ابل شبکهسیاسا صنعتی که دیگر مبتنی بر دخالا

های عرصه سیاسا صنعتی اسا و همراه با ی  فرآیند مداوم و به هم تنیده یادگیری و مؤسسا  و سازمانبازیگران 

                                                           
0 - Innovation Union 

2 . Sutton (2012) 

1 . Palma (2014) 

0   . Sutton (2012) 

در  DG Growthبرگزار شده توسط  First Industrial Economics Dayمراجعه شود به سخنرانی رودری  در رویدادی تحا عنوان    1.

 . 2100دسامبر 
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و  دمول های خصوصی،بنابراین، در این بخش نیز عوامل محیطی که بر کیفیا فعالیا بخش دهد.اسا، را نشان می

 . نیز مورد تاکید قرار گرفا 2-1که در بخش  دکننده در جهش تولید برعهده دارنآفرینی اثرگذار هستند ن شی تعیینکار

 ابزارهای سیاستی جهش اقتصادی درخصوص  کشورهاپیشینه  -1-1

تولید، ابزارهای سیاستی مورد استفاده این کشورها در سه سطح جهش از بررسی تجربه کشورهای موفق در حوزه 

 تخراج و در جدول زیر ارائه شده اسا. های محرک عرضه و یا ت اضا اسکلان، اف ی و عمودی به تفکی  سیاسا

 ابزارهای سیاستی مورد استفاده کشورهای موفق در زمینه رونق تولید -1جدول 

 سطح نوع سیاست اهم ابزارهای مورد استفاده

سما  گستر  اعتبارا  با هدف تحری  ت اضا، هدایا منابع به

ی  حوزه های مولد، تغییر نرخ بهره، مدیریا بازار سرمایه، تحر

 های بازار کار گذاری، سیاسا های مالیاتی، سیاساسرمایه

های محرک سیاست

 تقاضا و عرضه
 کلان

ها، تأمین نیروی انسانی، تأمین مالی تح یق و توسعه، ایجاد کنسرسیوم

 دسترسی و معافیا مالیاتی 

های سمت سیاست

 عرضه

 اف ی

جدید  خریدهای دولتی، تدوین قوانین، م ررا  و استانداردهای

 دهی به بازارهای فناوری برای شکل

های سمت سیاست

 تقاضا

بر بازارهای هدف و حفاظا  گرا با تمرکزتوسعه تولیدا  صادرا 

از آنها در برابر واردا ، بهره گیری از واردا  در جها تولید و 

صادرا ، اصلاح نظام تعرفه، نرخ ارز ترجیحی برای واردا ، 

 کم و تضمین بازپرداخا آنهای با بهره پرداخا وام

های صنعتی و  سیاست

 تجاری

های دهی آزمایشگاهگرا، شکلدهی ی  نهاد اصلی توسعهشکل

 های تجاریدهی شرکاتح ی اتی عمومی و دانشگاهی؛ شکل
 های نهادیسیاست

پولی معافیا مالیاتی، گستر  اعتبارا  تح یق و توسعه، اعتبارا  مالی و پولی، مشوق های مالی، 

 و تجاری
 عمودی

 (.1911های مجلس )های تحقیق، مرکز پژوهشمأخذ: یافته

 شناسی تحقیق روش -1

، جهش تولید از طریق جهش در عوامل مرتبط در تابع تولید، 2-0و  2-1های براساس مبانی مورد بررسی در بخش

)نمودار ا قابل سنجش اسرشد اقتصادی( ها )وکار( و ارزیابی خروجی)کسب وری و سهولا عوامل محیطیارت ا  بهره

2.) 
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 تغییر پارادایم سیاستی در مسیر جهش تولید -7نمودار 

 
 های تحقیقیافته: مأخذ

های مورد اشاره در شود وضعیا اقتصاد ایران از دریچه متغیرهای مرتبط با حوزهبعدی تلا  می بنابراین، در بخش

ر گیرد تا از این منظر بتوان ارزیابی از وضعیا شرایط عوامل موثر بر جهش تولید مورد ارزیابی قراای و منط هسطح ملی 

 ارایه کرد.  ایمنط هدر سطوح ملی و 

 های ناشی از آن ای و یافتهدر سطح ملی و منطقه مختصات اقتصادی ایران -0
 بررسی متغیرهای مهم در سطح ملی  -9-0

 رشد اقتصادی  -9-9-0

 )درصد( 1911-1011اقتصادی در کشور در دوره  تحولات رشد -9نمودار 

 
 ماخذ: مرکز آمار ایران.

و نوسانا  باای آن در این دوره )متوسط روند نامطلوب داشته براساس نمودار، رشد اقتصادی طی ی  دهه اخیر 

ای رشد ؛ این در حالی اسا که در برنامه ششم توسعه مبنمشهود بوده اسا درصد بوه اسا( 2نرخ رشد کمتر از 

)سال  2121تولید ناخالص سرانه ایران در سال شایان ذکر اسا که  درصد بوده اسا. 1اقتصادی دسا یافتن به رقم 

 های کشور سازوگار نیسا. ها و ظرفیاقرار داشته اسا که با پتانسیل 11کشور جهان در رتبه  210( در بین 0111

 توزیع درآمد  -1-9-0
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معنای اسا که افزایش این ضریب به 0با  با موضوع توزیع درآمد ضریب جینیهای مهم در ارتیکی از شاخص

 بدتر شدن توزیع درآمد در جامعه اسا.

 وضعیت توزیع درآمد در کشور )با تاکید بر ضریب جینی( -0نمودار 

 
 ماخذ: مرکز آمار ایران.

 0111ر حالی بوده اسا که توزیع درآمد در کشور نیز در دهه روند نامطلوب رشد در کشور در ی  دهه اخیر د

تنها وضعیا رشد اقتصادی در کشور نامطلوب تری پیدا کرده اسا )افزایش ضریب جینی(. بنابراین، نهوضعیا نامناسب

 بوده اسا، بلکه توزیع عادیا  آن نیز نابرابر شده اسا. 

 توزیع بخشی رشد  -0-9-0

 دهه اخیریک رشد اقتصادی در توزیع بخشی  -0نمودار 

 
 ماخذ: مرکز آمار ایران.

)با سهم گروه صنایع و معدن رشد منفی دهد که نشان می های تحوا  رشد اقتصادی در سالیان اخیربرخی ریشه

بوده  (PPIعمدتاً به علا تشدید تحریم ها، افزایش نرخ ارز و شاخص بهای تولیدکننده ) (GDPدرصدی در  01بیش از 

ویژه در امنیا غذایی و اهمیا آن به گروه کشاورزی در ی  دهه گذشته به رغمرشد محدود  بر این،. علاوهاسا

شد و تبعا  شایان توجه اسا. ضمن آنکه در بخش خدما  نیز با شیوع بیماری کرونا رشد منفی  اقتصاد روستایی

 شدیدی برای حوزه کارآفرینی داشته اسا. 

 الص داخلیتشکیل سرمایه ناخ -1-9-0

                                                           
0 . Gini Index 
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 (1911روند تشکیل سرمایه ناخالص داخلی در یک دهه اخیر )به قیمت ثابت سال  -6نمودار 

 
 ماخذ: مرکز آمار ایران.

های خود یکی از محدودیاوضعیا نامطلوب داشته اسا که روند تشکیل سرمایه در کشور در ی  دهه اخیر 

محدودیا در تشکیل سرمایه هم تحری  ت اضا و این، بر علاوهرود. شمار میاصلی در جهش اقتصادی کشور به

 کند.ای روبرو میسازی در تولید را با مشکلا  عدیدهمحدودیا ظرفیا
 شکاف نقدینگی و تولید در کشور در دهه اخیر -7جدول 

حجم  سال

 ن دینگی

 رشد ن دینگی

 )درصد(

 رشد اقتصادی

 )درصد(

 مازاد رشد ن دینگی به

 رشد اقتصادی )درصد(

 م کلتور

 )درصد(

0110 061661 91 666- 9666 9163 

0112 691363 9666 161- 0162 9062 

0111 267966 7769 9 1160 1362 

0110 11129 91 166- 9166 1161 

0111 17390 7967 1763 1162 1 

0111 13911 7761 962 1669 166 

0111 16671 7961 360- 7663 7661 

0111 70277 9169 663- 9266 9066 

0111 90267 0166 966 92 9660 

 مأخذ: بانک مرکزی و مرکز آمار ایران.

ها و ساز افزایش قیماشود عدم تناسب میان رشد تولید و رشد ن دینگی، زمینهطور که در جدول فوق مشاهده میهمان

 اسا. ینگیو ن د یپول هیپا ندهیتورم در کشور رشد فزا شیدایپ یهانهیاز زم یکی های تولید بوده اسا.تورم و هزینه

 اشتغال  -1-9-0 
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 1911تغییرات نرخ مشارکت و بیکاری در دهه  -2نمودار 

 
 مأخذ: بانک مرکزی و مرکز آمار ایران.

تغییرا  نرخ بیکاری باید همزمان با تغییرا  نرخ مشارکا مورد تحلیل قرار گیرد. فتنی اسا، کاهش نرخ بیکاری 

ضعیا بازار کار نیسا، زیرا ممکن اسا کاهش نرخ بیکاری در اثر کاهش نرخ مشارکا و ضرورتاً بیانگر بهبود و

 خروج نیروی کار از بازار کار باشد.

 وکار بانک جهانیوضعیت ایران از منظر شاخص محیط کسب -6نمودار 

 
دهد کارآفرینی از این منظر ن میوکار بوده اسا. این امر نیز خود نشاترین رکن در سهولا انجام کسبوکار نامطلوبشروع کسب

 های قابل تاملی روبرو اسا.با دشواری

 تغیبیرات بازار ارز و تورم وارداتی  -1-9-0 

 تغییرات نرخ ارز، تورم وارداتی و تورم کل -1نمودار 

 
 ماخذ: مرکز آمار ایران.
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بنابراین، ضرور  دارد تا مدیریا شود. می افزایش نرخ ارز از طریق افزایش تورم وارداتی منجر به افزایش تورم

 ها را به حداقل را از میان بردارد. بازار بتواند حداقل در مورد کااهای داخلی ارتبا  میان ارز و قیما آن

 هاها و ظرفیتاقتصاد ایران؛ فرصت -9جدول 

 ردیف هاها  و ظرفیتاهم فرصت محورها

بزرگ منابع غنی نفا و گاز، معادن مختلف، تولیدکننده 

 محصوا  پتروشیمی و ...
برخورداری از منابع طبیعی 

 فراوان
9 

کشور با  1ا، جز نیروی انسانی مستعد و آماده برای فعالی

التحصل مهندسی، رشد باای تحصیلا  شمار باای فارغ

 تکمیلی در جامعه

نیروی انسانی سرشار و تحصیل 

 کرده
1 

 1 های فراوان دولتدارایی ای دولتیههای دولا و شرکاها و داراییطرحاموال، 

های وجود طرح های نیمه تمام آماده برای تکمیل، توانمندی

ها، ظرفیا های صنایع بخش خصوصی در انجام فعالیا

 تکمیلی و پایین دستی

های مستعد برای تکمیل ظرفیت

 هافعالیت
0 

های دانش بنیان، برخورداری از تعداد قابل توجه شرکا

 ا و مراکز علم و فناوریهآپاستار 
 1 دانش و ظرفیت فناورانه بالا

 میلیونی در منط ه 011میلیونی داخلی و بیش از  11بازار 
های بازاری داخلی و فرصت

 ایمنطقه
5 

دانش قتصاد برخورداری ظرفیا در حوزه اقتصاد منبع پایه، ا

 های کشاورزی و توریستی سرشارمزیا بنیان و برخوردار از
 1 قتصادیتنوع ا

جایگاه ژئوپلتیکی کشور، قرار گرفتن در کریدور شمال به 

کشور و دسترسی به آب 01جنوب، همجواری با بیش از 

 های آزاد
 1 موقعیت جغرافیایی ممتاز

 های تحقیقماخذ: یافته

 سهم از رشد اقتصادی  -9-1-0

 )درصد( 1911دهه  های کشور از تولید ناخالص داخلی )با نفت( درسهم استان -11نمودار 
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 )درصد( 1911های کشور از تولید ناخالص داخلی )بدون نفت( در دهه سهم استان -11نمودار 

 
 ماخذ: مرکز آمار ایران.

های این دهد که توازن و تعادل مناسبی بین ظرفیاهای کشور از تولید ناخالص داخلی نشان میبررسی سهم استان

های مهم تولیدی، علاوه بر کاهش تولید در ی  دهه رغم برخورداری مناطق از ظرفیااین، بهبنابرها  وجود ندارد. استان

 اخیر توازن میان مناطق نیز برقرار نشده اسا. 

 کند.ها را هم با مشکل روبرو میوضعیا نامت ارن در ارتبا  با موضوع تولید وضعیا کارآفرینی در سطح استان

براساس اطلاعا   دارا بودن افراد متخصص وضعیا خوبی از این منظر را در اختیار دارد.دانیم ایران با همانطور که می

نشان  0111آماری از بازار کار ایران در سال   ر، گزا)مطالعه پیمایشی( دسترس از سایا ایران تلنا و ایران سلری در

درصد را به خود اختصاص داده اسا.  11تنهایی تهران به 0111هزار متخصص جویای کار در سال  011بین دهد که می

شود و بالتبع کارآفرینی نیز در این وضعیا های دیگر کمتر بالفعل میها در استانشود که ظرفیابنابراین، مشخص می

شرایط مساعدی ندارد. این امر ضرور  توجه به سهولا عوامل محیطی )اعم از اقتصادی و غیر اقتصادی را بیشتر 

 کند(. می

 ازار کار  ب -1-1-0

 (1912-1011هایماهه سال9های کلیدی بازار کار استان )شاخص -0جدول 

ف
ردی

 

 استان
 نرخ بیکاری نرخ مشارکت

9111 9111 9111 9011 9111 9111 9111 9011 

 1.0 1.1 01.2 01.1 02.2 02.1 01.2 00.1 آذربایجان شیرقی 0

 01.1 02.1 01.2 00.1 00.1 01.1 01.1 01.1 آذربایجان غربی 2

 1.0 1.1 1.1 1 01.1 01.1 01.0 01.1 اردبیل 1

 00 00.1 01.1 00.0 00.1 00.1 01 01.1 اصیفهان 0

 1.1 02 01.0 01.2 11.1 01.1 01.2 02.1 البرز 1

 1.1 1.1 1.1 00.1 10.0 10.1 11.1 01.0 ایلام 1

 1 1.1 1.1 00 11.2 11 00.1 01.1 بوشیهر 1

 1.1 1.1 01.0 02.1 00.2 11.1 02.1 01 تهران 1

1 
چهارمحال و 

 بختیاری
01.0 00.1 01.1 02 01.1 01.1 01.1 02.2 
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 1.1 1.1 1.2 1.1 02.0 00.0 01.1 01.1 خراسان جنوبی 01

 1.1 1.1 1.2 01.2 00.2 00.0 01.0 01 خراسیان رضوی 00

 1.0 01.0 1.1 1.1 00.1 01.1 01.1 11.1 خراسان شمالی 02

 02.1 00.2 01.0 01.1 11.1 01.1 00 00.0 خوزسیتان 01

 1.1 1.0 1.1 1.1 01.0 01.1 01.1 01.0 زنجان 00

 1.2 1.2 1 1 11.1 11.1 01.1 00.0 سییمنان 01

01 
سیسیتان و 

 بلوچسیتان
00.0 11 11.1 10.1 01.1 01.1 00.1 01 

 1.0 1.1 1 1.0 11.0 11.2 02.1 00.1 فارس 01

 1.1 1.1 1.1 00.0 01.1 01 01.2 01.1 قزوین 01

 1.0 01 01.2 00.2 11.1 11.1 11.1 11.0 قم 01

 01.0 02.1 02.1 01 02.0 00.2 01.1 01.1 کردسیتان 21

 00.1 01.1 00.1 00.0 01 11.1 02.1 01.1 کرمان 20

 00 01.1 01.0 01.0 01.1 01.1 01.1 01.1 کرمانشیاه 22

21 
کهگیلویه و 

 بویراحمد
02.0 01.0 11.0 10.1 01.1 00.0 00.1 1.1 

 1.1 1.0 01.1 1.1 11.1 11.1 02.1 01.1 گلسیتان 20

 1.1 01 1.1 00.1 01.0 00.1 01.1 01.0 گیلان 21

 00.1 01.1 00.1 01.1 00.1 00.1 00.1 00.2 لرسیتان 21

 1.1 1.2 1.0 1.2 01.1 00.2 01.0 01 مازندران 21

 1.1 1.1 1.1 1.1 11.1 11.1 11.1 11 مرکزی 21

 01.1 01.2 00.1 00.0 01.1 01.0 01.1 01.1 هرمزگان 21

 1.1 1 1.1 1.0 00.1 01.2 01.1 01.1 همدان 11

 02.1 01.0 01.1 00.0 01 01.1 01.0 01.0 یزد 10

 1.0 1.1 01.1 02 00.0 00.0 00.1 00.1 متوسط کل کشور

 ماخذ: مرکز آمار ایران.

استان  21نرخ بیکاری در ، 0011دهد طی دوره نه ماهه منتهی به پاییز می بررسی نرخ بیکاری به تفکی  مناطق نشان

با این حال، در  .اسا و در ی  استان ثابا مانده را تجربه کرده افزایشیروندی  استان 01داشته و در ، کاهش کشور

هش نرخ مشارکا امری ها نیز نرخ مشارکا پایین اسا و در سالیان اخیر نیز کاهش یافته اسا. کابررسی سطح استان

کنند تا بازارهای غیرتولیدی و دهد وضعیا کارآفرینی در کشور بسیار دشوار اسا و افراد تلا  میاسا که نشان می

 ها در اولویا قرار دهند. مولد نسبا به این بخش
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 های کشور )میلیون دلار(به تفکیک استان 1011صادرات شش ماهه اول سال  -17نمودار 

 
 .: سازمان توسعه تجارت ایرانماخذ

عنوان مبدا تولید محصوا  صادراتی(، در عمل ها )بهطلاعا  دقیق صادرا  استانبدلیل عدم ثبا آمار و ا

پذیرد. بدین ترتیب توازن بین ظرفیا ریزی صادرا  بر اساس آمار گزار  شده گمرکا  مرزی صور  میبرنامه

ی توسعه صادرا  آنها وجود ندارد. مسائل و مشکلا  دیگری نیز در خصوص عدم هاها و وظایف و برنامهتولیدی استان

های تولیدی وجود دارد که نبود شرایط دسترسی به ها در دستیابی به اهداف صادراتی متناسب با توانمندیتوفیق استان

ام شده در جها ایجاد های انجگذاریبازارهای صادراتی و عدم تناسب بین نیازهای بازارهای همسایه با سرمایه

 .0های تولیدی از جمله آن اساظرفیا

 وکار محیط کسب -0-1-0

 1011تابستان -وکارکسب محیط استانی شاخص موضوعی ارزیابی شاخص نقشه -19نمودار 

 
 .1011 تابستان رانیکسب و کار ا طیمح یمل شیپاماخذ: 

                                                           

 ( 0011های بازرگانی ). موسسه مطالعا  و پژوهش0
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بدتر شده  0011اندکی نسبا به بهار ، 0011تابستان  در رانیوکار اکسب طیمح یمل شیحاصل از پا جیبر اساس نتا

 و کار، کسب محیط هایمؤلفه وضعیا منظر از که دهدمی نشان 0011 تابستان در پایش طرح ارزیابی اسا. نتایج

 غربی و آذربایجان مرکزی، هایناستا و نامساعدتر وکار کسب محیط دارای کرمانشاه و کرمان اردبیل، هایناستا

شاخص  عدد که اسا ذکر قابل .اندهبود هااستان سایر به نسبا مساعدتری وکار کسب محیط دارای رضوی نخراسا

 عدد اختلاف همچنین. اسا بوده کمتر وکارکسب فضای ملی شاخص عدد از کشور های استان درصد 10 حدود برای

  وجود عدم نشانگر اسا که واحد 0.21 معادل حداکثر استان بدترین و بهترین در وکار کسب محیط وضعیا شاخص

 ی، فعاان اقتصاد0011در تابستان  .اسا یکدیگر به نسبا هاناستا شاخص عدد وضعیا در توجه قابل تفاو 

-2مواد اولیه و محصوا ،  قیما را ییغیرقابل پی شبینی بودن و تغ-0سه مؤلفه  بیترتبه ش،یپا نیکننده در امشارکا

ها را از بان  یمال نیتأمی دشوار-1وکار و ناظر بر کسب ییاجرا یهاهیو م ررا  و رو نینها، قواااسیس یثباتیب

 اند.هنمود یابیها ارزمؤلفه ریوکار کشور نسبا به ساکسب طیمح یهامؤلفه نیترنامناسب

 گذاری امنیت سرمایه -1-1-0

 1011هار ها در بگذاری به تفکیک استانامنیت سرمایه یشاخص مل -10نمودار 

 
 1011گذاری بهار پایش امنیت سرمایه –های مجلس شورای اسلامی ماخذ: مرکز پژوهش

-)بدتر نامناسبتر قدری آن، از قبل فصل به نسبا 0011 بهار در گذاریامنیا سرمایه شیحاصل از پا جیبر اساس نتا

گذاری در وضعیا نامناسبی نیا سرمایههای کشور ار نظر شاخص امعمده استان .اسا شده ارزیابی بدترین نمره( 01

های داده شده؛ اعمال نفوذ و تبانی در معاملا  اداری و عمل مسئوان قرار دارند. عمل مسئوان ملی و استانی به وعده

 روند. شمار میها بهترین مولفهنامناسباستانی و محلی به وعده های اقتصادی داده شده 
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 بندی و پیشنهادات جمع -1

گذاری جهش تولید بوده اسا که ر سالیان اخیر، یکی از مهمترین رویکردهای مورد تاکید در حوزه سیاساد -0

های مستعد برای این ن ش قابل اعتنایی در این امر دارد. این در حالی استکه وضعیا نرخ کارآفرینی بیشتر و محیط

ن زمینه به صدا درآورده اسا. این امر نشان مشارکا در کشور در سالیان اخیر کاهشی بوده و زنگ خطر را در ای

دهد که محیط اقتصادی برای موضوع کارآفرینی شرایط مناسبی را در اختیار ندارد و انگیزه ازم نیز برای افرادی که می

 در شرایط کار هستند فراهم نشده اسا.

 شیاسا که افزا یموضوعات نیتریاز محور یکی دیرشد و جهش تول ،یمختلف توسعه اقتصاد ا یبراساس نظر -2

 ی)مشرو  به وجود ت اضا دیجهش در عوامل مرتبط با تابع تول قیاز طر دی. جهش تولآوردیهمراه مرا به یرفاه اقتصاد

و در  یطیو سهولا عوامل مح یوربهره  (، ارت ارقابتی شرانیپ عیو صنا یموثر و تح ق الزاما  سطوح کلان، بخش

 کیفی اسا.  رشد ی( قابل سنجش اسا. منظور از رشد اقتصادین )رشد اقتصاداز آ یناش یهایخروج اینها

شوند. بنابراین، رقابا برای کسب ها با رقابا شدیدتری مواجه میشدن، بنگاهبا شد  یافتن روند جهانی -1

این . هانی شدن اساها در مواجهه با فرآیند جها ی  راه برای بنگاههای بیشتر و تلا  برای گستر  توانمندیتوانمندی

شده گذاری در آموز  برای رقابا در دنیای به شد  جهانیگیرد که افزایش سرمایهگیری از این اعت اد نشأ  مینتیجه

ها باید در چنین شرایطی قادر باشند تغییرا  ساختاری ازم را ایجاد کنند و این نیازمند بنگاه امروزی مورد نیاز اسا؛

جایی که سرمایه  .طلبدتر را میهای عالیگذاری در آموز ها اسا و این خود سرمایهمندیگذاری در توانسرمایه

اند به شکل روزافزونی در حال تبدیل شدن به دو دارایی مهم ها که هر دو در نیروی کار بنگاه متجلیانسانی و توانمندی

 . بنگاه برای رقابا در عرصه جهانی هستند

پذیری وجود دارد بدین معنا افزایی مثبتی بین سیاسا صنعتی و رقابایاسا صنعتی، همبر اساس رویکرد جدید س -0

در الگوهای پیشین سیاسا  ها را ت ویا کند.تواند رشد این بخشپذیر میهای رقاباکه سیاسا صنعتی در بخش

تلزم ی  بروکراسی با کیفیا گرفا که این خود البته مسصنعتی، مداخلا  باا به پایین دولتی در دستور کار قرار می

بود. در م ابل، در مدل جدید سیاسا صنعتی، گفتگوی بین نمایندگان بخش خصوصی و دولا در دستور کار قرار 

 بینانه دولا و بخش خصوصی محور اصلی اسا.گیرد که در آن مشارکا و همکاری واقعمی

های باا به پایین دولتی نیسا، بلکه مبتنی این چارچوب ضرور  ی  سیاسا صنعتی که دیگر مبتنی بر دخالا -1

های عرصه سیاسا صنعتی اسا و همراه با ی  فرآیند ها، بازیگران و مؤسسا  و سازمانبر تعامل و آثار مت ابل شبکه

دهد. بنابراین، در این بخش نیز عوامل محیطی که بر کیفیا فعالیا مداوم و به هم تنیده یادگیری اسا، را نشان می

-1کننده در جهش تولید برعهده دارند که در بخش های خصوصی، مولد و کارآفرینی اثرگذار هستند ن شی تعیینبخش

 نیز مورد تاکید قرار گرفا.  2

شود که ابزارهای سیاستی مورد استفاده این از بررسی تجربه کشورهای موفق در حوزه جهش تولید مشخص می -1

های محرک عرضه و یا ت اضا استخراج قابل تفکی  دی به تفکی  سیاساکشورها در سه سطح کلان، اف ی و عمو

 اسا. 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

21 

 

، جهش تولید از طریق جهش در عوامل مرتبط در تابع 2-0و  2-1های براساس مبانی مورد بررسی در بخش -1

پذیری و امورد تاکید رویکردهای جدید در ارت ای رقاب -وکار)کسب وری و سهولا عوامل محیطیارت ا  بهرهتولید، 

تلا  شد وضعیا اقتصاد ا که در  م اله نیز قابل سنجش اسها )رشد اقتصادی( سیاسا صنعتی( و ارزیابی خروجی

نتایج حاصل  ای مورد ارزیابی قرار گیرد.های مورد اشاره در سطح ملی و منط هایران از دریچه متغیرهای مرتبط با حوزه

 از این بررسی نشان داد که: 

های کشور و ضرور  نگاه به موضوعا  رشد پایدار موضوعا  توازن رشد اقتصادی در سطح استان کم توجهی به

 ؛اشتغالزا

  ؛کاهش رشد اقتصادی دری  دهه اخیر و نوسان باای آن

  ؛نابرابرتر شدن توزیع درآمد در کشور

دودیا در روند کاهنده تشکیل سرمایه در کشور در ی  دهه اخیر )محدودیا در تحری  ت اضا و مح

 ؛سازی(ظرفیا

 ؛ها و شیوع کروناویژه با تشدید تحریمرشد منفی گروه صنایع و معادن و خدما  در سالیان اخیر به

  ؛تشدید روند تورمی در کشور در سالیان اخیر

 ؛های اقتصادیرشد شتابان ن دینگی در کشور مازاد بر نیاز کشور و عدم توزیع مناسب بین فعالیا

 ؛هاهای تولیدی و رشد قیمانرخ ارز و آثار سو  بر هزینهنوسانا  شدید 

  ؛کاهش نرخ مشارکا در بازار کار

های انجام گذارینبود شرایط دسترسی به بازارهای صادراتی و عدم تناسب بین نیازهای بازارهای همسایه با سرمایه

 ؛های تولیدیشده در جها ایجاد ظرفیا

 را ییبینی بودن و تغغیرقابل پیشهای ویژه در مولفهور و سطح مناطق )بهنامناسب بودن محیط کسب وکار در کش

 یوکار و دشوارناظر بر کسب ییاجرا یهاهیو م ررا  و رو نیها، قوانااسیس یثباتیقیما مواد اولیه و محصوا ، ب

 ؛(هااز بان  یمال نیتأم

و  یعمل مسئوان مل هایویژه در مولفهطق )بهگذاری در کشور در کشور و سطح منانامناسب بودن امنیا سرمایه

و عمل مسئوان استانی و محلی به وعده های  یدر معاملا  ادار یداده شده؛ اعمال نفوذ و تبان یهابه وعده یاستان

 .(اقتصادی داده شده

سازی برای ههای کشور )و زمینبا توجه به بررسی صور  گرفته شده و با هدف ارت ا  ظرفیا رشد تولید در استان

 مورد زیر خلاصه کرد:  0توان در قالب را میرشد کارآفرینی( اهم محورهای مورد نظر 

 تولیدی هایطرح تکمیل و گذاریسرمایه محور راهبردی اول: توسعه

 یو معدن یصنعت تماممهین یهاپروژه یاندازو راه لیتکم

 و توسعه صادرا بازار داخل  ازین نیدر تأم دارایاولو یهاپروژه یاجرا

 در بخش صنعا، معدن و تجار  یورو ارت ا  بهره یو نوآور یرسوخ فناور

 کاروکسب یو سهولا فضا یگذارهیسرما طیبهبود مح
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 دیتول ایاز حداکثر ظرف یریگو بهره یداخل یهامؤثر از بنگاه ایو حما یتوانمندساز ،گرییکاهش تصد

 اخلمحور راهبردی دوم: جهش تولید و ساخت د

 نهضا ساخا داخل ایصنعا و ت و یبرنامه ساخا اقلام گلوگاه

 و حفظ اشتغال دیاستمرار و توسعه تول

 یمعدن عیمعدن و صنا دا یتوسعه تول

 دیتول ازیموردن یهاو نهاده هیمواد اول نیتأم ندیفرا لیتسه

 یو منابع مال ینگین د نیتأم یسازمتنوع

 یسازیبر ساخا داخل و بوم دیبا تأک یو پژوهش یشآموز یهاایظرف یریو بکارگ یسازفعال

 یررسمیکاهش فساد و حجم اقتصاد غ یبرا یبسترساز

  صادرات محور راهبردی سوم: توسعه

 یصادرات یو توسعه بازارها یریپذرقابا شیافزا

 کشور به هاب تجاری در منط ه شدنلیو تبد یتجار یهارساخایارت ا  ز

 ی تصادو اق یتجار یپلماسیتوسعه د

 های تجار  مرزی توسعه زیرساخا

 یارز یاز درآمدها انایو ص یمل دیتول ایواردا  با هدف ت و ایریمد

 بازار محور راهبردی چهارم: مدیریت و تنظیم

 یدیتول یهاو نهاده یاساس یکااها نیبهبود ساختار تأم

 بازار میمرتبط با تنظ یهارساخایارت ا  ز

 کااها و خدما  و نظار  بر بازار عیکارآمد کردن نظام توز

 و نظار  بر بازار یبازرس ایت و

 به آمار و اطلاعا  یدسترس لیو تسه یسازکم  به شفاف

 کنندگاناز ح وق مصرف ایحما

تواند در دستور هایی میهای کشور و متناسب با محورهای پیشنهادی برنامهسازد که در استاندر پایان خاطر نشان می

 یرد. اما با این همه ازم اسا الزاما  ذیل مورد توجه جدی باشد.کار قرار گ

 های کلان اقتصادی؛ایجاد ثبا  در سیاسا

 های بخشی؛های کلان )بازار کاا، کار، پول و ارز( و سیاساهماهنگی سیاسا

 ها؛تأمین منابع مالی اعم از ریالی و ارزی موردنیاز جها اجرای برنامه

 های ارتباطاتی برای تکمیل؛و تکمیل زیرساخاتح ق دولا الکترونی  

 شده؛تدوین هایبرنامههمراهی و همسویی سایر نهادهای حاکمیتی در عملیاتی نمودن 

 م ررا  مؤثر بر آن؛های بخش و ثبا  قوانین و وکار مؤثر بر سیاساتسهیل م ررا  حوزه کسب

 ها.اصلاح فرآیندهای مخل و اصلاح رویه
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Strengthen regional competitiveness in line with the economic leap of 

production 
 

*1Alireza Garshasbi 

 

Abstract 

In recent years, one of the most important approaches emphasized in the field of 

production catch-up policy has been that more entrepreneurship and environments are 

suitable for this role in this regard. So, the new industrial policy approach considers 

the synergy between industrial policy and competitiveness in the form of intelligent 

specialization; This means that industrial policy in competitive sectors can boost the 

growth of these sectors. In addition, according to various theories of economic 

development, the growth and production catch-up is one of the most central issues that 

increase economic prosperity. In this paper, based on the studied principles, 

production catch-up through jump in factors related to production function, 

productivity promotion and ease of environmental factors (business-emphasized new 

approaches in promoting competitiveness and industrial policy) and evaluation of 

outputs (economic growth) To be measured. Therefore, the state of Iran's economy has 

been evaluated through the variables related to the mentioned areas at the national and 

regional levels. The results of this study showed that economic growth in the 

provinces of the country is not balanced, the country's economic growth has decreased 

in the last decade and has been accompanied by high fluctuations. Income distribution 

in the country has become more unequal. The trend of capital formation in the country 

has been declining in the last decade. Inflation in the country has intensified in recent 

years. The rapid growth of liquidity in the country has been in excess of economic 

growth. The exchange rate has fluctuated sharply, with adverse effects on production 

costs and rising prices. Labor market participation rates have fallen sharply. Most 

important of all was the inadequacy of the business environment and the security of 

investment in the country and at the regional level. In the end, according to the study, 

with the aim of improving the production growth capacity in the provinces of the 

country (and paving the way for entrepreneurial growth), four axes, including 

investment development and completion of production plans; Mutation of production 

and domestic production; export development and management and market regulation 

are proposed. In addition, the requirements for the implementation of the proposed 

plans are also presented. 

Keywords: Production Catch up, Industrial Policy, Competitiveness Policy, Business 

Environment, Investment Security

                                                           
0 Associate Professor, Institute of Business Studies and Research 

 * Corresponding Author Email address: a.garshasbi1986@gmail.com 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

11 

 

 اثر توسعه مالی و تورم  بر نابرابری درآمد؛ مقایسه مناطق شهری و روستایی ایران

 
 1*طلب، آناهیتا روزی9اسمعیل ابونوری

 

 :دهچکی

توزیع نابرابر درآمدها به دلیل توزیع نابرابر  اسا. یکشوردر هرگزاران های سیاساتوزیع عادانه درآمد یکی از دغدغه

های تولیدی اسا. این تمرکز ثرو  در دسا گروه محدود نخبگان اقتصادی و سیاسی جامعه، این امکان را برای ثرو 

کند تا با گستر  سرمایه انسانی خود و نسلهای بعد از خود، سهم بیشتری از تولید ملی را از آن خود آنها فراهم می

سازند. توسعه بخش مالی و گستر  ابزارها و واسطههای مالی، یکی از راههایی اسا که میتواند توزیع نابرابر درآمد را 

بهبود بخشیده و دسترسی به امکانا  و منابع مالی برای راهاندازی کسب و کار در اختیار افراد کمتر برخوردار قرار دهد. 

تورم، از طرف دیگر، تورم بهعنوان ی  پدیده پولی، به طرق مختلف بر توزیع نابرابر درآمد درکشورها تأثیر میگذارد. 

اقتصادی اسا که موجب برهم  هایمتغیری اسا که افزایش آن نشان از وجود عدم تعادل و عدم ثبا  در سیاسا

تواند از میاسا؛ که هر ی  از این پیامدها  گذاریابع و کاهش انگیزه فعالیا در تولید و سرمایهخوردن تخصیص من

تأثیر بر وضعیا تخصیص و توزیع منابع، توزیع  باشند و به دلیل زننده وضعیا توزیع درآمد در کشورهاعوامل برهم

لذا در این . دهدزیع درآمد را تحا تأثیر قرار میرانا، تو های دارایمجدد درآمد و انحراف منابع از تولید به فعالیا

روی ضریب بر را های کنترلی درجه باز بودن اقتصاد و بحران مالی و متغییر ، تورمبر آن شدیم تا اثر توسعه مالی مطالعه

یون در اقتصاد ایران با استفاده از الگوی خودرگرس (0111-0111) در دوره عنوان شاخص نابرابری درآمدجینی به

مناطق شهری، توسعه  نتایج حاکی از آنسا که درمورد مطالعه قرار گیرد.  (ARDL) های توزیعی گستردهبرداری با وقفه

بر این، افزایش تورم و تولید سرانه باعث بهبود مالی و باز بودن اقتصاد، منجر به افزایش ضریب جینی خواهد شد. علاوه

دهد اما نمی مناطق روستایی، توسعه مالی تأثیر معناداری بر توزیع درآمد نشان در .توزیع درآمد در این مناطق شده اسا

افزایش تورم و تولید سرانه باعث بهبود توزیع درآمد و باز بودن اقتصاد باعث افزایش توزیع ناعادانه درآمد شده اسا. 

در نهایا، افزایش توسعه مالی، تورم و تولید سرانه، باعث بهبود وضعیا توزیع درآمد و باز بودن اقتصاد باعث بدتر 

 .در کشور خواهد شد شدن آن

 توسعه مالی، تورم، توزیع درآمد، تحلیل عاملی، آزمون باندکلیدی: کلمات

JEL:O40،D63،D33 بندی طقبه
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 مقدمه .9

با  اسا، عنوان یکی از نمادهای عدالا اجتماعی که با رشد و توسعه اقتصادی کشورها در ارتتوزیع درآمد به 

ای برخوردار بوده اسا. در اکثر کشورهای دنیا، شکاف قابل توجهی میان همواره در متون اقتصادی از جایگاه ویژه

این  های تولیدی اسادلیل توزیع نابرابر ثرو درآمد طب ه پایین و باای جامعه وجود دارد. توزیع نابرابر درآمدها به

کند تا با ان اقتصادی و سیاسی جامعه، این امکان را برای آنها فراهم میدسا گروه محدود نخبگ تمرکز ثرو  در

گستر  سرمایه انسانی خود و نسلهای بعد از خود، سهم بیشتری از تولید ملی را از آن خود سازند و  ن صهای مالی، 

مانند اطلاعا  نامت ارن، میتواند ف یرانی را که فاقد وثی ه و اعتبار هستند، ضعیفتر کند، توسعه بخش مالی و گستر  

ابزارها و واسطههای مالی، یکی از راههایی اسا که میتواند این توزیع نابرابر درآمد را بهبود بخشیده و امکانا  بیشتری 

در اختیار افراد کمتر برخوردار قرار دهد)سالم و همکاران،0111(. مکاتب مختلف، شواهد مختلفی در ابطه با تعامل بین 

تورم، رشد اقتصادی و توزیع درآمد ارائه میدهند در این بین ساختارگرایان معت د هستند که تورم برای رشد اقتصادی 

 و  لام) دننیب یم یداصتقا دشر رب  رابنایز لماع  ی ناونع هب ار مروت ،نویلوپ هک یلاحرد ،اسا یرورض

 .(0،0112ناراکمه

 و دبای(، نابرابری درآمد تا زمانی که سطح درآمد بحرانی حاصل شود افزایش می0111)2اساس فرضیه کوزنتسبر 

پس از آن، نابرابری شروع به کاهش میکند. در واقع، کوزنتس پیشبینی کرد که به دلیل رشد اقتصادی، نابرابری درآمد 

از طرف در ابتدا افزایش و به حداکثر میرسد و بعد از این مرحله )رشد آستانهای(، توزیع نابرابر درآمد کاهش مییابد. 

گذارد. به رغم عنوان ی  پدیده پولی، به طرق مختلف بر توزیع نابرابر درآمد در کشورها تأثیر میدیگر، تورم به

تلا های اخیر برای تحلیل نابرابری درآمد و عوامل مرتبط با آن، مبانی نظری مشخص و معینی برای توجیه رابطه، تورم 

و نابرابری درآمد وجود ندارد. بهطور کلی رابطه بین نابرابری درآمد و تورم را میتوان در سه دیگاه خلاصه کرد: 

دیدگاه اول پوپولیسم اقتصاد کلان اسا که تأکید بر رشد و توزیع مجدد درآمد و تأکید کمتر بر مخاطرا  ناشی از 

تورم دارد. با توجه به این رویکرد، سیاساهای توزیع مجدد درآمد میتواند منحنی ت اضای کل را به سما راسا 

 .(1110 ،1رذراودا و  وبنرود)دوش  دمدنلب رد اهامیق یتابثیب ثعاب و دهد اکرح

پردازد که چرا کشورها در تثبیا تورم دیگاه دوم بر پایه مدل جنگ فرسایشی اسا که به تجزیه و تحلیل این می

فزاینده و گسترده، تعلل دارند.در ح ی ا، این تأخیر، در نتیجه منازعا  استراتژی  بین گروههای مختلف اجتماعی-

در نهایا، دیگاه سوم ارتبا  بین  .(1110 ،0ناراکمه و یکزنیماک)اسا یلام  احلاصا میهست یگنوگچ دروم رد یسایس

کند بهعبار  دیگر، تورم موجب کاهش قدر  مطرح می اساس فرایند توزیع نامت ارن تورمنابرابری درآمد و تورم را بر

خرید ح ی ی میشود. اگر دستمزد اسمی ثابا بماند، تورم، درآمد ح ی ی افراد کمدرآمدی که نمیتوانند درآمد خود 

را متناسب با نرخ تورم افزایش دهند، کاهش میدهد. اما افراد با درآمد باا که میتوانند درآمد اسمی خود را متناسب با 

تورم افزایش دهند افزایش میدهد، زیرا آنها به سایر منابع درآمد دسترسی دارند. در نتیجه، افزایش تورم میتواند 

                                                           
0 .Mallik & Chowdhury 

2 .Kuznets hypothesis (1955)  

1 .Dornbusch & Edwards 

0. Kaminsky & Pereira 
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 رارق هورگ ود رد دمآرد یرباربان یاهرایعم ،یلک روطهب .(1110 ،0ناراکمه و امزتیب)دهد شیازفا ار دمآرد یرباربان

 هافر موهفم و نومضم چیه زا یحیرص هدافتسا هک ،سنایاراو ،نیگنایم زا فارحنا دننام :2یتابثا یاهرایعم (فلا  :دنریگیم

 عیزوت زا هدراو نایز و یعامتجا هافر زا حیرص یزاسهدعاق یعون رب ینتبم هک 1:یراجنه یاهرایعم (ب .دننکیمن یعامتجا

نابرابر درآمد هستند. شاخصهای تایل، اتکینسون و دالتون از این دستهاند. هری  از این معیارها دارای ن ایصی میباشد، 

در این میان معیارهای بسیاری برای رفع این نواقص مطرح شده اسا که پرکاربردترین آنها ضریب جینی میباشد 

)حسینی، 0110(. توسعه مالی از طریق دو کانال طیف )حد( گسترده و متمرکز بر توزیع درآمد تاثیر میگذارد. حاشیه 

طیف گسترده بر تعداد افرادی که از خدما  مالی استفاده میکنند، با اضافه کردن افراد از سطح پایین بر توزیع درآمد، 

 هئارا ایفیکرد افرشیپ هب زکرمتم فیط اما .(1112 ،0ناراکمه و اناک)دوشیم یرباربان شهاک ببس هکدراذگیم ریثأت

خدما  اشاره دارد. بهعبار  دیگر دسترسی به خدما  مالی را گستر  نمیدهد بلکه باعث افزایش مزایای 

 ،1 روکنتیب) داد دهاوخ شیازفا ار دمآرد عیزوت یرباربان ،فیط نیا اامتحا و دوشیم یلام  امدخ زا ناگدننکهدافتسا

گرینوود .مالی و توزیع درآمد اسا های مدلسازی حاکی از وجود ی  رابطه غیرخطی میان توسعهدیگر رویکرد .(1012

 ،اهجها ارتبا  نابرابری درآمد و توسعه واسطه مالی را پیشنهاد دادند. از نظر آن 1وارونه U( منحنی0111) 1و یوانوویچ

در مراحل اولیه توسعه مالی، تنها افراد ثروتمند به بازارهای مالی دسترسی دارند، با وجود رشد اقتصادی افراد بیشتری 

میتوانند از مزایای سیستم مالی و خدما  آن بهرهمند شوند. بنابراین، در ابتدا نابرابری درآمد افزایش میباید و هنگامی-

که اقتصاد رشد باا را تجربه کرد، نابرابری درآمد کاهش مییابد. شاخصهای مختلفی برای اندازهگیری توسعه مالی 

باشد می 1( شاخص کارایی1،0شاخص ساختاری (1، بان ( 2 ،یلام قمع (0 :زا دنترابع اهصخاش نیا ،دراد دوجو

 های مهم توسعه اقتصادی ی  کشیور محسیوببعنوان یکی از شاخصمالی با توجه به اینکه توسعه (. 0111)عصاری،

 که به نظر از دیگر توسعه مالی ، لذا در این پژوهش با استفاده از برخی شاخص ها تصریح شده در ادبیا شودمی

توسعه  اندازه ؛باشند به کم  تحلیل عاملی اکتشافیمیدهنده اثرا  بیشتری از این پدیده پوشش تر وها مهمشاخص

مالی بر توزیع اثرا  توسعه مالی، تورم و متغییرهای کنترلی درجه باز بودن اقتصاد و بحران  و سپسمالی برآورده نموده 

 شود.میتصاد سنجی بررسی به کم  تکنی  اق ( 0111-0111درآمد در اقتصاد ایران در دوره )

به بررسی ، که پس از شرح م دمه و بیان مسئله در بخش اول در  بخش دومبه این شرح اسا  این مطالعه یدهسازمان

-جهینتبخش پایانی، و در چهارم، برآورد مدل و تفسیر نتایج  بخش ی تح یق،شناسرو  بخش سوم ،مطالعا  تجربی

 .اسا شدهبیان  یریگ

                                                           
0.Beetsma & van der Ploeg 

2 .Positive Measure 

1 .Normative Measures 

0.Kunt & et al 

1  Bittencourt et al 

1 Greenwood and Jovanovic 

1 U-shaped 

1 Structural Index 

1 Efficiency Index 
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 ربی مطالعات تج .1
 .  مطالعات داخلی1-9

و  0جوسیلیوس _جمعی جوهانسونشدن بر توزیع درآمد در ایران را با استفاده از رو  هم( اثر جهانی0111گرجی )

( برآورد کرد. همچنین، در این مدل نرخ 0111-0110های )های سالاساس دادهبه کارگیری شاخص بازبودن اقتصاد، بر

نظر عنوان متغیرهای دیگر اثرگذار بر توزیع درآمد در می دولا و درآمد سرانه را نیز بهوتورم، نرخ بیکاری، مخارج عم

بر این و نرخ تورم و بیکاری با وهدهنده تأیید فرضیه کوزنتس در اقتصاد ایران اسا علاگرفا. نتایج برآورد مدل نشان

ابونوری  با کاهش نابرابری ارتبا  مست یم دارد.حالی که مخارج عمومی دولا  نابرابری درآمد ارتبا  مست یم دارد. در

 ها،های مؤثر بر نابرابری اقتصادی در ایران با استفاده از ریز دادهای تحا عنوان تجزیه و تحلیل عامل( در م اله0111)

های طرح یز دادههای مؤثر بر نابرابری اقتصادی در ایران را بررسی کرده اسا. برای این منظور ابتدا با استفاده از رعامل

( برآورد نموده اسا. نتایج 0111-0111های درآمدی طی دوره )درآمد خانوار، ضریب جینی و سهم بیست  -هزینه

های اجتماعی دولا بر نابرابری اثر کاهشی داشته اسا، در م ابل، اثر دهد که نسبا اشتغال و هزینهبرآورد مدل نشان می

( به بررسی تأثیر توسعه مالی بر ف ر 1388بری افزایشی بوده اسا. عصاری و همکاران )تورم و درآمدهای مالیاتی بر نابرا

( GMM)2یافتهاستفاده از مدل تابلویی گشتاورهای تعمیم با (2110-0111)و نابرابری درکشورهای عضو اوپ  در دوره 

سزایی در کاهش ف ر و تواند سهم به صادی میدهند که توسعه مالی از طریق تأثیر بر رشد اقتاند و نتایج نشان میپرداخته

اثر توسعه مالی بر نابرابری ( به بررسی 0111سالم و همکاران ) .خیر عضو اوپ  داشته باشدنابرابری در کشورهای نفا

 امکان بازسنجی دو نظریه رقیب بر رابطه خطی و رابطه غیرخطی بین توسعه مالی و با هدف توزیع درآمد در اقتصاد ایران

 توسعه مالی رابطه منفی وکه  اسا آن. نتایج حاکی از (پرداختند0111-0112برای دوره زمانی )توزیع درآمد  نابرابری

همچنین، همگام با و  معناداری با توزیع درآمد داشته و این رابطه موافق با فرضیه گرینوود و جیوانویچ غیرخطی اسا

. خسروشاهی و این افزایش منفی اسا ولی نرخ ،حال افزایش بوده درآمد سرانه، نابرابری توزیع درآمد در افزایش

و با  (0111-0112)طی دوره (، در مطالعه خود به بررسی ارتبا  توسعه مالی و نابرابری درآمد در ایران 0110همکاران )

اخالص داخلی اسا که ارتبا  توسعه مالی و تولید ن آننتایج برآورد حاکی از  پرداختند. (ARLD)استفاده از رو  

اثر منفی و تورم اثر مثبا بر ضریب جینی دارای سرمایه انسانی  بر اینعلاوه .ضریب جینی مثبا و کاهنده اسابر سرانه 

ای بهبررسی تأثیر توسعه مالی بر نابرابری درآمد درکشورهای منتخب ( در مطالعه0111فر و همکاران )همایونی .دارد

اسلامی پرداختند. در این مطالعه، اثر توسعه مالی بر ضریب جینی بهعنوان معیار نابرابری درآمد، طیدوره )2100-0110( 

در کشورهای اسلامی منتخب و با استفاده از رو  دادههای تابلویی مورد برررسی قرار گرفا. نتایج نشان میدهد که 

شاخص توسعه مالی در هر دو بخش بانکی و غیربانکی بر نابرابری درآمد، اثری معکوس دارد و فرضیه U وارونه در هر 

دو مدل بانکی و غیربانکی مورد تأیید قرار نگرفا؛ علاوهبر این تورم اثر معکوس و تولید ناخالص داخلی اثر مست یم بر-

کاهش نابرابری درآمد دارد. اکبری و همکاران )0111( در مطالعهای به بررسی تأثیر توسعه بازار سهام بر نابرابری درآمد 

در مناطق شهری و روستایی ایران در بازه زمانی 0112-0110 با استفاده از الگوی)ARDL( پرداختند نتایج  نشان میدهند 

                                                           
0 Johansen and Joselius Cointegration Method 

2 Generalized Method of Moments.  
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که توسعه بازار سهام باعث بهبود توزیع درآمد در کل کشور و مناطق روستایی شده و منجر به نابرابری بیشتر توزیع 

درآمد در مناطق شهری میشود. دهمرده و همکاران )0111( در مطالعه خود با عنوان اثرا  توسعه مالی بر توزیع درآمد 

 )ARDL(  با استفاده از رو )در ایران به بررسی رابطه توسعه مالی و توزیع درآمد در ایران در دوره )0112-0111

پرداختند و از ضریب جینی و نسبا اعتبارا  اعطایی به بخش خصوصی به تولید ناخالص داخلی به ترتیب بهعنوان 

شاخص نابرابری درآمد و شاخص توسعه مالی استفاده شده اسا. نتایج نشان میدهد که توسعه مالی، نابرابری درآمد را 

 در ایران کاهش میدهد.

 خارجی مطالعات -1-1
کنگ هنگ وردیکینزین: مطالعه مارویکرد پس توسعه مالی و رشد اقتصادی با در پژوهشی با عنوان (2102(0یچیچ

استفاده از رو   با (2110-0111)کنگ طی دوره زمانیبه بررسی رابطه بین توسعه مالی و رشد اقتصادی در هنگ

مد  و بلندمد  رابطه مثبا میان توسعه مالی و کوتاهدهد که درنتایج مطالعه نشان می .پرداخا خودرگرسیون برداری

چنین ن ش بازارهای مالی و تنوع در ساختار مالی در اقتصاد کشورهای همو  کنگ وجود دارد رشد اقتصادی در هنگ

( در مطالعه خود به بررسی ارتبا  توسعه مالی و نابرابری درآمد با 2102) 2شهباز و همکاران .باشدمختلف بسیار مهم می

های توزیعی برای دوره زمانی)2101-0111( در کشورمان پرداختند. نتایج استفاده از الگوی خودرگرسیو برداری با وقفه

حاکی از این اسا که، توسعه مالی، نابرابری درآمد را کاهش میدهد، رشد اقتصادی نابرابری درآمد را افزایش می-

 و مروت نیب  ابترا یسررب هب (1012) 1ناراکمه و نسداه .دشخبیم دوبهب ار دمآرد عیزوت ،ندشیناهج و مروت اما ،دهد

نابرابری درآمد، در 12 کشور توسعهیافته و 11 کشور در حال توسعه در دوره زمانی)0111-2100( پرداختند. آنها از 

معیار ضریب جینی برای توزیع درآمد، و از متغیرهای نرخ تورم، رشد تولید سرانه ح ی ی، نرخ بیکاری، باز بودن اقتصاد 

و شاخص شهرنشینی به عنوان متغیرهای مست ل استفاده کردند. نتایج حاکی از وجود ی  رابطه غیرخطی بین تورم و 

 هعسوت نیب  ابترا ،یاهعلاطم رد (1012) 0ناراکمه و نوسمات .دشابیم ستنزوک هیضرف دییأت نینچمه و دمآرد عیزوت

مالی و نابرابری درآمد را برای گروهی از کشورهای عضو سازمان همکاری و توسعه اقتصادی برای دوره )2100-0111( 

 1ناراکمه و یسنوی .دهدیم شهاک ار دمآرد یرباربان ،یلام هعسوت هک اسا نآ زا یکاح جیاتن .دنداد رارق یسررب دروم

)2101( به بررسی رابطه علی بین رشد اقتصادی، توسعه مالی و نابرابری درآمد با استفاده از دادههای تابلویی دوره 

0111-2100در کشورهایSCIRB )برزیل، روسیه، هند، چین و آفری ای جنوبی( پرداختند. در این مطالعه برای توسعه 

مالی از چهار شاخص نسبا اعتبارا  داخلی به بخش خصوصی به تولید ناخالص داخلی، نسبا اعتبار  داخلی داده 

شده توسط بخش بانکی به تولید ناخالص داخلی، حجم ن دینگی به تولید ناخالص داخلی و ارز  بازار سهام نسبا به 

تولید ناخالص داخلی استفاده کردند. نتایج برآورد، نشان میدهد که رشد تولید ناخالص داخلی سرانه و توسعه اقتصادی، 

                                                           
0.Chaiechi.  

2 .Shahbaz, et al. 

1 .Hudson, et al 

0 .Thompson, et al 

1 .Younsi, et al 
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تأثیر مثبا و معناداری بر نابرابری درآمد دارد، علاوهبر این نتایج آزمون علیا گرنجر نیز نشان دهنده رابطه علی ی  

طرفه از شاخص توسعه مالی به سما نابرابری درآمد و ی  رابطه علی دوطرفه بین تورم و نابرابری درآمد  اسا، با این 

های صور  گرفته طورکلی با توجه به مطالعهبه حال هیچ رابطه علی بین نابرابری درآمد و رشد اقتصادی وجود ندارد.

ضریب تأثیر توسعه مالی بر و ال تغییر اسا در ح ضریب جینیو  ، تورمکه نوع رابطه میان بخش مالی شودمشاهد می

اخیر به دنبال مطالعا  و  بلکه به سطح توسعه مالی کشورها بستگی دارد باشد،نمیدر بین تمام کشورها یکسان  جینی

 بررسی عوامل موثر بر تعامل بخش مالی و ضریب جینی هستند.

 روش تحقیق-1

 1ژیلسکا  و (2100) 2، کومار تایواری(2101)0لطیف و شهباز  ا  انجام شدهعمدل این م اله برگرفته از مطال

 :تصریح شده اسا( 0)معادله  صیور بیه( 2101)

( , , , , ) (1)t t t tgini f fin gdp open Inf DUM 

در بازار سهام به تولید  شاخص توسعه مالی)نسبا ارز  معاملا  :tfinشاخص توزیع درآمد،: giniدر مدل فوق

ناخالص داخلی و ن دینگی به تولید ناخالص داخلی و اعتبارا  به بخش خصوصی نسبا به تولید ناخالص 

: بحران DUMاقتصاد،:نرخ رشد باز بودن topen: نرخ تورم،Inf،نرخ رشد تولید سرانه ح ی ی: tgdpداخلی(،

 . 2111-2101مالی جهانی 

 مورداستفاده( استخراج و 0111-0111ی)زمانساانه برای بازده  صور بهآمار و اطلاعا  تمامی متغیرها 

نسبا ارز  معاملا  در بازار سهام به تولید نرخ تورم، شاخص توسعه مالی)، آمار مربو  به اسا قرارگرفته

نرخ (، خالص داخلی و ن دینگی به تولید ناخالص داخلی و اعتبارا  به بخش خصوصی نسبا به تولید ناخالص داخلینا

ترتیب از بان  ، بحران مالی و توزیع درآمد )مناطق شهری، روستایی و کشوری( بهرشد درجه باز بودن اقتصاد

ب جینی در مناطق شهری، روستایی و کشور از و برای محاسبه ضریاسا  شدهیگردآورمرکزی و مرکز آمار ایران 

رابطه 
1 1

1

1 ( )( )
k K

k k k k

K

G x x y y


 



     استفاده شده اسا که درآنkx  فراونی نسبی تجمعی خانوارهای

دامنه تغییرا  این شاخص . 0ان ردیف یا طب ه اسافراونی نسبی تجمعی هزینه خانوارهای هم ky و kردیف یا طب ه

 .نوسان اسا )توزیع کاملا ً نابرابر( در )توزیع کاملا ً برابر( و ی  بین صفر

 های توسعه مالی و رویکرد تحلیل عاملیشاخص -1-9

                                                           
0 .Latif Satti & Shahbaz 

2 .Aviral Kumar Tiwari 

1. Zielschot   

( به تر تیب در مجله برنامه و بودجه یا مجله 2111یا 0110به ضریب جینی به م اله اسمعیل ابونوری)برای مطالعه بیشتر  در مورد شیوه محاس . 0

 علوم اجتماعی و انسانی دانشگاه شیراز  مراجعه نمایئد.
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های ستخراج شاخصیابی به وزن هر شاخص و ابه کارگیری تحلیل عاملی و دساهای توسعه مالی با هدف شاخص

قبل از ورود به رویکرد باند تسا، از مجرای تکنی  تحلیل عاملی گذرانده  0هاترکیبی مست ل، تحا عنوان عامل

عنوان شاخص های اصلی استخراج شده توسط این رو  به طور خطی مست ل بوده و بهها یا عاملفاکتور شوند.می

جای استفاده همزمان از سه شاخص توسعه مالی، تنها از ی  . بنابراین بگیرندترکیبی توسعه مالی مورد استفاده قرار می

و پس از انتخاب فاکتورهای مناسب و ارزیابی ضرایب شاخص ترکیبی)عامل( توسعه ترکیبی استفاده خواهیم کرد 

های عنوان داده پذیرد و م ادیر حاصله را بههای، تعیین نمره عاملی فاکتورهای مختلف انجام میحاصله برای شاخص

  بریم.شاخص توسعه مالی به کار می

ماتریس همبستگی  در ها(ای از متغیرها )شاخصمجموعهجها تعیین مناسب بودن Bartlett's KOM2 & از آزمون

های موجود، برای طور کلی همبستگی باشد، به1/1کنیم. اگر م دار این آماره بیش از عاملی، استفاده می برای تحلیل

ل عاملی برای آن مجموعه از به این معنی اسا که تحلی 1/1حلیل عاملی بسیار مناسب هستند و م ادیر کوچکتر از ت

توان از تحلیل اسا و این بدان معناسا که می 110/1برابر با  KMOدهد آماره ها مناسب نیسا. نتایج نشان میمتغیر

 دهنده توسعه مالی اسا استفاده کرد.نشان های توسعه مالی به ی  عامل کهعاملی برای تبدیل شاخص

 KMO and Bartlett's( آزمون 1جدول )

 مقدار آماره نوع آزمون

 KMO 360/1گیری کفایت نمونه اندازه

 367/191 آزمون کروی بارتلت
 Eviews 10افزارخروجی نرممنبع: 

 برآورد مدل و تفسیر نتایج-0

برای  مد بلندمد  و کوتاه دورهشود، سپس برآورد مدل برای بررسی می در این بخش ابتدا مانایی متغیرهای الگو

 شود.نهایا آزمون ثبا ، انجام می در و هر سه مدل )شهری، روستایی و کشور( برآورد

 امتغیره بررسی مانایی-0-9

 مانایی زیرا. باشدمی متغیرها مانایی درنظرگرفا باید زمانی سری هایمدل درخصوص که نکاتی مهمترین از یکی

 ی  به شوک ی  وقتی مثال، عنوانبه. باشد داشته آن خواص و رفتار بر جدی تأثیر تواندمی سری ی  نامانایی یا

طی  نظر مورد شوک اثرو  رودمی بین از تدریج به و میرا نظر مورد متغیر بر آن آثار شود،می وارد مانا )باثبا ( سری

 . از اینرواسا نامحدود هاشوک ماندگاری و دوام نامانا هایدادهدر  م ابل، در. باشدمی 1tکمتر از اثر آن در زمان tزمان

 خلاصه .اربرد نداردکt و  Fهایبحرانی آماره و دیگر م ادیر شود کاذب هایرگرسیون به منجر توانندمی نامانا هایداده

اگر قدر مطلق . ( ارائه شده اسا2در جدول)1(ADF) افتهیاساس آزمون دی کی فولر تعمیمها بربررسی مانایی متغیر نتایج

                                                           
0 .Factor 

2 Kaisar Meyer Olkin 

1. Augmented Dickey- Fuller Test. 
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وجود ریشه واحد رد می آماره آزمون از قدر مطلق کمیا بحرانی ارائه شده توسط م  کینون بزرگتر باشد فرضیه

 شود.
 یافته()دیکی فولر تعمیما متغیره مانایینتایج آزمون  (7) جدول

 نتیجه آزمون به شدهآماره محاس نام اختصاری متغیر

 GINTOT -2.273 (1)I ضریب جینی کشور

 GINUR -1.905 (1)I ضریب جینی مناطق شهری

 GINIR -1.894 (1)I ضریب جینی مناطق روستایی

 FIN -4.748 (0)I توسعه مالی

 INF -3.218 (0)I تورم

 GDP -4.297 (1)I رشد تولید سرانه

 OPEN -3.471 (0)I درجه باز بودن اقتصاد

 Eviews 10افزارمنبع: خروجی نرم

برای متغیرهای  (ADF)طلق آماره طول دوره مورد بررسی، قدر منتایج آزمون مانایی حاکی از آن اسا که در

درصد، از  1ضریب جینی در سطح کشور، مناطق شهری و روستایی، تورم و درجه باز بودن اقتصاد، در سطح معناداری 

-( مانا از مرتبه صفر می2و سایر متغیرهای جدول) باشندسطح مانا نمیرو متغیرها فوق درم دار بحرانی کمتر بوده، از این

ار  دیگر میانگین و واریانس این متغیرها در طول زمان ثابا اسا. با توجه به نتایج آزمون مانایی مشخص عببه باشند.

شودکه درجه هم انباشتگی متغیرها متفاو  اسا، لذا بهترین رو  برای برآورد مدل، دراین حالا استفاده از رو  می

 انباشتگی درجه بودن یکسان به نیازیاین رو اسا، زیرا در  (ARDL)های گسترده خود توضیح برداری با وقفه

 نیسا. متغیرها

 برآورد مدل  -0-1

رگرسیون با وقفه توزیعی آزمون وجود یا عدم رابطه بلندمد  میان متغیرها الگوی خود برآوردگام اول برای 

کاربری با حالا متغیرهای های با حجم کم و امکان ها روشی مناسب جها نمونهکرانه باشد. با توجه به اینکه آزمونمی

مد  نماید، برای انجام آزمون وجود رابطه بلنداز درجه انباشتگی صفر و ی  و انتخاب وقفه بهینه برای متغیرها فراهم می

محاسبه شده با دو م دار  F آماره باشد.میF0شود. آماره محاسبه شده برای این آزمون آمارهاز آزمون کرانه استفاده می

توان فرضیه صفر را بااتر از م دار بحرانی کرانه باا باشد می F شود. اگر آمارهنه باا و کرانه پایین م ایسه میبحرانی کرا

باشد. نتیجه آزمون انجام شده برای بررسی وجود رابطه دهنده وجود ارتبا  بلندمد  میان متغیرها میرد کرد که نشان

 شده اسا.ارائه  (1) بلندمد  میان متغیرها در جداول

 (ARDL)ای الگوی خودرگرسیو برداری( نتیجه آزمون کرانه9جدول)

 ای الگوی خودرگرسیو با وقفه توزیعی )شهری(نتیجه آزمون کرانه

                                                           
0. F-statistic  
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 ای الگوی خودرگرسیو با وقفه توزیعی )شهری(نتیجه آزمون کرانه

 Fآماره  حد پایین حد باا داریسطح معنی

 27.158 2.525 3.56 سطح ده در صد

 27.158 3.058 4.22 سطح پنج درصد

 27.158 4.28 5.84 سطح ی  درصد

 ای الگوی خودرگرسیو با وقفه توزیعی)روستایی(نتیجه آزمون کرانه

 15.824 2.525 3.56 سطح ده درصد

 15.824 3.058 4.22 سطح پنج درصد

 15.824 4.28 5.84 سطح ی  درصد

 ای الگوی خودرگرسیو با وقفه توزیعی )کشور(نتیجه آزمون کرانه

 9.868 2.525 3.56 سطح ده در صد

 9.868 3.058 4.22 سطح پنج درصد

 9.868 4.28 5.84 سطح ی  درصد

 Eviews 10افزارمنبع: خروجی نرم

درصد، بااتر از م دار بحرانی 01و درصد 1درصد، 0محاسباتی در سطوح F نتیجه آزمون حاکی از آنسا که آماره

 عدم وجود رابطه بلندمد  میان متغیرها رد نمود.  توان فرضیه صفر را مبتنی برباشد. بنابراین میکرانه باا می

 نیا رد هک دوشمد  تعیین میدر مرحله بعد، برای اجرای این الگو، معیار وقفه بهینه جها برآورد ضرایب کوتاه

 اب  دمدنلب بیارض ،اهریغتم نایم  دمدنلب هطبار دوجو زا نانیمطا زا سپ .اسا هدش باختنا 0نیزیب زتراوش رایعم هعلاطم

استفاده از نرمافزارEviews 10  براساس رابطه )2( برای مناطق شهری، روستایی و کشوری تصریح و برآورد شدهاسا، 

 نتایج آن در جدول)4(، ارائه شده اسا:

1 2 3 4 5 (2G )ini t t t t tC Fin Inf GDP open UDUM          

 ( برآرود ضرایب بلندمدت مدل در مناطق شهری، روستایی و کشور0جدول )

 لندمد  مدل در مناطق شهریبرآرود ضرایب ب

 متغیر وابسته : ضریب جینی مناطق شهری

 متغیر ضریب tآماره  م دار احتمال

0.056 3.018 0.0323 FIN 

0.023 -4.296 -1.025 INF 

0.039 -3.488 -0.02 GDP 

0.008 6.139 2.68 open 

                                                           
0. Schwartz-Bayesian criterion 
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0.000 5.082 011. 1 DUM 

0.0009 13.375 0.529 c 

 برآورد ضرایب بلندمد  )مناطق روستایی(

 متغیر وابسته : ضریب جینی مناطق روستایی

 متغیر ضریب tآماره  م دار احتمال

0.168 1.804 1.101 FIN 

0.049 -3.205 -0.798 INF 

0.088 -2.49 -0.015 GDP 

0.015 5.022 2.41 open 

0.000 5.508 0.191 DUM 

0.0013 11.691 0.458 c 

 برآرود ضرایب بلندمد  حاصل )کشور(

 : ضریب جینی کشورمتغیر وابسته

 متغیر ضریب tآماره  م دار احتمال

0.015 -3.196 -0.006 FIN 

0.0003 -6.455 -0.732 INF 

0.016 -3.155 -0.01 GDP 

0.015 5.022 2.41 open 

0.000 6. 25 0.209 DUM 
0.0013 11.691 0.458 c 

 Eviews 10افزارخروجی نرم :منبع

ی، مناطق شهردر درصد، حاکی از رابطه مست یم و معنادار بین توسعه مالی و ضریب جینی  1نتایج بلندمد  در سطح 

باشد. همچنین این ارتبا  برای مناطق روستایی، مست یم اسا اما معنادار نیسا و برای کل کشور، رابطه این دو متغیر، می

غیرمست یم و معنادار میباشد. برای توجیه این پدیده در مناطق شهری، دایل مختلفی میتوان برشمرد. شاید مهمترین 

دلیل برای این موضوع آن اسا که با توسعه مالی، عدهای افراد ثروتمند که در شهرها زندگی میکنند و احتماا از رانا 

اطلاعاتی برخوردار میباشند از منافع توسعه این بازار بهرهمند میشوند و این امر، منجر به افزایش درآمد این قشر 

میگردد. اما افراد با سطح درآمد متوسط و ضعیف به دلیل اینکه  فاقد رانا اطلاعاتی هستند و یا اطلاعا  ناکافی از 

نحوه بهرهمندی از بازار سهام در بین این اقشار، باعث شده اسا تا نتوانند از منافع این بازار بهرهمند شوند. بنابراین شکاف 

درآمدی بین گروههای مختلف شهری افزایش یافته و این باعث بدتر شدن وضعیا توزیع درآمد در این مناطق خواهد 

  شد.

، به دلیل عدم آشنایی اکثر مردم با این بازار و کارکرد آن، توسعه مالی اثر چندانی بر توزیع در مناطق روستایی 

ل باشد. همچنین نتایج جداو( می0111این یافته در راستا نتایج مطالعه سخایی) درآمد ساکنین این مناطق نخواهد داشا.

دهد که در بلندمد  رابطه غیرمست یم و معنادار میان تورم و ضریب جینی در مناطق شهری، روستایی و فوق نشان می



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

01 

 

کشور وجود دارد. بنابراین میتوان بیان کرد که تورم، وضعیا مردم را در هر سه منط ه بدتر کرده و از این طریق 

شکاف درآمدی میان آنها را کاهش میدهد. براساس نتایج به دسا آمده، رشد تولید سرانه در بلندمد  باعث بهبود 

توزیع درآمد در مناطق شهری، روستایی و کشور شده اسا. در توجیه این نتیجه میتوان چنین اظهار داشا که منافع 

ناشی از رشد تولید سرانه، صرف سرمایهگذاریها خواهد شد و این خود باعث افزایش اشتغال و در نهایا کاهش 

نابرابری خواهد شد. همچنین نتایج نشان میدهند که رشد تولید، بیشترین تأثیر را بر بهبود توزیع درآمد در مناطق شهری 

داشته اسا. زیرا بیشترین سرمایهگذاریها در مناطق شهری و در مناط ی نزدی  شهرها انجام میشود. در مورد تجار  

خارجی، نتایج نشان میدهد که رابطه مست یم و معناداری میان این متغیر و ضریب جینی وجود دارد و از این رو هر چه 

درجه باز بودن اقتصادی بیشتر باشد توزیع درآمد ناعادانهتر اسا. زیرا که باز بودن اقتصاد، باعث کاهش دستمزد افراد 

غیر ماهر و افزایش دستمزد نیروی کار نیمه ماهر و ماهر خواهد شد و این باعث افزایش شکاف درآمدی بین افراد خواهد 

شد. پس از برآورد رابطه بلندمد ، مدل کوتاهمد  برداری برآرود میشود و حداکثر طول وقفه با توجه به معیار 

 شوارتز بیزین، 1 در نظر گرفته شده اسا. نتایج در جداول 1 تا 00 آورده شده اسا:

  ARDL(9،9،9،9،7)مدت حاصل از برآرود مدل شهری ایج ضرایب کوتاه( نت3جدول )
 م دار احتمال آماره t انحراف معیار ضریب متغیر

( 1)GINUR  -0.160802 0.144217 -1.115000 0.3461 

( 2)GINUR  0.908194 0.118777 7.646218 0.0046 

GINIUR(-3) -0.151313 0.113423 -1.334049 0.2744 

FIN -0.003056 0.000889 -3.436475 0.0413 

( 1)FIN  0.005143 0.001642 3.131126 0.0520 

( 2)FIN  0.006938 0.001120 6.193655 0.0085 

( 3)FIN  0.004041 0.000707 5.716592 0.0106 

INF -0.214052 0.024837 -8.618269 0.0033 

( 1)INF  -0.168227 0.017390 -9.674054 0.0023 

( 2)INF  -0.008052 0.014965 -0.538042 0.6279 

( 3)INF  -0.024087 0.010701 -2.251019 0.1098 

GDP -0.000942 0.000311 -3.033611 0.0562 

( 1)GDP  -0.005045 0.000459 -10.99817 0.0016 

( 2)GDP  -0.001230 0.000373 -3.297260 0.0458 

( 3)GDP  -0.001243 0.000247 -5.037820 0.0151 

OPEN -1.42 23255779 -6.113554 0.0088 

( 1)OPEN  77815156 30294720 2.568605 0.0826 

( 2)OPEN  1.73 22625196 7.626863 0.0047 

DUM 0.019078 0.005193 3.673912 0.0349 

C 0.213883 0.037608 5.687148 0.0108 
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دهد، نتایج جینی مناطق شهری و متغیرهای مورد بررسی را نشان میمد  ضریب( برآرود رابطه کوتاه1جدول )

داری با ضریب جینی دارند. و تمامی رابطه معنی درصد 1مد  تمامی متغیرها در سطح کوتاهحاکی از آن اسا که در

مد  دارای علاما یکسان هستند، بنابراین از همان تعابیر که برای ضرایب بلندمد  استفاده شد، ضرایب با ضرایب بلند

  توان استفاده کرد.در اینجا هم می

 
 

 ARDL (9،9،9،9،7مدت حاصل از برآرود مدل روستایی )( نتایج ضرایب کوتاه6جدول )

 م دار احتمال آماره t انحراف معیار ضریب متغیر

( 1)GINIR  -0.414780 0.192860 -2.150685 0.1206 

( 2)GINIR  0.837014 0.148624 5.631773 0.0111 

FIN -0.003910 0.001056 -3.702009 0.0342 

( 1)FIN  0.004384 0.001542 2.842291 0.0655 

( 2)FIN  0.006943 0.001368 5.076343 0.0148 

( 3)FIN  0.003929 0.000823 4.774396 0.0175 

INF -0.212954 0.026347 -8.082554 0.0040 

( 1)INF  -0.186942 0.020865 -8.959816 0.0029 

( 2)INF  -0.037125 0.025823 -1.437645 0.2461 

( 3)INF  -0.024446 0.013226 -1.848279 0.1617 

GDP -0.000714 0.000308 -2.315879 0.1035 

( 1)GDP  -0.005030 0.000545 -9.236050 0.0027 

( 2)GDP  -0.001678 0.000350 -4.791903 0.0173 

( 3)GDP  -0.001304 0.000305 -4.271391 0.0236 

OPEN -1.24E+08 30995783 -4.002056 0.0280 

( 1)OPEN  66450382 34254685 1.939892 0.1477 

( 2)OPEN  1.64E+08 30516144 5.369692 0.0126 

( 3)OPEN  33204811 29524767 1.124643 0.3426 

DUM 0.020574 0.005865 3.507658 0.0393 

C 0.264856 0.080425 3.293188 0.0460 
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دهد، نتایج حاکی از مد  ضریب جینی مناطق روستایی و متغیرهای مورد بررسی را نشان میرابطه کوتاه )1جدول )

ضریب جینی دارند. و داری با درصد رابطه معنی 1آن اسا که متغیرهای توسعه مالی، تورم و باز بودن اقتصاد در سطح 

تمامی ضرایب به جز ضریب توسعه مالی، با ضرایب بلندمد  دارای علاما یکسان هستند، بنابراین از همان تعابیر که 

توان استفاده کرد. همانطور که در نتایج مشاهده میگردد. توسعه برای ضرایب بلندمد  استفاده شد، در اینجا هم می

مالی و تاثیرا  رفاهی ناشی از آن توانسته اسا در بخش روستایی تاثیر مثبتی در جها کاهش اختلاف درآمدی داشته 

باشد و توزیع درآمد را در این مناطق بهبود بخشد در توجیه معنادار بودن تأثیر توسعه مالی بر توزیع درآمد در مناطق 
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روستایی، میتوان اینطور بیان نمود که این تأثیر میتواند بیشتر از ناحیه افزایش ن دینگی و تسهیلا  اعطایی باشد و این 

 عوامل موجب میگردد تا ضریب جینی منتطق روستایی در بازه زمانی مورد مطالعه کاهش پیدا کند.

 ARDL (1،1،9،9،9کشوری) مدت حاصل از برآرود مدل( نتایج ضرایب کوتاه2جدول )

 م دار احتمال آماره t انحراف معیار ضریب متغیر

( 1)GINTOT  0.268841 0.157409 1.707921 0.1314 

FIN -0.004427 0.001283 -3.449111 0.0107 

INF -0.204725 0.027994 -7.313115 0.0002 

( 1)INF  -0.122535 0.029718 -4.123332 0.0044 

( 2)INF  -0.074754 0.023565 -3.172235 0.0157 

( 3)INF  -0.133258 0.024555 -5.426973 0.0010 

GDP -0.000708 0.000465 -1.522419 0.1717 

( 1)GDP  -0.003576 0.000671 -5.328491 0.0011 

( 2)GDP  -0.001466 0.000482 -3.043606 0.0188 

( 3)GDP  -0.001699 0.000439 -3.866857 0.0062 

OPEN -1.50E+08 37989875 -3.938943 0.0056 

( 1)OPEN  1.42E+08 47197921 3.008411 0.0197 

( 2)OPEN  19322365 40352712 0.478837 0.6467 

( 3)OPEN  70136567 24879846 2.819011 0.0258 

DUM 0.003311 0.004137 0.800345 0.4498 

C 0.381913 0.071851 5.315344 0.0011 

دهد، نتایج حاکی از آن اسا که مد  ضریب جینی کشور و سایر متغیرهای مدل را نشان می( رابطه کوتاه1جدول)

داری با ضریب جینی دارند و از همان تعابیر درصد رابطه معنی 1متغیرهای توسعه مالی، تورم و باز بودن اقتصاد در سطح 

توان استفاده کرد. در توجیه معنادار و متفاو  بودن علاما یکه برای ضرایب بلندمد  استفاده شد، در اینجا هم م

ضرایب باز بودن اقتصاد در کوتاهمد  و بلندمد  در کشور، میتوان اینطور بیان داشا که افزایش درجه باز بودن 

اقتصاد و افزایش حجم مراودا  تجاری ایران در کوتاهمد  میتواند تأثیر مثبتی در جها کاهش ضریب جینی داشته 

باشد. اما با توجه به اینکه بیشتر حجم صادرا  ایران را مواد خام و صادرا  نفتی تشکیل میدهد مشخص میشود که در 

 رابطه بلندمد  این نوع از صادرا  اثر معکوس در جامعه داشته و موجب افزایش اختلاف در توزیع درآمد میگردد.

مد  از مسیر خود منحرف شود و زمینه را برای عدم تعادل کوتاهمد  کوتاه در اسا ممکن تغیرهام بین بلندمد 

فراهم آورد. آنچه اهمیا دارد، سرعا حرکا از عدم تعادل کوتاهمد  به سما تعادل بلندمد  اسا. این سرعا 

با ضریب تصحیح خطای معادله رگرسیون کوتاهمد  مشخص میشود. در ادامه سرعا تصحیح خطا و رسیدن به 

تعادل بلندمد  براسیاس معادلیه)1( برای مناطق شهری، روستایی و کشوری برآورد شده که نتایج آن در جدول )1( 

 ارایه شده اسا.
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4 3 2 1, , , ,q q q q p برای بهینه هایطول وقفه 1,2,3,..., 1i p  و 1,2,3,..., 1i q  باشند که با می

 باشد. قابل تعیین می کوچ  مناسب اسا، هایبرای نمونه بیزین که-استفاده از معیار اطلاعاتی شوارتز

 ( سرعت تصحیح خطا6جدول )

 ECM(-1) ضریب tآماره  م دار احتمال

 شهری 0.011120- 21.10111- 0.0000

 روستایی 0.511111- 01.10010- 0.0000

0.0000 .1101101  کشور 1.110011- -
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باشد و همچنین دار میدهد ضرایب آزمون تصحیح خطا  منفی و معنی( نشان می1طور که نتایج جدول )همان 

اسا. به  ازم بلندمد  عادلبه ت رسیدن برای دوره دو حدود و بااسا نسبتاً  موارد تمامی در خطا تصحیح سرعا

مد  بین متغیرهای برآورد شده برای ضرایب جینی شهری، روستایی و کنند که رابطه کوتاهعبارتی این ضرایب بیان می

به سما تعادل خود همگرا شده و در  -11/1و  -11/1، -01/1کل کشور به ترتیب در بلندمد  با ضرایب تصحیح 

 باشند.ر میای ماندگابلندمد  دارای رابطه

 های تشخیصآزمون-0-1  

که فروض کلاسی  در در هر دهد ( نشان می1پذیری روی جملا  پسماند در جدول)های تشخیصنتایج آزمون

، لذا فرض صفر ردشدنی نبوده و برقراری فروض کلاسی  )عدم وجود خودهمبستگی، شکل تبعی مدل برقرار بودهسه 

 شود.های مورد نظر تأیید میابع، نرمال بودن جملا  پسماند و وجود واریانس همسانی( برای مدلت

 روستایی و کشور فروض کلاسیک مناطق شهری، (1)جدول 

 فروض کلاسی  مناطق شهری

 شکل تبعی تابع ناهمسانی واریانس خودهمبستگی نرمال بودن

1.011 1.010 1.111 1.110 

 روستایی فروض کلاسی  مناطق

1.201 1.011 1.110 1.111 

 فروض کلاسی  کشور

1.110 1.111 1.101 1.01 
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( برای مناطق شهری، روستایی 1( و )2(، )0برای ارزیابی ثبا  ساختاری ضرایب مدل های برآورد شده نمودارهای )

 و کل کشور رسم شده اسا. 

 تجمعی )مناطق شهری( (آزمون مجموع 1منحنی )

 

 (آزمون مجموع تجمعی )مناطق روستایی(7منحنی )

 

  ( آزمون مجموع تجمعی )کشور(3منحنی )

 
 Eviews 10افزارمنبع: خروجی نرم

درصد رد  1معنای  با توجه به نمودارهای استخراج شده، برای هر سه مدل، فرض صفر مبنی بر ثبا  ضرایب درسطح

  هستند. معتبر و اتکا قابل دسا آمدهبه ر  دیگر نتایجشود.  به عبانمی

 گیری و پیشنهادات سیاستینتیجه-1

 در این م اله تأثیرا  توسعه مالی و تورم بر توزیع درآمد در مناطق شهری و روستایی برآورد و م ایسه شده اسا.

ز بودن اقتصاد، منجر به افزایش ضریب جینی خواهد شد. نتایج بلندمد  نشان داد که در مناطق شهری، توسعه مالی و با

در مناطق روستایی، توسعه  .بر این، افزایش تورم و تولید سرانه باعث بهبود توزیع درآمد در این مناطق شده اساعلاوه

دهد اما افزایش تورم و تولید سرانه باعث بهبود توزیع درآمد و باز بودن مالی تأثیر معناداری بر توزیع درآمد نشان نمی

اقتصاد باعث افزایش توزیع ناعادانه درآمد شده اسا. درنهایا، افزایش توسعه مالی، تورم و تولید سرانه، باعث بهبود 

 وضعیا توزیع درآمد و باز بودن اقتصاد باعث بدتر شدن آن در کشور خواهد شد.
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در حال تغییر  و ضریب جینی یان بخش مالیکه رابطه م شودهای این پژوهش مشاهد میبراساس یافته طور کلیبه

بلکه به سطح  باشد،نمییکسان  روستایی و کشوری( سه منط ه )شهری،در بین  ضریب جینیتأثیر توسعه مالی بر و اسا 

لعا  انجام شده در چه در داخل و چه در خارج از ااسا. این یافته برخلاف نتایج سایر مط این مناطق وابستهتوسعه 

 شود. های توسعه مالی سبب کاهش نابرابری میکند بهبود شاخصه بیان میکشور اسا ک

 روستایی و کشوری( از طرفی تورم  و تولید سرانه اثر کاهنده بر نابرابری در این  پژوهش در هر سه منط ه )شهری،

( همسو 2102سن و همکاران )(، هاد2102(، شهباز )0111لعا  تجربی همایونی وهمکاران )ادارد، از اینرو این یافته با مط

( اسا. نتایج آزادسازی تجاری در این پژوهش سبب 0111، ابونوری)(0111سازگار و بر خلاف نتایج مطالعه گرجی )

های شهباز شده اسا. این نتیجه برخلاف یافته تر شدن توزیع درآمد در هر سه منط ه )شهری، روستایی و کشوری(وخیم

 باشد.و همکاران می

 شود که:س نتایج فوق پیشنهاد میبراسا

 در اقتصادی که توسعه باشد این از حاکی تواندمی درآمدی نابرابری و سرانه درآمد میان دارمعنی و مثبا رابطه -

 نابرابری وضعیا تشدید به امر منجر همین و بوده باا درآمد با افراد سود به باشد، ف را نفع به آنکه از بیش کشور

 افراد که شوند هدایا ایگونهاقتصادی به توسعه با مرتبط هایکه سیاسا شودمی توصیه دلیل همین هب اسا. گردیده

 .شوند گرفته منتفع صور  رشد از باا درآمد با افراد از بیشتر درآمد، کم

حفظ ثبا   تورم ملایم و پایدار برای کم کردن نوسانا  و عدم اطمینان در بخش مالی اقتصاد مفید اسا، از اینرو -

های افسار گسیخته، برای رشد اقتصادی پایدار های مالی و پولی برای جلوگیری از تورمقیما از طریق اثربخشی سیاسا

شود، برای کاهش نابرابری در توزیع های تشکیل سرمایه در کشور میو با ثبا  که به نوبه خود باعث افزایش فعالیا

 شود.درآمد پیشنهاد می

 فهرست منابع:

ها، فصلنامه اقتصاد دادههای مؤثر بر نابرابری اقتصادی در ایران با استفاده از ریز(. تجزیه و تحلیل عامل0111ابونوری، اسمعیل ) .0

 .11-022، 1(11اسلامی، )

 دانشگاه مازنداران. (.آمار توصیفی و کاربرد آن، بابلسر،0111اسمعیل ) ابونوری، .2

تأثیر توسعه بازار سهام بر نابرابری درآمد در مناطق شهری و روستایی ایران،  (.0111)الدینی فرد، حسین، زهره، شجاعاکبری .1

 ارشد، کرمان، دانشگاه شهید باهنر.کارشناسی نامهپایان

های جینی و اتکینسون، پژوهشها و سیاساهای . توزیع درآمد در ایران با استفاده از شاخص(0110)الدین حسینی، سید شمس .0

 اقتصادی، )12(01، 11-01.

ی مالی بر نابرابری درآمد (. تأثیر توسعه0110داود ) ،نوروزی ،دکتر محمدرضا ،ناهیدی محمدوند ،نسیم ،جابری خسروشاهی .1

 208-173. ،2(1) ،های رشد و توسعه اقتصادیفصلنامه علمی پژوهش .در ایران

ها و سیاساهای اقتصادی، (. اثرا  توسعه مالی بر توزیع درآمد در ایران، فصلنامه پژوهش0111دهمرده، نظر، شکری، زینب ) .1

.100-010،10)01( 

های (. بررسی رابطه توسعه مالی و توزیع درآمد در ایران، فصلنامه روند پژوهش0111بیار محمدی، جواد )عر، اصغرسالم، علی .1

 .021-010، 01(11اقتصادی، )

https://www.sid.ir/fa/journal/JournalListPaper.aspx?ID=37721
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تأثیر توسعه مالی بر ف ر و نابرابری در کشورهای عضو  (.0111) مجید ،علیرضا، آقایی خوندابی ،عباس، ناصری ،عصاری آرانی .1
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The Effect of Financial Development and Inflation on Income Inequality; 

Comparing Urban and Rural Areas of Iran 
 

 

Esmaeil Abounoori1, Anahita Roozitalab*2 

 

Abstract 

Just distribution of income is one of the concerns of policymakers in any country. 

Unequal distribution of income is due to unequal distribution of productive wealth. 

This concentration of wealth in the hands of a limited group of economic and political 

elites of society, allows them to expand their human capital and future generations, to 

gain a greater share of national production. Developing the financial sector and 

expanding financial instruments and intermediaries is one of the ways that can 

improve the unequal distribution of income and provide access to facilities and 

financial resources to start a business for less privileged people. On the other hand, 

inflation as a monetary phenomenon affects the unequal distribution of income in 

countries in different ways. Inflation is a variable whose increase indicates the 

existence of imbalance and instability in economic policies that Disrupts resource 

allocation and reduces the incentive to engage in production and investment; Each of 

these consequences can be a factor in disrupting the situation of income distribution in 

countries and due to the impact on the situation of allocation and distribution of 

resources, income redistribution and diversion of resources from production to rented 

activities, income distribution is affected. Puts. Therefore, in this study, we aimed to 

investigate the effect of financial development, inflation and control variables on the 

degree of trade openness and financial crisis on the Gini coefficient as an indicator of 

income inequality in the period (1991-2016) in the Iranian economy using the self-

regulatory model. The results suggest that in urban areas, financial development and 

open economy will lead to an increase in the Gini coefficient. In addition, rising 

inflation and per capita production will lead to In rural areas, financial development 

has not had a significant impact on income distribution, but rising inflation and per 

capita output have improved income distribution, and an open economy has increased 

unfair income distribution. Finally, increased financial development, inflation and per 

capita production will improve the distribution of income and the openness of the 

economy will worsen the valley of the country. 
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با  گذاری و رشد اقتصادی در اقتصاد ایرانانداز، سرمایهبررسی رابطه علّی بین پس

 (9111-9011استفاده از روش تودا و یاماموتو )

 
 0، علی تقوی1مقدم، امیر دادرس1، سحر بشیری9*امیر تقوی

 

 چکیده:

اقتصادی در ایران طی دوره  گذاری و رشدانداز، سرمایهاین م اله به بررسی وجود رابطه علیا گرنجری بین پس

کند. بدین منظور، با استفاده از رو  تودا و یاماموتو رابطه علیّ بین پردازد و چگونگی آن را تشریح میمی 0011-0111

ی  دهنده وجود گیرد. نتایج بدسا آمده از تح یق، نشانگذاری و رشد اقتصادی مورد آزمون قرار میانداز، سرمایهپس

های کلاسیکی در مورد رشد باشند که این نتیجه با تئوریانداز به سما رشد اقتصادی میطرفه از پسرابطه علیا ی 

گذاری هستند که دهنده علیا ی  سویه از رشد اقتصادی به سما سرمایهاقتصادی مطاب ا دارد. همچنین نتایج نشان

توان به اعمال سیاسا اقتصادی با   این تح یق میهمخوانی دارد. از پیشنهادا یزهای کلاسی  نئوکینمدل این نتیجه با

انداز به منظور افزایش تواند باعث افزایش نرخ پستمرکز بر ارت ا  رشد اقتصادی اشاره کرد؛ زیرا رشد اقتصادی می

یجاد نظم باشد. همچنین اها الزامی میگذاریاندازها برای پشتیبانی مالی از سرمایهگذاری گردد. زیرا افزایش پسسرمایه

و امنیا در بازارهای پولی و مالی کشور برای جلوگیری از نوسانا  نرخ تورم و نرخ ارز در بازارهای داخلی و ایجاد 

 باشد. گذاران از دیگر پیشنهاد  این پژوهش میگذاری سرمایهاطمینان خاطر برای سرمایه

 دایاماموتوگذاری، رشد اقتصادی، علیت، توانداز، سرمایهپس ها:کلید واژه
 JEL :41B 32C، 21E ،22E ،11O بندیطبقه
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 مقدمه .9

ای دانند. توسعه صرفاً پدیدهجانبه اسا که همه مردم وجود آن را ضروری مییکی از اهداف هر کشوری توسعه همه

-نیز در برنامهها را بر جنبه مالی و پولی زندگی مردم سایر جنبهعنوان جریانی چندبعدی باید علاوهاقتصادی نبوده و به

های توسعه، معیاری برای سنجش ترین شاخصعنوان یکی از مهمای لحاظ گرداند. رشد اقتصادی بههای توسعهریزی

ویژه کشورهای درحال توسعه با توجه به آید. هر نظام اقتصادی و بهوضعیا اقتصادی و رفاهی جامعه به حساب می

انداز باشند. پسیافتن به ی  رشد اقتصادی باا، مستمر و پایدار میدساشرایط نامطلوب و مسائل حاد اقتصادی درصدد 

گذاری، از جمله عوامل مورد بحث در تعیین رشد اقتصادی هستند که در کشورهای گوناگونی مورد توجه قرار و سرمایه

بسزایی در تنظیم و تدوین  تواند ن شگذاری با رشد اقتصادی، میانداز و سرمایهاند؛ زیرا تبیین روابط بین پسگرفته

های کلان اقتصادی ایفا کند. از زمان آدام اسمیا تاکنون ی  سنا مستحکم در اقتصاد وجود دارد و آن اینکه سیاسا

گذاری (. کینز معت د بود که سرمایه0111زاده، شود )کریمگذاری به عنوان نیرو محرکه رشد اقتصادی شناخته میسرمایه

گذاری منجر به افزایش ت اضای کل و افزایش درآمد ملی در ت اضای کل بوده و افزایش سرمایه از پارامترهای اصلی

گذاری منجر به افزایش تولید، افزایش رفاه، افزایش اشتغال، کاهش واردا  و حرکا شود. همچنین افزایش سرمایهمی

نباشا سرمایه و رشد تولید از اهمیا باایی انداز در ا(. پس0111شود )دودانگی، تر به سوی پیشرفا اقتصادی میسریع

عنوان مثال ایده اصلی لوئیس های رشد اقتصادی نیز به اثبا  رسیده اسا. بهبرخوردار اسا که در چارچوب مدل

دومار،  -های اخیر هارودشود، در حالی که مدلانداز باعث افزایش رشد اقتصادی می( این بود که رشد پس0111)

پردازد که، ( به این بحث می0111کنند. در م ابل سولو )عنوان عامل مهم رشد اقتصادی معرفی میا بهگذاری رسرمایه

-انداز میشود زیرا رشد بدسا آمده در درآمد باعث رشد پسانداز باعث بهبود رشد اقتصادی میافزایش در نرخ پس

گذاری باعث رشد اقتصادی از طریق رشد سرمایه گردد. در واقع افزایشگذاری میشود که منجر به رشد بیشتر سرمایه

های بحث شده در مورد (. با این حال، باید اشاره کرد که تئوری2100شود )کبدهوندی، ت اضای کل در اقتصاد می

های نئوکلاسی  و مارکسیستی گذاری و رشد اقتصادی هیچ اجماعی وجود ندارد. تئوریانداز، سرمایهارتبا  بین پس

( 0111کننده برای رشد تأکید دارند. همچنین م  کینون و شاو )عنوان ی  عامل تعیینانداز بهدی، بر پسرشد اقتصا

گذاری، افزایش رشد تولیدی و انداز داخلی باعث سرعا بخشیدن به سرمایهدهند که سطوح باای پسنشان می

-کند که پساری تأکید دارند. کینز بیان میگذهای کلاسی  نئوکینزی بر سرمایهشود. از سوی دیگر مدلاقتصادی می

گذاری از طریق اثرا  انداز، درآمد مازاد بر مصرف و یا محصول جانبی رشد اسا در حالی که رشد، نتیجه سرمایه

-دهنده برقراری تعادل در اقتصاد کلان ی  کشور میانداز داخلی نشانگذاری و پسفزاینده اسا. برابری بین سرمایه

 حفظ یبرا یینها وتحلیلتجزیه در اما رد،یپذ انجام زین یخارج منابع کم  به اسا ممکنه تشکیل سرمایه باشد. اگرچ

انداز خارجی ممکن اسا به دلیل براین، وابستگی به پسعلاوه .بود یداخل منابع به یمتک ساباییم یاقتصاد رشد

  باشد و به رفاه مردم در داخل کشور تبدیل نشود. ثباتعدیلا  اقتصاد کلان و یا توقف ناگهانی آن پر هزینه و بی

انداز بیشتر برای گذاری خارجی تمرکز کند، بلکه باید مردم را به پسبنابراین استراتژی ملی نباید تنها بر ترویج سرمایه

نی و همکاران (. این م اله برخلاف تح یق پهلوا2101تأثیر هرچه بهتر رشد اقتصادی بر جامعه تشویق نمود )خالد مندمی، 

  هایگذاری داخلی در اقتصاد ایران با استفاده از استدالانداز ملی و سرمایه( که به بررسی رابطه بین پس2111)
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Feldstein  و Horioka رو  وARDL گذاری و رشد اقتصادی ایران با انداز، سرمایهپرداختند به بررسی رابطه بین پس

 و پرداخته اسا.تمرکز بر رو  علیا تودا و یاماموت

 ادبیات تحقیق .1

-نوبه خود به نرخ پسگذاری وابسته اسا، که این بهدر اقتصاد کلان کلاسی ، رشد تولید در درجه اول به سرمایه

گذاری وابسته اسا. بنابراین، به اعت اد انداز بستگی دارد. در این مورد، تعامل بین ت اضا و عرضه به سطح سرمایه

وسیله گذاری بهانداز و سرمایهگذاری شود. تناسب بین پستواند منجر به سرمایهانداز میپس اقتصاددانان کلاسی ،

آمده توسط عملشود. با توجه به تح ی ا  بهوسیله ن ش نرخ بهره توضیح داده میاثرا  ترکیبی قانون بازار کار سی و به

شده اسا. های  در تح یق خود نشان داد که ظر گرفتهگذاری در نانداز برای تأمین مالی سرمایهتورگو و اسمیا، پس

تواند به ساختار تشدید سرمایه برای تولید دسا یابد. با توجه به مدل سولو و کاس و کویمنز، چگونه ی  اقتصاد می

شده دهازجمله فرانکل و رومر استفا AKزا از های رشد درونانداز برای تکامل متغیرهای سرانه مهم اسا. این در مدلپس

به حرکا رشد اقتصادی شود. در این استدال،  تواند منجرانداز باا میاسا. این افراد به این نتیجه رسیدند که نرخ پس

گذاری اضافی تولید و درنتیجه درآمد بیشتر شود. این مستلزم آن اسا که قانون بازارها تواند منجر به سرمایهانداز میپس

انداز محرکی برای رشد و شود. در این مورد، پسقع هر تولید اضافی به درآمد تبدیل میمورد تأیید واقع شود، دروا

دانند. از سوی انداز را برای رشد پایدار مهم میهای نئوکلاسی  پسطور خلاصه، همه مدلگذاری اسا. بهسرمایه

با توجه به این مدل، اهرم اصلی برای  انداز ن ش مهمی در رشد ندارد.ها معت دند که پسها و نئوکینزیندیگر، کینزین

عنوان عاملی که منجر به کاهش کسری بودجه و گذاری باید بهگذاری اسا. بنابراین سرمایهرشد اقتصادی، سرمایه

نظر گرفته شود. با توجه به اینکه تا به حال مطالعا  متعددی در زمینه منابع رشد  تحرک رشد اقتصادی اسا، در

 اسا، در این بخش به مرور این مطالعا  پرداخته شده اسا. اقتصادی انجام شده

 0111-2111های انداز و تشکیل سرمایه در رشد اقتصادی ایران طی سال(، به بررسی ن ش پس2111پهلوانی )

های اتخاذ شده توسط ورما و ویلسون ( بر روی علل رشد اقتصادی در ایران و با رو 2111براساس تح یق پهلوانی )

های ساختاری با ترین شکسادهد که مهم( پرداختند. نتایج این تح یق نشان می2111( و چادری و ویلسون )2111)

گذاری سال و برای سرمایه 0111انداز سال ، برای پس0110زا برای رشد اقتصادی سال توجه به مدل ساختاری درون

جنگ تحمیلی عراق علیه ایران بوده اسا. برآوردهای ها مصادف با وقوع ان لاب اسلامی و بوده اسا که این سال 0111

باشد یعنی، ی  انداز میدرصدی رشد اقتصادی نسبا به پس 11/1انباشتگی بیانگر ی  کشش بلندمد  بردار هم

کننده درصدی در تعادل بلندمد  رشد اقتصادی اسا که توصیف 11/1انداز متناسب با افزایش درصد افزایش در پس

انداز به سرمایه درصدی درآمد اسا که در قالب پس 11/1باشد. همچنین این رابطه بیانگر سهم لو میرابطه سب  سو

انداز در ترویج درصد( بیشتر و بیانگر اهمیا پس 11/1یافته ) در حدود شود که از میانگین کشورهای توسعهتبدیل می

گذاری در بلندمد  مذکور حاکی از ن ش مبهم سرمایهسطوح بااتر رشد اقتصادی و درآمد در ایران اسا. نتایج تح یق 

مد  بر رشد انداز ی  اثر تعادلی کوتاهدهد که پسمد  نشان میاسا. نتایج حاصل از برآورد تصحیح خطا کوتاه

انداز تنها دارد که این نتیجه نیز تاییدی بر مدل سولو اسا که به موجب آن تغییرا  پس -021/1اقتصادی با کشش 
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باشد که در سطح با رشد تولید می 01/1مد  باشند. سرمایه نیز دارای کشش کوتاهاثر گذرا بر رشد اقتصادی می دارای

 معنادار اسا. 1%

های اندازهای داخلی و رشد اقتصادی در چین با استفاده از آزمون(، به بررسی پس2111)0هویی لین و سانگ

-نتایج این تح یق نشان داد که ی  رابطه علیا ی  طرفه از پس پرداختند. 0111-2110همبستگی و علیا طی دوره 

مد  انداز و رشد اقتصادی در کوتاهانداز به سما رشد اقتصادی چین در بلندمد  و ی  رابطه علیا دوطرفه میان پس

ادی مبتنی انداز داخلی و رشد اقتصادی سیاسا اقتصوجود دارد. این پژوهش با توجه به رابطه علیا و همجمعی بین پس

انداز به منظور افزایش تواند باعث افزایش نرخ پسکند؛ زیرا رشد اقتصادی میبر ارت ا  رشد اقتصادی را پیشنهاد می

انداز داخلی به جای افزایش رشد اقتصادی تمرکز کند ممکن گذاری گردد. اما اگر دولا تنها بر افزایش پسسرمایه

تواند انداز باا میبراین نرخ پسای رشد اقتصادی بااتر حرکا کند. علاوهاسا سرمایه داخلی به سما کشورهای دار

به معنای مصرف پایین باشد و سبب تأثیر منفی بر ت اضای بخش تولید و خدما  در بازار گردد. از دیگر پیشنهادا  این 

که برای مناطق توسعه  ایباشد به گونههای مختلف برای مناطق مختلف کشور توسط دولا میپژوهش اعمال سیاسا

گذاری در آن منط ه اشاره ای مناسب برای ارت ا  سرمایهیافته اقدام به بازارهای مالی باا برای تولیدا  و بازارهای بیمه

های اقتصادی و ارت ا  زیر کرد. همچنین در مناطق در حال رشد به تشویق بخش خصوصی برای حضور در فعالیا

و درآمد عمومی بپردازد و در مناطق ثروتمند به توزیع منابع برای انت ال سرمایه به مناطق ها برای افزایش رشد ساخا

 دیگر اقدام نماید.

-2111گذاری و رشد اقتصادی در هند طی بازه زمانی انداز، سرمایه، به بررسی رابطه علیا بین پس(2100)2رامش 

-انداز باعث بهبود رشد اقتصادی میگذاری و پسه سرمایهپرداخا. نتایج علیا گرنجر در این تح یق نشان داد ک 0111

گذاری انداز و سرمایهها وجود ندارد. همچنین نتایج تجربی حاکی از تأثیر بیشتر پسای دو طرفه بین آنشوند اما رابطه

صادی کشورهای انداز در رشد اقتتوان به اهمیا پسباشد. از پیشنهادا  این تح یق میبخش داخلی بر رشد اقتصادی می

ساز اندازها در این کشورها زمینهای که از فناوری و تکنولوژی ازمه برخوردار نیستند اشاره کرد؛ زیرا پسدر حال توسعه

گذاران خارجی برای گذاران داخلی و همچنین ترغیب شدن سرمایههای داخلی توسط سرمایهبیشتر انجام شدن پروژه

یافته به دلیل برخورداری از تکنولوژی ازمه به میزان ود در صورتی که کشورهای توسعهشها میسهیم شدن در این پروژه

 گذار خارجی ندارند.کشورهای در حال توسعه نیازی به جذب سرمایه

-2100های سالیانه گذاری و رشد اقتصادی در اتیوپی را برای دادهانداز، سرمایه، رابطه بین پس(2100)1کبدهاندایی

دهد که بین انباشتگی و علیا بررسی کرد. نتایج این تح یق نشان میهای همو رو  ARDLتفاده از مدل با اس 0111

-سویی و همگذاری ناخالص داخلی، نیروی کار و سرمایه انسانی با رشد اقتصادی همانداز ناخالص داخلی، سرمایهپس

مد  و ادی روی رشد اقتصادی اتیوپی در کوتاهگذاری تأثیر مثبا زیانباشتگی وجود دارد و نیروی کار و سرمایه

گذاری و رشد اقتصادی علیتی دو انداز و سرمایه انسانی تأثیر کمی دارند. بین سرمایهبلندمد  دارند درحالی که پس

                                                           
0 Hooi Lean and Song 
2 Ramesh 
1 Kebede Hundie 
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انداز ناخالص داخلی وجود دارد. طرفه وجود دارد و ی  رابطه علیا ضعیف ی  طرفه از رشد اقتصادی به سما پس

-گذاری و ایجاد فضایی با ثبا  و مطمئن را برای سرمایهانداز برای پشتیبانی مالی از سرمایهافزایش پس این پژوهش

 کند.گذاری پیشنهاد می

گذاری و رشد اقتصادی در کامرون )ی  رویکرد چند انداز، سرمایهبه بررسی پس، (2100)0انجاهو و موچیلی

طور های افری ا که بههای توسعه بان های توسعه بان  جهانی و شاخصشاخصویژه منابع ثانوی به متغیره( با استفاده از

شده در های انجامپرداخا که با توجه به مطالعا  تجربی و تئوری 0111-2101شوند برای بازه زمانی ساانه چاپ می

نتایج تح یق حاکی از  .بوده اسا VAR رگرسیونی مدل اقتصادسنجی این تح یق خود شده نبود.خوبی شناختهکامرون به

سویه از گذاری و ی  رابطه ی انداز و سرمایهطرفه از سما رشد اقتصادی به سما پسآن اسا که ی  رابطه ی 

انداز ناخالص داخلی و انداز وجود دارد. لذا دولا کامرون باید چارچوبی برای افزایش پسگذاری به پسسرمایه

 برای ت ویا تولید و رشد اقتصادی فراهم شود. ایگذاری ایجاد کند تا زمینهسرمایه

گذاری و رشد اقتصادی در لسوتو طی بازه زمانی انداز، سرمایهبه بررسی رابطه بین پس(، 2101)2سکانتسی و کالب

و علیا گرنجر پرداختند. نتایج در این م اله وجود ی  رابطه  ARDL ،VECMهای و با استفاده از رو  2102-0111

گذاری به سما رشد اقتصادی را گذاری و در بلندمد  از سرمایهمد  از رشد اقتصادی به سما سرمایهعلیا کوتاه

مد  و بلندمد  نیز گذاری در کوتاهانداز به سما سرمایهدهند. همچنین ی  رابطه علیا ی  طرفه از پسنشان می

 وجود دارد.

های بان  مرکزی د اقتصادی در نیجریه با استفاده از دادهگذاری و رشانداز، سرمایه، به مطالعه پس(2101)1جوزفین

-(، علیا گرنجر، تکنی OLSها از رو  حداقل مربعا  معمولی )پرداختند. آن 0111-2100این کشور در بازه زمانی 

ند. های همجمعی و مدل تصحیح خطا استفاده نمودند تا بتوانند رابطه بلندمد  میان متغیرهای مورد نظر را بدسا آور

گذاری و رشد اقتصادی وجود دارد. همچنین انداز، سرمایهای بلندمد  میان پسدهد که رابطهنتایج این تح یق نشان می

گذاری به سما رشد گذاری و رشد اقتصادی و از سرمایهانداز به سما سرمایهطرفه از پسی  رابطه علیا ی 

 اقتصادی وجود دارد.

( 1996-1011گذاری ناخالص داخلی به تولید ناخالص داخلی در بازه زمانی )خلی و سرمایهانداز ناخالص دانسبت پس 1شکل

 1969به قیمت ثابت 

 
                                                           

0 Ngouhouo & Mouchili  
2 Sekantsi and Kalebe  
1 Josephine N 
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 های ملی بانک مرکزی ایرانمنبع: آمار حساب

 1969( به قیمت ثابت 1996-1011نرخ رشد اقتصادی ایران در بازه زمانی ) 7شکل 

 
 های ملی بانک مرکزی ایرانمنبع: آمار حساب

و رشد اقتصادی در انداز ناخالص داخلی گذاری ناخالص داخلی، پسدر طی دوره مورد مطالعه در این م اله، سرمایه

گذاری و رشد اقتصادی به انداز، سرمایهپس 0111تا  0111اند. در طی بازه زمانی ثباتی را سپری کردهایران وضعیا بی

های ها و اعتبارا ، ورود سرمایه، اعطای وام11وک نفتی اوایل دهه دایلی همچون افزایش درآمدهای نفتی ناشی از ش

اند. به عبار  دیگر حداکثر و گذاری ثابا دولتی روندی صعودی و مثبا داشتهخصوصی خارجی و افزایش سرمایه

به دلیل  0111های ( به ترتیب مربو  به سالS/Yانداز ناخالص داخلی به تولید ناخالص داخلی )حداقل میزان نسبا پس

های اولیه ان لاب اسلامی و جنگ به دلیل رکود شدید ناشی از شرایط خاص سال0111شوک نفتی اوایل دهه پنجاه و 

انداز و ساله عراق علیه ایران پس 1به دلیل وقوع ان لاب اسلامی و جنگ تحمیلی  0111تا  0111باشد. از سال تحمیلی می

رشد اقتصادی نیز شد. پس از پایان جنگ  فتند که در نهایا منجر به کاهشگرگذاری روندی کاهشی به خود سرمایه

سو و لزوم رشد اقتصادی و کاهش نرخ بیکاری از سوی دیگر، نیاز به تحمیلی، بازسازی اقتصاد آسیب دیده از ی 

انداز بود. با پسکرد که ازمه دسا یافتن به این اهداف، فراهم آوردن حجم وسیعی از گذاری عظیم را طلب میسرمایه

-انداز روندی افزایشی داشته اسا اما در م ابل نرخ رشد سرمایه( پس0112-0111شروع اولین برنامه توسعه کشور )

های بلااستفاده صنایع کشور با اتکا به اعتبارا  ( به دلیل به فعلیا رسیدن ظرفیا0111-0111های )گذاری طی سال

( به دایلی همچون شوک عرضه ناشی از کاهش ارز  0111-0110های )خارجی روندی افزایشی و در خلال سال

ها روندی کاهشی داشته اسا. این عدم تعادل بین اسمی ریال، کاهش واردا  و نزدی  شدن زمان بازپرداخا بدهی

دا در طی گذاری به ترتیب ابتها بوده اسا. سرمایهگذاری دلیل اصلی رکود ایجاد شده در آن سالانداز و سرمایهپس

انداز نیز اسا. پس ( روندی کاهشی را داشته0110-0111(روند افزایشی با رشد منفی و سپس از )0111-0111های )سال

طور ( ابتدا روندی افزایشی و بعد از آن تا پایان دوره مورد مطالعه روندی کاهشی داشته اسا. به0111-0111از سال )

انداز و ترین علل کاهش پساسلامی روندی کاهنده را تجربه کرده اسا. از مهم انداز در ایران بعد از ان لابکلی پس

های خارجی ظالمانه و به گذاری دولتی و اعمال تحریمبه بعد اتکا بیش از اندازه به سرمایه 0110گذاری از سال سرمایه

های بسیاری را از ها فراز و نشیبتبع آن کاهش جذب منابع مالی اشاره کرد. در م ابل رشد اقتصادی در طول این سال

به  0110 در سال %21اقتصادی خود به میزان ترین رشد تا بیش0111عنوان کمترین رشد اقتصادی خود در سال به -%21

علا افزایش قیما نفا و درآمدهای نفتی ناشی از شوک دوم نفتی را تجربه کرده اسا اما میانگین نرخ رشد اقتصادی 
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ای در تسهیل های هستهبوده اسا. به دایلی همچون اثرا  غیر مست یم گشایش %0، 0110تا سال  در دوره پس از جنگ

تجار  خارجی، ایجاد ثبا  و امنیا اقتصادی و افزایش قیما نفا در بازارهای جهانی و مستثنی شدن ایران از فریز 

و  0110هایداشته اسا، هر چند که در سالطور کلی رشد اقتصادی ایران روندی صعودی به 0111تا  0110نفتی از سال 

های اقتصادی شاهد کاهش رشد اقتصادی ایران بودیم )بان  مرکزی به دلیل تشدید تحریم 0112به میزان کمتر در سال 

 (.0111ایران، 

یاّ گذاری و رشد اقتصادی از رو  علانداز، سرمایهاین م اله به منظور بررسی چگونگی رابطه بین سه متغیر پس در

یاماموتو استفاده خواهیم کرد و در پایان به م ایسه نتایج خواهیم پرداخا. در واقع به دنبال این  و گرنجری و علیا تودا

گذاری و رشد اقتصادی رابطه علیّا گرنجری وجود دارد؟ و در انداز، سرمایههدف استراتژی  هستیم که آیا بین پس

 طرفه؟ند یا دوه این روابط ی  طرفه هستصور  وجود رابط

 هاها و روشداده .1

-های سری زمانی متغیرهای سرمایههای علّیا گرنجر و تودا و یاماموتو از دادهدر این مطالعه برای انجام آزمون

استفاده  0111به قیما ثابا  (Yتولیدناخالص داخلی ) ( وSانداز ناخالص داخلی )(، پسKگذاری ناخالص داخلی )

به این متغیرها از اطلاعا  آماری و نماگرهای اقتصادی بان  مرکزی جمهوری اسلامی ایران شده، که آمارهای مربو  

-شوند تا هرگونه ناهمسانی واریانس در باقیشان تبدیل میاستخراج شده اسا. همچنین متغیرها به شکل لگاریتم طبیعی

 ها حذف یا کاهش یابد.مانده

کند که اگر واند علا گذشته باشد استفاده کرده و چنین عنوان میت( از این واقعیا که آینده نمی0111گرنجر )

استفاده  tXبا دقا بیشتری نسبا به حالتی که از م ادیر گذشته  tXرا بتوان با استفاده از م ادیر گذشته  tYم ادیر جاری 

جری، برای آزمون این گویند. در آزمون علیا گرنمی tYرا علیا گرنجری  tXبینی نمود، در این صور  شود، پیشنمی

 (:0111شود )مهدوی و نادریان، زیر تشکیل داده می صور به VARنیسا، ی  مدل  tYعلیا گرنجری  tXفرضیه که 

 
تا  kنیسا. در این آزمون، طول وقفه  tYعلا گرنجری  tXها برابر صفر باشند، iβضرایب ، i=1,2, …,kاگر برای 

کند که این آزمون زمانی ( بیان می0111تعداد وقفه بیشتر بهتر اسا. گرنجر) ی انتخابطورکلبهحدودی انتخابی اسا، 

( معت د اسا که در صور  وجود ی  بردار همجمعی بین دو متغیر، 0111معتبر اسا که متغیرها همجمع نباشند. وی )

به هر حال اگرچه  ها وجود خواهد داشا.زرفه یا دو طرفه( بین آنعلیا به مفهوم گرنجری حداقل در ی  جها )ی 

تواند جها رابطه تواند وجود یا عدم وجود رابطه علیا گرنجری بین متغیرها را معین کند، اما نمیآزمون همجمعی می

همجمع باشند، همواره ی  الگوی  tYو  tXکنند که اگر دو متغیر ( بیان می0111علیا را مشخص سازد. انگل و گرنجر )

توان برای بررسی رابطه علیا گرنجری از ی  مدل وجود خواهد داشا. در نتیجه میها تصحیح خطای برداری بین آن

کند که تغییرا  متغیر وابسته تابعی از انحراف رابطه تصحیح خطای برداری استفاده کرد. الگوی تصحیح خطا بیان می

ی اسا. این الگو که رفتار شود( و تغییرا  سایر متغیرهای توضیحتعادلی بلندمد  )که با جز  تصحیح خطا بیان می

 (:0111سازد، به صور  زیر اسا )همان، مد  دو متغیر را به هم مربو  میبلندمد  و کوتاه
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( در مدل تصحیح خطا ی  مسیر اضافی برای بررسی رابطه علیا گرنجری به به هرحال، جز  تصحیح خطا )

های علیا گرنجر و سیمز نادیده گرفته شده اسا. اگر متغیرهای مورد بررسی از ونگشاید: چیزی که در آزمروی ما می

درجه ی  و همجمع باشند، استفاده از ی  مدل خودتوضیح برداری بر روی تفاضل اول متغیرها به جای استفاده از ی  

تصحیح خطا واریانس، مدل تصحیح خطای برداری برای بررسی رابطه علیا گرنجری بین متغیرها، به علا حذف جز  

های دهد و بنابراین، آماره والد مورد نظر، اریب خواهد داشا. این مسئله باعث قضاو معادله رگرسیون را افزایش می

بر تعیین جها رابطه علیا گرنجری بین متغیرها، مدل تصحیح شود. علاوهنادرسا در مورد جها رابطه علیا می

-می مد  و بلندمد  تفاو  قائل شویم. معنادار نبودن ه بین علیا گرنجری کوتاهسازد کخطای برداری ما را قادر می

دهنده آن باشد که رابطه علیا گرنجری در بلندمد  بین متغیرهای توضیحی نسبا به متغیرهای وابسته وجود تواند نشان

های هر کدام از متغیرهای نبودن مجموع وقفهزای ضعیف اسا. معنادار ندارد یا اینکه متغیر وابسته ی  متغیر برون

مد ، رابطه علیا گرنجری بین هرکدام از متغیرهای توضیحی دهنده آن باشد که در کوتاهتواند نشانتوضیحی می

اند تومی های هرکدام از متغیرهای توضیحی توأم با نسبا به متغیر وابسته وجود ندارد. معنادار نبودن مجموع وقفه

دهنده آن باشد که در بلندمد ، رابطه علیا گرنجری بین هرکدام از متغیرهای توضیحی نسبا به متغیر وابسته نشان

 (.0111وجود ندارد)همان، 

های خود توضیح برداری استاندارد در سطح متغیرها همراه اسا. شاید خوبی با مدلرو  آزمون تودا و یاماموتو به

گیرد قابل م ایسه باشد؛ بنابراین گرنجری که دیفرانسیل اول متغیرها در محاسبا  قرار می این رو  با آزمون علیاّ

های و همچنین پیچیدگی میزان انجام آزمون هارو  تودا و یاماموتو ریس  احتمال تعیین اشتباه درجه همجمعی سری

در سطوح متغیرها  autoregressiveی هادهد. رو  تودا و یاماموتو به خوبی با مدلخوبی کاهش میم دماتی را به

براین ایده اصلی تودا و یاماموتو رفع اشکال و کند. علاوههمخوانی دارد که این رو  را از رو  علیا گرنجر متمایز می

( ام k+dmaxاسا که بعد از این مرحله مرتبه ) dmax، ، به وسیله دستور ماکزیمم ادغامk،  با وقفهVARتصحیح دستور 

-شود. کاربرد این رو  آن اسا که مینادیده گرفته می dmaxشود و ضرایب آخرین بردار خمین زده میت VARاز 

که به صور  توزیع عددی استاندارد اسا به صور  استنبا   Grangerبایسا آماره آزمون معمول برای آزمون علیا 

 (.2111منط ی بدسا آوریم )پهلوانی و صالح، 

های کنند که مزیا این رو  این اسا که ما را از لزوم اطلاع داشتن از ویژگیبیان می( 0111زاپاتا و رامبالدی )

کند و ف ط اطلاع از رتبه مدل خود رگرسیون برداری و درجه همگرایی ماکزیمم متغیرها نیاز میهمجمعی سیستم بی

 شود به شرح ذیل اسا:فاده میمدلی که براساس آن آزمون تودایاماموتو استکند. برای انجام این آزمون کفایا می

(0)        

dmax  در مدل اسا.  کاررفتهبهی متغیرهای هم جمعدر اینجا همان حداکثر درجهp  مرتبه مدل خود توضیح برداری

برابر نبودن این دو معیار برای  در صور شود. بررسی می AIC ،SBCاسا که براساس معیارهای مختلفی نظیر معیار 

(. برای تشکیل مدل خود 2111؛ به ن ل از چیونگ لی، 0110شود )استاک، استفاده می AICرسی نتایج بهتر از معیار بر
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( فرضیه صفر 0111برقرار باشد. در آزمون تودا و یاماموتو ) p≥dmaxباید رابطه  p+dmaxتوضیح برداری با تعداد وقفه 

 شود:و احتمال مربو  به آن مشخص می مبنی بر عدم رابطه علیاّ اسا که توسط آزمون والد

 
                       )2(   

شود. رد خواهد شد و وجود علیاّ تأیید می %11باشد فرضیه صفر با بیش از  %1کمتر از  آمدهدسابهیعنی اگر احتمال 

را تعیین و  VAR(p)فه بهینه مدل ( شناسایی و وقdmaxهای زمانی )ی سریانباشتگهمدر گام نخسا، حداکثر درجه 

 شود.برآورد می k=p+dmaxبا درجه  VARسپس ی  مدل 

با  VARوقفه نخسا مدل  pداری ضرایب های استاندارد والد برای تشخیص معنیی آزمونریکارگبهگام دوم، 

ها نشان کار گرفتند. آن( را بSURنامرتبط ) ظاهربهاسا. تودایاماموتو برای برآورد این مدل رو  رگرسیون  kدرجه 

)تعداد ضرایبی که تحا فرضیه صفر برابر صفر باشند(  pبا درجه آزادی  دادند که آماره والد دارای توزیع جانبی 

کارایی آزمون والد بهبود  SUR( نیز نشان دادند که در صور  استفاده از برآوردگرهای 0111اسا. رامبالدی و دوران )

 (.   0111بد، یابد )عامی

 بحث و بررسی و نتایج    .0
 بررسی علیت با استفاده از آزمون علیت گرنجر -0-9

 اسا: شدهارائه( به شرح ذیل 0نتایج آزمون گرنجر به نسبا به طول وقفه بسیار حساس اسا. نتایج در جدول )

 ( نتایج برآورد آزمون علیت گرنجر1جدول )

 متغیر وابسته %01در سطح  Prob نتیجه

K  علا گرنجریS 0.24 باشد.نمی S 

S علا گرنجریK 0.56 باشد.نمی K 

Y   علا گرنجریS 0.02 باشد.می S 

S  علا گرنجریY 0.06 باشد.می Y 

Y علا گرنجریK 0.001 باشد.می K 

K  علا گرنجریY 0.07 باشد.می Y 

 (است. شدهگرفتهدر نظر  0.1های تحقیق )مقدار بحرانی منبع: یافته

باشد که با انداز میبا توجه به جدول فوق، نتایج حاکی از وجود ی  رابطه علیّا دوسویه بین رشد اقتصادی و پس

گذاری نیز مطاب ا دارد. همچنین بین رشد اقتصادی و سرمایه (2111)2لین و سانگ(، هویی2111)0آیالیا رام هاییافته

-ح ی ا علیا سرمایهمطاب ا دارد. در( 2100های کبدهوندی )جه با یافتهباشد که این نتیرابطه علیا دو طرفه برقرار می

                                                           
0 Aylit Romm  
2 Hooi Lean and Song  
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( بر 0111( و بلامسترم )0111های آندرسن )گذاری به سما رشد اقتصادی از قدر  بیشتری برخوردار اسا. یافته

 باشد.گذاری بر رشد اقتصادی تأییدی بر این یافته میتر سرمایهتأثیرگذاری بیش

 یاماموتو-ا استفاده از آزمون علیت تودابررسی علیت ب -0-1

شود. همچنین درجه در آزمون علیا تودا و یاماموتو ابتدا تعداد وقفه بهینه مدل خود توضیح برداری مشخص می 

با رتبه مجموع وقفه بهینه مدل خود توضیح برداری با درجه  VARشود. سپس ی  مدل پایایی ماکزیمم متغیرها تعیین می

در نظر  AICپس از تعیین وقفه بهینه مدل خود توضیح برداری )که براساس معیار  شود.مم تشکیل میپایایی ماکزی

اسا( و درجه پایایی و درجه پایایی ماکزیمم، معناداری ضرایب با وقفه بهینه متغیرهای بکار رفته در آزمون با  شدهگرفته

ا وقفه متغیرها صفر باشند، علیا گرنجری وجود ندارد. که ضرایب بیدرصورتکنیم. استفاده از آزمون والد بررسی می

اسا که به  شدهارائه( 2و نتایج آن در جدول ) شدهانجام دوطرفه صور بهاین آزمون برای تمامی متغیرهای مست ل و 

 : هساشرح ذیل 

 ( نتایج برآورد آزمون علیت تودایاماموتو7جدول )

 متغیر وابسته %01در سطح  Prob نتیجه

K ا گرنجری علY 0.2 باشد.نمی Y 

S  علا گرنجریY 0.04 باشد.می Y 

Y   علا گرنجریK 0.0003 باشد.می K 

S  علا گرنجریK 0.2 باشد.نمی K 

Y علا گرنجریS 0.11 باشد.نمی S 

K  علا گرنجریS 0.9 باشد.نمی S 

 های تحقیقمنبع: یافته

باشد. انداز به سما تولید ناخالص داخلی میطرفه از پس نتایج جدول فوق حاکی از وجود ی  رابطه علیا ی

( و تئوری 2112(، کریچاتس)0110(، جاپلی و پاگانو)0112(، دگرگوریو)0111(، اتانی و وانووی)0111های باچا)یافته

-ا سرمایهدهنده علیا ی  سویه از رشد اقتصادی به سمباشد. همچنین نتایج نشاناصلی لوئیس تأییدی بر این یافته می

 همخوانی دارد. (2100)0انجاهو و موچیلی هایگذاری هستند که این نتیجه با یافته

 های علّیتبررسی و مقایسه آزمون -0-1

انداز و همچنین رابطه علیا نتایج آزمون علیا گرنجر حاکی از وجود رابطه علیا دوطرفه بین رشد اقتصادی و پس

باشد در حالی که آزمون علیا تودایاماموتو، علیا ی  طرفه از رشد اری میگذدو طرفه بین رشد اقتصادی و سرمایه

انداز به سما رشد اقتصادی اسا که این نتایج دهنده علیا ی  سویه از پسگذاری را تأیید و نشاناقتصادی به سرمایه

                                                           
0 Ngouhouo & Mouchili (2014) 
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یا گرنجری بین متغیرها باشند. علیا تودایاماموتو خود نوعی از بررسی علمعکوس نتیجه مشابه در علیا گرنجری می

انباشتگی تفاوتی آن به درجه مانایی متغیرها و وجود یا عدم وجود هماسا. مزیا این مدل نسبا به علیا گرنجری بی

باشد، اعتماد به نتایج آزمون تودا و یاماموتو از های سنتی علیا میباشد و با توجه به اینکه آزمون گرنجر جز  آزمونمی

 خوردار اسا.اعتبار بیشتری بر

  پیشنهادات -1

-ها؛ تضمین وجود سطحی از پسگذاریبرای پشتیبانی مالی از سرمایه -0اندازها بایستی افزایش یابند؛ الف( پس

گذاری و کاهش وابستگی زیاد به سرمایه انداز و سرمایهاندازهای ناخالص داخلی برای پر کردن فضای خالی پس

اندازهای خصوصی داخلی؛ زیرا مشکل اساسی کشورهای در حال توسعه ر پسگذاران بتمرکز سیاسا -2خارجی. 

شود. گذاری اسا که رشد اقتصادی را با محدودیا مواجه ساخته و باعث بدتر شدن بیکاری و ف ر میکمبود سرمایه

گذاری و گذاری از طریق رشد اقتصادی که این رشد اقتصادی نیز مجدداً باعث بهبود سرمایهکم  به سرمایه -1

شود؛ درنتیجه ایجاد نظم و امنیا در بازارهای پولی و مالی کشور به منظور جلوگیری از نوسانا  نرخ انداز میپس

گذاران برای انداز کردن توسط دولا تا تمایل و اطمینان خاطر سرمایهتورم و نرخ ارز در بازارهای داخلی برای پس

  گذاری افزایش یابد.سرمایه

-های پولی که در اختیار بان  مرکزی میهای تجاری از طریق سیاساگذاری در بان خ سپردهافزایش نر ب(

ها گردد و از سوی دیگر با های خود نزد بان اندازها و سپردهای که باعث تشویق مردم به افزایش پسباشد به گونه

ها گذاران جها اجرای پروژهمایههای ازمه از سربهره و بهبود فضای کسب و کار و حمایااعطای تسهیلا  کم

 گذاری مولد و رشد اقتصادی شود.اندازهای مردم به سما سرمایهسبب هدایا پس

گذاری داخلی در م ابل انداز ملی و به تبع آن سرمایههای مالیاتی جها کاهش نوسانا  پسج(گستر  پایه

 نوسانا  قیما نفا

لی کشور به منظور جلوگیری از نوسانا  نرخ تورم و نرخ ارز در د( ایجاد نظم و امنیا در بازارهای پولی و ما

گذاران تر سیاساگذاری و توجه بیشگذاران برای سرمایهبازارهای داخلی برای افزایش تمایل و اطمینان خاطر سرمایه

 گذاریاندازها به سما سرمایهپس اندازهای داخلی و هدایابه پس

باشد های پولی که در اختیار بان  مرکزی میهای تجاری از طریق سیاساان گذاری در به( افزایش نرخ سپرده

ها گردد و از سوی دیگر با اعطای های خود نزد بان اندازها و سپردهای که باعث تشویق مردم به افزایش پسبه گونه

ها سبب رای پروژهگذاران جها اجهای ازمه از سرمایهبهره و بهبود فضای کسب و کار و حمایاتسهیلا  کم

 گذاری مولد و رشد اقتصادی شود. اندازهای مردم به سما سرمایههدایا پس

انداز خصوصی داخلی تمرکز کنند چراکه مشکل اساسی کشورهای در حال گذاران باید بر افزایش پسسیاساو( 

-دتر شدن بیکاری و ف ر میگذاری اسا که رشد اقتصادی را با محدودیا مواجه ساخته باعث بتوسعه کمبود سرمایه

 شود.

 :منابع
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های رشد و توسعه گذاری داخلی و خارجی در ایران، فصلنامه پژوهش(. عوامل مؤثر بر جذب سرمایه0111دودانگی، محمد. )  .0

 .010-001، 21اقتصادی، شماره 

د آن برای اقتصاد ایران با استفاده گذاری براساس الگوی افق نامحدود و برآور(. تصریع تابع سرمایه0111زاده، مصطفی. )کریم  .2

 .020-001، 0سازی، شماره از رو  همجمعی، فصلنامه تح ی ا  مدل

، "بررسی رابطه علیا گرنجری بین سرمایه انسانی و رشد اقتصادی در ایران"(. 0111مهدوی، ابوال اسم، نادریان، محمدامین، ) .1

 .0111، پاییز 211-111، ص 1شماره ، 01های اقتصادی، دوره پژوهشی پژوهش  -فصلنامه علمی

(، بررسی رابطه علیّا بین مخارج دولا و رشد اقتصادی )م ایسه قانون واگنر و فرضیه کینز(، رساله ارشد، 0111عابد، داوود. ) .0

 دانشکده اقتصاد و مدیریا دانشگاه سیستان و بلوچستان.
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Investigating the causal relationship between savings, investment and 

economic growth in the Iranian economy Using the method of Toda and 

Yamamoto (1300-1400) 

 

Abstract 

This article examines the relationship between Granger causality between savings, 

investment and economic growth in Iran during the period 1300-1400 and describes 

how. For this purpose, the causal relationship between savings, investment and 

economic growth is tested using the Toda and Yamamoto methods. The results of the 

study indicate the existence of a one-way causal relationship from savings to 

economic growth, which is consistent with classical theories of economic growth. The 

results also indicate a one-way causality from economic growth to investment, which 

is consistent with classical neo-Keynesian models. One of the suggestions of this 

research is the implementation of economic policy with a focus on promoting 

economic growth; Because economic growth can increase savings rates to increase 

investment. Because increasing savings is necessary to financially support 

investments. Also, creating order and security in the country's monetary and financial 

markets to prevent fluctuations in inflation and exchange rates in domestic markets 

and creating confidence for investors to invest is another suggestion of this research. 
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 های پانلی()رویکرد داده بر فضای کسب و کارتبیین و تحلیل اثرات فساد 

 

 *9فردسیامک شکوهی

  

 :چکیده 

های اقتصادی هر کشور ن ش تاثیرگذاری داشته و بهبود فضای فضای کسب و کار در گستر  و تسهیل سطح فعالیا

ز متغیرهای گردد. یکی اهای سیاستگذاران اقتصادی و سیاسی کشورها تل ی میترین اولویاکسب و کار جزو مهم

تواند در قالب رشوه، ملاحظا  جناحی و سیاسی در انجام باشد. فساد میتاثیرگذار بر فضای کسب و کار، متغیر فساد می

رو در این باشد. از اینکسب و کارها  و اخذ اعتبارا  بانکی و مواردی از این قبیل بر فضای کسب و کار تاثیرگذار 

و کار با تاکید بر متغیر فساد درگروهی از کشورهای منتخب اسلامی در بازه زمانی تح یق، عوامل موثر بر فضای کسب 

ها و اطلاعا  ازم برای برآورد مدل از پایگاه اطلاعاتی بان  جهانی مطالعه شده اسا. برای این کار داده 2121-2111

د شده اسا. نتایج برآورد مدل نشان المللی شفافیا استخراج شده و مدل تح یق با رو  پانل دیتا برآورو سازمان بین

دهند که باا بودن سطح فساد تاثیر منفی بر نمره سهولا کسب و کار کشورها داشته و فضای کسب و کار در این می

کند. زیرا وجود فساد در هر سطح از چرخه عمر کسب و کار )از راه اندازی کسب و کار تا انحلال کشورها را بدتر می

کند. نرخ بیکاری و نرخ رآیی کلی کسب و کارها شده و فضای کسب و کار کشور را بدتر میآن( باعث کاهش کا

ثباتی اقتصاد تاثیر منفی بر فضای کسب و کار دارند. اما تاثیر نرخ بیکاری در سطح های بیعنوان شاخصتورم نیز به

کشور تاثیر مثبا بر فضای کسب و کار  باشد. همچنین باز بودن تجاریدرصد به لحاظ آماری معنادار نمی 1معناداری 

باشد. تاثیر نوسانا  نرخ ارز بر فضای کسب و درصد به لحاظ آماری معنادار می 1داشته و این تاثیر در سطح معناداری 

باشد. زیرا باا بودن نوسانا  نرخ درصد به لحاظ آماری معنادار می 1کار نیز منفی بوده و این تاثیر در سطح معناداری 

دهد و تاثیر منفی بر فضای کسب و خصوص برای افراد خارجی افزایش میگذاری و ریس  آن را بهز امنیا سرمایهار

درصد به لحاظ آماری  1کار دارد. تاثیر درآمد مالیاتی بر فضای کسب و کار منفی بوده و این تاثیر در سطح معناداری 

ا استفاده از اطلاعا  موجود، سیستم مالیاتی به جای آنکه مشوق باشد. به عبار  دیگر در شرایط کنونی و بمعنادار می

کند و از این رو تاثیر آن بر فضای کسب و کار منفی عنوان مانعی برای آن عمل میشروع و ادامه کسب و کار باشد، به

 خواهد بود. 

 فضای کسب و کار، فساد، کشورهای منتخب اسلامی، پانل دیتا. کلمات کلیدی:
JEL: ,D73 .C23 ,M21 بندیطبقه

                                                           

 ایران. تهران، ،01111 -0111 پستی صندوق نور،پیام دانشگاه اقتصاد، پژوهشگر  پسادکتری، گروه -0
 hifard@gmail.comSiyamak.Shoko ایمیل نویسنده مسئول مکاتبا : *



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

11 

 

 مقدمه -9

 آیدمی شمار به توسعه حال در کشورهای در ویژهبه توسعه و رشد از راهبردهای یکی 0وکارکسب فضای بهبود

فضای گیرند. می قرار مدنظر وکار کسب محیط قالب در منسجم بصور  نهادی از عوامل ایمجموعه آن در که

توان به بررسی و با استناد به آن می بوده ووضعیا اقتصادی هر کشور کننده های تعیینکسب و کار از جمله شاخص

تری باشد تر و رقابتیفافشتجزیه و تحلیل شرایط اقتصادی هر کشور پرداخا. فضای کسب و کار در کشورها هرچه 

ی را در پی های اقتصادهای مطلوب شده و روند بهبود شاخصمنجر به افزایش سلاما اقتصادی کشورها و اتخاذ سیاسا

گذاری داخلی و خارجی، ایجاد تاثیر فضای کسب و کار مساعد، بر افزایش جذب سرمایهعبار  دیگر، به خواهد داشا.

کشورهایی که به دنبال گستر  حجم تجار  خود با سایر کشورهای  اشتغال و رشد تولید ناخالص داخلی مشهود اسا.

های کسب و ر تاکید دارند و اقداما  متعددی را در راستای بهبود مولفهدنیا می باشند، بر لزوم بهبود فضای کسب و کا

های مزبور در عرصه جهانی نه تنها آنچه مسلم اسا اصلاح فضای کسب و کار و بهبود شاخصدهند. کار انجام می

ولید در گامی مثبا و اساسی در جها ت ویا جنبه مشارکا بخش خصوصی در عرصه اقتصاد و ارت ا  سطح اشتغال و ت

ترین نماگرها برای ورود به کشور گذاران خارجی از جمله مهمطور قطع از منظر سرمایهبلکه ب ،شودکشور محسوب می

  .(0111 )مهربانی و همکاران، باشدمیزبان و شر  ازم برای ارت ا و تسهیل جریان ورود فناوری به کشور می

گذاران گیری سرمایهی جذب سرمایه خارجی و تصمیمکار یکی از پارامترهای مهم براوشاخص فضای کسب

ترین این عوامل پدیده در ی  اقتصاد، عوامل متعددی بر فضای کسب و کار تاثیرگذارند. یکی از مهمشود. محسوب می

نده زنتواند برای ی  اقتصاد آسیبدهند که فساد میباشد. مطالعا  متعدد انجام شده در زمینه فساد نشان میمی 2فساد

 با ابتدا در فساد دارد. ملی بستگی اقتصاد یافتگیتوسعه سطح و درجه به فساد مخرب آثار گستردگی و باشد. وسعا

 ساختار تغییر ایجاد با سپس دهد.می کاهش را آن و اقتصادی شده رشد مانع گذاری،سرمایه انجام انگیزه کاهش

 کند.می را تضعیف اقتصادی رشد مختلف مسیرهای از فساد در واقع کند.می جلوگیری رشد افزایش دولا از مخارج

 کند.می جلوگیری بازار مکانیزم از گستر  هاانگیزه و منابع تخصیص در انحراف ایجاد با اجتماعی معضل این

 هایبنگاه ضرر به و دارد همراه به را قراردادها مفاد از ناشی تضمین منافع عدم و مالکیا ح وق تضعیف همچنین،

 دولتی مخارج سطح از و کندمی کم را دولتی و مخارج ها زیرساخا کارآیی فساد در ضمن کند.می عمل  کوچ

فساد   (.111: 0111، 1کند )تانزیمی وارد اقتصادی رشد بر مهمی لطمه بهداشتی کاسته و و آموزشی هایحوزه در

 موجب اقتصاد پنهان )اقتصاد سایه( به هالیافعا انت ال با و دارد پی در را دولا مالیاتی درآمدهای کاهش همچنین

منجر  دولا بودجه در بیشتر هایکسری به تواندبنابراین می شود.می هامالیا  آوریجمع هزینه افزایش و مالیاتی فرار

 اندازهایپس کاهش منجر به بر این، فسادکند. علاوه ت ویا را دولا کسری بودجه از ناشی تورمی پیامدهای و شده

بر این، فساد بر فضای کارآفرینی علاوه (.211: 2101، 0دارد )کورای و اشنایدر درآمد تاثیر منفی شده و بر توزیع لیم

 را خود منابع از بخشی تا کندمی وادار را کارآفرینان و داده تغییر را کارآفرینی در موجود هاینیز تاثیر داشته و انگیزه

                                                           
0- Business Enviroment 

2- Corruption 

1- Tanzi 

0- Cooray and Schneider  
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 هاگواهی برخی نیازمند که کارآفرینانی و کوچ  کارهایوبرای کسب فساد ند.بگیر کار به غیرمولد هایفعالیا در

م اما   به هدف، بازارهای به دستیابی منظور به را خود گذاریسرمایه درآمد از بخشی مجبورند و هستند مجوزها و

ها تمامی این مکانیسم (.0: 2101، 0کند )کورای و دژیماشفمی ایفا را اضافی مالیا  ی  ن ش نمایند، تسلیم فاسد

 باعث خواهد شد تا فساد بر فضای کسب و کار تاثیر  منفی داشته باشد.

گذاران اهمیا فضای کسب و کار باعث شده اسا تا بهبود فضای کسب و کار جزو دغدغه های اساسی سیاسا

 توسعه هایدر برنامه لتیدو گذاریسرمایه و ارتبا  آن با وکار کسب که فضایطوریاقتصادی کشور قرار گیرد. به

 توجه با و اشاره اقتصادی و اداری ساختار اصلاح به توسعه سوم برنامه در مورد تاکید بوده اسا. پنجم و چهارم سوم،

 هایگذاریسیاسا اقتصادی، هایفعالیا گستر  و توسعه برای امور انجام سهولا کاروکسب مناسب تاثیر محیط به

 خارجی تجار  بخشیدن به رونق و جهانی اقتصاد با فعال پیوندی نیز توسعه چهارم رنامهب در اسا. نموده را ازم

 جها در توسعه سوم در برنامه ذکرشده هایسیاسا مکمل عنوانبه بود کوشیده گذارقانون که بود اهداف از بخشی

گردد)کریمی تکانلو و  راهمف رشد اقتصادی به دستیابی برای مطلوب شرایط تا نماید ارائه وکار کسب فضای بهبود

 .(0111همکاران، 

 کسب فضای بهبود موضوع به نیز رهبری معظم م ام ابلاغی توسعه، پنجم برنامه هایسیاسا 20-1 بند همچنین

 کاهش کلان، اقتصاد ثبا  ازم برای هایزمینه آوردن فراهم با اسا شده موظف دولا آن، براساس و پرداخته وکار

 پنجم برنامه قالب در اطلاعا  و مستمر آمار ارائه و ازم هایزیرساخا آوردن فراهم ادی،اقتص هایخطرپذیری

 عنوان تحا نیز توسعه پنجم برنامه ایحه 11تا  11 مواد کند. مهیا وکار کسب فضای بهبود برای را شرایط توسعه،

 اند.شده پیشنهاد "وکار کسب فضای بهبود"

ضای کسب و کار در کشور و در م ایسه با کشورهای همسایه وضعیا مطلوبی اما با وجود این اقداما ، هنوز ف

ندارد. براساس گزارشا  بان  جهانی که هر ساله گزارشی از فضای کسب و کار برای کشورهای جهان را با جزییا  

، نمره 2101ال کند، ایران در م ایسه با کشورهای دیگر و منط ه وضعیا مطلوبی ندارد. براساس گزار  سآن منتشر می

بوده و این امر باعث شده اسا تا ایران به لحاظ فضای کسب و کار در بین  11/11سهولا انجام کسب و کار در ایران 

را داشته باشد. به طوری که ایران به لحاظ سهولا انجام کسب و کار رتبه بدتری در م ایسه با  021کشور، رتبه  011

تر از متوسط منط ه ( داشته و نمره کشور حتی پایین010( و اردن )رتبه11)رتبه(، عمان 00امارا  متحده عربی )رتبه

 (.2101، 2باشد )بان  جهانیخاورمیانه و شمال آفری ا  می

 عنوانبه وکار کسب فضای اینکه بهبود به نظر به وضعیا ایران به لحاظ فضای کسب و کار در منط ه و با توجه

لذا در این  اسا؛ بوده گذشته هایدهه در کشور ایران اقتصادی کلان هایبرنامه اهداف و هاچالش ترینمهم از یکی

-2121عوامل موثر بر فضای کسب و کار با تاکید بر متغیر فساد در کشورهای منتخب اسلامی در بازه زمانی  تح یق،

اه اطلاعاتی بان  جهانی و ها و اطلاعا  ازم برای برآورد مدل از پایگگردد. برای این کار دادهمطالعه می 2111

 المللی شفافیا استخراج شده و مدل تح یق با رو  پانل دیتا برآورد شده اسا. سازمان بین

                                                           
0- Cooray and Dzhumashev 

2- World Bank 
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 مبانی نظری و پیشینه تحقیق -1

 شاخص کسب و کار بانک جهانی و اجزای آن -1-9

 اقتصادی فعالیا برای زما شیر  سیه مالکییا ح یوق حفیظ و بازار بودن رقابتی ها،قیما شفافیا و بودن آزاد

فضییا و فیراهم آوردن شرایط مناسب جها  ایین بهبیود در دولییا ن ییش و اسیا اقتصیاد بودن کارآ و خصوصی بخش

 ی  وکار، کسب مساعد شرایط در تنها دهد کهمی نشان جهان تجربه. اسا مهم بسیار خصوصی بخش فعالیا جذب

محیط کسب و کار مجموعه عواملی اسا که بر  ،در ی  تعریف کلی .دکنی عمل بهینیه و کارآ صور  به تواندمی بنگاه

تواند آن را به سهولا تغییر دهد و تا زمانی که محیط کسب و کار بهبود گذارد اما مدیر بنگاه نمیعملکرد بنگاه تاثیر می

به اهمیا موضوع، بان   با توجه باشد.پذیر نمیامکان نیز طور کلی بخش خصوصیهها و ببهبود عملکرد بنگاه ،نیابد

جهانی با استفاده از شاخص کسب و کار به بررسی و ارزیابی قوانین، م ررا  و مجموعه عواملی که مست یما بر روی 

های مولفهنماید. بندی کشورهای جهان میانجام کسب و کار و رشد اقتصادی کشورها مؤثرند پرداخته و اقدام به رتبه

 : ر عبارتند ازدهنده فضای کسب و کاتشکیل

تعداد دفعا  مراجعه ی  مت اضی، مد  زمان، هزینه و حداقل سرمایه  :این شاخص چهار عامل: 0شروع کسب و کار -

 .دهدبرای ثبا ی  شرکا معمولی را نشان می

ی اندازراه و تأسیس تا نیاز مورد مجوزهای اخذ برای ضروری فرایند تمام : این مولفه شامل2ی ساخااخذ مجوزها -

 برای شده هزینه صرف و زمان مد  مراحل، تعداد دهندهنشان شاخص این موردی مطالعه که باشدمی کارگاه ی 

 .اسا کشور هر معین استاندارد با نیاز مورد مجوزهای دریافا

  1دریافا برق  -

مراحل، مد   تعداد را نشان داده و رسمی اسناد دفتر در دارایی ثبا جها ازم : این شاخص، فرایند0مالکیاثبا  -

 سنجد.اسناد را می دفاتر در مالکیا ثبا مربو  به هایهزینه و زمان

 میزان و اعتباری اطلاعا  دقا گسترده، سنجش امکان و توانمندی میزان اعتبار اخذ : شاخص1دریافا وام و اعتبار -

سایر  اختیار در و ثبا صیخصو بخش یا دولتی بخش توسط که اسا ح وقی و ح ی ی افراد مالی پوشش اطلاعا 

 .بپردازند اقتصادی فعاان ارزیابی به شده تعیین اعتبار براساس تا شودمی داده قرار افراد یا هاسازمان

 چه تا سرمایه صاحبان که میشود بررسی گذاران خردسرمایه از حمایا شاخص : در1گذاران خردسرمایه حمایا از -

 منافع شرکا با مدیران منافع هاآن در که معاملاتی در ویژهبه باشند،می رسمی و قانونی نهادهای مورد حمایا اندازه

درصد ی  شرکا بورسی در  01میزان حمایا قانونی از سهامداران زیر اسا. این شاخص  تعارض در دولا منافع یا

 کند.ر را مطالعه میسه زمینه افشای اطلاعا ، مسوولیا مدیر و سهولا شکایا از مدی

                                                           
0- Starting a Business 

2- Dealing with Construction Permits 

1- Getting Electricity 

0- Registering Property 

1- Getting Credit 

1- Protecting Minority Investors 

https://www.doingbusiness.org/en/data/exploreeconomies/iran#DB_sb
https://www.doingbusiness.org/en/data/exploreeconomies/iran#DB_ge
https://www.doingbusiness.org/en/data/exploreeconomies/iran#DB_ge
https://www.doingbusiness.org/en/data/exploreeconomies/iran#DB_rp
https://www.doingbusiness.org/en/data/exploreeconomies/iran#DB_rp
https://www.doingbusiness.org/en/data/exploreeconomies/iran#DB_gc
https://www.doingbusiness.org/en/data/exploreeconomies/iran#DB_pi
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 کل مالیا  و پرداخا و تعیین زمان پرداخا، دفعا  مالیا ، تعلق مأخذ مالیا  پرداخا شاخص :0داخا مالیا پر -

 کند.می ارزیابی اقتصادی هایفعالیا از حاصل سود از درصد حسب بر را پرداخا قابل

 و عوارض و هایزان تعرفهم صادرا ، برای روز تعداد و اسناد تعداد امضا ، تعداد مراحل، : تعداد2تجار  فرامرزی -

 .سنجدمی را و عوارض هاتعرفه و میزان واردا  برای روز تعداد و اسناد تعداد امضا ، تعداد مراحل، تعداد همچنین

یلیون ریال )معادل م  001کارآیی نظام قضایی برای الزام به اجرای ی  قرارداد به ارز  : 1ااجرا شدن قراردادهاازم -

تعداد مراحل، مد  زمان و هزینه مرتبط با تشکیل پرونده،  :روض برای همه اقتصادها( در سه مولفهداری پرونده مف

 .شوددادرسی و اجرای حکم ارزیابی می

 ورشکسته شرکا هایتوزیع دارایی چگونگی و ورشکستگی اعلام برای ازم هزینه و : زمان0کسب و کارانحلال  -

 پرداخا هزینه و دادرسی برای ازم زمان مراحل، چنین در این شاخص، تعدادگیرد. هممی بر در را طلبکاران میان

 گیرد.می قرار ارزیابی و بررسی مورد اقتصادی فعالیا ی  به دادن برای پایان شده

)بان  جهانی،  شوددهنده هر شاخص تعیین میاساس متوسطی از رتبه اجزای تشکیل رتبه هر کشور بردر پایان،  

های اقتصادی، نظیر قانون ورود به چه کشوری از نظر قوانین و م ررا  پوشش دهنده فعالیاکه چنان یطوره . ب(2101

ها و در کل کسب و بازار، ورشکستگی، قوانین تشکیل مشاغل جدید و غیره و نیز مجموعه عوامل مؤثر بر عملکرد بنگاه

های فضای ها و زیرشاخصبرای نمونه، شاخص گیرد.می قرار رتبه پایانیبندی کشوری در در رتبه ،کار، بازدارنده باشد

ارائه شده اسا. بر این اساس، نمره ایران در اخذ وام و  0برای ایران در جدول  2101و  2101کسب و کار در سال 

  اعتبار، تجار  فرامرزی و ثبا مالکیا بااتر از میانگین منط ه خاورمیانه و شمال آفری ا بوده و در پرداخا مالیا

 باشد. تر از متوسط منط ه خاورمیانه و شمال آفری ا میپایین

 برای ایران 7111 و 7116های آن در سال : فضای کسب و کار و شاخص1جدول

 زیر شاخص
در گزار  فضای  نمره

 2101کسب و کار 

در گزار  فضای  نمره

 2101کسب و کار 
 نمرهتغییر در 

 2.34 54.64 56.98 شاخص کلی کسب و کار

 0.02 67.77 67.79 روع کسب و کارش

 0.52 68.59 69.11 ساخااخذ مجوزهای 

 0.43 68.43 68.86 دریافا برق

 0.01 63.97 63.98 مالکیاثبا 

 - 50.00 50.00 دریافا وام و اعتبار

 - 33.33 33.33 گذاران خردسرمایهحمایا از 

 4.17 52.61 56.78 پرداخا مالیا 

                                                           
0- Paying Taxes 

2- Trading across Borders 

1- Enforcing Contracts 

0 -Resolving Insolvency 

https://www.doingbusiness.org/en/data/exploreeconomies/iran#DB_tax
https://www.doingbusiness.org/en/data/exploreeconomies/iran#DB_tab
https://www.doingbusiness.org/en/data/exploreeconomies/iran#DB_tab
https://www.doingbusiness.org/en/data/exploreeconomies/iran#DB_ec
https://www.doingbusiness.org/en/data/exploreeconomies/iran#DB_ri
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 18.32 47.88 66.20 تجار  فرامرزی

 - 58.21 58.21 قراردادها شدن ااجرا ازم

 - 35.57 35.57 انحلال کسب و کار

 7111منبع: بانک جهانی، 

 شاخص فساد و ارتباط آن با فضای کسب و کار -1-1

 آن با توسعهحال در و یافتهکشورهای توسعه از اعم کشورها تمامی که اسا فراگیر ایپدیده حاضر حال در فساد

 اسا، پنهان و انتزاعی ایپدیده فساد که جاآن از اما اسا. آن با ها مبارزهدولا همه اهداف از یکی و ستنده مواجه

 که اسا کرده پدیده ایجاد این با مواجهه در را زیادی هایدشواری آن، بودن انتزاعی و پدیده این پیچیدگی طبیعا

 .(0111های مجلس، کرد )مرکز پژوهش هاشار پدیده این گیریاندازه و سنجش دشواری به توانمی

را برای تعداد زیادی از  هر سال شاخصی تحا عنوان شاخص ادراک فساد 0111شفافیا از سال  یالمللسازمان بین

میزان فساد موجود در بخش دولتی  حسبکشورها در مناطق مختلف جهان محاسبه کرده و براساس آن این کشورها را بر

د. شاخص ادراک فساد با معیارهایی چون مدیریا دولتی، شرایط دسترسی شهروندان به خدما  کنبندی میها رتبهآن

 0دولتی، ساختار ح وقی و قضایی و موقعیا بخش خصوصی در کشورها، که از جانب سازمان شفافیا و دانشگاه پاسا

 .(2101، شفافیا یالمللسازمان بین) شوددر آلمان تعیین شده اسا، محاسبه می

-های متعددی ارائه شده اسا. معیار اول فساد همان شاخص فساد موسسه بینگیری پدیده فساد شاخصی اندازهبرا 

 بندی شده اسا. )عدم وجود فساد( درجه011باشد که در آن شاخص فساد از صفر)کاملا فاسد( تا  می 2المللی شفافیا

)عدم 2/ 1)کاملا فاسد( تا  -1/2شاخص فساد از باشد که در آن می 1شاخص کافمن و همکارانمعیار دیگر فساد، 

  0یحکمران یجهانعنوان شاخص  (. ازم به ذکر اسا که این شاخص به2100باشد )کافمن و همکاران، وجود فساد( می

(WGI) ی حکمران یشاخص جهانشود. نیز معرفی و شناخته می(WGI)اسا  یاز ابعاد گسترده حکمران یبی، شاخص ترک

، ییگوابعاد عبارتند از: حق اظهارنظر و پاسخ نی. اگرددیکشور ارائه و گزار  م 211از  شیب یبرا 0111که از سال 

 و کنترل فساد.  ونقان ای، حاکمیگذارقانون ایفیدولا، ک ی، اثربخشسمیترور ایو عدم وجود خشونا  یاسیثبا  س

شاخص راهنمای ریس   باشد.می (ICRG) 1المللی معیار سوم فساد نیز شاخص فساد راهنمای ریس  کشوری بین 

 22کند. این شاخص شامل گیری میعمدتا فساد موجود در نظام سیاسی هر کشور را اندازه (ICRG)المللی کشوری بین

های ابتدا ی  شاخص جداگانه برای هر ی  از زیرشاخه متغیر در سه حوزه ریس  سیاسی، مالی و اقتصادی اسا.

امتیاز،  011شاخص ریس  سیاسی براساس  کهطوریشود. بهس شاخص ترکیبی ساخته میریس  محاسبه شده و سپ

شاخص ترکیبی از ت سیم  مجموع امتیازها بر دو  امتیاز محاسبه شده و 11امتیاز و ریس  اقتصادی با 11ریس  مالی با

                                                           
0- Passau 

2- Transparency International (TI) Index 

1- Kaufmann et al 

0 -The Worldwide Governance Indicators 

1- International Country Risk Guide 
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کشورهای با  1/01صفر تا جزو کشورهای با ریس  بسیار کم و    11-011آید. براساس این شاخص اعداد دسا میبه

 ریس  بسیار زیاد می باشند.

وری ی  کشور را فساد این قابلیا را دارد که بهرهتوان گفا که در رابطه با تاثیر فساد بر فضای کسب وکار می

توان به موجب های خارجی که میمان دسته از کم ه .کاهش داده و اثربخشی کم  های خارجی را نیز از بین ببرد

های مناسب در پذیری و نظار برداری نمود. ف دان شفافیا، مسئولیاها بهرهتجار  آزاد، به خوبی از آن فواید

در ضمن  .کندتعاملا  دولتی و تجاری، باعث به خطر افتادن رقابا عادانه شده و رشد اقتصادی را با مشکل مواجه می

شود. اعث ایجاد قدر  بیشتر در بین نمایندگان دولتی فاسد میهای ناکارآمد نیز در ارتبا  اسا که بفساد با بوروکراسی

تر شود، انگیزه شهروندان برای رشوه دادن به افراد هر چه قدر که صف افراد برای دریافا خدما  عمومی طوانی

 ر قالب اثری اقتصادی، داثرا  مخرب و منفی فساد بر توسعهکند. پژوهشگران معموا به این مسئول نیز افزایش پیدا می

 کنند. اشاره می 0یا اصطلاحاً چوب ای چرخ گذاشتن

های تجاری شده های بازگشا سرمایه ناشی از فعالیاای باعث جذب نرخها، فساد به شکل فزایندهدر سطح شرکا

های دم قطعیاها و عشوند، با هزینههایی که دچار فساد میاندازد. شرکاو رفتارها و روحیه کارآفرینانه را به خطر می

ها تأثیرگذار خواهند بود. در ضمن فساد ای آنبه رو هستند که در نهایا بر تصمیما  راهبردی و سرمایهبااتری رو

نیز فساد بر تصمیما   گذاری مست یم خارجیهاسا. در بحث سرمایهدارای همبستگی منفی با نوآوری و رشد شرکا

گذاری مست یم سرمایه هایدهنده جریانگذاری اثرگذار بوده و کاهشههای خارجی برای انتخاب م اصد سرمایشرکا

ها در م ایسه با برد، هرچند که آنهای تجاری فاسد رنج میاز سوی دیگر، بخش خصوصی از محیط. باشدمی خارجی

های در بخش هاها با شرکاآمیز دولابرخورد تبعیض .باشندهای دولتی دارای سودآوری و پویایی بیشتری میشرکا

های تجاری دچار اختلال شوند که چنین چیزی برای توسعه کل اقتصاد شود که محیطمختلف صنایع و بازارها، باعث می

کارها شده و بینی برای کسب وهای غیرقابل پیشفساد باعث ایجاد هزینهتوان بیان کرد که در واقع می .باشدنیز مضر می

 .گیرندن رقابا و بازی یکسان و مسطح را میجلوی عمل کردن آنها در ی  میدا

 پیشینه تحقیق -1-1

به این نتایج  2111-2111های تابلویی طی دوره زمانی ای با استفاده از رو  داده( در م اله0111) فرحسینی و فهیمی

ا افزایش ی  ای که بباشد به گونهسب و کار بر رشد اقتصادی مؤثر میاند که بهبود شرایط مالی و فضای کدسا یافته

 گردد.درصد به رشد اقتصادی کشورها افزوده می 00/1و  11/1ها و اعتبارا  بانکی، به ترتیب درصد در حجم دارایی

)از  ای به بررسی جایگاه ایران در اقتصاد جهانی در م ایسه با کشورهای منتخب( در مطالعه0111) بیگی و پناهیولی

اند. با توجه به رتبه ایران و وضعیا اقتصادی و فضای کسب و کار( پرداختههای توسعه انسانی، آزادی منظر شاخص

شود و شاید کفه ترازو به سما ها، ایران در زمره کشورهایی با فضای کسب وکار خنثی و بازدارنده ارزیابی میشاخص

فضای کسب و کار کشور که باید ترین عوامل مؤثر بر مهمکه  دهندهای این مطالعه نشان میبازدارنده بیشتر باشد. یافته

های بازار، تسهیل فرایند جذب سرمایه بدان توجه جدی نمود عبارتند از: محیط سیاسی، محیط اقتصاد کلان، فرصا

                                                           
0- sand the wheel 
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های صادرا  و واردا  کشور و کنترل ارزی، بهبود وضعیا سیستم مالیاتی، تامین مالی صادرا  خارجی، کاهش رویه

توان رسد با اصلاح ساختار اقتصادی کشور بر اساس فاکتورهای باا میاخا ها. به نظر میو واردا ، بازار کار و زیرس

 فضای کسب و کار کشور را به سما ایجاد فضای پیشبرنده سوق داد.

 و اندکار پرداخته و کسب فضای هایچالش و هانارسایی شناخا به خود م اله در (،0111منش )علوی و تاری

 فضای و وضعیا جایگاه سپس کردند، معرفی را هانارسایی این شناسایی برای ازم هایصشاخ و ابزارها برخی

 نیاز مورد های اصلاحیبرنامه از  استفاده با و داده قرار بررسی مورد هاشاخص این اساس بر را ایران کار و کسب

 تح یق نتایج که ه پرداختندتوسع پنجم برنامه کار و کسب بخش مفاد ارزیابی به کار و کسب فضای اصلاح برای

 .باشدمی کشور در نامناسب کار و کسب فضای دهندهنشان

 و پذیری اقتصادرقابا هایشاخص وکار، کسب هایشاخص معرفی و بررسی ضمن خود درم اله (0111سااری )

 هایشاخص بررسی به مبسو  طوربه منط ه کشورهای و جهان برتر کشورهای با هاشاخص این در ایران م ایسه

 بررسی را عملکرد اقتصادی بر شاخص این آثار و پرداخته کشور کار و کسب فضای بر آن اثر و مالیا  به مربو 

 -2100های سال طی کسب وکار فضای با کشور مالیاتی نظام ارتبا  وضعیا از روشن فضای ترسیم ضمن و نموده

 .اسا کرده وکار ارائه کسب فضای بهبود و مالیاتی نظام وضعیا بهبود جها را پیشنهاداتی ،2111

بررسی رابطه بین بهبود فضای کسب و کار ایران در م ایسه با دیگر  ای به( در م اله0110بختیاری و شایسته )

 0110 – 0111های تابلویی طی دوره زمانی . بدین منظور از رو  دادهپرداخته اساکشورهای جهان و رشد اقتصادی 

 در اقتصادی رشد با داریمعنی و مثبا رابطه کار و کسب فضای که بهبود دهندمی نشان هافتهیا. استفاده شده اسا

 اسا. داشته بررسی مورد کشورهای

وکار و گذاری مست یم خارجی، م ررا  کسبرابطه بین سرمایهای ( در م اله0110) زادهخدابخشو  کشیدهدامن

این مطالعه با استفاده از مدل پانل دیتا صور   اند.دادهد بررسی قرار مور 2101تا  2110های طی سال رارشد اقتصادی 

ه باشد. نتایج بمی G11کشور منتخب از کشورهای  01گرفته اسا. نمونه آماری استفاده شده در این پژوهش، شامل 

بر رشد اقتصادی  با دو دوره تأخیر G11 گذاری مست یم خارجی در کشورهاید که میزان سرمایهندهدسا آمده نشان می

 داری بر رشد اقتصادی دارد.تأثیری مثبا و معناداری دارد. همچنین حاکمیا قوانین با ی  دوره تأخیر تأثیر مثبا و معنا

 هایوقفه با خودتوضیح الگوی اقتصادسنجی رو  از استفاده با ایم اله در( 0111) همکاران و تکانلو کریمی

 تح یق این در. اندپرداخته ایران در وکار کسب فضای بر مؤثر عوامل بررسی به 0111-0111 زمانی دوره در گسترده

 تولید از مالیاتی درآمدهای سهم تورم، دولتی، هایگذاریسرمایه: از عبارتند تح یق این در نظر مورد مست ل متغیرهای

 .رسمی ارز نرخ نهایا در و اقتصاد بودن باز داخلی، ناخالص

 یافتهگشتاور تعمیم برآوردگر و پویا م طعی هایداده رو  به کارگیری ای با( در م اله0111مهربانی و همکاران )

 کشور عضو 00 از منتخب نمونه ی  برای اقتصادی رشد بر کار و کسب فضای هایشاخص اثر م ایسه و بررسی به

 اسا آن بیانگر بررسی این تایجن اند.پرداخته 2111 -2102زمانی  دوره طی توسعه و اقتصادی همکاری سازمان و منا

 دیگر سوی از نیسا. برخوردار مناسبی شرایط از مناسب کاروکسب محیط ف دان به دلیل ایران اقتصادی رشد که

 منتخب کشورهای با م ایسه در ایران در هاشاخص این که اسا آن از حاکی کار و کسب فضای هایبررسی شاخص
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 فضای بهبود بین معنادار و مثبا رابطه ی  وجود بیانگر حاضر بررسی همچنین شند.بانمی برخوردار جایگاه مناسبی از

 بر اثر بیشترین .اسا اقتصادی رشد و کار و کسب فضای هایشاخص بین از منا کشورهای مورد کار در و کسب

 این اسا. (121/1فرامرزی ) تجار  شاخص به مربو  اثر کمترین و (01/1انحلال ) شاخص به مربو  اقتصادی رشد

 شروع شاخص به مربو  اثر توسعه بیشترین و اقتصادی همکاری برای کشورهای عضو سازمان که اسا حالی در

 پرداخا شاخص حالی که در اسا. (02/1) مالیا  پرداخا شاخص به مربو  اثر کمترین و (11/1کار ) و کسب

 رشد کار و کسب فضای شدن بدتر با زیرا دی اسا.اقتصا رشد بر (-21/1منفی ) اثر دارای منا کشورهای برای مالیا 

 .یابدمی کاهش اقتصادی

 فعال 0111 از نظرسنجی نتایج براساس و ایران وکارکسب محیط ملی پایش قالب در( 0111) ایران بازرگانی اتاق

 صنعا یهابخش با م ایسه در کشاورزی بخش در وکارکسب محیط وضعیا که دهدمی نشان کنندهمشارکا اقتصادی

 در که دهندمی نشان اقتصادی عمده هایبخش تفکی  به وکار کسب موانع ترینمهم. اسا بوده ترمناسب خدما ، و

 شده تعیین وکار کسب موانع ترینمهم از هابان  از مالی تامین دشواری خدما ، و صنعا کشاورزی، بخش سه هر

 در و( کار و کسب با مرتبط اجرایی هایدستگاه و ادارا ) وکار کسب اداری موانع کشاورزی بخش در دوم مانع. اسا

 هایرویه خدما ، بخش در و( محصوا  و اولیه مواد) هاقیما بودن بینیپیش غیرقابل و ثباتیبی صنعا، بخش

 غیرقابل و ثباتیبی کشاورزی بخش در سوم مانع. اسا شده عنوان مالیا  دریافا و ممیزی ناعادانه و غیرمنصفانه

 دریافا و ممیزی ناعادانه و غیرمنصفانه هایرویه صنعا، بخش در ،(محصوا  و اولیه مواد) هاقیما بودن بینیپیش

. اسا( کار و کسب با مرتبط اجرایی هایدستگاه و ادارا ) وکار کسب اداری موانع خدما ، بخش در و مالیا 

 بدترین دارای ترتیب به خوزستان و کرمانشاه بلوچستان، و سیستان هایاستان ،11 بهار در طرح این هاییافته براساس

 کسب محیط وضعیا بهترین دارای ترتیب به رضوی خراسان و گیلان فارس، هایاستان و کار و کسب محیط وضعیا

 .اندشده ارزیابی هااستان سایر به نسبا کار و

 شناسی تحقیقروش -1

تاکید بر متغیر فساد درگروهی از کشورهای منتخب اسلامی  در این تح یق، عوامل موثر بر فضای کسب و کار با

مطالعه شده اسا. کشورهای مورد مطالعه، کشورهای اسلامی هستند که به لحاظ اقتصادی تا حدودی شبیه به ایران می 

  باشند. این کشورها عبارتند از: جمهوری اسلامی ایران، کویا، مصر، عربستان سعودی، قطر، عمان، بحرین، امارا

ها و اطلاعا  ازم برای متحده عربی، ترکیه، پاکستان، یمن، مراکش، اردن، مالزی و اندونزی. در این تح یق داده

المللی شفافیا استخراج شده و از پایگاه اطلاعاتی بان  جهانی و سازمان بین 2111-2121برآورد مدل در بازه زمانی 

گردد. براساس مطالعا  انجام شده در پیشینه تح یق، برآورد می  Eviews9.0افزارمورد نظر نیز با استفاده از نرم مدل

 توان به شکل زیر در نظر گرفا:عوامل موثر بر فضای کسب و کار را می

DB c INF UN COR T OP ER U ( )it i i,t i,t i,t i,t i,t i,t i,t      11 2 3 4 5 6= + + + + + + + 

 اند.گیری شدهدر این معادله متغیرها به صور  زیر تعریف و اندازه

i,tDB: گرددا انجام کسب و کار که توسط بان  جهانی محاسبه و گزار  میشاخص سهول. 
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i,tINF: 
 

 نرخ تورم کشور.

i,tUN:
 

 خ بیکاری کشور.نر

i,tCOR:
 

فمن و المللی شفافیا، شاخص فساد کاشاخص فساد کشور که با سه شاخص ادراک فساد سازمان بین

 گردد.المللی محاسبه میهمکاران و شاخص فساد راهنمای ریس  کشوری بین

i,tT: .)درآمد مالیاتی )به عنوان درصدی از تولید ناخالص داخلی 

i,tOP:  گردد.محاسبه میمتغیر باز بودن تجاری که با نسبا حجم صادرا  و واردا  به تولید ناخالص داخلی 

i,tER: .نوسانا  نرخ ارز کشور 

 های تحقیقیافته -0

آزمون ریشه واحد برای بررسی مانایی یا نامانایی متغیرهای مدل استفاده می شود تا معادله  برای برآورد مدل، ابتدا از

فیشر  استفاده شده و نتایج  0یافتهولر تعمیمبرآوردی رگرسیون کاذب )ساختگی( نباشد. در این بخش، از آزمون دیکی ف

 گزار  شده اسا. 2آن برای تمامی متغیرهای لحاظ شده در مدل در جدول 

 (: نتایج آزمون ریشه واحد7جدول )

 وضعیا متغیر سطح متغیرها نتیجه

I(0) 
11.0 

* (1.11) 

شاخص سهولا انجام 

 کسب و کار
 با عرض از مبداُ و روند

I(0) 
11.2 

* (11.1) 
 با عرض از مبداُ و روند نرخ بیکاری

I(0) 
11.1 

* (1.11) 
 با عرض از مبداُ و روند نرخ تورم

I(0) 
12.1 

* (1.11) 
 با عرض از مبداُ و روند باز بودن تجاری

I(0) 
11.1 

* (1.11) 
 با عرض از مبداُ و روند درآمد مالیاتی

I(0) 
12.1 

* (1.11) 
 روندبا عرض از مبداُ و  نوسان نرخ ارز

I(0) 
10.0 

* (1.11) 
 با عرض از مبداُ و روند شاخص ادراک فساد

I(0) 
10.1 

* (1.11) 

شاخص فساد راهنمای 

ریس  کشوری 

 المللیبین

 با عرض از مبداُ و روند

                                                           
0- Fisher-ADF test Statistic 
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I(0) 
11.1 

* (1.11) 

کافمن و  فساد شاخص

 همکاران
 با عرض از مبداُ و روند

 درصد 3در سطح معناداری *: رد فرضیه صفر مبنی بر وجود ریشه واحد 

 های تحقیقمنبع: یافته

باشند. به عبار  دیگر متغیرهای مدل ریشه توان مشاهده کرد که تمامی متغیرهای مدل در سطح متغیرها مانا میمی

توان مدل باشند. از این رو بدون نگرانی از جعلی بودن رگرسیون برآوردی میواحد نداشته و انباشته از مرتبه صفر می

 پیشنهادی را برآورد و نتایج آن را تحلیل کرد. 

دیتا یا پانل دیتا تخمین زد. برای تشخیص توان مدل پیشنهادی را به صور  پولد ها میهمچنین براساس ماهیا داده

ی باشد. لذا در صورتصور  پولد دیتا می شود. فرض صفر این آزمون تخمین مدل بهلیمر استفاده می Fاین امر از آزمون 

درصد و حتی ی  درصد بزرگتر اسا، بنابراین  1جدول در سطح معنی  Fمحاسبه شده از م دار  Fکه م دار آماره 

شود. به عبار  دیگر مدل اثرا  ثابا را در م ابل مدل اثرا  مشترک ها پذیرفته میفرضیه صفر رد شده و اثرا  کشور

ا به صور  اثرا  ثابا تخمین زده و بعد از آن آزمون زاید بودن توان رد کرد. برای انجام این آزمون، ابتدا مدل رنمی

دهیم. اگر مدل پانل دیتا پذیرفته شد، در گام دوم بایستی تعیین شود که کدام رو  )اثرا  ثابا اثرا  ثابا را انجام می

-استفاده می 0(0111من)باشد. برای این کار نیز از آزمون هاسیا اثرا  تصادفی( برای تخمین مدل پانل دیتا مناسب می

یحی هیچ ارتباطی شود. در آزمون هاسمن فرضیه صفر به معنای این اسا که بین جز اخلال معادله و متغیرهای توض

باشند. این در حالی اسا که فرضیه م ابل به این معنی اسا که بین جز واقع مست ل از یکدیگر میوجود ندارد و در

وجود دارد. ازم به ذکر اسا که با توجه به این که شاخص فساد با سه متغیر اخلال و متغیرهای توضیحی همبستگی 

 شود، لذا در این تح یق، سه مدل جداگانه برآورد میگردد.گیری میاندازه

 مدل اول -

عنوان متغیر فساد در مدل لحاظ شده اسا. در این المللی شفافیا بهدر مدل اول، شاخص ادراک فساد سازمان بین

لیمر، مدل تح یق بایستی به صور  پانل دیتا برآورد گردد. همچنین آماره آزمون هاسمن نیز  Fراساس آماره حالا، ب

 دهد که بایستی رو  برآورد اثرا  تصادفی را رد کرده و مدل نهایی را به صور  اثرا  ثابا برآورد کردنشان می

ر منفی بر نمره کسب و کار کشورها داشته و فضای (. براساس نتایج برآورد مدل، باا بودن سطح فساد تاثی1)جدول

اندازی )از راه کند. زیرا وجود فساد در هر سطح از چرخه عمر کسب و کارکار در این کشورها را بدتر میوکسب

کند. کسب و کار تا انحلال آن( باعث کاهش کارآیی کلی کسب و کارها شده و فضای کسب و کار کشور را بدتر می

های بی ثباتی اقتصاد تاثیر منفی بر فضای کسب و کار دارند. اما تاثیر نرخ عنوان شاخصو نرخ تورم نیز به نرخ بیکاری

ثبا  بودن اقتصاد کلان کشور باشد. به عبار  دیگر بیدرصد به لحاظ آماری معنادار نمی 1بیکاری در سطح معناداری 

کند. همچنین هر اندازه فضای کار کشور شده و آن را بدتر میو باا بودن نرخ بیکاری و تورم باعث افا نمره کسب و 

تجاری کشور بازتر باشد، نشانگر تعاملا  تجاری و مالی کشور با سایر کشورهای دنیا بوده و این امر باعث بهبود فضای 

کسب و کار  گردد. بر این اساس در این مطالعه نیز باز بودن تجاری کشور تاثیر مثبا بر فضایکسب و کار کشور می

                                                           
0- Hausman 
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درصد به لحاظ آماری معنادار می باشد. تاثیر نوسانا  نرخ ارز بر فضای کسب و  1داشته و این تاثیر در سطح معناداری 

درصد به لحاظ آماری معنادار می باشد. زیرا باا بودن نوسانا  نرخ  1کار نیز منفی بوده و این تاثیر در سطح معناداری 

دهد و  تاثیر منفی بر فضای کسب و یس  آن را بخصوص برای افراد خارجی افزایش میگذاری و رامنیا سرمایهارز 

درصد به لحاظ آماری  1کار دارد. تاثیر درآمد مالیاتی بر فضای کسب و کار منفی بوده و این تاثیر در سطح معناداری 

د، سیستم مالیاتی به جای آن که مشوق باشد. به عبار  دیگر در شرایط کنونی و با استفاده از اطلاعا  موجومعنادار می

کند و از این رو تاثیر آن بر فضای کسب و کار منفی عنوان مانعی برای آن عمل میشروع و ادامه کسب و کار باشد، به

درصد تغییرا   12بوده و نشانگر این اسا که ت ریبا  12/1خواهد بود. در این مدل ضریب تعیین رگرسیون برآوردی نیز 

 (.1اند)جدولوابسته توسط متغیرهای مست ل منظور شده در مدل توضیح داده شده در متغیر

 : نتایج برآورد مدل اول )متغیر وابسته: شاخص سهولت انجام کسب و کار(9جدول 

 متغیر ضریب

0/0 

(1.00) 
 عرض از مبدا

10/1- 

(1.01) 
 نرخ بیکاری

111/1- 
* (1.10) 

 نرخ تورم

00/1 
*  (1.11) 

 جاریباز بودن ت

012/1- 
* (1.10) 

 درآمد مالیاتی

01/1- 
* (1.12) 

 شاخص ادراک فساد

111/1- 
* (1.12) 

 نرخ ارز

 ضریب تعیین تعدیل شده 12/1

1/012** 

1/01** 

 آماره آزمون هاسمن

 لیمر Fآماره آزمون 
 درصد است. 3و معناداری ضرایب در سطح معناداری  رد فرضیه صفر دهندهنشان*

 درصد است. 3ه رد فرضیه صفر در هر آزمون و  پذیرفته شدن فرض مقابل در سطح معنادری دهندنشان **

 های تحقیقمنبع: یافته

 مدل دوم -

در مدل دوم، شاخص فساد کافمن و همکاران به عنوان شاخص فساد مدنظر قرار گرفته اسا. در این حالا، براساس 

دهد که تا برآورد گردد. همچنین آماره آزمون هاسمن نیز نشان میلیمر، مدل تح یق بایستی به صور  پانل دی Fآماره 
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دهند که تاثیر فساد بر (.  نتایج برآورد مدل دوم نشان می0بایستی مدل نهایی را بصور  اثرا  ثابا برآورد کرد )جدول

شد. زیرا وجود فساد بادرصد به لحاظ آماری معنادار می 1فضای کسب و کار منفی بوده و این تاثیر در سطح معناداری 

مانند رشوه دادن برای گرفتن مجوز فعالیا، عدم نظار  کافی بر فعالیا کسب و کارها و مواردی از این قبیل بر فضای 

کند. همانند مدل اول، تاثیر نرخ بیکاری و نرخ تورم بر کسب و کار تاثیر منفی داشته و فضای کسب و کار را بدتر می

درصد، این تاثیر به لحاظ آماری برای نرخ بیکاری معنادار نبوده و  1و در سطح معناداری  فضای کسب و کار منفی بوده

ثباتی اقتصاد کلان باعث بدتر شدن فضای باشد. به عبار  دیگر براساس نتایج تح یق، بیبرای نرخ تورم معنادار می

لا  تجاری گستره با کشورهای کسب و کار در کشورهای مورد مطالعه شده اسا. باز بودن تجاری و وجود تعام

همسایه و دیگر کشورها باعث بهبود فضای کسب و کار کشورهای مورد مطالعه شده اسا. به طوری که در مدل دوم، 

درصد به  1باا بودن درجه باز بودن تجاری کشور تاثیر مثبا بر فضای کسب و کار داشته و این تاثیر در سطح معناداری 

باشد. همانند مدل اول، تاثیر نوسانا  نرخ ارز بر فضای کسب و کار منفی بوده و این تاثیر در لحاظ آماری معنادار می

گذاری و شروع باشد. زیرا وجود نوسانا  نرخ ارز انگیزه سرمایهدرصد به لحاظ آماری معنادار می 1سطح معناداری 

درصد،  1رد. همچنین در سطح معناداری کسب و کار در کشور را تضعیف کرده و تاثیر منفی بر فضای کسب و کار دا

باشد. از این رو، در بازه درآمد مالیاتی بر فضای کسب و کار تاثیر منفی داشته و این تاثیر به لحاظ آماری معنادار می

عنوان ابزاری برای شروع و ادامه کسب و کار عمل زمانی مورد مطالعه و در کشورهای هدف، سیستم مالیاتی نتوانسته به

درصد تغییرا  در متغیر وابسته توسط  11بوده و نشانگر این اسا که ت ریبا  11/1ید. ضریب تعیین مدل دوم نیز نما

 (.0اند )جدولمنظور شده در مدل توضیح داده شدهمتغیرهای مست ل 

 : نتایج برآورد مدل دوم )متغیر وابسته: شاخص سهولت انجام کسب و کار(0جدول 

 متغیر ضریب

12/1 

(1.11) 
 عرض از مبدا

111/1- 

(1.01) 
 نرخ بیکاری

112/1- 
* (1.10) 

 نرخ تورم

111/1 
* (1.11) 

 باز بودن تجاری

011/1- 
* (1.11) 

 درآمد مالیاتی

02/1- 
* (1.10) 

 شاخص فساد کافمن و همکاران

112/1- 
* (1.11) 

 نرخ ارز

 ضریب تعیین تعدیل شده 11/1
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1/001** 

1/01** 

 آماره آزمون هاسمن

 لیمر Fماره آزمون آ
 درصد است. 3دهنده رد فرضیه صفر و معناداری ضرایب در سطح معناداری نشان *

 درصد است. 3پذیرفته شدن فرض مقابل در سطح معنادری  هنده رد فرضیه صفر در هر آزمون ودنشان **

 های تحقیقمنبع: یافته

 سوممدل  -
فساد راهنمای ریس  کشوری استفاده شده اسا. در این حالا نیز گیری فساد از شاخص در مدل سوم، برای اندازه

(. 1لیمر و آزمون هاسمن، مدل تح یق بایستی به صور  پانل دیتا و با اثرا  ثابا برآورد گردد )جدول Fبراساس آماره 

آماری معنادار درصد، تاثیر منفی و به لحاظ  1دهند که شاخص فساد در سطح معناداری نتایج برآورد مدل سوم نشان می

های بی ثبا  عنوان شاخصبر فضای کسب و کار کشورهای موردنظر داشته اسا. تاثیر نرخ بیکاری و نرخ تورم نیز به

درصد به لحاظ آماری  1بودن اقتصاد کلان بر فضای کسب و کار منفی بوده، اما تاثیر نرخ بیکاری در سطح معناداری 

اثر نوسانا  نرخ ارز و درآمد مالیاتی بر فضای کسب و کار نیز منفی بوده و ردی، براساس نتایج برآوباشد. معنادار نمی

باشد. به عبار  دیگر با افزایش درآمد مالیاتی و نوسانا  نرخ درصد، به لحاظ آماری معنادار می 1در سطح معناداری 

، ضریب تعیین رگرسیون گردد. همچنین در مدل سومارز، فضای کسب و کار در کشورهای مورد مطالعه بدتر می

درصد تغییرا  در متغیر وابسته توسط متغیرهای مست ل منظور  11بوده و نشانگر این اسا که ت ریبا  11/1برآوردی نیز 

 (. 1اند )جدولشده در مدل توضیح داده شده
 : نتایج برآورد مدل دوم )متغیر وابسته: شاخص سهولت انجام کسب و کار(3جدول 

 متغیر ضریب

11/1 
* (1.10) 

 عرض از مبدا

11/1- 

(1.22) 
 نرخ بیکاری

11/1- 
* (1.12) 

 نرخ تورم

111/1 
* (1.11) 

 باز بودن تجاری

001/1- 
* (1.11) 

 درآمد مالیاتی

021/1- 
* (1.11) 

شاخص فساد راهنمای ریس  کشوری 

 المللیبین

11/1- 
* (1.11) 

 نرخ ارز

 ضریب تعیین تعدیل شده 11/1
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2/001** 

0/01** 

 آماره آزمون هاسمن

 لیمر Fآماره آزمون 
 درصد است. 3نشان دهنده رد فرضیه صفر و معناداری ضرایب در سطح معناداری  *

 درصد است. 3نشان دهنده رد فرضیه صفر در هر آزمون و  پذیرفته شدن فرض مقابل در سطح معنادری  **

 های تحقیقمنبع: یافته

 بندی و پیشنهاداتجمع -1

 و فضای کسب از دقی ی تعریف ارائه اقتصادی رشد به دستیابی در کار و کسب فضای ن ش و اهمیا به توجه با

 و بازدهی اسا که رفتاری و نهادی سیاسی، محیط مثابه به کاروکسب فضای سودمند، بیانی در اسا، دشوار کار

 کار، و کسب از فضای منظور دهد.می قرار تاثیر تحا را گذاریسرمایه و اقتصادی هایفعالیا با مرتبط مخاطرا 

 کیفیا م ررا ، قوانین و ثبا  حاکمیا، هایدستگاه کیفیا مانند اقتصادی واحدهای عملکرد بر موثر عوامل

بان   مطالعه هاسا. براساسبنگاه مدیران قدر  و اختیارا  از فراتر هاآن دادن تغییر که اسا و ... هازیرساخا

نوع  مورد در بازار نیاز اساس بر ابتدا باید کوچ  کار و کسب ی  اندازیراه نظورم به کشورها بیشتر در جهانی

 در دفاتر باید خود فعالیا آغاز برای بنگاه گردد. اقدام مالی تامین برای سپس شود، گیریتصمیم تولیدی محصول

-می را آغاز خود دتولی شرکا شد فراهم م دما  که هنگامی نماید. استخدام کار نیروی سپس شود. ثبا رسمی

 از پس نماید.می تلا  خود محصوا  کیفیا بردن باا و عرضه برای مجوزها و استانداردها اخذ برای و نماید

 برای اسا شرکا ممکن بود. خواهد عوارض و مالیا  پرداخا به موظف شرکا سود کسب و بازار به ورود

 افزوده شرکا هایبه فعالیا نیز دیگری فرآیندهای صور  این در باشد، کرده ریزیبرنامه نیز خود کاای صادرا 

 یا و شد تعطیل فعالیا که در صورتی حتی و دارد وجود قانونی نهاد به مراجعه به نیاز مراحل این تمامی در گردد.می

 اهدارایی ت سیم و کاروکسب تعطیلی ورشکستگی، برای صور  در حتی و دهد ادامه خود فعالیا به نخواهد شرکا

-شکل زمان از کاروکسب هر ترتیب این به سر بگذارد. پشا را قانونی مراحلی اسا ازم دارانسهام و صاحبان بین

 و تداوم شروع، برای موجود م ررا  و قوانین براساس هر مرحله در و کندمی طی را ایچرخه کامل انحلال تا گیری

تر، مشکل مراحل این چه هر که اسا بدیهی شود.می زمان و صرف گوناگون هایهزینه متحمل خود فعالیا انحلال

گردد. می کمتر اقتصادی هایفعالیا انجام برای ح وقی و ح ی ی اشخاص و انگیزه افراد باشند، ترهزینه پر و ترپیچیده

عمل کند. تواند به عنوان مانعی برای شروع کسب  و کار و تداوم فعالیا آن وجود فساد در هر ی  از مراحل فوق می

با توجه به تاثیر فساد بر محیط کسب و کار، در این تح یق، عوامل موثر بر فضای کسب و کار با تاکید بر متغیر فساد در 

کشورهای منتخب اسلامی مطالعه شده اسا. این کشورها عبارتند از: جمهوری اسلامی ایران، کویا، مصر، عربستان 

عربی، ترکیه، پاکستان، یمن، مراکش، اردن، مالزی و اندونزی. در این  سعودی، قطر، عمان، بحرین، امارا  متحده

از پایگاه اطلاعاتی بان  جهانی و سازمان  2111-2121ها و اطلاعا  ازم برای برآورد مدل در بازه زمانی تح یق داده

برآورد شده   Eviews9.0افزار المللی شفافیا استخراج شده و مدل مورد نظر نیز با استفاده از رو  پانل دیتا و نرم بین

آزمون ریشه واحد برای بررسی مانایی یا نامانایی متغیرهای مدل استفاده شده و مشاهده  برآورد مدل، ازاسا. قبل از 

عبار  دیگر متغیرهای مدل ریشه واحد نداشته و انباشته باشند. بهگردید که تمامی متغیرهای مدل در سطح متغیرها مانا می

 باشند. صفر میاز مرتبه 
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شود، لذا در این تح یق، سه مدل جداگانه برآورد گیری میجا که در این مطالعه شاخص فساد با سه متغیر اندازهاز آن

لیمر و آزمون هاوسمن، مدل نهایی با رو  پانل دیتا و بصور  اثرا   Fگردید. همچنین در هر سه مدل، براساس آماره 

توان ها میبندی نتایج به دسا آمده از برآورد مدلمدل نشان داد که در جمع 1ورد هر ثابا برآورد گردید. نتایج برآ

درصد، متغیر فساد بر فضای کسب و کار تاثیر منفی و معنادار داشته  1ها، در سطح معناداری گفا که در تمامی مدل

کار تا انحلال آن( باعث کاهش  اندازی کسب واسا. زیرا وجود فساد در هر سطح از چرخه عمر کسب و کار )از راه

عبار  دیگر باا بودن سطح فساد می کند. بهکارایی کلی کسب و کارها شده و فضای کسب و کار کشور را بدتر می

تواند مانعی برای بهبود فضای کسب و کارها تل ی گردد. همچنین براساس نتایج تح یق، تاثیر تورم، درآمد مالیاتی و 

درصد به لحاظ آماری معنادار می  1ضای کسب و کار منفی بوده و این اثرا  در سطح معناداری نوسانا  نرخ ارز بر ف

خصوص برای افراد خارجی گذاری بهثبا  بودن اقتصاد کلان و باا بودن نوسانا  نرخ ارز ریس  سرمایهباشد. زیرا بی

الیا  نیز نشانگر این اسا که سیستم مالیاتی به کند. منفی بودن ضریب مرا افزایش داده و محیط کسب و کار را ناامن می

عنوان مانعی برای آن عمل کرده و بر فضای کسب و کار تاثیر جای آنکه مشوق شروع و ادامه کسب و کار باشد، به

منفی داشته باشد. همچنین براساس نتایج برآورد مدل ها، باز بودن تجاری کشور تاثیر مثبا بر فضای کسب و کار داشته 

 درصد به لحاظ آماری معنادار می باشد. 1ین تاثیر در سطح معناداری و ا

 گردد که: در پایان براساس نتایج تح یق پیشنهاد می

های آن همانند دیوان محاسبا  بایستی با توجه به تاثیر فساد بر بدتر شدن فضای کسب و کار، قوه قضاییه و زیربخش -

قانون کار، قانون  ار  جدی داشته باشند. اهم این قوانین نیز عبارتند از:بر اجرای هرچه بهتر قوانین کسب وکار نظ

 .به مالکیا، قانون ورشکستگی و قانون تجار و  بیکاری، قانون تامین اجتماعی، قانون مالیا ، قوانین مرب

پشتیبان مورد نیاز، قانون اصلاح قوانین مربو  به بازار کار از جمله قانون کار و تامین اجتماعی، مالیا ، تصویب قوانین  -

از  ها به طوری کهآنشفافیا و صراحا تمام در جها افزایش ویژه قانون بهبود فضای مساعد کسب و کار تجار  و به

 .ای جلوگیری کندهرگونه برداشا سلی ه

اخذ وام و  کارها در قالب اعطای تشویق های مالیاتی، تسهیل در اخذ مجوز فعالیا،وحمایا اساسی دولا از کسب -

 های زاید اداری.اعتبار و حذف بروکراسی

تر از همه، کنترل نرخ ارز و ممانعا از نوسانا  آن با اعمال کلان و کنترل تورم و بیکاری و مهمتثبیا اقتصاد -

 های سفا و سخا اقتصادی از سوی دولا و بان  مرکزی. سیاسا

 :منابع
 خدما  پورتال ،"ایران کار و کسب محیط ملی پایش گزار  " ،(0111) یرانا کشاورزی و معادن صنایع، بازرگانی، اتاق .0

 .الکترونیکی

ررسی تاثیر بهبود فضای کسب و کار بر رشد اقتصادی در کشورهای ب"(، 0110بختیاری، صادق و افسانه شایسته، افسانه ) .2

 .011-210 ، صص01، شماره 1دوره ، فصلنامه اقتصاد مالی، "منتخب با تاکید بر ایران

مجلس، دوره  و فصلنامه پژوهش ،"توسعه پنجم برنامه در کار و کسب فضای بهبود"(، 0111) علوی ومحسن اللهفتح تاری، .0

 .11-11، صص 11، شماره 01
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 ،"اقتصادی رشد بر کار و کسب فضای بهبود و مالی نظام توسعه ن ش" ،(0111)فر فاطمه فهیمی  و مهدی سید حسینی، .2

 .111-111 صص ایران، در مالی تامین نظام توسعه کنفرانس مینچهار م اا  مجموعه

گذاری مست یم خارجی بررسی تأثیر م ررا  کسب و کار و سرمایه" (،0110) زادهخدابخشسعید  ، مرجان ودامن کشیده .1

 .11-002 صص،  20، شماره 1دوره  ، فصلنامه اقتصاد مالی،"G77بر رشد اقتصادی در کشورهای 

، صص 01و  1، شماره 00دوره  ، مجله اقتصادی،"و کار کسب فضای بر مالیاتی نظام تاثیر بررسی "(،0111ابوذر ) سااری، .0

011-000. 
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Explaining and Analyzing the Impact of Corruption on the Business 

Environment (Panel Data Approach) 

 

 
Siamak ShokouhiFard1* 

 

Abstract 
Business environment plays an important role in expanding and facilitating the level 

of economic activity of each country and improving the business environment is 

considered as one of the most important priorities of economic and political policy 

makers. One of the variables affecting the business environment is corruption. 

Corruption can affect the business environment in the form of bribes, factional and 

political considerations in doing business and obtaining bank credits and the like. 

Therefore, in this study, the factors affecting the business environment with emphasis 

on the variable of corruption in the group of selected Islamic countries in the period 

2007-2020 are studied. To do this, the data and data needed to estimate the model 

were extracted from the World Bank's database and the International Organization for 

Transparency and the research model was estimated using the panel data method. The 

model's estimation results show that a high level of corruption have a negative impact 

on the ease of doing business in countries and worsens the business enviroment in 

these countries. Because corruption at every level of the business life cycle, reduces 

the overall efficiency of businesses and worsens the country's business environment. 

Unemployment and inflation rates as indicators of economic instability have a 

negative impact on the business environment. But the effect of unemployment rate at 

the significant level of 5% is not statistically significant. Also, business openness of 

the country has a positive effect on business environment and this effect is statistically 

significant at 5% significance level. The effect of exchange rate fluctuations on the 

business environment was also negative and this effect was statistically significant at 

the 5% level of significance. Because high exchange rate fluctuations increase 

investment security and risk, especially for foreigners, it has a negative impact on the 

business environment. The impact of tax revenue on the business environment is 

negative and this effect is statistically significant at the 5% level of significance. In 

other words, in the current situation, the tax system acts as an obstacle rather than an 

incentive for business start-ups, and thus has a negative impact on the business 

environment. 

Keywords: Business Environment, Corruption, Selected Islamic Countries, Panel Data. 
JEL Classification: D73, C23, M21 
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 هاعوامل موثر بر مصرف خصوصی در ایران با استفاده از راهیافت کرانه

 

 9*فوزیه قاسمی

 

 :چکیده

عنوان یکی از مفاهیم کلیدی اقتصاد کلان و چرخه اقتصادی ن ش مهمی در رشد و توسعه اقتصادی ایفا میمصرف به

ز مباحث اصلی نظریه مصرف جایگاه عنوان یکی انیز به . الگوی مصرفاسا کل ت اضای جز  ترینمهم کند. مصرف

به این دلیل که مخارج  عمدتا های مربو  به رشد و توسعه اقتصادی به خود اختصاص داده اسا.ای را در نظریهویژه

بطور  شود،دهند و آن بخش از درآمد ملی که مصرف نمیبزرگی از درآمد ملی را به خود اختصاص می مصرفی سهم

شود، بنابراین مطالعه الگوی مصرف در اقتصاد کلان بصور  غیرمست یم مطالعه گذاری میانداز و سرمایهمنط ی پس

اقتصاددانان معت دند  مصرف از نظر اقتصادی دارای اهمیا بسزایی اسا. گذاری کل و رشد اقتصادی نیز هسا.سرمایه

همچنین کنترل مصرف به منظور  سا.عوامل موثر بر آن نیز ه مصرف در عین اینکه هدف نهایی تولید و توزیع بوده، از

 موضوع مصرف دنبال خواهد داشا.بطور طبیعی رشد اقتصادی را به گذاری،انداز و سرمایههای پسفراهم کردن زمینه

بر تولید و توزیع تاثیر قابل توجهی داشته و ن ش ابزاری آن در  های اقتصادی اسا،از این نظر که هدف اصلی فعالیا

بر درآمد عوامل مست ل دیگری نیز وجود علاوه اقتصادی و بخش اقتصاد کلان چشمگیر اسا. هایگذاریسیاسا

جهاتواند لذا شناسایی این تابع می شوند.دارند که در مخارج مصرفی خانوار موثرند و موجب انت ال تابع مصرف می

. بدیهی اسا آشنایی با عوامل دهای اقتصادی آینده را در زمینه اصلاح الگوی مصرف مشخص کنها و سیاساگیری

کننده مصرف و اثر تغییرا  مصرف بر دیگر متغیرهای کلان بسیار مهم اسا و معیارهای ازم برای تبیین رفتار تعیین

در این مطالعه به  دهد.گذاران قرار میمصرفی و یا تعدیل مصرف در شرایط تورمی یا رکودی را در اختیار سیاسا

با استفاده از  مخارج دولا و نرخ شهرنشینی تورم، بیکاری، صی، آزادسازی تجاری،بررسی رایطه مصرف خصو

خود  یگیری از رو  الگوبا بهره ( و0111-0111) اقتصاد ایران برای دوره زمانی اطلاعا  سری زمانی ساانه

انباشگی از آزمون هم از این رو با استفاده شود.پرداخته می )2ARDL(گستردههای توزیعی هقفبا و رگرسیون برداری

دهد که مخارج دولا، نتایج نشان می ه اسا.خته شدداپر  بین متغیرهای فوق بلندمدها به بررسی رابطه کرانه

گذاری داخلی تأثیر مثبا و تورم، بیکاری و آزادسازی تجاری تأثیر منفی بر مصرف خصوصی در شهرنشینی و سرمایه

 -11/1مد  با ضریبکوتاه هایادلتع دمع لیدهنده تعدنشان اخط حیتصح یالگو نیهمچن اند.دوره مورد مطالعه داشته

 شود.اسا که سرعا تعدیل مناسبی محسوب می

 (ARDL)مصرف خصوصی، مخارج دولت، آزادسازی تجاری،واژگان کلیدی: 
JEL:E62,E21بندی طبقه

                                                           

 ایران-دانشگاه آزاد اسلامی شیراز دانشکده اقتصاد و مدیریا گروه اقتصاد، آموختهدانش 0
fouzieh.gh@gmail.com 

2.Auto Regressive Distributed Lag Model  
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 مقدمه: -9

 اقتصادی توسعه و رشد در مهمی ن ش تصادی،اق و چرخه کلان اقتصاد کلیدی مفاهیم از یکی عنوانبهمصرف

 به مربو  هاینظریه در را ایویژه جایگاه مصرف، اصلی نظریه مباحث از یکی عنوانبه نیزمصرف الگوی کند.ایفا می

 به را ملیّ درآمد از بزرگی سهم مصرفی مخارج که این دلیل به اسا. داده اختصاص خود به اقتصادی توسعه رشد و

-می گذاریسرمایه و اندازپس منط ی طورشود، بهنمی مصرف که ملیّ درآمد از بخش آن و دهندمی صخود اختصا

 و رشد کلّ  گذاریسرمایه غیرمست یم، مطالعه به صور  کلان اقتصاد در مصرف الگوی بنابراین، مطالعه، شود

ولید و توزیع بوده، از عوامل مؤثر بر اقتصاددانان معت دند که مصرف در عین اینکه هدف نهایی ت، هسا نیز اقتصادی

گذاری، به طور طبیعی رشد انداز و سرمایههای پسآن نیز هسا. همچنین کنترل مصرف به منظور فراهم کردن زمینه

های اقتصادی اسا، بر تولید و اقتصادی را به دنبال خواهد داشا. موضوع مصرف از این نظر که هدف اصلی فعالیا

اسا  های اقتصادی و بخش اقتصاد کلان چشمگیرگذاریل توجهی داشته و ن ش ابزاری آن در سیاساتوزیع تأثیر قاب

 .(0111)سیفی و علایی، 

دهد در حالی که در درصد ت اضای کل را مصرف خصوصی تشکیل می 11در اقتصاد بسیاری از کشورها بیش از 

 جامعه ت اضای افزایش به که تحمیلی جنگ دوران فیمصر هایمحدودیا جبران و مصرف الگوی تغییر دلیل بهایران 

 با اما. داشا قرار خود م دار بیشترین در اول برنامه طی ناخالص هزینه از خصوصی بخش مصرف سهم گردید، منجر

-بطور کلی هزینه .شد کاسته مصرفی هایهزینه سهم از تدریج به افتاده تأخیر به مصرفی نیازهای از بخشی نسبی تامین

مصرفی کشور طی چهار سال اول برنامه چهارم توسعه دو روند متفاو  را تجربه کرد. در سه سال اول به پشتوانه های 

ترین به دایل مختلف که مهم 0111گرایانه، روندی افزایشی داشته. اما در سال های رفاهرشد اقتصادی و اتخاذ سیاسا

 کاهش بان اقتصادی جامعه بوده، این درصد کاهش یافا. تبع آن کاهش تواآن کند شدن رشد اقتصادی کشور و به

-هزینه سهم لیکن شد، کاسته نیز کل مصرفی هایهزینه سهم از توسعه هایبرنامه درطول خصوصی بخش مصرف سهم

 ،جمعیا ساختار و ترکیب مصرف، الگوی تغییر که اسا ذکر شایان .اسا مانده باا کماکان دولتی بخش مصرفی های

 عوامل جمله از آن نظایر و سرانه درآمد رشد انداز،پس بازده نرخ فیزیکی، هایدارایی بازده ،جامعه تورمی انتظارا 

تأثیر  میزان که هیددگر سعی هشوپژ یندر ا قعدر وا د.آینمی شمار در این دوره به به مصرف روند کاهش در مؤثر

 مصرف خصوصی در ایران  اری و مخارج دولا بر میزانگذاری داخلی، آزادسازی تجاری، تورم، بیکشهرنشینی، سرمایه

های با استفاده از رویکرد خود رگرسیون برداری با وقفه 0111تا  0111های های سری زمانی برای سالبا استفاده  از داده

 مورد بررسی قرار گرفته اسا. (ARDL)گسترده 

به بررسی مطالعا  انجیام در قسما سوم،  نظری، مبانی در قسما دوم  که به این شرح اسا این م الهسازماندهی 

و در قسیما پنچم تجزییه و تحلییل نتیایج در قسما ، های صور  گرفتهمدل کاربردی و تصریحقسما چهارم  شده،

 شده اسا. ستی بررسیسیا هایگیری و توصیهنتیجهآخر، 

 ( مبانی نظری1
 (تعریف مصرف خصوصی1-9
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ارز  پولی کااها و خدماتی که از سوی افراد خریداری و تهیه " :از مصرف در اصطلاح اقتصادی عبار  اسا

مجموع خانوارها در ی  نظام اقتصادی، برای بدسا  هایهزینهمصرفی خصوصی عبار  اسا از  هایهزینه. "دشومی

 -های مصرفی خصوصی شامل دو دسته)جز ( اسا: الفکااها و خدما  در ی  دوره زمانی. هزینه آوردن مصرف

دوام و خدما  در دوام و بیمصرفی نهایی خانوار؛که عبار  اسا از خرید کااهای جدید اعم از بادوام، کم هایهزینه

مصرفی مؤسسا   هایهزینه -ب .سال( منهای خالص فرو  کااهای دسا دوم و فرسوده ی  دوره حسابداری)ی 

غیرانتفاعی خصوصی؛که عبار  اسا از ارز  کااها و خدما  تولید شده در حساب جاری این مؤسسا  که مورد 

ای های گوناگونی عرضه گردیده که پایهها و نظریه، در این ارتبا  اندیشهمصرف نهایی این مؤسسا  قرار گرفته باشد

 (.0112برخورداری و علوی راد،آید)صادی به حساب میبرای ایجاد مکاتب مختلف اقت

 :9درآمد مطلق( نظریه مصرف کینز )فرضیه (1-9-9

کند که مصرف تابعی از درآمد قابل تصرف اسا. ( ارائه شده اسا بیان می0111)2این نظریه که توسط کینز

را  مصرف کمتر از ی  اسا و کینز به ازای ی  واحد افزایش درآمد، تغیی "شناختی مصرفقانون روان"براساس

-یابد مردم نسبا به کاهش مصرف مطابق با کاهش درآمد از خود م اوما نشان میهنگامی که درآمد کاهش می

کینز معت د بود با افزایش  کند.عنوان عامل قطعی در تبیین رفتار مصرفی یاد میدهند.کینز با بیان این مطلب از درآمد به

-یابد و جامعه نسبا کمتری از درآمد خود را به مخارج مصرفی اختصاص میکاهش می درآمد میل متوسط به مصرف

یابد و از سوی دیگر در یابد میل متوسط به مصرف کاهش میعبار  دیگر در شرایط رونق که درآمد افزایش میدهد. به

شود که این نتیجه استخراج مییابد. از تابع مصرف کینز دوران رکود با کاهش درآمد میل متوسط به مصرف افزایش می

 (.0111اسا)مولود و همکاران، 

 :1( نظریه درآمد نسبی دوزنبری1-9-1

یکی از نظریاتی که پس از نظریه مصرف کینز معرفی شد نظریه درآمد نسبی دوزنبری بود. دو اندیشه اساس نظریه 

مصرفی افراد یا خانوارها متأثر از مصرف سایر افراد جامعه  دهند. دیدگاه اول اینکه رفتارمصرف دوزنبری را تشکیل می

-کند و تأکید میاشاره می "چشمیچشم و هم"اسا. به این ترتیب دوزنبری برای تبیین رفتار مصرفی خانوارها به مسئله 

مربو  به های کند که افراد همواره در صدد هستند مصرف و سطح زندگی خود را به متوسط جامعه نزدی  کنند. داده

مطالعا  بودجه خانوار دالا بر آن دارد که میل متوسط به مصرف خانوارهای کم درآمد بیشتر از خانوارهای پردرآمد 

های تجربی فوق سازگار اسا؛ یعنی خانوارهایی که چشمی در نظریه مصرف دوزنبری با یافتهاسا. مفهوم چشم و هم

کنند، مصرف خود را به سطح مصرف چشمی سعی میلیل چشم و همدرآمدشان کمتر از متوسط درآمد جامعه اسا بد

از طرفی خانوارهای پر درآمد برای  متوسط جامعه نزدی  کنند و بنابراین میل متوسط به مصرف باایی خواهند داشا.

این دارای کنند و بنابراینکه از استاندارد متوسط زندگی در جامعه برخوردار باشند صرفاً بخش ناچیزی از آن خرج می

                                                           
0-Absolute Income thorey  

2-Keynes. 

1- Dosenbery Relative Income thorey. 

http://hawzah.net/Hawzah/Magazines/MagArt.aspx?LanguageID=1&id=81385
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میل متوسط به مصرف کمتری خواهند بود. در دیدگاه دوم از نظریه درآمد نسبی دوزنبری، رفتار مصرفی بر اساس 

چرخ "شود. اثرگردد و کاهش درآمد باعث تغییر ناگهانی سطح مصرف نمیبااترین سطح درآمد گذشته تنظیم می

فرد یا خانوار تابعی از درآمد جاری و بااترین درآمدی  کند که مصرفدر نظریه مصرف دوزنبری بیان می0"ایدنده

 (.0110اسا که تاکنون بدسا آورده اسا)رجایی و احمدی،

 :1( نظریه درآمد دایمی فریدمن1-9-1

کننده به دنبال حداکثر کردن مطلوبیا دوران زندگی خویش اسا و براساس نظریه درآمد دایمی فریدمن، مصرف

کنندگان در طول زمان مصرف خود را به صور  کند. به ع یده فریدمن مصرفار تبعیا میاز ی  برنامه مصرفی پاید

کنند. برنامه مصرفی خانوارها از کاهش و یا افزایش موقتی دهند و از نوسان در مصرف پرهیز مییکنواخا شکل می

-مصرف فریدمن بصور  زیر طرح می پذیرد. تابعباشد و تنها از عاملی به نام درآمد دایمی تأثیر میدرآمد متأثر نمی

 گردد:

                                                                   

 درآمد دایم زمان جاری و قابل تصرف اسا.و مصرف جاری به طوری که 

                                       )2( 

های گذشته اسا)رجایی و کند این متغیر تابعی وزنی و کاهنده از درآمد جاری و درآمد در دورهفریدمن فرض می

 (.0110احمدی،

 :1( نظریه دوران زندگی آندو و مودیگلیانی1-9-0

صرف امروز صرفاً به نظریه مصرف دوران زندگی برای تبیین رفتار مصرفی به بلندمد  توجه دارد. در این نظریه م

شود بلکه به متغیرهای دیگری همچون ثرو  و درآمد آینده نیز مربو  اسا. این نظریه فرض درآمد امروز مرتبط نمی

کنند. بنابر نظریه دوران زندگی، بر این دارد که افراد برای تمام دوران عمر خود الگوی مصرف با ثباتی را طراحی می

های آتی و ثرو  اسا. آندو و درآمد کار در دوره جاری، درآمد انتظاری ناشی از کار در دورهاند از: منابع افراد عبار 

های اول زندگی ناچیز اسا و درآمد فرد یا خانوار در سال-0مودیگلیانی زندگی افراد را به سه دوره ت سیم کردند:

های آتی درآمد بیشتری داشته رد در سالمخارج وی بیش از درآمد  اسا. با توجه به افق درآمدی آتی فرد انتطار دا

در دوره دوم)دوران میانی زندگی( درآمد بر مخارج فزونی  -2کند.گیرد و مصرف میباشد و لذا در دوره اول قرض می

های کسب درآمد در م ایسه با شود و فرصادر دوره سوم زندگی فرد بازنشسته می-1اندازکننده اسا.دارد و فرد پس

در نظریه دوران زندگی، مصرف تابعی از درآمد انتظاری ناشی از کار و ثرو  در یابد. زندگی کاهش میدوران میانی 

 دوره قبل اسا:

                                                            )1( 

                                                           
0-Ratchet Effect  

2-Friedman Permanent Income Thorey.  

1- Lifecycle Thorey Ando and Modigliani. 
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 در نهایت تابع مصرف بصورت زیر قابل استخراج است:

                                                             )0(           

 .ثرو  دوره قبل اسا  

 :9( نظریه مصرف فیشر1-9-1

کند. فیشر تابع مطلوبیا زیر را فیشر با استفاده از نظریا  خوداعت ادی ی  زیربنای اساسی برای مصرف ارائه می

 گیرد:کننده در نظر میبرای مصرف

                                    )1( 

کننده آخرین سال عمر مصرف باشد)می مصرف در تمام طول عمر تازمان  مطلوبیا دوران زندگی،که

 شود:فوق بصور  زیر بیان میکننده سعی خواهد کرد مطلوبیا خود را حداکثر نماید و قید اسا(. مصرف

                                                )1( 

شود اگر فرد ارثی دریافا نمود به همان میزان ارث برای فرزند  به عمر انتظاری فرد اسا. فرض می ونرخ بهره  

 گیریم:ابع مطلوبیا را بصور  زیر در نظر میجای خواهد گذاشا. حال شکل مخصوصی از ت

                                                             )1( 

کننده با توجه به باشد. مصرفو تابعی کاهنده از سطح مصرف می در این تابع، مطلوبیا نهایی مثبا بوده  

 واهد تابع مطلوبیا زیر را حداکثر نماید:خ( می1فرض باا و محدودیا)

                                                            )1( 

قابل تنزیل هستند. با  های آینده با نرخ ذهنی کنیم مطلوبیاکنیم و فرض میپوشی میی عدم اطمینان چشماز مسئله

 رسیم:به نتیجه نهایی زیر می فاکتورگیری نسبا به 

                       

                                                   )1( 

درآمدی و سپس ( جریان افزایش یابد، ارز  فعلی) ها از دوره جاری کننده در هر ی  از دورهاگر درآمد مصرف

مصرف دوره جاری افزایش خواهد یافا. بنابراین مصرف در هر دوره زمانی با ارز  فعلی درآمدهای آینده در زمان 

 شود)همان منبع(.( بیان می1ی)حال متناسب اسا و شکل تناسب آن توسط معادله

 شهرنشینی و اثر آن بر مصرف خصوصی (1-1

وی کار کشور از مناطق روستایی به مناطق شهری بوده و عمدتاً شامل ورود شهرنشینی فرآیند انت ال جمعیا و نیر

شود. شهرنشینی که در پی کشاورزان به شهر و اشتغال آنان در بخش صنعا و همچنین مشاغل خدماتی مرتبط با آن می

                                                           
0-Fisher. 
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های عمده توسعه اقتصادی اسا)فطرس و قربان گیرد، یکی از ویژگیصنعتی شدن ی  کشور صور  می

 (.0110شا،سر

رشد سریع شهرها و جمعیا  شدن کشورها،های جمعیتی در پی توسعه اقتصادی و صنعتیترین پدیدهیکی از مهم

شود، تمرکز کارخانه ها و مهم ترین عاملی که مهاجر  جمعیا و نیروی کار روستایی را موجب می شهرنشین اسا.

ارو تصمیم به مهاجر  از روستا به شهر، برآیند عملکرد دو های تولیدی در مراکز شهری اسا. از دید مایکل تودشرکا

دهد که رشد باشد و تاریخ نشان میبه هر حال شهرنشینی جز  اینف  توسعه میمتغیر اصلی دفع و جذب اسا. 

ا ها بر سر این مسئله اسشهرنشینی به ارت ای رشد اقتصادی و بهبود استانداردهای زندگی منجر شده اسا. اغلب نگرانی

شود. مردم که مبادا مهاجر  از مناطق روستایی باعث رشد سریع شهرها و به تبع آن ایجاد مشکلا  جدی اجتماعی می

توانند زندگی بهتری در آنجا داشته باشند. این اند با حرکا به سما شهرها و امرار معا  به طرق گوناگون میدریافته

کنند، با اینکه مهاجر  روستائیان به اجر  از روستا به شهر دنبال میهایی هستند که مردم در مهموارد مجموع خواسته

 (.0111فر،زاده و مهرانهای اجتماعی جانبی به دنبال دارد)عیسیشهرها هزینه

نشینی و روند سریع آن در کشورهای در حال توسعه سبب هجوم گسترده به شهرها و پیدایش افزایش ت اضا نظام شهر

گردد. بخاطر جذابیا زندگی شهری میزان نشینی گسترده و بیکاری پنهان میدماتی، حاشیهبرای کااهای بخش خ

 توسعه جریان در سوم جهان یابد.کشورهایمصرف در جوامعی که نرخ شهرنشینی در آن بااتر اسا نیز افزایش می

 خود سما به یافتهتوسعه کمتر ن ا  از را بومی تولیدا  سو ی  شوند.که ازمی مصرفی هایکانون به تبدیل نابرابر

 یافتهتوسعه کشورهای تولیدا  مصرف و جذب مرکز اولین خارج، دنیای با ارتبا  در دیگر سوی از و کنندجذب می

چشم  به بیشتر شهرها در وضع این که اسا کرده پیدا سوق فزاینده گراییمصرف به اخیر هایدهه در ما کشور.هستند

  (.0111اسا)نوابخش و فتحی، کشور داشته در شهرنشینی توسعه با نزدیکی ارتبا  و خوردمی

 ( بیکاری و اثر آن بر مصرف خصوصی1-1

های مد  بر رشد مصرف اشخاص دارد. فرضیههای بیکاری ی  اثر منفی کوتاهدهد وقفه( نشان می2110سوتو )

-ده مناسبی از درآمد قابل تصرف آینده نمیکننبینیبیکاری پیش-0 ی مصرف و بیکاری عبارتند از:وی در مورد رابطه

گذارد. از این رو بیکاری بر آینده درآمدی اثر می-2تواند تغییری در درآمد دایمی ایجاد کند.باشد؛ یعنی بیکاری نمی

-تواند با تأثیربیکاری می-1تواند توضیح داده شود.انداز احتیاطی میارتبا  بین مصرف و بیکاری از طریق انگیزه پس

شان ها مخارج مصرفیگذاری روی توزیع درآمد، اثراتی روی مصرف داشته باشد. درک این فرآیند که چگونه خانواده

کنند بسیار مهم اسا. تحوا  مصرف و بیکاری مست یما بر درآمد و را در صور  بدتر شدن شرایط بازار کار تنظیم می

گذارد. کاهش مصرف همزمان با افزایش نرخ بیکاری اثر می های انت الیها و پرداخامخارج دولا از طریق مالیا 

تواند به شد  تعادل بودجه را تحا تأثیر قرار دهد و های اقتصادی دچار رکود اسا میای که فعالیاخصوصا در دوره

ه منجر کند. افزایش نرخ بیکاری به رشد درآمدی کمتر در آیندای روی نرخ رشد درآمدی آینده ایجاد میبیکاری سایه

ها مصرفشان را کاهش دهند. اگر کارگران شاغل و بیکار به دایل احتیاطی اقدام شود خانوادهشود و نهایتا باعث میمی

کنند. اما ح ی ا مسلم آن اسا انداز کرده باشند در پاسخ به افزایش ابتلا به بیکاری متفاو  عمل میآوری پسبه جمع

 (.2101ها پیش خواهند رفا)کامپوس و رجییو، پایین آوردن آن انباشتهکه با بدتر شدن شرایط کار به سما 
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 تأثیر تورم بر مصرف خصوصی (1-0

توان از شاخص بهای کاا و خدما  مصرفی بدسا آورد. هر چ در تورم بااتر باشد، های نرخ تورم را میداده

ها، بطور مداوم و اسا که سطح عمومی قیمایابد. تورم وضعیتی قدر  خرید خانوارها و در نتیجه مصرفشان کاهش می

هاسا. یابد. نکته حائز اهمیا در تعریف تورم عنصر زمان و تداوم افزایش سطح عمومی قیمابه مرور زمان افزایش می

شود. اوا افراد جامعه بدون توجه به نیازهای خود تنها برای نگه در دوران تورم شدید خرید و فرو  غیرمنط ی می

کنند. از این رو در شرایط کنند. ثانیا کاا ها را به هر قیمتی خریداری می  خرید اقدام به خرید و مصرف میداشا قدر

یابد. این مسئله باعث یابد و خریدار کااهای تجملی و لوکس افزایش میتورمی منابع محدود بطور بهینه تخصیص نمی

 (.0111شود)محمدزاده، یها مافزایش قیما مواد اولیه و همچنین محصوا  شرکا

ها و تغییر در انتظارا  مردم نسبا به آینده، دو عامل مهم هستند که بر مخارج مصرفی تغییرا  سطح عمومی قیما

آمد پولی ثابا بماند، میل متوسط به این فرض که در ها افزایش یابد، باگاه سطح عمومی قیماگذارند. هرتأثیر می

برد. انتظارا  آمد را باا مییابد و نسبا مصرف به درر  درآمد واقعی کاهش میرود. در این صومصرف باا می

کنندگان نسبا به سایر موارد سهم بیشتری شود که مصرفها در آینده موجب میکننده نسبا به افزایش قیمامصرف

یب تابع مصرف شود. از درآمدشان را برای کااهای مصرفی خرج کنند. این امر ممکن اسا موجب تغییر وضعیا و ش

عنوان متغیر اساسی در ایجاد نا اطمینانی در اقتصاد، تأثیر بسزایی بر رفتار مصرفی خانوارها دارد)امامی و تورم به

 (.0111دربانی،

 ( آزادسازی تجاری و اثرآن بر مصرف خصوصی1-1

یش درآمد واقعی یا گرایش اقتصاد ایران به سما اقتصاد جهانی موجب کاهش قیما مصرف و در نتیجه افزا

این مطابق با  کاهش مخارج مورد نیاز برای تأمین سطح فعلی مصرف در میان خانوارهای روستایی و شهری می شود.

ها از منافع حاصل از توان گفا تمام گروهها می( در فیلیپین اسا. بر اساس یافته2111های کروارتن و کوکبرن )یافته

های های پایین بویژه ده ویژه اینکه در هر ی  از مناطق شهری و روستایی ده هشوند. بجهانی شدن برخوردار می

برند. از سوی دیگر توزیع منافع در میان ها سود بیشتری از جهانی شدن میزیر خط ف ر در م ایسه با سایر ده 

-یی از منافع بیشتری بهرهخانوارهای شهری و روستایی یکسان نیسا و خانوارهای شهری در م ایسه با خانوارهای روستا

 (.0111مند خواهند شد )موسوی و طاهری،

در ی  اقتصاد باز با توجه به میزان تعامل اقتصاد داخلی با جهان خارج، میزان تأثیرپذیری هر ی  از متغیرهای 

تر به ای اگر عرضه بازار داخل بیشاقتصادی متفاو  اسا. با اجرای سیاسا آزادسازی تجاری و حذف موانع تعرفه

روند. همچنین اگر ت اضا برای کاای های داخلی نیز باا میهای جهانی قیماواردا  وابسته باشد با افزایش سطح قیما

های داخلی بااتر باشد ت اضا برای کاای های جهانی از قیماداخلی در بازار جهانی وجود داشته باشد، اگر سطح قیما

های دنبال آن قیمایابد و بهن میزان عرضه محصوا  در بازار داخلی کاهش مییافته و به دنبال آصادراتی افزایش

یابد. اگرچه در ی  اقتصاد باز، متغیرهای خارجی بر متغیرهای داخلی اثرگذار اسا. میزان تأثیرپذیری داخلی افزایش می

نیا و صا برای صادرا  بستگی دارد)طیبمتغیرهای داخلی به درجه باز بودن اقتصاد، میزان وابستگی به واردا  و میزان ت ا

 (.2101فوادی،
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 ( مخارج دولت و اثر آن بر مصرف خصوصی1-5

بندی جدید مخارج، عموما مخارج دولا در ایران به دو صور  مخارج جاری و عمرانی وجود دارد که در طب ه

ا. منبع تأمین مخارج هر دولتی از گذاری شده اسای نامهای سرمایهای و تمل  داراییتحا عنوان اعتبارا  هزینه

باشد. در ایران منبع تأمین مخارج عمرانی از محل درآمدهای نفتی اسا و مخارج جاری هم از درآمدهای آن دولا می

تواند گردند. یکی از متغیرهایی که مخارج دولتی میمحل درآمدهای مالیاتی و هم از طریق درآمدهای نفتی تأمین می

باشد مصرف خصوصی اسا، نحوه تاثیر مخارج دولا بر مصرف خصوصی بستگی به این دارد که  روی آن اثر داشته

کننده را تحا تاثیر قرار دهد. هرگاه که مخارج تواند مطلوبیا نهایی مصرفتغییر در مخارج دولتی تا چه اندازه می

در سبد مصرفی افراد، جانشین کاا و کننده مطلوبیا داشته باشد و دولا از نوعی باشد که در زمان جاری برای مصرف

مخارج بخش خصوصی تل ی شود در آن صور  افزایش مخارج بخش دولتی، مصرف بخش خصوصی را کاهش 

خواهد داد. البته میزان کاهش به درجه جانشینی مخارج دولا با مصرف خصوصی بستگی دارد. اگر این دو مخارج 

به همان میزان کاهش خواهد یافا اما اگر مخارج دولا از جانشین کامل ی  دیگر باشند مصرف بخش خصوصی 

نوعی باشد که برای مردم در آینده مطلوبیا داشته باشد و نیز مکمل کاا وخدما  بخش خصوصی باشد در این صور  

دهد. در اینجا میزان افزایش مخارج مصرفی بخش افزایش مخارج دولتی مصرف بخش خصوصی را افزایش می

های انت الی بر این اگر مخارج دولا از نوع پرداخامکمل بودن این دو مخارج بستگی دارد. علاوه خصوصی به درجه

 (.0111یابد)موسوی جهرمی و زایر،باشد مصرف بخش خصوصی از طریق درآمدهای قابل تصرف افزایش می

دیدگاه اول به نحوه  ی بین مخارج دولا و مصرف خصوصی وجود دارد: طرفداراندو دیدگاه رایج در مورد رابطه

دهند و معت دند اثرا  سیاسا مالی ممکن اسا به دلیل واکنش بخش خصوصی به نحوه ی تأمین مالی دولا اهمیا می

تأمین مالی دولا خنثی شود)اثرا  غیر مست یم(. برای مثال اگر دولا مخارج خود را از طریق اوراق قرضه افزایش دهد، 

دهند. دیدگاه دوم ها را در آینده دارند بنابراین مصرف خود را کاهش میزایش مالیا کنندگان ع لایی انتظار افمصرف

کند. این دیدگاه ناشی از نگاه خانوار به کااهای تدارک شده توسط دولا اثرا  مست یم مخارج دولا را بررسی می

وصی اسا بطوری که شود که جانشین یا مکمل مخارج بخش خصاسا و مخارج دولا صرف کااها و خدماتی می

 (.0110شود)اصغر پور، سلیمانی و ابراهیمی،مخارج دولا به صراحا وارد تابع مطلوبیا خانوار می

 گذاری داخلی و مصرف خصوصی( سرمایه1-1

ایفا  اقتصادی توسعه و رشد در مهمی ن ش اقتصادی، وچرخه کلان اقتصاد کلیدی مفاهیم از یکی عنوانبهمصرف

 بخش آن و دهندمی خود اختصاص به را ملّی درآمد از بزرگی سهم مصرفی مخارج که این دلیل هب عمدتاً ،کندمی

 مصرف الگوی بنابراین، مطالعه. شودمی گذاریسرمایه و اندازپس منط ی طورشود، بهنمی مصرف که ملّی درآمد از

عدم اطمینان منجر به هسا.  نیز صادیاقت و رشد کلّ  گذاریسرمایه غیرمست یم، مطالعه به صور  کلان، اقتصاد در

تبع آن کاهش قیما کااهای ای و بهگذاری و در نتیجه کاهش ت اضا برای خرید کااهای سرمایهکاهش در سرمایه

-گذارد. در سالای به جا مینتیجه نااطمینانی در اقتصاد علامتی از خود در قیما کااهای سرمایه شود و درای میسرمایه

-دهنده ی تأثیر آن بر متغیرهای کلان از جمله مصرف میین نااطمینانی وجود دارد و میزان و شد  آن نشانهایی که ا

  (.0110)جلایی و همکاران،باشد
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تبع آن ای و بهگذاری و درنتیجه کاهش ت اضا برای خرید کااهای سرمایهعدم اطمینان منجر به کاهش در سرمایه

ای به شود و در نتیجه نااطمینانی در اقتصاد علامتی از خود در قیما کااهای سرمایهیای مکاهش قیما کااهای سرمایه

ی تأثیر آن بر متغیرهای کلان از دهندهاطمینانی وجود دارد و میزان و شد  آن نشانهایی که این نادر سال گذارد.جا می

 (.0111باشد)جعفری صمیمی و امین خاکی،جمله مصرف می

 ام شده( مطالعات انج1

در این قسما ابتدا به  برای ارزیابی بهتر ی  موضوع، بررسی تح ی ا  انجام گرفته امری ازم و ضروری اسا. 

در پایان مطالعا  انجام شده  شود.مطالعا  انجام گرفته در داخل کشور وسپس به مطالعا  خارج از کشور پرداخته می

 شوند.بندی میجمع

 اخل کشورمطالعات انجام شده در د -الف

با  "دوام در اقتصاد ایرانعوامل مؤثر بر مخارج مصرفی کاای بی" ای تحا عنوان( در مطالعه0111امامی و دربانی)

دوام در به بررسی عوامل مؤثر بر مخارج مصرفی کاای بی 0111-0111های های سری زمانی برای سالاستفاده از داده

ها حکایا از آن دارد که که افزایش یافته پرداخته اسا. (VAR)رسیون برداریرو  خود رگاقتصاد ایران با استفاده از 

همچنین با افزایش شاخص کااهای بادوام به  دوام دارد.ثرو  و درآمد اثر مثبا و معناداری بر مصرف کااهای بی

 "ای تحا عنوانالعه( در مط0110یابد. اصغرپور و همکاران)دوام افزایش میمصرف کااهای بی کااهای بی دوام،

با استفاده از آمار ساانه اقتصادی برای سال  رابطه "تحلیل تجربی تأثیر مخارج دولتی بر مصرف خصوصی در ایران

استفاده رو  خود رگرسیون برداری با وقفه باخصوصی را در ایران  تأثیر مخارج دولتی بر مصرف 0111-0111های

ها حکایا از آن دارد که مخارج دولتی سرانه و تولید ناخالص یافته ادند.مورد بررسی قرار د (ARDL)های گسترده

داخلی سرانه بر مخارج مصرفی سرانه بخش خصوصی اثر مثبا دارد و فرضیه کینزی مبنی بر اثرا  مکمّل مخارج دولا 

دولتی به داری از سوی مخارج مد  و بلندمد  رابطه علی معنیشود. در کوتاهبه مصرف بخش خصوصی رد نمی

های آثار سیاسا "ای تحا عنوان( در مطالعه0112پور )محمدعلی اشرفی مخارج مصرفی بخش خصوصی وجود دارد.

( به 0111-0110های)های سری زمانی و آمار مربو  به سالبا استفاده از داده "مالی بر مصرف بخش خصوصی در ایران

عنوان متغیرهای سیاسا مالی بر مصرف خصوصی در انت الی بههای پرداخا ها ومالیا  بررسی آثار مخارج دولا،

ها حکایا از آن دارد که تمام متغیرهای مدل دارای تأثیر معناداری برمیزان مصرف بخش خصوصی یافته ایران پرداخا.

 در اقتصاد ایران اسا.

 کشور از مطالعات انجام شده در خارج -ب

رو  هم گذارد؟مخارج دولا چطور بر مصرف خصوصی اثر می"ای با عنوان( در م اله2101)0دی آلساندرو

منط ه از کشور ایتالیا میزان تأثیر مخارج دولا بر مصرف خصوصی را  21های پنل برای از داده با استفاده"انباشتگی پنل

و معنی( نشان داد که مخارج دولا اثر مثبا ECM)تصحیح خطا  نتایج حاصل از برآورد مدل مورد بررسی قرار داد.

                                                           
0 - Antonello  d’Alessandro  
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کند و منجر به افزایش تنها با افزایش درآمد قابل تصرف مخارج دولا افزایش پیدا می داری بر مصرف خصوصی دارد.

با استفاده از داده "مصرف در سایه بیکاری"ای با عنواندر م اله 0(2101کامپوس و رجییو )شود.خصوصی می مصرف

بیکاری و مصرف خانوار در طول دوران  (LC/PIH)/چرخه زندگیدر قالب مدل فرضیه درآمد دائمی های تلفی ی پنل

های اسپانیایی آنها نشان دادند که خانوادهرا در اسپانیا مورد بررسی قرار دادند.  2100-2111های رکود اقتصادی در سال

اهش مصرف این ک درصد کاهش دادند. %1مصرفشان را بیش از  درصد افزایش نرخ بیکاری %0ود با در طول دوران رک

های اسپانیایی نسبا به درآمد آینده علا اصلی این بلکه انتظارا  خانواده ارتباطی به کاهش همزمان درآمد نداشا،

 کاهش بود.

به بررسی  "ARDLاثر مخارج دولا روی مصرف خصوصی با مدل " ای با عنواندر م اله (2101)2خان و همکاران

مد  و ( در چین برای برآورد اثرا  کوتاه2101-0111های )تأثیر مخارج دولا بر مصرف خصوصی طی سال

 نتایج حاصل از مطالعه نشان داد که پرداختند. (ARDL)های توزیعیبلندمد  از رو  خود رگرسیون برداری با وقفه

تصاد های دولا ی  ابزار بسیار خوب برای ت ویا اقبنابراین هزینه های دولا بر مصرف خصوصی اثر مثبا دارد.هزینه

دار بدسا آمده که منفی و معنی 1(ECT)تصحیح خطا  و تشویق ت اضای کل در چین در طول رکود اقتصادی اسا.

 شود.دهد اقتصاد چین در پاسخ به ی  شوک خارجی با سرعا نسبتا خوبی تنظیم مینشان می

 (تصریح مدل0

برای کشور  "مصرف در سایه بیکاری"نوان ( با ع2101) "کامپوس و رجییو"یمطالعهبر گرفته از  مطالعه مدل این

( برای برآورد 0111-0111باشد که به شکل زیر تصریح شده اسا در این بررسی از اطلاعا  سری زمانی)اسپانیا می

 فرم عمومی مدل به صور  زیر اسا: مدل استفاده شده اسا.
+ + + + + + +    )10( 

 :ها در این رابطهغیرتم

= لگاریتم لگاریتم بیکاری)هزار نفر(، == لگاریتم شهرنشینی)هزارنفر(،=لگاریتم مخارج مصرفی،

گذاری داخلی)میلیارد ریال = لگاریتم سرمایه(،11ارد ریال به قمیا ثابا سال لگاریتم مخارج دولا)میلی =تورم،

آزاد سازی تجاری)مجموع صادرا  و واردا  ت سیم بر تولید ناخالص  = لگاریتم(،11به قمیا ثابا سال

شهرنشینی، بیکاری، تورم، مخارج دولا، سرمایه ،آمار و اطلاعا  مربو  به مخارج مصرفیجز اخلال.  =ε،داخلی(

( از 11شاخص آزادسازی تجاری)مجموع صادرا  و واردا / تولید ناخالص داخلی به قیما ثابا  ،گذاری داخلی

به منظور رعایا اختصار از این قسما به بعد از ذکرکلمهبان  مرکزی جمهوری اسلامی ایران گردآوری شده اسا. 

ها اسا. علائم مورد انتظار شود و هر کجا نام متغیرهای باا آمده اسا منظور لگاریتمی آناری میهای لگاریتم خودد

 متغیرها عبارتند از:

                                                           
0 - G. Campos, Ilianna  Reggio 

2 - Khalid  Khan, Chen  FEI , Muhammad  Abdul Kamal, Badar  Nadeem Ashraf. 

1 -Error Correction Term(ECT). 
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 ( نتایج برآورد1
 پذیری متغیرها بررسی ساکن( 1-9

 اجتناب رگرسیون کاذب از ارائه وسیله این به مانایی تمام متغیرها انجام شود و قبل از برآورد مدل باید آزمون

یافته صور  فولر تعمیم-وسیله آزمون دیکیها بهپذیری دادهجها بررسی برآورد مناسب مدل، آزمون ساکن گردد.

 شود،می ملاحظه اسا. همانطور که ارائه شده (0در جدول ) یافتهدیکی فولر تعمیم آزمون از حاصل گرفته اسا. نتایج

هستند. با توجه به اینکه برخی  مانا گیریتفاضل بار ی  با متغیرها ردیگ و سطح و آزادسازی تجاری در شهری جمعیا

 داد. انجام  ARDLرو  به را توان برآوردمی شوند،گیری مانا میها با یکبار تفاضلها مانا و برخی دادهداده

 (ADF) یافتهتعمیم دیکی فولرنتایج آزمون . 1جدول

علامت 

 اختصاری

با عرض 

 از مبدا

با عرض از 

 دا و روندمب

علامت 

 اختصاری

با عرض 

 از مبدا

با عرض از 

 و روند مبدا

 0.01 0.11-  21/0-** 11/0-** 

 1.02-* -------  -------- -------- 

 11.- 1.11-  11/2- 11/2- 

 11.- 0.11-  11/1-** 01/1-** 

 1.21-* 1.21-  -------- -------- 

 0.00- 2.11-  21/1-** 22/1-** 

 11.- 1.12-* 
 ------- ------- 

 -33/9با عرض از مبدا  و روند%3** مقدار بحرانی در سطح   ,13/7با عرض از مبدا %3*مقدار بحرانی در سطح  ,Eviewsافزار خروجی: نرم 

حاسبه شده مطلق م دار آماره منرخ بیکاری و مخارج دولا، قدر (برای متغیرهای نرخ تورم،0های جدول)براساس یافته

باشد و سایر پذیر بودن این متغیرها در سطح میبزرگتر اسا که بیانگر ساکن %1از قدر مطلق م دار بحرانی در سطح 

گیری گذاری داخلی و آزادسازی تجاری(، متغیرها با ی  بار تفاضلسرمایه )مصرف خصوصی، نرخ شهرنشینی، متغیرها

 باشد.ساکن می

گییذاری، تییورم، نییرخ شهرنشییینی، سییرمایه دمیید  بییین تولییید ناخییالص داخلییی،در اییین بخییش وجییود رابطییه بلن

گیییرد. ها مییورد بررسییی قییرار میبیکییاری، آزاد سییازی تجییاری و مخییارج دولییا بییا اسییتفاده از رویکییرد آزمییون کرانییه

رد شیییود وجیییود رابطیییه بلندمییید  در  اگیییر فرضییییه صیییفر 

مییی باشیید کییه از  12/01محاسییبه شییده برابییر  Fآمییاره ر  شییده اسییا. ( گییزا2شییود. نتییایج در جییدول)مییدل تایییید می

( بزرگتییر اسییا و  %11،  %11،  %11م ییداری بحرانییی ارائییه شییده توسییط پسییران و همکییاران در هییر سییه سییطح )

 خارج از آن قرار می گیرد.

 . آزمون وجود رابطه بلندمدت7جدول

F  12/01 =  F م دار آماره  
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 محاسبه شده

 طح معناداریس 01% 1% 0%

I(0)           I(1) 
11/2              21/0 

I(0)           I(1) 
12/2              1/1 

I(0)           I(1) 
11/2            01/1 

 ایینپحد باا و 

K 1=  تعداد متغیرها 

 Eviews افزارخروجی: نرم

، پردازیموجود رگرسیون کاذب به برآورد مدل میی بلندمد  میان متغیرها و عدم اطمینان از وجود رابطه س ازپ

مد  و بلندمد  در مدل مشابه هستند، نتایج برآوردهای کوتاهدهد. نتایج آزمون وجود بلندمد  را نشان می (2جدول)

مد  و بلندمد  در م دار عددی ضریب آنها اسا، بنابراین تنها تفسیر نتایج بلندمد  در زیر تنها تفاو  مدل کوتاه

داری از دهد که، حداقل سطح معنیپذیری روی جملا  پسماند نشان میهای تشخیصرده شده اسا و تمام آزمونآو

تر اسا، لذا فرض صفر رد شدنی نبوده و برقراری فروض کلاسی  )عدم وجود خود درصد بزرگ 1سطح خطای 

 شود.نظر تأیید میمورد انی( برای مدل همبستگی، شکل تبعی صحیح، نرمال بودن جملا  پسماند و وجود واریانس همس

برای بررسی ثبا  ضرایب برآورد شده و آزمون پایداری ضرایب  CUSUMQ))2 و (CUSUM)1های نتایج آزمون

ازآنجا که در هر دو آزمون آماره ها در داخل  .آورده شده اسا 0مد  و بلندمد  در طول زمان در نمودارهای کوتاه

 درصد نتایج 1 معنی داری شده و درسطح رار دارند فرض صفر مبنی بر ثبا  ضرایب پذیرفتهدرصد ق 11 فواصل اطمینان

  هستند. معتبر و اتکا قابل به دسا آمده

 CUSUMQsو  CUSUM ساختاری های ثبات: آزمون1نمودار

 

                                                           
0. Cumulative Sum of Recursive Residuals 

2. Cumulative Sum of Squares Recursive Residuals 
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شود، تمامی ضرایب مدل می انطور که دیدههم .نشان داده شده اسا (1ی بلندمد  در جدول )نتایج برآورد رابطه

هر ی  از ضرایب متغیرها تاثیر مخارج مصرفی نسبا به آن . های نظری هستندعلامتی سازگار با تئوری از نظر دار ومعنی

گذاری، آزادسازی تجاری، بیکاری، مخارج دولتی و تورم سرمایه ضرایب متغیرهای شهرنشینی، .دهدمتغیر را نشان می

 اسا بدین معنی که با ی  درصد افزایش در شهرنشینی،01/1، 01/1، 11/1، 01/1، 11/1، 10/1، 10/1تیب برابر به تر

ضریب  یابد.افزایش می01/1، 10/1، 10/1گذاری، و تورم، با فرض ثابا بودن سایر شرایط مخارج مصرفی برابر سرمایه

ی  درصد افزایش در آزادسازی تجاری، نرخ بیکاری با  اسا بدین معنی که با -01/1، -11/1متغیرهای، مخارج دولتی

منفی و در  (ECM)1ضریب جمله عدم تعادلیابد، کاهش می01/1، 11/1فرض ثابا بودن سایر مخارج مصرفی 

شوک و  شدن وارد که در صور  دهدمی نشان و اسا دارمعنی درصد 1 سطح در و اسا شده برآورد( 11/1حدود)

 الگو، متغیرهای توسط بعد دوره بلندمدتش، در مسیر از تابع مخارج مصرفی تعادل عدم از درصد 11تعادل،  از انحراف

های برقراری . در بخش پایانی جدول به آزمونگیردمی صور  با سرعا تعادل سما به حرکا و شودمی تصحیح

ز اعتبار و کارایی ازم برخورار های بلندمد  افروض کلاسی  پرداخته شده اسا تا اطمینان حاصل شود که برآورد

 باشد یا نه. می

پذیری روی جملا  پسماند، حداقل سطح های تشخیصدهد، درتمام آزمونهمانطور که نتایج جدول نشان می

شود و برقراری فروض کلاسی  )عدم وجود تر اسا؛ لذا فرض صفر رد نمیدرصد بزرگ %1داری از سطح خطایمعنی

صحیح، نرمال بودن جملا  پسماند و وجود واریانس همسانی( برای مدل موردنظر تأیید  شکل تبعی خودهمبستگی،

 شود.می

 

 

 

 

 

 

                                                           
1. Error Correction Model 
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 ARDL . نتایج برآورد مدل9جدول

Variable 
 مدتنتایج بلند  مدتنتایج کوتاه

Coefficient 

Std. Variable 
Coefficient 

Std. 

LCU(-1) 
61171/1 

(111/1) 
LUR 

21120/1 

(111/1) 

LUR 
61062/1- 

(102/1) 
LI 

30701/1 

(111/1) 

LI 
71933/1 

(119/1) 
LOPEN 

31629/1- 

(106/1) 

LOPEN 
71161/1- 

(116/1) 
LU 

19796/1- 

(127/1) 

LU 
72163/1 

(119/1) 
LG 

12311/1 

(131/1) 

LG 
76979/1 

(110/1) 
LINF 

16776/1- 

(132/1) 

LINF 
61216/1 

(110/1) 

C 
 

131067/1 

(711/1) 

C 
21109/1 

(717/1) 67-57D 
77110/1 

(133/1) 

D57-67 
0091/1 

(169/1) 
ECM(-1) 

961/1- 

(110/1) 

Serial 

Correlation 

72770/1- 
[617/1] 

Functional Form 
9119/1 

[796/1] 

Normality 
1601/7 

[996/1] 
Heteroscedasticity 

2260/1 
[169/1] 

 بیانگر مقدار بحرانی است.][)(و / Eviews افزارخروجی: نرم

 گیری ( نتیجه5

گذاری، آزادسازی تجاری، تأثیر شهرنشینی، سرمایه بررسی به هاکرانه آزمون رو  از استفاده با تح یق این

نتایج . ه اساپرداخت ایران( 0111-0111های )از داده استفاده با مصرف خصوصی بر بیکاری، مخارج دولا و تورم

دهند. می نشان و ی  صفر هایدرجه از جمعیهم را متغیرها ،(ADF)یافتهتعمیم فولر _دیکی  واحد ریشه هایآزمون

 جمعیهم روابط بررسی جها هاکرانه نیستند، آزمون دوم درجه از جمعیهم متغیرها از کدام هیچ اینکه به توجه با

 سطح معناداری در را متغیرها میان همجمعی رابطه وجود هاکرانه . نتایج آزمونگرفا قرار استفاده مورد میان متغیرها

نتایج بررسی وجود رابطه . اسا انتظار مطابق و معنادار کاملاً  %11خطا  تصحیح جمله نماید. ضریبمی تأیید 1%

 توان به صور  زیر خلاصه نمود:را میبلندمد  
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که مصرف خصوصی نسبا به آزادسازی تجاری، نرخ شهرنشینی،  شودبر اساس ضرایب به دسا آمده، نتیجه می

همچنین نتایج بدسا آمده مطابق با  باشد.داری میدارای اثر معنا گذاری داخلیمخارج دولا، تورم و سرمایه بیکاری،

ایران  برای اقتصاددار اسا و این تورم و بیکاری کاهشی و معنی شاخص آزادسازی تجاری، تئوری مورد انتظار اسا.

منجر به درآمد ملی کاهش یابد که این پدیده درآمد خانوار و درنتیجه مصرف خانوار  که وابسته به واردا  اسا،

 یتواند به رشد درآمدیم یخصوصا در دوره رکود اقتصاد یکاریب شیکاهش مصرف همزمان با افزا دهد.کاهش می

  .شودمی مصرفنوار خادر کاهش سبب   که نهایتا شودیمنجر م ندهیکمتر در آ

گذاری داخلی دارایی اثر مثبا و معنادار اسا که همسو  و سازگار با مبانی نظری مخارج دولا، شهرنشینی و سرمایه

در  شود.باشد، به عبار  دیگر فرضیه کینزی مبنی بر اثرا  مکمّل مخارج دولا به مصرف بخش خصوصی رد نمیمی

یعنی مخارج بهداشتی و  که مخارج دولا بواسطه افزایش سرمایه انسانی خانوار، توان بیان داشاتوجیه این پدیده می

تبع آن افزایش تمایل خانوار به مصرف مخارج دفاعی( منجر به افزایش درآمد خانوار و بهآموزشی، بهبود امنیا داخل)

ی سبب هجوم گسترده از طرفی در کشورهای در حال توسعه و از جمله ایران جذابیا زندگی شهر شود.خصوصی می

گردد؛ در نهایا مصرف خصوصی در جوامع شهری یخاطر افزایش ت اضا برای کااهای بخش خدماتی و به شهرها می

 یابد.  ... افزایش می

اگر  های اقتصادی دولا بستگی دارد.گذاری در کشورهای در حال توسعه تا حد زیادی به سیاساروند سرمایه

 های عمومی و پروژه های بااسری اقتصادی انجام دهد،های کلانی بر روی طرحگذاریایهدولا تصمیم بگیرد که سرم

بر های صنایع سنگین و سرمایهگذاری در پروژهاین نسبا حتی در مورد سرمایه نسبا سرمایه به تولید زیاد خواهد بود.

 نیز زیاد اسا.

مصرف دیتورم باعث کاهش قدر  خرگر عبار  دیبر مصرف خصوصی کاهنده اسا بهشاخص نرخ تورم  اثر

دارد هر چ در تورم بااتر یا مزکااها و خدما  یبعض دیصرف نظر از خر ایو  دیکنندگان شده، آنها را به کاهش خر

 .ابدییشان کاهش ممصرف جهیخانوارها و در نت دیباشد قدر  خر

 پیشنهادات -1

 گردد که:های پژوهش پیشنهاد میبراساس یافته

 ای ی آن افزایش رفاه جامعه به ترکیب مخارج مصرفی توجه ویژها برای افزایش تولید و مصرف و در نتیجهدول

 داشته باشد.

 از آنجا که متناسب با افزایش شهرنشینی  کند.گرایی ایفا میای در تمایل افراد به مصرفشهرنشینی ن ش عمده

 زمینه اشتغال شهرنشینان را در بخش تولید فراهم نماید.شود دولا بخش تولید افزایش پیدا نکرده، پیشنهاد می

تواند مانع از مهاجر  روستاییان به شهر شده و زمینه همچنین ارائه تسهیلا  و امکانا  به بخش روستایی می

 اشتغال و تولید روستاییان را فراهم آورد.

 و البته شد  آن  شود  موجب میمدمد  و هم در بلندافزایش بیکاری،کاهش مصرف خانوار را هم در کوتاه

با توجه به این موضوع پرداخا بیمه بیکاری یا هر نوع پرداخا انت الی دیگر به  در بلندمد  بیشتر اسا.
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 تواند مانع از کاهش سطح مصرف این خانوارها شود.اند میخانوارهایی که با شوک بیکاری روبرو شده

 طح مصرف در شرایط رکود اقتصادی نیز اثرگذار اسا.جلوگیری یا کاهش افا س همچنین این سیاسا در

 کنندگان را کاهش داده آنها را به کاهش خرید یا صرف نظر از خرید بعضی کااها تورم قدر  خرید مصرف

دهند رابطه تعادلی از سوی ت اضا بهم خواهد زمانی که مردم قدر  خریدشان را از دسا می دارد.وا می

ایجاد اشتغال و درآمد برای مردم  شود.ه بهم ریخته و منجر به رکود میریخا و در نتیجه بخش عرض

راهکاری اسا که علاوه بر ایجاد قدر  خرید بار تورمی نخواهد داشا و درآمدی به نسبا پایدار برای 

با توجه به شرایط حاکم بر  گذاری داخلی برمصرف خصوصی اثر مثبا دارد.سرمایه کند.مردم ایجاد می

افزایش تسهیلا  بانکی به  گذاری داخلی مانند کاهش نرخ بهره،های افزایش سرمایهجاد زمینهکشور، ای

 تواند مفید واقع شود.گذاران و ایجاد شرایط امن اقتصادی میسرمایه

 :منابع
 ایران،تحلیل تجربی تأثیر مخارج دولتی بر مصرف خصوصی در  .(0110ابراهیمی، سعید) بهزاد، سلمانی، حسین، اصغرپور،  .0

 .011-012، 0110(،1فصلنامه تح ی ا  توسعه اقتصادی،)

 . 10-12(،1و1) های مالی بر مصرف بخش خصوصی در ایران، مجله اقتصادی،(.آثار سیاسا0112محمد علی ) پور،اشرفی  .2

مدلسازی دوام در اقتصاد ایران، فصلنامه عوامل مؤثر بر مخارج مصرفی کاای بی .(0111سمن) دربانی، امامی،کریم، .1

 . 10-0111،001(، 2) 1اقتصادی،

گذاری بخش خصوصی در اقتصاد ایران، تأثیر نااطمینانی مخارج عمرانی دولا بر سرمایه (.0111لیلا) احمدی، امامی،کریم، .0

 .00-11( ،0) 1فصلنامه مدلسازی اقتصادی،

دومین همایش ملی توسعه  ر ایران،تعیین عوامل مؤثر بر مصرف خصوصی د. (0112عباس) راد،علوی انسیه؛ برخورداری، .1

 .0-02 ایران، ابرکوه، پایدار در مناطق خش  و نیمه خش ،

فصیلنامه  (،0111-0111بیرآورد تیابع مصیرف بخیش خصوصیی در اییران طیی دوره ) .(0110شیهلا) احمیدی، یدالله، رجایی، .1

 .11-11(، 1) مدیریا توسعه و تحول،

مجلیه توسیعه  ی نظری الگوی مصرف و ن یش آن در توسیعه اقتصیادی کشیور،مبان. (0111خدایار) علایی، محمدعلی؛ سیفی، .1

 .1-01(، 11)01صادرا ، 

های داخلی؛ تراز تجیاری و نیرخ های جهانی بر سطح قیمابررسی آثار افزایش قیما (.0111معصومه) فوادی، علی، نیا،طیب .1

 .010-011(، 11) صادی،ای، مجله تح ی ا  اقتارز با استفاده از ی  مدل تعادل عمومی محاسبه

گیذاری بخیش خصوصیی در بررسی اثر کسری بودجه دولا بر مصرف و سیرمایه (.0111آیا) زایر، موسوی جهرمی، یگانه، .1

 .0-01(،1) 1 های اقتصادی،فصلنامه پژوهش ایران،

ها و پژوهش ایران،های درآمدی (.آثار جهانی شدن بر شرایط رفاهی و مصرف ده 0111فرزانه) طاهری، نعما الله، موسوی، .01

 .011-021(،01)01های اقتصادی، سیاسا

 اجتمیاعی، -هیای اقتصیادیبیا تأکیید بیر فعالییا رشد وتوسعه شهرنشینی در اییران، (.0111سرو ) مهرداد، فتحی، نوابخش، .00

 1.-00(،01) 0 پژوهشی،-علمی فصلنامه جغرافیایی سرزمین،
12. Campos, Rj. Reggio, I. (2015). Consumption in the Shadow of unemployment. European Review 

78,39-54. 
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Factors affecting private consumption in Iran Borders Approach 

 

Fouzieh Ghasemi1  

 

Abstract 

Consumption as one of the key concepts of macroeconomics and economic cycle 

plays an important role in economic growth and development. Consumption is the 

most important component of total demand. Consumption pattern as one of the main 

topics of consumption theory has a special place in theories related to economic 

growth and development. Mainly because consumption expenditures account for a 

large share of national income and that part of national income that is not consumed is 

reasonably saved and invested, so the study of consumption patterns in 

macroeconomics is studied indirectly Total investment and economic growth as well. 

Consumption is economically significant. Economists believe that consumption, while 

being the ultimate goal of production and distribution, is also one of the factors 

affecting it. Also, controlling consumption in order to provide savings and investment 

opportunities will naturally lead to economic growth. Which is the main purpose of 

economic activities, has a significant impact on production and distribution and its 

instrumental role in economic policy and macroeconomic sector is significant. In 

addition to income, there are other independent factors that affect household 

consumption expenditures and cause the transfer of consumption function. Therefore, 

identifying this function can determine future economic orientations and policies in 

the field of consumption pattern reform. Obviously, familiarity with the determinants 

of consumption and the effect of consumption changes on other macro variables is 

very important and provides the necessary criteria to explain consumption behavior or 

adjust consumption in inflation or recession to policy makers. Trade Liberalization, 

Inflation, Unemployment Rates, Government Expenditures and Urbanization Rates 

Using the Annual Time Series Information of the Iranian Economy for the Time 

Period (1991-2009) and Using the Self-Regression Model with Wide Distribution 

Arrays (ARDL) Therefore, using the boundary cohesion test, the relationship between 

the above variables is examined. The results show that government spending, 

urbanization and domestic investment have a positive effect on inflation and inflation, 

unemployment and liberalization. Commerce had a negative impact on private 

consumption in the study period. Also, the error correction pattern shows the 

correction of short-term imbalances with a coefficient of -0.38, which is a good 

correction speed.  

Keyword: Private consumption, government expenditures, openness, (ARDL) 

Classification JEL :E62,E21
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 تاثیر مالیات بر توزیع درآمد در ایران

 
 محدثه رحیمی 9، مرضیه اسفندیاری*1

 

:چکیده  

ترین ابزارهای سیاسا مالی دولا در زمان رهاسازی اقتصاد از وابسته بودن به درآمدهای نفتی از مالیا  یکی از مهم

کارآمدی آن ن ش روشننی  اقتصاد م اومتی مطرح بوده و قرار گرفتن در مسیر ی جنگ وجمله تحریم اقتصادی، دوره

در فرایند توسعه کشور به خصوص بهبود شرایط توزیع درآمد دارد. بهبود نظام مالیاتی میتواند در کنار ایجاد درآمدهای 

بررسی تاثیر مالیا  ها هدف این  نوشتار  مطالعه  .تبع آن ساختار اقتصاد را اصلاح نمایدبااتر مالیاتی، ساختار مالیاتی و به

با دهد که نتایج نشان میاسا.  0111-0111بر توزیع درآمد در ایران با توجه به دادهای سری زمانی طی سال های 

 شود.یابد ودر نتیجه نابرابری درامد کمتر میمست یم ضریب جینی کاهش میهای مست یم به غیرش نسبا مالیا افزای

 حداقل مربعات معمولی  ،توزیع درآمد، ایران م، مالیات غیر مستقیم،مالیات مستقیهای کلیدی: واژه
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 مقدمه  -9

بتواند موف یا دولا بهبود در ساختار اقتصادی با ثبا ، نیازمند درآمدهای پایدار و دائمی اسا تا  هر کشوری برای

-باشند که بهها میپایدار، مالیا های بلندمد  افزایش دهد. از جمله این درآمدهای ریزی و سیاستگذاریرا در برنامه

ها و راهی برای بهبود سطح زندگی مردم در اکثر کشورهای جهان بوده و از عنوان یکی از منابع اصلی درآمدی دولا

ای را به همراه دارد ای در اقتصاد برخوردار اسا و در تخصیص منابع و توزیع درآمد نیز اثرا  بسیار عمدهجایگاه ویژه

 (.0111 )پژویان،

مد ف را مورد توجه خاصی قرار گرفته آپایین بودن سهم در برای بسیاری از کشورهای در حال توسعه، ف ر گسترده و

یافته اسا و برخی شواهد های ناشی از این مناسبا  افزایشنااطمینانی المللی مناسبا  اقتصادی،اسا با افزایش بین

تغییرا  آن وعوامل  علاقه اقتصاددانان را به موضوع توزیع درآمد، ر،های اخیی اختلاف درآمدی در دههدهندهنشان

 تشدید کرده اسا. موثر برآن،

های اسسیا های مالی،علاقه اقتصاددانان را به بررسی سیاسا ی اختلاف درآمدی،دهندههمچنین شواهد نشان

بلندمد  تشدید کرده  مد  ومجدد در کوتاه عنوان ابزار توزیعهای انت الی را بهف دان( وسیاسا مالیاتی تصاعدی )یا

 عنوان ابزار توزیع موثرند.های مالیاتی وانت الی بهاین سوال مطرح اسا که آیا سیاسا در عین حال،. اسا

گذار(، اغلب های مالیاتی و انت الی در کشورهای در حال توسعه )و در حالدر نظر گرفتن ن ش بیشتر برای سیاسا

های انت الی و توزیع در آمد، به دلیل وجود ی  رشته عوامل های تصاعدی، سیاسات ابل بین مالیا  مورد مجادله اسا.

طور معمول به علا ضعیف بودن اند که به، پیچیده شدهذار( اساگکه منحصر به کشورهای در حال توسعه )در حال

 بودن نسبا مالیا  برتولید ناخالص داخلی، اند از پایینها عبار ، این شاخصهای مالی در این کشورها اساشاخص

بردن اقلام مالیا  بر سرمایه  های غیرمست یم و محدودحاکمیا ضعیف دولا، گسترده بودن فرار مالیاتی، رجحان مالیا 

های حمایا اجتماعی. وجود این شاخص، توانایی های انت الی و سیاساو مالیا  بر ثرو ، ن ش محدود پرداخا

 0.(0111،کند )آلسینالیاتی در توزیع مجدد در آمد را دچار ابهام نسبا میهای ماسیاسا

پردازند و مخارج آموزشی و ندر  مالیا  بر درآمد میه ب اف ر که در کشورهای در حال توسعه، توجه داشته باشید

معت دند که طرف مخارج ای ، عدهشود، سهم بزرگی از بودجه را شامل میهای پرداختی انت الیبهداشتی و دیگر حساب

ترین مهم ،(0111، 1؛ هاربرگر0111و  0110، 2عنوان ابزار م دماتی توزیع درآمد در نظر گرفته شود )تانزیبودجه باید به

عنوان ابزار توزیع مجدد، باید تأمین درآمد به منظور تأمین مالی موثر مخارج خاص ف ر و دیگر ن ش سیاسا مالیاتی به

-رخنهای محدود و یافیستم مالیاتی باید دارای پایه گسترده، معاسو اجتناب از ایجاد عدالا اف ی  مخارج اساسی دولا

های ها و سیاساگذاران درباره ن ش نسبی  مالیا های پایین باشد. این نظری اساسی میان بسیاری از مح  ان و سیاسا

( اسا. با توجه به نحوه توزیع گذاردر حال) مربو  به مخارج در توزیع مجدد درآمد در کشورهای در حال توسعه

                                                           
0 Alsina 

2 Tazii 

1 Harberger 
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ی   ،های اقتصادی در کشورهای در حال توسعه )و در حال گذار(های مالی و سایر سیاسادرآمد و ن ش سیاسا

 آید:سلسله سؤاا  پیش می

وزیع مجدد های انت الی در تشود؟ ن ش مالیا ، پرداخاآیا توزیع مجدد در آمدها در این کشورها نابرابرتر می

های با کیفیا باا در کشورهای در حال توسعه، از جمله ایران مانع از چیسا؟ متاسفانه، محدودیا در دسترسی به داده

 اند.مطالعا  در زمینه تغییرا  بلندمد  را محدود کرده ارائه تحلیلی محکم برای پاسخ به این سؤاا  اسا و

این  پردازد.می 0111تا 0111ران طی سال های یزیع مجدد درآمد ایران  در ااین مطالعه به بررسی اثر مالیا  ها بر تو

 0111تا 0111م اله در چهار بخش تدوین شده اسا: بخش نخسا، به بررسی روند توزیع درآمد در کشور در دوره 

گردد ان میبخش سوم پیشینه پژوهش بیپردازد. بخش دوم، اختصاص به مروری بر ادبیا  موضوع پژوهش دارد. در می

-و ارائه نتایج الگوی تخمین زده شده می OLSبه ارائه الگوی اقتصادسنجی و تخمین آن به رو  در بخش چهارم 

 شود.پیشنهادا  ارائه می پردازیم. در بخش پایانی نیز نتیجه این پژوهش  و

 پیشینه پژوهش و مبانی نظری-1

ی و تلا  در جها تح ق رشد اقتصاد و توزیع عادانه های اقتصاددر هر نظام اقتصادی گستر  و تنوع فعالیا

امروزه . (0110درآمد، پرداخا و دریافا مالیا  را به مساله مهم و تاثیرگذار تبدیل کرده اسا )فرامرزی و همکاران،

یل به اند و همواره در ناجتماعی پی برده –ها به پیامدهای نامطلوب افزایش نابرابری در ابعاد اقتصادی تمامی دولا

نمایند. در این عدالا اجتماعی و فراهم نمودن اسباب توزیع درآمد، در جها کسب حداکثر رفاه اجتماعی تلا  می

 .(0110راستا، مالیا  یکی از ابزارهای سیاستی مؤثر در برقراری تعدیل نابرابری درآمد اسا )خانزادی و دیگران،

 بررسی تغییرات توزیع درآمد  -1-9

الگوی توزیع  های مفهومی وعملی اسا.آمد وآثار توزیعی مالیا  موضوع بسیار ی از بررسیتحلیل توزیع در

( وضعیا خانوادگی فرد )زادگاه خانوادگی(؛ 0گیرد: )درآمد در هر جامعه تحا تأثیر پنج دسته عوامل زیر شکل می

( عوامل تصادفی 1شخصی؛ و ) ( کوشش و فعالیا0( خصایص ارثی؛ )1( وضعیا اجتماعی فرد )زادگاه اجتماعی(؛ )2)

 .(0110)عظیمی 

ید و در نتیجه این ترکیب، الگوی توزیع آای از عوامل فوق در جامعه حاصل میدر هر دوره زمانی، ترکیب ویژه

یابد. وضعیا ایران از نظر تأثیر عوامل فوق بر الگوی توزیع درآمد در جها ایجاد تعادل یا عدم تعادل بیشتر تغییر می

 ه قرار گیرد:طالعباید در پنج دوره جداگانه مورد م 0111تا  0111های ر سالدرآمد د

 0111ی  11دوره اول 

 0110ی  11دوره دوم 

 0111ی  11دوره سوم 

 0111ی  11دوره چهارم 

 0110 -10دوره پنجم 

  0112 - 11دوره ششم
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در فرایند توسعه کشور، استراتژی  ، نظر به این که استراتژی انتخاب شده0111ی  11های در دوره اول یعنی سال

وامل تر درآمد در مراحل اولیه و برخورد با مسأله تولید سرانه در مراحل بعدی بود، به استثنای عمتکی بر توزیع متعادل

 .(0110 ،مانده همگی در جها تشدید تعادل در الگوی توزیع درآمد عمل کردند )عظیمیارثی، چهار دسته عوامل باقی

ها بهتر دهد که وضعیا توزیع درآمد در این سالهای توزیع درآمد از جمله ضریب جینی نشان میخصبررسی شا و

 شده اسا.

هایی که کشور درگیر جنگ تحمیلی بود و مسئوان برای تأمین سال، 0110ی  11در دوره دوم، یعنی سال های 

کردند. دراین دوره ضریب جینی مردم استفاده مینیازهای اساسی مردم، از توزیع کوپنی مواد غذایی ضروری میان تمام 

صور  عمده روند کاهشی داشته اسا. براین ترین شاخص توزیع درآمد، تغییر محسوسی نداشته و بهعنوان اصلیبه

دهنده تغییر اندکی اسا. رسیده اسا که نشان 0111در سال  1.0201به  0111در سال  1.0210اساس، ضریب جینی از 

درصد در سال  01.11درصد ف یرترین جامعه  01درصد پردرآمدترین به  01ن دوره تاریخی، نسبا هزینه همچنین درای

دهد که شکاف میان کم رسیده اسا. این نسبا نشان می 01.21به  0111بوده اسا که این نسبا در سال  0111

دوره دلیل اصلی ثابا ماندن و در برخی ها کمتر شده اسا. همانگونه که اشاره شد دراین ها و پردرآمدتریندرآمدترین

 .ها بهبود نسبی، توزیع کوپنی اقلام خوراکی مردم بوده اسا که بدون هیچگونه تبعیضی صور  گرفته اسااز شاخص

-نظر به این که مشکلا  جنگ تحمیلی، تورم، کاهش درآمدهای ارزی و رکود تولید شد  یافا، دولا و سیاسا

-های موضعی ی موردی برای حل و فصل مسائل روزمره تمایل داشتند. به نظر میگذاریاساگذاران اجرایی عملاً به سی

های اقتصادی ی اجتماعی حاکم نبوده اسا. توزیع گذاریرسد که طی این دوران در عمل استراتژی مشخصی بر سیاسا

به سال های قبل از این دوره، در جها تر نسبا ها به دلیل کاهش تولید سرانه و الگوی توزیع نامتعادلدرآمد در این سال

 .(0110ایجاد عدم تعادل بیشتر حرکا کرده اسا)عظیمی، 

دلیل اختصاص درآمدهای که جنگ تحمیلی به پایان رسیده اسا، به، 0111ی  11های در دوره سوم، یعنی سال

گشا درآمد بخشی از های آسیب دیده کشور در اثر هشا سال جنگ و همچنین بازکشور برای بازسازی زیرساخا

افراد جامعه که در دوره جنگ درآمدهای خود را از دسا داده بودند، دوباره شاهد افزایش ضریب جینی و بدترشدن 

پس از پایان  این دوره زمانی نابرابرتر شده اسا. عبار  دیگر توزیع درآمد درهای توزیع درآمد هستیم. بهسایر شاخص

های تعدیل ساختاری را تجدید نمود. این ید خارجی و داخلی، ایران سیاساجنگ تحمیلی، تحا تأثیر فضای جد

-زدایی، خصوصیهایی مانند م ررا ای از اصلاحا  اقتصادی را طرح نمود. سیاسا، دامنه متنوع وگستردههاسیاسا

ها ترین آنمهم های انت الی و تلا  جها کاهش حجم دولا برخی ازسازی، آزادسازی بازارهای مالی، ت لیل پرداخا

 باشد.می

از ویژگی این سیاسا ها انت ال تأکیدا  سیاستی، از برابری به کارایی و رشد اقتصادی بوده اسا. محاسبه شاخص 

ها بدتر شده دهد که وضعیا توزیع درآمد در این سالنشان می 0111تا  0111اتکینسون برای سال های 

 .(0112اسا)یوسفی،

رسد به بار نشستن های تعدیل هم چنان ادامه یافا؛ اما به نظر میسیاسا 0111ی  11هایال، یعنی سدر دوره چهارم

های گذشته، ثبا  اقتصادی )البته به طور نسبی( و افزایش بهای نفا در کاهش عدم های دورهنتایج برخی از سیاسا
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دهد نابرابری توزیع ب جینی نشان میاند. به طوری که بررسی شاخص ضریتعادل توزیع درآمد در این دوره مؤثر بوده

 ها تا حدودی کاهش یافته اسا.درآمد در این سال

دهد، نشان می 0110تا  0110های ها را در فاصله سالپنجمین دوره زمانی مورد بررسی که تغییرا  شاخص در

ا که یارانه ن دی را هاسترین دلیل آن اجرای طرح هدفمندی یارانهرسیده اسا که اصلی 1.01ضریب جینی به زیر

ا این طرح های درآمدی جامعه بواقع میزان درآمد تمام ده  صور  مساوی میان اکثریا ایرانیان توزیع کرد. دربه

کاهش  0110در سال  1.1111به  0110در سال  1.0201یافته اسا. بنابراین، ضریب جینی از صور  یکسانی افزایشبه

 01.11به  0110 در سال 01.01درصد ف یرترین از  01درصد پردرآمدترین به  01نه یافته اسا. درهمین دوره نسبا هزی

 این زمینه اسا. دهنده تغییر قابل توجهی دریافته اسا که نشانکاهش 0110در سال 

های توزیع درآمد هستیم. شاهد افا و خیز شاخص 0111تا  0112ششمین دوره مورد بررسی یعنی فاصله زمانی  در

ها و بدترشدن آنها هستیم، در سال پایانی دوباره این های ابتدایی این دوره شاهد افزایش شاخصسال در درحالی که

 یافته اسا.ها بهبودشاخص

سال مورد بررسی به ثبا رسیده اسا. دراین  11کمترین ضریب جینی در  0112نخستین سال این دوره یعنی سال  در

با افزایش همراه بوده اسا  0111تا  0112ا روند کلی ضریب جینی از سال رسیده اسا. ام 1.1111سال این ضریب به 

درصد کم درآمدترین جمعیا در  21روند کاهشی به خود گرفته اسا. با این حال سهم هزینه  0111که دوباره در سال 

درصد در  1.11طوری که این نسبا درکل کشور از روند کاهشی داشته اسا به 0111تا  0112هزینه کل کشور در سال 

درصد پردرآمدترین جمعیا در  21رسیده اسا. ازسوی دیگر سهم هزینه  0111درصد در سال  1.11به  0112سال 

 0111درصد در سال  01.11به  0112درصد در سال  00.12هزینه کل کشور روند افزایشی داشته اسا. این سهم از 

 اند.تر شدهدرآمدترها ف یرتر و پردرآمدها غنیه در این دوره کمدهنده این اسا کها نشان افزایش یافته اسا. این نسبا

های های توزیع درآمد درم ایسه با سال، شرایط تغییر کرده اسا و شاخص0111اما همانگونه که اشاره شد در سال 

 1.11به  0111درصد کم درآمدترین جمعیا در هزینه کل در سال  21طوری که سهم هزینه قبل بهبود یافته اسا. به

درصد  01.01این سال به  درصد پردرآمدترین جمعیا در هزینه کل در 21درصد افزایش یافته اسا و سهم هزینه 

در سال  01.11درصد کم درآمدترین از  01درصد پردرآمدترین به  01سهم هزینه  0112کاهش یافته اسا. درسال 

درصد کاهش یافته  01.11این نسبا به  0111ه در سال افزایش یافته اسا. ولی دوبار 0111در سال  00.01به  0112

 های توزیع درآمد دراین سال اسا.اسا که نشان دهنده بهبود نسبی تمام شاخص

ها و نهادهای های ن دی و کاایی دولا در قالب سازمانترین دلیل بهبود توزیع درآمد در سال گذشته، کم اصلی

دهد که کم  ساانه دولا به سه ده  پایین ها نشان میسا. بررسیهای پایین درآمدی بوده ادولتی به ده 

بوده  0111های سال برابر کم  1.1مناطق روستایی  برابر و در 2.1مناطق شهری  در 0111درآمدی جامعه در سال 

دی بر افزایش یارانه ن های اخیر دولا برای حمایا از اقشار کم درآمد جامعه، علاوهاسا. گفتنی اسا درسال

های های پایین درآمدی که عمده آنها تحا پوشش نهادهای حمایتی مانند کمیته امداد و بهزیستی هستند، کم ده 

ها در سال دلیل اجرای هدفمندی یارانهبه 0111ای برای آنها درنظرگرفته اسا. بدین ترتیب پس از آن که در سال ویژه
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ه به باای آن بازگشته بود، در سال گذشته ی  بار دیگر این ضریب رسیده بود و دوبار 1.01ضریب جینی به زیر  0111

 رفته اسا. 1.01به زیر

 ها نقش مالیات-1-1

ترین نوع از توزیع درآمد اسا. توزیع توزیع درآمدهای بازار یکی از مهمهای متعددی دارد. توزیع درآمد حالا

های انت الی آمد قابل تصرف را بیه هیمراه پرداخادرآمد قابل تصرف نوع دیگر آن اسا. شخص می تواند توزیع در

تواند تحلیل توزیع درآمد قابل تر از آن شخص می، در نظر بگیرد. وسیع، خدما  بهداشتیخاص دولا مانند آموز 

تصرف را به همراه همه خدما  دولتی شامل دفاع، قضاو  و خدما  زیربنایی در نظر بگیرد. در ی  کشور که م یاس 

طور تواند به، این معیار آخر از توزیع درآمد میشودهای بهداشتی رایگان ارائه میاز آموز  عمومی و مراقبا بزرگی

، توزیع درآمد اساسی با درآمد قابل تصرف تفاو  داشته باشد. حتی در ی  کشور که ن ش بازار ن شی غالب اسا

  .(0110داشته باشد )داوودی وهمکاران ، طور اساسی تفاو تواند بهبراساس معیارهای اول و آخر می

گذارند. این عوامل شامل ترزیع فیزیکی، مالی و عوامل بسیاری بر توزیع درآمد بازار و درآمد قابل تصرف تأثیر می

مد  ها و انت اا  در کوتاهمالیا  های رسمی و غیررسمی اسا. اثرها و بنگاهسرمایه انسانی، میزان بازگشا این سرمایه

توانند در طول زمان نیز بر توزیع درآمد بازار اثر ین درآمد بازار و درآمد قابل تصرف متفاو  اسا، اما آنها میب

تواند موجب خارج شدن ر تلا  کاری افراد مؤثر باشند. نرخ مالیاتی خیلی باا میبتوانند ها میبگذارند. برخی از مالیا 

 .(0110از کشور شود)داوودی و همکاران، های اقتصادی از بخش رسمی یا حتی فعالیا

ادی کشورها ایفا  های تعدیل در زمینه توسعه مالی ن ش مهمی در تثبیا اقتصدر اقتصاد رو به رشد، اجرای سیاسا

ترین درآمدهای بخش دولتی ها اشاره نمود که یکی از مهمترین و مناسبتوان به ن ش مالیا باره میکند. در اینمی

. به طوریکه از ی  طرف منبع درآمد های مالیاتی در اقتصاد از کارکردهای متفاوتی برخوردار اساسیاسااسا. اتخاذ 

پور و سیفیگردد )دولا و از طرف دیگر سیاستی جها تصحیح خطای بازار و ابزار بهبود توزیع درآمد محسوب می

یستم مالیاتی وضع شده در اقتصاد از لحاظ مست یم و غیر ، البته اثر مالیا  بر توزیع درآمد به نوع س(021: 0111،رضایی

ها ها بستگی دارد. در اغلب کشورها مالیا  مست یم شامل مالیا  بر درآمد اشخاص، ثرو  و شرکامست یم بودن مالیا 

های تصاعدی بر درآمد پس از سطوح معاف شده معین اعمال اسا و مالیا  بر درآمد اشخاص ح ی ی به صور  نرخ

آمد اسا و با اصل پرداخا  -، این نوع مالیا  در جها هدف توزیع مجدد (021 :0111پور و رضایی، شود )سیفییم

 مطاب ا دارد. 

طلوب هرگونه سیاسا مالی، توجه داشتن به چگونگی مبنابراین ازمه فراهم آوردن بستر مناسب برای اثرگذاری 

ها، مناطق و بر توزیع درآمد بستگی به توزیع این مخارج بین بخش های دولتیاجرای آن اسا. به طوریکه اثر هزینه

-ای بر روی بهداشا و آموز  از طریق ارت ا  سطح بهرههای درآمدی دارد زیرا انجام این گونه مخارج سرمایهگروه

از طریق های )اجتماعی( دولا وری نیروی کار بر وضعیا توزیع درآمد آثار مساعدی دارد. به عبار  دیگر هزینه

 (.0111تواند به ت لیل نابرابری کم  کند )ابونوری و همکاران ، افزایش ظرفیا درآمدی اشخاص و خانوارها می

 های مستقیم و غیرمستقیم و خصوصـیات نظـام مالیـاتی در اقتصاد ایران بررسی روند مالیات -1-1
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یافتگی بیه سیطح توسعه GDPمالیاتی به  مطالعه سیستم مالیاتی در کشورهای مختلف نشان میدهد نسبا درآمد

نسبا به کشورهای در حال توسعه  GDPازیافته، سهم درآمدهای مالیاتی کشورها بستگی دارد. در کشورهای توسعه

آوری مالییا ، تغییر ساختار پایه مالیاتی و دیگر عوامل بیشتر اسا که این میتواند ناشی از افزایش کارایی در جمع

اسی باشد. این نسبا برای اوایل دهیه اول قیرن بیسا و یکم درکشورهای با درآمدهای باا به طور متوسط اقتصادی و سی

درصد اسا، درحالی که این نسبا برای ایران در  01و 01درصد و کشورهای بیا درآمید متوسیط و پایین به ترتیب 11

آمد پایین نیز بسیار کمتر اسا. وابستگی درصید اسا که حتی نسبا به کشورهای با در 1/1ایین دوره زمیانی 

یافتگی کشورها بستگی دارد. کشورهای درحال توسعه سهم درآمدهای مالییاتی بیه نوع مالیا  نیز، به سطح توسعه

یافتیه کمتیرین وابسیتگی را بیه ایین مالییا  دارنید. بیشیتری از مالیا  را از مالیا  غیرمست یم وکشورهای توسعه

درصد از  11و 12یافته به ترتیب کمتر توسعه یافته ونشان میدهد که در کشورهای توسعه (GFSرائه شده در)آمارهای ا

های مست یم از کیل درآمدهای مالیاتی در دهد. سهم مالیا های غیرمست یم تشکیل میدرآمد مالیاتی را مالیا 

یا. از داییل اصلی برای اتکای بیشتر کشورهای درصد اس 21و 11یافته و در حال توسعه به ترتیب کشورهای توسعه

های غیرمست یم، میتوان به موارد زییر اشیاره کرد: اواً در کشورهای در حال توسعه به دلیل سطح درحال توسعه به مالیا 

لا آوری درآمد مالیاتی دودرآمد پایین، پایه مالیاتی کوچ  اسا لیذا مالییا  غیرمست یم رو  آسانتری برای جمع

آوری مالییا  در کشورهای در حال توسعه ضعیف اسا. ثالثاً، فرار مالیاتی در کشورهای اسا. ثانیاً، کارایی جمیع

درحال توسعه باا اسیا زییرا در این کشورها، بخش اقتصادی غیررسمی که نسبا به بخش رسمی بزرگتراسیا، از 

های غیرمست یم ازکل درآمیدهای مالییاتی بیشیتر از م مالیا کند. لذا در این کشورها سهپرداخیا مالییا  امتناع می

 .(0110 ،پورهای مست یم اسا )سیفیسیهم مالیا 

اند، مورد اشاره قرار هایی که آثار مالیا  بر توزیع درآمد را بررسی کردهدر این قسما به اختصار برخی از پژوهش

 دهیم:می

ح لاهای استانی در ایران و ارائه پیشنهادهایی جها اصیری مالیا پذدر بررسی توجیه"( 0111جمشید ) پژویان،

مؤثرترین ابزار در جها اجرای  های آن،بیان نمود که سیستم مالیا  محلی به علا کارایی و مزیا"سیستم مالیاتی

-ن استانهای اقتصادی خاص در منط ه مشخص، انت ال صنایع بیمهاجر  و جابجایی جمعیا، افزایش تمایل در فعالیا

نبود برنامه آمایش  -  در طراحی مالیا  محلی در ایران ساختار موجود نظام مالیاتی لاهای مختلف اسا. از جمله مشک

های اصلی عدم شفافیا سیاستی و استراتژی-نبود اطلاعا  و آمار مرتبط برای طراحی سیستم مالیا  محلی  -سرزمین 

 باشد.دولا می

-ها، نتیجهبا عنوان اثر برخی از متغیرهای اقتصادی کلان بر توزیع درآمد با تأکید بر یارانهای ( در م اله0111اسلامی)

-11کند که افزایش متغیرهای اشیتغال، مالییا  مسیت یم سیرانه و یارانیه سیرانه کااهای اساسی طی دوره گیری می

داخلی سرانه و نرخ تورم موجب افزایش  باعث کاهش نابرابری، و افزایش متغیرهایی نظیر تولیید ناخیالص ،0112

 نابرابری طی دوره مذکور شده اسا.
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های اقتصادی سیازی اثیرا  سیاساسنجی به شیبیهای با استفاده از مدل اقتصاد کلاندر م اله (0111داوودی و براتی)

دهد که سیاسا افزایش یسیازی نشیان ماند. نتیایج شیبیهپرداخته ،0111تا  0112های برتوزیع درآمد برای سال

 درآمدهای دولا)درآمدهای نفتی و مالیاتی دولا( منجر به کاهش نابرابری میشود.

های مالی دولا بر توزیع درآمد در ایران نشان دادند بررسی تاثیر سیاسا ( پس از0111عصاری آرانی و همکاران )

های مختلف، متفاو  اسا. به طوری در بین چندک ، بلکههای مالی دولا بر ضریب جینی ثابا نبودهکه تأثیر سیاسا

 . دار اساهای باایی کاملا معنیدار و در چندکهای پایینی تأثیر معنیکه در چندک

-2111کشور در حال توسعه طی دوره  12( با بررسی عوامل موثر بر توزیع درآمد در 0111صباحی و همکاران )

وری نیروی شود و رشد بهرهاقتصادی موجب نابرابرتر شدن توزیع درآمد می، افزایش تورم و رشد دریافتند که 0111

 بخشد.کار، درآمد مالیاتی و مخارج مصرفی دولا توزیع درآمد را بهبود می

 "یع درآمد در ایرانبررسی تأثیر تمرکززدایی مالی بر ف ر و توز"نامه ارشد خود با عنوان پایان ( در0110جوکار )

های پانلی در بازهی های ایران با استفاده از رویکرد دادهمالی را بر ف ر و نابرابری درآمد در استان تأثیر تمرکززدایی

های نسبا سرشمار، شکاف و شد  ف ر ( مورد ارزیابی قرار میدهد. برای این منظور از شاخص0:0111-0111: 0زمانی )

ها و برای تخمین ضرایب الگوها از رو  رآمد استانگیری میزان ف ر و شاخص ضریب جینی برای توزیع دبرای اندازه

استفاده شده اسا. نتایج نشان میدهد، تمرکززدایی درآمدی در  (FM-CUPبروزرسانی مکرر و کاملاً تعدیل شده )

شود. همینطور تمرکززدایی درازمد  باعث کاهش ف ر در ایران و تمرکززدایی مخارج باعث افزایش ف ر در ایران می

جنبه درآمدی تأثیر منفی بر نابرابری درآمد دارد و در درازمد  باعث کاهش نابرابری درآمد در ایران میشود، مالی از 

ولی از بعد مخارج اثر تمرکززدایی مالی بر نابرابری درآمد مثبا و در درازمد  موجب بدتر شدن توزیع درآمد در 

 ایران میشود.

با استفاده از  "تواند نابرابری را کاهش دهد؟می های ایالتیمجدد مالیا  آیا توزیع"ای به نام در م اله (2111)0لیق 

اثرا  تغییرا  سیاسا مالیاتی بر روی  0110تا2001های سازی توزیع مجدد مالیا  در ایالا متحده از سالشاخص شبیه

لیا  بازتوزیعی در دوره جاری طور مثبا در ارتبا  با مادهد که نابرابری بهضریب جینی را بررسی کرد. نتایج نشان می

 شود بر توزیع دستمزدها اثر ندارد.هایی که بر ثروتمندان و یا بر ف را وضع میبوده و هیچ ی  از مالیا 

اند که ( تأثیر سیاسا مالی روی توزیع درآمد و ف ر در کشور اندونزی را بررسی کرده و نتیجه گرفته2111)2داموری 

  .معناداری روی توزیع درآمد مؤثر بوده اسا سیاسا انبساطی مالی به طور

نشان داده اسا در کشورهای در حال توسعه، مالیا  درآمد،  (2111) 1در توزیع مجدد از طریق مالیا ، ریچارد برد

توان از های اجرایی و سیاسی اجرای سیستم مالیا  تصاعدی بااسا و بنابراین نمیناقص و غیرتصاعدی اسا و هزینه

ای در جها منافع های هزینهم برای بهبود توزیع درآمد استفاده کرد. وی ت ویا مالیا  بر مصرف و سیاسااین سیست

 .کندهای جایگزین جها کاهش ف ر و نابرابری معرفی میف را را از رو 

                                                           
0 Legh 

2 Damouri 

1 Bird  



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

011 

 

های ا و پرداخاهاثر توزیعی مالیا  ای با عنوان بررسی نابرابری درآمد و( در م اله2102و همکاران ) 0کوان کامینادا

های فاصله بین غنی و ف یر در طی دهه OECDدارد که در اکثر کشورهای بیان می OECDکشور عضو  01انت الی در 

 دهد که در بیشتر کشورها، میزان توزیع مجدد نیز افزایش یافته اسا.گذشته شدیدتر شده اسا. نتایج نشان می

ها و مخارج عمومی را بر نابرابری و ف ر در ای، تأثیر مالیا م ایسهبا ی  مطالعه  (2100)2لوستیگ، پسینو و اسکا 

های انت الی ن دی، های مست یم و پرداخااند. نتایج نشان میدهد مالیا تین بررسی کردهمریکای اآبرخی کشورهای 

مخارج عمومی در صور   های انت الی بهنابرابری و ف ر را در آرژانتین، برزیل و اروگوئه کاهش میدهد. پرداخا

 .دهدهای ن دی کاهش میآموز  و بهداشا، نابرابری و ف ر را در همه کشورهای مورد مطالعه بیشتر از پرداخا

را طی   (BRICS) کشور شامل کشورهای 11(عوامل مؤثر بر توزیع درآمد در چین و  2101)1کارو -چوی  و کورا

اند. نتایج بررسی آنها حاکی از تأیید فرضیه ی مورد مطالعه قرار دادهبا استفاده از تکنی  متغیر ابزار 0111-2101دوره 

ها اثر متضادی بر توزیع درآمد در چین دارند. در های دولا و مالیا کوزنتس در کشورهای مورد بررسی اسا. هزینه

دهند. همچنین اثرا  ها توزیع درآمد را بهبود میهای دولا اثر منفی بر توزیع درآمد دارد، مالیا حالی که هزینه

 .های مالی در چین قویتر از سایر کشورهای مورد بررسی اسابازتوزیعی سیاسا

اند. این م اله، با توجه به افزایش چشمگیر ( ایاا  متحده امریکا را مورد بررسی قرار داده2101و همکاران ) 0کوپر

های های ایالتی و سپس به بررسی مالیا حلیل مالیا ، ابتدا به تجزیه و ت0111نابرابری درآمد ایاا  متحده از سال 

نماید. در رویکرد اول، نابرابری قبل از مالیا  و پس از مالیا  در پردازد و از دو رویکرد تجربی استفاده میفدرال می

ل زمان های نابرابری در طوکرد دوم، برآوردبه صور  م طعی برآورد شده و در روی ایالا و ناحیه کلمبیا 01سراسر 

دهد که در های مالیاتی محاسبه شده اسا. نتایج حاصل از رو  اول نشان میبرای دسترسی به ارزیابی اثرا  سیاسا

ای کاهش میدهد. نتایج حاصل از رویکرد تجربی دوم ها اعمال مالیا  نابرابری درآمد را بطور قابل مالحظهتمام ایالا

این  یافته و دو سوم ازافزایش 2100و  0110های نابرابری درآمد بین سال ها بر کاهشدهد که تاثیر مالیا نشان می

 .های ایالتی اساافزایش به دلیل قانون مالیا  فدرال و ی  سوم باقی مانده با توجه به مالیا 

و  ی خود تحا عنوان تأثیر مالیا  بر توزیع درآمد: تحلیلی برای ترکیهلعهادر مط (2101)1توزون 'حیروللاهوگلو

کند توزیع برابر درآمد برای صلح اجتماعی و ثبا  اقتصادی مهم اسا. این در بیان می OECDسایر کشورهای منتخب 

ها با مداخله با ابزارهای مختلف سعی در شود و دولاطور مساوی توزیع نمیلی اسا که درآمد در هیچ کشوری بهحا

ری ها برای کنترل نابرابترین راه  ابزار اقتصادی، مالیا  یکی از مست یمعنوان یترین توزیع درآمد دارند. بهارائه عادانه

این پژوهش با هدف بررسی تأثیر مالیا  بر توزیع درآمد انجام شده اسا. در این  مد  اسا.و کاهش ف ر در کوتاه

ینی در ترکیه و سایر زمینه، تا چه اندازه تغییر در سهم درآمدهای مالیاتی کل در تولید ناخالص داخلی بر ضریب ج

شده )تأخیر رگرسیون توزیع ARDLبا استفاده از مدل پانل  2101و  2112های بین سال OECDکشورهای منتخب 

                                                           
0 Caminda 

2 Lustig, Pessino, Scott 
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شود. در نتیجه تجزیه و تحلیل، این نتیجه حاصل می شود که افزایش سهم درآمدهای مالیاتی در خودکار( تحلیل می

 دهد.کاهش می 1.01تولید ناخالص داخلی، شاخص جینی را 

 تحقیقشناسی روش-1

 در این مطالعه اثر مطالعا  تجربی انجام شده در زمینه توزیع درامد وعوامل موثر برآن، باتوجه به مبانی نظری و

نام در نرخ ثبا شهرنشینی، مد در کنار سایر عوامل همچون نسبا مالیا  بر تولید ناخالص داخلی،آمالیا  برتوزیع در

ی بان  ها نیز شامل گزار  ساانههوری دادآمنبع جمع گیرد.نرخ تورم مورد بررسی قرار می و مدارس متوسطه،

جها برآورد  باشد.می 0111الی  0111های های بان  جهانی مربو  به سالههمچنین داد مرکز آمار ایران و مرکزی،

 استفاده شد. Eviews6افزار وتحلیل ضرایب متغیرها نیز از نرم

 ی تأثیر عوامل مذکور بر توزیع درآمد از متغیرهای زیر استفاده شده اسا:برای بررس

GINI ضریب جینی : 

NTAX)نسبا مالیا  مست یم به مالیا  غیر مست یم )درصد : 

NGDP: ( یم به تولید ناخالص داخلی )درصدنسبا مالیا  مست 

UN: ( شهرنشینی)درصد 

INF)نرخ تورم )درصد : 

SCHرس متوسطه )درصد(نام در مدا: نرخ ثبا 

 .( معرفی میگردد0ی )و فرم کلی مدل تخمین شاخص توزیع درآمد بر اساس متغییرهای معرفی شده به صور  رابطه

(1)  SCH) INF UN, NGDP, NTAX,  GINI=F( 
ه طبق رابط از مدل زیر برای تخمین ضرایب استفاده شد. وری دادهای سری زمانی مرتبط،آدر این مطالعه پس از جمع

(2  ) 
 UN   +  IN+  SCH +       NTAX+  +   +    )2( 

 های تحقیق یافته-0

در این پژوهش برای  یرهابررسی مانایی متغی برای قبل از برآورد مدل ابتدا باید مانایی تمامی متغیرها بررسی شود و 

های استفاده شده که یافته 2پرون فلیپس و ( وADF) 0یافتهبررسی ایستایی متغیرهای پژوهش از آزمون دیکی فولرتعمیم

معنادار باشد فرض صفر % 11ها هرگاه ارز  احتمال در سطحدر این آزمون. گزار  شده اسا 2و 0ها در جدول آن

 شود.اسا پذیرفته نمی کند متغیر ناماناکه بیان می

 نتایج آزمون مانایی دیکی فولر -1جدول

 نتیجه  احتمال  نام متغیر 

GINI 0.0000 مانا 

                                                           
0 Dickey Fuller 

2 Philips-perron 
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NTAX 0.0000 مانا 

NGDP 0.0000 مانا 

UN 0.001 مانا 

INF 0.0010 مانا 

SCH 0.040 مانا 

 ماخذ: محاسبات تحقیق

 پرون–نتایج آزمون مانایی فلیپس  -7جدول 

 نتیجه  احتمال  ر نام متغیی

GINI 0.0000 مانا 

NTAX 0.0000 مانا 

NGDP 0.0000 مانا 

UN 0.0004 مانا 

INF 0.0000 مانا  

SCH 0.040 مانا 

 ماخذ: محاسبات تحقیق

 .نتایج برآورد تخمین مدل  به رو  حداقل مربعا  معمولی نشان داده شده اسا 1در جدول 

 نتایج تخمین مدل -9جدول 

Prob t-Statistic Std.Error Coefficient Variable 

0022 .0 292488. 3- 014301. 0 047087 .0- NTAX 

0518 .0 464115. 1- 191047. 0 0279715 .0- NGDP 

0000 .0 46020. 8 046765. 0 0563046. 0 UN 

0059 .0 929535. 2 078909. 0 0231168. 0 INF 

000 .0 164492. 5- 065496. 0 0338252. 0- SCH 

 ماخذ: محاسبات تحقیق

 :شود کهباتوجه به نتایج تخمین مشاهده می

 معنادار بوده به طوری که ی  درصد نسبا  مالیا  مست یم بر مالیا  غیرمست یم بر ضریب جینی منفی و تاثیر

اهش  در درصد ک 1.  10افزایش در نسبا مالیا  مست یم بر مالیا  غیرمست یم به شر  ثابا بودن سایر متغیرها باعث 

ا در نتیجه ب های سنجش نابرابری درآمدی اساخصضریب جینی یکی از شا گردد. از آن جا کهضریب جینی  می

 شود.در نتیجه نابرابری درامد کمتر می یابد ومست یم ضریب جینی کاهش میهای مست یم وغیرافزایش مالیا 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

002 

 

معنادار بوده به طوری که ی   ریب جینی منفی وتاثیر نسبا مالیا  مست یم به تولید ناخالص داخلی بر روی ض

درصد  1.  12به شر  ثابا بودن سایر متغیرها باعث ا  مست یم به تولید ناخالص داخلیدرصد افزایش در نسبا مالی

 .گرددکاهش در ضریب جینی می

که ی  درصد معنادار اسا به طوری  دهد تاثیر شهرنشینی بر ضریب جینی مثبا وهمانطور که نتایج نشان می

 شود.درصد افزایش در ضریب جینی می 1.  10افزایش در شهرنشینی به فرض ثابا بودن سایر متغییرها باعث 

معنادار بوده به طوری که ی  درصد افزایش درنرخ تورم  به شر  ثابا  یب جینی مثبا وربر ض تاثیر نرخ تورم

 گردد. ینی میدرصد افزایش در ضریب ج 1.  12بودن سایر متغیر ها باعث 

معنادار بوده به طوری که ی  درصد افزایش در نرخ  بر رشد اقتصادی منفی و نام در مدارس متوسطهثیر نرخ ثباتا

 گردد. درصد کاهش  در ضریب جینی می 1.  11نام در مدارس متوسطه به شر  ثابا بودن سایر متغیرها باعث ثبا

 داری دارد.مد در اقتصاد ایران تاثیر معنیآمالیا  بر توزیع درتوان گفا های تح یق، میبا توجه به یافته

پیشنهاداتبندی وجمع  1-  

عنوان ابزاری برای تأمین مالی مخارج دولا از کارکردهای مهم در ی  نظیام مالیاتی موضوع دریافا مالیا  به

ای های گستردهیین مبحیث، پژوهشاسا، اما در این زمینه ملاحظاتی در خصوص بازتوزیع درآمد قابل طرح اسا. در ا

شده،  ، ابتدا با اشاره به مطالعا  انجام. در ایین م الیههایی برای ارزیابی موضوع ارائه شده اسیاانجام شده و شاخص

های مطرح در م وله بازتوزیع های پژوهشگران به اختصار بیان شده اسا. بررسی نظری دیدگاهها و برخی یافتهدیدگاه

هایی در خصوص سنجش این موضوع ارایه موضوعی اسا که به اختصار در بخش سیوم م اله ارایه و شاخصدرآمد، 

 .بررسی، محاسبه و گزار  شد 0111-11هیا برای اقتصاد ایران در دوره شد. در بخش چهارم، این شیاخص

-ز یی  سیاسا مالی میهای بازتوزیع درآمد به سنجش تیأثیر ا  تیوزیعی پییش و پیس اگفتنی اسا که شاخص

ها نشان میدهد که تأثیر نظام مالییاتی در اقتصیاد ایران بر بهبود توزیع درآمد بسیار پردازند. نتایج محاسبه این شاخص

هیای مشیابه در کشورهای دیگر کاملاً مشهود اسا. از آنجا که میزان ی اسیا. ایین وضیعیا در م ایسیه بیا شیاخصئجز

لیاتی در ایران چنیدان کیم نیسا، این تأثیر ناچیز بر بهبود توزیع درآمد میتواند معلول نرخ پایین شاخص بهبودگرای ما

هیای ها در گروه مالیا  بر میزد و ح یوق در بخیشها باشد. از سیوی دیگیر، هر چند که سهم اصلی مالیا مالیا 

الییاتی م و تأثیر قویتری در شاخص بهبودگرای مدولتیی و خصوصیی اسا، اما گروه مالیا  بر درآمد مشاغل آزاد سه

-های مالییاتی در این گروه میطور مشخص از منظر سیاستگذاری تمرکز و بازنگری دولا بر جنبهدارد. در این زمینه و ب

 ها بیر توزییع درآمید توصیه شود. عنوان پیشنهادی مؤثر بر ارت ای ویژگی بهبود بخشی مالیا تواند به

کاهش اند و ها به پیامدهای نامطلوب افزایش نابرابری در ابعاد اقتصادی اجتماعی آن پی بردهامی دولاامروزه تم

ها در قالب سیاسا توزیع مجدد درآمد در کنار وظیفه تخصیص بهینه ترین وظایف دولانابرابری اقتصادی جزو اساسی

اهمیا پاسخگویی به این سوال اساسی اسا که چه  ی حائزهای کلان اقتصادی قرار دارد. نکتهمنابع و تثبیا شاخص

های درسا و بموقع در جها بهبود شوند تا بتوان با اتخاذ سیاساعواملی باعث افزایش و یا کاهش نابرابری اقتصادی می

خ ها و مطالعا  اقتصادی انجام شده، عوامل مهمی نظیر نروضعیا توزیع برابرتر درآمد اقدام نمود. از دیدگاه نظریه
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تورم، نرخ بیکاری، فرخ باسوادی درآمد مالیاتی دولا و رشد اقتصادی بر چگونگی توزیع درآمد اثرگذار هستند. در 

های دولا و تلا  برای کاهش وابستگی دولا به این راستا، رشد روز افزون اهمیا درآمدهای مالیاتی در تأمین هزینه

 ادی از جمله توزیع درآمد به همراه آورد.درآمدهای نفتی، تبعاتی را در متغیرهای کلان اقتص

در مطالعه حاضر سعی شد تا از ی  طرف اثر درآمدهای مالیاتی به طور کلی بر توزیع درآمد و از طرف دیگر اثر 

انواع درآمدهای مالیاتی بر توزیع درآمد در کشور در کنار اثر سایر متغیرهای موثر بررسی شود. که مطالعا  جرجرزاده 

اند. همچنین نتایج این ( نیز نتایج مشابهی به دسا آورده2111( و چور جیو )0111(، صباحی و همکاران )0110)و اقبالی 

( 2111، نتایج مطالعا  بالبساکان و همکاران )مطالعه در مورد تأثیر افزایش نرخ باسوادی بر بهبود وضعیا توزیع درآمد

-داد که افزایش نرخ باسوادی باعث بهبود وضعیا توزیع درآمد می( را تأیید کرده و نشان 0111و کفایی و درستکار )

های جاری دولا، های عمرانی به هزینهشود در مورد تاثیر متغیرهای مالیا ، مربع تولید ناخالص داخلی و نسبا هزینه

در زمینه اثر . ها حاکی از این اسا که افزایش متغیرهای یاد شده باعث بهبود وضعیا توریع درآمد شده اسایافته

( را مورد تایید قرار میدهد. 0110جرجرزاده و اقبالی ) -( 0111د، شایج مطالعه پروین و زیدی )آممالیا  بر توزیع در

تاثیر انواع مالیا  به تفکی  مالیا  بر درآمد و مالیا  بر  ،ر مالیا  بر توزیع درآمدثتر اهمچنین جها بررسی دقیق

 .گردیدگیری شد و مشخص مصرف اندازه

اند، اما بسیاری از آنها های انت الی در کشورهای در حال توسعه، دارای آثار فزایندهمعموا آموز ، بهداشا و برنامه

های آموز  عالی، های آموز  ابتدایی و متوسطه، اما تنها نیمی از برنامهشدند. تمام برنامهگذاری نمیخوب هدف

 گذاری آنها کارایی کمتری دارد. ر ، هدفدارای آثار فزاینده بودند. به هر صو

:فهرست منابع   
، مجموعه م اا  همایش «هااثر برخی از متغیرهای اقتصاد کلان بر توزیع درآمد با تاکید بر یارانه. (0110اسلامی، سیف اله) .0

 دارایی، تهران. اقتصاد ایران در گام نهم، وزار  امور اقتصادی و

 .1، ص10   ،، مجله تح ی ا  اقتصادی«های اقتصاد کلان بر توزیع درآمد در ایرانشاخص اثر» .(0111اسمعیل ابونوری،) .2

های برنامه اول های تعدیل بر ف یر و توزیع درآمید؛ مطالعیه موردی سیاسااثر سیاسا(.  0111پروین، سهیلا و راضیه ریدی. ) .1

 .001_ 001، 11 توسعه اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی ایران. مجلیه تح ی ا  اقتصادی،

“ ارائه پیشنهادهایی جها اصلاح سیستم مالیاتی  های استانی در ایران وپذیری مالیا (در بررسی توجیه0111پژویان، جمشید ) .0

 .دفتر مطالعا  و تح ی ا  مالیاتی

امه رفاه اجتماعی، لنصف، آمدهای نفتی بر توزیع درآمد در ایرانبررسی اثر در(. 0110. )، علی رضا و علیرضا اقبالیجرجرزاده .1

01  :01-0 

پایاننامه دولتی، وزار  علوم، " بررسی تاثیر تمرکززدایی مالی بر ف ر و توزیع درآمد در ایران. (0110جوکار، خدیجه، ) .1

 .و فناوری، دانشگاه شیراز، دانشکده علوم اقتصادی  تح ی ا

آمدهای مالیاتی برتوزیع درآمد و توسعه انسانی مطالعه بررسی و تحلیل ن ش و اثرا  در. (0110خانزادی، آزاد و همکاران ) .1

- 201، صفحا  2101زمستان  ،2شماره ، 22های اقتصادی سابق، دوره بررسی موردی کشور ایران )فصلنامه اقتصاد م داری(

2. 
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The Impact of Taxes on Income Distribution in Iran 

 

Mohaddeseh Rahimi1, Marzieh Esfandiari2 * 

 

 
Abstract 

Taxation is one of the most important tools of government fiscal policy when the 

economy is free from dependence on oil revenues, including economic sanctions, 

wartime and the path of resistance economy, and its effectiveness plays a clear role in 

the country's development process, especially improving distribution conditions. Has 

income. Improving the tax system can improve the tax structure and, consequently, 

the structure of the economy, in addition to generating higher tax revenues. 

The purpose of this paper is to study the effect of taxes on income distribution in Iran 

according to time series data during the years 1359-1399. The results show that by 

increasing the ratio of direct to indirect taxes, the Gini coefficient decreases and as a 

result, income inequality decreases. 
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 نفتی ایرانصادرات غیر نااطمینانی سیاست اقتصادی بر تاثیر

 

 *1، مرضیه اسفندیاری9پروانه پردل

 چکیده:

های ریزی در کشور اسا. مطالعا  جدید تاثیر نااطمینانی سیاساافزایش صادرا  غیرنفتی یکی از اهداف مهم برنامه

به بررسی تاثیر  VARدهد. از اینرو مطالعه حاضر با استفاده از مدل تولید و رشد اقتصادی را نشان میاقتصادی بر 

های تح یق نشان یافتهپردازد. می 0111تا  0111های نااطمینانی سیاسا اقتصادی بر صادرا  غیرنفتی ایران در فاصله سال

اقتصادی منجر به رفتار نوسانی و واگرا در متغیر تولید  دهد که شوک نرخ ارز و همچنین شوک نااطمینانی سیاسامی

ناخالص داخلی و صادرا  غیرنفتی شده اسا و شد  این تاثیر در مواجهه با شوک نااطمینانی سیاسا اقتصادی بیشتر 

 اسا.

 نااطمینانی سیاست اقتصادی، صادرات غیرنفتیها: کلید واژه

                                                           

 بلوچستان مدیریا دانشگاه سیستان و کارشناسی ارشد اقتصاد نظری گروه علوم اقتصادی دانشکده اقتصاد و0 

 وچستاناستادیارگروه علوم اقتصادی دانشکده اقتصاد و مدیریا دانشگاه سیستان وبل *2

 M.Esfandiari@eco.usb.ac.irایمیل نویسنده مسئول         
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 مقدمه -9

عنوان یکی از موضوعا  یرگذاری بر جریان تجار  جهانی بهدر تأث (EPU)ن ش عدم قطعیا سیاسا اقتصادی 

اصلی تح ی اتی در بین مح  ان تجار  ظاهر شده اسا. این موضوع در پی رشد کند تجار  جهانی پس از بحران مالی 

تجاری های مدل 0(.2101و ان باض بزرگ متعاقب آن اهمیا خاصی پیدا کرده اسا )بوز و همکاران،  2111در سال 

گرایی، و ناکارآمدی کاهش ارز  پول در ای و ساختاری، افزایش حمایادهند که عوامل چرخهاستاندارد نشان می

 (. 2101 0؛ تام،2101 1؛ تاگلیونی و زاواکا،2101، 2ارت ای صادرا ، عامل این کندی تجار  می باشند)هندلی و لیمائو

ها، های کلان اقتصادی آینده، مانند مالیا وح در مورد سیاساعنوان عدم وضکه به نااطمینانی سیاسا اقتصادی

گذارد. بر صادرا  ی  کشور تأثیر می 1(2101شود )بیکر و همکاران، های نظارتی، مالی و پولی تعریف میسیاسا

 ،1(2101چگونه عدم قطعیا سیاسا باعث کاهش تولید صنعتی )ویند و گرابسکا تح ی ا  قبلی نشان داده اسا که 

زیرا  .شودمی 1(2101و رکود اقتصادی )کاجیانو و همکاران،  1(2102تولید و اشتغال )استوک و واتسون، 

اطمینان باایی  های عدمگذاری که بازدهی و طول دورهمورد سرمایه در گیریتصمیم تجاری تمایل دارند هایبنگاه

های عدم قطعیا در ی  (. شوک0111، 00؛ رابرتز و تایبو0111، 01؛ دیکسیا01111برنانکه، )دارند را به تاخیر اندازند 

بنابراین عملکرد  و (2100)، 01هان ؛ یین و2101، 02کشور ممکن اسا به کشورهای دیگر سرایا کند )هان و همکاران

بی بر این، اگرچه به خوعلاوه .(2101، )تام دهدافزایش می تجاری آنها را از طریق زنجیره ارز  جهانی و روابط تجاری

ای از عوامل اقتصاد کلان، مانند رشد تولید ناخالص داخلی، تولید صنعتی، با طیف گسترده EPUپذیرفته شده اسا که 

بر جریان  EPUاشتغال و احساسا  اقتصادی رابطه منفی دارد، اما اطلاعا  کمی در مورد اینکه آیا و چگونه اثرا  

درا  لعه حاضر تاثیر نااطمینانی سیاسا اقتصادی بر رشد اقتصادی و صادر مطاتجاری دارد یا خیر، وجود دارد. از اینرو 

 گیرد.غیرنفتی مورد بررسی قرار می

 مبانی نظری و پیشینه تحقیق -1

                                                           
0 Boz ,etal. (2015).  
2 Handley, K., Limão, N. (2015). 

1 Taglioni, D., Zavacka, V. (2013). 

0 Tam, P. S. (2018) 

1 Baker,et al. (2016).  
1 Wind, J. D., Grabska, K. (2016 
1 Stock, J. H., Watson, M. W. (2012 
1 Caggiano,et al. (2017).  
1 Bernanke, B. S. (1983). 
01 Dixit, A. (1989).  
00 Roberts, M. J., Tybout, J. R. (1997).  
02 Han,etal. (2016).  
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؛ 0111 ا،یکسیشده اسا )د ی ثابابه خوب یتجار یهاانیبر جر اسایس ایدر مورد اثرا  عدم قطع ینظر ا یادب

حوزه مح  ان  بیشترکرده اسا. جادیا یمتناقض نتایج تجربی(، اما 2101؛ تام 1210 مائو،یو ل ی؛ هندل2100 ،0یهندل

 .دهدیرا کاهش م یتجار انیجر EPUتجار  معت دند که 

و  دیصبر کن»برگشا اسا، احتمال  رقابلیغ یتا حد یتجار یهاایمرتبط با فعال یگذارهیسرما یهانهیکه هز یزمان

ورود به  یرا برا هایگذارهیسرما نانیکارآفر ،یطیشرا نی. در چنابدییم شیافزا هااسایس نانیعدم اطم شیبا افزا «2دینیبب

 (.2101، 1؛ کرول0111 ا،یکسی)د دهندیمرتبط با تجار  را کاهش م یهاایاندازند و فعالیم ریبازار به تأخ

کردند و نشان دادند که عدم  جادیااضافی   یهانهیبر هز یمبتن ایمدل پو  ی( 2101) مائویو ل یراستا، هندل نیدر ا

 نانیکند. بر اساس همان منطق، عدم اطمیمحدود م یصادرات یها را در بازارهاورود شرکا ،یتجار اسایس ایقطع

انداختن  ریو به تاخ« 0انداختن قیبه تعو یبرا یانهیگز» یراتژکنندگان را به اتخاذ استممکن اسا مصرف اسایس یباا

، «انتظار»از منظر  اً،یثان (.2101؛ تام، 0111 ا،یکسیکند )دیرا مختل م یتجار یهاانیهد که جرکااها سوق د دیخر

EPU در  شیرا کاهش دهد. افزا یتجار یها انیجر نان،یبر انتظارا  کارآفر یرگذاریممکن اسا با تأثEPU  ممکن

 ،1نیکند )نگو جادیآنها ا یتجار  یشر یهاکشور ندهیبازار آ یرا در مورد ت اضا نانیکارآفر نانهیاسا انتظارا  بدب

2102.) 

های مربو  به تجار  گذاریهای تجاری خود و کاهش سرمایهتواند آنها را وادار به تنظیم طرحاین به نوبه خود می

( پیشنهاد کرد که عدم قطعیا سیاسا بر انتظارا  در مورد تغییرا  نرخ ارز تأثیر 2101در روشی مشابه، تام )کند. 

افزایش عدم اطمینان در . (2101، 1شود )بکمن و چوداجبینی تجار  میگذارد که به نوبه خود منجر به خطاهای پیشیم

نوسانا  در تدوین و اجرای  عنوان مثال،به .ها همچنین ممکن اسا انتظارا  ریس  کارآفرینان را ت ویا کندسیاسا

 .فرینان را در کشورهای شری  تجاری آن افزایش دهدها در ی  کشور ممکن اسا انتظارا  ریس  کارآسیاسا

در مورد عدم  "تطبی ی"گیری سوق دهد انتظارا  تواند کارآفرینان را به شکلدر موارد خاص، چنین نوساناتی می

 .اطمینان، با این باور که ریس  سیاسا ف ط در آینده افزایش خواهد یافا

، حال نیبا ا. شودکند و مانع رشد تجار  میبا تجار  جلوگیری می گذاری مرتبطاین امر به نوبه خود از سرمایه

 ایفعال جهیکرده و در نت  یرا تحر یگذارهیسرما تواندیم ایکه عدم قطع کنندیاز مح  ان استدال م یتعداد کم

در  یگذارهیمابا سر یطور مثبتبه ایکه عدم قطع کندیفرض م "رشد نهیگز" هیمثال فرض یدهد. برا شیرا افزا یتجار

 کند.یم قیرا تشو یتجار یهاانیجر نیو بنابرا (0111، 1؛ پادوک و همکاران0111، 1و استرنج لانیا -)بار  ارتبا  اسا 

 دیبازده تول رییتغ یبرا یریپذانعطاف زیگرس یر یهادهد که شرکاینشان مآبل -هارتمن–چی  تئوریراستا،  نیدر ا
                                                           

0 Handley, K. (2014).  
2 Wait and see 

1 Krol, R. (2018).  
0 Option to postpone 

1 Nguyen, et al. (2018).  
1 Beckmann, J., Czudaj, R. (2017 
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دهند و یرا انجام م یشتریب س یر ای (0110 ،1ی؛ او0112، 2؛ هارتمن0111، 0آبل)رنددا باا ایعدم قطع یدر راستا

؛ 2101، 0)آرانو و همکاران ایعدم قطع شیافزا با وارده انیز ندهند. به منظور جبرایم شیرا افزا یگذارهیسرما

که  دهندیمتضاد نشان م دگاهیکند. دو د جادیتجار  ا ی برشیاثر افزا  ی( ممکن اسا 2100، 1و همکاران سایلکریگ

و  یزیگرس یر نیمبادله ب ریتاثممکن اسا نامشخص باشد و تحا یتجار یهاانیبر جر اسایس ایاثرا  عدم قطع

را ارائه  یشواهد یقبل یمتناقض، کار تجرب ینظر یهاینیبشیپ رغمیعل (.2101 ،1یو ماگ مائویباشد )ل یریپذانعطاف

و  ی)هندل کندیم ایحما یتجار یهاانیو جر اسایس نانیعدم اطم نیب یمنف یاز ارتبا  عل یادیکرده اسا که تا حد ز

 نی. اکرد یبر رفتار واردا  کشور را بررس TPU ریتاث ی(چگونگ2101)1مبرونویمثال ا یبرا (.2101؛ تام، 2101 مائو،یل

 2112در سال  یه سازمان تجار  جهانب نیتعرفه مربو  به الحاق چ در واکنش به نیمطالعه نشان داد که واردا  چ

و صادرا  را  اسایس ایعدم قطع نیارتبا  ب گریمطالعا  د. را کاهش داد اسایس نانیاسا که عدم اطم افتهیشیافزا

ها را نشان داد و آن دیجد یبر کاهش ورود صادرکنندگان به بازارها یشر  مبن نی( پنجم2100) یاند. هندلکرده یبررس

و نشان دادند  ردندرا ارائه ک یشواهد مشابه (2101) لیمائوو ی. هندلتر واکنش نشان دادها کمهش تعرفهرا نسبا به کا

حذف کرد که  ندهیانداز بازار آرا در مورد چشم اسایس نانیعدم اطم 0111پرتغال به جامعه اروپا در سال  وستنیکه پ

که  دهندینشان م (2101)لیمائوو یهندل بازار اروپا شد.تا  یپرتغال یهاصادرا  به شرکا شیامر منجر به افزا نیا

کشور  نیبه صادرا  ا یتجار اسایس ایکاهش عدم قطع لیبه دل 2112در سال  یبه سازمان تجار  جهان نیچ وستنیپ

 انیجر انیو جر نیدر چ اسایس نانیاطمارائه کرد که عدم ی( شواهد2101اسا. تام )کم  کرده متحدهاا یبه ا

 نشیب یمطالعا  قبل ،یطور کلبه .قرار داد ریتاثرا تحا یارز  جهان رهیو روابط زنج یتجار روابطدر  یجهان تجار 

کار  ،ینظر یانبوه مبان رغمیارائه کرده اسا. عل یتجار انیبر جر EPU را یرا در مورد تأث یارزشمند یو تجرب ینظر

 اسایس نانیکشور متمرکز شده اسا و ن ش عدم اطم  ی بر صادرا  در اسایس ایعمدتاً بر اثرا  عدم قطع یتجرب

 یتجار انیدر جر ایعدم قطع را یرا که تحا آن تأث یکلان اقتصاد طیشرا نیو همچن یتجار  یشر یدر کشورها

های تح ی اتی و بهبود درک ما هدف مطالعه حاضر پرداختن به این شکاف باشد. زیناچ ایممکن اسا بزرگ، کوچ  

ا تاثیر نوسانا  نرخ ارز ترین متغیر هایی که تحیکی از مهم .های تجاری اساقطعیا سیاسا بر جریاناز اثرا  عدم 

ی اقتصادی ایران، صادرا  سعههای توهای مطرح شده در برنامهنفتی اسا. بر اساس سیاساگیرد، صادرا  غیرقرار می

-اطمینانی نرخ ارز درکوتاهکه نا ندنشان داد( 0111)زاده کوچ  آبادی واسفند. ایی اساغیرنفتی دارای جایگاه ویژه

داری بر صادرا  غیرنفتی دارد. بنابراین گستر  عدم اطمینان نرخ ارز با ایجاد بستر اثر منفی و معنیمد  بلند و مد 

مطالعه  د.شونفتی میهای صادراتی و کاهش صادرا  غیرنامناسب برای صادرا  موجب خروج صادرکنندگان از بخش

                                                           
0 Abel, A. B. (1983).  
2 Hartman, R. (1972).  
1 Oi, W. Y. (1961).  
0 Arellano,et al. (2010).  
1 Gilchrist,et al. (2014).  
1 Limão, N., Maggi, G. (2015).  
1 Imbruno, M. (2018( 
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دار نااطمینانی نرخ ارز واقعی بر متغیرهای کلان از قبیل تولید، تجار  و از اثر معنی( حاکی 2101جاودان)  ی ا وح

دار بر مد  و بلندمد ، اثر منفی و معنیشان داد که نااطمینانی نرخ ارز واقعی در کوتاهنتایج ن .گذاری اساسرمایه

-به بررسی عوامل موثر بر سرمایه (2100ی)یعرف د. زمانی وان داروری کل عوامل تولید در بخش کشاورزی ایربهره

که نرخ واقعی  ندنشان دادپرداختند آنها گذاری خصوصی در بخش کشاورزی با تاکید بر نرخ ارز واقعی و نااطمینانی 

اسا، همچنین گذاری در بخش کشاورزی داشته ارز و نااطمینانی آن، در بلندمد  و کوتاه مد ، تاثیر منفی بر سرمایه

بررسی سایر عوامل حاکی از این بوده که افزایش اعتبارا  اعطایی و رشد قیما محصوا  کشاورزی موجب گستر  

 .ساگذاری خصوصی شده او تشویق سرمایه

گذاری مناسب و افزایش سهم بخش کشاورزی از تسهیلا  اعطایی بر این اساس، تثبیا نرخ واقعی ارز، قیما

یکی از مهمترین مشکلا  کشورهای در حال توسعه و جهان سوم را ( 0111حاج علی وهمکاران) .توصیه گردیده اسا

ت  محصولی بودن و وابستگی اقتصاد آنها به صدور مواد خام و اولیه و پیامدهای منفی و ناگوار اقتصادی، اجتماعی، 

صادرا  غیرنفتی را از دیدگاه کلان  دانند،المللی میز اینگونه برخوردها در تجار  بینسیاسی و فرهنگی ناشی ا

-دی که تحا تأثیر سایر متغیرها میعنوان متغیری از متغیرهای کلان اقتصابه اقتصادی مورد مطالعه و بررسی قرار داده و

-ای کلان اقتصادی از جمله تورم بهنفتی از متغیرهبا توجه به تأثیرپذیری صادرا  غیر ،دهدباشد، مورد مطالعه قرار می

باشد و تأثیرا  زیادی ترین زیان تورم میب ایجاد نااطمینانی تورم که مشخصان پدیده پولی و نوسانا  آن که موجعنو

 ،تأثیر از تغییرا  تورم و نااطمینانی تورم نیساگذارد و کشور ما نیز بیتصادی و تصمیم فعاان اقتصادی میبر فعالیا اق

 (2101احمدی) .نفتی در ایران داردی بر صادرا  غیردارثیر منفی و معنینانی نرخ تورم تأکه نااطمی شان دادند کهن

 داد و مورد بررسی قرار گذاری بخش خصوصی در اقتصاد ایرانغیر نفتی بر سرمایه بررسی تأثیر نااطمینانی صادرا 

 از خصوصی بخش گذاریسرمایه بر منفی تأثیر مد  بلند در تورم و نفتی غیر  و متغیر نااطمینانی صادرا نشان داد که 

گذاری بخش خصوصی در صورتی که تأثیر دو متغیر تولید ناخالص داخلی و واردا  بر سرمایه دهند،می نشان خود

 .مثبا ارزیابی شده اسا

-گیری میگوی واریانس ناهمسان شرطی اندازهدر مطالعا  داخلی، نااطمینانی مربو  به متغیرها، عمدتا از طریق ال

-و  مبتنی بر رسانه می 0(2101بیکر و همکاران) رو  اساسطمینانی در این تح یق برها شاخص نااکه دادهشود. درحالی 

نفتی بررسی اقتصادی جهانی  را بر صادرا  غیردر این راستا مطالعه حاضر سعی دارد تاثیر نااطمینانی سیاسا  باشد.

 نماید.

 شناسی تحقیقروش -1

اطلاع از . تح یق حاضر بدنبال باشدتوصیفی میو ای بخانهمنابع کتا مبتنی برلحاظ هدف کاربردی  تح یق حاضر از

ها و کنترل تواند در تنظیم سیاساانی سیاسا اقتصادی بر صادرا  غیرنفتی  مینحوه و م دار تاثیرگذاری نااطمین

های مورد استفاده ادهباشد و دمی این تح یق کشور ایران های اقتصادی ناشی راهگشا باشد. جامعه آماری درشوک

                                                           
 (0111و پردل) اسفندیاری0
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را  آنهاباشد. جدول زیر متغیرهای پژوهش و منبع می0111-0111های بصور  سری زمانی با تواتر فصلی در فاصله سال

 .دهدنشان می

 : تعریف عملیاتی متغیر های مورد مطالعه1جدول

 صادرا  غیرنفتی
صادرا  غیرنفتی ت سیم بر تولید ناخالص داخلی 

 011ما ثابا ضرب در غیرنفتی براساس قی
https://databank.mefa.ir 

شاخص عدم اطمینان 

 ی(جهانسیاسا )

شاخص مبتنی بر رسانه که توسط بیکر وهمکاران 

 محاسبه شده اسا
https://www.policyunce

rtainty.com/ 

 تولید ناخالص داخلی

ارز  افزوده ایجادشده دراقتصاد به عبارتی ارز  

شده منهای ارز  کااها و کااهاوخدماتی که تولید 

 خدما  مورد نیاز برای تولید آنها

تولیدناخالص داخلی=مصرف+سرمایه گذاری+مخارج 

 دولتی+صادرا  خالص

https://www.amar.org.ir 

 ی ح ی ینرخ بهره
شده  لیتورم تعدنرخ بر اساس  اسمی کهنرخ بهره 

 اسا..
https://www.amar.org.ir 

متغیر موهومی ساختار 

 م ارزینظا

ای به تجار  ارزهای ملی یا واحدهای حسابی ارز مبادله

مختلف اسا نرخ ارز، قیما ی  ارز برحسب ارزدیگر 

، به تعیین سلاما اقتصادی ی  کشور ودرنتیجه رفاه 

 همه مردم ساکن درآن کم  میکند.

---------- 

 های تحقیقها و یافتهمدل -0

ز الگوهای اقتصادسنجی بهره برد. در این راستا ابتدا مانایی متغیرها را برای پاسخ به سواا  تح یق ازم اسا ا

 پردازیم تا الگوی تح یق مشخص گردد.بررسی نموده و سپس به درونزایی می

توجه به جدول نتایج متغیر  گردد باکه ملاحظه می.دهدهای را نشان می. نتایج آزمون مانایی متغیر9جدول  -0-9

 باشند.را ، نااطمینانی سیاسا اقتصادی تولید ناخالص داخلی ونرخ ارز واقعی در سطح نامانا میهای مورد مطالعه صاد

 مدل یها ریمتغ یینامانا و ییمانا جهینت -1جدول

 نام متغیر آماره ) احتمال( نتیجه

 EX (1.01)-11/0 نامانا

 UNCER (1.10)-11/1 نامانا

 GDP (1.01)-02/1 نامانا

 RATE (0.111)11/1 نامانا
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باتوجه به جدول نتایج متغیرهای  .دهدبا یک وقفه را نشان می نتایج ازمون مانایی متغیرها 1جدول  -0-1

 نرخ ارز واقعی  ایستا می باشند.، تولید ناخالص داخلی، نااطمینانی سیاسا اقتصادی، مورد مطالعه صادرا 

 هنتایج آزمون دیگی فولر برای بررسی مانایی با یک وقف-7جدول

 نام متغیر آماره ) احتمال( نتیجه

 EX (1.111) -1.10 مانا

 UNCER (1.111)-1.10 مانا

 GDP (1.110)-0.21 مانا

 RATE (1.111)-1.10 مانا

های زا را در تمام رگرسیونپارامتری متغیر درونرگرسیون غیردر مرحله اول، ی   زایی متغیرها،برای بررسی درون

غیر وابسته به هر ی  از رگرسورها، از جمله متغیر پارامتری متدر مرحله دوم، ی  رگرسیون غیرم. کنیزا اجرا میبرون

ای اسا تا سازی حاشیهکنیم. مرحله سوم شامل یکپارچهای رگرسیون مرحله اول را اجرا میهزا و باقی ماندهدرون

( مدلی 2008تصر برآوردگر سو و یوا )اطمینان حاصل شود که فرض خطای میانگین صفر برقرار اسا. برای توضیح مخ

 گیرد:زا در نظر میعنوان رگرسیون درونرا به نااطمینانی سیاسا اقتصادی گیریم کهر نظر میرا د

1( , )i i i iY m X Z    

، نفتی ایرانصادرا  غیر iYکه  m ظرتابع هموار و مجهول مورد ن ،Xi نااطمینانی سیاسا زا رگرسور درون(

1، ( اسااقتصادی 2( , )i i iZ Z Z  1اسا کهiZ 2وiZ به ترتیب  بردارهای متغیرهای ابزاری 

1 21, 1d d  ،هستند g ده و تابع هموار مجهول بو Z و u  اختلال هستند. فرض می کنیم که  0E u Z 
و  

( , ) ( )E Z u E u 
-( نشان می2008ناهمگن باشند. سو و یوا )u,دهد تا هردو اسا. این مدل اجازه می 

( از LLLSدهند که برآورد حداقل مربع خطی محلی ) m  تواند به صور  زیر تخمین زده شود.و میعملی اسا 

1 1

1 1

( , , ) ( , ) ( , , ) ( , ) ( ( ), , ),

( , ) ( , ) ( , ) ( ).

E Y X Z u m X Z E X Z u m X Z E X g Z Z u

m X Z E Z u m X Z E u

 

 

    

     

1Z ، و از آنجائیکهطبق قانون انتظارا  تکراری Z:اسا، رابطه زیر برقرار اسا 

1 1 1 1( , , ) ( , , ) ( , , ) ( . ) ( )w X Z u E Y X Z u E Y X Z u m X Z E u    
های بدسا آمده را با توان باقیماندهکنند که میاد می( پیشنه2008، سو و یوا )نشده اساشما مشاهده uاز آنجائیکه  

)1های ثابا رپارامتری جایگزین کرد تا تخمینصور  غیبه Zبر روی  Xرگرسیون  , )m X Z بدون محدودیا بیشتر

 امکانپذیر شود.
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)با فرض اینکه  ) 0E  ،( به شرح زیر اسا:2008رو  برآوردگر سو و یوا ) اسا 

با تابع هسته  Zبر روی  X. اجرای رگرسیون ثابا محلی 0مرحله  1,hK  1و بردار پهنای باندh  برای بدسا آوردن

)، برآورد ثابا )g Z  از g   و باقیمانده( )i i iu X g Z   1,2برای,...,i n 

 هسته تابع با αو  Z1بر روی  Y . اجرای رگرسیون خطی محلی2مرحله  2,hK   2و بردار پهنای باندh  برای بدسا

)1  آوردن ی  برآورد سازگار , , )w X Z u 

: ی  برآورد ثابا از   1مرحله  m  را به دسا آورید 

1 1

1

1
( , ) ( , , )

n

i

i

m X Z w X Z u
n 

 
 

که  1, , iw X Z u  تخمین خلاف واقع 1, , iw X Z u   بدسا آمده با استفاده از پهنای باند از رگرسیون خطی

)با فرض  و 2محلی در مرحله  ) 0E     اسا. مشت ا m  :طبق رابطه زیر اسا 
 '

1, , iw X Z u  که

 '

1, , iw X Z u  مشتق خلاف واقعیا w  .اسا 

یان شد، برآوردگر متغیر ابزاری سو و یوا ( ب2101) 0همانطور که در کاربرد رو  توسط هندرسون و همکاران

 اسا. زاییای م ابله با درون( ی  ابزار اقتصادسنجی  مناسب بر2111)

زاسا اگر ی  متغیر درون باشد.از مسائل مهم در برآورد رگرسیون، موضوع برونزایی متغیرهای توضیحی می یکی

در اینصور  زا باشد، ای توضیحی مدل رگرسیون درونی معناداری داشته باشد اگر متغیرهبا اجزای اخلال همبستگ

تیجه دار و ناسازگاری نبرآورد مدل با استفاده از رو  حداقل مربعا   معمولی ت  معادله ای  برآوردهای تور 

ایم که فرض صفر این آزمون هاسمن استفاده کرده-وو-زایی متغیرها از آزمون دوربینخواهد داد. برای آزمون درون

زا ها درونزاسا در غیر اینصور  متغیرباشد متغیر برون1.11ززایی متغیر اسا. اگر م دار احتمال ارائه شده بیشتر ابرون

 استفاده نمود. varبایسا از مدلباشند در نتیجه میمی

 دهد. زایی متغیرها را نشان مینتایج آزمون درون 1جدول 

 زا است(ر: متغیر برونزایی متغیرها) فرض صفزمون درونآنتایج  -9جدول

 نام متغیر احتمال نتیجه

 Uncer 1.1111 رد فرض صفر، متغیر درونزا اسا

 GDP 1.1111 رد فرض صفر، متغیر درونزا اسا

 Rate 1.1111 رد فرض صفر، متغیر درونزا اسا

                                                           
0 Henderson,et al. (2013).  
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ایی متغیر رد زصدم شده اسا لذا برون1.11متر از م دار احتمال ک هاسمن،-وو-زایی دوربینطبق آزمون درون

نسبا به متغیر  متغیر نااطمینانی سیاسا اقتصادی، تولید ناخالص داخلی و نرخ ارز ح ی ی %11با سطح اطمینان  میشود و

 باشد.زا میصادرا  غیرنفتی درون

 تجزیه و تحلیل واریانس: -0-1

د بشود اثر این شوک در ر وارباشد که اگر ی  شوک بر متغیمنظور از تجزیه واریانس این میVARهای در مدل

 .هایرباشد وچند درصد ناشی از اثر تغییرا  سایر متغچند درصد ناشی از خود متغیر می های مختلفدوره

 

Period S.E. EXPORT GDP REAL RATE UNCERTAINTY EXD 

1 3034.087 100.0000 0.000000 0.000000 0.000000 0.000000 

2 4170.598 96.63277 1.309244 0.740068 0.068516 1.249401 

3 4909.138 90.43901 7.722602 0.585402 0.350693 0.902295 

4 5461.334 83.37571 10.74314 1.539368 0.442979 3.898802 

5 6183.458 72.69794 10.57608 4.505492 0.505809 11.71468 

6 7011.729 64.09326 9.405129 7.421830 1.823505 17.25627 

7 7737.966 60.37192 8.552105 9.285049 4.199869 17.59105 

8 8296.968 59.59667 8.074190 10.35447 6.432704 15.54196 

9 8745.510 59.12129 7.680798 11.04264 7.675012 14.48026 

10 9131.347 57.87603 7.229693 11.74747 7.972458 15.17435 

11 9456.198 56.23920 6.777403 12.85924 7.855859 16.26829 

12 9728.378 54.67467 6.404236 14.60955 7.714611 16.59693 

13 9990.260 53.14725 6.107113 16.90250 7.727417 16.11571 

14 10285.35 51.51168 5.834866 19.34682 8.041926 15.26471 

15 10624.21 49.84613 5.558078 21.52852 8.738918 14.32836 

16 10991.50 48.28743 5.283991 23.24905 9.698528 13.48100 

 1383q1-1399q4 های فصلیتخمین تجزیه واریانس برای داده :7جدول 

-تغییرا  صادرا  از طریق خود متغیر توضیح داده می 011گردد که در دوره اول ملاحظه می-2باتوجه به جدول 

-این توضیح ، از میزانهای بعد، اما در دورهاین متغیر ندارند متغیرهای سهمی در توضیح تغییرا  طبیعتا سایر شود و

تولید ناخالص  رسد.درصد می21/01سهم صادرا  به  شود بطوریکه در دوره شانزدهم)بلند مد (دهندگی کاسته می

گذشا زمان سهم تولید از  با درصد از تغییرا  صادرا  را به خود اختصاص داده اسا و1/0داخلی در دوره دوم

از  بعد این متغیر بود و درصد تغییرا  صادرا  از 11/1مد (تغییرا  صادرا  زیاد شده بطوریکه در دوره هشتم)میان 

درصد از 10/1نرخ ارز ح ی ی در دوره دوم  این دوره در بلندمد  سهم آن از تغییرا  صادرا  کاسته شده اسا.

 رسیده و11/1ندکی کاهش نسبا به دوره دوم بها در دوره بعد با تغییرا  صادرا  را به خود اختصاص داده اسا و

باگذشا زمان سهم نرخ ارز واقعی از تغییرا  صادرا  افزایش پیدا کرد بطوریکه در دوره شانزدهم)بلندمد (  و سپس

درصد  11/1نااطمینانی سیاسا اقتصادی در دوره دوم درصد تغییرا  صادرا  از متغیر نرخ ارز واقعی بوده اسا.20/21

زمان سهم نااطمینانی سیاسا اقتصادی از تغییرا   باگذشا از تغییرا  صادرا  را به خود اختصاص داده اسا و

نظام  باشد.صادرا  از این متغیر میدرصد تغییرا  11/1صادرا  زیاده شده بطوریکه در بلند مد )دوره شانزدهم(

ندکی ا درصد از تغییرا  صادرا  را به خود اختصاص داده اسا و در دوره بعد با20/0ارزی کشور در دوره دوم
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از دوره چهارم تا دوره  به خود اختصاص داده و درصد از سهم تغییرا  صادرا  را1/1دوره دوم به کاهش نسبا به

از دوره هشتم تا دوره دهم روندی افزایش وکاهشی در  هفتم سهم این شاخص در تغییرا  صادرا  افزایش یافته اسا و

نرخ در تغییرا  صادرا  نسبتا ثابا بادر دوره یازدهم تا سیزدهم سهم این شاخص  تغییرا  صادرا  داشته اسا و

همراه داشته اسا های بعد سهم این شاخص در تغییرا  صادرا  روندی کاهشی را بهدرصد بوده اسا و در دوره01

 درصد بوده اسا.01/01مد  سهم این متغیر از تغییرا  صادرا بطوریکه در بلند

 نرخ شاخص نظام ارزی ونرخ تولید،  وره اول ودوم(مد  )دگردد در دوره بسیار کوتاههمانطور که ملاحظه می

مد  )دوره هشتم درحالیکه در میان اندگی صادرا  را به خود اختصاص دادهدهندخود صادرا  بیشترین درصدتوضیح

 اند و دردهندگی را به خود اختصاص دادهخص نظام ارزی بیشترین درصد توضیحشا ونهم( رشد نرخ ارز ح ی ی و

را  به رشد نااطمینانی سیاسا  جای خود یافته وارزی کاهش  نظام و دهندگی  رشد نرخ تولیدد توضیحبلندمد  درص

-شاره نمود این اسا که هرچه توضیحی دیگری که باید به آن انکته اند.نرخ ارز ح ی ی دادهاقتصادی و 

 د.کننزایی بیشتری پیدا میمتغیرها بیشتر شود متغیرها درون (دهندگی)واریانس

 ای:بررسی توابع واکنش ضربه -0-0
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 ای. پاسخ صادرات به شوک ناطمینانی سیاست اقتصادیبررسی توابع واکنش ضر به 1نمودار

دوره اول 0دهد. در طی دوره را نشان می 01ا اقتصادی در واکنش صادرا  غیرنفتی به نااطمینانی سیاس 0نمودار 

تاثیر این شوک در  کشد کهدوره طول می 0د وحدود بر متغیر صادرا  روندی افزایشی وصعودی دار اثر این شوک

دهم تا از دوره یاز و م روند کاهشی شدیدی به همراه داشتهبین برود و مجددا در دوره پنجم تا دوره ده متغیر صادرا  از

همراه داشته اسا. بنابراین  وکاهشی را بهنزولی سپس از دوره چهاردهم به بعد روندی سیزدهم روندی صعودی داشته، 

 رود. جه این شوک بر صادرا  از بین نمیسال نتی 0دوره یا  01در طی 
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 نااطمینانی سیاست اقتصادی ای. پاسخ تولید ناخالص داخلی به شوک. بررسی توابع واکنش ضربه7نمودار 

-دهد. نتایج نشان مینشان میید ناخالص داخلی را به شوک نااطمینانی سیاسا اقتصادی واکنش متغیر تول 2نمودار

دوره به حداقل  02دهد که این شوک باعث بروز رفتار نوسانی تولید ناخالص داخلی شده اسا و تاثیر شوک پس از 

دی بر تولید ناخالص داخلی در طول رسیده اما در ادامه روند افزایشی داشته اسا. بنابراین تاثیر شوک نااطمینانی اقتصا

 رود.ه از بین نمیدور 01
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 . بررسی توابع واکنش ضربه ای. پاسخ نرخ ارز واقعی به شوک نااطمینانی سیاست اقتصادی9نمودار

ودار باا ملاحظه  همانطورکه در نم-واکنش متغیر نرخ ارز ح ی ی به شوک نااطمینانی سیاسا اقتصادی  .1نمودار

 شود نوسانی و واگرا اسا.می
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 ای. پاسخ صادرات غیرنفتی به شوک به نرخ ارز حقیقیواکنش توابع ضربه .0نمودار 

دوره اول اثر این شوک بر متغیر 1در طی واکنش متغیر صادرا  به شوک نرخ ارز ح ی ی را نشان میدهد،  0نمودار

روندی افزایشی وصعودی دارد و در دوره سوم اثر این شوک بر متغیر صادرا  خنثی شده اسا و مجددا از  صادرا 

دوره چهارم به بعد روندی کاهشی و نزولی را در پیش گرفته اسا تا دوره هفتم و از دوره هشتم به بعد این شوک 

  باقی مانده اسا. بنابراین صادرا  غیرنفتی در پاسخ روندی ثابا اما کاهشی  را به همراه دارد و اثر آن در متغیر صادرا

 به شوک نرخ ارز ح ی ی، رفتاری نوسانی و واگرا دارد.
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 ای. پاسخ تولید ناخالص داخلی به شوک به نرخ ارز حقیقیواکنش توابع ضربه .3نمودار

نرخ ارز ح ی ی  ابتدا نزولی بوده، در دوره پنجم اثر این واکنش متغیر تولید ناخالص داخلی در پاسخ به شوک   

مثبتی به همراه داشته اسا در دوره هشتم ونهم ی  کاهش  شوک خنثی شده و از دوره ششم به بعد روندی نسبتا ثابا و

یدی از نرخ نسبتا کمی داشته اسا اما از دوره دهم به بعد اگر چه اثر شوک از بین نرفته اسا اما این تاثیر در سطح جد

بنابراین شوک نرخ ارز و همچنین شوک نااطمینانی سیاسا اقتصادی منجر به  تولید ناخالص داخلی تثبیا شده اسا

 رفتار نوسانی و واگرا شده اسا که شد  این تاثیر در شوک نااطمینانی سیاسا اقتصادی بیشتر اسا.
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 بندی و پیشنهاداتجمع-1

گاهی از نحوه تاثیرگذاری شود. آگذاری و اشتغال منجر میشد اقتصادی، سرمایهر اقتصاد به روجود شرایط باثبا  د 

های اقتصادی راهگشا باشد. از اینرو ها و سیاساتواند در تدوین برنامهتلف بر متغیرهای کلیدی اقتصاد میهای مخشوک

قالب ی  الگوی خودرگرسیون  در 0111تا  0110های های فصلی در فاصله سالمطالعه حاضر با استفاده از داده در

اخلی برداری تاثیر شوک نااطمینانی سیاسا اقتصادی و شوک ارزی بر متغیرهای صادرا  غیرنفتی و تولید ناخالص د

دهد که رفتار متغیرهای مورد مطالعه در مواجهه با شوک نااطمینانی و شوک ای نشان میبررسی شد. نتایج توابع ضربه

ه و این نوسانا  در پاسخ به شوک نااطمینانی سیاسا اقتصادی بیشتر بوده اسا. بنابراین استفاده ارز، نوسانی و واگرا بود

تواند در درآمدهای نفا میمند برای کاهش نااطمینانی سیاسا اقتصادی و کاهش وابستگی به های قاعدهاز سیاسا

 کاهش تاثیر شوک نااطمینانی سیاسا اقتصادی تاثیرگذار باشد.

 :منابع
گذاری بخش خصوصی در ایران. ژورنال (. بررسی تاثیر نااطمینانی صادرا  غیرنفتی بر سرمایه2100دی، لیلا.)احم .0

 .11-11(صفحا  1)پیاپی2شماره  2اقتصادکاربردی. دوره

صاد اقت  ا یتح  .رانیا یرنفتینرخ ارز بر صادرا  غ ینانینااطم ریتاث (.2101زاده، اسما.)آبادی، عبدالمجید وکوچ اسفند .2

 .(011تا  020از  -صفحه  01) یپژوهش-یعلم 01شماره  - 0112 زییپا« یکشاورز

(. تاثیر نااطمینانی متغیرهای کلان)نرخ ارز، تورم، نرخ 2101) عزیزیان، جبار و جعفری صمیمی، احمد. اعظمی،کورو  و .1

-21، صفحا  1، شماره 02داری. دوره رشد( بر واردا  کشورهای منتخب در حال توسعه )موردی ایران(. فصلنامه اقتصاد م 
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نامه(وزرا  علوم وتح ی ا  نااطمینانی سیاسا اقتصادی. )پایان قیما نفا و (.0111پردل، پروانه و اسفندیاری، مرضیه .) .0

 .12-01فناوری، دانشگاه سیستان و بلوچستان. صفحا  

وری کل عوامل تولید در بخش کشاورزی ز واقعی بر بهره(. تاثیر نااطمینانی نرخ ار2101جاودان، ابراهیم و ح ی ا، جعفر.) .1

 issnهای اقتصادی )رشد وتوسعه پایدار(. ناشر پژوهشکده اقتصاد دانشگاه تربیا مدرس ایران. فصلنامه علمی پژوهش پژوهش
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عه نفتی مطالصادرا  غیر طمینانی تورم و(. ناا0111خطیب سمنانی، محمد علی، دامن کشیده، مرجان.) محمد و حاج علی، .1

دانشکده اقتصاد و  - یواحد تهران مرکز یدانشگاه آزاد اسلام - یدانشگاه آزاد اسلام نامه.(.پایان0110-0111موردی ایران)

 ی.حسابدار

، (مانی ساختاریرهیافا سری ز)بررسی تأثیر شکاف نرخ ارز رسمی و بازار آزاد بر تورم اقتصاد ایران (، 0111)زبیری، هدی  .1

 .012-011:( 21) 1تح ی ا  مدلسازی اقتصادی، 

تاثیر نرخ ارز  (.2100نادری، هیمن.) زمانی، امید و رفیعی، حامد و محمودکردی، ر حیم و مرتضوی، اوحیدری، سید رسول و .1

شماره 1دوره -. ژورنال تح ی ا  اقتصاد کشاورزیگذاری خصوصی در بخش کشاورزیواقعی و نااطمینانی آن بر سرمایه
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Abstract 

Increasing non-oil exports is one of the important goals of planning in the country. 

New studies show the lack of uncertainties of economic policies on production and 

economic growth .Therefore, the present study uses the VAR model to examine the 

lack of uncertainty of economic policy on Iran's non-oil exports between 2004 

and2020. The findings of the research show that the exchange rate shock, as well as 

the uncertainty shock of economic policy, has led to the oscillating and divergent 

behavior in the GDP and non-oil exports, and the severity of this impact in the face of 

uncertainty shock is more economic policy. 

Keywords: non-oil exports, economic policy uncertainty
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تا  9115های گذاری مستقیم خارجی بر توزیع درآمد در ایران طی سالمایهتاثیر سر

 خود رگرسیون با وقفه توزیعیروش  اب 9111

 
 1، لاله عباسی0، ساراگوهری1، فاطمه کربلایی1، محمد حاجی نواب9*سعید دهقان خاوری

 چکیده: 

شود که برای گذاری موجب میی سرمایهانداز ملی و نیازهادر بسیاری از کشورهای در حال توسعه شکاف بین پس

گذاری مست یم خارجی روی آورند. این کشورها افزون بر مشکل کمبود سرمایه تح ق اهداف کلان اقتصادی به سرمایه

های اقتصادی، در ابعاد بر جنبهای علاوهوضعیا توزیع درآمد در هر جامعه با م وله توزیع نابرابر درآمد نیز مواجه هستند.

ی و اجتماعی نیز حائز اهمیا اسا و هر رویکرد اقتصادی مؤثر بر توزیع درآمد، ناگزیر پیامدهای اقتصادی و سیاس

اجتماعی نیز به همراه خواهد داشا؛ در نتیجه اتخاذ هرگونه سیاسا اقتصادی بدون در نظر گرفتن آثار آن بر توزیع 

 گذاریسرمایه .کندهای زیادی را به جامعه تحمیل میهزینهتواند پیامدهای دیگری به دنبال داشته باشد که درآمد، می

 بر تأثیر و اقتصادی توسعه در مشارکا طریق از بلکه کندمی کم  اقتصادی توسعه و رشد به تنها نه خارجی مست یم

ثیر تأ تحلیل م اله این هدف. گذاردمی تأثیر درآمد بر توسعه حال در کشورهای دستمزد و ح وق ساختار و اشتغال

با استفاده از  0111تا  0111 یهاسال یط ایران در درآمد نابرابری بر گذاری مست یم خارجی و همچنین تورمسرمایه

گذاری مست یم خارجی اثر دهد که سرمایههای این پژوهش نشان میی اسا. یافتهعیبا وقفه توز ونیرو  خودرگرس

 داری یافا نشد.ی معنیورم رابطهدار بر توزیع درآمد داشته ولی برای تمثبا و معنی

 خودرگرسیون با وقفه توزیعیروش  گذاری مستقیم خارجی،مد، تورم، سرمایهآتوزیع در واژگان کلیدی:

JEL :O15 ،E31 ،C23 بندیطبقه
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 مقدمه -9

 درآمد عیتوزواقع شود درترین موضوعا  در فرایند توسعه اقتصادی مطرح میعنوان یکی از مهمتوزیع درآمد به

منظور از که  کندیم انیرا ب یعملکرد نظام اقتصاد جهینتدرو  یطب ا  اجتماعی، درآمد مل میت س یدر اقتصاد چگونگ

 (.  2101، 0کستنزا) ابدیکاهش  یاسا که فاصله طب ات یبه صورت یواقع یشکل درآمدها رییعادانه درآمد تغ عیتوز

یژه در کشورهای در حال توسعه که علیرغم رشید نسیبی ودر چند دهه اخیر، تغییرا  اقتصادی در کشورها به

اند، موجب شده اسا که نظیر های مختلف اجتماعی تجربه کردهاقتصادی، شکاف درآمدی بیشتری را میان گروه

های اقتصیادی های مختلف توزیع درآمد معطوف گشته و بیا بکیارگیری سیاسیااقتصاددانان و دولتمردان به جنبه

مد و توسعه آتماعی مترتب آن بکاهند. توزیع درهای اجوجود آمده را کاهش داده و از تنشدرآمدی ب مناسب شکاف

نیه درآمد در کشورها یکی از ای هستند و توزیع عاداتصادی کشور ما م وا  شناخته شدهتصادی در ادبیا  اقاق

های مناسب جها وزیع درآمد و اتخاذ سیاساباشد. لذا شناسایی عوامل موثر بر تیافتگی هرکشور میهای توسعهشاخص

توجهی بیه مسائل توزیع درآمد از اعتبار و ها بوده، بطوریکه بیتعدیل اثر عوامل مذکور جزو وظایف اصلی دولا

 (. 0111)ابونوری و همکاران، مشروعیا نظام حاکم خواهد کاسا

عنوان ی  موضوع عی، مسائل بهداشتی و ... بهپذیری اجتمامشکل نابرابری درآمد به دلیل پیامدهای شادی، آسیب

 (. 2121، 2فوری برجسته شده اسا)لورکا و همکاران

تماعی نیز وضعیا توزیع درآمد در جوامع مختلف تنها از لحاظ اقتصادی اهمیا ندارد بلکه در ابعاد سیاسی و اج

و  کند که موف یا اقداما  بلندا بیان مین واقعیا رهای گذشته و متنوع رشد و توسعه نیز ایحائز اهمیا اسا. تجربه

ها از های توزیعی سیاساشرو  به لحاظ نمودن آثار و پیامدتوسعه اقتصادی کشور م ها در زمینه رشد وپایدار حکوما

مد اغلب از دید مسائل عدالا اجتماعی و ف ر مورد آباشد. مشکل توزیع درمد در جامعه میآجمله توزیع عادانه در

مد  برای رفع این مشکل توصیه شود در حالی که های کوتاهگیرد و این امر موجب میشود تا راه حلر میتوجه قرا

-های کوتاهدهد و اجرای سیاساهای درونی از خود پایداری نشان میپدیده نابرابری توزیع درآمد به دلیل م اوما نیرو

مد به همراه دارد بنابراین برای م ابله با مشکل آزیع درهای نامطلوبی بر توگذار پیامدناخا عوامل تاثیرشمد  بدون 

مد به اتخاذ آن را شناسایی کرد و با توجه به تاثیر آنها بر توزیع درآابتدا باید عوامل موثر بر  درآمدتوزیع نابرابری 

 وکمیجانی های مختلف جامعه اقدام نمود )ای بهبود نابرابری در سطوح و ده های مناسب در راستسیاسا

 .(0112زاده،محمد

ای که هیای تورم اسا. پدیدهبیودن نیرخمتعارف اری از کشورهای در حال توسعه غیراز مشکلا  چند دهه اخیر بسی

دهد در حالیکه سمی او را به نسبا قبل افزایش میهای ادهد زیرا که پرداخارد اقتصادی را تحا تاثیر قرار میهر ف

باشد. از طرفی برآیند این می ... او مشخص نیسا و تابعی از وضعیا شغلی فیرد و های واقعیجها تغییر در دریافا

مسئله مواجه هستیم. اثر تورم  2گردد پس ما با د ناگزیر همراه با تورم متحول میآثار در اجتماع یعنی الگوی توزیع، خو

ارها که الگوی توزیع را بر مجموع خانوگردد و اثر تیورم که به رو  خرد اقتصادی تحلیل می بر قدر  خرید خانوارها

   . (0111ه و همکاران، زاد)احمد باشیدکیلان اقتصیادی قابیل بررسیی مییدهد و به رو  تشکیل می
                                                           

1 . Costanza 
2 .llorca et al 
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تواند ای که این تاثیرگذاری میگونهگذارد بهکشورها تاثیر می درآمدگذاری مست یم خارجی بر توزیع ورود سرمایه

ها  تبع آن روی رشد اقتصادی کشوردرآمد و یا نامتعادل کردن آن ظاهر شود و به عیزبود توهای مختلف بر بهبه صور 

گذاری، های تامین مالی جها سرمایهانداز ملی کمی دارند یکی از بهترین رو سهم موثر باشد. در کشورهایی که پ

بان دارد. کشورهایی که دارای سرمایه گذاری مست یم خارجی اسا. که تاثیرا  مثبا و منفی بر کشور میزجذب سرمایه

اند که همین امر سبب رواج ف ر و نابرابری، اند از گام نهادن در جها توسعه و پیشرفا اقتصادی ع ب ماندهازم نبوده

عنوان راهی طور معمول بهگذاری مست یم خارجی بهرکود اقتصادی و بیکاری شده اسا. تودارو بیان میکند که سرمایه

ها و سطح برنامه شده این مد دولا و مهار آانداز، ارزخارجی، درهای میان موجودی داخلی پسکردن شکاف برای پر

گذاری مست یم خارجی به توسعه ملی های توسعه اسا. بنابراین مهمترین کم  سرمایهمنابع مورد نیاز برای نیل به هدف

 .(0111،های تجهیز شده داخلی اسا )تودارواندازب و پسگذاری مورد نظر یا مطلوپر کردن شکاف منابع میان سرمایه

و  0111تا 0111های مد در سالآگذاری بر توزیع درطور کلی هدف  از این تح یق بررسی تاثیر تورم و سرمایهبه

 باشد. بر طبق فرضیه پیشنهادیمی LDRAمد در کشور ایران به رو  آهمچنین تاثیر بیکاری و رشد جمعیا بر توزیع در

در اقتصاد ایران دارد و باعث  درآمدیو معناداری بر نابرابری  تاثیر مثبامد  گذاری مست یم خارجی در بلندما سرمایه

همچنین شود و می درآمدشود اما افزایش تورم موجب گستر  نابرابری و عدم توازن در الگوی توزیع ن میآکاهش 

 .شودمد میآو باعث افزایش نابرابری در توزیع در مد داردآمعکوسی با توزیع درافزایش بیکاری رابطه 

گیری و برآورد، تجزیه و تحلیل، نتیجه نتایج تخمین شناسی تح یق،رو  مبانی نظری، این م اله شامل پیشینه نظری،

 باشد.و پیشنهادا  می

 پیشینه تحقیق -1

ثر توسعه مالی بر نابرابری درآمد در ( به بررسی ا0111و مهدی شیخ موایی ) زادهمحمدعلی متفکرآزاد، احمد اسد

-اند. با استفاده از چند شاخص متفاو  و از طریق بررسی کانالایران با رهیافا خودرگرسیون برداری ساختاری پرداخته

مست یم توسعه مالی بر نابرابری درآمد در ایران،  به بررسی  اثر توسعه مالی بر نابرابری گذاری مست یم و غیرهای سرمایه

، فرضیه تخفیف نابرابری، مبنی بر کاهش درآمد پرداخته که نتایج آن در مورد اثر مست یم توسعه مالی بر نابرابری درآمد

کند اما درباره آثار غیر مست یم توسعه مالی نتیجه قاطعی را به نابرابری درآمد تحا تاثیر توسعه مالی در ایران را تایید می

 دهد. دسا نمی

های و نابرابری در استان های خارجیگذاری، سرمایهبه بررسی رابطه میان توسعه مالی( 0111ه)زادفعا و جزیر

های تابلویی و اثرا  ثابا و با استفاده از نظریه گالور کارگیری رو  رگرسیون داده پردازند. بدین منظور با بهایران می

مورد آزمون و بررسی  0110تا  0111کشور طی دوره زمانی  هایو زیرا، رابطه میان توسعه مالی و توزیع درآمد در استان

گیرد. در الگوی مورد استفاده در این م اله، از متغیر وابسته شاخص نابرابری ضریب جینی و متغیرهای مست ل قرار می

ماینده عنوان نشامل تولید ناخالص داخلی سرانه، نرخ تورم، سرمایه انسانی، نرخ بیکاری و شاخص کارآیی بانکی به

، تأثیر های مالیآمده، حاکی از آن اسا که گستر  هر چه بیشتر واسطه دسا نتایج به .توسعه مالی استفاده شده اسا

 .ها شده اساهای کشور داشته و موجب کاهش نابرابری درآمدی در این استانمنفی و معناداری بر ضریب جینی استان
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 و تجار  تأثیر بررسی" عنوان تحا ایم اله در، (0112)زادهیکر دائی و دهشیری اسماعیلی ملا آذربایجانی،

 بر خارجی مست یم گذاریسرمایه و تجار  اثر بررسی به  "ایران در درآمد توزیع بر خارجی مست یم گذاریسرمایه

 دیگر و نظری مبانی اساس بر مطالعه این در استفاده مورد مدل .اندپرداخته 0111تا  0111طی دوره  درآمد توزیع

 ناخالص تولید در تجار  سهم از اعم متغیر، چند از تابعی درآمد نابرابری آن در که شده استخراج تجربی مطالعا 

 در تح یق هایشود. فرضیهمی گرفته نظر در داخلی ناخالص تولید در خارجی مست یم گذاریسرمایه سهم و داخلی

 مطالعه این اسا. در ایران در درآمد نابرابری کاهش بر خارجی ممست ی گذاریسرمایه و تجار  مثبا اثر مطالعه این

 و شده به کارگرفته متغیرهای میان بلندمد  رابطه وجود بررسی برای گسترده هایوقفه با توضیحدخو رو  از

 گربیان حاصله نتایج اسا. شده استفاده درآمدی نابرابری مورد در خطا تصحیح و بلندمد  هایمدل به مربو  ضرایب

 جذب افزایش و درآمد نابرابری کاهش به منجر تجار  افزایش اسا. همچنین متغیرها بین بلندمد  رابطه ی  وجود

 .شودمی بلندمد  در درآمد نابرابری افزایش موجب خارجی مست یم گذاریسرمایه

مد با موثر بر توزیع درآ وری و شاخص نابرابری درآمدها به همراه سایر متغیرهای( در بررسی رابطه بهره0112جانی)

بر اثرپذیری از در ایران نشان داد نابرابری درآمدها علاوه 0111-0111سنجی برای دوره استفاده از الگوهای اقتصاد

وری نیروی کار دارد. از وری کل عوامل تولید و بهرهای مست یم با تغییرا  بهرهمتغیرهایی همچون بیکاری و تورم، رابطه

ا نیز به هیابد، نابرابری درآمدوری افزایش مید از درآمد کل در نتیجه رشد بهرهسهم ح وق و دستمزطرفی زمانی که 

وری با افزایش نابرابری در دستمزد، موجب ج حاکی از آن اسا که افزایش بهرهشود. این نتایصور  معناداری بیشتر می

 نابرابری بیشتر درآمد ها در ایران شده اسا. 

 اقتصاد هایسیاسا ثباتیبی رابطه بررسی" عنوان تحا ایم اله در ،(0110) منشادی ده ان و مپوررحی رحمانی،

 01 در درآمد توزیع بر اقتصادی رشد و تورم اثر بررسی به "توسعه حال در کشورهای در درآمد توزیع و کلان

 هایداده بر مبتنی رگرسیونی گویال ی  از استفاده با آنها .پرداختند 2101تا  0111طی دوره  توسعه حال در کشور

-سیاسا ثباتیبی میان مست یم رابطه جینی، ضریب و (تورم نظیر)مختلف  ثباتیبی  هاشاخص از استفاده با و تابلویی

 تأیید بر دال هاآن برآوردی الگوی از حاصل نتایج .اندداده قرار آزمون مورد را درآمد نابرابری و کلان اقتصاد های

 تورم در افزایش درصد ی  با طوری که به دارد درآمد نابرابری بر مثبتی اثر نیز تورم متغیر. اسا سکوزنت فرضیه

 .معنادار هستند 1.11متغیرهای مدل از لحاظ آماری در سطح  همه .یابدمی افزایش ده هزارم ی  جینی ضریب

ی بر توزیع درآمد در ایران طی دوره گذاری خارجبررسی تاثیر تجار  و سرمایه(، با 0110آذربایجانی و همکاران)

مد  بین متغیرها وجود دارد و اینکه افزایش ن نتیجه رسیدند که ی  رابطه بلندبه ای ardlبا استفاده از رو   0111-0111

ب افزایش نابرابری درآمد در گذاری مست یم خارجی سبتجارب منجر به کاهش نابرابری درآمد و افزایش جذب سرمایه

 شود.  مد  میبلند

ور ویتنام تمرکز کرده بر نابرابری درآمد در کش FDI(، در این مطالعه بر تجزیه و تحلیل تاثیر 2120) 0لی و همکاران

، از رو  تخمین رو  برابری درآمد ارائه شده اسا. سپسبر نا FDI، ی  مدل نظری برای توصیف تأثیر اسا. ابتدا

                                                           
1 . Le et all 
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Genernalized Method of Moment (GMM) برای تجزیه و  2101-2102استان در طول دوره  11های پانلی دهبا دا

 خطی استفاده نموده اسا.رابری درآمد تحا روابط خطی و غیربر ناب FDIتحلیل تأثیر 

خود  هعنوان هدف اصلی مطالعدرآمد به مالی و نابرابریه بین توسعه به بررسی تجربی رابط(  2101) 0ارک و شینپ

ه درآمد مؤثر اسا. نتایج مطالع طوری ویژه بر کاهش نابرابریگیرند که تأمین مالی بهی، نتیجه میطورکلپردازند و بهمی

شود و از ی  ن طه به بعد، افزایش نابرابری را به مالی در ابتدا موجب کاهش نابرابری می هدهد که توسعآنها نشان می

موزشی و همینطور بهبود شرایط نظم و قانون در جامعه، گیرند که بهبود شرایط آهمچنین نتیجه می. همراه خواهد داشا

 .درآمد مؤثرتر واقع شود مالی بر کاهش نابرابریه موجب میشود توسع

تا  1011های یافته و در حال توسعه بین سالکشور توسعه 011های پانل ( با استفاده از مجموعه داده2101) 2موگنی

، نابرابری درآمد را ای از دموکراسیمست یم خارجی، همراه با درجه گذاریدهد که سرمایههمچنین نشان می 2101

گذاری خارجی نابرابری درآمد را در کشورهای دهد که جریان سرمایه، نتایج نشان میبر ایندهد. علاوهکاهش می

 دهد.دارای سطوح دموکراسی بااتر کاهش می

گذاری مست یم خارجی بر نابرابری درآمد در د  سرمایهر ی  مطالعه به بررسی تاثیر بلندم(، د2100) 1نانن کمپ

شتگی پانل انباو اوراگوئه با استفاده از رو  همنی بولیوی، شیلی، کلمبیا، مکزی  عپنج کشور آمریکای اتین ی

آمدی را در این کشورها گذاری مست یم خارجی شکاف دردهد که به جز  اوراگوئه سرمایهپرداخا. نتایج نشان می

 دهد. یش میافزا

 درونزا درآمد توزیع غیرخطی صور  به تورم ایستا تعادل در که کنندمی استدال خود م اله ( در2102) 0کمران

 آنها .دارد درآمد توزیع بر را اثر بیشترین صفر تورم از کوچ  انحراف ی  که دهندمی نشان و دهدمی تغییر را

 و شوک تداوم مالی، ساختار :گذاردمی اثر درآمد توزیع بر تورم چگونه که کندمی تعیین ویژگی سه که معت دند

 .کار نیروی عرضه پذیریانعطاف

 مبانی نظری -1

(. اقتصاددانان بیشتر بر 2101، 1ژانگ و بن ناچرترین مسائل اقتصادی اسا)نابرابری درآمد یکی از مهمترین و دیرینه

کند که نابرابری ( استدال می0111ریه معروف کوزنتس)کند. نظشد  نابرابری درآمد در سرتاسر جهان تاکید می

مد  با مد  محصول جانبی توسعه اقتصادی اسا. پس از افزایش اولیه در نابرابری درآمد در کوتاهدرآمد در کوتاه

 Uکند. به دنبال ی  شکل ادامه پیشرفا ی  ملا و رسیدن به سطوح بااتر توسعه، نابرابری درآمد شروع به کاهش می

گذاری مست یم کننده نابرابری درآمد دیگری مانند تورم، سرمایهمعکوس به نام منحنی کوزنتس. همچنین عوامل تعیین

 (.2101، 1؛ کبرال و همکاران2101، 1؛ مهی 2101، 1اند)لی و لیخارجی، سرمایه انسانی و... پیشنهاد و بررسی شده

                                                           
1 . Shin & Park 
2 . Mugeni 
3 . Nunnenkamp, P 
4 . Cameron, Stuart 
5 . zhang & Ben Naceur 
6 . lee & lee 
7 .Mehic 
8 .Cabral et al 
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گزار  داد که مشخص شده اسا که  2101اصلاح شده سال  همچنین پایگاه جهانی توزیع درآمد و ف ر در گزار 

کنند که رشد ف ر نتیجه ابعاد مختلفی از جمله اجتماعی، حزبی، سیاسی و مالی اسا و بسیاری از مح  ان پیشنهاد می

رد تواند ی  ابزار ضروری در کاهش نابرابری درآمدی باشد که باید در کشورهای در حال توسعه مواقتصادی پایدار می

توجه قرار بگیرد که دلیل آشکار این نابرابری دسترسی به منابع اقتصادی اسا. بنابراین، مح  ان باید عوامل نابرابری 

 (. 2121، 0درآمد را بررسی کنند) شین

 عوامل بین درآمدهای کل از م دار، چه کسی، چه که اسا این ساده زبانی به درآمد توزیع مفهوم از منظور

 در .اسا چیزی چه گیریاندازه هدف درآمد، توزیع از بحث در که دانسا باید ابتدا ولی کند،می ادریاف را تولید

 م داری توزیع و درآمد تبعی توزیع: شودمی ارائه گیریاندازه مختلف معیار نوع دو درآمد، توزیع از تعریف ارائۀ

 تولید عوامل از ی  هر که را ملی درآمد لک سهم که کندمی تلا  تولید عوامل بر مبتنی درآمد توزیع. درآمد

 دارندمی دریافا هاآن که درآمدی کل و افراد با صرفاً  درآمدی م داری توزیع اما دهد، توضیح کنند،می دریافا

 کسب درآمد میزان چه فرد هر که اسا این مهم نکتۀ .شودنمی گرفته نظر در درآمد کسب طریق و دارد سروکار

 هدیه اجاره، سود، مانند دیگر منابع طریق از یا اسا کار و کسب حاصل تماماً  درآمد این اینکه از نظر صرف نموده،

 (. 0112آذر، )احمدی اسا آمده به دسا  غیره و و ارث

 عامل ترینبزرگ امروزه زیرا اسا؛ گرفته قرار مورد توجه قبل از بیشتر درآمد توزیع اخیر الگوی هایسال در

 نشان مختلف کشورهای هایتجربه و تاریخی شواهد اسا. آن توزیع ناعادانۀ بلکه درآمد، مبودک نه ف ر ایجادکنندۀ

 .هستند مؤثر درآمد نابرابری بر سطح زیادی عوامل دهدمی

 فرهنگی عوامل تاریخی، سیاسی، عوامل شناسی،جمعیا عوامل اقتصادی، توسعۀ و رشد گروه پنج در عوامل این

 (. 2111، 2)کسامیشود بندیت سیم کلان اقتصاد عوامل و طبیعی و

-می تأثیر نابرابری درآمد بر که اندکلان اقتصاد مهم هایپدیده جمله گذاری مست یم خارجی ازسرمایه تورم و

 (. 2101، 1جانتی و جنکینسگذارند)

 باا آیا که ساا پرسش این گذارد.می برجای درآمدها برابری در نامطلوب تأثیری که اسا عواملی ازجمله تورم

 کنندگان درآمدهایدریافا عموما خیر. دهد یامی تغییر را درآمد توزیع موجود وضع هاقیما عمومی سطح رفتن

 دیگر، سوی از بینند.می زیان سایرین از بیشتر ندارند، بر دیگران را تورم بار انت ال قدر  تورمی شرایط در که ثابا

 گیرندگانوام به گذارانسپرده از خرید قدر  انت ال باعث دهندگانوام به نسباگیرندگان وام شرایط بهبود با تورم

 (. 0111شود) اخوی، می

 افزایش دارند، تورم نرخ تر ازپایین سود نرخ با بانکی تسهیلا  دریافا توانایی که افرادی ثرو  شرایط، این در

 ثابا هایسرمایه صاحبان به بگیردستمزد از قشرهای درآمد بازتوزیع فرایند ی  بال وه طوربه تورم بنابراین .یابدمی

 منتفع باعث شکاف این اسا. ثابا درآمد صاحبان خرید قدر  عامل کاهش تورم، از ناشی اقتصادی شکاف اسا.

                                                           
1 .Shin  
2 . Kaasa, A 
3 . Jäntti, M., & Jenkins, S.P 
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دنبال  به اجتماعی و سیاسی منفی پیامدهای و شودمی جویانرانا و کااکنندگان توزیع قشرها همچون از برخی شدن

 (. 0111دهمرده، ) ددار

 چندین اغلب اقتصادی ادبیا  های خارجی اسا. درگذاریدیگر متغیر مهم تاثیرگذار بر توزیع درآمد متغیر سرمایه

 رشد بر آن اثرا  و وریسرریز بهره اثر مثل میزبان کشورهای اقتصاد بر خارجی مست یم گذاریسرمایه اثرا  از جنبه

 کافی اندازه به مسئله مهم ی  عنوانبه درآمد توزیع بر خارجی مست یم گذاریمایهسر اثر حال این با شده، بررسی

 .اسا نگرفته قرار توجه مورد

عامل  ترینمهم عنوانبه آن تشکیل بر و تل ی اقتصادی نظام ی  اصلی رکن منزله به سرمایه اقتصادی، ادبیا  در

 مکانیسم و اسا گذاریسرمایه سرمایه، انباشا منبع اسا. شده فراوانی تأکید اقتصادی توسعه و رشد ىکنندهتعیین

 المللیبین صندوق دیدگاه از اسا. گذاریسرمایه شر پیش گیرد،می صور  مالی بازارهای در که اندازانت ال پس

 موطن جز به کشوری در پایدار منافع کسب هدف به که اسا گذاریسرمایه خارجی، مست یم گذاریسرمایه پول،

 ن ش مربو  بنگاه مدیریا در که اسا آن گذاریسرمایه این از گذارسرمایه هدف و شود انجام می گذارسرمایه فرد

 از اسا عبار  خارجی مست یم گذاریسرمایه ملل، سازمان توسعه و تح ی ا  اعت اد کنفرانس به باشد. داشته موثری

 و ح ی ی شخصیا مستمر نفع و کنترل کنندهکسمنع و اشدبیم بلندمد  متضمن مناسبا  که ایگذاریسرمایه

-مهم از یکی خارجی گذاریسرمایه جریان امروزه باشد. گذارسرمایه موطن خارج از شرکتی در کشور ی  ح وقی

 کسب هدف با هاسرمایه شدن، جهانی فرآیند پرتو در .کشورهاسا شدن اقتصاد جهانی هایمشخصه بارزترین و ترین

 تحوا  ساززمینه سیال جریان این و شوندمی جا جابه جهان در سراسر عظیمی حجم با و آسانی به بیشتر سود

 و )آذربایجانی اسا جهانی داریسرمایه نظام حیا  و نهایا پویایی در و مختلف کشورهای در مهم اقتصادی

 (. 2102همکاران،

الملل اسا)پول و ق در تجار  بینهای مورد تح یها یکی از پدیدهگذاری مست یم خارجی توسط شرکاسرمایه

 (. 2101، 0سینگ

گذاری گذاری مست یم خارجی معموا ف ط بر زیرمجموعه خاصی از سرمایهاین حال بیشتر بررسی ادبیا  سرمایه با

 (. 2101، 2)پول و بنیتو مست یم خارجی متمرکز اسا

 از شوند. تل ی موضوع این عمیق کاو  ایبر هاتلا  اولین عنوانبه توانندمی نوسازی و وابستگی هاینظریه

 معت دند که نوسازی پردازاننظریه یکی اند.شده ت سیم دسته دو به پردازاننظریه هفتاد دهه اواخر در لحاظ تئوریکی

 دسته دارد. مثبتی اثر درآمد توزیع بهبود بر هم و اقتصادی رشد بر هم خارجی مست یم گذاریسرمایه جریان وروردی

 ایجاد شکاف میزبان کشور اجتماعی ساختار در خارجی مست یم گذاریسرمایه که باورند این بر پردازاننظریه از دیگر

 (. 1،2101گروسی و )فرانکو شودمی آن در نابرابری افزایش موجب یا پاشدمی هم از را آن و کندمی

 کشور در خارجی صنعتی نفوذ مثبا راث بر هستند، نزدیکتر هانئوکلاسی  مواضع به که نوسازی دیدگاه حامیان

 نظریه طبق اسا بر درآمد بهبود برای ازم شر  پیش نابرابری نوسازی دیدگاه طرفداران نظر از کنند.می میزبان تأکید

                                                           
0 .paul & singh 

2 . paul & Benito  
3 . Franco, C. and Gerussi, E 
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 هایبخش در موجب تنها خارجی چه و داخلی چه سرمایه سرمایه. منشا نه اسا مزیا اسا مهم که آنچه نوسازی،

 رشد اگر موجب حتی رو این از گردد.می توزیع اقتصاد کل در منافعش سرانجام و شودمی رشد تسریع FDI خاصی

 رشد این بلندمد  در شود، اقتصادی دوگانگی به منجر یا دهد توسعه پیوسته صور  به را محلی نخبگان تنها شود،

 (. 0111، 0شود) تسالمی درآمد توزیع بهبود موجب خاص، هایبخش

 نخبگان معت دند و اندکرده برجسته را نیافتگی(توسعه )گستر  نواستعماری مکانیسم ستگی،واب پردازاننظریه

 به نتیجه در شوند.می بومی تولید توسعه مانع و کنندمی حمایا خارجی نفوذ از گراصادرا  بخش به داخلی مربو 

 رشد فرایند از ممانعا حتی یا و راندن ع ب به موجب درآمد توزیع کردن بدتر طریق از این فرایند آنان ع یده

 (. 2101گروسی،  و شود)فرانکومی کشورهای میزبان در اقتصادی

های سازنده به وسیله بیگانگان؛ و گذاری پویا، ایجاد سرمایهگذاری مست یم خارجی به دو شکل سرمایهسرمایه

های مست یم خارجی که شرکاگذاری گیرد. مصداق بارز سرمایهخریداری، خریداری ی  شرکا موجود صور  می

های فرعی و شعبا  مست ل در پردازند. تاسیس شرکاور  در کشور میزبان به فعالیا میچند ملیتی معموا به همین ص

مند شدن در پی دو هدف اسا: نخسا، بهرهگذار گذاری مست یم خارجی سرمایهمیزبان اسا. بنابراین در سرمایه کشور

کشور میزبان تمامی در کشور میزبان تحا لوای شرکا داخلی و دوم با انت ال سرمایه خود به از تمامی امکانا  موجود 

باشد، اعمال کند) ذوال در، سبا به آنچه که موضوع فعالیتش می، کیفی نزم را اعم از کنترل مدیریتی، فنیهای انظار 

0111 .) 

 تحقیقروش  -0

های اقتصادی بر مولفه خاصی با تاخیرهایی همراه اسا. اساقتصادی اثرگذاری بسیاری از سیدر برخی از مباحث ا

شود.  های زیادی اسا تا اثر آن اقداما  دیدهگذاری نیازمند زمانی کاهش تورم یا باا بردن سرمایهاقداما  دولا برا

 از تغییرا شود که تغییرا  امروز متغیر وابسته ناشی بدین گونه توضیح داده می سنجیاین موضوع در مباحث اقتصاد

اثرا  تغییر متغیرهای توضیحی  هاافتد. در این مدلهای گذشته و امروز اتفاق میمتغیرهای توضیحی اسا که در زمان

ند. ی  کهای آینده بروز میزمانطور کامل در زمان حال قابل مشاهده نیسا. قسمتی در زمان حال و قسمتی نیز در به

 صور  زیر نمایش داد: توان به مدل با وقفه گسترده را می

  t+ uk-tXk+ …+ B1-tXt+ BtX0+ B 0= œtY                                       (0رابطه )

شود. تا در زمان از سوی دیگر تغییرا  متغیر وابسته ناشی از تغییرا  متغیرهای توضیحی با هر دوره تاخیر تعدیل می

-ن متغیرهای توضیحی وارد سیستم میعنواپس متغیر وابسته با وقفه نیز به .شودمتغیر وابسته ظاهر می حال کل تغییرا  در

های گسترده متغیرهای توضیحی و خودتوضیحی متغیر   خود توضیحی اسا. با ترکیب وقفهچون دارای قدر شوند،

 شود: به صور  زیر تعریف می ARDL(p,q)های وابسته شکل عمومی مدل

Yt= œ + JYt-j + JXt-I + ut                                    )2( رابطه  

                                                           
1 . Tsal, P 
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مد  بین متغیرهای مورد در تخمین رابطه بلند OLSنها کم اسا استفاده از رو  آدر مطالعاتی که تعداد مشاهدا  

های زنندهدر این حالا تخمین های پویا میان متغیرها اعتبار ازم را ندارد. چرا کهنظر به دلیل نبود امکان بررسی واکنش

OLS نرمال هستند. اصوا یکی از دایل بسیار مهم استفاده از رو  عموما غیرARDL و مشاهدا  ها محدود بودن داده

دهد و از این رو این موضوع خود مشکلاتی از جمله کاهش های زیادی را مدنظر قرار میاسا. چون این رو  وقفه

را  مد  و تصحیح خطامد ، بلندین رو  این اسا که تغییرا  کوتاهدارد. از جمله مزایای ادرجه آزادی را به همراه 

های باند برای بررسی وجود روابط بلندمد  ون دیگری نیز به نام آزمون کرانهآزم دهد.یکجا در اختیار مح ق قرار می

 در مدل وجود دارد. 

  ARDLشریط و مراحل استفاده از مدل 

 استفاده نمود:  ARDLتوان از مدل می رایط زیردر صور  وجود ش

 متغیر وابسته در سطح مانا نباشد.  -0

 متغیرهای توضیحی می توانند در سطح یا ی  تفاضل یا دوتفاضل مانا باشند.  -2

 مد  را به صور  همزمان مطالعه کند. شته باشد روابط کوتاه مد  و بلندمح ق قصد دا -1

 وجود روابط بلندمد  به اثبا  برسد. -0

 عدم ن ض فروض کلاسی .  -1

 ARDLمراحل انجام ی  تخمین به رو  

 انجام آزمون مانایی و اثبا  نامانایی متغیر وابسته در سطح -0

 انتخاب وقفه بهینه. -2

 گزار  روابط کوته مد .  -1

 مد  با آزمون باند. تشخیص وجود روابط بلند -0

 مد . گزار  روابط بلند -1

 . گزار  گردد ECM مد  صور  وجود روابط بلند -1

 باشد. بررسی فروض کلاسی  الزامی می -1

 مدل و تخمین  -1

اطلاعا  از نوع  آورینظر هدف کاربردی بوده و رو  جمع تحلیلی و از-این پژوهش از لحاظ رو  علمی

-0111های های مورد نیاز در مدل به صور  سری زمانی طی سالای اسا. آمار و اطلاعا  متغیرکتابخانه-اسنادی

آوری شده اسا. برای شناسایی و توضیح رابطه بلند مد  کزی ایران و سایا آمار ایران جمعن  مر، از سایا با0111

گذاری مست یم خارجی را بر نابرابری درآمد اینکه بتوان تاثیر تورم و سرمایهدر صور  وجود در بین متغیرها برای 

 استفاده شده اسا.  ARDLبرآورد کنیم از رو  

 به این صور  که : 

  iUnemp + e2Pop +œ1Inf +œ2Fdi + B1+ B 0Gini =B                            (1ه )رابط
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 که در آن:  

Giniنابرابری درآمد : 

Fdiگذاری مست یم خارجی : سرمایه 

Infتورم : 

Pop نرخ جمعیا : 

Unemp نرخ اشتغال : 

 باشد. می

، ماندهنس ناهمسانی، نرمال بودن جملا  باقیآزمون های خودهمبستگی، واریا LDRAتخمین مدل به رو   قبل از

 مد ( و در نهایا براورد تصحیح خطا انجام میگیرد.انباشتگی)وجود رابطه بلندآزمون پایداری ضرایب، ازمون هم

های متغیرهای مورد . از آن جایی که دادهها از طریق آزمون ریشه واحد انجام میگردددر ابتدا بررسی مانایی داده

این پژوهش سری زمانی اسا، از این رو ضروری اسا که ابتدا متغیرهای مدل به لحاظ ایستایی و ناایستایی بحث در 

 آزمون شوند.

 زمون ایستایی متغیرهای مورد مطالعه در ایرانآ – 1جدول 

هوقفه بهین متغیر  نتیجه t probم دار 

inf 1 - 1.110 1.1111 I(1) 

fdi 1 - 1.110 1.1100 I(1) 

pop 1 - 1.111 1.1111 I(1) 

unemploy 1 - 1.111 1.1110 I(1) 

 های پژوهشمنبع: یافته

مشاهده از  011های کمتر از های بهینه اسا. معموا در نمونهتعیین تعداد وقفه ARDLگام بعدی در برآورد الگو 

زادی آن زیاد کاهش آشود تا درجه های بهینه هر ی  از متغیرها استفاده میمعیار شوارتز بیزین جها تعیین تعداد وقفه

 های شوارتز در جدول زیر آمده اسا: اساس وقفههای بهینه برنیابد. تعداد وقفه

 های بهینه تعداد وقفه -7جدول 

 متغیر وقفه بهینه 

1 gini 

9 inf 

9 fdi 

9 pop 

9 unemploy 

 های پژوهشمنبع: یافته
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های درصد و م ایسه آن با حداقل سطح معناداری، فرضیه 1خطای از سه آزمون تشخیصی با در نظر گرفتن سطح 

 1های این و عدم همبستگی جملا  اخلال قبول و فرضیه م ابل آن رد شده اسا. یافته صفر مبتنی بر واریانس همسانی

 آزمون تشخیصی در جدول زیر آورده شده اسا: 

 بررسی فروض کلاسیک -9جدول 
Prob  ضریبF آزمون 

 عدم همبستگی 011.11 1.11

 نرمال بودن  1.11 1.101

 واریانس همسانی 1.210 1.111

 های پژوهشمنبع: یافته

 دهد:نشان می ARDLضرایب را در کوتاه مد  با استفاده از رو   جدول زیر نتایج مربو  به برآورد

 مدتبرآورد ضرایب کوتاه –0جدول 
Variable Coefficient Std.Error t-Statistic Prob 

GINI(-1) 1.2899 0.27369 4.71320 0.181 

FDI -3.30E 2.06E -0.15997 0.8831 

FDI(-1) -3.76E 3.00E -1.25337 0.2989 

FDI(-2) -5.99E 2.49E -2.39978 0.0959 

FDI(-3) 2.09E 3.48E 6.00584 0.0092 

POP 0.0068 0.02817 0.24276 0.8238 

POP(-1) 0.07334 0.02323 3.15649 0.0510 

POP(-2) -0.24604 0.03698 -6.65299 0.0069 

POP(-3) 0.09940 0.03469 2.86559 0.0643 

INF 0.00032 0.00032 1.019376 0.3831 

INF(-1) -0.00085 0.00031 -2.67839 0.0752 

INF(-2) -0.00062 0.00024 -2.59107 0.0810 

INF(-3) -0.00897 0.00040 -2.97688 0.0587 

UNEMPLOY 0.00897 0.00357 2.51106 0.0869 

UNEMPLOY(-1) 0.00639 0.00245 2.60765 0.0798 

UNEMPLOY(-2) 0.00641 0.00202 3.16681 0.506 

UNEMPLOY(-3) 0.00954 0.00206 4.62963 0.0190 

C -0.38008 0.166602 -2.28941 0.1060 

R-squared                  0.980420 Prob                                 0.048803 

با وجود متغیرهای توضیحی  دهد.وضیحی و متغیر وابسته را نشان میاطلاعا  پنجره فوق روابط پویا میان متغیرهای ت 

دار نابرابری درآمد مدل خود رم و بیکاری و متغیر توضیحی وقفهگذاری مست یم خارجی، نرخ جمعیا، توسرمایه

سا. با توجه به اینکه انتخاب وقفه را به صور  خودکار در ا ARDL(1,3,3,3,3)های گسترده از رتبه سیون با وقفهرگر

 انتخاب کرده اسا.  1و ب یه متغیرها را  0ها برای متغیر وابسته ایم، تعداد وقفهافزار قرار دادهاختیار نرم
-یر سرمایهکند. همچنین تاثسا که خود توضیحی آن را تایید میدار اداری متغیر وابسته وقفهی معنادهندهنتایج نشان

 شود. دوره اشکار می 1خ بیکاری بعد از گذاری مست یم خارجی، تورم و نر
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-کند از آزمون باوند استفاده میوجود روابط بلندمد  را بررسی می های باند کهحال، برای دسترسی به آزمون کرانه

 کنیم. 

 آزمون کرانه باند -3جدول 
K Value Test statistic 

4 1.888641 F-statistic 
 

I1 I0 Signification 
3.52 2.45 10% 
4.01 2.86 5% 
4.49 3.25 2.5% 
5.06 3.74 1% 

مد  مشاهده ، روابط بلندگرددها نمیکه کمتر از باند پایین اسا و شامل هیچ ی  از کرانه Fبا توجه به آماره توزیع 

حیح ابری درآمد نداشته و به این ترتیب ضریب تصمد  تاثیری بر نابرین ترتیب متغیرهای پژوهش در بلندنگردید. به ا

 شود. خطا در این جا تخمین زده نمی

 گیری: نتیجه -5

های جهان کنند تا در عرصه رقاباویژه کشورهای در حال توسعه سعی میدنیای امروز همه کشورهای جهان بهدر 

. از یکدیگر ع ب نمانند. موضوع توزیع عادانه در حل مشکلاتی مانند، ف ر، توزیع نامتعادل درآمد، تورم و بیکاری و ..

درآمد در کنار موضوع افزایش تولید و دستیابی به رشد و توسعه بااتر همواره مورد توجه بوده اسا. به دلیل اینکه 

تا اند هایی بودهها بیشتر به دنبال رو شود؛ بنابراین دولاانحراف در توزیع درآمد منجر به بروز مشکلا  اساسی می

برگیرنده تورم، بتوانند توزیع بهتر درآمد را داشته باشند. از طرفی عوامل مختلفی بر توزیع درآمد موثر هستند که در

 باشد. گذاری مست یم خارجی، اشتغال، جمعیا میسرمایه

تواند به یای که این تاثیرگذاری مگونهگذارد بهبر توزیع درآمد کشورها تاثیر می گذاری مست یم خارجیسرمایه

تبع آن روی رشد اقتصادی کشورها نیز نا متعادل کردن آن ظاهر شود و بههای مختلفی بر بهبود توزیع درآمد یا صور 

 تاثیر بگذارد. 

گذاری مست یم خارجی و تورم بر توزیع درآمد در کشور ایران طی دوره هدف اصلی این م اله بررسی اثر سرمایه

گر ارتبا  مثبا و معنادار های م اله بیانصور  گرفته اسا. یافته ARDLاستفاده از رو   اسا که با 0111-0111زمانی 

در ایران اسا. نرخ  دار بین تورم و نابرابری درآمدنابرابری درآمد و عدم رابطه معنیگذاری مست یم خارجی بر سرمایه

 داری یافا نشد. ن ب یه متغیرها رابطه معنیپیدا کرده اسا و در بی دارعد از سه وقفه رابطه مثبا و معنیبیکاری ب

رود توسعه اقتصادی جوامع به شمار می از دیدگاه اسلام توزیع عادانه درآمد یکی از عوامل مهم و اساسی در رشد و

و در صور  عدم وجود آن دستیابی به رشد دشوار خواهد بود. در پایان برخی راهکارهای سیاستی در جها بهبود 

 شود: یم خارجی به صور  زیر پیشنهاد میگذاری مست ، وضع سرمایهتوزیع درآمد
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ی کشورها به ها باید اصولی و در راستای رفع نیازهای کشور صور  گیرد و بیشترین نفع را براگذاریسرمایه -

ها و صنایع نیازمند دارای عبار  دیگر مسئله مهم هدایا صحیح سرمایه به سوی بخشهمراه داشه باشد. به

 لویا اسا. او

گردد؛ توسعه کارآفرینی با توجه به نتایج این پژوهش که افزایش نرخ رشد بیکاری باعث توزیع نابرابر درآمد می -

 سازی ف را و اقشار کم درآمد را باید در نظر گرفا. و توانمند

 زاییاشتغال تبارا بر اع دقیق نظار  گذاری،سرمایه توسعه جمله از مناسب تدابیر اتخاذ با دولا رودمی انتظار -

 ثبا  طریق از بخش خصوصی ریس  کاهش خصوصی، بخش گذاریسرمایه تشویق برای سازیزمینه

 به جدی اقدام نابرابری و کاهش بیکاری نرخ تعدیل در کار و کسب فضای موانع رفع کلی طوربه هاسیاسا

 .آورد عمل

 :منابع
ای مناطق شهری و روستایی ر تورم بر توزیع درآمد در ایران )تحلیل م ایسه(. تجزیه وتحلیل اث0111ابونوری، مفتح، گشتی. ع. ) .0

 .11-11. 0ایران(. فصلنامه علوم اقتصادی، سال چهارم، شماره 

مد در کشورهای درحال توسعه با آگذاری مست یم خارجی بر توزیع در(. تاثیر سرمایه0111ضزونی. خ. ) مجیدی، حمدزاده،ا .2

 .010011. های اقتصادی ایرانجستار تاکید بر ایران. 

گذاری مست یم خارجی، تجار  و رشد (. بررسی ارتبا  بین سرمایه0111آذربایجانی، کریم؛ شهیدی، آمنه و محمدی، فرزانه ) .1

-01های اقتصادی، سال نهم، صفحا  ، فصلنامه پژوهشARDLهای گسترده در چارچوب ی  الگوی خود توضیح با وقفه

0 . 

 . 002-001(. توسعه اقتصادی در جهان سوم، ترجمه غلامعلی فرجادی، چاپ سیزدهم، تهران: کوهسار، 0111تودارو، مایکل ) .0

 . 11-11، فصلنامه سیاسا دانشکده ح وق و علوم سیاسی، «گذاریمبانی نظری سرمایه»(، 0111ال  )ذوال در، م .1

های اقتصاد کلان و توزیع درآمد در اتی سیاساثب(. بررسی رابطه بی0110م. ) ،ر و ده ان منشادی ،؛ پوررحیم  ،رحمانی .1

 . 210-010 ،1شماره ،0سال ،گذاری اقتصادیمجله سیاسا ،کشورهای در حال توسعه

فصلنامه علمی پژوهشی  .رانیدر ا یدرآمد استان عیبر توز یاستان یماله اثر توسع یبررس (.0111)الهه زاده،یرفعا، بتول و جز .1

 . 1شماره  .01. دوره های اقتصادیپژوهش

بررسی اثر توسعه مالی بر نابرابری درآمد در ایران:  (.0111متفکرآزاد، محمدعلی؛ اسدزاده، احمد؛ شیخ موایی، مهدی) .1
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abstract 

In many developing countries, the gap between national savings and investment needs 

leads to foreign direct investment to achieve macroeconomic goals. In addition to the 

problem of capital shortages, these countries also face the issue of unequal distribution 

of income. The situation of income distribution in any society, in addition to economic 

aspects, is also important in political and social dimensions, and any economic 

approach affecting income distribution will inevitably have economic and social 

consequences; As a result, adopting any economic policy without considering its 

effects on income distribution can have other consequences that impose high costs on 

society. Foreign direct investment not only contributes to economic growth and 

development, but also affects incomes by contributing to economic development and 

influencing employment and the payroll structure of developing countries. The 

purpose of this paper is to analyze the impact of foreign direct investment and 

inflation on income inequality in Iran during the years 1997 to 1399 using the self-

regression method with distributive interruption. The findings of this study show that 

foreign direct investment has a positive and significant effect on income distribution 

but no significant relationship was found for inflation 

.
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)مورد  های  پانلبررسی و تحلیل اثرگذاری تورم بر رفاه اجتماعی با استفاده از داده

 کشورهای تولیدکننده نفت(

 

، زینب 1، فاطمه عطرگیران*1، زکیه زارع1، منصوره مقیمی9سعید دهقان خاوری

 1نیاصالحی

 چکیده

-شود. از مهیموان اقتصادی کشور تل ی میتامین رفاه اجتماعی و ارت ای کیفیا زندگی وظیفه اصلی کارگزاران و مسئ

ترین مسائل حوزه اقتصاد، بررسی میزان تأثیرگذاری عوامل اقتصادی تعیین کننیده رفیاه در جوامیع مختلیف اسیا،که از 

اشیاره کیرد. تیورم یی  پدییده  آموز ، تیورم، تولیید ناخیالص داخلیی، نیرخ ارز توان به بیکاری،جمله این عوامل می

هیای سیرمایهاز بیین رفیتن انگییزه اندازها،موجب کاهش پس ها را مختل میکند،اسا که نظام قیما نامطلوب اقتصادی

بازی و کند شدن رشد اقتصیادی شیده کیه درنتیجیه های سفتههای واقعی به سما فعالیاگذاری و فرار سرمایه از بخش

اثرگذاری تورم بر رفاه اجتماعی در کشورهای باشد، از این رو در پژوهش حاضر به بررسی اثرگذار بر رفاه اجتماعی می

های حاصل ایم، که بر اساس یافتهپرداخته 2101-2101های های پانلی طی سالمنتخب تولیدکننده نفا با استفاده از داده

ی واحیدی تیورم، رفیاه اجتمیاع 0دار بر رفاه اجتماعی داشیته اسیا و بیا افیزایش از برآورد مدل، تورم تاثیر منفی و معنی

هیا از طرییق نظیار  بیر شود دولایابد، با توجه به نتایج بدسا آمده از پژوهش پیشنهاد میواحد کاهش می 0111/010

ها، ایجاد بسترهای نهادی، قوانین و م ررا  قانونی بان های غیرنظام بانکی، جلوگیری از خلق اعتبارها و اضافه برداشا

دهی منابع پولی و ارزی بیه سیما تولیید داخلیی و اصیلاح نظیام جها مناسب برای محدود کردن گستره بخش نامولد،

-های حکمرانی و کاهش هزینهتوان با بهبود شاخصتوزیع کاا و خدما  به مبارزه با معضل تورم بپردازند، همچنین می

اهش و در نتیجیه های عمرانی هدفمند، توزیع درآمد را بهبود بخشید که به دنبال آن تورم کیهای جاری و افزایش هزینه

 کند.رفاه اجتماعی افزایش پیدا می

 های پانل  : تورم، رفاه اجتماعی،کشورهای تولیدکننده نفت،دادهکلمات کلیدی

JEL :E24،P46،E31بندیطبقه
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 مقدمه -9

و  یکه در چیارچوب مؤسسیا  رفیاه ییهااسایها وسبرنامه ن،یاز قوان یاافتهیرفاه عبار  اسا از مجموعه سازمان

رشد او را  ینهیشود تا زمیسعاد  انسان عرضه م نیوتأم یومعنو یماد یازهایبه ن ییگوپاسخ جها ،یاجتماع ینهادها

و  یاجتمیاع ،یاقتصیاد ایاسا معطیوف بیه وضیع یریتعب یماع(. رفاه اجت0111)آرمان مهر و فرهمند منش،دیفراهم نما

ها از اهداف آن اسا. یتوانمند یو ارت ا گریکدیمعه در قبال افراد جا یریپذایو مسئول یکه حفظ کراما انسان یاسیس

 هبی دیی)امی( و سیلاما روانیمیاریو ب اییدر م ابیل معلول ی)سیلاما جسیمیستیمانند بعید ز یابعاد مختلف یرفاه اجتماع

و  انوادهخی اشیتغال، ا،یی)امن یبعید اجتمیاع مربو  به کودکان، نوجوانان و زنیان(، نی) قوانیبعد ح وق (،هیتغذ ،یزندگ

و...( را در بیر  یاجتمیاع عیدالا اشیتغال، مسیکن، ،یتوسیعه اقتصیاد ف یر، ی)بررسیی( و بعید اقتصادیمشارکا اجتماع

اهیداف  نیتراز جمله مهم یزندگ ایفیک یو ارت ا یاجتماعرفاه  نیمأرو، ت نی( از ا0110 ،همکاران و فر یمی)سلردیگیم

کیارگزاران و  یاصیل فیهیاقشیار جامعیه وظ یتمیام یزنیدگ یناسیب بیرام طیاسا و فراهم نمودن شیرا یهر نظام اقتصاد

 یمسیائل حیوزه اقتصیاد، بررسی نیتیراز مهیم یکی(. 0111،و همکاران شود)خداپرسایم یکشور تل  یمسئوان اقتصاد

 ،یکیاریتوان به بیعوامل م نیکننده رفاه در جوامع مختلف اسا،که از جمله انییتع یعوامل اقتصاد یرگذاریتأث زانیم

تورم ی  پدیده نامطلوب اقتصادی اسا و... اشاره کرد؛  یرشد اقتصاد ارز، نرخ ،یناخالص داخل دیتول تورم، آموز ،

هیای از بیین رفیتن انگییزه انیدازها،موجب کاهش پیس کند،ها را مختل میبر آن که نظام قیماکه در سطوح باا علاوه

نهایا کند شدن رشد اقتصادی می  بازی و درهای سفتهاقعی به سما فعالیاهای وگذاری و فرار سرمایه از بخشسرمایه

 یرقیابت بیکیاهش ضیر لییقب زا یاقتصیاد باعیث مشیکلات  ییوجود تورم در (. همچنین 0111شود)کمیجانی و ن دی،

 انییرآمد،بیه زناعادانیه د عییتوز شیمنابع و افزا نهیبه ریغ صیتخص ،ینسب یها مایق رییتغ ،یصادرکننده در بازار جهان

باشید یمی یاثرگذار بر رفیاه اجتمیاع جهیشود که درنتیم دیو تول یگذارهیسرما س یر شیدارندگان ح وق ثابا و افزا

 (.0112،یو ندر ی)زائر

 یکشورها یتورم بر رفاه اجتماع یاثرگذار زانیم یشده اسا تا به بررس دهیراستا کوش نیرو در ا شیم اله پ نیبنابرا

رفیاه  تیورم، شیباشد که بیا افیزایصور  م نیپژوهش بد یاصل هیفرض جهینفا پرداخته شود، در نت نندهدکیمنتخب تول

و رفاه  یکاریب نیشامل وجود رابطه عکس ب یفرع یهاهیکند و فرضیم داینفا کاهش پ دکنندهیتول یکشورها یاجتماع

 یرو، بیرا نیاز ا باشد.یمنتخب م یکشورها یجتماعبا رفاه ا یناخالص داخل دینرخ ارز و تول میمست  یو رابطه یاجتماع

مدل  یمعرف به ق،ی( سپس در بخش رو  تح ینظر یو مبان قیتح  نهیشیموضوع)پ ا یادب انیموارد فوق ابتدا به ب یبررس

 پرداخا. میازم خواه شنهادا یو ارائه پ یریگجهیبه نت ایو در نها قیتح  یمتدولوژ نییو تع رهایو متغ

 نظری و پیشینه تحقیقمبانی  -1

 نییا یاما با توجیه بیه وسیعا دامنیه ردیگیمورد استفاده قرار م یعلوم اجتماع یاسا که در تمام یگرچه رفاه مفهوم

 نیوجود دارد. بنابرا ییهایسردرگم سا،یمنظور از رفاه چ نکهیاز آن نداشته و در خصوص ا یافراد درک واحد مفهوم،

رفیاه معمیوا در  تیر خواهید کیرد. یینزد آن یریگاندازه وهاز آن و نح یه درک درستما را ب روشن شدن مفهوم رفاه،
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در نظیر  اییاز مطلوب یگرید انیعنوان ب( رفاه را به0111)0شود. ون پراگیاستنبا  م یابیکام ،یسلامت ،یخوشبخت یمعان

 .ردیگیم

دانید. می  یمی پولرفاه را  یریگها راه اندازهداند و تنیم گریکدی( عناصر و اصول رفاه را در ارتبا  با 0111)2گویپ

مفهوم ارائه شده توسط ارسیطو را بیه  کنند،یرفاه بحث م رامونیکه پ یاز کسان یاری( معت د اسا که بس2111)1کوریگر

بلکیه  سایخود هدف رفاه ن یثرو  به خود ارسطو اسا، دی( که برگرفته از ع ا2111) 0 یپان دگاهیبرند. در دیکار م

که رفاه  در ارتبا  بیا  کنندیم انی( ب2110) 1ود یباشد. گروه مطالعاتیرفاه م یرندهیبه منافع در برگ دنیرس یبرا یرابزا

نظر اسا که در آن، فرد قیادر اسیا در از رفاه مد یطور عموم مفهومبه اسا. یاجتماع طیو شرا گرانید ایبهبود وضع

توان رفاه افراد را بدون در نظر یمن نیلذ  ببرد. بنابرا یاز زندگ یمناسب ایفیاز ک زین خود گران،یبه اهداف د لیجها ن

 .(0110،ی و همکاراناریجامعه، مورد مطالعه قرار داد)بخت یاجتماع نهیگرفتن زم

به معنی سطح کامییابی و اسیتاندارد زنیدگی فیرد ییا  ی پیشرفا کشورها،دهندههای اصلی نشانرفاه یکی از شاخص

-شاخص طور کلی،به معه و در علم اقتصاد به معنی مطلوبیا ناشی از دستیابی به کااها و خدما  اسا.گروهی افراد جا

هیای منفیرد رفیاه اجتمیاعی شیاخص های ترکیبی هستند.های منفرد و شاخصها در مباحث رفاه اجتماعی شامل شاخص

هیای ترکیبیی در م ابل شاخص اعی را دارند.هایی هستند که تنها توان سنجش و ارزیابی بعُد خاصی از رفاه اجتمشاخص

هایی از قبیل سن شاخص کنند.گیری میرفاه اجتماعی را از ابعاد مختلف اندازه های منفرد هستند،که تجمیعی از شاخص

هیای ترکیبیی رفیاه شیاخص جامعیه پاییدار و... از جملیه شیاخص شاخص رفاه اقتصیادی، شاخص توسعه انسانی، ،0111

تنها تابع رفاه اجتماعی اسا که می تواند بیان کمی از رفاه اجتماعی  مطرح شد،1که توسط سن فاه اجتماعیتابع ر هستند.

 رفاه اجتماعی تابعی از درآمد سرانه و ضریب جینی اسا. در این تابع، داشته باشد.

(0) SWI=µ(1_G) 

SWI، رفاه اجتماعی؛µ،  درآمد سرانه و G(.0111د،ضریب جینی اسا )شاه آبادی و ارغن 

 تواند حداقل از دو طریق بر نابرابری وکاهش رفاه اثر بگذارد:دهد که این مسئله میتورم قدر  خرید پول را کاهش می

های پولی: معموا قشرهای ثروتمند قابلیا بیشتری برای محافظا کردن از خود در م ابیل تاثیر بر ارز  ح ی ی دارایی-

 کننید،داری مییهای خود را بیه صیور  پیول ن ید نگیهدارایی افراد با درآمد پایین،های ناشی از تورم دارند، اما شوک

بنابراین بیشتر در معرض کاهش قدر  خرید ناشی از تورم هستند در نتیجه افزایش تورم با کاهش ارز  ح ی ی داراییی

 های پولی موجب افزایش نابرابری و در نهایا کاهش رفاه را در پی دارد.

ها کاهش یافته که توزییع ارز  اسمی بدهی یابد،هنگامی که تورم افزایش می های اسمی:ز  ح ی ی بدهیتاثیر بر ار-

برنید و از آنجیایی کیه ف یرا مجدد درآمد از بستانکاران به بدهکاران را در پی دارد، بنابراین بدهکاران از تیورم نفیع میی

                                                           
0Van Praag (1993)  

2 Pigou (1950) 

1Mc Gregor (2007)  

0 Panich (2007) 

1 Western Economic Diversification (WED) (2001)  

1 Sen, A. K. (1974) 
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دهید، امیا ایین م یدار بیدهی را بوده و نابرابری را کاهش میطور متوسط به نفع ف بدهکار خالص هستند، افزایش تورم به

 (.0111 باشد)نوراللهی و همکاران،باشد که در نتیجه اهمیا اقتصادی این تاثیر ناچیز میخیلی بزرگ نمی

خانوارها به دلیل افزایش نرخ بهیره اسیمی ییا هزینیه فرصیا  ها اسا؛با افزایش تورم که به معنی رشد عمومی قیما

یابید در نتیجه هزینه و زمان معاملاتی خانوارها افزایش می تمایل کمتری به نگهداری پول دارند، ری دارایی پولی،نگهدا

همچنین افراد  باشد.شود که نوعی زیان رفاه میو سبب انحراف منابع کمیاب از بخش تولید کاایی به زمان معاملاتی می

تعداد مراجعیا  بیه  0توبین-باتوجه به الگوی بامول را کاهش میدهند.م دار پول نگهداری شده خود  در شرایط تورمی،

بنابراین تورم نه تنها به دلییل تبیدیل داراییی بیه پیول  یابد.ها برای تبدیل دارایی به پول افزایش میبازارهای مالی و بان 

عنیوان وسییله مبادلیه در تسیهیل شود افراد کمتر از خدما  پول بیهبلکه موجب می کند؛افراد هزینه معاملاتی تحمیل می

 (.0110نژاد عمران،کاهد )جعفری صمیمی و ت یدر نتیجه تورم از رفاه افراد می مند شوند.معاملا  بهره

شان اند و رابطهطور کلی رفاه اجتماعی و متغیرهای کلان اقتصادی مت ابلاً روی هم تأثیر دارند و دو روی ی  سکهبه

اجتماعی با نرخ بیکاری رابطه معکوس دارد، یعنی هر چ در نرخ بیکاری در جامعه بااتر باشید غیرقابل تردید اسا. رفاه 

رفاه اجتماعی حداقلی، یعنی دسترسی افراد به نیازهای اساسی مانند غیذا، پوشیاک، مسیکن و آمیوز  و بهداشیا بیدتر 

ها برای رفع برای دسترسی به فرصااسا. چون فرد درآمدهای ناشی از کار کردن و شغل ندارد،که خود  ابزار مهمی 

کننده در تحرک اجتماعی افراد ا ، هم تعییننیازهای اساسی اسا. هم نرخ بیکاری در رفاه اجتماعی به معنی حداکثری

 اند.دارد و این را تح ی ا  زیادی نشان داده

ده اسا؛ یکی از منظیر خیرد و در ادبیا  نظری دو راه یا دو شکل برای تأثیر نرخ ارز بر اقتصاد ی  کشور مطرح ش

طیور های مست یم و غیرمست یم بیهها از طریق کانالاند که خانوارها و بنگاهدیگری در سطح کلان. بسیاری استدال کرده

شوند. در کانال مست یم اثرگذاری بر این فرض استوار اسا که افیراد از نوسیان نیرخ ارز منفی از نوسان نرخ ارز متأثر می

کند. تأثیر غیرمست یم آن بدین شکل ها نوسان ایجاد میشوند زیرا در میزان مصرف، اشتغال و استراحا آنخوشحال نمی

کننید خطیرا  ناشیی از نوسیان نیرخ ارز را های بااتر به عنوان پادا  ریسی  سیعی مییها با تعیین قیمااسا که بنگاه

تمیال زییاد ت اضیا کمتیر و تولیدکننیدگان نییز کیارگران یابد و بیه احپوشش دهند، بنابراین قیما و خدما  افزایش می

شود. یکی دیگر از عوامل تأثیرگذار بر رفاه، تولید ناخالص داخلیی نتیجه از رفاه کاسته میکنند و درکمتری استخدام می

گییرد و بیه  میعنوان تخمین رفاه، بسیار مورد استفاده قرار باشد که در اصل برای برآورد رفاه طراحی شده اسا اما بهمی

ها تبدیل و در برخی مواقیع بیرای معیار استانداردی برای م ایسه و ضعیا اقتصادی کشورها و حتی عملکرد اجتماعی آن

عنوان معییار رفیاه در تمایل به استفاده از تولید ناخالص داخلی به شود.بندی کشورها از نظر توسعه و رفاه استفاده میرتبه

ه کشورهایی با رشد تولید ناخالص داخلی بااتر از رفیاه بیااتری نییز برخیوردار باشیند)کفایی و این انتظار وجود دارد ک

 .(0111پورفتحی، 

آثار رفاهی  "بررسی اثرگذاری نحوه تعیین نرخ ارز بر رفاه اقتصادی"ای با عنوان ( در م اله0111پورفتحی و کفایی)

 یهیاسیال یط رانیدر اار بر شرایط اقتصادی کشور و رفاه اقتصادی عنوان ی  عامل مهم و اثرگذنحوه تعیین نرخ ارز به

را در چارچوب ی  الگوی اقتصادسینجی کیلان و بیا اسیتفاده ازچهیار رو  تعییین نیرخ ارز کیه عبارتنید  0111-0111

                                                           
0Bamol-Tobin pattern 
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دیل ساانه برونزا و تع _1درونزا و بر اساس ی  الگوی پولی،_2یافته)حالا پایه(،برونزا و بر اساس نرخ ارز تح ق_0از:

دریافتند که با توجه بیه  اند وتأثیر بر تورم مورد بررسی قرار دادهبرونزا و بی _0بر اساس اختلاف تورم داخلی و خارجی،

هیا همیواره بهتیرین اتخاذ روشی ثابیا بیرای تمیام سیال ها،شرایط اقتصادی کشور و مشکلا  خاص بیرونی مثل تحریم

رفاه بیشتری ایجاد می ه رو  چهارم به سبب حذف کردن آثار تورمی تعیین نرخ ارز،در نتیج انتخاب از نظر رفاه نیسا.

 سازد.کند و کشور را به مثابه ی  اقتصاد بسته می

های تعیادل رهیافا مدل تأثیر تغییرا  ساختاری بر رفاه اقتصادی در ایران،"ی( در م اله0111زاده و همکاران)مهینی

 11کشور از جمله اییران در زمینیه  001اثر تغییرا  ساختاری در سطح رفاه اقتصادی، در  به بررسی "پذیرعمومی محاسبه

های اقتصاد جهان اسا پرداختند و پذیر که در برگیرنده فعالیاکاای مختلف و  با استفاده از مدل تعادل عمومی محاسبه

بایستی بسیترهای جیذب نییروی  را فراهم کند،دریافتند که برای اینکه تحرک نیروی کار موجبا  بهبود رفاه در اقتصاد 

کار در بخش جاذب مهیا شود و همچنین تغییرا  ساختاری، اثر منفی در قالب متغیر اشتغال بر سطح رفیاه اقتصیادی میی

 گذارد.

تأثیر پیچیدگی اقتصادی بر رفاه اجتمیاعی در کشیورهای منتخیب در " ای با عنوان( در م اله0111آبادی وارغند)شاه

ترین معیارهای به بررسی کیفیا زندگی و سطح رفاه اجتماعی در کشورهای در حال توسعه که یکی از مهم"توسعه حال

-0111یافتگی اسا پرداختند و تأثیر پیچیدگی اقتصادی بر رفاه اقتصادی در کشورهای در حال توسعه طیی دوره توسعه

یافته مورد ارزیابی قراردادند و نتیایج بدسیا تاورهای تعمیمبا استفاده از مدل اقتصادسنجی پنل دیتا و به رو  گش 2101

توزیع  رغم افزایش درآمد سرانه،علی تر شدن اقتصاد،آمده به این صور  بود که در کشورهای در حال توسعه با پیچیده

در مجموع کاهش  تر شدن توزیع درآمد بر افزایش درآمد سرانه غالب بوده ودرآمد نامتعادل تر شده اسا و اثر نامتعادل

 رفاه اجتماعی را به دنبال داشته اسا.

بررسی اثر تغییرا  قیما بر رفاه خانوارهای شیهری بیه تفکیی  دهی "(در م اله 0111آرمان مهر و فرهمند منش)

به ارزیابی اثرا  رفاهی ناشی از افزایش قیما هشا گروه کیاایی در مییان دهی  "های کااییهای درآمدی و گروه

نتیایج  با رو  سیستم مخارج خطیی پرداختنید. 0112-0112ی لف درآمدی خانوارهای شهری ایران طی دورههای مخت

همچنیین در  باشید،های درآمدی متفاو  میبدسا آمده حاکی از این اسا که کمیا و نحوه پرداخا یارانه به ده 

 گیرد.درآمد صور  میهای کم توجه ویژه به گروه ها باتوجه به تورم ایجادشده،آزادسازی قیما

 انییب "رانییرفیاه در ا یهیادولا بیر شیاخص یابودجه بیترک ریتاث یبررس"ی( در م اله0110فر و همکاران)یمیسل

 زییمورد ن نیکرد دولا در ا نهینحوه هز باشد،یدر اقتصاد مهم م یاند از آنجا که توجه دولا به م وله رفاه اجتماعکرده

مانند و استفاده از داده یاقتصادسنج یهاو رو  یو معلول یرو  عل زپژوهش با استفاده ا نیباشد، در ایم ایاهم یدارا

و  عییتوز بر سه بعید رفیاه، شیامل درآمید، یبودجه دولت بیترک اثرا  ران،یدر اقتصاد ا 0111-0112 یزمان یدوره یها

 یهیانیهیهز دهیدینشیان می جیشده اسا. نتا یبررس یو توسعه انسان اسنیرفاه آمارت ف ر، یهاشاخص قیاز طر یتوانمند

 شیرا بیر افیزا ریتیاث نیشیتریب بییون ل وآب بیه ترت حمل مخابرا ، ،یاجتماع نیتام دولا در بخش بهداشا،آموز ،

 رفاه دارند. یدرآمد یشاخص کم
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بیه  "انوارهیاتأثیر افزایش قیما کااها بر رفاه اجتماعی خ" ی خود تحا عنواندر م اله (0111زاده)کفایی و مهدی

هیای مناسیبی را تیوان سیاسیاترین تح ی ا  اقتصادی اسا و با استفاده از آن مییبررسی رفاه خانوارها که یکی از مهم

های بودجه خانوارهای ایرانیی در چهیار م طیع برای بهبود وضعیا رفاهی مردم به اجرا درآورد پرداختند و براساس داده

ها بر رفیاه خیانوار هیا را ستفاده از سیستم ت اضای)هزینه(خطی تأثیر افزایش قیماو با ا 0111-0111-0111-0111زمانی 

به کاهش رفیاه خانوارهیا در هیر سیه  ها،در سه طب ه درآمدی مورد مطالعه قراردادند و دریافتند که اگرچه افزایش قیما

درآمیدی متفیاو  اسیا،که  اما روند کاهش رفیاه بیرای سیطوح مختلیف انجامد،می زیاد( متوسط، طب ه درآمدی)کم،

 دهد.های متفاو  را نشان میضرور  تدوین سیاسا

 "مورد ژاپن و آمریکا تورم و رفاه اجتماعی در مدل کینزی جدید:" ای با عنوان( در م اله2101) 0مینهاما و همکاران

د، بیر روی اقتصیاد ژاپین و کنبه بررسی نرخ تورم در حالا پایدار که رفاه اجتماعی را در مدل کینزی جدید حداکثر می

با استفاده از رو  تکیرار تیابع سیاسیا کلمین پرداختنید. نتیایج حاصیل بیدین  2102-2101های ایاا  متحده طی سال

رسیاند بیرای ژاپین و اییاا  متحیده باشد که نرخ تورم در حالا پایدار که رفاه اجتماعی را بیه حیداکثر مییصور  می

 باشد.نزدی  به ی  درصد می

به "آفری ای جنوبی تأثیر قیما مواد غذایی بر رفاه خانوارهای" ای با عنوان( در م اله2101) 2وای  و همکارانون 

های قیما مواد غذایی بررسی تاثیر قیما مواد غذایی بر رفاه خانوارها در آفری ای جنوبی پرداختند.آنها با استفاده از داده

درصدی قیما مواد غذایی 0زی خطای بردار دریافتند که افزایش ساو رو  تکنی  مدل 2111-2111های طی سال

دهنده وجود همبستگی منفی بین قیما مواد غذایی و رفاه اسا و دهد که نشاندرصد کاهش می 1/20رفاه خانوارها را 

  ابتکارا دهی به افزایش نرخ بیکاری و بهبود دسترسی به منابع مالی و اعتباری در آفری ای جنوبی از طریقبا آدرس

توان محیطی را به وجود آورد که خانوارها بتوانند درآمد قابل تصرف می های اعتبار خرد،ایجاد اشتغال و بهبود استراتژی

 بیشتری را کسب کنند.

های اجتمیاعی به بررسی تأثیر ویژگی "تورم غذا و رفاه خانوارها: مورد اتیوپی"ی( در م اله2101همکاران) و 1اری 

بر رفاه خانوارها پس از تورم غذا پرداختند که جامعه مورد هدف کشور اتیوپی و دوره مورد بررسیی از سیال  و اقتصادی

المللیی های نظرسنجی خانوارهای اتیوپی که به طیور مشیترک توسیط مرکیز بیینباشد. این م اله از دادهمی 2111_2101

آل بیا با رو  ی  سیستم ت اضیای درجیه دوم اییدهمکزی  و مؤسسه تح ی ا  کشاورزی اتیوپی،  بهبود ذر  و گندم

شود. دریافتند که نسبا وابستگی پایین و افزایش مالکیا زمین، رفاه خانوارهیا را استفاده از پنج گروه غذایی برآورد می

 بخشد.پس از تورم غذا به میزان قابل توجهی بهبود می

 "های رفاهی تورم در ایاا  متحیدهرفاه به بررسی هزینهتورم و " ای تحا عنوان( در م اله2100)0لوکاسو همکاران

هیای مختلیف اقتصیاد سینجی پرداختنید کیه نتیایج و رو  0111-0110هیای های سری زمانی طی سالبا استفاده از داده

                                                           
0 Mineyama Tomohide,Hirata Wataru, Nishizaki Kenji(2019) 

2 Van wyk Roscoe B, Dlamini cliff.(2018). 

1 Eric asave,Edvardo segarra,Michal agykum(2018) 

0 Robert E.Lucas,jr(2014) 
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درصد به صفر معادل افیزایش درآمید واقعیی کمیی  01دهد سود حاصل از کاهش تورم ساانه از نشان می  بدسا آمده

 تواند متفاو  باشد.مدل مورد استفاده می از ی  درصد اسا سود تخمینی رفاه بسته به کمتر 

ثبیاتی تیورم و نهادهیا: پیامیدها بیرای اقتصیادهای نیو ظهیور اثیرا  رفیاهی بیی"ای را با عنیوان ( م اله2102) 0عمارا

ثبا  و بهبیود در موسسیا  بیا بی منتشر کردند که در آن پیامدهای رفاهی را در دو سناریوی سیاسا کاهش تورم"بازار

کننید. نتیایج برای اقتصاد بازار مکزی  برسی میی 0111-2111استفاده از مدل اقتصاد باز کوچ  پولی طی دوره زمانی 

شود، درحالی که بهبود مؤسسیا  درصدی رفاه می 1ثباتی تورم منجر به افزایش حدود دهد که کاهش بیمدل نشان می

بر این ی  اقتصاد بازار نوظهیور ماننید مکزیی ، بیا نوسیان تیورم شود علاوهدرصد می 01حداکثر منجر به افزایش رفاه 

 توانند از طریق کاهش ناپایداری تورم، منافع رفاهی زیادی به دسا آوردند.نیافته مینسبتا باا و موسسا  مالی توسعه

ن ش عملکیرد اقتصیاد کیلان برحسیب نیرخ "نیات یکایدر آمر یتورم و رشد اقتصاد" ی( در م اله2100) 2نکوریبت

 0111-2111 یهیاسیال یطی یپیانل یهیابا اسیتفاده از داده  نیات یکایدر چهار کشور آمر یرشد اقتصاد نییتورم در تع

در منط یه داشیته اسیا و  یبیر رشید اقتصیاد یمخربی ریتیاث رمدهد که تیوینشان م جیقرار داده اسا که نتا یمورد بررس

را کیه تیورم بیر  ییباا یهانهیهز جهیو در نت نیتوب-از حد، اثر ماندل شیکند که تورم بیم دیتاک ایواقع نیبر ا نیهمچن

 کرده اسا. یخنث در منط ه داشته اسا، یاقتصاد یهاایفعال

در رابطیه بیا  یمبادلیه پیول یبه بررسی "جستجو  ی تورم و رفاه:" تحا عنوان یا( در م اله2111) 1روشتو و گیکر

 0111-2111 یدوره زمیان یطی یلییبیا اسیتفاده از رو  مثلیث رفیاه ب کیایمتحیده آمر اا ییتیورم در ا یرفاه یهانهیهز

-یمی یلییب اریتورم اساساً همان مع نهیکنند، هز افایخود را در یپولمانده  ییسود نها دارانیاگر خر افتندیپرداختند و در

کیه بیه سیهم  یبیا تیابع یلییب ارییمع گیر،یشیود و در تمیام میوارد دیپیول ارائیه می یتابع ت اضا ریز هیباشد که توسط ناح

 یبیرا نیدگانیمان ما یکه تورم بر تصیم افتندیدر نیدارد، بزرگ خواهد شد و همچن یفروشندگان در مازاد معامله بستگ

 هسیتند، جستجو ناکارآمد یهاطیمشارکا در مح ما یکه تصم ییحال از آن جا نیبا ا گذارد،یم ریحضور در بازار تاث

 رفاه شود. افتنی شیافزا ایتواند باعث بدتر شدن یاثر تورم بر مشارکا افراد م

 شناسی تحقیقروش -1

هیای اسیا کیه روشیی ترکیبیی از اطلاعیا  سیری زمیانی و داده 0های پانلرو  برآورد مدل حاضر بر اساس داده

های ایب در م ایسه با تجزیه و تحلیل مجزای دادهمزیا استفاده از رو  پانل، افزایش قدر  آماری ضرباشد. م طعی می

های زمانی یا م طعی اسا. در این رو ، با در نظر گرفتن تغییرا  متغیرها در هر م طیع و در هیر آماری به صور  سری

شیود. هیر شود و بنابراین، خطای مشاهدا  کمتر مییهای در دسترس استفاده میزمان به صور  مشترک، از تمامی داده

 های ترکیبی به مراتب بیشتریهای م طعی دامنه آمار گسترده اسا، اما در رو  بررسی دادهد در تجزیه و تحلیل دادهچن

و برآوردهیا بیه  یابید ، درجیه آزادی افیزایش مییلاعیا شود. بنابراین، با افزایش دامنه آمار و اطاستفاده می از اطلاعا 

                                                           
0 Emara noha(2012) 

2 Bittencourt manoel(2011) 

1 Craing ben and rocheteau guillaume(2008) 

0 Panel data 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

010 

 

توانند تورشی را کیه ممکین های ترکیبی با ارائه داده برای هزاران واحد، میهبر این، دادهلاومراتب کاراتر خواهد بود. ع

د. اسیتفاده از ایین رو  سیبب نحاصل شود، حداقل ساز (به صور  جمعی و کلی)ها اسا در نتیجه لحاظ افراد یا بنگاه

، 0111)گجراتیبهتر معین کنندهای م طعی و سری زمانی مشاهده کرد، شود تأثیراتی را که نمیتوان به سادگی در دادهمی

 (.0111ترجمه ابریشمی 

های مربو  به واحدها هیای م طعیی، ناهماهنگیهیای زمیانی و دادههیای سینتی اقتصیادسینجی سیریمعمیواً رو  

ی، شناسیایی هیای ترکیبیدر واقع بیا اسیتفاده از داده .دار اساکنند و نتایج دارای ریس  تور هیا را لحیاظ نمییا گروه

. شودپذیر میهیای م طعیی و سیری زمیانی قابیل شناسایی نیسا، امکانگییری تیأثیراتی کیه بیه سیادگی در دادهو انیدازه

 الگوی اصلی این مطالعه پانل دیتا و بین کشوری و چارچوب اصلی برای چنین الگوهایی به صور  زیر اسا:

 (2)  =         

 بردار متغیرهای توضیحی اسا که اختلاف بین م اطع را بین کشورها در عرض از مبدأ نشان داده اسا.   که در آن 

اثرا  ثابا . با و اثرا  تصادفی وجود داردها و برآورد الگوها به صور  پانل دیتا دو رهیافا اثرا  ثادر بررسی داده

توان به صور  تفاو  در عرض از مبدأ نشان داد بنابراین رابطه بر این فرض استوار اسا که اختلاف بین کشورها را می

 :توان برای الگوی با اثرا  ثابا به صور  زیر بازنویسی کردرا می 2
 (1)       =   

کننده م اطع مختلف به صور  تصادفی بین واحدها و اثرا  تصادفی نیز بر این فرض استوار اسا که جز  ثابا مشخص

 توان برای الگوی با اثرا  تصادفی به صور  ذیل نوشا:را می 1اند؛ بنابراین رابطه مناطق توزیع شده
=                                                                  )0( 

 .(0111امین واحد اسا)رسولی زاده و ضیایی، iکننده جز  تصادفی مربو  به مشخص ، 0در رابطه 

و  0از مبدأ کشورها از آزمون چاو در ادامه برای تعیین حالا برابری عرض از مبدأ کشورها با حالا تفاو  در عرض

 .شوداستفاده می 2برای تعیین رو  اثر ثابا و یا اثر تصادفی از آزمون هاسمن

 آزمون چاو-3-1

شیود. اگیر شود که در طول زمیان ثابیا فیرض میینشان داده  می به منظور تعیین مدل بهینه، اختلاف بین م اطع با

های ترکیبی برای تخمین برگزییده شیده و رو  حیداقل برای تمام م اطع ثابا اسا، مدل داده فرض بر این باشد که

مربعا  معمولی تخمین کارایی را از عرض از مبدأ و ضرایب شیب به دسا خواهد داد، ولی اگر فرض بر این باشید کیه 

شود. فروض این آزمون به صور  ستفاده میدر بین م اطع مختلف اختلاف وجود دارد، از رو  پانل دیتا برای تخمین ا

 زیر اسا:

 عرض از مبدأ تمام م اطع یکسان اسا:

 حداقل ی  م طع عرض از مبدأ متفاو  اسا:

                                                           
0 Chow test 

2  Hausman Test 
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 به صور  زیر استفاده می شود: F برای تعیین وجود یا عدم وجود عرض از مبدأ جداگانه برای هر ی  از م اطع از آماره

(1) 
 

دهنده مدل م ید با ی  عبار  ثابا برای کلیه گروه نشان RRکننده مدل غیر م ید و علامامشخصUR،0در رابطه 

باشد. اگر بیانگر دوره زمانی می Tتعداد م اطع و  N، تعداد متغیرهای توضیحی لحاظ شده در مدل،K ها می باشد. پارامتر

F محاسبه شده از جدول با درجیه آزادی N-1  ،N(Y-1)  شیود و در نتیجیه تیر باشید،آنگاه فرضییه صیفر رد مییبیزرگ

باشد و باید عرض از مبدأهای مختلفیی را در بیرآورد لحیاظ نمود)پیایتختی اسیکویی و رگرسیون م ید دارای اعتبار نمی

 .(0110طب چی اکبری،

 آزمون هاسمن-1-1

تیرین هاسمن انجام میشود. به عبیار  دیگیر، راییجبرای تعیین استفاده از مدل اثر ثابا در م ابل اثر تصادفی، آزمون 

آزمون هاسمن بر پاییه وجیود ییا عیدم (. 2111، 0اسا)یافیهای ترکیبی آزمون هاسمن آزمون برای تعیین نوع مدل داده

وجود ارتبا  بین خطای رگرسیون تخمین زده شده و متغیرهای مست ل مدل شکل گرفته اسا. اگیر ایین ارتبیا  وجیود 

دهنده عدم ارتبا  متغیرهای مست ل و خطای تخمین نشان د، مدل اثر تصادفی کاربرد خواهد داشا. فرضیه نداشته باش

ها از تعداد ضرایب در مدل کمتیر باشید از میدل اثیر دهنده وجود ارتبا  اسا. البته چنانچه تعداد م طعنشان و فرضیه

رای انجام آزمون هاسمن بر اساس فرضیا  ابتدا دو تخمین را بیرای معادلیه در نظیر میی د. بتوان استفاده کرتصادفی نمی

 گیریم:

                   (1)        U BX Y   

 با برقراری  که  به ترتیب پارامترهای این تخمین براساس فرضیا  مورد نظر باشد، به طوری و  اگر ضرایب 

زننده کارا بوده تخمین با برقراری فرضیه کارا نیسا. زننده سازگار و کارا اسا، ولی با برقراری فرضیهتخمین

باشد، واریانس این م دار به صور   م دار  و  های زنندهکارا نباشد. اگر تفاو  تخمین و با برقراری فرضیه 

 شود:زیر محاسبه می
     (1)     ) (Var 

شده اسا. برای تخمین زده  و هر دو واریانس با برقراری فرضیه  و  که در آن 

 را به صور  زیر ارائه کرده اسا: Mنشان داده و آماره  V (q)را با  qانجام آزمون هاسمن، تخمین م دار واریانس 

                    (1)                                   M 

در  در م ابل فرضیه  ه برای آزمون فرضیه با ی  درجه آزادی اسا ک  دارای توزیع  Mدر رابطه فوق 

 (.0111، 2های ترکیبی از آن استفاده شده اسا )ماداامطالعا  داده

 های تحقیقیافته-0

                                                           
0 Yaffee, R(2003) 

2 Madala,G.S.(1988) 
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بیه ایین منظیور از  توصیفی اسا و به دنبال بررسی تأثیر تورم بر رفاه اجتمیاعی اسیا.-پژوهش حاضر از نوع تحلیلی

اطلاعا  کشورهای منتخب تولیدکننده نفا استفاده گردیده اسا. به این دلیل آنکه این مطالعه یی  پیژوهش  ها وداده

افیزار آزمون فرضیا  و بررسی اثر تورم بر رفاه اجتماعی کشورهای منتخب تولیدکننیده نفیا و نیرم بین کشوری اسا،

کنید، اسیتفاده شیده ای زمانی را با یکدیگر ترکیب میهدوره سنجی پانل دیتا که م اطع وهای اقتصادتکنی  و 01اویوز 

ها از طریق تحلیل اسناد صور  در نظر گرفته شده اسا و همچین گردآوری داده 2101-2101اسا. دوره مورد مطالعه 

 اسا. 0گرفته و در قالب مراجعه به مستندا  منتشر شده سایا بان  جهانی

  اله حاضر به قرار زیر اسا:تعریف هری  از متغیرهای مورد استفاده در م

بیر وضیعیتی دارد کیه در آن  ها در اقتصاد اسا و دالیا به معنی روند فزاینده و نامنظم افزایش قیما (:INF) تورم

بیه رشید  کننید،زمانی که اقتصاددانان درباره تورم صحبا میی کند؛ت اضای پولی برای محصول نسبا به تولید رشد می

 .و خدما  پول بیشتری پرداخا شودکااها  یعنی باید برای خرید ه دارند،ها اشارسطح عمومی قیما

سال(جویای کار باشید امیا شیغل ییا  11تا 01بیکار در اقتصاد به فردی گفته میشود که در سن کار)(: UNM) بیکاری

 منبع درآمدی پیدا نکند.

م رفاه اجتماعی فرض بر این اسیا کیه تعریفی اسا برای رفاه و آسایش کل جامعه. در مفهو :(SWI) رفاه اجتماعی

 ی افراد با یکدیگر، وایجاد تعادل میان رفاه فردی و رفاه کل جامعه وجود دارد.امکان سنجش رفاه شخصی و م ایسه

نرخ ارز عبارتسا از م دار واحدهای پول ملی که برای بدسا آوردن ی  واحید از پیول خیارجی  (:ER) نرخ ارز 

ار  دیگر، نرخ ارز قیما ی  واحد پول خارجی برحسب پول داخلی اسیا کیه در بیازار ارز باید پرداخا گردد. به عب

 شود.تعیین می

ارز  کااها و خدما  نهایی قابل مبادله، تولید و مصرف شیده در یی  بیازه زمیانی  :(GDP)تولید ناخالص داخلی

 باشد.معین در داخل مرزهای ی  کشور می

  :باشد به شرح زیر اساای برآورد و تخمین الگوی رفاه اجتماعی میشکل کلی مدل استفاده شده که مبن
SWI     )1(  

کاذب در هنگام برآورد میدل ابتیدا ازم اسیا  ونیرگرس دهیاز  پد یریجلوگ یها براریبودن متغ ستایا ایبا توجه به اهم

 .دشو یمورد مطالعه بررس یهاریمتغ ییستایکه ا

هییا همچییون: آزمییون هییای خییاص اییین نییوع دادهاز آزمییون ییتییابلو یهییادر دادهبییرای بررسییی اییین آزمییون  

 تیوانمیی 1فیلییپس پیرون-و آزمون فیشیر 0یافته، آزمون فیشر دیکی فولر تعمیم1،آزمون ایم. پسران و شین2.چاونی.لنیلو

پانیل  لاعیا چندگانه هستند که برای سیاختارهای اط های ریشه واحدها، آزموناین آزموناز لحاظ تئوری  کرداستفاده 

مانایی به غیر از رو  هادری به ی  صور  اسا و با رد فرضیه صیفر عیدم  سیها روند برراند. در این آزمونکار رفتهب

                                                           
0 www.worldbank.org 

2 Levin, Lin and Chu 

1 Im, Pesaran and Shin 

0 Fisher - Augmented Deyki Fuller 

1 Fisher -Phillips Perron 

http://www.worldbank.org/
http://www.worldbank.org/
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مانایی یا ریشه واحد رد میشود و مانایی پذیرفتیه شود و بیانگر مانایی متغیر اسا. بنابراین با رد فرضیه صفر نامانایی رد می

 فرض صفر آنها عدم ایستایی اسا. میشود 

 نتایج آزمون مانایی برای هر متغیر به رو  لوین.لین.چاو در جدول شماره ی  آورده شده اسا:

 چاو لین. نتیجه آزمون مانایی به روش لوین. جدول شماره یک:

 وضعیا دارییسطح معن آماره لوین.لین.چاو متغیر

 مانا 1.1111 -1.12211 رفاه اجتماعی

 مانا 1.1111 -1.01111 بیکاری

 مانا 1.1111 -1.11021 تورم

 مانا 1.1111 -0.10002 تولید ناخالص داخلی

 مانا 1.1111 -1.00111 نرخ ارز

 های محققیافته منبع:

دهد تمامی متغیرها های مورد نظر نشان میمارههای محاسبه شده و احتمال آنتایج جدول شماره ی  و بررسی آماره

ناهمگن بودن عرض از  ایاز همگن  نانیاطم یپانل ابتدا ازم اسا برا یهاداده نیتخم یادامه برا دردر سطح مانا هستند. 

تایج حاصل ن واستفاده کرد  (مریل)اف  چاو ها از آزمونکل داده قیمدل اثر ثابا در م ابل تلف یریبه کارگ نییمبدأ و تع

ها دارد. نتایج حاصل از آزمون چاو در جدول شماره دو آورده شده از آماره آزمون دالا بر مدل پول یا پنل بودن داده

 اسا:

 لیمر-جدول شماره دو: نتایج آزمون اف

 نتیجه داریسطح معنی اف-آماره آزمون

 تخمین به رو  پانل 1.1111 1211.201111 لیمر-اف

 محقق هایمنبع:یافته

 .ها بصور  پانلی اساهمبنی بر پول بودن داده رد شده و داد  هفرضیبا توجه به نتایج آزمون اف لیمر 

یهاسمن استفاده م موناز آز یرو  با اثرا  ثابا و اثرا  تصادف نیاز ب یپانل یهاانتخاب رو  مناسب داده یبرا

 اسا:سه به شرح ذیل شماره حاصل از آزمون هاسمن در جدول  جینتا .میکن

 جدول شماره سه: نتایج آزمون هاسمن برای انتخاب روش مناسب

 نتیجه داریسطح معنی آماره آزمون

 1.1210 01.110111 آزمون هاسمن
انتخاب رو  اثرا  

 ثابا

 های محققیافته منبع:

تیر مناسیب رو  با اثیرا  تصیادفی،براساس نتایج به دسا آمده برای تخمین استفاده از رو  اثرا  ثابا نسبا به 

 مدل نهایی تخمین زده شده در جدول شماره چهار ارائه شده اسا. در ادامه اسا.
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 جدول شماره چهار: نتایج تخمین مدل با روش اثرات ثابت

 رو  با اثرا  ثابا

 داریسطح معنی ضریب آماره متغیر

 1.1111 -0101.011 -1.110110 لگاریتم بیکاری

 1.1121 -010.0111 0.110112 تورم

 1.1111 1110.110 1.111110 تولید ناخالص داخلی

 1.1112 -0012.111 0.112111 لگاریتم نرخ ارز

 1.1111 -20120.11 -1.121111 عرض از مبدأ

 prob(f)=0.000000     F-statistic=20.51577    011تعداد مشاهدا = 

 های محققیافته منبع:

 ریتیورم تیأث، کننده نفیاتولیدمنتخب  یحاصل از برآورد مدل در جدول شماره چهار در کشورها یهاافتهیبراساس 

واحید کیاهش  0111/010واحیدی تیورم، رفیاه اجتمیاعی  0و بیا افیزایش  داشته اسا یبر رفاه اجتماع یو معنادار یمنف

ی از درآمید سیرانه و ضیریب جینیی( )ترکیبی رتیاسنآمااز شاخص  رفاه اجتماعی برای محاسبه از آنجا کهخواهد یافا. 

بیدین  شود،عنوان ی  عامل مهم و اثرگذار در توزیع درآمد یاد میاستفاده شده اسا، در ادبیا  اقتصادی نیز از تورم به

توانند درآمد خود کاهد و صاحبان درآمدهای ثابا و همه کسانی که نمیتورم از قدر  خرید درآمدها می صور  که،

های ن دی های انت الی دولا )مانند یارانهزایش تورم باا ببرند،آسیب خواهند دید و ارز  ح ی ی پرداخارا همراه با اف

طور معمول جزو بخیش ف ییر های انت الی بکنندگان پرداخادهد و از آنجا که دریافاهای بیکاری( را کاهش میو بیمه

شیود کیه در نهاییا کیاهش رفیاه اجتمیاعی را بیه دنبیال می جامعه هستند، تورم از این طریق نیز موجب افزایش نابرابری

 خواهد داشا.  

 نییمنتخب داشیته اسیا بیه ا یکشورها یبر رفاه اجتماع یو معنادار یرمنفیتأث یکاریجدول شماره چهار نرخ ب طبق

 نیرخ ارز.شیاخص ابدی یواحد کاهش م 01/0101ا کشوره نیا یاجتماع رفاه ،یکارینرخ ب یواحد 0 شیکه با افزا یمعن

رفیاه  شیاخص نیرخ ارز، یواحید 0 شیکیه بیا افیزا یمعنی نییداشته اسا بیه ا یبر رفاه اجتماع یو معنادار یمنف ریتأث نیز

و تولید ناخالص داخلی اثر مست یمی بیر رفیاه اجتمیاعی داشیته و بیا  ابدییواحد کاهش م 11/0012افراد جامعه  یاجتماع

 یابد.واحد افزایش می 11/1110ه اجتماعی واحدی تولید ناخالص داخلی، رفا 0افزایش 

بندی و پیشنهاداتجمع-1   

 یابید؛ها اسا که با افزایش آن م دار پول نگهداری شده در دسا افراد کاهش میتورم به معنی رشد عمومی قیما

شیود افیراد از ث مییکنید و باعیدرنتیجه به دلیل تبدیل دارایی افراد به پول هزینه معاملاتی زیادی را به افراد تحمییل میی

های عنوان وسیله مبادله در تسهیل معاملا  کمتر استفاده کنند، لکن تورم از رفاه افراد که یکی از شاخصخدما  پول به

دهنده پیشرفا کشورها و به معنی مطلوبیا ناشی از دستیابی به کااها و خدما  در علیم اقتصیاد اسیا، مییاصلی نشان

 کاهد.
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توان گفا تورم اثر منفی و معناداری بر رفیاه اجتمیاعی داشیته و هرچ یدر جزیه و تحلیل مدل میس برآورد و تبراسا

شاخص نرخ ارز نیز تأثیر منفی و  یابد؛تورم در ی  کشور افزایش پیدا کند رفاه خانوارها در آن کشور بالطبع کاهش می

 شود و بیکاری نییز تیأثیرست یم رفاه و نرخ ارز رد میمعنادار بر رفاه داشته از این رو فرضیه پژوهش حاضر، مبنی بر اثر م

همچنین فرضیه پژوهش مبنی بر اثر مست یم تولیید ناخیالص  منفی و معنادار بر رفاه اجتماعی در کشورهای منتخب دارد و

ن تح ییق بیا توان بیان کرد نتیایج اییشود. در م ایسه این تح یق با مطالعا  داخلی میداخلی بر رفاه اجتماعی پذیرفته می

دهید در ( شباها دارد به این صور  کیه نتیایج حاصیل از ایین مطالعیه نشیان میی0111آبادی و ارغند)نتایج تح یق شاه

کشورهای درحال توسعه شاخص فلاکا )که ترکیبی از تورم و بیکاری اسا( اثر منفی و معناداری را بر رفیاه اجتمیاعی 

هیای بعیدی در توان پیشنهاداتی را برای پیژوهشطاب ا دارد. در ادامه میاین کشورها دارد،که با نتایج پژوهش حاضر م

های نفتی و نوسانا  قیما نفتی بیر های دولا بر رفاه اجتماعی، شوکاین زمینه مطرح کرد از جمله: بررسی اثر سیاسا

ثر متغیر هایی مثیل تولیید رفاه کشورهای در حال توسعه، درآمد نفتی بر رفاه در کشورهای تولیدکننده نفا و یا بررسی ا

تواننید کننده، نرخ بهره داخلی بر رفاه کشورهای تولیدکننده نفا که مح  ان میناخالص داخلی، شاخص قیما مصرف

 مورد مطالعه و پژوهش قرار دهند.

از طرییق  هیابا توجه به تاثیر منفی و معنی دار تورم بر رفاه اجتماعی در کشورهای مورد مطالعه، پیشنهاد میشود دولا

قوانین  ایجاد بسترهای نهادی، ها،قانونی بان های غیرجلوگیری از خلق اعتبارها و اضافه برداشا نظار  بر نظام بانکی،

دهی منابع پولی و ارزی به سما تولید داخلی و اصلاح جها و م ررا  مناسب برای محدود کردن گستره بخش نامولد،

توان با بهبود شاخص های حکمرانیی و کیاهش با معضل تورم بپردازند، همچنین مینظام توزیع کاا و خدما  به مبارزه 

تولید و اشتغال  افزایش های عمرانی هدفمند، در زمینه فراهم نمودن بسترهای ساختاری،های جاری و افزایش هزینههزینه

ورم کیاهش و در نتیجیه رفیاه توزیع درآمد را بهبود بخشیید کیه بیه دنبیال آن تی و زیر ساخا های بهداشتی و آموزشی،

 کند.اجتماعی افزایش پیدا می

 :منابع و ماخذ

های (. بررسی اثر تغییرا  قیما بر رفاه خانوارهای شهری به تفکی  ده 0111مهر، محمدرضا و فرهمندمنش، آسیه)آرمان .0

 .10-01، صص 1های کاایی. فصلنامه مدلسازی اقتصادی، سال یازدهم، شماره درآمدی و گروه

گیری آن برای منتخبی از شاخص ترکیبی رفاه اقتصادی و اندازه (.0110سمیه) همایون و قربانی، بختیاری، صادق و رنجبر، .2

 .11-00صص  ،1شماره های رشد و توسعه اقتصادی،پژوهش فصلنامه علمی پژوهشی، کشورهای در حال توسعه.

اری نحوه تعیین نرخ ارز بر رفاه اقتصادی. فصلنامه اقتصاد (. بررسی اثرگذ0111نغمه و کفایی، سید محمد علی) پور فتحی، .1

 .012-11، صص 11مالی، شماره 

سنجی در بخش های پانل در قالب ی  مدل اقتصاد(.کاربرد داده0110اله) سید علی و طب چی اکبری، پایتختی اسکویی، .0

 ها و کاربردها.رو  سنجی،المللی اقتصاداولین همایش بین انرژی.

های رفاه در ایران. ای دولا بر شاخص(. بررسی تأثیر ترکیب بودجه0110مصطفی وداوودی، آزاده و عربی، دیب) فر،سلیمی .1

 .011-011فصلنامه راهبرد اقتصادی، صص 
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ی بین تورم و رفاه)مطالعه تجربی در اقتصاد ایران(. فصلنامه (. رابطه0110نژاد عمران، وحید)یجعفری صمیمی، احمد و ت  .1

 .11-11، صص 00اقتصادی، شماره  هایپژوهش
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Investigating the effect of inflation on social welfare using panel data (case 

of oil producing countries) 

 

  
Saeed Dehghan Khavari1, Zakie Zare2*, Mansoureh Moghimi2, Fatemeh 

Atrgiran2, Zeinab Salehinia2 

Abstract 
Providing social welfare and improving quality is the main task of the country's economic agents and 

officials. One of the most important issues in the field of economics is to study the impact of economic 

factors that determine welfare in different societies, such as unemployment, education, inflation, GDP, 

exchange rates. Inflation is an unfavorable economic phenomenon that disrupts the price system, 

reduces savings, destroys investment incentives and capital flight from real sectors to speculative 

activities, and slows economic growth.As a result, it has an effect on social welfare. Therefore, in the 

present study, we have examined the effect of inflation on social welfare in selected oil-producing 

countries using panel data during the years 2010-2019, which are based on the findings of the estimate. 

The model, inflation has a negative and significant effect on social welfare and with an increase of 1 

unit of inflation, social welfare decreases 164/1533 units, according to the results of the study, it is 

suggested that governments through monitoring the banking system Avoid creating unsecured credits 

and overdraftsLegislation of banks, creating institutional bases, appropriate laws and regulations to 

limit the scope of unproductive sector, direct monetary and foreign exchange resources to domestic 

production and reform the distribution system of goods and services to combat the problem of inflation, 

can also be improved by Governance, current spending cuts, and targeted construction spending 

improve income distribution, which in turn reduces inflation and, consequently, increases social 

welfare. 

Keywords: Inflation, Social Welfare, Oil producing countries, Panel data 
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 اهمیت حقوق مالکیت فکری در ارتقای کارآفرینی از دیدگاه انتقال تکنولوژی

 

 9*صاحبه مسعودی

 

 :چکیده

های اقتصادی در جهان امروز، همگام نشدن با مسیر رشد و تحوا  عصر کنونی، موسوم به با شتاب گرفتن پیشرفا

های این عصر ان دانش و تکنولوژی از ویژگیشود. رشد شتابعصر دانایی، فرآیند توسعه بیش از پیش دچار تأخیر می

مبتنی و به بهبود  ل و توسعه جوامع نیز بر تکنولوژیعنوان عنصری اساسی در فرآیند تحواسا. اکنون کارآفرینی به

زا )تولید در کارایی و حرکا جهشی کشورها در مسیر توسعه منجر شده اسا. دستیابی به تکنولوژی به دو صور  درون

زای تکنولوژی برای کشورهای در حال توسعه باشد. از آنجا که تولید درونزا )انت ال تکنولوژی( میسر میرونداخل( و ب

تر دستیابی به تکنولوژی برای کشورهای در حال توسعه بر اسا، انت ال تکنولوژی رو  بهینهبسیار پرهزینه و زمان

سادگی قابل انت ال نبوده و نیازمند فراهم بودن بسترهای نهادی به دلیل دانش ذهنی نهفته در آن،باشد. اما تکنولوژی بهمی

دلیل اهمیتی که دانش تکنولوژی در کسب مزیا رقابتی پیدا کرده اسا، باشد. امروزه، بهازم در کشور م صد می

 اله به رو  کند. این موجود ی  سیستم ح وق مالکیا فکری کارآمد، ن ش مهمی در فرآیند انت ال تکنولوژی ایفا می

تحلیلی وضعیا ح وق مالکیا فکری در ایران و اهمیا آن در انت ال تکنولوژی و کارآفرینی را مورد  –توصیفی 

دهد ایران تاکنون از شرایط مطلوب ح وق مالکیا فکری برای انت ال ها نشان میمطالعه قرار داده اسا. بررسی

 تکنولوژی و بهبود کارآفرینی برخوردار نشده اسا.

 کارآفرینی، انتقال تکنولوژی، حقوق مالکیت فکری کلیدی: گانواژ

                                                           

 گروه اقتصاد، دانشکده علوم انسانی و علوم ورزشی، دانشگاه گنبد کاووس مدرس اقتصاد، دکتری 0
s.masoudi92@yahoo.com 

mailto:s.masoudi92@yahoo.com
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 مقدمه -9

های ها بر کسی پوشیده نیسا. فعالیااهمیا تکنولوژی در دنیای امروز و ن ش آن در تسریع و تسهیل فعالیا

به کلید کسب  کارآفرینانه نیز از این قاعده مستثنا نبوده و در عصر دانش که شکاف تکنولوژی و دانش نهفته در آن،

 مزیا رقابتی کشورها تبدیل شده، کارآفرینی نیز بر بستر تکنولوژی سوار شده اسا. 

تواند با ایجاد محصوا  و خدما  جدید شود. زیرا میعنوان موتور رشد و توسعه اقتصادی تل ی میکارآفرینی به

توجهی به این پدیدۀ مهم، کاهش رشد بیزایی شده و در نهایا منجر به تسریع توسعه اقتصادی شود. باعث اشتغال

ماندگی در توسعه اقتصادی در م ایسه با کشورهای دیگر را در پی دارد. بنابراین آن دسته از تبع آن ع باقتصادی و به

 کنند باید برای رشد اقتصادی مهم تل ی شوند.های عمومی که کارآفرینی را تشویق و حمایا میسیاسا

و تحول در ماهیا قدر ، تفاو  سطح دانش و تکنولوژی از جمله عوامل مهمی اسا که با ورود به عصر دانش 

یافته شده اسا. پیشرفا روزافزون تکنولوژی یافتگی بین کشورهای در حال توسعه و توسعهباعث ایجاد شکاف توسعه

وژی ، های تکنولستر زیرساخادر سراسر دنیا، کارآفرینی و تکنولوژی را نیز به یکدیگر گره زده اسا. کارآفرینی بر ب

های کسب وکار بلکه بهبود توان رقابا و افزایش ت اضا و مشتریان در بازار را نیز در پی نه تنها شناسایی بهتر فرصا

 خواهد داشا.

ها نیافته و عدم صرفه اقتصادی برای تولید تکنولوژیهای تکنولوژی  در کشورهای توسعهدلیل ف دان زیرساخابه

ترین راه حل برای ورود به عرصه رقابا جهانی ترین و مناسبن مرحله در این کشورها، انت ال تکنولوژی سریعاز اولی

رقابتی برای کشورهای صاحب تکنولوژی، تنها در صور   های تکنولوژی  به مزیادلیل تبدیل مزیااسا. اما به

شود. از جمله واردا  تکنولوژی میسر می فراهم بودن برخی الزاما  نهادیِ حافظ منافع صاحبان تکنولوژی،

گیرندگان تکنولوژی و در جها تسهیل تجار  دهندگان و انت السازوکارهای نهادی ضروری در راستای منافع انت ال

جهانی، حمایا از ح وق مالکیا معنوی اسا که برای صاحبان تکنولوژی امری حیاتی و برای واردکنندگان آن 

 ای الزامی اسا.مسئله

در این راستا، این م اله بررسی وضعیا ح وق مالکیا فکری در ایران را در راستای حمایا از انت ال تکنولوژی و 

بهبود کارآفرینی در دستور کار قرار داده اسا. برای این منظور، پس از بیان ادبیا  نظری و پیشینه مطالعاتی، به مطالعه 

  .شودمیهای موجود در این رابطه پرداخته تجربی شاخص

 ادبیات نظری -1
 اهمیت تکنولوژی در کارآفرینی -1-9

و همکاران  2(؛ ویتا2101و همکاران ) 0رزاس-کارآفرینی ن ش مهمی در توسعه و رشد اقتصادی دارد )وازکوئز

نحوی کارآفرینی را در میلادی تاکنون به 01((. تمامی مکاتب اقتصادی از قرن 2101و همکاران ) 1(؛ ولز2100)

ای اسا که طی اند، اما کارآفرینی تکنولوژی  یا کارآفرینی فناورانه پدیدههای اقتصادی خویش تشیریح کردهریهنظ

های اخیر از اهمیا باایی برخوردار شده اسا. یکی از دایل این امر ن ش این پدیده در نوسازی صنعتی و رشد سال
                                                           

1. Vázquez-Rozas 

2. Vita 

3. Welsh 
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های مبتنی بر دانش و فناوری بلوغ رسیده، شاهد رکودند، بخشهای صنعتیِ سنتی و به اقتصادی اسا. در حالی که بخش

کنند. امروزه توسیعه فناوری ن ش قابل توجهی در رشد و توسعه اقتصادی دارد و صنایع رشد قابل توجهی را تجربه می

ردپای  های توسعه،تر نسخهالمللی دارند. به عبار  دیگر، امروزه در بیشمحور ن ش مهمی در تجار  بینفناوری

(. بنابراین، کارآفرینی مبتنی بر تکنولوژی، به معنای 0111شود )حاج حسینی و سرحدی،فناوری و کارآفرینی دیده می

ترین منابع ایجاد عنوان یکی از مهمهای جدید، بههای کارآفرینانه بر بستر تکنولوژیشناخا، کشف و حتى خلق فرصا

 اسا. ارز  و توسعه اقتصادی در نظر گرفته شده

(. برای افزایش رشد اقتصادی، 0،2111کند )مایکل و پیرسکارآفرینی برای افراد و ملا ها ثرو  بلندمد  ایجاد می

(. ادبیا  اقتصادی 2،2101های تکنولوژیکی و در نتیجه قابلیا های فناورانه مهم اسا )لرنرصنعتی شدن، ن ش نوآوری

وری شود که برای حمایا از رشد و رقابا ازم اسا منجر به بهبود بهره تواندکند که تکنولوژی و نوآوری، میبیان می

نیافتگی به ((. تغییر از توسعه2101) 1(؛ تجیندر0111) 1(؛ سولو2111) 1(؛ موریسون2111) 0(؛ کوستر0111) 1)فریمن

ی با بهبود تولید، توسعه مبتنی بر صنعا، با توسعه تکنولوژی و نوآوری مرتبط اسا. کارآفرینی مبتنی بر تکنولوژ

، 1پذیری )تیروپاتیوری بااتر، کیفیا بهتر، هزینه کمتر و افزایش انعطافهای با بهرهفرآیندها و در نتیجه خروجی

 شود.ای منجر میتر شکاف توسعه( و کاهش سریع1،2111(، به کسب مزیا رقابتی )مولر2111

 ضرورت انتقال تکنولوژی در توسعه کارآفرینی  -1-1

های توان خود را در موقعیا رقابتی قرار داد و نوآوریبراین، بدون استفادۀ مؤثر از تکنولوژی نمیبنا

 محور، تنها مسیر رشد و توسعه درازمد  صنعا و اقتصاد هستند.تکنولوژی

زا و با استفاده از های کسب تکنولوژی در ی  کشور به دو صور  اسا: یا آن کشور باید به صور  درونرو 

 ی ا  داخلی تمام مراحل ایجاد ی  تکنولوژی، از تح ی ا  آزمایشگاهی و مراحل نیمه صنعتی تا مرحلۀ صنعتی را تح

دسا آورده اسا، انت ال دهد. طور کامل در داخل طی کند یا اینکه ی  تکنولوژی را از کشوری که قبلاً آن را بهبه

ها نیاز دارد. برای موز ، پژوهش و مدیریا کلان آنهرکدام از این دو رو ، سازوکارهای خاصی را از لحاظ آ

زای تکنولوژی کاری کشورهای درحال توسعه که شکاف تکنولوژیکی عمی ی با کشورهای پیشرو دارند، ایجاد درون

دلیل عدم وجود ساختارهای ازم برای به ثمر رسیدن تح ی ا ، باعث اتلاف بر و پرهزینه اسا که معمواً بهزمان

خصوص سرعا حرکا ماشین شود؛ بهیافته میای انسانی و مالی و افزایش تصاعدی فاصله با کشورهای توسعهههزینه

چنان تند و پرشتاب اسا که هر روز و هر ساعا محصوا  و فرآیندهای جدیدی به بازار عرضه می تکنولوژی آن

رخی تحوا  ان لابی در زمینۀ علم یا های جدید ناشی از بشوند. بنابراین، به جز در موارد خاص همانند فرصا

                                                           
1. Michael & Pearce 

2. Lerner 

3. Freeman 

0. Koster 

5. Morrison 

6. Solow 

7. Tejinder 

8. Tirupati 

9. Mueller 
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زای تکنولوژی برای تکنولوژی که امکان همراهی با جریان جهانی تکنولوژی وجود دارد، در ب یه موارد ایجاد درون

شود. رو  دیگری که برای دستیابی کشورهای درحال توسعه به تکنولوژی وجود کشورهای درحال توسعه توصیه نمی

 (.0110تکنولوژی از کشورهای پیشرفته اسا )امیرخانی و اسفندیاری،دارد، خرید و انت ال 

طور کلی، تکنولوژی به دو تکنولوژی صرفاً ی  ابزار نیسا که با خرید از ی  مکان به مکان دیگر آورده شود. به

یل شده و آا  تشکافزار تکنولوژی از تجهیزا  و ماشینگردد. بخش سخاافزاری ت سیم میافزاری و نرمبخش سخا

(. بنابراین، تکنولوژی، بصیر ، اهداف و 0111زاده،افزاری آن ناشی از تراوشا  فکری انسان اسا )نایببخش نرم

شود. هافمن انت ال تکنولوژی را انت ال دانش که منجر به بهبود ظرفیا هاى سازندگان آن را نیز شامل مىارز 

(. در رویکرد مبتنی بر دانش انت ال 0111ر اشتریان و دیگران،کند )هافمن دتکنولوژیکی ی  کشور شود تعریف می

شود که صرف دستیابی به تکنولوژی، انت ال شود. این تأکید بر دانش موجب میتکنولوژی به مثابه انت ال دانش تفسیر می

احی و تولید کاا تکنولوژی تل ی نشود، چرا که غایا انت ال از خرید برای دسترسی به تکنولوژی به اخذ دانش برای طر

 کند.( تا توان توسعه و ظرفیا تحول و ارت ا را فراهم 0111یافته اسا )اشتریان و امامی میبدی،و خدما  تحول

 نقش حقوق مالکیت فکری در انتقال تکنولوژی -1-1

الکیا (. ح وق م0111زاده،برعهده دارد )نایب« ح وق مالکیا معنوی»افزاری تکنولوژی را حمایا از بخش نرم

کند و آن را مورد حمایا برداری مادی از ی  فعالیا نو و مبتکرانه را ایجاد میمعنوی شامل م رراتی اسا که حق بهره

های جدید دهد. همچنین اعمال کنترل قانونی بر نحوه پخش، توزیع و تجاری کردن اطلاعا  و نوآوریقرار می

هایی را در نظر اجازه و جعل و پخش آن مجازا ده، تکثیر بیاستفا تکنولوژی  را مجاز داشته و در مورد هر گونه سو 

 (.0111گرفته اسا )خاکپور،

ها و جوامع، دارای ارز  گردیده و دانش ساختاریافته در ذهن افراد با در دسا گرفتن مسیر رشد و درآمد بنگاه

توانند بر سر آن به مبادله بپردازند؛ و این ه میکند کگیرد و برای صاحبان آن حکم دارایی را پیدا میمورد ت اضا قرار می

ها سازی دانش برای صاحبان آن در صور  تأمین نشدن منافع آندقی ا همان جایی اسا که فرصا انحصار و پنهان

 شود.ایجاد می

پذیر بوده و برای مال  آن دارای بازدهی مادی اسا از ی  طرف دانش حکم دارایی را داشته و لذا مالکیا

( و از طرف دیگر دانش ویژگی کااهای عمومی را دارا بوده و ی  کاای 2111سازمان همکاری و توسعه اقتصادی،)

شود. کاای عمومی کاایی اسا که غیررقابتی و استثناناپذیر اسا یعنی مصرف ی  فرد مانع عمومی محسوب می

(. 0111توان کسی را منع کرد )دادگر،و نمی مصرف دیگری نشده و همچنین همه افراد حق استفاده از آن را داشته

زمانیکه دانش عمومی شود، برای خالق آن دشوار اسا که افراد دیگر را از استفاده از آن منع کند. پس از انتشار دانش، 

 شود. بنابراین برای مبادلۀ دانش و ایجاد انگیزه برای تولید دانش و حمایا ازهزینۀ تکثیر آن اندک یا حتی صفر می

 (.0111یابد )دادخواه،های جدید، تعریف و اجرای ح وق مالکیا فکری اهمیا میتولیدکنندگان دانش و ایده

سازد. منظور از سرریز سرریز دانش دیگر عاملی اسا که اهمیا پرداختن به ح وق مالکیا فکری را برجسته می

(. این همان ویژگی اسا که 2110 )فلاح و ابراهیم، دانش انت ال ناخواستۀ دانش و فراتر از حد مورد نظر به دیگران اسا



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

011 

 

شود که در چارچوب قواعد بازار نگنجیده و لزوم دخالا دولا تحا عنوان اثرا  خارجی )در اینجا مثبا( شناخته می

 ا  پیشی گرفته و به عاملیکشد. به دنبال سرریز دانش، منافع اجتماعی آن از منافع خصوصیدر اقتصاد را به میان می

رو، دولا موظف به تعریف و تضمین ساختار ح وقی اسا که متضمن بازدارنده برای انتشار آن تبدیل خواهد شد. از این

ها باشد. بیم افراد از دسترسی ها به صاحبان آنشان و انت ال منافع مادی حاصل از ایدههای فکریمالکیا افراد بر دارایی

 گردد.آن، منجر به خودداری از انتشار آن می ها بدون جبران ارز دیگران به دانش آن

شود بلکه بر این اساس، انت ال تکنولوژی توسط حرکا سادۀ تکنولوژی به سما ی  محیط جدید حاصل نمی

افزار تکنولوژی، با جذب دانش نهفته در آن، اسا تا ضمن وارد کردن سخانیازمند توسعه ی  فرآیند و زیرساخا 

 وابستگی به واردا  آن نیز فراهم شود.سازی و قطع امکان بومی

 پیشینه پژوهش -1

گذاری ای ن ش ح وق مالکیا فکری در انت ال تکنولوژی از طریق تجار  کاا، سرمایه(، در م اله0111بزرگی )

 دهد که بین این دو متغیرمست یم خارجی و اعطای لیسانس را مورد بررسی قرار داده اسا. مطالعا  تجربی وی نشان می

رابطه مثبا ولی پیچیده وجود دارد. در این مطالعه، نویسنده از ی  سو به لزوم حمایا از ح وق مالکیا فکری برای 

رقابتی برای جلوگیری از های ضدبه ضرور  م ابله با رویه تشویق نوآوری و جذب تکنولوژی خارجی و از سوی دیگر

 .سو  استفاده صاحبان ح وق مالکیا فکری اشاره کرده اسا

پیمایشی تأثیر فناوری اطلاعا  و ارتباطا  بر کارآفرینی سازمانی  -ای توصیفی(، در مطالعه0112فیض و کریمی )

ها از آوری دادهها برای جمعاند. آنهای کوچ  و متوسط )شهرک صنعتی سمنان( را مورد ارزیابی قرار دادهدر شرکا

دسا آمده از آزمون ریق ضریب آلفای کرونباخ تأیید شد. نتایج بهابزار پرسشنامه استفاده کردند که پایایی آن از ط

میانگین ی  جامعه آماری، نشان داد که فنیاوری اطلاعا  و ارتباطا  تأثیر معناداری در بروز کارآفرینی سازمانی و 

در پذیری، خودتجدیدی و رقابا تهاجمی همچنین ابعاد ایجاد مشاغل جدید، نیوآوری در فرآیندها، ریسی 

های کوچ  و متوسط شهرک صنعتی سمنان نداشته، ولی در ابعاد نوآوری در محصوا  و خدما  و پیشگامی شرکا

 مؤثر بوده اسا.

ای ن ش ح وق مالکیا فکری بر نوآوری و توسعه اقتصادی را بررسی کرده اسا. وی (، در م اله0110شاکری )

های اجرا از منابع و قوانین مدون داخلی و خارجی و برخی از طرح ای با استفادهمطالب مورد نظر را به رو  کتابخانه

دهد که نوآوری بر رشد اقتصادی تأثیر مثبتی دارد. از های این پژوهش نشان میشده، تحلیل و تدوین گردیده اسا. یافته

های نوآوری انگیزه طرفی ت ویا ح وق مالکیا فکری باعث ایجاد انگیزه برای نوآوران و مخترعین شده و زمانی که از

گردد. از طرفی، حمایا از تأمین ح وق وری میحمایا شود، منجر به پیشرفا تکنولوژی و افزایش تولید و بهره

گذاری در بخش تح یق، توسعه و تولید محصوا  جدید افزایش مالکیا فکری، انگیزه بخش خصوصی را برای سرمایه

کند. همچنین حمایا قوی و مؤثر از ح وق تح ی ا  بیشتر هدایا میدهد و بخش خصوصی را به سما تلا  برای می

گذاری خارجی در کننده در تسهیل انت ال تکنولوژی و نیز در جلب سرمایهمالکیا فکری، عامل بسیار مهم و تعیین
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که با  توان نتیجه گرفاشود. لذا میهای معین اقتصادی اسا که برای توسعه اقتصادی، امری حیاتی تل ی میبخش

 یابد.افزایش حمایا از ح وق مالکیا فکری و حق ثبا اختراع، نوآوری و رشد اقتصادی نیز افزایش می

ای کیفی شناسایی و تحلیل عوامل اثرگذار بر توسعه کارآفرینی در (، در مطالعه0111فلاح ح ی ی و همکاران )

های افراد خبره ها از نظرا  و دیدگاهبرای این منظور، آناند. حوزه فناوری اطلاعا  و ارتباطا  را مورد توجه قرار داده

در این زمینه که شامل کارشناسان و مدیران وزار  فناوری اطلاعا  و ارتباطا  بودند بهره گرفتند. رو  مورد استفاده 

صل از تحلیل دلفی های حاها پرسشنامه باز و پرسشنامه ساختاریافته بود. یافتهآوری دادهها رو  دلفی و ابزار جمعآن

عامل در توسعه کارآفرینی در حوزه تکنولوژی اطلاعا  و ارتباطا  اثرگذار اسا. سپس عوامل  1حاکی از آن بود که 

های پژوهش، عوامل اثرگذار بر توسعه کارآفرینی بندی شدند. براساس یافتهشناسایی شده براساس پاسخ خبرگان اولویا

طا  به ترتیب اهمیا عبار  بودند از: حمایا از فناوری و نوآوری در حوزه فاوا؛ در حوزه فناوری اطلاعا  و ارتبا

های های توسعه کارآفرینی در حوزه فاوا؛ حمایا از کارآفرینان فاوا؛ توسعه شرکاسیاستگذاری و اجرای برنامه

حوزه فاوا؛ حمایا مالی  کوچ  و متوسط فاوا؛ خدما  پشتیبانی، فنی و مدیریتی در حوزه فاوا؛ ترویج کارآفرینی در

 در حوزه فاوا و توسعه زیرساخا.

ای میزان تأثیرگذاری فناوری اطلاعا  و ارتباطا  )فاوا( بر (، به بررسی م ایسه0111زاده و سلاطین )قاسم

کارآفرینی در گروه کشورهای منتخب درآمد باا و نوآور محور و گروه کشورهای منتخب درآمد متوسط و کارایی 

دار بر کارآفرینی ها به رو  اثرا  ثابا نشان داد که فاوا تأثیر مثبا و معنیی باشد. نتیایج حاصل از برآورد مدلمحور م

در گروه کشورهای منتخب دارد. میزان تأثیرگذاری ضریب نفوذ تلفن همراه بر کارآفرینی در گروه کشورهای منتخب 

باشد. در حالی که میزان منتخب درآمد باا و نوآور محور میدرآمد متوسط و کارایی محور بیشتر از گروه کشورهای 

تاثیرگذاری ضریب نفوذ اینترنا بر کارآفرینی در گروه کشورهای منتخب درآمد باا و نوآور محور بیشتر از گروه 

بسترهای گذاری در فاوا و ایجاد باشد. در این راستا افزایش سرمایهکشورهای منتخب درآمد متوسط و کارایی محور می

های خصوصی ویژه توسعه کارآفرینی، ازم برای گستر  اسیتفاده فاوا در فرایند کسب و کار، ایجاد و توسعه بان 

 گردد.ایجاد و گستر  مراکز کارآفرینی پیشنهاد می

 ده اسا.ار داای را در سوئد مورد بررسی قر(، رابطه کارآفرینی مبتنی بر تکنولوژی و توسعه منط ه2111) 0دالستراند

هدف این م اله تحلیل کارآفرینی مبتنی بر تکنولوژی و اهمیا آن برای رشد اقتصادی با اسا. برای این منظور، ابتدا 

پردازد که آیا این پدیده برای رشد مفهوم کارآفرینی مبتنی بر تکنولوژی مورد بحث قرار گرفته و سپس به این سؤال می

های تجربی برای نشان دادن ستا، براساس چندین مطالعه قبلی نویسنده، برخی از دادهای مهم اسا یا خیر. در این رامنط ه

ها مورد های سوئدی و همچنین رشد این شرکاNTBFهای مورد سوئدی استفاده شده و پیشینه و منشا  برخی ویژگی

ی با سهم کمی از کارآفرینی های جدید مبتنی بر تکنولوژدهد که تعداد شرکاها نشان میبحث قرار گرفته اسا. یافته

های بزرگ ای اسا که در آن شرکاعمومی مطاب ا دارد. کارآفرینی مبتنی بر تکنولوژی ی  پدیده بسیار منط ه

احتمااً توسعه دانش و فرآیندهای  spin-offمحلی برای آموز  و پرور  کارآفرینان آینده مهم هستند. فرآیندهای 

 گذاری تخصص فنی و مدیریتی در منط ه اسا.دهند زیرا شامل انتشار و به اشتراکای را افزایش مییادگیری منط ه

                                                           
0. Dahlstrand 
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( بر انت ال تکنولوژی به کشورهای IPRsای تأثیر قدر  ح وق مالکیا معنوی )(، در مطالعه2111پارک و لیپولدتی )

های پانل را در سطح ی از دادهااند. برای این منظور، نویسندگان مجموعهدر حال توسعه مورد تحلیل تجربی قرار داده

در قالب رگرسیون کوانتایل  0111-2111)برزیل، روسیه، هند و چین( در بازه زمانی  BRICالمللی برای کشورهای بین

دهند که اصلاح قوانین ح وق مالکیا معنوی در این کشورها به ت ویا تکنولوژی و ها نشان میبررسی کردند. یافته

 خارجی کم  کرده اسا.گذاری مست یم سرمایه

(، در کاری مشترک ارتبا  ح وق مالکیا معنوی، انت ال تکنولوژی و صادرا  در 2111) 0یانگ و ماسکوس

ها به توسعه مدلی برای تجزیه و تحلیل اند. برای این منظور، آنکشورهای در حال توسعه را مورد ارزیابی قرار داده

های کشورهای در ( ممکن اسا توانایی شرکاIPRق مالکیا معنوی )تر از ح ومکانیزمی که تحا آن حمایا قوی

تر انت ال قوی IPRها نشان داد که حال توسعه را برای نفوذ به بازارهای صادراتی را بهبود بخشد، توسعه دادند. یافته

کاهش  و در نتیجه دهد و هزینه تولید نهایی کشورهای در حال توسعه را تکنولوژی را از طریق صدور مجوز افزایش می

 دهد. بیش از حد قوی، رقابا و رفاه را کاهش می IPRدهد. اما صادرا  آن را افزایش می

های مختلفی از عوامل مؤثر بر انت ال تکنولوژی و نیز اهمیا ح وق مطالعاتی که تاکنون صور  گرفته اسا جنبه

ی از مطالعا  اثر تکنولوژی بر کارآفرینی را بررسی اند. گروه دیگرمالکیا در این فرآیند را مورد توجه قرار داده

کند تحلیل اثر ح وق مالکیا فکری بر کارآفرینی از ناحیه های پیشین متمایز میاند. آنچه این مطالعه را از پژوهشکرده

 انت ال تکنولوژی اسا.

 روش تحقیق -0

کیا فکری، کارآفرینی و انت ال تکنولوژی تحلیلی برای مطالعه رابطه ح وق مال –در این مطالعه از رو  توصیفی 

 گیرد.های آماری رسمی مورد ارزیابی قرار میاستفاده شده اسا و وضعیا ایران در این زمینه به کم  داده

 ایران بررسی تجربی -0-9

قتصادی، انداز ده سال آتی، جایگاه اول اهای انسانی و طبیعی که در چشمایران کشوری اسا پهناور و غنی از دارایی

ها و جامعه، مطابق های دولارغم تلا علمی و فناوری را در منط ه برای خود متصور اسا. این در حالی اسا که علی

پذیری و کارآفرینی همراه با این المللی، هنوز تا موقعیا مطلوب فاصله دارد. عدم موف یا در رقاباهای بینبا سنجه

شوند، های مهندسی که کارآفرینان بال وه کشور محسوب میالتحصیلان رشتهارغواقعیا اسا که ایران از لحاظ تعداد ف

 (.0111جهان )پس از هند، چین، روسیه و آمریکا( را دارا اسا )دلجوی شهیر و همکاران، 1رتبه 

عه طور که اشاره شد، کارآفرینی ی  عامل بسیار مهم برای رشد و توسعه اقتصادی شناخته شده و در مورد توسهمان

های نوآوری و رغم وجود پتانسیلعنوان ی  کشور در حال توسعه، علیآن اجماع نظر وجود دارد. اما در ایران به

های فراوانی مواجه بوده و از کارآفرینی، بسترهای مورد نیاز برای به ثمر رسیدن ی  فعالیا کارآفرینانه با چالش

ین بخش به بررسی وضعیا ایران از نظر کارآفرینی پرداخته خوبی استفاده نشده اسا. در اهای موجود بهظرفیا

های کارآفرینی، انت ال تکنولوژی و ح وق مالکیا فکری در ایران مورد واکاوی قرار شود. برای این منظور شاخصمی

                                                           
0. Yang & Maskus 
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ی مورد گیرند تا اثرگذاری وضعیا ح وق مالکیا فکری بر انت ال تکنولوژی و نهایتاً رابطه آن با وضعیا کارآفرینمی

 مطالعه تجربی قرار گیرد.

 شاخص حقوق مالکیت فکری -0-1

شوند و ی  نیروی پیشران در عنوان ی  دارایی مهم تجاری در سراسر جهان شناخته میهای فکری بهدارایی

 . نظام ملی ح وق مالکیا فکری یکی از ارکان نظام ملیهستند هاپیشرفا فناورانه و توسعه اجتماعی و اقتصادی کشور

تواند تأثیراتی نماید و هر گونه کاستی و ناکارآمدی و ناکارایی آن میایفا میآن ای در نوآوری اسا که ن ش ویژه

پذیری ملی آسیب جدی برساند و های تولیدی و خدماتی کشور گذاشته و به رقاباهای نوآرانه بنگاهمخرب بر فعالیا

رو سازد. عملکرد نامناسب نظام آوری را با موانعی جدی روبهروند پیشرفا کشور در حوزه علوم و تکنولوژی و نو

نژاد نوری و باشد )های این نطام میها و شاخصح وق مالکیا فکری ناشی از عدم شناخا کامل ابعاد، مؤلفه

های ح وق مالکیا فکری، وضعیا ح وق مالکیا فکری ایران (. در این بخش ضمن معرفی شاخص0111همکاران،

 گیرد.ها مورد ارزیابی و تحلیل قرار میشاخص براساس این

0المللی ح وق مالکیا )طور کلی، شاخص بینبه
IPRI توسط مؤسسه اتحاد ح وق مالکیا  2111( که از سال

کننده آن در بیش از شود و اطلاعاتی درخصوص وضعیا ح وق مالکیا و عوامل مختلف ت ویامحاسبه و ارزیابی می

 شود که عبارتند از:کند، بر اساس سه رکن محاسبه مییکشور جهان ارائه م 021

2محیط قانونی و سیاسی ) -0
LP) 

1ح وق مالکیا فیزیکی ) -2
PPR) 

0ح وق مالکیا فکری ) -1
IPR) 

شود؛ به رکن محیط قانونی و سیاسی، به قدر  نهادهای ی  کشور و احترام به قوانین در بین شهروندان مربو  می

گیرد. رکن محیط قانونی و سیاسی همچنین تری را در بر مییر ارکان، موارد گستردههمین دلیل این رکن نسبا به سا

المللی ح وق مالکیا )ح وق مالکیا فیزیکی و فکری( سزایی در توسعه و حمایا از دو رکن دیگر شاخص بینتأثیر به

معاملا  مربو  به ثبا  دارد. رکن ح وق مالکیا فیزیکی، میزان حمایا از ح وق مالکیا فیزیکی، یکپارچه کردن

کند. رکن ح وق مالکیا فکری نیز به ارزیابی میزان حمایا از گیری میها و سهولا دسترسی به وام را اندازهدارایی

طور خاص بر شاخص ح وق مالکیا فکری می در این بین، تمرکز این م اله به .پردازدهای فکری در کشورها میدارایی

 دهد.های مربو  به شاخص ح وق مالکیا فکری را نشان می، زیرشاخص0باشد. نمودار 

 

 

 

 
                                                           

1. International Property Rights Index 

2. Legal & Political Environment 

3. Physical Property Rights 

4. Intellectual Property Rights 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

010 

 

 المللی حقوق مالکیت فکری: ساختار شاخص بین1مودار ن

 
 جهانی حقوق مالکیت سازمانمنبع: 

، «حمایا از ح وق مالکیا فکری»آمده اسا، ح وق مالکیا فکری از سه مؤلفه  0طور که در نمودار همان

، وضعیا ایران در شاخص ح وق مالکیا 0شود. جدول تشکیل می« از حق اختراع حمایا»و « حمایا از حق نشر»

 دهد.های آن را نشان میفکری و زیرشاخص

 : شاخص حقوق مالکیت فکری ایران1جدول 

 2121 2101 2101 2101 2101 2101 سال

امتیاز حمایا از ح وق 

 مالکیا فکری
112/1 110/1 011/0 101/0 011/0 101/0 

 10/1 11/1 10/1 11/1 11/1 00/1 امتیاز جهانیمیانگین 

 جهانی حقوق مالکیت فکری سازمانهای منبع: گزارش

شود تر از میانگین جهانی داشته اسا. مشاهده میطور پیاپی امتیازی پایینهای اخیر ایران به، در سال0مطابق جدول 

فاصله دارد. نامساعد بودن شرایط حمایا از ح وق  های فکری ایران با میانگین جهانیکه در مورد حمایا از دارایی

افزار آن اسا؛ که در پی آن مالکیا فکری در ایران مانعی بر سر راه انت ال موفق تکنولوژی در قالب سخا افزار و نرم

 شود.المللی دچار آسیب میکارآفرینی مبتنی بر تکنولوژی و همگام شدن با روند تحوا  جهانی و توان رقابا بین

 شاخص انتقال تکنولوژی  -0-1

متفاوتی مانند موف یا در جذب، انتشار، آمادگی فناورانه،  یهابررسی وضعیا انت ال تکنولوژی براساس شاخص

پذیر اسا. به فراخور موضوع این م اله که بر اهمیا دانش در نوآوری در ها امکانپذیری و مانند اینوری، رقابابهره

های جدید و نهایتاً ارت ای کارآفرینی بر کسب مزیا رقابتی از ناحیه دستیابی به تکنولوژیعصر کنونی و تأثیر آن 

پذیری جهانی مورد متمرکز اسا، در این بخش وضعیا انت ال تکنولوژی در ایران از ناحیه بررسی شاخص قدر  رقابا

 گیرد. سنجش و ارزیابی قرار می

ها، فرآیندها و قتصادی اسا که بیانگر وضعیا نهادها، سیاساهای اپذیری جهانی یکی از شاخصشاخص رقابا

شاخص تشکیل شده که به  000مؤلفه و  02وری ی  کشور اسا. این شاخص ا ز ترکیب عوامل اثرگذار بر سطح بهره
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برداری از های مربوطه توانایی بهرهها ایجاد شده اسا. یکی از زیرشاخصمرورزمان تغییراتی در تعداد زیرشاخص

کند. این مؤلفه های موجود تحا عنوان آمادگی فناورانه اسا که با چارچوب بررسی این م اله ارتبا  پیدا میتکنولوژی

دهد. جهانی شدن و وری صنایع را نشان میهای موجود برای ت ویا بهرهمیزان استفاده ی  نظام اقتصادی از تکنولوژی

ویژه ها داشته باشد، بهن ش مهمی در رقابا و رونق شرکایکپارچگی دنیای امروز باعث شده که تکنولوژی 

اند، چرا که تأثیر زیادی های اطلاعا  و ارتباطا  به تکنولوژی با کاربرد عمومی در عصر حاضر تبدیل شدهتکنولوژی

مؤلفه کنند. در این های اقتصادی گذاشته و ن ش ی  زیرساخا کارآمد را در معاملا  تجاری ایفا میروی سایر بخش

پذیری مهم نیسا که تکنولوژی مورد نظر در داخل تولید شده یا از منبع خارجی تأمین شده اسا. ازنظر تأثیر بر رقابا

های پیشرفته دسترسی و توانمندی های فعال در ی  کشور به تکنولوژیبلکه مسئله اساسی این اسا که شرکا

 (. 0111معدن و تجار ، ها را داشته باشند )وزار  صنعا،برداری از آنبهره

با توجه به آنکه ایران کشوری در حال توسعه اسا، مطابق ادبیا  نظری موجود، انت ال تکنولوژی روشی بهینه برای 

طور که در بخش ادبیا  موضوع بحث شد، باشد. اما همانشتاب گرفتن در همگامی با تحوا  عصر کنونی برای آن می

سازی، توسعه و آمیز و ثمربخش اسا که دانش نهفته در آن نیز منت ل شود تا توان بومیانت ال تکنولوژی زمانی موف یا

پذیری، این های رقاباقطع وابستگی به واردا  آن برای کشور فراهم شود. بررسی آمادگی فناورانه از زیرشاخص

افزار و توان توسعه آن که فزار و نرماکشد که آیا انت ال تکنولوژی به معنای انت ال همزمان سخاواقعیا را به تصویر می

رتبه ایران در زیرشاخص آمادگی فناورانه را  2ارت ای توان رقابا جهانی را در پی دارد، موفق بوده اسا یا خیر. جدول 

 دهد.ها اخیر نشان میدر سال
 پذیریهای رقابت: رتبه ایران در زیرشاخص آمادگی فناورانه از مجموعه شاخص7جدول 

2100 2101 2101 2101 2101 2101 

11 11 11 10 11 10 

 پذیریهای شاخص جهانی رقابتمنبع: گزارش

هایی رغم پیشرفاهای متمادی، علیدهد ایران در میان مجموعه کشورهای مورد بررسی در سالنشان می 2جدول 

ینی جدول بوده اسا. این امر گویای ها از نظر آمادگی فناورانه داشته، همواره جزو کشورهای نیمه پایکه در برخی سال

این مطلب اسا که ایران از نظر بهبودکارایی و توان فناورانه برای کسب مزیا رقابتی، در وضعیتی نامساعدتر از بیش از 

نیافتگی از مسیر ارت ای بنیه تکنولوژی  که برد و هنوز موفق به خروج از دام توسعهنیمی از کشورهای جهان به سر می

ای باشد، نشده اسا. این مسأله در کنار رقم قابل توجه واردا  کااهای سرمایهان متکی به واردا  تکنولوژی میدر ایر

 کند، بیانگر عدم موف یا ایران در انت ال کارآمد تکنولوژی اسا.که از انت ال تکنولوژی حکایا می

 شاخص کارآفرینی -0-0

0بان جهانی کارآفرینی )آن آسان نیسا. کنسرسیوم یا دیده گیریکارآفرینی مفهومی پیچیده بوده و اندازه
GEM ،)

های جامعی در این حوزه آوری اطلاعا  باکیفیا، گزار ترین رصدکننده کارآفرینی در جهان اسا که با جمعقدیمی

                                                           
0.  Global Entrepreneurship Monitor 
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را در کشورهای های کارآفرینانه هرساله فعالیا 0111ترین مرجع از سال عنوان مهمارائه کرده اسا. این کنسرسیوم به

بان جهانی کارآفرینی های دیدهکند. داشبورد شاخصمختلف مورد ارزیابی قرار داده و در قالب گزار  ساانه منتشر می

های کلیدی کارآفرینی از ی  طرف، اکوسیستم کارآفرینی و از سوی دیگر، شاخص GEMبر اساس چارچوب مفهومی

ای جامع از متغیرهایی را فراهم ها مجموعهطور کلی، این گروه از شاخصدهد. بهرا به صور  دقیق و جزیی نشان می

ها این شاخص 1کند. جدولها کم  میکنند که به شناخا تأثیر کارآفرینی بر جامعه و میزان حمایا از این فعالیامی

 دهد.را نشان می

 بان جهانی کارآفرینیهای اصلی ارزیابی کارآفرینی در دیده: شاخص9جدول 

های اجتماعی ارزش

 کارآفرینی
 ادراکات کارآفرینانه

های فعالیت

 کارآفرینانه
 اکوسیستم کارآفرینانه

عنوان ی  کارآفرینی به-

 گزینه شغلی مناسب

منزلا اجتماعی باای -

 کارآفرینان

ای به میزان توجه رسانه-

 کارآفرینی

های درک قابلیا-

 کارآفرینانه

های درک فرصا-

 کارآفرینانه

 کارآفرینانه قصد-

 ترس از شکسا-

 

 کارآفرینی نوپا-

کارآفرینی تثبیا -

 شده

خروج از کسب و -

 کار

 کارآفرینی سازمانی-

کارآفرینی -

 اجتماعی

 حمایا مالی کارآفرینی-

تحصیلا  کارآفرینی در -

 مدرسه و دانشگاه

های دولا: سیاسا-

حمایا، مالیا  و دیوان 

 سااری

 های کارآفرینی دولابرنامه-

 نت ال تح یق و توسعها-

باز بودن بازار داخلی: موانع -

 ورود و قوانین

زیرساخا فیزیکی -

 کارآفرینی

زیرساخا قانونی و تجاری -

 کارآفرینی

هنجارهای اجتماعی -

 فرهنگی

 بان جهانی کارآفرینی ایرانمنبع: دفتر دیده

اکوسیستم کارآفرینی در ی   ها، شاخص اکوسیستم کارآفرینانه شاخصی اسا که سلامادر میان این شاخص

نماید. با های اکوسیستم کارآفرینانه ارزیابی میگیری کیفیا کارآفرینی و میزان و عمق پشتیبانکشور را از طریق اندازه

نظر دارد، در این بخش ا فکری در توسعه کارآفرینی را مدتوجه به رویکرد این م اله که ن ش حمایا از ح وق مالکی

های کارآفرینی دولا و زیرساخا قانونی و تجاری کارآفرینی از های برنامهقسما زیرشاخصوضعیا ایران در 

گیرد، ای از متغیرهای نهادی،که ح وق مالکیا فکری را نیز در بر میشاخص اکوسیستم کارآفرینانه که بر مجموعه

 گیرند.متمرکز اسا، مورد ارزیابی و تحلیل قرار می
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 کارآفرینی های اکوسیستم: شاخص0جدول 

 1119 1111 1191 1191 1191 شاخص

های کارآفرینی برنامهامتیاز 

 دولا

 )رتبه(

11/2 

(10/10) 

11/1 

(10/11) 

10/2 

(10/12) 

2/1 

(01/02) 

1/2 

(02/00) 

زیرساخا قانونی و امتیاز 

 تجاری کارآفرینی

 )رتبه(

1/0 

(10/10) 

11/2 

(10/10) 

11/1 

(10/11) 

1/1 

(01/00) 

1/1 

(02/02) 

 بان جهانی کارآفرینیهای دیدهمنبع: گزارش

های اخیر از ی  روند افزایشی اکوسیستم کارآفرینی در سال آمده اسا، امتیازا  شاخص 0مطابق آنچه در جدول 

ان تر ایربان جهانی، امتیاز پایینهای ساانه دیده ارائه شده در گزاررتبه اکتسابی باثبا  برخوردار نیسا و م ایسه آن با 

 نهادی هایزیرساخا توجه قابل ضعیف ارائه دهنده ، نشان0اطلاعا  جدول  دهد.نسبا به میانگین جهانی را نشان می

نتیجه این امر س و  کارآفرینی و ع ب ماندگی بیش از پیش فرآیند توسعه در کشور  .اسا کارآفرینان برای دسترس در

  اسا.

 گیرینتیجه -1

کارگیری فناوری منجر به ارت ای کارآفرینی شده و کند. بهو توسعه کشورها ایفا می کارآفرینی ن ش مهمی در رشد

در عصر دانش کارآفرینی مبتنی بر فناوری رواج پیدا کرده اسا که باعث شتاب بیش از پیش فرآیند توسعه کشورها 

جهانی را در پی دارد. ارت ای  شده اسا و غفلا از ن ش فناوری در کارآفرینی، ع ب ماندگی از کشورها از قافله تحول

شود. با ارت ای شاخص پیچیدگی اقتصاد در تولید محصوا ، کارآفرینی باعث ارت ای شاخص پیچیدگی اقتصاد می

رو، در دنیای امروز شود. از اینها محدودتر میمزیا رقابتی برای کشورها حاصل شده و توان رقابا سایرین با آن

های دستیابی به تکنولوژی از دو دید اهمیتی بیش از پیش پیدا کرده اسا. در میان رو های جدستیابی به تکنولوژی

تر اسا. اما زای تکنولوژی و انت ال تکنولوژی، مسیر دوم برای کشورهای در حال توسعه مناسبکانال تولید درون

د انت ال آن را مستلزم فراهم کردن تکنولوژی به دلیل دانش نهفته در آن و ایجاد مزیا رقابتی برای صاحبان آن، فرآین

بسترهای نهادی ازم در راستای حمایا منافع صاحبان آن کرده اسا. از جمله نهادهای بسیار مهم در این راستا، نهاد 

دلیل اثرا  سرریز دانش نهفته در فناوری، از منافع صاحبان آن حمایا و انت ال آن باشد که بهح وق مالکیا فکری می

کند. بنابراین از جمله ملزوما  کشورهای در حال توسعه برای ارت ای سطح تکنولوژی، حمایا از ح وق را میسر می

 مالکیا فکری اسا. 

های ح وق مالکیا فکری، انت ال تکنولوژی و کارآفرینی، از جایگاه نامناسب بررسی عملکرد ایران در شاخص

اس ادبیا  موجود پیرامون اثرگذاری ح وق مالکیا فکری بر اس کند. برها حکایا میزمینهاین ایران در هر ی  از 

انت ال تکنولوژی و ن ش تکنولوژی در ارت ای کارآفرینی، بحشی از عدم موف یا ایران در ارت ای کارآفرینی به نامناسب 
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ود شاخص کند. در این راستا پیشنهادا  زیر به منظور بهیبودن بستر حمایا از ح وق مالکیا فکری ارتبا  پیدا می

 شود:ح وق مالکیا فکری و در نتیجه، انت ال موفق تکنولوژی و ارت ای کارآفرینی ارائه می

 .ت ویا نظام ح وق مالکیا با هدف ایجاد انگیزه برای جذب سرمایه خارجی و انت ال تکنولوژی 

 و حق اختراع تا  بازنگری در قوانین ح وق مالکیا و توجه به حراسا از ح وق مالکیا فکری فراتر از حق نشر

با ایجاد ضمانا و اعتماد برای صاحبان تکنولوژی، بتوانیم دانش تکنولوژیکی ازم را در کنار واردا  

سازی و توسعه تکنولوژی، امکان کسب مزیا رقابتی و قطع وابستگی افزار تکنولوژی جذب و با بومیسخا

 خارجی برای کشور فراهم شود.

 های خارجی برای فعالیا در داخل ایران و واردا  ر ترغیب شرکابهبود فضای کسب و کار به منظو

 سازی آن از طریق همکاری با صاحبان تکنولوژی.تکنولوژی خارجی و بومی

 :منابع
ها و فصلنامه تخصصی پارک. های انت ال اثربخش فناوریبررسی رو  .(0110امیرحسین ) محمدجواد و امیرخانی، اسفندیاری، -0

 .2-00، ص 0110، تابستان 10تم، شماره مراکز رشد، سال هش

های انت ال تکنولوژی با تأکید بر تکنولوژی اطلاعا  دانش ضمنی و سیاسا. (0111اشتریان، کیومرث و امامی میبدی، راضیه ) -2

 انتشارا  دانشگاه تهران، چاپ اول. .و ارتباطا 

های تجار  جهانی بهار و تابستان ریه پژوهش(. ن ش ح وق مالکیا فکری در انت ال تکنولوژی. نش0111بزرگی، وحید ) -1

 .011-011، 1و  2شماره،  0111

های برجسته کارآفرینی فناورانه و تفاو  آن با کارآفرینی مرسوم. پیمان. بررسی ویژگی ،سرحدیو  الهحجا ،حاج حسینی -0

  .11-00(. 2)1ترویج علم. 

-11الملل. مجله اطلاعا  سیاسی اقتصادی، شماره تجار  بین(. تکنولوژی، ح وق مالکیا معنوی و 0111خاکپور، افسانه ) -1

11 ،001-000. 

. بررسی مفهومی ن ش دانش در رشد اقتصادی در عصر اقتصاد دانش محور و تأثیر آن بر اقتصاد ایران. (0111دادخواه، ویدا ) -1

 نامه کارشناسی ارشد، دانشگاه رازی کرمانشاه.پایان

 انتشارا  نور علم، تهران، چاپ پنجم. .مومی و اقتصاد دولامالیه ع. (0111دادگر، یدالله ) -1

(. توسعه و توانمندسازی کارآفرینی در فضای 0111دلجوی شهیر، جواد؛ غلامی مبارک آبادی، رقیه و سلمان نژاد، عبداله ) -1

(. SWOTد )کسب و کارهای کوچ  و متوسط با نگاهی به وضع موجود کارآفرینی در استان گیلان با استفاده از رویکر

 .10-11، 2نشریه مطالعا  نوین کاربردی در مدیریا و اقتصاد، سال اول، شماره 

المللی ح وق و (. بررسی ن ش ح وق مالکیا فکری بر نوآوری و توسعه اقتصادی. اولین کنفرانس بین0110شاکری، یاسر )

  https://civilica.com/doc/390118 توسعه پایدار جامعه مدنی، شیراز،

(. شناسایی و تحلیل عوامل 0111پور نرگسی، قاسم و داوری، علی )ح ح ی ی نگین، حاجی حسینی حجا اله، رمضانفلا -1

فصلنامه مدیریا توسعه تکنولوژی، دوره چهارم، شماره  اثرگذار بر توسعه کارآفرینی در حوزه فناوری اطلاعا  و ارتباطا .

0 ،12-11. 
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The importance of intellectual property rights in promoting 

entrepreneurship from the perspective of technology transfer 

 

Sahebeh Masoudi9 

 

Abstract 

With the acceleration of economic progress in today's world, not keeping synchronize 

with the growth and development of the current age, known as the age of knowledge, 

the development process is further delayed. The rapid growth of knowledge and 

technology is a feature of this age. Entrepreneurship as a key element in the process of 

transformation and development of societies is now based on technology and has led 

to improved efficiency and leapfrog countries in the development path. Access to 

technology is possible in both endogenous (in-house production) and exogenous 

(technology transfer). Because endogenous production of technology is very costly 

and time consuming for developing countries, technology transfer is the most efficient 

way of acquiring technology for developing countries. But technology, due to the 

mental knowledge contained in it, is not easily transferable and requires the provision 

of the necessary institutional context in the destination country. Today, due to the 

importance of technology knowledge in gaining a competitive advantage, the 

existence of an efficient intellectual property rights system plays an important role in 

the process of technology transfer. This article has descriptively-analytically studied 

the situation of intellectual property rights in Iran and its importance in technology 

transfer and entrepreneurship. Studies show that Iran has not yet had the favorable 

conditions for intellectual property rights to transfer technology and improve 

entrepreneurship. 

Keywords: Entrepreneurship, Technology Transfer, Intellectual Property Rights 
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بازارهای طلا، ارز، اقتصاد جهانی و نفت  بر ریسک بازار  بررسی اثر سرریز نااطمینانی

 بورس ایران

 

 1*، باقر ادبی فیروزجائی9احمد غلامی

 

 :چکیده
گذاران قرار گرفته اسا. یکی از عوامل مهم تاثیرگذار بر بازار های اخیر مورد توجه سرمایهبازار سهام در ایران طی سال

باشد. نوسانا  در اقتصاد جهانی، بازار طلا، نفا و ارز منجر به های رقیب آن میثباتی و نوسانا  سایر بازارسهام، بی

شود. در این م اله اثر سرریز نوسانا  بازارهای خارجی، طلا، نفا و ارز بر گذاران میتغییر در ترکیب پرتفوی سرمایه

-بررسی می  21/02/11تا  01/1/11انه دوره های روزثباتی بازار سهام ایران با استفاده از دادههمچنین بر بی بازدهی و،

گردد. نتایج بیانگر آن اسا که نوسانا  شاخص بازار سهام  به شد  تحا تاثیر نوسانا  بلندمد  بازارهای مذکور 

اسا و نتایج آزمون علیا واریانس نشان دهنده رابطه یکطرفه معنی دار سرریز نوسانا  از نااطمینانی این بازارها بر 

باشد. همچنین سرریز نوسانا  از نااطمینانی بازارهای دار و طلا بر نوسانا  و عدم اطمینان بازار ازار سهام میبازدهی ب

های اقتصادی موثر و نیز برای تشکیل پرتفوی بهینه بسیار دارای اهمیا شود. این نتایج برای اتخاذ سیاساداخلی تایید می

 باشند.می

 ایران بورس بازار نوسانات، سرریز واریانس، در علیت اطمینان، معد ضمنی، نوساناتکلمات کلیدی: 

C58, G15 : JEL

                                                           

 اقتصاد دانشگاه تهران دانشکده دکتری اقتصاد، آموختهدانش 0 .

 گنبدکاووس دانشگاه ورزشی، علوم و انسانی علوم دانشکده اقتصاد، و اداری علوم گروه اقتصاد، . استادیار 2

 ( bagheradabi@gmail.com:)ایمیل نویسنده مسئول مکاتبا  
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 مقدمه -9

ای در ت اضا های اقتصادی باعث ایجاد افزایش قابل ملاحظهویژه در زمان بحراننااطمینانی در شرایط اقتصادی به

های ل توسعه نوسانا  و تلاطمدر بازارهای کشورهای در حا 0شود.گذاران میبرای پوشش ریس  توسط سرمایه

باشد چرا که در این کشورها شرایط اقتصادی عموما به عوامل یافته میاقتصادی به مراتب بیشتر از کشورهای توسعه

باشد. با توجه به این گذاری در این بازارها دارای ریس  بااتری میبیرونی و خارجی وابسته اسا و بنابراین سرمایه

گذاران در این بازارها باید دانش و اطلاعا  کافی در مورد نااطمینانی در بازارهای مالی و غیر مالی موضوعا ، سرمایه

جهانی داشته باشند و نیز باید بدانند چطور این نااطمینانی، ریس  نسبی در بازار داخلی را متاثر می سازد زیرا نااطمینانی 

ای کشورهای در حال توسعه اسا. در این مطالعه اثر سرریز دارای ن ش بسیار مهمی بر بازدهی و نوسانا  بازاره

پذیری بازار نوسانا  از بازارهای جهانی بر بازدهی و نیز بر نوسانا  بازار سهام کشور به منظور درک بهتر از نحوه آسیب

نباشند. السبرگ گذاران ممکن اسا قادر به تعیین دقیق احتماا  در شرایط نااطمینانی شود. سرمایهداخلی بررسی می

 گذاران، عدم اطمینان را در شرایطی که توزیع احتماا  بازی را ندانند دوسا ندارند.معت د اسا که سرمایه2(0110)

شود. مفهوم نااطمینانی در علم اقتصاد نامیده می 1گریزیایط عدم اطمینان تحا عنوان ابهامتمایل برای اجتناب از شر

گذاران در مورد جه اسا زیرا شرایط اقتصادی نامطمئن تاثیر بزرگی بر تصمیما  سرمایهو اقتصاد مالی بسیار مورد تو

کند که عدم اطمینان )اخبار بد یا خوب( تغییرا  مهمی در ( عنوان می2111) 0شان دارد. ژانگنحوه تخصیص دارایی

سیستماتی  در بازار اسا. علی هایکند و هدف از این تغییرا  کاهش ریس گذاران ایجاد میترکیب پرتفوی سرمایه

رغم بازدهی بسیار باا در بازارهای کشورهای در حال توسعه مانند ایران، پذیر  نااطمینانی زیاد در مورد آینده این 

گذاری صحیح و مناسب، باشد. بنابراین اجرای استراتژی سرمایهگذاران بسیار تاثیرگذار میبازارها بر تصمیما  سرمایه

طور دقیق تاثیر عدم اطمینان بر بازار را مورد بررسی قرار دهند. در بازارهای آپشن گذاران بهند که سرمایهکایجاب می

گذاران به سهولا افزایش ریس  و نااطمینانی در مورد آینده شرایط اقتصادی از طریق نوسانا  قیما توسط سرمایه

گذاران و دهند. سرمایهدر زمان کوتاه به آن واکنش می 1شود و بصور  پی در پی با معاملا  تدافعیتشخیص داده می

(. 2101 1بازان مجرب با استفاده از مهار  و دانش برتر خود دارای ن ش بسیار مهمی در بازارهای آپشن هستند)هیسفته

کند و های تدافعی در بازار آپشن اطلاعا  ارزشمندی برای شرکا کنندگان بازار ایجاد میتغییرا  مهم در فعالیا

باشد. های مالی و تجاری میای در کاهش ریس بنابراین این اطلاعا  دارای ن ش اقتصادی و اجتماعی قابل ملاحظه

. 1باشدنوسانا  ضمنی حاصل از بازارهای آپشن در به دسا آوردن اطلاعا  از شرایط نااطمینانی آینده بسیار مهم می

کنندگان بازار در مورد نااطمینانی انتظاری اسا. همچنین شاخصاکننده باور عموم بین شرکنوسانا  ضمنی منعکس

دهنده ترس بیشتر بین بازیگران بازار گذاران اسا زیرا که نوسانا  بااتر نشانهای نوسان ضمنی بیانگر تمایلا  سرمایه

                                                           
1 -Bloom,2014 

2 -Ellsberg 

3 - ambiguity aversion 

4 - Zhang 

5 - hedging 

6 - He et al. 

7 - Christensen & Prabhala, 1998 
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های نوسان ضمنی شاخصتوان ادعا کرد که بر اساس مباحث عنوان شده در باا می 0باشد.های مالی میدر مورد تلاطم

عنوان جایگزین برای توانند بهکننده نوسانا  انتظاری در بازارهای مالی و غیر مالی بوده و میدر بازارهای آپشن منعکس

های نوسان ضمنی به بررسی اثر سرریز عدم اطمینان مورد استفاده قرا بگیرند. در این م اله با به کارگیری شاخص

ختلف شامل اقتصاد جهانی، طلا، نفا و ارز به بازدهی و همچنین بر نا اطمینانی بازار سهام ایران نااطمینانی بازارهای م

دد. گرمین بیاد تجربی موجوی و نظر  بیااول ادقسما اند. در شود. مطالب به این صور  سازماندهی شدهپرداخته می

گرفته ار سی قرربررد م اله موم قسما سودر  لتخمین مدو مباحث تکنیکی دازد، پرتجربی می  به مطالعادوم قسما 

 سا.  ه ائه شددی ارابررکای هارهکاد رانتایج تح یق جها پیشنهان پایاو در سا ا

 مبانی نظری و پیشینه تحقیق-1

 مبانی نظری -1-9

 طور کلی منظور از نوسان، پراکندگی حول ی  میانگین اسا وازمه وجود نوسان این اسا که م دار عددی ی به

. مح  ان حوزه مالی نوسان را بوسیله معیارهای آماری معرفی کرده و از آن در 2های مختلف یکسان نباشدمتغیرّ در دوره

تواند ایجادکننده ی  نگرانی عمیق در بازار کنند. نوسان میگذاری دارایی استفاده میتئورری انتخاب پرتفوی و قیما

گذاران درک و اعتماد به فاکتورهای مهم د  نوسان دارند، برای سرمایهها به شباشد زیرا زمانی که قیما دارایی

تواند موجب دهد. این امر میبازی و رفتار غیر منط ی در بازار سوق میشود و آنها را به سما سفتهاقتصادی مشکل می

 1گذاران و در نهایا خروج سرمایه از بازار شود.سلب اعتماد سرمایه

افتد که نوسان در قیما یا بازدهی ی  بازار منجر به ایجاد ی  اثر متاخر بر نوسان فاق میسرریز نوسان زمانی ات

های مالی موجب شده تا انت ال نوسان در میان ی  بازار مالی گردد. یکپارچگی بازارها و سهولا در انجام تراکنش

 نظام مالی کشورها وارد سازد.های زیادی بر اقتصاد و تواند آسیببازارها تشدید شود و نوسانا  مالی می

گرفتن بازدهی بازارهای سهام به نوسانا  قیما در بازار آپشن یکی از مبانی ابتدایی  در آمریکا تحا تاثیر قرار 

-یافته اجتنابهمچنین متاثر گشتن بازار کشورهای در حال توسعه از نااطمینانی در بازارهای کشورهای توسعه 0اسا.

به دی قتصا  ابیادر ادطمینانی اناباشد. های اخیر میخاطر رشد یکپارچگی بازارهای جهانی در سال بوده و این به

می باشد ر هر کشودی قتصااشد ربر ار که عاملی تاثیرگذره دارد شادی اقتصای امتغیرهادر بینی غیر قابل پیشا  تغییر

عنوان معیار ( بهVIXوی شاخص نوسانا  معاملا  آپشن)از این ر 1بازار آمریکا ن ش اساسی در سیستم مالی جهانی دارد.

های شود. نوسان قیما نفا منجر به افزایش عدم اطمینان در هزینهعدم اطمینان و ترس در بازار سهام آمریکا استفاده می

های قیمتی نفا خام باعث کاهش دهد. شوکگذاری را کاهش میعملیاتی کااهای بادوام شده و ت اضای سرمایه

شود که در نهایا درآمد خانوار و مخارج مصرفی وری سرمایه و نیروی کار میاستفاده از نفا و در نتیجه کاهش بهره

                                                           
1 - Maghyereh et al., 2016 

 0111ابریشمی،  - 2

  0111بتشکن، محمد  - 1
4 -Ang et al., 2006 

5 -Bessler and Yang, 2003 
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در ایران با توجه به وابستگی به درآمدهای نفتی، نااطمینانی در مورد قیما نفا تاثیرا  زیادی بر  0دهدرا کاهش می

گذاری، بیکاری، مصرف و رشد تولید بسیار حساس به ی مانند سرمایههای کلان اقتصاداقتصاد دارد. برای نمونه شاخص

 باشند. نوسانا  قیما نفا می

عنوان ذخیره ارز  با توجه به نااطمینانی از شرایط تورمی آتی استفاده های دیگر مانند ارز و طلا بهاز طرفی دارایی

هستند. مطالعا  زیادی برای م ابله با تورم و تغییرا   گذاریشوند و این بازارها رقیب بازار بورس در حوزه سرمایهمی

توان گفا ارزیابی با توجه به مباحث قبلی می 2گذاری در طلا را پیشنهاد کرده اند.غیرمنتظره در قیما سهام، سرمایه

اران در گذنااطمینانی در بازارهای نفا، طلا، سهام خارجی و ارزهای خارجی حاوی اطلاعاتی در مورد احساس سرمایه

مورد شرایط آتی بازار می باشد. در این مطالعه با استفاده از نوسانا  ضمنی در قیما طلا، نفا، سهام خارجی و ارزهای 

شود. برای خارجی به دنبال بررسی اثر سرریز نوسانا  ناشی از نا اطمینانی در این بازارها به بازار سهام کشور پرداخته می

سرریز نوسانا  بازارهای مذکور بر بازدهی و همچنین بر   21/02/11تا  01/1/11های روزانه ادهاین منظور با استفاده از د

 گیرد. می رنوسانا  بازار سهام مورد بررسی قرا

 طالعات انجام شدهم -1-1
ز و کاا ( اثر سرریز نوسانا  را برای چهار بازار آمریکا شامل بازارهای سهام، اوراق قرضه، ار2102)1دیبولد و ییلماز

های مالی سرریز نوسانا  از بازار سهام به دیگر بازارها دارای اهمیا دهد که بعد از بحرانبررسی نمودند. نتایج نشان می

 باشد.می

( به تحلیل انت ال نوسانا  بین بازار سهام کشورهای ترکیه، رومانی، لهستان، مجارستان و اکراین 2101)0بوزما و بشار

به این نتیجه رسیدند که بازار سهام   2101-2100های روزانه استفاده از مدل گارچ چند متغیره برای داده پرداختند. آنها با

 ترکیه نه تنها از نوسانا  خود بلکه همچنین از نوسانا  بازار سهام مجارستان و لهستان متاثر می شود.

به بررسی اثر  2111-2110روزانه بین بخشی های ( با استفاده از مدل گارچ برای داده2111)1وردار، آکسوی و کان

ها حاکی از آن هستند که نرخ ارز به غیر از بخش تکنولوژی تحرکا  نرخ ارز و نرخ بهره بر بازار سهام پرداختند. یافته

 شود.ها موجب افزایش سطح نوسانا  میدر ب یه بخش

ارن پویا به بررسی همبستگی میان بازار سهام و ( با استفاده از مدل همبستگی شرطی نامت 2100فیلیپس و همکاران )

-قیما نفا در کشورهای کانادا، مکزی ، برزیل، آمریکا، هلند و آلمان پرداختند. نتیجه به این صور  بود که شوک

 تواند رابطه میان بازارها را  تحا تاثیر قرار دهد.های ت اضا نمی

ام کشورهای عربی حوزه خلیج فارس به نوسانا  قیما نفا ( به بررسی واکنش بازار سه2101و همکاران ) 1اروری

طور معناداری نسبا به نوسانا  قیما نفا در کشورهای پرداختند. نتایج آنها بیانگر آن اسا که بازده بازار سهام به

 دهند.، عربسنان و امارا  واکنش میقطر، عمان

                                                           
1 -Hamilton, 1983 

2 - Baur & Lucey, 2010, O’Connor et al., 2015 

3 - Diebold and Yilmaz 

4 - Bozma and Basar 

5 -Vardar, Aksoy and Can 

1 - Arouri, M 
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 د.توان به مطالعا  زیر اشاره نمودر میان تح ی ا  داخلی می
های نفتی با استفاده از خود رگرسیون ( به برسی روابط پویای میان بازار سهام و ارز با تکانه0111کشاورز و معنوی )

های پرداختند. نتایج بیانگر آن اسا که تکانه 0111-0111های روزانه گیری از دادهبرداری و علیا گرنجری با بهره

 شود.شود ولی در حالا نزولی رابطه معنی داری تایید نمیارز منت ل مینفتی بر قیما سهام موثر بوده و به بازار 

( با بررسی تأثیر تغییرا  نرخ ارز بر بازده سهام، با استفاده از مدل خودتوضیح انباشته میانگین 0112ت وی و بیابانی) 

ان حاکی از این اسا، سهامی که اند. همچنین نتایج مطالعا  ایشمتحرک، به ارتبا  معنی داری بین این دو بازار رسیده

 اند. ن دشوندگی بااتری دارند، تأثیرپذیری بیشتری نیز داشته

ثباتی نرخ ارز ( با استفاده از مدل خودتوضیح واریانس ناهمسان شرطی، به بررسی تأثیر بی0111ناهیدی و نیکبخا)

ه این تح یق بیانگر وجود ارتبا  مثبا بین اند. نتیجبر شاخص سود ن دی و قیما بورس اوراق بهادار تهران پرداخته

ثباتی نرخ واقعی ارز، شاخص سود ن دی و قیما بورس تهران نیز متغیرهای مذکور اسا به طوری که با افزایش بی

 اسا. شاهد رشد بوده 

( با استفاده از مدل خودتوضیح واریانس ناهمسان شرطیِ دو رژیمه، به بررسی تأثیر 0111شجاعی و همکاران)

های رکورد، شاخص کل اند. طبق نتایج این تح یق، در دورههای بازار ارز بر شاخص کل بورس تهران پرداختهشوک

 های رونق تأثیرپذیری نداشته اسا.های بازار ارز متأثر بوده ولی در دورهبورس تهران از شوک

 نا بین طهانس ناهمسان شرطی، راب( با استفاده از مدل خودتوضیح برداری بر مبنای واری0110بشیری) حیدری و 

دار از طرف نا اند که نتایج حاکی از وجود ارتبا  معنیاطمینانی نرخ ارز و شاخص کل بورس تهران را بررسی نموده

 .اطمینانی نرخ ارز و م دار شاخص کل وعدم ارتبا  بین نا اطمینانی شاخص کل و م دار نرخ ارز بوده اسا

های رابطه بین نرخ ارز و شاخص سهام بورس تهران در پژوهشی با عنوان ارزیابی پویایی( 0110ابونوری و همکاران )

های رابطه بین نرخ ارز واقعی مؤثر و شاخص کل بازار سهام ایران را با دومتغیره، پویایی GARCH با استفاده از مدل

کردند. نتایج نشان داد که هیچ رابطه  به صور  تجربی تحلیل 0111تا تیر 0110های ماهانه دوره تیراستفاده از داده

بر این، در این پژوهش پس از بررسی اثر بلندمد  معناداری بین نرخ ارز واقعی موثر و قیما سهام وجود ندارد. علاوه

طور مست یم و غیرمست یم تأثیر نوسانا  بین بازار ارز و بازار سهام، نتیجه گرفته شد که هر دو متغیر از نوسانا  خود به

 .اند، ولی هیچ ی  از این بازارها از بازار دیگر اثرپذیری معناداری نداشته اساپذیرفته

ای به بررسی همبستگی شرطی و سرریز نوسان با استفاده از چهار مدل مشهور (، در مطالعه0111بتشکن و همکاران )

پردازد. نتایج این پژوهش ر بورس میمیان بازار ارز، طلا، نفا و مسکن ب0111-0110گارچ چندمتغیره در دوره زمانی 

مؤید سرریزی نوسان میان بورس اوراق بهادار با بازار ارز، بازار طلا و بازار نفا اسا. در حالی که این رابطه با بازار 

 شود.مسکن تأیید نمی

  مدل پیشنهادی پژوه -1

د. به منظور بررسی وجود و مسیر انت ال باشدر این مطالعه تمرکز بر ارتبا  بین نوسانا  متغیرهای مورد بررسی می

-نوسان و عدم اطمینان در بازار طلا، ارز، نفا و بازار جهانی به بازار سهام ایران از آزمون علیا در واریانس استفاده می
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برای بررسی ارتبا   (2110) 2و هانگ( 0111) 0های علیا در واریانس توسط چونگ و ان جیشود. در ادبیا  آزمون

های خطاهای استاندارد حاصل از مدل 1CCF  بین بازارهای جهانی پیشنهاد شده اسا. این آزمون ها بر اساس نوسانا

باشند. برای بررسی تغییر در واریانس و میانگین شرطی در آزمون علیا واریانس اولین گام مستلزم تخمین گارچ می

 باشد.رتبه اول به صور  زیر میاسا. تصریح معادله واریانس گارچ م 0های گارچ ت  متغیرهمدل

                                           )0( 
)پارامتر گارچ( اثر  گیرد در حالی که های قبلی را بر واریانس شرطی اندازه می)پارامتر آرچ( اثرا  شوک پارامتر 

-( درجه تداوم نوسان را نشان میگیرد و )یانس شرطی دوره جاری اندازه میواریانس شرطی دوره قبل را بر وار

 دهد.

استفاده  1باشد برای این منظور از آزمون گرنجرگام دوم آزمون علیا بین واریانس نوسانا  در بازارهای مختلف می

 شود. در این مرحله فرضیه صفر به صور  زیر اسامی

              )2( 

 اجزای اخلال به دسا آمده مدل گارچ استاندارد می باشد. و  که 

 تحقیقهای یافته-0

های مربوطه به صور  روزانه از ( و دادهSIهای استفاده شده عبارتند از: شاخص قیما روزانه کل بورس تهران)داده

( PDOLسازمان بورس تهران اقتباس شده اسا.  قیما روزانه دار در بازار آزاد)و از پایگاه داده  21/02/11تا  01/1/11

(، شاخص نوسانا  VIX) 1که اطلاعا  آن از پایگاه داده بان  مرکزی گرفته شده اسا. شاخص نوسان اقتصاد جهانی

. ابتدا با استفاده از اخذ شده اسا 2( که اطلاعا  از پایگاه داده ریوترزVOIL) 0(، شاخص نوسانا  نفا خامVG)1طلا

                                                           
0 -Cheung and Ng 

2 -Hong 

1 - cross-correlation function 

0 - Bollerslev (1986) 

1 -Granger 

عنوان ی  شاخص بسیار ا عبار  اسا از شاخص نوسانا  بازار. این شاخص بهاس Volatility Index که مخفف عبار  VIX شاخص - 1

 S&P500 گران درباره شاخص سهامانتظارا  معامله VIX شود. درواقع شاخصگذاران در بورس آمریکا به کار گرفته میمهم توسط سرمایه

روز آینده در بورس  11برای  S&P500 ید و فرو  شاخصدهد و براساس معاملا  انجام شده بر روی اختیار خربرای آینده را نشان می

های دیگری گیری ریس  بازار و میزان هیجان سهامداران اسا و با نامبنا شده اسا. این شاخص معیاری برای اندازه CBOE اختیارا  شیکاگو

گران در دنیا از این شاخص به عنوان تحلیل گذاری وشود. بسیاری از سهامداران، مدیران سبدهای سرمایهمانند شاخص ترس نیز شناخته می

 VIX کنند. شاخصگذاری خود استفاده میهای سرمایهگیریهای موجود قبل از تصمیمابزاری برای اندازه گیری ریس  بازار، ترس و استرس

 .شودبه صور  روزانه و درصدی محاسبه می

در  VIXطلا با استفاده از رو   مایروزه ق 11نوسانا   یتظار بازار را برا، ان Cobe Glod volatility index یشاخص نوسانا  طلا  - 1

 کند. یم یریگاندازهبازار آپشن 
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شود. برای این منظور ابتدا ( محاسبه میVSI( و شاخص نوسانا  سهام)VDOLشاخص نوسانا  دار) 1ATRرو  

-روزه گرفته می 00پایانی هر روز با روز قبل را محاسبه کرده و سپس از آنها میانگین متحرک نمایی  اختلاف قیما

بازار بورس و نیز تغییر در انتظارا  نوسان در بازارهای مربوطه از برای به دسا آوردن بازدهی شاخص   0شود.

شده در این تح یق  های استفاده( داده0برای به دسا آوردن بازدهی استفاده شده اسا. در جدول )  فرمول

 اند.توصیف شده

 هاتوصیف داده -1جدول 

 حداقل حداکثر میانگین نماد
انحراف 

 استاندارد
 JB آزمون کشیدگی 1یچولگ

DLSI 1.11011 1.11111 1.1111- 1.11100 1.1100 1.1011 1111.01* 

DLVSI 1.11110 0.1120 0.0110- 1.1201 1.2012 1.1111 0110.0* 

DLVIX 1.111012- 1.1112 1.1111- 1.1110 0.1111 1.1111 1211.1* 

DLVG 1.111111- 1.0211 1.0111- 1.1210 1.2110- 1.1210 0011.1* 

DLVOIL 1.1111111- 1.0201 1.0111- 1.10101 0.1011 01.01 00011.2* 

DLVDO

L 
1.1110- 1.11021 1.12101- 1.1111 1.11111- 1.1010 020.11* 

DL باشد.بیانگر لگاریتم تفاضل مرتبه اول می 

 باشد.می %0داری در سطح * نشان دهنده معنی

 می باشد %0رد فرض نرمالیتی در سطح دهنده نشان  Jarque-Beraم ادیر آزمون 

 منبع: نتایج تحقیق

برا بیانگر رد  -دهد و نتایج آزمون جارکها را نشان می( چولگی و کشیدگی اصلاح شده داده0نتایج جدول )

شان ها را نباشد. این نتایج به روشنی وجود ناهمسانی واریانس و تجمع نوسانا  در دادهمی %0فرضیه نرمالیتی در سطح 

 کند.ها تایید میدهد و از این روی کاربرد مدل گارچ را برای بررسی رابطه بین دادهمی

( تغییر در بازدهی بازار سهام ایران و نیز تغییرا  در نوسانا  ضمنی در دوره مورد نظر نشان داده شده 0در نمودار )

-انا  آشکار اسا و از این روی کاربرد مدلشود وجود ناهمسانی واریانس و تجمع نوسر که ملاحظه میواسا. همانط

 گردد.های گارچ برای بررسی ارتبا  بین بازار سهام ایران و عدم اطمینان در بازارهای مورد نظر تایید می

 

 

 

 

                                                           

بازار در   VIXنفا خام را با استفاده از رو   مایروزه ق 11انتظار بازار از نوسانا   Cboe oil volatility index یاخص نوسانا  نفتش - 0

 کند. یم یریگاندازهآپشن 
2 Reuters data terminal 

1 - average true range 

0 - J. Welles Wilder Jr (1972) 

1 -skewness 
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 زمان طی بررسی مورد هایشاخص در (. تغییرات1نمودار )
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شود نتایج دو رو  آزمون ها گزار  شده اسا. همانطور که مشاهده مینتایج آزمون مانایی داده 2در جدول 

 باشند.می %0متغیرها در سطح  مانایی دهندهشانن پرون –یافته و آزمون فیلیپ دیکی فولر تعمیم

 پرون-یافته و فیلیپفولر تعمیم-آزمون مانایی دیکی -7جدول 

 نماد

 PPنتایج آزمون  ADF  نتایج آزمون

Constant 

& trend 

Constan

t 
non 

Constan

t & 

trend 

constant non 

 
22.10-* 22.12-* 20.21-* 11.20-* 11.21-* 11.1-* 

 
22.12-* 22.12-* 22.11-* 010.0-* 011.1-* 011.1-* 

 11.11-* 11.11-* 11.11-* 12.11-* 12.11-* 12.11-* 
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 11.12-* 11.11-* 11.10-* 11.10-* 11.11-* 11.11-* 

 12.01-* 12.21-* 12.22-* 11.11-* 11.11-* 11.10-* 

 
12.11-* 12.11-* 12.11-* 12.11-* 12.11-* 12.11-* 

 %0داری در سطح نی*: مع

 تحقیق منبع: نتایج

( نتایج مدل های گارچ گزار  شده اسا. قبل از تفسیر پارامترها ابتدا باید شرایط ثبا  بررسی شود 1جدول ) در

اند. جز  دهند نتایج مدل گارچ شر  ثبا  را برآورده ساخته(. همانطور که نتایج نشان می)

AR(1) طور معناداری انگین بیانگر آن اسا که نوسانا  در نفا، سهام، دار، طلا و بازارهای جهانی بهدر معادا  می

دار از نظر آماری در معادله واریانس به روشنی بیانگر وجود ناهمسانی باشند. پارامترهای معنیهایشان میتحا تاثیر وقفه

باشند تداوم چ بزرگ و اثرا  آرچ نسبتا کوچ  میباشد. از آنجاییکه اثرا  گارواریانس برای همه متغیرها می

 کنند.  نوسانا  در بلندمد  را تصدیق می

 نتایج معادلات میانگین -9جدول 

 متغیر وابسته متغیر مست ل

 DLSI DLVSI DLVOIL DLVDOL DLVIX DLVG 

constant 1.110110* 1.111011* 1.111121* 1.1110-* 1.11120-* 1.11111-* 

AR(1) 1.1210* 1.2111-** 1.10122-* 1.11101-* 1.11111-* 1.10110-* 

 .دهندمی نشان را ٪3 سطح در داریمعنی**  و ٪1داری در سطح *معنی

 های تحقیقمنبع: یافته

 ( گزار  شده اسا.0نتایج معادا  واریانس در جدول) 

 نتایج معادلات واریانس -0جدول

    مدل انتخابی متغیر وابسته 

DLSI GARCH(1,1) 1.111101* 1.2111* 1.1111* 

DLVSI GARCH(1,1) 1.0111* 1.11012* 1.1200* 

DLVOIL GARCH(1,1) 1.111110* 1.111111* 1.1112* 

DLVDOL GARCH(1,1) 1.11111- 1.12101* 1.1112* 

DLVIX GARCH(1,1) 1.111011* 1.0111* 1.1111* 

DLVG GARCH(1,1) 1.111101* 1.1101* 1.1101* 

 .دهندمی نشان را ٪3 سطح در داریمعنی**  و ٪1داری در سطح *معنی

 های تحقیقمنبع: یافته
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واقع  کند. دروجود پایداری بلندمد  نوسانا  تح یق برای بررسی انت ال نوسان بین بازدهی بازارها را تشویق می

رجی و بازدهی بازار بورس کشور و نیز نوسان بازدهی انت ال نوسان بین عدم اطمینان در بازارهای طلا و بازارهای خا

 ( نتایج آزمون علیا در واریانس )اثر سرریز نوسانا ( گزار  شده اسا. نتایج1جدول ) شود. دربورس بررسی می

شواهد قوی از علیا یکطرفه در واریانس) سرریز نوسانا ( از نوسانا  در بازارهای جهانی، طلا، ارز و نفا بر بازدهی 

کنند. این دهند. همچنین نتایج سرریز نوسانا  از دار و طلا بر تلاطم بازار داخلی را تایید میاخص بورس نشان میش

توان گفا کنند. به عبار  دیگر مینتایج حساسیا بازار داخلی را به عدم اطمینان در بازارهای جهانی را حمایا می

باشد و بنابراین با افزایش تلاطم در و دار بر بازار بورس مورد تایید میسرریز ریس  ناشی از عدم اطمینان در بازار طلا 

 یابد. گذاری در بازار بورس افزایش میبازارهای طلا و ارز خارجی، پذیر  ریس  برای سرمایه

 نتایج آزمون سرریز نوسانات - 3جدول 

 DLSI DLVSI DLVOIL DLVDOL DLVIX DLVG 

DLSI   1.1121 1.0101 0.110 1.1101 

DLVSI 9۳111*  1.1111 1.1022 1.1112 1۳5111 

DLVOIL 9۳151** 1.0120  1.1000 1.1112 1.1001 

DLVDOL 9۳1111** 9۳1111** 1۳1011*  1.1101 1.11102 

DLVIX 9۳1110** 1.1101 0.0101 1.1111  1.1111 

DLVG 9۳01590* 1۳1115** 1.1101 1.1101 0.2000  

 ز متغیرهای ستون به متغیرهای سطری بررسی شده است.آزمون علیت گرنجر ا

 دهند.نشان می را ٪3 سطح در داریمعنی**  و ٪1داری در سطح *معنی

 های تحقیقمنبع: یافته

دهد. دایل بال وه همچنین نتایج، سرریز نوسانا  ناشی از عدم اطمینان در مورد قیما نفا بر بازار سهام را نشان می

عنوان ی  کشور صادرکننده نفا که تا اندازه زیادی وابسته به ن بهران موضوع وجود دارد. برای ایبسیاری برای ای

گذاری، بیکاری( بسیار های اقتصادی )تولید کل، سرمایهدرآمدهای نفتی اسا، نا اطمینانی از قیما نفا بر فعالیا

ا دارای اثرا  بزرگی بر ادوار تجاری و در نهایا باشد و این محتمل اسا که افزایش نااطمینانی قیما نفتاثیرگذار می

بازار سهام داشته باشد. بنابراین سطح عدم اطمینانی از قیما نفا دارای اهمیا زیادی در ریسکی بودن پرتفوی دارایی 

 باشد.در بازار سهام می

سهام و نیز بر نوسانا  نتایج دیگر تحلیل شامل سرریز نوسانا  از بازارهای ارز خارجی و طلا بر بازدهی بازار 

گذاران در م ابل ( معت دند طلا و ارز عموما به منظور دفاع سرمایه2101) 0بازدهی بازار سهام اسا. بور و م  درمو 

کند و نیز باعث ایجاد تلاطم در بازار سهام می شود نگهداری ریس  تورم غیرمنتظره که شرایط اقتصادی را بدتر می

دهند و این های پرتفوی خود را تغییر میگذاران ترکیب داراییینانی در بازار طلا، سرمایهشود. با افزایش نااطممی

 شود.تغییرا  منجر به افزایش نوسانا  در بازارهای ریسکی مانند بازار سهام می

                                                           
0 -Baur & McDermott, 2010 
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 بندی و پیشنهاداتجمع -1 

ن بازار باشد. این اطلاعا  و اخبار تواند ناشی از ورود اطلاعا  جدید به آتغییر در سطح نوسانا  در ی  بازار می

تواند میزان عدم اطمینان در بازارهای جهانی شامل بازار مالی و بازار طلا را افزایش دهد. بنابراین بسیار مهم اسا تا می

گذاران مورد تجدید نظر های پرتفوی سرمایهبا در نظر گرفتن سرریز نوسانا  بین بازارها ارزشگذاری و ترکیب دارایی

-گذاران میرا گیرد. با بررسی و کشف مسیر جریان اطلاعا  بین عدم اطمینان در بازارهای جهانی و بازار سهام سرمایهق

های از داده 21/02/11تا  01/1/11های مدیریا ریس  را بهبود بخشند. برای این منظور برای دوره  توانند استراتژی

دار در بازار آزاد، شاخص نوسان جهانی، شاخص نوسانا  طلا و  قیما روزانه شاخص کل بورس تهران، قیما روزانه

محاسبه   ATR  استفاده شد. شاخص نوسانا  دار و شاخص نوسانا  سهام با استفاده از رو شاخص نوسانا  نفا خام

ص اقتصاد هایی که در نااطمینانی در بازارهای جهانی شامل بازار نفا، طلا، شاخگردید. در این م اله با بررسی شوک

افتد نحوه سرریز آنها بر بازدهی بازار سهام بررسی گردید. همچنین سرریز نوسانا  بر جهانی و ارزهای خارجی اتفاق می

عدم اطمینان در بازار سهام  نیز بررسی شد. این امر با توسل بر آزمون علیا واریانس انجام گردید. نتایج بیانگر آن اسا 

دار اطمینانی در بازار جهانی، طلا، نفا و ارزهای خارجی به بازدهی بازار سهام کشور معنیکه اثر سرریز نوسانا  از نا

بوده و همچنین اثر سرریز نوسانا  از بازار طلا و ارز خارجی بر تلاطم و نوسانا  در بازدهی سهام تایید شد. به عبار  

اطمینان زیاد( در بازارهای جهانی دارای اثر قابل دیگر نتایج بیانگر آن اسا که عدم اطمینان در تغییر نوسانا  )عدم 

-باشند زیرا سرمایههای ریس  نتایج بسیار مهم میتوجهی بر ریسکی بودن بازار سهام کشور دارد. از منظر استراتژی

ز منظر های بازارهای جهانی را نیز در نظر بگیرند. اگذاران در بررسی میزان ریس  بازار سهام باید عدم اطمینان از شوک

سیاسا اقتصادی نیز این نتایج برای اتخاذ سیاسا اقتصادی بسیار دارای اهمیا اسا. سیاستگذاران اقتصادی کشور باید 

پذیری بازار سهام را از ای به تغییر در نوسانا  انتظاری در بازارهای جهانی داشته باشند تا بتوانند آسیبتوجه ویژه

توانند عاملین اقتصادی را در مورد کاربرد کارای ابزار اهش دهند. برای نمونه آنها مینااطمینانی در بازارهای جهانی را ک

هایی که نااطمینانی بااسا مطلع سازند. بهبود در شفافیا سیاسا پولی دارای اهمیا بسزایی در سیاسا پولی در دوره

در سایه این اطلاعا  . (21110)گراتس باشدگذاران پولی و عاملین اقتصادی میکاهش عدم ت ارن اطلاعا  بین سیاسا

های ناشی از نا بینی در کشور حساسیا بازار سهام را به شوکتوان ادعا کرد که سیاسا پولی کارا و قابل پیشمی

 اطمینانی در بازارهای جهانی کاهش دهد.

 :منابع

  . 11نفا. مجله تح ی ا  اقتصادی، شماره  ثباتی قیمابینی بی(. ارزیابی عملکرد پیش0111ابریشمی، حمید و مهرآرا، محسن ) .0

های رابطه بین نرخ ارز و شاخص سهام (. ارزیابی پویایی0110ابونوری، اسمعیل، عبدللهی، محمدرضا و حمزه، مصطفی. ) .2

  .11-11بورس تهران با استفاده از مدل گارچ دو متغیره. فصلنامه پژوهشنامه بازرگانی 

-(. فصلنامه دانش سرمایه0111ررسی سرریز نوسانا  قیما نفا بر بازدهی بازار سهام. )با شکن، محمد و محسنی، حسین.  ب .1

  .21گذاری سال هفتم، شماره 

                                                           
0 - Geraats, 2006 
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Volatility Spillover of Uncertainty in gold, dollar, global economy and oil 

markets on the risk of the Iran stock market 
 
 

Ahmad gholami, Bagher Adabi Firouzjaee* 
 

Abstract 
The stock market in Iran has attracted the attention of investors in recent years. One of 

the important factors influencing the stock market is the instability and volatility of 

other competing markets. volatility in the global economy, gold, oil and foreign 

exchange markets lead to changing of portfolio investors.  
The aim of this paper is to investigate risk spillovers of foreign markets, gold, oil and 

foreign exchange on returns as well volatility of Iran stock market for 15/6/1389 to 

28/12/1398.  

The results suggest that the fluctuations of the stock market index are strongly 

affected by the long-term volatility of the mentioned markets. The causality-in-

variance test results provide evidence of a significant one-way volatility spillover 

effect from uncertainty of these markets on stock market return and also volatility 

spillover of the dollar and gold markets on volatility and uncertainty of the stock 

market are proved. These results are very important not only for effective economic 

policies but also for the formation of investors optimal portfolio. 

Keywords: Implied Volatility, Uncertainty, Causality-in Variance, Volatility Spillover, Iran 

Stock Market 

   JEL: C58, G1
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ر حوزه های نوین دهای فراروی انتقال نوآوری و فناوریشناسایی و تبیین چالش

ضویگردشگری با استفاده از تئوری بنیانی: مطالعه موردی استان خراسان ر  

 
 سارا پارساپور9، هادی رفیعی*1

 :چکیده

توسعه  و در نتیجه ذیریپرقابان ش مهمی را در رشد و تواند انت ال نوآوری و فناوری نوین در بخش گردشگری می

های فراروی انت ال فناوری نوین در حوزه هدف اصلی این م اله شناسایی چالش. ایفا کندگردشگری در بلندمد  

 با ساختاریافته نیم و عمیق هایمصاحبه اطلاعا ، آوریجمع منظور گردشگری در استان خراسان رضوی اسا. به

 انت ال و صنعا این اصلی ذینفعان که گردشگری صنعا با مرتبط و متولی هایادنه و هادستگاه در خبرگان و کارشناسان

تمامی افراد نمونه مورد مطالعه با رویکرد هدفمند و به رو  گلوله برفی . گرفا انجام  هستند، حوزه این در فناوری

اده شده اسا که بر اساس آن انتخاب شدند. برای دستیابی به اهداف تح یق در این مطالعه از رو  تئوری بنیانی استف

های فراروی انت ال نوآوری و فناوری در حوزه گردشگری در استان خراسان رضوی شکل گرفا. مدل پارادایمی چالش

پشتیبانی،  –بازاریابی، موانع سرمایه گذاری، موانع حمایتی  -های پیش رو، موانع اقتصادینتایج نشان داد موانع و چالش

مهارتی هستند. در  –نهادی و موانع آموزشی -قانونی، موانع زیرساختی -ع سیاسی، موانع اداریموانع مدیریتی، موان

 نهایا نیز پیشنهاداتی برای رفع موانع ارائه شد.

 ها، تئوری بنیانیانتقال نوآوری و فناوری، گردشگری، چالشواژه کلیدی: 

                                                           

 پژوهشگر، گروه اقتصاد گردشگری پژوهشکده گردشگری جهاد دانشگاهی خراسان رضوی - 0

 اد دانشگاهی خراسان رضوی نویسنده مسئول، استادیار پژوهشکده گردشگری جه - 2
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 مقدمه -9

و آثار  یطیمنابع مح ژهیبه و ،یامحدود نبودن منابع گردشگربه همراه ن یم اصد گردشگر انیرقابا روز افزون در م

در واقع در دنیای رقابتی امروز و رشد  .اسا یبه صنعا گردشگر ینوآور دهیپد ورودعوامل  نیتراز مهم ،یخیتار

های گردشگری ها بخصوص فعالیاعنوان ی  چالش مهم در طول چرخه عمر تمامی فعالیاسریع صنایع، نواوری به

در سیستم نوین  فناوریکارگیری  به .اسا نینو یفناور و دانش از استفاده ی،نوآور یبرا شر  شیپشود. وب میمحس

 ضروری به ملاًو در مرحله بعد گستر  تعداد آنها کاگردشگران فعلی جذب و نگهداری گردشگری ی  مکان، جها 

متعدد و پیچیده همانند  ، اجزا  و عناصرهابخش بر مشتملکلیتی اسا،  هر مکان گردشگریسیستم . رسدنظر می

 تبلیغا ، ،اطلاعا  خدما ، تأسیسا  زیر بنایی،هوایی، زمینی، دریایی و...(، ) مراکز اقامتی، حمل و ن ل ،هاجاذبه

در دهنده آن تشکیل و عناصر اجزا مت ابل و سازمندارتبا  در سایه این سیستم پویایی  .المللی و...بازارهای داخلی و بین

ن ش مهمی را در تواند ها میاستفاده از دانش و فناوری نوین در هر ی  از این بخش آید.  لذابازار رقابتی بدسا می

 ایفا کند.گردشگری توسعه در  و در بلندمد  پذیریرقابارشد و 

 در. اسا هشد گردشگری بخش عملکرد در ان لابی سبب گذشته، هایدهه در ویژه به های مدرن،فناوری توسعه

توسعه  فرایند. اسا یافتهتوسعه جدید تکنولوژی توسعه با همراه توجهی قابل طوربه گردشگری صنعا ها،سال طول

 باقی ماندن آن در برای شر  ازم  عنوانبه رقابتی گردشگری موقعیا بهبود یا حفظ برای فرصا تکنولوژی بهترین

 (.1210، 0باشد)پاولووی می  بازار

ها، ریس  ذاتی توسعه ی در حال توسعه با توجه به محدودیا در منابع، ناتوانی در جذب سرمایهدر کشورها

عنوانِ بهترین راه در توان بهبر بودن خلق دانش و فناوری نوین، انت ال نوآوری و فناوری را می، هزینه باا و زمانفناوری

ی نمود، که در اغلب این کشورها ن ش کلیدی در جها رسیدن به دانش و فناوری نوین و گردشگری پایدار معرف

 (.0110کاهش ف ر، بیکاری و ... دارد)امیرخانی و اسفندیاری،

چنان تند و پرشتاب اسا که هر روز و هر یافته آنسرعا حرکا فناوری در بخش گردشگری در کشورهای توسعه

د. این امر موجب شده شکاف فناوری عمی ی شوساعا محصوا  و فرایندهای جدیدی در این حوزه به بازار عرضه می

یافته در این حوزه با کشورهای در حال توسعه از جمله ایران ایجاد گردد)پور فرج و همکاران، بین کشورهای توسعه

عنوان نماینده برجسته کشور در بخش گردشگری با داشتن پیشینه تاریخی غنی، (. استان خراسان رضوی نیز به0111

ها زائر و گردشگر داخلی شگری قابل توجه و وجود بارگاه م دس امام رضا)ع( که ساانه پذیرای میلیونهای گردجاذبه

و خارجی اسا ازم اسا جها کاهش شکاف فناورانه با کشورهای پیشرو در این بخش و باقی ماندن در عرصه رقابا 

 های نوین در این عرصه باشد. به دنبال دستیابی به فناوری

 ازم ساختارهای عدم وجود دلیل به معمواً  بر و پرهزینه اسا کهایجاد درونزای فناوری کاری زمان از آنجاکه

-کشورهای توسعه با فاصله تصاعدی افزایش و و مالی انسانی هایهزینه اتلاف باعث رسیدن تح ی ا ، ثمر به برای

(. 0111زاده و اکبری، ورهای پیشرفته پرداخا)ولیشود ازم اسا برای دستیابی به فناوری به انت ال آن از کشمی یافته

هایی روبه رو اسا. این موانع و تنگناهای پیش رو در موانع و چالش انت ال فناوری به سیستم گردشگری ی  مکان با

                                                           
0 -Pavlovic 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

011 

 

گیرند و پس از شکل گیری با توجه به ارتبا  درونی عوامل با هم، یکدیگر را ت ویا سایه عوامل گوناگونی شکل می

کنند. بنابراین اولین گام برای انت ال موفق شناسایی ریزی برای ی  انت ال موفق را دچار مشکل میده و در نتیجه برنامهکر

های نوین به بخش گردشگری استان خراسان رضوی اسا. لذا در این موانع و تنگناهای پیش رو جها انت ال فناوری

های نوین در و تنگناهای اساسی در زمینه انت ال نوآوری و فناوریپژوهش آنچه مدنظر قرار گرفته اسا بررسی موانع 

 حوزه گردشگری استان خراسان رضوی جها افزایش ماندگاری گردشگران و زائران فعلی و افزایش تعداد آنها اسا.

 مروری بر مبانی نظری و پیشینه  -1

ها انش به معنای توانایی استفاده از اطلاعا  و آگاهیشود. بنابراین، دمعمواً انت ال فناوری به انت ال دانش تفسیر می 

یابد که گیرنده آن بتواند از فناوری انت الی در راستای نیازهای خود اسا. پس انت ال فناوری صرفاً به شرطی تح ق می

 (.0111زاده و همکاران،استفاده کند)مهدی

هایی تعریف کرد که در جها خلق و ها و سیستم ، فرایندها، ابزارها، روکااهافناوری را میتوان تمام دانش، 

از رو  انجام کارها به وسیییله ما. فناوری اجرای عملی  فناوری عبار  اسا  شوند.کار گرفته میها بهااسییاخا ک

 انت ال فناوری عبار  اسا از به (.0111)محرابی،   و سعی آدمی میآید تلاابزاری اسییا که به کم  . دانش اسا

المللی پروژهای اسییا جز مکان اولیه خلییق آن و پروژه انت ال فناوری بین به ری و استفاده از فناوری در مکانیکارگی

ها، تجهیزا  و سایر اجزای ها، توانمندیهای انجام شده، دانش کاربردی، مهار ریزیکه در آن بر اسییاس برنامه

های پژوهشییی در زمینه انت ال  ی گیرنده جریان مییابد. اولین تلامشهود و نامشهود فناوری، از مرزهای منبع به مرزها

، پژوهشییگران، توجه زیادی به موضوع میلادی 11دی انجام پذیرفا و از اوایل دهه لامییی 11فناوری در اواخر دهه 

یید. مهمترین روشهایی مواجه ش اطلاعاتیبه بعد با انفجار  11انت ال فناوری نشان دادند و ادبیا  موضوع از اواسط دهه 

، انت ال از طریق حق امتیاز یا لیسانس ،گذاری مست یم خارجیسرمایه :وسیله آنها فناوری انت ال مییابد عبارتند از که به

 (. 0111)محرابی، مهندسی معکوسو قرارداد کلید در دسا  ،گذاری مشترکسرمایه

هیای هیای نیوآوری، شکسیا، شکسیا شیبکهشدگی نهادیکمبود ظرفیا جذب فناوری، قفلای در مطالعه

ها و عدم سیستمی، عدم توجه به سطوح و اجزای فناوری، عدم توجه به ن ش بازیگران مختلف در حیوزه توسعه فناوری

و  0111اند )امامی میبدی و هادی، را از جمله موانع انت ال و توسعه فناوری بیان کرده های نوآوریتوجه به ن ش واسطه

 انسانی و در آزمایشی، عوامل نمونۀ ساخا و نظری مفهوم گیریشکل فاز دو (. همچنین در0111زی و همکاران، نورو

 گوناگون آمادگی سطوح در پیشرفته هایفناوری انت ال موف یا بر را تأثیر عوامل صنعتی بیشترین سازی،تجاری فاز

 و افزاریسخا فناوری، زیرساخا جذب ناسبم ظرفیا (. وجود0111دارد)کلانتری و چرختاب م دم،  فناوری

 موفق انت ال امر در توجهی قابل تأثیر فناوری کنندهدریافا تیم در هامسئولیا و کار فناوری و ت سیم افزارینرم

های، تعهد و در طب ه عوامل سازمانی زیر عامل (.0110زاده، اسا )حاجی حسینی، رحیمی و معصوم داشته فناوری

های های سازمان، آمادگی سازمان و زیرساخاارشد، درک واضح از اهداف کسب و کار و نیازمندی حمایا مدیریا

های مدیر پروژه قوی، تیم مناسب و متخصص و در طب ه عوامل فنی، آموز  عاملاسب و در طب ه عوامل تاکتیکی زیرمن

ان موثرترین عوامل در انت ال فناوری عنوحفظ نیروی متخصص و آموز  دیده بهکافی، مشارکا کاربران در پروژه و 
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-ای دیگر ابعاد سهدر مطالعه (.0111و شاه میری و سلامی،  0111های اطلاعاتی شناسایی شدند)ثابتی و رضوی، سیستم

گانه ترجمان دانش)وجود دانش ازم درباره ذینفعان در فرایند تح ی ا ، وجود دانش ازم درباره محیط پذیر  فناوری 

های انت ال عنوان شاخصبر پیگیری و مستندسازی( بر روی کسب هفتگانه تح یق و توسعه کارافرینانه)به ها و تأکید

گذاری، افزایش چرخه عمر فناوری، رسیدن به نوآوری پاییدار، کیاهش رییس  سرمایهفناوری بخش کشاورزی( شامل 

 چیدگی و برآورد سرعا تحوا  فناوریافیزوده فنیاوری، کیاهش پیکاهش ریس  زییسا محیطیی، افیزایش ارز 

(. جها م ایسه پذیر  نوآوری و فناوری در 0111بیگی، مل  محمدی، زارعی و اسدی، اند)علمداری داشتهن ش معنی

شرکا در صربستان مورد  21شرکا گردشگری در کرواسی و  01بخش گردشگری در دو کشور کرواسی و صربستان 

ها در صربستان داشتند. همچنین رواسی برای نواوری شرایط بهتری نسبا به شرکاهای کبررسی قرار گرفتند. شرکا

عوامل محدودکننده در کرواسی بیشتر در زمینه اموز  نیروی کار اسا در حالیکه در صربستان کمبود بودجه و ساختار 

مطالعا  مهار  و دانش  در سایر. (2101و همکارن،  0ضعیف مالکیا از مهمترین موانع نوآوری و فناوری اسا)سیلور

های مالی دولا )راو، منگ و های تح یق و توسعه و حمایاگذاریسرمایه (،2101، 2انسانی)مالی  و هاتاسینگ

، 0های علم و فناوری)آستانداگ و همکارانهای انت ال از جمله دفاتر انت ال فناوری و پارکواسطه (2102، 1پیکالوگا

های نوآوری از گذاری انت ال فناوری، کارامدی سیستمنگری در سیاسامعظرفیا نوآوری بومی و جا (،2100

های کارکنان، دفاتر و ها، منابع مالی، فرهنگ خلاقیا، ارتباطا  بین دانشگاه و صنعا، بروکراسی، مهار پشتیبانی

ه، توانایی یادگیری فناوری های انت ال فناوری، هزینه فرایند انت ال، درک نظام ملی نواوری و اساس تح یق و توسعواسطه

عنوان عوامل (. را به2111، 1و جاسینکی 2100، 1جدید، مدیریا فناوری جدید و توانایی توسعه فناوری)چان و توگال

 اند.کلیدی تاثیرگذار در انت ال فناوری شناسایی کرده

ثر مطالعا  انجام شده در زمینه وجه تمایز این مطالعه با سایر مطالعا  در حوزه انت ال فناوری این اسا که در اک

ها و تنگناهای پیش رو توجه چندانی نشده بلکه بطور خاص و مشخص به انت ال فناوری در انت ال فناوری نه تنها به چالش

در این حوزه بکار گرفته نشده « تئوری بنیانی»هایی مانند بخش گردشگری نیز پرداخته نشده اسا. همچنین تاکنون مدل

 اسا.

ها وابسته اسا از اینرو مشکلا  موجود در انت ال فناوری دشگری ماهیتی بین بخشی دارد و به سایر بخشبخش گر

الگوی مفهومی پژوهش در قالب   های اقتصادی دارددر بخش گردشگری، تشابه زیادی با این مساله در سایر بخش

 نشان داده شده اسا. 0شکل 

                                                           
1 - Slivar 

2 - Malik& Hattasingh  

3 - Rao, Meng &Piccaluga 

4 - Ugurlu ,Ustundag & Kilinc 

5 - Chan & Tugral 

6 - Jasinski 
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 الگوی مفهومی پژوهش -1شکل 
 

 اسی تحقیقشنروش -1

های نوین در سطح ملی های پیش روی انت ال نوآوری و فناوریدر پژوهش حاضر به منظور تبیین و شناسایی چالش

المللی به استان خراسان رضوی در حوزه گردشگری از رو  تئوری بنیانی استفاده شده اسا. تئوری بنیانی ی  و بین

سازی عنوان ی  رو  اقدام به مفهوماست رایی اسا و نه تنها بههای کیفی رو  تحلیلی برای ساخا نظریه از داده

، 0کند)چارمازای از اصول را برای فرایند پژوهش فراهم میشناسی کامل، مجموعهی  رو   صور کند، بلکه بهمی

2101.) 

 سه در گذاریکد رو  باید از تحلیل برای اما اسا. متن تحلیل بنیانی نظریۀ رو  شناسی مطالعۀ موضوع اساسا،ً 

ها یافته و مکتوب نمودن مصاحبههای نیمه ساخاهای کیفی از طریق مصاحبهآوری دادهگرفا. پس از جمع بهره مرحله

های جمع آوری شده از طریق تحلیل محتوا مورد واکاوی قرار گرفتند و طی سه مرحله ها(، داده)سازماندهی داده

 گردیدند. بندیکدگذاری باز، محوری و انتخابی طب ه

هایی از قبیل بررسی دقیق هاسا این نوع کدگذاری مشتمل بر مؤلفهکدگذاری باز اولین مرحله از تحلیل داده

باشد. دومین ها میهای نظری محتمل محیط بر دادهها و پنداشاها، شناسایی طب ا  پنداشتی آشکار یا نهفته در دادهداده

در این مرحله طب ا  اصلی که به نوعی از کدگذاری باز استخراج مرحله از کدگذاری، کدگذاری محوری اسا 

، 2گردد. این مدل از پدیدهکنند و ارتبا  بین طب ا  در قالب مدل پارادایمی ایجاد میاند، داده ها را به هم متصل میشده

شده اسا. در مرحله  تشکیل 1)راهبردها( و پیامدها1، کنش/واکنش ها1گر مداخله ، شرایط0، شرایط زمینه1شرایط علی

                                                           
1 - Charmaz 

2 -Phenomena 

3 -Contextual Conditions 

4 -Causal Conditions 

5 -Interving Conditions 

6- Act/Interact 

7 -Consequences 
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شود که مسئول ای به نام طب ه مرکزی معطوف میها پیرامون طب هکدگذاری انتخابی، کدگذاری باز متوقف و تحلیل

باشند. در واقع فعالیا عمده و اصلی این پاسخگویی بیشترین تغییرا  اسا که در ارتبا  با پدیده مورد نظر مطرح می

شود. در این مطالعه از کدگذاری انتخابی به داستانی اسا که همه طب ا  را شامل میمرحله از تحلیل، ایجاد خط سیر 

(. بر اساس رو  نظریه داده 011، ص 0111منظور تحلیل روابط موجود در مدل پارادایمی استفاده شده اسا )کلاکی، 

تعداد بستگی به مرحله اشباع  نفر اسا که افزایش این 21تا  01بنیاد مدنظر استراوس و کوربین تعداد نمونه مناسب 

نفر از کارشناسان، متخصصین و مدیران در بخش  21( در این مطالعه، حجم نمونه 2101 0تئوریکی دارد )هربیمیاک،

های های آبی، مجموعهها، پارکهای مسافرتی، هتلها، آژانسهای مرتبط با بخش گردشگری )موزهگردشگری و بخش

گذاری استانداری خراسان رضوی، مرکز خدما  ....(، دفتر جذب و حمایا از سرمایهگردشگری، راه آهن و فرودگاه

سرمایه گذاری اداره کل امور اقتصادی و دارایی استان، معاونا اقتصادی شهرداری مشهد، پارک علم و فناوری استان، 

ان رضوی بوده اسا. دانش بنیان دانشگاه فردوسی مشهد و پژوهشکده گردشگری جهاد دانشگاهی خراسهایشرکا

های عمیق و نیم تمامی افراد نمونه مورد مطالعه با رویکرد هدفمند و به رو  گلوله برفی انتخاب شدند و با انجام مصاحبه

ها با این محوریا مطرح شد که ساختاریافته، اطلاعا  کافی از آنها به دسا آمد. پرسش اصلی در مصاحبه

المللی در حوزه گردشگری به های نوین در سطح ملی و بین ال نوآوری و فناوریها( انتهای)موانع و محدودیاچالش

 استان خراسان رضوی )محدوده پژوهش( کدام اسا. 

های آماری، اطلاعا  مصاحبه ن طه اشباع نظری حاصل شد و برای مح ق محرز شد که نمونه 21پس از انجام  

ها به دقا و مباحث حالا تکراری به خود گرفته اسا. متن مصاحبهدهند جدیدی در زمینه موضوع مطرح شده ارائه نمی

ها از اسناد و مدارک موجود در این حوزه نیز برای تبیین بهتر نظریه استفاده مکتوب شدند و در کنار متن این مصاحبه

 اسا زمانی تا میدانیمطالعۀ  مستلزم باشد. این رسیده اشباع ن طۀ به پژوهشگر که اسا معتبر زمانی تنها گردید. نظریه

 ۀن طباشد.  شده انجام هاداده کامل عبار  دیگر، وارسیبه نشود؛ حاصل هاداده از جدیدی مدرک و گواه هیچ که

 میپردازد تح یق در هاداده تکرار نظری به اشباع ن طۀ زیرا .اسا ادییبن یۀنظر قیتح  رو  ییایپا انگریب نظری، اشباع

 .اسا رو  تح یق پایایی رو  شناسی، بیانگر در آن، از حاصله ایجنت و هاداده تکرار این و

 هایافته -0

شود که در ادامه های پژوهش حاضر در سه مرحله کدگذاری علمی و واحدهای تحلیل آن، تجزیه و تحلیل مییافته

 به تفکی  بیان شده اسا.

 کدگذاری باز -0-9

های مطرح شده توسط از طریق فهرسا کردن چالشها چندین بار مرور شدند و طی کدگذاری باز داده

پاسخگویان، به هر چالش ی  برچسب)کد( نسبا داده شد. در ادامه، مفاهیم تشکیل شده در این مرحله با یکدیگر 

(. 0ها( را تشکیل دادند)جدولم ایسه شدند و موارد مشابه هم حول محور مشترکی قرار گرفتند و طب ا  گسترده )م وله

 رسید. به اتمام باز کدگذاری مرحله ها،م وله و مفاهیم تعیین اب واقع در

                                                           
0 - Hrebiniak 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

011 

 

 های پژوهش)کدگذاری باز(مرحله کدگذاری باز مفهوم سازی حاصل از داده -1جدول

 مفاهیم
طب ا  گسترده 

 )م وله ها(

 خارجی در حوزه گردشگری بال وه بازارهای در گذاریعدم هدف

 -موانع اقتصادی

 بازاریابی

 المللی و شرایط رقابا در بازاران از دسترسی به بازارهای بینعدم اطمین

 دیجد یهانهیزم بخصوص یگردشگر یهابخشدر  یابیبازار نهیهزبودن  باا

 و نوآورانه

جدید و  کارهای و کسب در سود حاشیه کاهش و شده تمام هزینه باا رفتن

 نوآورانه گردشگری

 د و نوآورانه گردشگریجدی کارهای و کمبود سرمایه در کسب

موانع  سرمایه 

 گذاری

ریس  باای سرمایه گذاری در زمینه گردشگری )به دلیل وابستگی به 

 تصمیما  سیاسی، شرایط امنیتی منط ه(

 گذاری در بخش گردشگریهای مناسب سرمایهعدم شناسایی فرصا

های های فناور و نوآور در حوزهگذار خارجی در بخشعدم وجود سرمایه

 مختلف گردشگری

گذاری خارجی در عدم تمایل برخی مسئولین شهری و استان به سرمایه

 های گردشگری غیرمذهبیفناوری

 -موانع حمایتی 

 پشتیبانی

 کسب از میراث فرهنگی صنایع دستی وگردشگری کافی حمایا عدم

 گردشگری کارهای

به سایر عدم سهولا دریافا تسهیلا  مالی در بخش گردشگر نسبا 

 ها )به دلیل ماهیا خدماتی بودن این بخش(بخش

عدم وجود تسهیلا  بیمه، گمرک و مالیا ... )برای شرکتهایی که اقدام به 

 انت ال فناوری میکنند(

گذار خارجی به های تشوی ی قانونی برای سرمایهعدم وجود سیاسا

 خصوص در بخش گردشگری

های بین بخش ایمزا ارائهخارجی در  گذاریعدم تفاو  در قانون سرمایه

 فناور و غیرفناور

و مجریان در اجرای بعضی قوانین در حوزه  نیمسئول کردن عمل یا هیسل

 گردشگری

 موانع مدیریتی
و عدم توجه به  یگردشگر بخش در یگذارهیسرمابه مدیران  یسنت دیدگاه

 نیازهای جدید گردشگران

 فناوری به انت ال سبان هادیدگاه و هابرداشا تعدد

 عدم مدیریا یکپارچه در بخش گردشگری استان خراسان رضوی
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 های تحقیقماخذ: یافته

 کدگذاری محوری -0-1

 شامل عمل این. شودمی را شامل تراصلی هایم وله به فرعی هایم وله کردن مرتبط کدگذاری محوری، فرآیند

 باز کدگذاری همانند نیز فرآیند این اسا و گرفته انجام چند مرحله طی که اسا قیاسی و است رایی تفکر پیچیده فرآیند

 متمرکزتر هارو  این از استفاده محوری کدگذاری در البته. اسا شده کردن انجام پرسش کردن و م ایسه طریق از

 های قوی در حوزه گردشگریعدم وجود وزاتخانه و تشکل

 عدم ثبا  در مدیریا سازمان میراث فرهنگی صنایع دستی و گردشگری

 موانع سیاسی روابط سیاسی با سایر کشورها

 یده اداریفرایند طوانی بروکراسی پیچ

 -موانع اداری

 قانونی

 نیازهای بر منطبق موضوعا  اغلب برای دستورالعمل و فرایند وجود عدم

 گردشگر جدید

 ایو سند مالک هایکاربر رییتغبه  مربو  مشکلا 

در داخل  هشد فیتعر استانداردهادر  هاسازمان نیب تضاد و تناقضوجود 

 کشور

یا مرکز رشد( با محوریا گردشگری عدم وجود پارک علم و فناوری )

 بصور  عام

-موانع زیرساختی

 نهادی

عدم وجود سازمان تسهیل گر و شتابدهنده در انت ال فناوری در حوزه 

 گردشگری

 عدم وجود مشاوره و مراکز تح ی اتی در زمینه انت ال فناوری

ه عدم وجود برندهای معتبر گردشگری در کشور و استان برای انت ال  شیو

 مدیریتی و نوآوری

های فناورانه بخصوص در زمینه های مناسب و ظرفیاعدم وجود زیرساخا

 فناوری اطلاعا 

عدم وجود استانداردهای جهانی در بخش گردشگری کشور و استان مانند 

 هتلداری و غیره

عدم تخصص و دانش بسیاری از مدیران در زمینه میراث فرهنگی صنایع 

 دستی وگردشگری

 -وانع آموزشی م

 مهارتی

های دانش بنیان فعال عدم آموز  به مدیران در بخش خصوصی و شرکا

 های مدیریتی جدیددر حوزه گردشگری در زمینه بازاریابی و رو 

 عدم استفاده از کارشناسان خبره گردشگری در بخش گردشگری استان

مراه با بخش افزاری و دانش فنی فناوری هعدم توجه به انت ال بخش نرم

 گذار خارجیسخا افزاری آن در انع اد قرارداد با سرمایه
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الگوی پارادایمی پدیده عدم انت ال  شوند. کشف و پارادایمی ایجاد براساس الگوی هام وله اسا تا شده تلا  و اسا

 نوآوری و فناوری در نمودار زیر ترسیم شده اسا.

 
 مدل پارادایمی پدیده عدم انتقال نوآوری و فناوری نوین در حوزه گردشگری استان خراسان رضوی -7شکل 

 پدیده

ی و فناوری نوین در حوزه دهد. بر این اساس انت ال نوآورای اسا که به پرسش جریان چیسا پاسخ میواژه

 گردشگری  معادل پدیده اصلی در این مطالعه اسا.

 شرایط علی

بازاریابی از جمله  -گذاری و موانع اقتصادینهادی، موانع سرمایه -ع زیرساختیمهارتی، موان-موانع آموزشی

کمبود تخصص و  انجامد.میهای نوین عدم انت ال نوآوری و فناوری پدیده گستر  یا وقوع هایی هستند که بهچالش

های فناوری مهار  مدیران، مسوولین و کارشناسان در حوزه گردشگری از ی  سو و متخصصین و کارشناسان در حوزه

های مرتبط با گردشگری از سوی دیگر به عنوان ی  چالش اساسی، انت ال فناوری را در این حوزه با نوین در بخش

های کاربردی در حوزه مدیریا گردشگری گیری کارشناسان و مسؤولین از آموز تهدید روبرو ساخته اسا. عدم بهره

کرده، متخصص و افراد خلاق در حوزه گیری از افراد تحصیلو بازاریابی نیز خود مزید بر علا اسا. با وجود اینکه بهره

های اصلی برای یکی از مولفه های مرتبط با آن در استان خراسان رضویانت ال فناوری در سازمان گردشگری و سازمان

دستیابی به انت ال موفق فناوری و توسعه پایدار در حوزه گردشگری اسا ولی این موضوع تا حد زیادی مورد غفلا 

مسوولین واقع شده اسا. عدم وجود پارک علم و فناوری )یا مرکز رشد( با محوریا گردشگری بصور  عام، عدم 

دهنده در انت ال فناوری گر و شتابزمینه انت ال فناوری و عدم وجود سازمان تسهیل وجود مشاوره و مراکز تح ی اتی در

ها و موانع نهادی در زمینه انت ال فناوری در حوزه گردشگری اسا. از طرفی در حوزه گردشگری از مهمترین چالش
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، عدم وجود برندهای معتبر های فناورانه بخصوص در زمینه فناوری اطلاعا های مناسب و ظرفیاعدم وجود زیرساخا

گردشگری در کشور و استان برای انت ال شیوه مدیریتی و نوآوری، عدم وجود استانداردهای جهانی در بخش 

گردشگری کشور و استان مانند هتلداری، تورگردانی و ... انت ال فناوری در حوزه گردشگری را با مشکل روبه رو 

 ساخته اسا. 

جدید و نوآورانه گردشگری، ریس  باای سرمایه گذاری در زمینه گردشگری  رهایکا و کمبود سرمایه در کسب

گذاری در بخش های مناسب سرمایه)به دلیل وابستگی به تصمیمان سیاسی، شرایط امنیتی منط ه(، عدم شناسایی فرصا

دشگری از مهمترین های مختلف گرهای فناور و نوآور در حوزهگذار خارجی در بخشگردشگری و عدم وجود سرمایه

  شود.گذاری برای انت ال فناوری در حوزه گردشگری محسوب میهای پیش رو در زمینه سرمایهچالش

همچنین به دایلی همچون وجود متولیان گسترده در امر گردشگری و نگاه متفاو  آنها به گردشگری و انت ال 

 گذاریعدم هدفهای گردشگری وجود ندارد. دی از جاذبهفناوری به این بخش، امکان استفاده از حداکثر منافع اقتصا

المللی و شرایط رقابا در عدم اطمینان از دسترسی به بازارهای بینخارجی در حوزه گردشگری،  بال وه بازارهای در

ندهی )به دلیل عدم ساما و نوآورانه دیجد یهانهیزم بخصوص یگردشگر یهابخشدر  یابیبازار نهیهزبودن  باابازار، 

 در سود حاشیه کاهش و شده باا تمام های بازاریابی در حوزه گردشگری و وجود بازاریابی غیر رسمی(، هزینهدرگاه

های موجود در حوزه اقتصادی و بازاریابی در جدید و نوآورانه گردشگری نیز از جمله موانع و چالش کارهای و کسب

 شود.خش گردشگری محسوب میهای بزمینه انت ال نوآوری و فناوری در فعالیا

 ایعوامل زمینه

 اصلی پدیدۀ بر هازمینه و شرایط آن در علی موجبا  که در نظر گرفته شود بستری م وله وقوع زمینۀ اگر 

 م وا  تریناصلیعنوان به توانمی خاص مدیریتی، اداری و قانونی را بستر و شرایط صور ، این گذارند، درتأثیرمی

 کردن عمل یا هیسلشمار آورد. موانع مدیریتی شامل  به پدیدۀ عدم انت ال فناوری در حوزه گردشگری عوقو هایزمینه

 بخش در یگذارهیسرمابه مدیران  یسنت و مجریان در اجرای بعضی قوانین در حوزه گردشگری، دیدگاه نیمسئول

زمان میراث فرهنگی صنایع دستی و و عدم توجه به نیازهای جدید گردشگران، عدم ثبا  در مدیریا سا یگردشگر

های قوی گردشگری، عدم مدیریا یکپارچه در بخش گردشگری استان خراسان رضوی، عدم وجود وزاتخانه و تشکل

های فناوری بر عدم انت ال موفق نوآوری و فناوری به انت ال نسبا هادیدگاه و هابرداشا در حوزه گردشگری، تعدد

 نیب تضاد و تناقضقانونی متشکل از وجود  –ن سهم بسزایی دارند. از طرفی موانع اداری نوین در حوزه گردشگری استا

 موضوعا  اغلب برای دستورالعمل و فرایند وجود و استان، عدم در داخل کشور هشد فیتعر استانداردهادر  هاسازمان

، فرایند طوانی بروکراسی پیچیده ایو سند مالک هایکاربر رییتغبه  مربو  مشکلا گردشگر،  جدید نیازهای بر منطبق

 اداری عدم موف یا در انت ال نوآوری و فناوری را دوچندان می سازد.

 گر شرایط مداخله

های نوین در های موثر و با واسطه در پدیده عدم انت ال نوآوری و فناوریها و کنشگر که عاملیاعوامل مداخله

روابط سیاسی با  پشتیبانی هستند. -وله موانع سیاسی و موانع حمایتیدهند شامل دو م بخش گردشگری را تشکیل می

های گردشگری گذاری خارجی در فناوریسایر کشورها، عدم تمایل برخی مسئولین شهری و استان به سرمایه
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ها )به دلیل ماهیا خدماتی غیرمذهبی، عدم سهولا دریافا تسهیلا  مالی در بخش گردشگری نسبا به سایر بخش

گردشگری، عدم  کارهای کسب از میراث فرهنگی صنایع دستی وگردشگری کافی حمایا ن این بخش(، عدمبود

های کنند، عدم وجود سیاساهایی که اقدام به انت ال فناوری میوجود تسهیلا  بیمه، گمرک، مالیا  و... برای شرکا

گذاری دم تفاو  در قانون سرمایهگذار خارجی به خصوص در بخش گردشگری و عتشوی ی قانونی برای سرمایه

های مرتبط با این بخش از جمله های فناور و غیرفناور در بخش گردشگری و بخشبین بخش ایمزا ارائهخارجی در 

 گردند. گری هستند که باعث محدود شدن اجرای راهبردها میعوامل مداخله

 راهبردها

های نوین در بخش گردشگری را م انت ال نوآوری و فناوریای شرایط ازم در پدیده عدگرچه عوامل علیّ و زمینه

های مناسب، عوامل شوند. چه بسا در خلأ وجودی راهبردها و استراتژیآورند، اما شرایط کافی محسوب نمیفراهم می

هبردها شود. در این مطالعه راای قادر به برزو پدیده مذکور هستند. اینجاسا که ن ش راهبردها مشخص میعلی و زمینه

های فناورانه گردشگری، ایجاد نظام کارآمد آموز  نیروی کار های تشوی ی و حمایتی دولا از فعالیاشامل سیاسا

دهنده جها انت ال فناوری، مشخص شدن مواضع سیاسی مسوان در حوزه گردشگری، ایجاد سازمان تسهیلگر و شتاب

ی و افزایش توان جذب فناوری در حوزه گردشگری ، کاهش ریس  سرمایگذاری در گردشگردر زمینه گردشگری

گیر واحد در حوزه گردشگری سبب شده بسیاری از مسوان استان در زمینه گردشگری عدم وجود ی  تصمیم اسا.

های غیر پزشکی مانع بزرگی در رشد و توسعه مداخله نمایند. متفاو  بودن مواضع این افراد بخصوص در زمینه

گردد. همچنین ص شدن مواضع سیاسی مسئوان از راهبردهای مهم در این حوزه محسوب میگردشگری اسا لذا مشخ

گذار و انت ال آن به خارج از کشور بدون اطمینان در زمینه پرداخا خسار  و دریافا اصل و سود سرمایه به سرمایه

-اعث کاهش ریس  سرمایهتواند بهای کلان، جنگ و موارد مشابه میمحدودیا زمانی در صور  تغییر در سیاسا

 گذاری در گردشگری شود.

 پیامدها

ای وجود داشته باشد آنگاه پیامدها و گر و زمینهدر صورتیکه راهبردهای مناسبی متناسب با شرایط مداخله

های گردشگری با بروندادهایی مشاهده خواهد شد. این پیامدها شامل توان رقابا با سایر رقبا، توسعه و گستر  فعالیا

 ناوری باا، افزایش اشتغال و درآمد در بخش گردشگری و رشد خلاقیا و نوآوری در حوزه گردشگری خواهد بود.ف

 بندی و پیشنهاداتجمع -1

ها و موانع پیش روی انت ال فناوری به بخش گردشگری استان خراسان هدف اصلی در این م اله بررسی چالش

تئوری بنیانی استفاده شده اسا. بر اساس نتایج حاصل از این مطالعه  رضوی اسا. برای دستیابی به این هدف از رو 

 بازاریابی، از جمله شرایط علی هستند که به -نهادی، سرمایه گذاری و اقتصادی -مهارتی، زیرساختی-موانع آموزشی

از طرفی موانع  انجامند.های نوین در بخش گردشگری استان میعدم انت ال نوآوری و فناوری پدیده گستر  یا وقوع

کنند که بر وقوع پدیده عدم انت ال فناوری تاثیرگذار مدیریتی، اداری و قانونی نیز بستری را برای شرایط علی فراهم می

-گر موثر و با واسطه در پدیده عدم انت ال نوآوری و فناوریپشتیبانی نیز  عوامل مداخله -اسا. موانع سیاسی و حمایتی
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گر( شرایط ازم در ای و مداخلهری را تشکیل میدهند. اگرچه این عوامل )علیّ و زمینههای نوین در بخش گردشگ

آورند، اما شرایط کافی محسوب های نوین در بخش گردشگری را فراهم میپدیده عدم انت ال نوآوری و فناوری

گر اسا که این موانع را قادر به لهای و مداخشوند. در واقع خلأ وجود راهبردها و سیاستهای متناسب با شرایط زمینهنمی

های فناورانه گردشگری، سازد. لذا راهبردها شامل سیاستهای تشوی ی و حمایتی دولا از فعالیاوقوع پدیده مذکور می

ایجاد نظام کارآمد آموز  نیروی کار در حوزه گردشگری، ایجاد سازمان تسهیلگر و شتابدهنده جها انت ال فناوری، 

، کاهش ریس  سرمایگذاری در گردشگری و افزایش توان ع سیاسی مسوان در زمینه گردشگریمشخص شدن مواض

توانند منجر به پیامدهای مثبتی شامل توان رقابا با سایر رقبا، توسعه و گستر  جذب فناوری در حوزه گردشگری می

و رشد خلاقیا و نوآوری در حوزه های گردشگری با فناوری باا، افزایش اشتغال و درآمد در بخش گردشگری فعالیا

 گردشگری شوند. 

 پیشنهادات -5

 بهبود و ایدر جها نظار  و حما پیشنهاداتیاسا  ازم جیارائه شده در بخش بحث و نتا میپاراد یتوجه به الگو با

ری در ساز سهولا انت ال فناوارائه گردد که این پیشنهادا  زمینه های نوینی و فناوریگردشگر بخش در ایریمد

 بخش گردشگری هستند. 

 افزاری و دانش فنی فناوری همراه با بخش سخا افزاری آن در انع اد قرارداد با توجه به انت ال بخش نرم

 گذار خارجی در حوزه گردشگریسرمایه

  مشخص شدن مواضع سیاسی مسووان در زمینه گردشگری استان  و تلا  برای کاهش تاثیرپذیری مدیریا

 ی از تغییرا  سیاسیانت ال فناور

 یافته در گردشگری مانند مالزی، سنگاپور و....توسعه یا توسعهگیری از تجربیا  کشورهای درحالبهره 

 ایجاد ارتبا  مت ابل بین دانشگاه و مراکز تح ی اتی و صنعا در زمینه انت ال فناوری و نوآوری در گردشگری 

 های مطابق با نیازهای جدید و نوآورانه سما فناورییگذاری داخلی و خارجی به کنترل و هدایا سرمایه

 گردشگران

 یشهردارو امکانا   یتوان مال از میراث فرهنگی صنایع دستی وگردشگریسازمان  یمندو بهره شتریب یهمکار 

 در حوزه گردشگری ملیتی چند هایشرکا با ارتبا  برقراری 

 ریخارجی در حوزه گردشگ بال وه بازارهای در گذاریهدف 

 گذاری در بخش گردشگری کاهش ریس  سرمایه 

  ایجاد تسهیلا  ازم برای ورود برندهای گردشگری 

  فناوری برای انت ال ایی، مالیاتی، بیمهگمرک ایمعافایجاد  

 یفناور ورود یبرا یرمالیو غ یمالازم  لا یتسه هیارا  

  و استان خراسان رضوی در بخش ورودی به کشور  یدانش فن یارزشگذارایجاد مکانیزم اجرایی برای

 گردشگری
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 ایجاد مراکز مدیریا و انت ال فناوری خاص گردشگری )سازمان تسهیلگر( با افرادی با تجربه کافی 

 افزایش توان جذب فناوری در بخش گردشگری 

 ایجاد نظام کارامد اموز  نیروی کار در بخش گردشگری 

 ق با استانداردهای جهانی و زیسا محیطی در بخش منطبهای رو به زوال و غیراجتناب از ورود فناوری

 گردشگری

 (  توسعه فناوری اطلاعاICT ,ITدر حوزه گردشگری ) 

 های فعال در بخش گردشگری )به ها برای ارئه تسهیلا  به شرکاهای جدیدی از وثی ه توسط بان اخذ شکل

 .ها(های این شرکاشکل سهام و قرارداد در پروژه

 :فهرست منابع

. مجله  "بررسی روشهای انت ال اثربخش فناوری "(.0110خانی، امیر حسین و اسفندیاری، محمد جواد. )امیر .0

 .00-2(:10)1رشدفناوری.

. فناوری اطلاعا  و ارتباطا ، صنعا گردشگری، رشد (0111)زاده روشن، یوسف و چراغی، کبری.پور فرج علیرضا .، عیسی .2

 .11-01(:01) اقتصادی. فصلنامه اقتصاد و تجار  نوین،

های ی موف یا در انت ال فناوری سیستمبندی عوامل حیاتشناسایی و رتبه"(. 0111ثابتی، منصور و رضوی، محمد رضا. ) .1
 .11-11(:21)1ها و مراکز رشد،. فصلنامه تخصصی پارک"اطلاعاتی در صنایع خودروسازی ایران

های انت ال فناوری در عوامل موثر بر موف یا پروژه"(. 0110) زاده، محسن..، رحیمی، مهناز و معصومالهحاجی حسینی، حجا .0
 .11-10(:0)0آفرینی،فصلنامه نوآوری و ارز  ."صنایع حمل و ن ل ریلی ایران

عوامل موثر بر انت ال فناوری از طریق سرمایه گذاری مست یم خارجی)مطالعه "(. 0111میری، فرهاد و سلامی، رضا.) شاه .1
 .11-21(:21)1.مجله رشد فناوری، "موردی: صنعا پلاستی (

تبین ن ش تح یق و توسعه کارآفرینانه مبتنی  "(.0111علم بیگی، امیر.، مل  محمدی، ایرج .،  زارعی، بهروز و اسدی، علی. ) .1
 .021-011(:00)1. فصلنامه توسعه کارافرینی، "بر ترجمان دانش در موف یا انت ال فناوری کشاورزی

 .001-021(:1)1.پژوهشنامه فرهنگی سال دهم،"ظریه بنیانی به مثابه رو  نظریه پردازین"(. 0111کلاکی، حسن. ) .1

های پیشرفته در سطوح های انت ال فناوریبندی مولفه. شناسایی و اولویا0111کلانتری، امیر و چرختاب م دم، جهانشاه. .1

 .111-111(:0)1(. مجله توسعه کارآفرینی. TRLsگوناگون آمادگی فناوری)

بندی عوامل موثر بر انت ال تکنولوژی در صنعا نساجی. مجله علوم و فناوری نساجی شناسایی و رتبه". (0111بی، افسانه.)محرا .1
 .10-01(:01)1، "و پوشاک

فصلنامه رشد "شناسایی عوامل موثر بر انت ال فناوری "(.0111و میرزایی، یاسر. ) بلاغ، هادیزاده، محمود.، حیدری، قرهمهدی .01

 .01-1(:21)1فناوری، 

بررسی موانع انت ال و توسعه فناوری در بخش باادستی  "(.0111نوروزی، محمد،. امانی، مسعود و گودرزی، غلامرضا. ) .00
 .201-010(:12)00. فصلنامه مطالعا  اقتصاد انرژی، "صنعا نفا: رویکردی تحلیلی

. انت ال تکنولوژی و راهکارهای موف یا آن در کشورهای در حال توسعه. چهارمین (0111)زاده، مجتبی. و اکبری، زهرا.ولی .02

 کنفرانس ملی مدیریا تکنولوژی ایران.

http://iiesj.ir/browse.php?a_id=713&sid=1&slc_lang=fa&ftxt=1
http://iiesj.ir/browse.php?a_id=713&sid=1&slc_lang=fa&ftxt=1
http://iiesj.ir/browse.php?a_id=713&sid=1&slc_lang=fa&ftxt=1


 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

210 

 

13. Charmaz, Kathy.(2010). Constructing Grounded Theory: A Practical Guide through Qualitative 

Analysis. London: sage publications. 

14. Guan, Jian Cheng., Mok, Chiu Kam., Yam, Richard C.M., Chin, K.S.,& Pun, Kit Fai.( 2006). 

Technology transfer and innovation performance: Evidence from Chinese firms, Technological 

Forecasting & Social Change, 73(6): 666-678. 

15. Hrebiniak, Lawrence G. (2013). Making strategy work: Leading effective execution and 

change.  Business & Economics , 496 pages. 

16. Jasinski, Andrzej.)2009(. Barriers for technology transfer: the case of a country in transition. 

Journal of Technology Management in China, 4(2):119-131. 

17. Malik, Khaleel., & Hattasingh, Thanyaporn.( 2013). International technology transfer human 

resource issues for the technology recipient. Innovating in Global Markets: Challenges for 

Sustainable Growth, The XXIV ISPIM Conference ,Helsinki, Finland. 

18. Pavlovic, Nebojsa. (2018). Positive and negative aspect of globalization in tourism. 

Conference: Development Torism At: Veliko Trnovo, Bugarska 

19. Rao, kai., Meng, Xian. & Piccaluga, Andrea. )2012( .The Impact of Government R&D 

Investments on Patent Technology Transfer Activities of Chinese Universities: From the 

Perspective of Triple Helix Theory. Journal of Knowledge-based Innovation in China, 4(1):4-

17. 

20. Slivar, Iva., Božić, Sanja. & Batković, Anka .(2016).Innovation in: perception of torism 

providers From Croatia and Serbia. Review of innovation and competitiveness  :2(4)37-56. 

21. Ustundag, Alp., Ugurlu, Seda. & Kilinc, Serdar Mehmet. )2011(.Evaluating the performance of 

technology transfer offices. Journal of Enterprise Information Management,24(4):322-337 

https://www.google.com/search?tbo=p&tbm=bks&q=subject:%22Business+%26+Economics%22&source=gbs_ge_summary_r&cad=0


 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

211 

 

Abstract 

Identifying the Challenges of New Innovation and Technologies Transfers’ in the 

Field of Tourism, Using Grounded Theory: Khorasan Razavi Province Case Study 

The transfer of Innovation and technology in the tourism sector can play an important 

role in the growth and competitiveness and thus the development of tourism in the 

long run.The main objective of this study is identifying the challenges of modern 

technology transfer in the tourism industry of Khorasan Razavi province. In order to 

gather information, semi-structured interviews conducted with experts in trusted 

institutions related to the tourism industry, which are the main stakeholders of the 

industry and technology transfer in this area. All subjects selected with Targeted 

Approach and snowball method. Also, the Grounded theory method used to achieve 

the research objectives. Based on the methodology, the paradigm model of innovation 

and technology transfer challenges formed in the field of tourism in Khorasan Razavi 

province. The results showed that industry faced with some challenges such as 

economic - marketing barriers, investment barriers, supportive barriers, management 

barriers, political barriers, administrative barriers, institutional barriers, and 

educational barriers. 

Keywords: Innovation and Technology Transfers, tourism, Challenges, Grounded Theor
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 انیمشتر یبر وفادار یابیبازار یهاتیو فعال یرقابت طیسازمان به مح لیتما ریتاث

 

 1، سمیه رضی محب سراج0بهروز نیرحسیام، 1پورامیر عدلی، 1، محمدرضا فتحی9یابوالفضل خسرو

 

 :چکیده

شرکا به ارمغان  یرارا ب نانیمد  و با اطمبلند یتواند سودیدارد که م ایرو اهم نیاز ا انیمشتر یبه وفادار توجه

 قرار دهد. ریو عملکرد شرکا را تحا تاث ایموف  زانینهادها، م گریرقابا مثبا با د قیاز طر گرید یو از سو اوردیب

 یابیبازار یهاایفعال قیرا از طر انیمشتر یازهاین میخواهد بود که بتوان دیمف یدر صورت یامروز یایدر دن ابارق

و  یرقابت طیسازمان به مح لیتما ریتاثمطالعه رو هدف این پژوهش  نی. از امیکن هیآنها تک و بر برآورده ساختن میبشناس

 -ها توصیفی آوری دادهبود. این پژوهش از نظر هدف کاربردی و رو  جمع انیمشتر یبر وفادار یابیبازار یهاایفعال

های ان قم در زمینه بازاریابی و برنامهمتخصصان شعب بان  انصار استباشد. جامعه آماری پژوهش کلیه پیمایشی می

نفر که با  011نفر بوده اسا، با توجه به فرمول کوکران، تعداد نمونه مورد نیاز،  201به تعداد  0111در سال  استراتژی 

جها سنجش پایایی از پرسشنامه استاندارد بود. گیری تصادفی ساده انتخاب گردید. ابزار گرداوری اطلاعا  نمونه

محاسبه گردید، استفاده شد. نتایج حاصل از  1.1تر از ، که بیشSpssافزار آلفای کرونباخ با استفاده از نرمضریب 

های بازاریابی میزان گرایش و تمایل سازمان به محیط رقابتی و فعالیادهد که نشان می Smart PLSافزار پژوهش با نرم

ش و تمایل سازمان به محیط رقابتی بر وفاداری مشتری، وفاداری بروفاداری مشتری تاثیر دارد. همچنین، میزان گرای

های بازاریابی بر وفاداری نگرشی مشتری و وفاداری رفتاری مشتری تاثیر دارد. میزان گرایش و تمایل سازمان به فعالیا

شعب  رانیه مدتواند بیپژوهش حاضر م جینتا مشتری، وفاداری نگرشی مشتری و وفاداری رفتاری مشتری تاثیر دارد.

پژوهش حاضر  جینتاهمچنین  کم  کند. مشتریان وفاداری افزایشدر  یچارچوب آموزش نیدر تدوبان  انصار 

 .کم  کند مشتریان وفاداری افزایشدر  اجراییچارچوب  نیدر تدوشعب بان  انصار  رانیتواند به مدیم

 ی، فعالیت بازاریابی.فتارر یوفاداروفاداری نگرشی، رقابت، محیط رقابتی، واژگان کلیدی: 

                                                           

 .رانیدانشگاه تهران، قم، ا یدانشکدگان فاراب ،یو حسابدار ایریدانشکده مد ،بازرگانی و اجرایی ایریمد یبخش تخصص 0

 .فارابی دانشگاه تهران، قم، ایران دانشکدگان، دانشکده مدیریا و حسابداری، فناوریمدیریا صنعتی و  بخش تخصصی 2

 .رانی، قم، ادانشگاه شهاب دانش ،ینیکارآفر شیگرا یبازرگان ایریارشد مد یکارشناس 1

 رانیقم، قم، ا مرکزنور  امیدانشگاه پ ا،یریگروه مد یعلم ا یعضو ه ،یمرب 0

 .ایران قم، تهران، دانشگاه فارابی دانشکدگان حسابداری، و مدیریا کارشناسی ارشد مدیریا صنعتی، دانشکده 1
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 . بیان مسأله9

متفاو  از گذشته اسا. در این  اریکه جهان امروز بس کندمینگاهی نافذ به جهان پیرامون این ح ی ا را آشکار 

توان به جهانی شدن اقتصاد، تولید انبوه و ظرفیا مازاد در اکثر بازارها و های مسلم جهان امروز میراستا از ویژگی

ها برای مصون ( معت دند سازمان0111(، متا )0111) یچون بارن یوتنظران متفارقابا اشاره کرد. صاحب یریگشکل

 ای جز کسب و تداوم رقابا پایدار ندارندماندن از امواج سهمگین محیطی و نیز سازگاری با الزاما  رقابتی، چاره

اند، رویکردی که گستر  رقابا مطرح نموده یبرا پردازان علم مدیریا دو رویکردتئوری. (0110، یو فتوح ی)حجاز

رقابا را  یطور کلبه های داخلی سازمان اسا.های محیطی اسا و رویکردی که مبتنی بر قابلیامبتنی بر فرصا

 طیبه مح لیدر مورد تما دانسا. انیتربا رقبا از منظر مش سهیشرکا در م ا یشنهادهایپ ایجذاب یفزون زانیتوان میم

های عرضه شده شرکا و های مورد نظر مشتری، ارز توان گفا که ارتبا  مست یم ارز یها مسازمان یاز سو یرقابت

کند. چنانچه از دیدگاه مشتری، م ایسه های عرضه شده توسط رقبای شرکا الزما  و ابعاد رقابا را تعیین میارز 

های مورد نظر و نیازهای او سازگارتر و به ارز های عرضه شده رقبا، بیشتر های عرضه شده شرکا با ارز ارز 

توان گفا که آن شرکا در ی  یا چند شاخص نسبا به رقبای خود دارای مزیا رقابتی اسا به نزدیکتر باشد می

به مشتری و تسخیر قلب  نزدیکیشود که شرکا در عرصه بازار نسبا به رقبای خود در ینحوی که این مزیا باعث م

 (0111 ،یی)پاک مرام و رضا انجامد انیمشتر یتواند به گستر  وفاداریامر م نیباشد که ا وی برتری داشته

مفهوم وفاداری مشتری یکی از پرمطالعه  استراتژی مشتریان، وفاداری برای هر سازمانی اهمیا استراتژی  دارد. در

و  0121کوپلند در سال  شده اسا.ها اجرا ترین موضوعا ، و یکی از ابتکاراتی اسا که به وفور توسط بازاریاب

 01در  یمشتر یاما توجه به وفادار را مطرح کردند. یابیبازار ثدر مبح انیمشتر یموضوع وفادار 0102در سال  لیچرچ

درآمد  شیافزا یبرا یعنوان دستورالعملبه یمشتر یاسا و امروزه وفادار افتهی شیافزا  یسال گذشته به طور قابل توجه

 .(0112، ی و همکارانگوشک یمطرح اسا )شمس

 هزینه نیز معت دند که نگهداری مشتریان موجود سودآورتر از جذب مشتریان جدید اسا و از آن جایی که مح  ان

اهداف اصلی  از جذب مشتری جدید به مراتب بیشتر از حفظ مشتریان فعلی اسا بنابراین حفظ وفاداری مشتریان یکی

توان به دسا آورد، اما شود. وفاداری را میول در ایجاد وفاداری مشتری محسوب میهاسا. البته این قدم ابازاریاب

های انداز رقابتی فزونی در میان شرکاسازمان باید روی این مسئله پیوسته و مستمر فعالیا کند. این مسئله به چشم

داری متفاوتی با همدیگر رقابا های وفامختلف با استفاده از برنامه هایکامختلف در ی  صنعا منجر شده اسا. شر

بر  یرقابت طیمح ریو تاث ایامر نشان دهنده اهم نیکنند تا بتوانند مجموعه یکنواختی از مشتریان را جذب کنند که امی

  (.Velimirović, 2011) اسا انیمشتر یوفادار یریشکل گ

که با تعدد خدما  ارائه شده در ی  بازار رقابتی همچون بان  و موسسا  مالی به خصوص شعب بان  انصار 

مشتریان از حق انتخاب باایی نسبا به گذشته برخوردارند، این موضوع به شد  بر نام و اعتبار این شعب تاثیر منفی 

ها را تبدیل به ی  مشتری وفادار نموده و مشتری وفادار اقدام گذاشته اسا. اما رضایا مشتری از خدما  سازمان آن

نماید. تح ی ا  پیشین نشان داده که وفاداری مشتری تاثیر بسزایی در قصد خرید مشتریان و ان میبه تبلیغ برای سازم

عنوان یکی از ها بهنمایند. بان ها فرصا مناسبی به منظور توسعه بازار خود پیدا میها داشته و سازمانانتخاب مجدد آن



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

211 

 

های خصوصی تی شدن بازار خدما  بانکی و پیدایش بان های اخیر با توجه به رقابارکان اقتصادی کشور در طول سال

های خارجی در آینده نزدی  و ضرور  ادامه ب ا در آن زمان، در صدد اثربخش یکی پس از دیگری و حضور بان 

ا تواند بیشترین تاثیر را بر موف یهای بازاریابی میاند. اثربخش بودن فعالیاهای بازاریابی خود برآمدهنمودن فعالیا

توانند بر پردازان در این که چه عواملی میدهد در بین مح  ان و نظریهبان  انصار داشته باشد. بررسی موضوع نشان می

ای وجود دارد. با توجه به اهمیا مساله اثربخشی بازاریابی، اثربخشی بازاریابی تاثیر بگذارند اختلاف قابل ملاحظه

ه و در حال تکامل اسا. تح یق حاضر بر آن اسا که از بعد جدیدی به مساله تح ی ا  در این حوزه همچنان ادامه داشت

ها و ریزی استراتژی  سازمان و فرآیند مدیریا اسا، و به بان اثربخشی بازاریابی در بان  انصار بپردازد که در برنامه

در این میان وفاداری مشتری  دهد تا محصوا  و خدما  خود را بیشتر به جامعه عرضه نمایند وها اجازه میسازمان

 نیبه لحاظ ا یامروز یاسا که در کسب و کارها یمفهوم یدر مشتر یوفادار دجایا تر کند.تواند این کار را آسانمی

ی به خصوص امروز یهابان اند، مورد توجه درآمده هابان  ایموف  یبه صور  مولفه اصل یوفادار انیکه مشتر

 نیبا لحاظ ا یباشند. از طرفیم یوفادار جادیموثر ا یهایها و الگورو  ایریو مد ییادرصدد شناس شعب بان  انصار

فراتر از  ان،یانتظارا  مشتر نیتا با تام دملزم هستن هابان اسا،  شیدائما در حال افزا انیکه انتظارا  مشتر ایواقع

هر دو طرف  یبلندمد ، دو جانبه و سودآور برا یطارتبا جادیها رفته و کانون توجه خود را به اآن هیاول یهاازین یارضا

 یمشتر رییتغ ایو بر مشکل ترک و  ابندیدسا  یبه محیط رقابت به خصوص هابان که  نیرو ا نی. از اندیمعطوف نما

های مح ق مشخص شد تاکنون پژوهشی به با توجه به بررسی کنند. یریگرا اندازه انیمشتر یغلبه ازم سطح وفادار

در شعب بان  انصار نپرداخته  انیمشتر یبر وفادار یابیبازار یهاایو فعال یرقابت طیسازمان به مح لیتما ریتاثبررسی 

 لیتمااسا، لذا در این پژوهش به بررسی این تاثیر پرداخته شده و مساله اصلی این پژوهش پاسخ به این سوال اسا که: 

 چه تاثیری دارد؟ انیمشتر یر وفادارب یابیبازار یهاایو فعال یرقابت طیسازمان به مح

 . مبانی نظری و پیشینه پژوهش1

 یها بوده و بر وفاداری رفتاری و نگرشاز سازمان ارییبس بلندمد  ایموف  یمندی مشتری، عامل اصلایرضا

و  دیرتکرار خ ،یافواه غا یمندی مشتری با تبلایمتعدد به رابطه رضا  ا یتح  در لیدل نیگذار اسا. به همریتاث

 ایعنوان وضعرا به ایرضا( 0111) 2وریاول(. 2100، و همکاران 0نام) ها اشاره شده اساسودآوری سازمان شیافزا

عنوان پاسخ را به ایرضا زین یکرد. برخ فیتعر دیاز رفتار خر تجربهاحساس و  ،ینیب شیی پدرباره یعموم یروح

 دارند. یکنند انتظاراتیم دارییکه خر یاز محصول انیمشتر ای دارانینموده اند. خر فیتعر دیخر ایبه موقع یاحساس

انتظارا ، برابر  نیکه ا یصورت خواهد شد. در یمحصول باشد مشتری ناراض یواقع ایفیانتظارا  کمتر از ک نیچنانچه ا

ر مشتری باشد محصول بااتر از حد انتظا یواقع ایفیک چنانچه شود، امایم یمحصول باشد مشتری راض یواقع ایفیبا ک

 ایرضا(. 0111 ،یقم یزاده و رمضاندریح) انجامدیبه وفاداری وی نسبا به آن برند م ایشود و در نهایم 1او دلشاد

تواند یم انیهای مشترخواسته و ازهایباشد، چرا که درک و ارضای نیی محصوا  مدر ارائه یرکن اساس  یمشتری 

                                                           
0 Num 

2 Oliver 

1 Delight 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

211 

 

 یمهم ریتاث انیمشتر یآت دیبه خر شیبر گرا ایرضا نیهمچن دهد و شیا  افزای تکرار مراجعواسطهسهم بازار را به

 (.0111، همکاران و یموتمن) دینمایکم  م زین وفاداری رییگداشته و به شکل

کننده؛ طراحی تولید؛ م دمتا شش عملکرد بازاریابی وجود دارد: تجزیه و تحلیل محیطی؛ تجزیه و تحلیل مصرف

های مربو  به ریزی توزیع فیزیکی )مکان(. تحلیلریزی تبلیغا ؛ برنامهگذاری(؛ برنامهریزی قیماگذاری )برنامهقیما

مشتری و محیط عملکردهای تح یق بازار هستند که ابزار را برای ارزیابی پتانسیل بازار و شناسایی اهداف بازار آماده 

اند )کاتلر و آرمسترانگ، میخته بازاریابی شناخته شدههای آکند. محصول، قیما، تبلیغا ، توزیع به عنوان متغیرمی

های مورد نیاز برای اجرای ریزی بازاریابی مربو  به بیان استراتژی بازاریابی و مشخص کردن فعالیا(. برنامه0111

اریابی های بازمشی عمومی برای توسعه آمیختهریزی بازاریابی مشخصه بازار هدف و تدارک خطاسترتژی هستند. برنامه

ریزی تح یق بازار و ریزی بازاریابی ممکن اسا تجزیه و تحلیل محیط، برنامهبر این اطلاعا  در برنامهاسا. علاوه

ریزی بازاریابی با ی  ارزیابی از موقعیا اسا که شرکا بینی فرو  باشد. فرآیند توسعه و برنامهها و پیشبرآورد هزینه

های محیط بازاریابی را بیان ضعف و قدر  نسبی شرکا را و نیز تحدیدها و فرصا روسا. این تحلیل ن ا بهبا آن رو

های ی آمیختهشود. توسعهکند. براساس این اطلاعا  اهداف بازاریابی برای تولیدا  خاص و بازرها ایجاد میمی

 (.Bruhn, 2003محصول بازتاب دارد )-بازاریابی در مجموعه واقعی برای هر ترکیب بازار

هر چه  یاسهیم ا فیط  یکه در  یدارد به نحو یمورد نظر مشتر یهابا ارز  میارتبا  مست  ،یهوم محیط رقابتفم

توان گفا که یتر باشد مبا آن منطبق ای کترینزد یمورد نظر مشتر یهاسازمان به ارز   یعرضه شده  یهاقدر ارز 

و حفظ  جادیا(. 0111نیا، )صالح و محیط اسا یبرتر یدارا یرقابت اریچند مع ای  یخود در  یسازمان، نسبا به رقبا

. منابع کندمی جادیارز  ا انیمشتر یسازمان، برا یهاایبر قابل هیاسا که با تک ییهایستگیمستلزم شا ،یمحیط رقابت

 طوری را هاآن شرکا که اسا …اطلاعا ، دانش و ،یسازمان یندهایها، فرای، توانمندهاداراییشرکا شامل انواع 

محسوس،  یبندمنابع را در سه دسته نی. ادیرا توسعه داده و اجرا نما نیارز  آفر یاهیکند که استراتژیکنترل م

 .توان ملاحظه کردیم یسازمان یهاینامحسوس و توانمند

 ینادارمع ریتاث انیمشتر یبر وفادار یرقابت کند محیطیم انی( در پژوهش خود ب0111)و همکاران  یاهرود شمس

و خواسا   هیبازار به ارائه خدما  متناسب با سل   ا یو تح  یاهداف با بازارشناس شبردیپ یتوانند برایم رانیدارد و مد

موجبا   انیمشتر ایو جلب رضا یمحیط رقابت جادیضمن ا انیمشتر ازیمتناسب با ن دما خ یپرداخته و با طراح انیمشتر

  یهاایدهد انجام فعالیپژوهش خود نشان م جی( در نتا0111) دفریو جاو یآرمان .ندیمادر آنان را فراهم ن یوفادار جادیا

خود را  انیها رابطه با مشترایگونه فعال نیتوانند با ایها مدارند و شرکا انیمشتر ژهیبر ارز  و یمثبت ریتاث یابیبازار

 ایکند شد  رقابا در بازارها و درک اهمیم انیپژوهش خود ب جی( در نتا0111) یو برار رنجبران بخشند. میتحک

گام بردارند و  انیو حفظ روابط بلندمد  با مشتر جادیبه سما ا جیها موجب شده آنها بتدرسازمان یبرا انیحفظ مشتر

 یمیبجگان  و رح یمحمد .باشدیامر م نیا قتح  یبرا نهیگز نیترند مناسبمرابطه یابیطبق نظر مح  ان، بازار

  یبه صور   ییگرایمشتر کردیرو ر یکنند در حال حاضر پذیم انیپژوهش خود ب جی( در نتا0111) یشهسوار

و شکسا محکوم  یندهد به نابود قیتطب کردیرو نیکه خود را با ا یشده اسا و سازمان لیها تبدسازمان یالزام برا

نشان داد  قیحاصل از تح  جیتااسا ن ایرمز موف  مورد نظر، فتارتوجه به رقابا و درک بازار ر خواهد شد.
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کارکنان ملا شهر  نیدر ب یمشتر یبر وفادار یاجتماع یابیبازار مکان، ج،یترو محصول، ما،یق یهایاستراتژ

رابطه  جادیها از اکنند هدف شرکایم انیپژوهش خود  ب جی( در نتا0110)و همکارن  ی یح  دارد. ریبندرعباس تاث

 نیکننده اعنوان برآوردهبه یارابطه یابیبازار ابان،یبازار یهاسا. امروزه براآن یرکسب وفادا انیبلندمد  با مشتر

موجب حفظ  یارابطه یابیبازار ییعنوان بازوان اجرابه یاطهراب یابیبازار یها ی. تاکتاندینمایمهمتر رخ م اریهدف بس

ها آن یموجب وفادار جهیها جلب و در نتآن ایاعتماد و رضا یارتباط یباا ایفیک  ی یموجود و در ط انیمشتر

 یدآورسو  ایکنند و در ح یمجدد م دیرقبا اقدام به خر غا یو تبل یطیوفادار با وجود عوامل مح انیگردد. مشتریم

 انیپژوهش خود ب جی( در نتا0111)ی ونوس و ظهور .ندینمایم نیو تضم نیتام یشرکا را در بازار متلاطم امروز

مند تنها سه متغیر منافع عملکردی، منافع نمادین و منافع تجربی بر وفاداری ان ابعاد ارزشی بازاریابی رابطهکنند از مییم

 0. نتایج پژوهش تو و مونهمچنین رابطه وفاداری نگرشی و وفاداری رفتاری نیز تأیید شده اسا اند.نگرشی تأثیر داشته

 کنند و اغلب اینبازاریابی و منافعی که برایشان دارد استفاده می جها هارسانه ها اغلب ازهد شرکا( نشان می2101)

های  جدید در کسب و کار و توانند از طریق بازاریابی به روابط مست یم با مشتریان، شناسایی  فرصاها میشرکا

و گستر  وفاداری  تواند به توسعه روابط با مشتریانآوری  بازخورد  از مشتریان اقدام کنند که این امر خود میجمع

مبالغ هنگفتی را صرف  های آمریکاییکند  شرکا( در نتایج پژوهش خود بیان می2101) 2مشتریان گردد. زو و چن

ها همسو و هم راستا با نیازهای مختلف مشتریان کنند که  اغلب اینگونه بازاریابیبازاریابی در محیط مجازی و ح ی ی می

( در پژوهش خود بیان 2101و همکاران ) 1ها منجر شود. کنانکولفظ مشتریان  شرکاتواند به حاسا که این امر می

گردد و از کند ایجاد ارز  ویژه مشتری از طریق بازاریابی و اعتماد سازی باعث اعتماد به برند و وفاداری به برند میمی

( در 2111و همکاران ) 0گردد. آدامسونسبب افزایش وفاداری مشتریان می اعتماد به برند و منافع درک شده سوی دیگر

های ناموفق تلا  بیشتری برای های موفق در م ایسه با شرکاپژوهش خود به این نتیجه دسا یافتند که شرکا

( در پژوهش 2111) 1اند. گیلبر  و چویهای  بازاریابی و ایجاد رابطه بلندمد  با مشتریان داشتهبکارگیری استراتژی

مزایای ایجاد رابطه شامل مزایای اجتماعی، بازاریابی، ایجاد اطمینان و رفتارهای ویژه با تعهد و رضایا کنند خود بیان می

 مشتریان رابطه مثبا و معناداری دارد که مت ابلا  بر وفاداری مشتریان تاثیرگذار بوده اسا. 

و با  گرددارائه می( 0) لپس از بررسی ادبیا  تح یق و پس از بررسی پیشینه پژوهش مدل نهایی به صور  شک

 توجه به هدف کلی، فرضیا  به صور  زیر تدوین گردید:

 ی تاثیر دارد.مشتر یبر وفادار یرقابت طیسازمان به مح لیو تما شیگرا زانمی: 

 ی تاثیر دارد.مشتر ینگرش یبر وفادار یرقابت طیسازمان به مح لیو تما شیگرا زانیم: 

 ی تاثیر دارد.مشتر یرفتار یبر وفادار یرقابت طیسازمان به مح لیو تما شیگرا زانیم: 

 ی تاثیر دارد.مشتر یبر وفادار یابیبازار یهاایسازمان به فعال لیو تما شیگرا زانیم :

                                                           
0 Taoa & Moon 

2 Zhu & Chen 

1 Kananukul 

0 Adamson 

1 Gilbert & Choi 
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 ی تاثیر دارد.مشتر یرفتار یداربر وفا یابیبازار یهاایسازمان به فعال لیو تما شیگرا زانیم :

 ی تاثیر دارد.مشتر ینگرش یبر وفادار یابیبازار یهاایسازمان به فعال لیو تما شیگرا زانیم :

 

 
 . مدل مفهومی پژوهش1شکل 

 . روش پژوهش1

-ع همبستگی و بههای توصیفی از نوها جز  پژوهشاین پژوهش با توجه به هدف کاربردی و از نظر گردآوری داده 

 نهیشامل متخصصان شعب بان  انصار استان قم در زم یطور مشخص مدلیابی معادا  ساختاری اسا. جامعه آمار

 یریگپژوهش شامل نمونه نیدر ا یریگنفر(. رو  نمونه 201بوده اسا )تعداد کل   یاستراتژ یهاو برنامه یابیبازار

نفر  011تعداد  %1 نانیو بر اساس فرمول کوکران در سطح اطم یجامعه آمار ساده بوده به تعداد متناسب با حجم یتصادف

 وهشپژ نی. در اباشدیم قیتح  یرهایمتغ یمشتر یو وفادار یابیبازار ایفعال ،یرقابت طیپژوهش مح نیانتخاب شد. در ا

-یم 1.1 یباا ریم اد یه و همهکرونباخ محاسب یپرسشنامه با استفاده از آلفا ییایاز سه پرسشنامه استفاده شده اسا. پا

 PLSو  SPSSافزار و نرم یها از رو  معادا  ساختارداده لیتحل هیقرار گرفا. جها تجز دییکه مورد تا باشند

 .شودیاستفاده م

 های پژوهش. یافته0

ش و ای و مشخص کردن هر ی  از ابعاد پژوهش و ارائه مدل مفهومی و اولیه پژوهپس از مطالعا  کتابخانه

 یبر وفادار یابیبازار یهاایو فعال یرقابت طیسازمان به مح لیتما ریتاثها، به منظور بررسی آوری دادههمچنین جمع

رسد. ازم به ذکر اسا های مدلسازی معادا  ساختاری می، نوبا به تحلیل عاملی تاییدی و مجموعه آزمونانیمشتر

ها که عبارتند از آلفای های ورود به این آزمونشر اختاری پیشهای معادا  سقبل از ورود به مجموعه آزمون

گیری و روایی ومحتوایی ظاهری ابزار سنجش مدل مورد بررسی قرار گرفته اسا. کرونباخ، پایایی ترکیبی، کفایا نمونه

 . ترسیم گردیده اسا SmartPLSفزار ( در نرم2برای این منظور مدل اصلی و اولیه پژوهش همانند شکل )
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 SmartPLS افزار. مدل پژوهش در نرم7شکل 

ا  مورد بررسی قرار گرفته اسا. در گام نخسا م دار معناداری هر شاخص یا متغیر آشکار با متغیر مکنون مربوطه

ها حد مطلوب معناداری را باشد. در صورتی که هر ی  از شاخصمی 11/0حد مطلوب برای این معیار بزرگتر یا مساوی 

گیرد. مطابق نتایج، م دار معناداری برای ند از مدل حذف شده و م ادیر معناداری مجدداً مورد بررسی قرار میکسب نک

های مدل مورد توان نتیجه گرفا که این معیار برای همه شاخصبوده و می 11/0های مدل بیشتر از هری  از شاخص

رسد. می 1/1با به سنجش بارهای عاملی با حد مطلوبیا پس از بررسی م ادیر معناداری، نو تایید قرار خواهد گرفا.

بدسا آمده اسا که حکایا از  1/1های پژوهش م داری بااتر از مطابق نتایج، سنجش بارعاملی برای تمامی مولفه

 های مدل دارد.تایید این معیار برای تمامی شاخص

 AVE اریمع یبررس -

استفاده شده اسا. نتایج بدسا آمده در بررسی  AVEی خود از معیار هابه منظور بررسی همبستگی ی  سازه با شاخص

 1/1بزرگتر یا مساوی  AVEباشد. حد مطلوب برای معیار ( می0این شاخص برای متغیرهای پنهان به شرح جدول )

د قرار های مدل حد مطلوب را کسب نموده و مورد تایی( این معیار برای هر ی  از سازه0باشد. مطابق با جدول )می

 گرفته اسا. 

 برای متغیرهای پنهان AVE . بررسی شاخص1جدول 
 AVE نماد در مدل سازه

 FB 111/1 یابیبازار یهاایفعال

 MR 111/1 محیط رقابتی

 VN 111/1 وفاداری نگرشی

 VR 111/1 وفاداری رفتاری

 R2 اریمع یبررس -

و قوی بودن بخش ساختاری مدل مورد مطالعه جها تعیین ضعیف، متوسط  R2، شاخص AVEپس از بررسی معیار 

برای  R2دهد. بررسی معیار های مربوطه نمایش میرا برای سازه R2نتایج بدسا آمده شاخص ( 2)گیرد. جدول قرار می



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

201 

 

ها بوده و نشان از براز  مناسب حاکی از تأیید این معیار برای هر ی  از سازه( 2)زا مدل مطابق با جدول های درونسازه

 گیرد.تأثیر مورد بررسی قرار می مدل ساختاری دارد. در ادامه اندازه

 2R نتایج بدست آمده شاخص .7جدول 
 2R نماد در مدل سازه

 VN 111/1 وفاداری نگرشی

 VR 111/1 وفاداری رفتاری

 بررسی اندازه تأثیر  -

سازی معادا  گیری و بخش ساختاری مدلندازه( معیار دیگری هسا که برای متصل کردن بخش اf2اندازه تأثیر)

 (1)زا مطابق با فرمول کوهن محاسبه و در جدول ( باید برای متغیرهای درونf2رود. لذا معیار )ساختاری به کار می

را به ترتیب نشان از اندازه تأثیر کوچ ، متوسط و  11/1و  01/1، 12/1شود. نظر به اینکه کوهن سه م دار گزار  می

ی دیگر بیان نموده اسا و با توجه به نتایج بدسا آمده، تأثیر قوی متغیرهای مدل بر این متغیر رگ ی  سازه بر سازهبز

 شود.زا مشخص شد و در نتیجه براز  نستباً مناسب مدل ساختاری پژوهش تایید میدرون

 زا بر متغیرهای درون زااندازه تاثیر متغیرهای برون .9جدول 

 (2fه تأثیر )انداز متغیرها

 111/1 وفاداری نگرشی ← های بازاریابیفعالیا

 120/1 وفاداری رفتاری ← های بازاریابیفعالیا

 010/1 وفاداری نگرشی ← محیط رقابتی

 011/1 وفاداری رفتاری ← محیط رقابتی

 Q2 اریمع یبررس -

زا سه ی دروندر مورد ی  سازه سازد و در صورتی که م دار آنبینی مدل را مشخص میقدر  پیش Q2 معیار

های بینی ضعیف، متوسط و قوی سازهدهنده قدر  پیشرا کسب نماید، به ترتیب نشان 11/1و  01/1، 12/1م دار 

مورد ( 0) زای مدل مطابق با جدولهای درونزای مربو  به آن دارد. به عبار  دیگر این معیار باید برای تمام سازهبرون

، با (0) ها مورد بررسی قرار گیرد. مطابق با جدولزای مربو  به این سازهبینی متغیر برونتا قدر  پیش محاسبه قرار گیرد

بینی مدل و توان قابلیا قوی پیشباشد میمی 11/1زا بیشتر از های درونبرای تمامی سازه  Q2توجه به اینکه م دار

 براز  مناسب مدل ساختاری را نتیجه گرفا.
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 در مدل ساختاری 2Q مقادیر. 0جدول 
 2Qم دار  نماد در مدل زای درونهاسازه

 VN 111/1 وفاداری نگرشی

 VR 111/1 وفاداری رفتاری

 واگرا ییسنجش روا -

ها ها جذر گرفته و اعداد به دسا آمده را با م دار همبستگی سازهبرای سنجش روایی واگرا، از م ادیر مشترک سازه

ها بیشتر باشد. ریشه دوم م ادیر روایی همگرا در قطر اصلی این م دار باید از م دار همبستگی سازه کنیم، کهم ایسه می

با توجه به ماتریس باا، م دار جذر میانگین واریانس به اشتراک گذاشته شده تمامی  :ماتریس نشان داده شده اسا

این امر حاکی از قابل قبول بودن روایی واگرای  ها بیشتر اسا، کهمتغیرهای مرتبه اول از م دار همبستگی میان آن

 گیری اسا.های اندازهها و براز  خوب مدلسازه

 ماتریس سنجش روایی واگرا. 3جدول 

 FB MR VN VR سازه

    111/1 های بازاریابیفعالیا

   111/1 111/1 محیط رقابتی

  111/1 211/1 011/1 وفاداری نگرشی

 101/1 111/1 021/1 121/1 وفاداری رفتاری

 یبرازش مدل ساختار -

ها و نتایج براز  مدل باشد. خروجیترین شاخص براز  مدل ساختاری، ضرایب مسیر و معناداری آن میاساسی

( T-Valueساختاری در قالب نمودار ذیل آمده اسا. ازم به ذکر اسا، برای بررسی معنادار بودن روابط بایدبه م ادیر)

رساند. با توجه به نمودار فوق، معنادار بودن معناداربودن رابطه را می 0.11استاندارد باای قدر مطلق توجه کرده و م دار

های مدل، آورده شده اسا. با توجه به خروجی (1) شود. نتایج معناداری مدل پژوهش در جدولروابط مدل سنجیده می

بوده )حد استاندارد( و درنتیجه مدل پژوهش  0.11 ضریب معناداری مربو  به مسیر متغیرهای پژوهش همگی بیشتر از

 دارای سطح مناسبی از معناداری بوده اسا.
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 روابط معناداری مدل پژوهش. 9 شکل

 روابط معناداری متغیرهای پژوهش .6جدول 

 نتیجه آماره تی متغیرها

 تایید 111/01 وفاداری نگرشی ← های بازاریابیفعالیا

 تایید 111/01 وفاداری رفتاری ← های بازاریابیفعالیا

 تایید 101/11 وفاداری نگرشی ← محیط رقابتی

 تایید 101/01 وفاداری رفتاری ← محیط رقابتی

 یبرازش مدل کل -

دهند. برای بررسی براز  مدل کلی از گیری و ساختاری مدل کلی پژوهش را تشکیل میهر دو بخش مدل اندازه

 R2و  AVEشود. این معیار با استفاده از مجذور حاصلضرب میانگین ( استفاده میGOFمعیاری به نام نکویی براز  )

 قابل محاسبه اسا. بر همین اساس خواهیم داشا:

R2
Average=0/646 

AVE Average=0/676 

R2
Average x AVE Average= 0/070 

GOF = 0/004800 

م ادیر ضعیف، متوسط و قوی برای براز  کلی مدل یا معیار عنوان به 11/1و  21/1، 10/1طور کلی سه م دار به

GOF  ،برای این شاخص در پژوهش حاضر،  111/1(. به ت ریب کسب م دار 0111معرفی شده اسا )داوری و رضازاده

گیری، ساختاری و مدل کلی پژوهش مورد شود. در نهایا براز  مدل اندازهبراز  بسیار مناسب مدل کلی را تأیید می

 یید قرار گرفته اسا.تا

 پژوهش هایهیآزمون فرض -
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 مدل پژوهش در حالت تخمین استاندارد. 0 شکل

اصلی پژوهش به رو  تحلیل مسیر  گیری، مدل ساختاری و مدل کلی، فرضیههای اندازهپس از بررسی براز  مدل

باشد که با ها میمسیر هری  از فرضیهی اول بررسی ضرایب معناداری مربو  به شوند؛ مرحلهو طی دو مرحله بررسی می

ی مسیر مربو  به شدهی دوم شامل بررسی ضرایب استاندارد شود و مرحلهانجام می Bootstrappingاستفاده از دستور 

نتایج بدسا آمده برای آزمون ( 1) شود. جدولانجام می PLS Algorithmباشد که با استفاده از دستور ها میفرضیه

 دهد:پژوهش در حالا تخمین استاندارد  را نشان میهای فرضیه

 هشوهای پژبررسی فرضیه . 2جدول 

های فرضیه

 پژوهش

 اثرات مستقیم

 تاثیر دارد.وفاداری نگرشی  بر  محیط رقابتی  9فرضیه فرعی 

ضریب مسیر: 

111/1 

 نتیجه: مورد تایید اسا نوع رابطه: مست یم 101/11ضریب معناداری: 

 تاثیر دارد.وفاداری رفتاری  برمحیط رقابتی  1فرضیه فرعی 

ضریب مسیر: 

105/1 

 نتیجه: مورد تایید اسا نوع رابطه: مست یم 101/01ضریب معناداری: 

 تاثیر دارد.وفاداری نگرشی  برهای بازاریابی فعالیا 1فرضیه فرعی 

ضریب مسیر: 

001/1 

 د تایید اسانتیجه: مور نوع رابطه: مست یم 111/01ضریب معناداری: 

 تاثیر دارد.وفاداری رفتاری  برهای بازاریابی فعالیا 0فرضیه فرعی 

ضریب مسیر: 

111/1 

 نتیجه: مورد تایید اسا نوع رابطه: مست یم 111/01ضریب معناداری: 

 یریگجهی. بحث و نت1

. با توجه به نتایج دارد ریثتا یمشتر ینگرش یبر وفادار یرقابت طیسازمان به مح لیو تما شیگرا زانیمفرضیه اول: 

را  ینگرش یوفادار را ییاز تغ %1/11 زانیو به م گذاردیم ریتاث ینگرش یو مثبا بر وفادار میبطور مست  یرقابت طیمح

آدامسون و (، 0111، ونوس و ظهوری )(0111نماید. نتایج تح یق با نتایج تح ی ا  آرمانی و جاویدفر )یم نییتب

 باشد.در ی  راستا می (2101کول و همکاران )کنان (،2111) همکاران
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. با توجه به نتایج دارد ریتاث یمشتر یرفتار یبر وفادار یرقابت طیسازمان به مح لیو تما شیگرا زانیمفرضیه دوم: 

ا ر یرفتار یوفادار را ییاز تغ %1/10 زانیو به م گذاردیم ریتاث یرفتار یو مثبا بر وفادار میبطور مست  یرقابت طیمح

، (2101زو و چن )، (2111) یو چو لبر یگ، (0110. نتایج تح یق با نتایج تح ی ا  ح ی ی و همکاران )دنماییم نییتب

 باشد.( در ی  راستا می0111(، محمدی بجگان و رحیمی شهسواری )0111رنجبران و براری )

. با توجه به دارد ریتاث یمشتر ینگرش یداربر وفا یابیبازار یهاایسازمان به فعال لیو تما شیگرا زانیمفرضیه سوم: 

 یوفادار را ییاز تغ %1/00 زانیو به م گذاردیم ریتاث ینگرش یو مثبا بر وفادار میبطور مست  یابیبازار یهاایفعالنتایج 

  راستا ( در ی0111)و همکاران  زادهحسنو  (2101و مون ) تو. نتایج تح یق با نتایج تح ی ا  دنماییم نییرا تب ینگرش

 باشد.می

با توجه  .دارد ریتاث یمشتر یرفتار یبر وفادار یابیبازار یهاایسازمان به فعال لیو تما شیگرا زانیمفرضیه چهارم: 

 را ییاز تغ %1/11 زانیو به م گذاردیم ریتاث یرفتار یو مثبا بر وفادار میبطور مست  یابیبازار یهاایفعالبه نتایج 

  .دنماییم نییرا تب یرفتار یوفادار

 ،یمشتر ایبر رضا رگذاریعوامل تأث ییبا شناسا گردد:های تح یق پیشنهادهای کاربردی زیر ارائه میبراساس یافته

و به تبع آن  انیمشتر ایرضا شیگام بردارند. جها افزا انیمشتر یآن، وفادار رویو پ یو ایدر جها جلب رضا

مناسب جها  یبازارسنج نیباشد، بنابرایعامل جذب آنها م ترینال وه مهمب انیمشتر یازهایتوجه به ن ،یوفادار شیافزا

با ارز   سهیمحصول در بازار در م ا  یارز   نکهیبا توجه به ا ؛اسا ایحائز اهم اریبس انیمشتر یهاازیفهم ن

با  سهیم ا محصول در زیکرد، وجه تمالعم ما،یبه ق دیبا ایفیبر عامل مهم کشود، علاوهیدرک م بیمحصوا  رق

 یازهاین هیمجموعه محصوا  شرکا کل نکهیو توجه به ا دیتأک ؛محصول توجه شود لا یتسه ریمحصوا  مشابه و سا

محصوا   زیمتما یهایژگیدر طول زمان، با جذب و ایفیبر حفظ کعلاوه نیمصرف کننده را پاسخگو باشد همچن

 رییتغم اوما در برابر  شیافزا یامر به معنا نیکاهش دهند، که ا رو کردن به محصول رقبا یرا برا یمشتر زهیانگ ب،یرق

-ژهیو ایاز اهم داریآن توجه به احساسا  خر ایفیبر حفظ کمحصول، علاوه یرگذاریحفظ تأث یبرا؛ اسا یدر مشتر

 ا یوحسن و ر ا،یمل ا،یمتناسب با قوم غا یتبل یو نحوه اجرا یراستا تمرکز بر طراح نیبرخوردار اسا. در ا یا

 نیشتریاز ب انیمشتر نانیاعتماد، احساس آرامش و اطم ق،یتح  جیبا توجه به نتا ؛دارد یاژهیو ایبال وه اهم دارانیخر

 یجو جادیو ا انیمشتر نانیاطم شیجها افزا ییراهکارها یریبا به کارگ نیبرخوردار بوده اسا. بنابرا یرگذاریتأث زانیم

 ژهیو حفظ ارز  و جادیبا ا؛ شد لینا انیو اعتماد مشتر نانیاطم شیتوان به افزا یم انیمطمئن و آرامش بخش در مشتر

 جادیا ینامشهود به دسا آورند. برا هیسرما یتوانند در بلندمد ، نوعیم ان،یمشتر یوفادار شیبر افزاعلاوه ،ینام تجار

و  یجها ده ،یدهتوانند در شکلیمل معوا نیا ییگذارند، که با شناسا ریتأث یمختلف یرهایمتغ ینام تجار ژهیارز  و

حس خاص بودن در  جادیکردن و ا زینائل شوند. جها متما یخود در ذهن مشتر یاز علائم تجار یمناسبادراک  ایتثب

بر  یعوامل روانشناخت یبرخوردار باشد. ضمنا بر اثرگذار یخاص مشتر یهایژگیو و زیاز تما دیهر محصول با ،یمشتر

های مناسبی برای قیما"؛ مبذول داشته شود یادیز اریتوجه بس انیبرند شرکا در اذهان مشتر گاهیجا یبرند و ارت ا

ای تعیین شود که ایجاد گذاری بدین معنا اسا که قیما خدما باید به گونه. قیما"مشتریان ارزنده خود در نظر بگیرید

 و حفظ روابط بین خریدار و فروشنده را ت ویا و تشویق نماید.
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 :بعمنا

  فصلنامه ،ریمشت ژهیدر توسعه ارز  و یاجتماع یهارسانه یابیبازار هایفعالیان ش  .(0111، محبا )دفری. جاویمان ،یآرمان .0

 1نامه، شماره ژهیتحول و توسعه و  ایریمد

و عملکرد  ایریمد یحسابدار یهاوهیبر ش یسازمان یهاو شاخصه یرقابت طیمح ریتاث. (0111ندا) ،ییعسگر و رضا مرام، پاک .2

 01شماره  ا،یریمد  یحسابدار یپژوهش یفصلنامه علم ،یسازمان

 ستمیو س یسازمان،  طرح سازمان یرقابت یهایاستراتژ نیارتبا  همزمان ب یبررس .(0110، ندا )یرضوان. فتوح ،یحجاز .1

و  یموتور هین ل لیو وسا ییو دارو ییایمیش عیدر صنا ییتناسب اقتضا کردیسازمان: رو با عملکرد ایریمد یحسابدار

 .1خودرو، فصلنامه حسابرس، شماره 

با ن ش  انیمشتر یبر وفادار یارابطه یابیبازار ریتاث ی، بررس(0111) ان،یخوراک رضایو عل یمیپورسل یمژگان؛ مجتب ،زادهحسن .0

 رخانهیتهران، دب ،یحسابدار و ایریبان  سامان مشهد، کنفرانس جامع علوم مد انیمورد مطالعه: مشتر انیتعهد مشتر یانجیم

 ،یدارو حساب ایریکنفرانس جامع علوم مد

 یبر وفادار یارابطه یابیبازار یها یتاکت ریتأث یبررس .(0110)ن،یحامد؛ آر ،یاهر هیحسن؛ اصغر ،ینیمحمد؛ حس ،ی یح  .1

 .11شماره  ن،ینو یابیبازار   ا یفصلنامه تح  رانسل،یشرکا ا انیاز منظر مشتر انیمشتر

های ای در بازارو فرو  رابطه انیوفاداری مشتر نیرابطه ب یابی(. ارز0111محمدرضا. ) ،یقم یرمضان ز،یزاده، کامبدریح .1

 .11: 12 ا،یریهای مدمجله پژوهش ،یصنعت

تهران، سازمان انتشارا  جهاد  ،PLSافزار (. مدلسازی معادا  ساختاری با نرم0111و رضازاده، آر . ) یعل ،یداور .1

 .0111 ،یگاهدانش

 ،یو خصوص یدولت بان  سهی: م اانیمشتر یمند بر وفاداررابطه یابیبازار یهاانیبن ریتاث .(0111)ی، مجتبیبهرام. برار رنجبران، .1

 .1، شماره یبازرگان ایریفصلنامه مد

 انیمشتر ید و وفاداربرن ژهیارز  و نیرابطه ب یبررس .(0111) ایرو و درفش، لیاسمع راد،یحسن. کمال دی، سیاهرود شمس .1

 .1، شماره یو حسابدار ایریمطالعا  مد  فصلنامه ،یمشتر ایو رضا یمحیط رقابت یگریانجیبا توجه به ن ش م

  ی، وفاداریوفادار یهاارتبا   برنامه یابیارز. (0112) یزاده، محمد مهد، محمد و بهرامی، سجاد. سلگیگوشک یشمس .01

 .1، شماره یابیبازار ایریفصلنامه مد (؛دارو عیتوز یهاشرکا یمورد بسته )مطالعهوا یهاو مولفه یمشتر

یابی یابی استراتژی  و شناسایی منابع دستیابی به مزیا رقابتی پایدار )مطالعه موردی: جایگاه(. جایگاه0111نیا، منیره )صالح .00

خدما   یابیبی خدما  مالی، مرکز بازارالمللی بازاریا(. کنفرانس بینیهای تجاری در بخش بانکداری دولتاستراتژی  نام

 .یمال

 (. اصول بازاریابی )چاپ نهم(. ترجمه: بهمن فروزنده. تهران: نشر آموخته.0111کاتلر، ف. و آرمسترانگ، گ. ) .02

)مورد انیمشتر یبر وفادار یاجتماع یابیبازار ریتاث یبررس .(0111، محمدرضا )یشهسوار یمیو رح رضایبجگان، عل یمحمد .01

 .20، شماره  ینیفرآبندرعباس(، فصلنامه مطالعا  کاربان  ملا شهر  مطالعه:

 ایریانداز مد. چشمانینام تجاری بر وفاداری مشتر ایشخص ری(. تأث0111. )نیام ،یهادی، همت مرادی، رضا،یعل ،یموتمن .00

 .011-11: 0 ،یبازرگان

های تلفن مند بر وفاداری مشتری به برند گوشیابی رابطه( بررسی تأثیر ابعاد ارزشی بازاری0111). بهاره ،یظهور داور. ونوس، .01

 .1، شماره یبازرگان ایریفصلنامه مد همراه،
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The Effect of the Organization's Desire for a Competitive Environment 

and Marketing Activities on Customer Loyalty 

 

Abolfazl Khosravi1; Mohammad Reza Fathi7; Amir Adlipour9, Amir Hossein 

Behrooz0, Somayeh Razi Moheb Seraj3  
 

Abstract 

Paying attention to customer loyalty is important because it can bring long-term and 

reliable benefits to the company and on the other hand, through positive competition 

with other institutions, affect the success and performance of the company. 

Competition in today's world will be useful if we can recognize the needs of 

customers through marketing activities and rely on meeting them. Therefore, the 

purpose of this study was to study the effect of the organization's desire for a 

competitive environment and marketing activities on customer loyalty. This research 

is descriptive-survey in terms of applied purpose and data collection method. The 

statistical population of the study of all specialists of Ansar Bank branches in Qom 

province in the field of marketing and strategic plans in 2020 was 210 people. 

According to Cochran's formula, the required number of samples was 136 people who 

were selected by simple random sampling. The data collection tool was a standard 

questionnaire. Cronbach's alpha coefficient was used to measure reliability using Spss 

software, which was calculated to be more than 0.7. The results of the research with 

Smart PLS software show that the organization's tendency and desire for a competitive 

environment and marketing activities affect customer loyalty. Also, the degree of the 

organization's tendency and desire for a competitive environment affects customer 

loyalty, customer attitude loyalty and customer behavioral loyalty. The tendency of 

the organization and tendency to marketing activities affect customer loyalty, 

customer attitude loyalty and customer behavioral loyalty. The results of the present 

study can help the managers of Ansar Bank branches in developing an educational 

framework to increase customer loyalty. The results of the present study can also help 

the managers of Ansar Bank branches in developing an executive framework to 

increase customer loyalty. 

Keywords: Competition, competitive environment, attitudinal loyalty, behavioral loyalty, 

marketing activity.

                                                           
0 College of Farabi, University of Tehran, Iran 

2 College of Farabi, University of Tehran, Iran 

1 Shahab Danesh University 

0 Payam Noor University 

1 College of Farabi, University of Tehran, Iran 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

220 

 

 زانینسبت به عملکرد سازمان و م انیبر نگرش مشتر یابیبازار یتوسعه استراتژ ریتاث

 یمشتر یوفادار

 

 1 ، سمیه رضی محب سراج0فاطمه آقاجانی ،1بهروز نیرحسیام، 1، محمدرضا فتحی9یابوالفضل خسرو

 

 :چکیده

 زانیا به عملکرد سازمان و منسب انیبر نگر  مشتر یابیبازار یتوسعه استراتژ ریتاثهدف پژوهش حاضر بررسی 

 نیا یجامعه آمارپیمایشی بود.  -ی بود. پژوهش حاضر از لحاظ هدف کاربردی و از نظر رو  توصیفیمشتر یوفادار

 201بوده اسا )تعداد کل   یاستراتژ یهاو برنامه یابیبازار نهیمتخصصان شعب بان  انصار استان قم در زمکلیه  قیتح 

شدند. ابزار گردآوری  انتخابتصادفی ساده  یریگعنوان نمونه با رو  نمونهنفر به 001کوکران  فرمول قیکه از طر نفر(

نشان داد  Smart PLSافزار ز رو  مدل معادا  ساختاری و نرمهای پژوهش با استفاده اباشد. یافتهها پرسشنامه میداده

بر  یابیبازار یتوسعه استراتژ ارد.د یمعنادار ریازمان تاثنسبا به عملکرد س انیبر نگر  مشتر یابیبازار یتوسعه استراتژ

 یاستراتژ توسعه. نتایج نشان داد دارد ریتاث یرفتار یبر وفادار یابیبازار یاستراتژ توسعه ددار ریتاث ینگرش یوفادار

 .دارد ریتاث یمشتر یوفادار زانیو م نسبا به عملکرد سازمان انیبر نگر  مشتر یابیبازار

 .استراتژی بازاریابی، نگرش مشتریان، عملکرد سازمان، وفاداری مشتری  یدی:واژگان کل

                                                           

 .رانیدانشگاه تهران، قم، ا یدانشکدگان فاراب ،یو حسابدار ایریدانشکده مد ،بازرگانی و اجرایی ایریمد یبخش تخصص 0

 .فارابی دانشگاه تهران، قم، ایران دانشکدگان، دانشکده مدیریا و حسابداری، فناوریمدیریا صنعتی و  بخش تخصصی - 2

 رانیقم، قم، ا مرکزنور  امیدانشگاه پ ا،یریگروه مد یعلم ا یعضو ه ،یمرب - 1

 .رانی، قم، ادانشگاه شهاب دانش ،ینیکارآفر شیگرا یبازرگان ایریارشد مد یکارشناس - 0

 .ایران قم، تهران، دانشگاه فارابی دانشکدگان حسابداری، و مدیریا کارشناسی ارشد مدیریا صنعتی، دانشکده - 1
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 بیان مسأله -9

عرصه افزوده  نیبر ا دیجد میها و مفاهو مدل کردهایدر حال توسعه اسا و رو یابیکه دامنه دانش بازار ساین یشک

المللی و تاثیر آن بر اقتصاد ملی کشورها ینشود. با توجه به تحوا  و تغییرا  به وجود آمده در فضای کسب و کار بیم

ی اغلب نظریه پردازان در حوزه. شکل گرفته اسا یو خارج یداخل عرصهگوناگون در  یهارقابا سنگینی بین شرکا

ها تاکید دارند. برای نمونه، آکر در آمیز استراتژیمدیریا استراتژی  بر عوامل ت ریباً مشابهی جها اجرای موف یا

نیز در بحث  برایسونها، افراد و فرهنگ تاکید دارد. ها بر چهار عامل کلیدی ساختار، سیستمای استراتژیبحث اجر

اجرای استراتژی در سطوح مختلف سازمانی م واتی مانند مسایل انسانی، فرآیندی، ساختاری و همچنین نهادی کردن 

 .(0111 )آکر، کندها را مطرح مییاستراتژی جها اجرای موفق استراتژ

ای از فرآیند ریزی استراتژی  بازاریابی، استراتژی بازاریابی و طرح بازاریابی به عنوان زیر مجموعهادبیا  برنامه در

ریزی بازاریابی مطرح هستند. ی  شرکا یا سازمان، جها تح ق اهداف کلان و اهداف بازاریابی خود نیاز به برنامه

های بازاریابی اسا. اجرای درسا های مهم این فرآیند، تدوین استراتژیاز ستادهریزی بازاریابی دارد که یکی برنامه

های مربوطه های بازاریابی، بخش نهایی و ضامن موف یا شرکا در امر بازاریابی اسا که طی آن استراتژیاستراتژی

 ییاجرا ریکه مس سایاستراتژ  ی، یابیبازار یاستراتژ .(0111 سون،ی)برا باید به درستی پیاده سازی و کاربردی شوند

با بهتر  تان،یابیبودجه بازار یقابل فهم، با هدف باا بردن بازده یبرنامه کل  یشما را در قالب  یابیاهداف بازار یهمه

که دارند از سه رویکرد اصلی زیر  ویکردیها با توجه به دیدگاه و رشرکا .شودیم نیهدف قرار دادن مخاطبان، تدو

های بازاریابی رقیب محور، های بازاریابی مشتری محور، استراتژیگیرند استراتژیهایشان بهره میستراتژیدر تعیین ا

 ردشوند که روابط شرکا با مشتریان را موهای بازاریابی به ابزاری اطلاق میهای بازاریابی بازار محور. سنجهاستراتژی

ها، ممکن اسا یا متمرکز بر روی فرآیندهای بازاریابی باشد و نجهگیری عملکرد از طریق سیطور کلبررسی قرار دهد به

، ی)شافع گذاردیا اینکه به نتایج و پیامدهای آن توجه داشته باشد، که هر حالا، دو موضوع جداگانه را به بحث می

0110). 

ن در حالیسا که دهد که از هر شش کسب و کار تنها یکی شانس ماندگاری و ثمربخشی دارد و ایآمارها نشان می

شود بازاریابی الذکر استخراج میشود. همانگونه که از مباحث فوقبدون بازاریابی موثر و مستمر این شانس کمتر می

پاشنه آشیل ی  کسب و کار موفق اسا و اتخاذ ی  استراتژی بازاریابی مناسب با توجه به نوع کسب و کار )بزرگ با 

تواند ضامن ب ای کسب و کار باشد. در کشور ما و به خصوص در اسا و میای برخوردار کوچ ( از اهمیا ویژه

 هیامروزه اراهای این صنعا برای خود بیابد. صنعا بانکداری بحث استراتژی بازاریابی هنوز نتوانسته جایی در برنامه

کوشند تا با یور آنان ممنظ نیها، مبدل شده به همها و شرکاسازمان رانیدغدغه مد نیتریعملکرد، به اساس نیبهتر

به اهداف و م اصد  یابیدست ی. عملکرد شرکا به چگونگابندیمختلف، به عملکرد برتر دسا  یها یاز تکن یریگبهره

 لیها و تحونهیو هز یو کاهش سطح موجود یرقابت عایبازار، فرو  و موق همشود، که با سیو بازار شرکا اطلاق م

 یعملکرد مال ی، با بررسقمجمله بان  انصار در استان ها و منن با گرید یطرف شود. ازیبه موقع شرکا مشخص م

آن   ایبود در ح  ذشتهده سال گ یط یگذارهیرشد و نرخ بازده سرما زیتوان شاهد روند پرنوسان و بحث انگیخود م

بان  و  یهایژگیبا توجه به و ،یاستراتژ نیو بهتر نیرا مشکل نموده، انتخاب موثرتر یچه که بهبود و توسعه و وفادار
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 ریها ناگزاند. بان گزار  شده ریها و مطالعا  اخیچالش در بررس نیها بزرگتریاستراتژ نیاسا که البته ا انیمشتر

بنابراین این  رساند. یاریهستند که بتواند آنها را در بهبود روزافزون عملکردشان  ییهایو اتخاذ استراتژ یطراح ازمندین

ها چه تاثیری بر های بازاریابی فعالی در شعب بان  انصار وجود دارد؟ و این استراتژیا که بدانیم چه استراتژیمهم اس

عملکرد شرکا از جمله سودآوری، فرو  و درآمد داشته باشد؟ با توجه به اهمیا ویژه و انتخاب نوع استراتژی 

بر  یابیبازار یتوسعه استراتژ ریتاثانصار استان قم ابتدا به بازاریابی این تح یق در پی آن اسا تا با بررسی شعب بان  

توسعه ی بپردازد. اکنون مسئله اصلی این پژوهش که مشتر یوفادار زانینسبا به عملکرد سازمان و م انینگر  مشتر

استان قم  ی در شعب بان  انصارمشتر یوفادار زانینسبا به عملکرد سازمان و م انیبر نگر  مشتر یابیبازار یاستراتژ

 چه تاثیری دارد؟

 . مبانی نظری و پیشینه پژوهش1

ها بوده و بر وفاداری رفتاری و نگرشی مشتری، عامل اصلی موف یا بلندمد  بسیاری از سازمان مندیرضایا

مندی مشتری با تبلیغا  افواهی، تکرار خرید و تاثیرگذار اسا. به همین دلیل در تح ی ا  متعدد به رابطه رضایا

عنوان وضعیا روحی ( رضایا را به0111) 0(. اولیورNam et al, 2011ها اشاره شده اسا )زایش سودآوری سازماناف

عنوان پاسخ احساسی به بینی، احساس و تجربه از رفتار خرید تعریف کرد. برخی نیز رضایا را بهی پیشعمومی درباره

کنند انتظاراتی دارند. چنانچه این ز محصولی که خریداری میاند. خریداران یا مشتریان اموقعیا خرید تعریف نموده

انتظارا  کمتر از کیفیا واقعی محصول باشد مشتری ناراضی خواهد شد. در صورتی که این انتظارا ، برابر با کیفیا 

 2او دلشادشود، اما چنانچه کیفیا واقعی محصول بااتر از حد انتظار مشتری باشد واقعی محصول باشد مشتری راضی می

(. رضایا مشتری ی  0111انجامد )حیدرزاده و رمضانی قمی، شود و در نهایا به وفاداری وی نسبا به آن برند میمی

تواند سهم بازار را های مشتریان میباشد، چرا که درک و ارضای نیازها و خواستهی محصوا  میرکن اساسی در ارائه

تریان تاثیر مهمی داشته و به و همچنین رضایا بر گرایش به خرید آتی مش ی تکرار مراجعا  افزایش دهدبه واسطه

 (. 0111نماید )موتمنی و همکاران، گیری وفاداری نیز کم  میشکل

توان عملکرد را ف ط ساب ه نتایج حاصله تل ی های متفاوتی وجود دارد. میدر مورد اینکه عملکرد چیسا، نگر 

-معت د اسا عملکرد چیزی اسا که فرد به جا می 1های ی  فرد اسا. کینب ه موف یا، عملکرد، سافردیکرد. از نظر 

عنوان نتایج کار تعریف شود. چون و همکارانش معت دند که عملکرد باید به 0گذارد و جدای از هدف اسا. برنادین

؛ مالمیر و 0111)علوی،  های اقتصادی دارد، رضایا مشتری و ن شترین رابطه را با اهداف استراتژی نتایج، قوی

انجام، اجرا، تکمیل، »کند: (. فرهنگ لغا انگلیسی آکسفورد، عملکرد را به صور  زیر تعریف می0111همکاران، 

کند گردد و در عین حال عنوان میها( بر میها یا نتایج )موف یااین تعریف به خروجی« انجام کار سفار  یا تعهد شده.

عنوان رفتار )روشی که توان عملکرد را بهباشد. بنابراین، میکار و نتایج حاصله از آن می که عملکرد در مورد انجام

                                                           
0 Oliver 

2 Delight 

1.Kane 

0 Bernadin 
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معت د اسا که عملکرد، رفتار اسا و باید از نتایج  0دهند(، تل ی کرد. کمپبلها و افراد کار را انجام میها، گروهسازمان

نند. عملکرد سازمانی عبار  اسا از دستیابی به اهداف توانند نتایج را منحرف کمتمایز شود، زیرا عوامل سیستمی می

هایی که سازمان به عهده دارد. در اینجا ازم به ذکر اسا که ها و انجام مسئولیاسازمانی و اجتماعی یا فراتر رفتن از آن

(. 0111اران، در این تح یق عملکرد سازمانی از طریق خود اظهاری مدیران مورد توجه قرار گرفته اسا )مالمیر و همک

میهای سازمانی و نتایج حاصل از انجام آنها اطلاق ها، وظایف و فعالیاعملکرد سازمانی به چگونگی انجام مأموریا

. عملکرد سازمانی شامل شش بعُد ستاده، رضایا کارکنان، رضایا مشتریان، تأثیر مشتری در تح ق اهداف، کیفیا شود

 (.0111)ابیلی و موف ی،  باشدو میمحصول/ خدما تحصیل منابع و حفظ قلمر

اسا. این ویژه برای دستیابی به اهداف بازاریابی سازمان طراحی شده استراتژی بازاریابی برنامه جامعی اسا که به

دهد. این استراتژی بلوک اصلی ی  طرح بازاریابی اسا. برنامه ی  طرح برای دستیابی به اهداف بازاریابی ارائه می

ستراتژی پس از تح ی ا  بازاریابی دقیق طراحی شده اسا. ی  استراتژی بازاریابی به سازمان کم  همچنین این ا

های ممکن متمرکز کند تا بتواند فرو  را افزایش دهد )سوری، روی بهترین فرصاکند تا منابع کمیاب خود را می

0111 .) 

ی از مسائل عمده مدیران کسب وکار، سرمایهکنند یک( در نتایج پژوهش خود بیان می0111دهدشتی و همکاران )

ای دارند. پذیری و عملکرد کسب وکار تاثیر عمدههای سازمانی اسا که بر بهبود رقاباگذاری بر توسعه قابلیا

اند که به بازار و مشتریان مرتبط هستند. نتایج پژوهش هایی شناخته شدهترین قابلیاهای بازاریابی یکی از مهمقابلیا

داری استفاده از استراتژی بازاریابی بر نگر  و وفاداری مصرف( حاکی از تأثیر مثبا و معنی0111زاد )ی و بی یاور

کننده به برند میباشد. همچنین کننده بر ترجیح مشتریان و وفاداری مصرفنگر  مصرف داری معنیکننده، تأثیر مثبا و 

ازاریابی و ترجیح مشتریان در انتخاب و خرید برند مورد تأیید واقع کننده بین استراتژی بای نگر  مصرفتأثیر واسطه

های مهم واحد بازاریابی، دفاع از کند یکی از چالش( در نتایج پژوهش خود بیان می0111شد. خادمی گراشی و شجاع )

های در تأثیر بر تصمیمها اسا. ناتوانی واحد بازاریابی های خود و نتایج سازمانی آنها و برنامهارتبا  بین فعالیا

های بازار و محیط رقابتی شود. بنابراین واحد بازاریابی بهساز دور شدن سازمان از دغدغهتواند زمینهراهبردی سازمان، می

ها، به اندازه گیریهای خود را در سازمان ال ا نموده و در تصمیمعنوان مرجع تحلیل نیازهای بازار، باید بتواند دیدگاه

( در نتایج 0111در  و نفوذ داشته باشد و از این طریق بر عملکرد سازمان تاثیر داشته باشد. نوربخش و پشنگ )کافی ق

های ارتباطی مند از دیدگاه فروشندگان سه عامل داراییکنند از میان عوامل موثر بر بازاریابی رابطهپژوهش خود بیان می

دیدگاه فروشنده تاثیر دارند و از  -بر گرایش ارتباطی خریدارفروشنده، عدم رضایا، پیوندهای اجتماعی/ شخصی 

 -های ارتباطی خریدار و عدم نوآوری فروشنده نیز بر گرایش ارتباطی خریداربر عوامل فوق، داراییخریداران علاوه

( 2111) 2د. ورهورفتوانند بر میزان وفاداری مشتریان تاثیر گذار باشفروشنده تاثیر دارند که این عوامل به نوبه خود می

به این نتیجه رسیدند رابطه مثبتی بین واحد پاسخگویی واحد بازاریابی و تاثیر واحد بازاریاب بر عملکرد سازمان و نگر  
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های مشتریان در فرایند کند که توجه به ویژگی( در پژوهش خود بیان می2101و همکاران ) 0مشتریان وجود دارد. ایم

تواند نیازهای مشتریان را در اولویا قرار دهد موف یا کل سازمان منجر شود و واحد بازاریابی می تواند بهبازاریابی، می

( 2111) 2و با افزایش درک این نیازها، به گستر  وفاداری مشتریان نسبا به سازمان کم  نماید. مطالعا  ساپلیکو

بازاریابی متناسب با هر بخش توانستند به خلق ارز  و های بندی بازار و اعمال استراتژیها با انجام بخشنشان داد شرکا

 وفاداری در مشتریان اقدام کنند و از طریق کسب مزیا رقابتی، نگر  مشتریان را نسبا به عملکرد سازمان تغییر دهند.

گردد و با ( ارائه می0پس از بررسی ادبیا  تح یق و پس از بررسی پیشینه پژوهش مدل نهایی به صور  شکل )

 جه به هدف کلی، فرضیا  به صور  زیر تدوین گردید:تو

 توسعه استراتژی بازاریابی بر نگر  مشتریان نسبا به عملکرد سازمان تاثیر دارد.: 

 توسعه استراتژی بازاریابی بر میزان وفاداری مشتری تاثیر دارد.: 

 یزان وفاداری نگرشی مشتری تاثیر دارد.توسعه استراتژی بازاریابی بر م: 

 توسعه استراتژی بازاریابی بر میزان وفاداری رفتاری تاثیر دارد.: 

 

 
 . مدل مفهومي پژوهش 1شكل 

 . روش پژوهش1

خود استفاده  یهایسازمیآن در تصم جیتوانند از نتایم رانیمد رایاسا ز یپژوهش از منظر هدف، کاربرد نیا

. جامعه آماری شامل متخصصان شعب باشدیم یو م طع یشیمای/ پ یفیاطلاعا  از نوع توص ید؛ از نظر گردآورکنن

در  یریگرو  نمونهنفر(.  201های استراتژی  بوده اسا )تعداد کل بان  انصار استان قم در زمینه بازاریابی و برنامه

و بر اساس فرمول کوکران در  یمتناسب با حجم جامعه آمار بوده به تعداد تصادفی ساده یریگپژوهش شامل نمونه نیا

پژوهش توسعه بازاریابی، عملکرد و وفاداری مشتری متغیرهای در این  نفر انتخاب شد. 011تعداد  %1 نانیسطح اطم

از سه ابزار مورد استفاده رو  میدانی در این پژوهش، پرسشنامه استاندارد بوده اسا. در این پژوهش  باشد.تح یق می

باشند که می 1.1ی م ادیر باای پرسشنامه استفاده شده اسا. پایایی پرسشنامه با استفاده از آلفای کرونباخ محاسبه و همه

                                                           
0 Im 

2 Suplico 
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 SPSSو نرم افزار  یرو  معادا  ساختاراز  هانرم افزار مورد استفاده جها تجزیه تحلیل دادهمورد تایید قرار گرفا. 

 شود.استفاده می PLSو 

 های پژوهشفته. یا0

هومی و اولیه پژوهش و ای و مشخص کردن هر ی  از ابعاد پژوهش و ارائه مدل مفپس از مطالعا  کتابخانه

بر نگر   یابیبازار یتوسعه استراتژ ریتاثها و تجزیه و تحلیل آمار توصیفی، به منظور بررسی آوری دادههمچنین جمع

های مشتری، نوبا به تحلیل عاملی تاییدی و مجموعه آزمون یداروفا زانینسبا به عملکرد سازمان و م انیمشتر

های معادا  ساختاری پیش رسد. ازم به ذکر اسا قبل از ورود به مجموعه آزمونمدلسازی معادا  ساختاری می

ظاهری گیری و روایی ها که عبارتند از آلفای کرونباخ، پایایی ترکیبی، کفایا نمونههای ورود به این آزمونشر 

 0-0ومحتوایی ابزار سنجش مدل مورد بررسی قرار گرفته اسا. برای این منظور مدل اصلی و اولیه پژوهش همانند شکل 

 ترسیم گردیده اسا.  SmartPLSفزار در نرم

 
 SmartPLS افزار. مدل پژوهش در نرم2شكل 

ا  مورد بررسی قرار گرفته اسا. مربوطهدر گام نخسا م دار معناداری هر شاخص یا متغیر آشکار با متغیر مکنون 

ها حد مطلوب معناداری را باشد. در صورتی که هر ی  از شاخصمی 11/0حد مطلوب برای این معیار بزرگتر یا مساوی 

گیرد. طبق نتایج م دار معناداری برای کسب نکند از مدل حذف شده و م ادیر معناداری مجدداً مورد بررسی قرار می

های مدل مورد توان نتیجه گرفا که این معیار برای همه شاخصبوده و می 11/0های مدل بیشتر از صهری  از شاخ

رسد. می 1/1تایید قرار خواهد گرفا. پس از بررسی م ادیر معناداری، نوبا به سنجش بارهای عاملی با حد مطلوبیا 

بدسا آمده اسا که حکایا از تایید  1/1اتر از های پژوهش م داری بامطابق نتایج سنجش بارعاملی برای تمامی مولفه

 های مدل دارد.این معیار برای تمامی شاخص

 AVEبررسی معیار  -

استفاده شده اسا. نتایج بدسا آمده در  AVEهای خود از معیار به منظور بررسی همبستگی ی  سازه با شاخص

بزرگتر یا مساوی  AVEحد مطلوب برای معیار باشد. ( می0بررسی این شاخص برای متغیرهای پنهان به شرح جدول )

های مدل حد مطلوب را کسب نموده و مورد تایید قرار ( این معیار برای هر ی  از سازه0باشد. مطابق با جدول )می 1/1

 گرفته اسا. 
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 برای متغیرهای پنهان AVE . بررسی شاخص1جدول 
 AVE نماد در مدل سازه

 AS 111/1 عملکرد سازمان  

 TB 121/1 یابیبازار یاستراتژ سعهتو

 VN 111/1 وفاداری نگرشی

 VR 100/1 وفاداری رفتار

 R2بررسی معیار  -

جها تعیین ضعیف، متوسط و قوی بودن بخش ساختاری مدل مورد مطالعه  R2، شاخص AVEپس از بررسی معیار 

برای  R2دهد. بررسی معیار طه نمایش میهای مربورا برای سازه R2نتایج بدسا آمده شاخص ( 2) گیرد. جدولقرار می

ها بوده و نشان از براز  مناسب حاکی از تأیید این معیار برای هر ی  از سازه( 2) زا مدل مطابق با جدولهای درونسازه

 گیرد.مدل ساختاری دارد. در ادامه اندازه تأثیر مورد بررسی قرار می

 2R نتایج بدست آمده شاخص .7جدول 
 2R در مدلنماد  سازه

 AS 011/1 عملکرد سازمان  

 VN 110/1 وفاداری نگرشی

 VR 111/1 وفاداری رفتار

 

 بررسی اندازه تأثیر  -

گیری و بخش ساختاری مدل سازی معادا  ( معیار دیگری هسا که برای متصل کردن بخش اندازهf2اندازه تأثیر)

 (1)زا مطابق با فرمول کوهن محاسبه و در جدول اید برای متغیرهای درون( بf2رود. لذا معیار )ساختاری به کار می

را به ترتیب نشان از اندازه تأثیر کوچ ، متوسط و  11/1و  01/1، 12/1شود. نظر به اینکه کوهن سه م دار گزار  می

متغیرهای مدل بر این متغیر ی دیگر بیان نموده اسا و با توجه به نتایج بدسا آمده، تأثیر قوی بزرگ ی  سازه بر سازه

 شود.درونزا مشخص شد و در نتیجه براز  نستباً مناسب مدل ساختاری پژوهش تایید می

 اندازه تاثیر متغیرهای برونزا بر متغیرهای درون زا .9جدول 

 (2fاندازه تأثیر ) متغیرها

 111/1 عملکرد سازمان ← توسعه استراتژی بازاریابی
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 120/1 وفاداری نگرشی ← ابیتوسعه استراتژی بازاری

 010/1 وفاداری رفتار ← توسعه استراتژی بازاریابی

 Q2 اریمع یبررس -

زا سه ی درونسازد و در صورتی که م دار آن در مورد ی  سازهبینی مدل را مشخص میدر  پیشق Q2 معیار

های نی ضعیف، متوسط و قوی سازهبیدهنده قدر  پیشرا کسب نماید، به ترتیب نشان 11/1و  01/1، 12/1م دار 

مورد ( 0) زای مدل مطابق با جدولهای درونزای مربو  به آن دارد. به عبار  دیگر این معیار باید برای تمام سازهبرون

، با (0) ها مورد بررسی قرار گیرد. مطابق با جدولزای مربو  به این سازهبینی متغیر برونمحاسبه قرار گیرد تا قدر  پیش

بینی مدل و توان قابلیا قوی پیشباشد میمی 11/1زا بیشتر از های درونبرای تمامی سازه Q2وجه به اینکه م دار ت

 براز  مناسب مدل ساختاری را نتیجه گرفا.

 در مدل ساختاری Q2 مقادیر .0جدول 
 2Q م دار نماد در مدل زای درونهاسازه

 AS 210/1 عملکرد سازمان  

 VN 111/1 یوفاداری نگرش

 VR 000/1 وفاداری رفتار

 سنجش روایی واگرا -

ها ها جذر گرفته و اعداد به دسا آمده را با م دار همبستگی سازهبرای سنجش روایی واگرا، از م ادیر مشترک سازه

در قطر اصلی  ها بیشتر باشد. ریشه دوم م ادیر روایی همگراکنیم، که این م دار باید از م دار همبستگی سازهم ایسه می

با توجه به ماتریس پایین، م دار جذر میانگین واریانس به اشتراک گذاشته شده تمامی  :ماتریس نشان داده شده اسا

ها بیشتر اسا، که این امر حاکی از قابل قبول بودن روایی واگرای متغیرهای مرتبه اول از م دار همبستگی میان آن

 گیری اسا.های اندازهها و براز  خوب مدلسازه
 ماتریس سنجش روایی واگرا. 3جدول 

 AS TB VN VR سازه

    111/1 عملکرد سازمان  

   120/1 011/1 توسعه استراتژی بازاریابی

  111/1 111/1 100/1 وفاداری نگرشی

 101/1 111/1 111/1 011/1 وفاداری رفتار

 براز  مدل ساختاری -

ها و نتایج براز  مدل باشد. خروجیداری آن مییب مسیر و معنا، ضراترین شاخص براز  مدل ساختاریاساسی

( T-Valueساختاری در قالب نمودار ذیل آمده اسا. ازم به ذکر اسا، برای بررسی معنادار بودن روابط بایدبه م ادیر)
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ودار فوق، معنادار بودن رساند. با توجه به نممعناداربودن رابطه را می 0.11توجه کرده و م دار استاندارد باای قدر مطلق

های مدل، آورده شده اسا. با توجه به خروجی( 1)شود. نتایج معناداری مدل پژوهش در جدول روابط مدل سنجیده می

بوده )حد استاندارد( و درنتیجه مدل پژوهش  0.11ضریب معناداری مربو  به مسیر متغیرهای پژوهش همگی بیشتر از 

 بوده اسا. دارای سطح مناسبی از معناداری

 

 روابط معناداری مدل پژوهش. 9 شکل

 روابط معناداری متغیرهای پژوهش. 6جدول 

 نتیجه آماره تی متغیرها

 تایید 112/21 عملکرد سازمان ← توسعه استراتژی بازاریابی

 تایید 112/11 وفاداری نگرشی ← توسعه استراتژی بازاریابی

 تایید 101/21 روفاداری رفتا ← توسعه استراتژی بازاریابی

 یبرازش مدل کل -

دهند. برای بررسی براز  مدل کلی از گیری و ساختاری مدل کلی پژوهش را تشکیل میهر دو بخش مدل اندازه

 R2و  AVEشود. این معیار با استفاده از مجذور حاصلضرب میانگین ( استفاده میGOFمعیاری به نام نکویی براز  )

 اساس خواهیم داشا:قابل محاسبه اسا. بر همین 

R2
Average=0/666 

AVE Average=0/646 

R2
Average x AVE Average= 0/401 

GOF = 0/000606 

عنوان م ادیر ضعیف، متوسط و قوی برای براز  کلی مدل یا معیار به 11/1و  21/1، 10/1ی سه م دار طور کلبه

GOF  ،برای این شاخص در پژوهش حاضر،  111/1ت ریب کسب م دار (. به 0111معرفی شده اسا )داوری و رضازاده

گیری، ساختاری و مدل کلی پژوهش مورد شود. در نهایا براز  مدل اندازهبراز  بسیار مناسب مدل کلی را تأیید می

 تایید قرار گرفته اسا.

 های پژوهشآزمون فرضیه -
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 مدل پژوهش در حالت تخمین استاندارد. 0 شکل

اصلی پژوهش به رو  تحلیل مسیر  گیری، مدل ساختاری و مدل کلی، فرضیههای اندازهاز  مدلپس از بررسی بر

باشد که با ها میی اول بررسی ضرایب معناداری مربو  به مسیر هری  از فرضیهشوند؛ مرحلهو طی دو مرحله بررسی می

ی مسیر مربو  به شدهرسی ضرایب استاندارد ی دوم شامل برشود و مرحلهانجام می Bootstrappingاستفاده از دستور 

نتایج بدسا آمده برای آزمون  (1)شود. جدول انجام می PLS Algorithmباشد که با استفاده از دستور ها میفرضیه

ضرایب  (1)دهد. مطابق با نتایج بدسا آمده در جدول های پژوهش در حالا تخمین استاندارد را نشان میفرضیه

های پژوهش مورد تایید قرار گرفته اسا و نتایج حاکی از ارتبا  برای تمامی فرضیه %11سطح اطمینان معناداری در 

 باشد.های پژوهش میمست یم تمامی فرضیه

 های پژوهشبررسی فرضیه .2جدول 

 اثرا  مست یم های پژوهشفرضیه

 بر عملکرد سازمان تاثیر دارد. توسعه استراتژی بازاریابی 0فرضیه 

 نتیجه: مورد تایید اسا نوع رابطه: مست یم 112/21ضریب معناداری:  111/1ب مسیر: ضری

 تاثیر دارد. وفاداری نگرشی بر توسعه استراتژی بازاریابی 2فرضیه 

 نتیجه: مورد تایید اسا نوع رابطه: مست یم 112/11ضریب معناداری:  111/1ضریب مسیر: 

 ی تاثیر دارد.وفاداری رفتار بر توسعه استراتژی بازاریابی 1فرضیه 

 نتیجه: مورد تایید اسا نوع رابطه: مست یم 101/21ضریب معناداری:  111/1ضریب مسیر: 

 گیری. بحث و نتیجه1

 tبه دسا آمده اسا. م دار آماره  111/1 هیفرض نیا یهامولفه نیب ریمس بیضرنتایج فرضیه اول پژوهش نشان داد 

مشاهده شده معنادار اسا. توسعه  یهمبستگ دهدیبزرگتر بوده و نشان م 11/0ه از بدسا آمده اسا ک 112/21 زین

عملکرد سازمان  را ییاز تغ %1/11 زانیو به م گذاردیرمیو مثبا بر عملکرد سازمان تاث میبطور مست  یابیبازار یاستراتژ

، (0111و شجاع ) یگراش یخادم ،(0111زاد ) یو ب یاوری نتایج فرضیه اول پژوهش با پژوهش .دنماییم نییرا تب

 بیضرباشد. نتایج فرضیه دوم پژوهش نشان داد همسو می (2111) کویساپل، (2101و همکاران ) میا(، 2111ورهورف )

 11/0بدسا آمده اسا که از  112/11 زین tبه دسا آمده اسا. م دار آماره  111/1 هیفرض نیا یهامولفه نیب ریمس
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و مثبا بر  میبطور مست  یابیبازار یمشاهده شده معنادار اسا. توسعه استراتژ یهمبستگ دهدیبزرگتر بوده و نشان م

فرضیه دوم نتایج  .دنماییم نییرا تب ینگرش یوفادار را ییاز تغ %1/11 زانیو به م گذاردیم ریتاث ینگرش یوفادار

و همکاران  میا(، 2111رهورف )و، (0111و شجاع ) یگراش یخادم ،(0111زاد ) یو ب یاورپژوهش با پژوهش ی

به  111/1 هیفرض نیا یهامولفه نیب ریمس بیضرباشد. نتایج فرضیه سوم نشان داد همسو می (2111) کویساپل، (2101)

 یهمبستگ دهدیبزرگتر بوده و نشان م 11/0بدسا آمده اسا که از  101/21 زین tدسا آمده اسا. م دار آماره 

 زانیو به م گذاردیم ریتاث یرفتار یو مثبا بر وفادار میبطور مست  یابیبازار یوسعه استراتژمشاهده شده معنادار اسا. ت

 ،(0111زاد ) یو ب یاوری نتایج فرضیه سوم پژوهش با پژوهش .دنماییم نییرا تب یرفتار یوفادار را ییاز تغ 1/11%

با توجه باشد. میهمسو  (2111) کویساپل ،(2101و همکاران ) میا(، 2111ورهورف )، (0111و شجاع ) یگراش یخادم

اجرای شود: چنین نتایج حاصل از پژوهش در راستای فرضیا  پژوهش پیشنهاد میبه اهمیا موضوع پژوهش و هم

سازماندهی و تخصیص مناسب منابع سازمانی در جها  مانند شده ریزیهای بازاریابی برنامهاثربخش استراتژی

؛ حمایا از مشتریان و جلب مند و مدیریا ارتبا  با مشتریبازاریابی رابطهبکارگیری  ؛کنندگانسودرسانی به مصرف

شان باشند و با شناخا و درک ها باید ناظر و مراقب تعامل بین خود و مشتریانشرکاها در رابطه با خدما ؛ نظر آن

مندی، در ان ارایه کنند تا با جلب رضایاهای مد نظر مشتریان، کااها و خدما  با ارزشی را به آنصحیح نیازها و ارز 

 نند. آنها وفاداری ایجاد ک

 :منابع
 .ی(. مدیریا عملکرد دانشگران )م اله(، سایا سازمان مدیریا صنعت0111حسن. ) ،یخدایار و موف  ،یابیل .9

 .قلم انایتهران: انتشارا  آر ترجمه دکتر احمد روستا، بازار،  یاستراتژ ایریمد .(0111). دیویآکر، د .0

(. بررسی رابطه بین مدیریا استراتژی  منابع انسانی و 0111سید باقر علوی. ) ،رسول صریحی ،حمیده عباسی ،آمنه مالمیر .2

 .10-11 ،(01)1 ،فصلنامه علمی تخصصی رویکردهای پژوهشی نوین در مدیریا و حسابداری عملکرد.

تهران: موسسه  ان،یترجمه عباس منور ،یرانتفاعیو غ یدولت یهاانسازم یبرا  یاستراتژ یزیربرنامه .(0111جان. ام ) سون،یبرا .1

 ی.زیرو برنامه ایریآموز  و پژوهش مد یعال

-آینده ای در بازارهای صنعتی.ین وفاداری مشتریان و فرو  رابطه(. ارزیابی رابطه ب0111رمضانی قمی. ) ،کامبیز ،حیدرزاده .0

 .11-20((. 12)پیاپی  1)شماره 21 .پژوهی مدیریا

 مینفوذِ تصم یانجین ش م لیو عملکرد سازمان؛ تحل یابیواحد بازار یهاای( قابل0111)ی. شجاع، مهدی، مهدیگراش یخادم .1

 1، شماره یبازرگان ایریانداز مدفصلنامه چشم ،یریگ

را  جهاد ،تهران، سازمان انتشاPLSافزار (. مدلسازی معادا  ساختاری با نرم0111و رضازاده، آر . ) یعل ،یداور .1

 .0111 ،یدانشگاه

فصلنامه  های بازاریابی و عملکرد مالی سازمان،تبیین رابطه قابلیا .(0111) هیراض ،یاحسان محمد. شاهرخ. ناطق، ،یدهدشت .1

 .0، شماره یبازرگان ایریمد

ای المللی مطالعا  بین رشتهها،کنفرانس بینهای بازاریابی بر عملکرد مالی سازمانارزیابی تاثیر استراتژی(. 0111) سوری، فربد .1

 .تهران در مدیریا و مهندسی،
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 .1، شماره یابیبازار ایری)مطالعه موردی شرکا بهمن دیزل(، فصلنامه مد
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The Impact of Marketing Strategy Development on Customers' Attitudes 

Towards Organizational Performance and Customer Loyalty 
 

Abolfazl Khosravi1; Mohammad Reza Fathi7; Amir Hossein Behrooz9; Fatemeh 

Aghajani0; Somayeh Razi Moheb Seraj3  
 

Abstract 

The purpose of this study was to investigate the effect of marketing strategy 

development on customers' attitudes toward organizational performance and customer 

loyalty. The present study was applied in terms of purpose and descriptive-survey 

method. The statistical population of this research was all the specialists of Ansar 

Bank branches in Qom province in the field of marketing and strategic plans (210 

people in total) that 146 people were selected as a sample through Cochran's formula 

by simple random sampling method. The data collection tool is a questionnaire. 

Findings of the research using structural equation modeling method and Smart PLS 

software showed that the development of marketing strategy has a significant effect on 

customers' attitudes toward organizational performance. Development of marketing 

strategy affects attitudinal loyalty Development of marketing strategy affects 

behavioral loyalty. The results showed that the development of marketing strategy has 

an effect on customers' attitudes toward the organization's performance and customer 

loyalty. 

Keyword: Marketing strategy, customer attitude, organizational performance, customer loyalt
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گرای کسب و کارهای ورزشی بررسی نقش ابعاد آمیخته بازاریابی بر بازاریابی هدف

 در دوران بحران کرونا

 
 1ءالدین، فاطمه میربها1پور، سارا محمدعلی9، علی چوری*9حمیدرضا قزلسفلو

 :چکیده

دوران بحران کرونا گرا کسب و کارهای ورزشی در هدف از این پژوهش بررسی ن ش ابعاد آمیخته بازاریابی بر هدف

نفر از مالکان، مدیران بازاریابان و عاملان فرو  کسب و کارهای ورزشی بود که به  021های آماری شامل بود. نمونه

گیری هدفمند در این پژوهش مشارکا داشتند. ابزار پژوهش پرسشنامه آمیخته بازاریابی رادنکو و همکاران رو  نمونه

اس آمیخته بازاریابی محصول، قیما، مکان، ترفیع و مردم بود. پایایی درونی ابعاد ( که شامل پنج خرده م ی2101)

به . )α>10/1نفر( به رو  آلفای کرونباخ تأیید گردید ) 01پرسشنامه در ی  مطاله آزمایشی در بین جامعه آماری )

اس اسپیافزار اسنرم برداری،ا نمونهای و کفای، پس از استفاده از اطمینان از روایی سازههامنظور تجزیه و تحلیل داده

حلیل عاملی مسیر الگوی پژوهش نشان داد کلیه ابعاد آمیخته بازاریابی تأثیر (. نتایج تP≤11/1و لیزرل استفاده گردید )

و  11/1، 11/1اما سه مولفه مکان، ترفیع و قیما به ترتیب با بارعاملی  .مست یم و معناداری بر سازه نهایی پژوهش دارند

توانند با نیازسنجی بیشترین تأثیر را بر سازه نهایی پژوهش داشتند. بنابراین صاحبان کسب و کارهای ورزشی می 10/1

گذاری بر مبنای بینی ضمانا و مکان مناسب برای ارائه محصول و خدما  و همچنین تعیین قیمامناسب مشتریان و پیش

 کرونا ویروس پیشگیری نمایند.های تمام شده از پیامدهای مخرب بحران هزینه

 گرا، کسب و کارهای ورزشیای، ترفیع، بازاریابی هدفگذاری هزینهکیفیت محصول، قیمتهای کلیدی: واژه

                                                           

 ادیار مدیریا ورزشی، گروه علوم ورزشی، دانشکده علوم انسانی و تربیا بدنی، دانشگاه گنبدکاووس. است0

 . دانشجوی کارشناسی علوم ورزشی، گروه علوم ورزشی، دانشکده علوم انسانی و تربیا بدنی، دانشگاه گنبدکاووس 2
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 مبانی نظری و پیشینه -9

را  آنها دیرفتار خر ی،بهتر مشتر کوشند با شناخا هرچهوکار همواره  می توسعه کسب در عرصۀ ابانیو بازار رانیمد

قرار دهند. امروزه  آنها دیخررفتارو  یمشتر نیازسنجی ندیفرا ریخود را در مس یدینی کنند و کاا و خدما  تولیبشیپ

 دیقبل از تول ابیی، بازارنایمشتر یهاو خواسته ازهاین ییبلکه شناسا سا؛ین دشدهیتول ما تنها فرو  کاا و خد ابییبازار

 دیدر قبال خر انیرفتار مشتر ییچرا و علا پی بردن نرویازا (.2120، 0رانبین و همکا)نی شودکاا و خدما  شروع می

این واقعیا نشا   ضرور  توجه به این موضوع ازدارد.  ایورزشی( اهم یوکار )کاا کسب کاا و خدما  در توسعۀ

و   دیبازار و تول یبندل بخشیموجب تسه یبردن به افکار، گفتار و رفتار و یپو  یبهتر مشتر شناخا هرچهگیرد که می

رضایا و وفاداری مشتری می شود )سلیمانی و  و جلب یازها  و خواستۀ  مشتریعرضۀ  بهتر کاا و خدما ، متناسب با ن

ح باایی از عوامل بلندمد  و سودآور و سط طی، داشتن شراهامروز یدر بازار فرارقابتاسا که  ح(. واض0111 همکاران،

ورزشی موفق  ابییازآنجاکه بازارشود. ان استراتژی ب ا  و حضور در چرخه رقابتی قلمداد میتاثیرگذار بر وفاداری مشتری

و  حا یمؤثر بر ترج شود، درک عواملکنندگان و مخاطبان ورزشی آغاز میو چگونگی رفتار مصرف ییبا درک چرا

ی قلمداد کرد که در نهایا ب ا و ی تصمیما  خرید مشتریان ورزشبرا ییربنایتوان زکنندگان ورز  را میرفتار مصرف

این م وله که مشتریان ورزشی در (. 2،2101شود )عبدالملکی و همکاراند کسب و کارهای ورزشی را موجب میبهبو

چه عواملی بر  رند،یگمی میکنند، چگونه تصمکنند، چگونه رفتار میفکر میخصوص خدما  مد نظر خود چگونه 

کسب و کارهای ورزشی  ابییبازار یهاتوسعۀ برنامه دیگذارد، کلمی ریورزشی تأث محصوا  گوناگون آنان به شیگرا

رقابتی ویژه، همیشه در کانون توجه بازاریابان  به ی  مزیاورزشی  دکنندگانیها و تولسازمان ا هدف دستیابیب اسا که

ابزار اصلی عنوان به ه بازاریابیآمیخت(. از اینرو انتخاب بهینه 1،2121کایروز و همکارانورزشی قرار داشته اسا )

ریزی استراتژی  بازاریابی خود به تعیین و شناسایی تمام بازاریابان در طول فرآیند برنامه سبب شده اسا که بازاریابی

بر ارائه وهمولفه اصلی اسا. که علا (. آمیخته بازاریابی دارای چهار0،2101د )پوپوویچپردازنبعناصر آمیخته بازاریابی 

گذاری رقابتی )قیما( های بکار رفته برای قیماصول و خدما (، استراتژیحول با کیفیا و بر مبنای نیاز بازار )مصحم

مشتریان  بینچگونه باید محصول یا خدما خود را در های توزیع مطمئن )مکان(، این موضوع که کانال بینیو پیش

ائز ح)ترفیع(،  د بیشتر نمایید و آنها را برای درازمد  نگه داریدتشویق به خریمشتریان را ترویج دهید تا آنها را حفظ و 

 (.2120 زاده،انی و خطیبحریباشد )اهمیا مضاعف می

عنوان عامل اصلی و ابعاد بازاریابی بیش از پیش بههای اما آنچه که در یکسال اخیر سبب شده اسا که استراتژی

های دودیاحیروس و پیامدهای مخرب اقتصادی آن به دلیل مموف یا کسب و کارها مطرح شود، پاندومی کرونا و

-شیوع بحران کرونا کلیه بخش(. 1،2121نیاباشد )وفاییمی ها و رویدادهای ورزشیضور افراد و تعطیلی کلیه باشگاهح

ه مواجه حفظ سهم بازار خودهای صنعا ورز  و بویژه مالکان برندهای ورزشی را با چالش اساسی در بازاریابی و 
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در صنعا ورز  مربو  به کسب وکارهای  01ی تأثیرگذاری کویدرسد که مهمترین حوزهبه نظر می. کرده اسا

که در این حوزه رکود اقتصادی ناشی از ویروس کرونا (، به نحوی0111باشد )ریزوندی و همکاران،خدماتی  -تولیدی

( و همچنین 0111خرید )سلیمانی و همکاران، کنندگان، به شد  نوع رفتارهایعلاوه بر کاهش قدر  خرید مصرف

( تا جایی که براساس 2121نیا،های بزرگی مواجه کرده اسا )وفاییها را با محدودیاهای بازاریابی سازماناستراتژی

های تولیدی و درصدی در قدر  فرو  سازمان 21گزار  اتحادیه ملی کسب و کارهای کوچ  اروپا کاهش حداقل 

(. مهمترین دلیل توجه به این م وله ریشه در این 0011بینی اسا )قزلسفلو و همکاران،قابل پیش 2121 خدماتی تا مارچ

کننده، مدیران بازاریابی را وادار تغییرا  ایجاد شده در سلی ه و رفتار مصرف 01واقعیا دارد که در دوران شیوع کوید 

(، از طریق 0111 های استاندارد )سلیمانی و همکاران،نکرده تا جها حفظ مشتریان خود ضمن اخذ انواع علائم و نشا

ای مستحکم های اجتماعی، رابطهاتخاذ تکنی  های بازاریابی متناسب با رعایا اصول اخلاقی کسب و کار و مسئولیا

، 0ی و جینهای مالی را به حداقل برسانند )لبین برند و مشتریان خود برقرار نمایند تا ازاین طریق پیامدهای مخرب بحران

رونا ویروس مؤید آنسا که هر و کاهای مختلف در دوران اپیدمی ک های بکار رفته در کسب(. مرور استراتژی2101

ای، بازاریابی اخلاقی و های جدید بازاریابی از قبیل بازاریابی وایرال، بازاریابی شبکهچند در این دوران بکارگیری چهره

های ر این رویکردهای جدید از بازاریابی، با توجه به عدم امکان ارزیابی صحیح ویژگیباشد، اما دبازاریابی مشارکتی می

های اجتماعی در حفظ تعاملا  دوسویه رفتاری غیرحضوری، ساختاری ضعیف بازاریابی و ن ش غیرقابل اعتماد شبکه

ه بازاریابی مناسب از طریق لحاظ سازمان دارد، مسئول بودن در قبال ذینفعان و بویژه مشتریان با تعیین آمیخت -مشتری

کننده سطح واسطه تا حد چشمگیری ت ویاهای فرو  مطمئن و بیبینی کانالگذاری مناسب و پیشکردن قیما

(. لذا 0011باشد)قزلسفلو و همکاران،کننده کاا و خدما  میمشارکا و بروز رفتارهای مجدد خرید از سوی مصرف

بعاد آمیخته بازاریابی بر دستیابی مدیران بازاریابی کسب و کارهای ورزشی بر هدف از پژوهش حاضر بررسی ن ش ا

 باشد.شده بازاریابی میاهداف تعیین

 شناسی تحقیقروش -1

ها از نوع تح ی ا  پیمایشی اسا که با رویکرد تح یق حاضر از نوع کاربردی اسا و از نظر شیوه گرداوری داده

یاتی گردید. جامعه آماری پژوهش شامل کلیه کسب و کارهای کوچ  ورزشی در تحلیل مسیر معادا  ساختاری عمل

نمایندگی  01های ورزشی بود که های ورزشی و عاملان فرو  فروشگاهدو بخش آموزشی و خدماتی شامل باشگاه

 021شامل های آماری آقایان و خانم ها انتخاب گردید. نمونه باشگاه ورزشی فعال در دوبخش 21فروشگاه ورزشی و 

گیری هدفمند در این نفر از مالکان، مدیران بازاریابان و عاملان فرو  کسب و کارهای ورزشی بود که به رو  نمونه

(که شامل پنج خرده 2101) 2پژوهش مشارکا داشتند. ابزار پژوهش پرسشنامه آمیخته بازاریابی رادنکو و همکاران

ای، گذاری هزینهبندی، برند(، قیما )نفوذی، قیمای، کیفیا، بسته)طراحی، کاربرم یاس آمیخته بازاریابی محصول 

های مجازی، عمده فروشی(، ترفیع )پیشنهاد واسطه، شبکهها، خرید بیمحور(، مکان )خرده فروشگاهگذاری ضررقیما

                                                           
0 . Lee & Jin 

2 . Radenko et al 
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سازی، به منظور بومی) کارکنان، مدیران، خدما  مشتریان( بود.  0ویژه، تبلیغا ، خرده فروشی، رقابتی، تضمینی( و مردم

ز اعمال نظرا  تخصصی اساتید آگاه و ید مدیریا ورزشی قرار گرفا. پس اابتدا پرسشنامه در اختیار پنج نفر از اسات

نفر(  01اطمینان از روایی صوری و محتوایی، پایایی درونی ابعاد پرسشنامه در ی  مطاله آزمایشی در بین جامعه آماری )

او و ام، پس از استفاده از آزمون کیهابه منظور تجزیه و تحلیل داده. )α≤10/1أیید گردید )به رو  آلفای کرونباخ ت

بینی ای متغیرهای مکنون و همچنین همبستگی مطلوب بین مسیرهای پیشآزمون بارتلا به منظور اطمینان از روایی سازه

اس و لیزرل استفاده گردید اسپیار اساز نرم افز شده برای متغیرهای الگوی تفهیمی پژوهش در تحلیل عاملی،

(11/1≥P.) 

 های تحقیقیافته -1

گزار  شده اسا. در متغیر جنسیا  0های آماری پژوهش در جدول شمارهشناختی نمونههای جمعیاویژگی

از درصد از صاحبان کسب و کارهای ورزشی  01درصد(. همچنین بالغ بر  11بیشترین آمار مربو  به گروه مردان بود )

سال برخوردار  01تا  1ها نیز از ساب ه کار درصد ار نمونه 11میلیون تومان برخوردار بودند.  1درآمد ماهیانه کمتر از 

 بودند.

 های آماری پژوهششناختی نمونههای جمعیت. توصیف ویژگی1جدول

 درصد فراوانی تعداد گروه متغیر

 جنسیا

 

 % 11 11 مرد   

 % 21 20 زن   

 

رآمد سطح د

 ماهیانه

 

میلیون تومان 1کمتر از   11 01 % 

میلیون تومان  1تا  1  00 10 % 

میلیون تومان    02تا 01  00 1 % 

میلیون تومان 02بیشتر از   1 1 % 

 

 ساب ه کار

 

 

سال  1تا  0  01 01 % 

 % 11 02 سال    01تا  1

سال     01تا  00  11 12 % 

سال 01بیشتر از   20 01 % 

 =111/1sig)برداری بود ای و کفایا نمونهاطمینان از روایی سازهاو و آزمون بارتلا مؤید امتایج آزمون آزمون کین

توان اظهار داشا که نسبا کای دو به درجه آزادی های م تصد می. برمبنای م ادیر شاخص(111/1KMO=( )11/1 ≥ Pو 

(df /2χ ) (10/2  و شاخص نیکویی براز )(GFI)  باشند. همچنین توجه به م ادیر مطلوب و قابل تایید برخوردار میاز

شاخص براز  فزاینده  (،CFI)(، شاخص تناسب تطبی ی NFIهای تطبی ی در قالب شاخص براز  هنجاری )شاخص

                                                           

آن به مشتریان و حتی بعد از آن در بخش پشتیبانی مشغول فعالیا هستند، در  عرضهتولید محصوا  / خدما  تا  فرایندتمام افرادی که از  .2

 .شونددر نظر گرفته می (People)  بخش مردم
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(IFI،) های م تصد که مشمل بر جذر برآورد واریانس خطای ت ریب و شاخص(RMSEA)( ،1/1>  مؤید برخورداری )

 (.2ز  مناسب الگوی پژوهش بود )جدول از برا

 های ارزیابی نکویی براش الگوی تفهیمی پژوهش . شاخص7جدول 

هاها/مدلشاخص های مطلقشاخص  های تطبی یشاخص  های شاخص 

 م تصد

 برآورد

 

GFI df/ χ2 NFI CFI IFI RMSEA 

10/1 001/2 10/1 10/1 11/1 101/1 

<1/1 دامنه مورد قبول  1>  1/1<  1/1<  1/1<  0/1>  

 مناسب مناسب مناسب مناسب مناسب مناسب نتیجه براز  مدل

 

حلیل عاملی مسیر الگوی پژوهش نشان داد کلیه ابعاد آمیخته بازاریابی تأثیر مست یم و معناداری بر سازه نهایی نتایج ت

بیشترین تأثیر را  10/1و  11/1، 11/1اما سه مولفه مکان، ترفیع و قیما به ترتیب با بارعاملی  (.P≤11/1)پژوهش داشتند 

(، در خرده م یاس 10/1بر سازه نهایی پژوهش داشتند. همچنین در خرده م یاس محصول، مولفه کیفیا با بار عاملی )

( و 11/1ای با بار عاملی )گذاری هزینه(، در خرده م یاس قیما مولفه قیما10/1مکان مولفه شبکه مجازی با بار عاملی )

سزایی در تبیین هر ی  از ابعاد آمیخته بازاریابی ( ن ش به10/1یاس ترفیع مولفه فرو  تضمینی با بارعاملی )در خرده م 

 (. 0برخوردار بودند )شکل 

 
 حلیل مسیر الگوی پژوهش در حالت بار عاملی. ت1شکل 

 بندی و پیشنهاداتجمع -0

تواند منجر به تح ق هدف اصلی می به چه میزان و آمیخته بازاریابی چگونه گزینش مطلوب که پاسخ به این سوال

، به مهمترین دغدغه واحد بازاریابی کسب و کارهای ورزشی یعنی به دسا آوردن مشتری و فرو  شود کسب و کارها

اضر نشان داد که سه خرده م یاس مکان، ترفیع حنتایج پژوهش  (.وفاییدر دوران شیوع کرونا ویروس مبدل گشته اسا )

 ی ا  حگرای کسب و کارهای ورزشی دارند که با نتایج تگذاری بیشترین تأثیر را برا بازاریابی هدفی قیماو استراتژ

(، 2120زاده )انی و خطیبح(، ری2120بین و همکاران)، نی (0111(، سلیمانی و همکاران)0011قزلسفلو و همکاران )
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سو بود. سلیمانی و هم (2101بدالملکی و همکاران )( و ع2101) 2(، پوپوویچ2101) 0(، لی2120قدیری و همکاران )

( در بررسی عوامل موثر بر رفتار خرید مشتریان از فروشگاه های ورزشی در دوران کرونا ضمن اشاره به 0111همکاران )

ها و آگاهی از ارز ضوری خدما ، گزار  کردند که حهای ایجاد شده در خصوص عدم امکان تهیه ساسیاح

کار رقابتی یاری رساند. نتایج ی  راه جادیرا در ا ابانیتواند بازارکنندگان  میمصرف دیبر رفتار خر ذاررگیعوامل تأث

های آمیخته بندی و ارسال آن مهمترین مولفهوه بستهحصول و نحصول، قیما مح یق آنها مؤید آن بود که نوع محت

آمیخته بازاریابی بر رونق کسب و ( در بررسی اثرا  2120زاده )انی و خطیبحری باشد.بازاریابی در دوران کرونا می

کارهای صنعا ورز  اظهار داشتند که گزینش و بکارگیری درسا آمیخته بازاریابی به دلیل ارضا  نیازهای مشتریان 

ف صول به اهداحزند. از اینرو در فرآیند بازاریابی اطمینان از میزان ورزشی رونق کسب و کارهای ورزشی را رقم می

مستلزم تناسب دقیق بین کلیه ابعاد آمیخته بازاریابی اسا. چرا که در  بازاریابی و تسخیر سهم بیشتری از بازار رقابتی

دهنگان رسد لذا هم مشتریان و ارائهزمان توسط مشتریان به مصرف میصنعا ورز  خدما  ارائه شده به طور هم

 p1کنند. آنها در بررسی آمیخته بازاریابی بر مبنای ربه میصول و خدما  را تجحطور همزمان کیفیا مخدما  به

گذاری بیشترین تاثیر را بر موف یا آمیخته بازاریابی ورزشی دارند صول، مکان و قیماحگزار  کردند که سه مولفه م

های ورزشی رسد ماهیا آمیخته بازارابی در باشگاهاضر بود. اما به نظر میحکه این نتایج در راستای نتایج پژوهش 

های ورزشی باشد چرا که رضایتمندی مشتریان منو  به ارائه بسته کامل از خدما  ورزشی با علایق متفاو  از فروشگاه

مهمترین اصل در فرایند بازاریابی دستیابی به مزیا ائز اهمیا اسا که حباشد. توجه به این موضوع متفاو  مشتریان می

باشد که این مهم از طریق نه و اخلاقی با کلیه ذینفعان و از جمله مشتریان میرقابتی از طریق نمایش رفتار مسئوا

چگونه استانداردهای اخلاقی کسب و کار مجازی باید بکار گرفته شوند تا تصمیم به خرید  "پاسخگویی به این سوال که

( در بررسی 2120همکاران )در همین راستا قدیری و  (.2101گردد )لی و جین،مرتفع می "و رفتار خرید تکرار شود

صول و فرایندهای حن ش آمیخته بازاریابی در موف یا بازاریابی باشگاه های ورزشی به این نتیجه رسیدند که کیفیا م

ساسیا کمتری بر حها مشتریان ترفیع آن به مراتب تاثیرگذاری بیشتری بر تکرار رفتار خرید مشتریان دارد. در این باشگاه

-شده دارند و بیشتر از طریق ارزیابی میزان دستیابی به اهداف، اولویا خدما  ارائه شده را برمی قیما خدما  ارائه

صول با کیفیا ن ش دارند، حگزینند و این بدین معناسا که خرده م یاس مردم یعنی تمامی افرادی که در ارائه ی  م

ضور حهای تردد و دودیاح وله در دوران کرونا مرسد این موله خود را به خوبی انجام دهند. به نظر میحباید وظایف م

باشد فیزیکی بستر ساز ارائه خدما  ورزشی الکترونیکی )ورز  در خانه( شده اسا از اهمیا چشمگیری برخوردار می

یا  حترین هدف بازاریابی برای کسب و کارهای ورزشی در دوران کرونا که همان ب ا  و ادامه تا از این طریق پایین

های بازاریابی استراتژی( درگزارشا  خود اظهار داشا که شیوع کرونا ویروس 2121نیا ) ق گردد. وفاییحماسا، 

له حکلیه کسب و کارهای فعال در صنعا ورز  را وارد مرهای بزرگی مواجه کرده اسا و ها را با محدودیاسازمان

های بازاریابی کسب و کارهای استراتژیاد وی جدیدی از است رار و گزینش آمیخته بازاریابی کرده اسا. به اعت 

ای بر مبنای صداقا و اعتماد، هزینه پیش رفته و با ایجاد رابطه-ورزشی در دوران کرونا باید فراتر از معادله موقا فایده

                                                           
0 . Lee 

2 . Popovic 
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ابی اسا چرا . این م وله مستلزم توجه دقیق به ابعاد آمیخته بازاریسازدپیشبرد اهداف واحد بازاریابی و فرو  را میسر می

عنوان یکی از مهمترین اهداف بازارابی در اولویا فرایندهای بازارابی قرار به 0کنندهح وق مصرفکه در این شرایط 

های توزیع صول، چگونگی دسترسی به خدما ، قیما تمام شده و همچنین کانالحهای مگیرد. لذا علاوه بر مشخصهمی

 بینی و ارائه شود. باید بر مبنای نیاز بازارهای هدف پیش

بروز دو شود از آنجاییکه بان کسب و کارهای ورزشی پیشنهاد میحاضر، به صاحبنابراین با توجه به نتایج پژوهش 

-رفتاری خرید مشتریان در دوران کرونا ویروس می پذیری مهمترین خصیصهو عدم ریس  2مداریویژگی بارز قیما

ری اخلاقی و فرو  ضمانتی، رفتار مصرفی و خرید مشتریان را ت ویا نمایند و از گذاهای قیماباشد، با اتخاذ استراتژی

 فظ نمایند.حاین طریق ضمن ایجاد رابطه بلندمد ، سهم مؤثر در کسب وکار خود را  
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Hamidreza Ghezelsefloo1*, Ali Chori1, Sara Mohammadali Poor2, Fatemeh 

Mirbahaedin2 

Abstract 

The purpose of this study was to investigate the role of marketing mix dimensions on 

targeted sports businesses during the Corona crisis. Statistical samples included 120 

owners, market managers and sales agents of sports businesses who participated in 

this research by purposive sampling method. The research tool was Radenko et al. 

(2019) marketing mix questionnaire which included five subscales of product 

marketing mix, price, location, promotion and people. The internal reliability of the 

questionnaire dimensions in a pilot study among the statistical population (10 people) 

was confirmed by Cronbach's alpha method (α>0.84). Adequacy of sampling, SPS 

software and LISREL were used (P≤0.05) The results of factor analysis of the 

research model showed that all dimensions of the marketing mix have a direct and 

significant effect on the final structure of the research. Location, promotion and price 

components with the operating load of 0.68, 0.66 and 0.64, respectively, had the 

greatest impact on the final structure of the research, so sports business owners can 

with appropriate customer needs assessment and warranty and location forecast 

appropriate to provide products and services as well as pricing based on cost to 

prevent the devastating consequences of the coronavirus crisis. 

Keywords: Product Quality, Pricing, Promotion, Targeted Marketing, Sports Busines 

                                                           
0 Professor Assistant, Department of Humanities and sport science, Gonbad Kavous University  

2 Sport science university student, Department of Humanities and sport science, Gonbad Kavous University 

*Corresponding Author Email address: h_ghezel@yahoo.com 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

202 

 

 آپهاوکارهای مبتنی بر پلتفرم دراستارتتدوین استراتژی کسب

 
 1، احمد جعفری صمیمی1، ندی طهماسبی روشن9*ابراهیم یونسی

 چکیده:

یافته وامل پیشرفا اقتصادی در کشورهای توسعهاز موثرترین ع ی پلتفرم محور، یکیاستارتاپامروزه کسب و کارهای 

اشتغال و های مختلف اقتصادیدر حل مشکلا  و پاسخ به نیازهای جامعه در حوزه کسب و کارهاهستند. توانمندی این 

ها در  ش کلیدی استارتاپ. نها، باعث گرایش جوامع به حمایا از این نوع کسب وکارها شده اساچشمگیر آن زایی

های ها و فرصازایی موجب شده اسا در بسیاری از کشورها ظرفیاتصادی، حل مشکلا  تولید و اشتغالتوسعه اق

در دنیای امروز، پتانسیل بزرگ به  های پلتفرم محور،استارتاپها قرار گیرد. دلیل گرایش به اختیار این شرکا در خوبی

های استارتاپی طی چند سال گذشته به ران نیز فعالیادر ای وجود آمده توسط فناوری اطلاعا  و دنیای اینترنا اسا.

صور  جدی دنبال شده اسا. هر چند که هنوز نگاه جدی و حمایتی مناسبی در سطوح جامعه نسبا به این نوع کسب 

ایران کشوری مستعد با  این وجود،با  ها قرار دارد.وکارها شکل نگرفته و مشکلا  بسیاری در مسیر رشد و توسعه آن

در بخش اقتصادی نادیده گرفته شده اسا و  ی پلتفرم محور،های متخصص فراوان اسا، اثرگذاری استارتاپ هانیرو

های نامناسب، این کسب و گذاریهای فنی و سیاساوجود مشکلا  ح وقی، عدم تامین مالی کافی، ضعف زیرساخا

های تراتژی برای توسعه و پایداری، اکوسیستمطراحی اسبه همین دلیل  .های بزرگی مواجه کرده اساکارها را با چالش

هایی کارآمد، ها، ضرور  دارد. هدف اساسی و اصلی این پژوهش بیان استراتژیکسب و کار پلتفرم محور در استارتاپ

 جها پایداری و توسعه این مدل از کسب و کارها می باشد.

 استراتژی، اکوسیستم کسب و کار، پلتفرم، استارتاپکلید واژه: 

                                                           
 دانشجوی کارشناسی ارشد مدیریا بازرگانی گرایش استراتژی  0*

 Younessi.ebrahim@gmail.comایمیل نویسنده مسئول: 

 غیردولتی راه دانش بابل –استادیار موسسه آموز  عالی غیرانتفاعی  2

 استاد دانشگاه مازندران 1
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 مقدمه .9

 شاهد 11 دهه در اسا. بوده را شاهد زیادی تغییرا  ایران، استارتاپها، در پلتفرمی وکارهایکسب اکوسیستم

 بلاگ پرشین بلاگفا، مانند نویسیوبلاگ هایسرویس .بودیم ایران در وکارهاکسب اولیه این نوع از هسته گیریشکل

 بخشی آنلاین؛ هاینیازمندی کل، مانند اجتماعی هایشبکه جی کاا،مانند دی آنلاین هایفروشیخرده میهن بلاگ، و

 جدی رقبای ورود با ،11دهه  در اکوسیستم، این .شدند ایجاد دوره این در که بودند مهمی آنلاین وکارهایاز کسب

 سیاسی، اجتماعی، هایحوزه در و داد ادامه خود رشد به سرعا بیشتری با آمد، وجود به که روندهایی براثر و

 هایتلفن نفوذ ضریب افزایش بانکی، هایکار  نفوذ ضریب رفتن باا ،11 دهه در .شد خبرساز فنّاوری و اقتصادی

ارائه  امکان و سوم نسل اینترنا بر رایتل همراه تلفن اپراتور انحصار پایان اندرویدی، یماقارزانو  هوشمند

 ایران در پرسرعا نفوذ اینترنا ضریب رفتن باا سبب که اول راههم و ایرانسل توسط چهارم و سوم نسل هایاینترنا

 جها بانکیکار  دوم رمز دریافا برای 120و  111 آپ، مانند پرداخا اپلیکیشن های زیاد تبلیغا  همچنین و شد

 ورود طرفی کردند. از هموار را ایران در الکترونیکی توسعه تجار  مسیر که بودند مواردی تراکنش ازجمله انجام

 فود،اسنپ بامیلو، اسنپ، آنلاین وکارهایکسب ایران )مال  گروه اینترنتی تأسیس برای خارجی گذارانسرمایه

 کافه بازار و کاادیجی مانند پلتفرمی وکارهایکسب در داخلی خطرپذیر هایگزاریاسکانو( و سرمایه و تریپاسنپ

 و محیطی آنلاین گسترده تبلیغا  و شد وکارهایل ازکسبگرفتن این مد قدر  باعث رهنما، و توسط سرآواپارس

 کاای فرو  و رواج خرید و عادی مردم میان اعتماد ایجاد در دادند انجام کارشان و کسب توسعه برای که آنها

 فرصا مردم برای که الوپی  اسنپ، تپسی و مانند پلتفرمی وکارهایکسب این برعلاوه .بود موثر بسیار آنلاین

  .زدند گره عادی درآمد مردم کسب و با زندگی را آنلاین فضای پیش از بیش کردند، ایجاد زاییدرآمد

 ایران بسیار در آنلاین وکارهایکسب اکوسیستم رشد بر که بودند هاییمولفه خلاصه باا، عوامل مجموعه

پلتفرمی بر بستر فناوری  وکارهایکسب .شد روبرو نیز متعددی موانع با اخیر هایسال در رشد این بودند. اما تاثیرگذار

 و میشوند سنتی وکارهایکسب از برخی تهدید باعث جهاتی از دارند، که نوآوری ذا  دلیل به اطلاعا  آنلاین

 و تاکسیرانی اتحادیه با مواجهه در تپسی اسنپ و که بود موانعی بزرگترین از یکی انگیزند. اینمی بر را آنان مخالفا

خصوص  به و تاکسیرانی سازمان .شدند روبرو املاک اتحادیه مشاورین با مواجهه در دیوار یکیشناپل و هاآژانس

 دیدندمی جدید رقبای سما به کوچ حال در را خود مشتریان از زیادی که بخش دارهاآژانس و هاآژانس اتحادیه

 تا حمله شعارها سردادن و میاسلا شورای مجلس م ابل در تجمع ازجمله مختلف هایشکل به را مخالفا های خود

 این با را خود مشاوران مخالفا رئیس اتحادیه هم دیوار اپلیکیشن مورد در .کردند ابراز اینترنتی هایتاکسی دفاتر به

 دو با هم آپارا  مانند ویدئو اشتراک گذاری به هایکردن سرویس خراب تهدید با املاک» دیوار «کرد ابراز پلتفرم

 بودند.  روبرو بزرگ مشکل

 و سیما صدا اسم به قدرتمند و سنتی رقیبی و پلتفرم هاییویژگ و مفهوم با دولتی و قضایی آشنایی نهادهای عدم

 هایوکارها اسا. حساسیاکسب رشد این مدل  سرعا از که بود موانعی ازجمله هم مختلف سیاسی هایحساسیا

 شد رسانپیام این شدن مسدود به منجر در نهایا که کشور زا کاربران اطلاعا  شدن خارج و تلگرام رسانپیام حول

 میکردند استفاده درآمد کسب و مشتریان با ارتبا  رسانی، برای اطلاع بستر این از که را مختلفی وکارهایکسب و
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برخی  حذف مانند مشکلاتی آمدن وجود به منجر که اقتصادی تحریم های نتایج طرفی از .داد قرار تاثیر تحا

 ازجمله شد، سایتهای ایرانی برخی برای آنالیتیکس گوگل شدن مسدود و استور اپ روی از ایرانی نهای یکیشاپل

  .روبرو کردند محدودیا با را آنلاین وکارهایکسب فعالیا که بود خارجی موانع

 مبانی نظری و پیشینه تحقیق .1

-ها از طریق آن به اهداف خود دسا پیدا میسازمانترین معنای خود، ابزاری اسا که افراد یا استراتژی در گسترده

کنند. وجه مشترک کنند. بسیاری از کتب و م اا  موجود در این حوزه، تعاریف مختلفی از واژه استراتژی را ارائه می

 این اسا که استراتژی بر دستیابی به اهداف خاص تمرکز دارد و شامل تخصیص منابع تمام تعاریف برای پاسخ به سوال

سازی استراتژی، ریزی و پیادهدهد. برنامهاسا؛ و اینکه چند تصمیم یا اقدام سازگار، درسا یا منسجم را نشان می

توان بررسی آن را بزرگترین کار سازمان اسا، در زمان مرگ و زندگی، مسیر ب ا یا ان راض همراه سازمان اسا و نمی

ابی به هدفی بزرگ به ی  استراتژی هوشمندانه نیاز خواهید داشا تا نادیده گرفا. این را باید بخاطر داشا برای دستی

 .بتوانید همیه در بازار رقابا کنید

در طول نیم قرن گذشته تغییرا  زیادی کرده  استراتژی طورکه مشاهده کردیم، مفهوم و چراییبا این حال، همان

های دقیق دارد و ر، استراتژی ارتبا  کمتری با طرحبینی بودن محیط کسب و کاثباتی و غیرقابل پیشاسا. با افزایش بی

های ابتدای این فصل همخوانی دارد. به ر و کار دارد. این موضوع با مثالهای مربو  به موف یا سبیشتر با دستورالعمل

واهند و خها درباره آنچه میرسد اگرچه افراد موفق ممکن اسا برنامه استراتژی  دقی ی نداشته باشند اما آننظر می

-عنوان جها، نشانعنوان برنامه به استراتژی بههای روشنی دارند. این تغییر توجه از استراتژی بهنحوه دستیابی به آن، ایده

پذیری و تر باشد، استراتژی باید دارای انعطافاهمیا دانستن ن ش استراتژی نیسا. هرچه محیط، متلاطمدهنده بی

- اً در این شرایط اسا که استراتژی به جای بی اهمیا شدن، اهمیا بیشتری پیدا میپاسخگویی بیشتری باشد. اما دقی

مستمر ظاهر شود، استراتژی به طور های جدید بهمواجه باشند و فرصا ایبینی نشدهها با تهدیدا  پیشکند. وقتی بنگاه

 .ا کندتواند بنگاه را از میان دریاهای طوفانی هدایشود که مینمایی تبدیل میقطب

 گزینش و سازمان ی  بلندمد  و اساسی اهداف تعیین استراتژی کند:می تعریف شرح این به را استراتژی 0چندلر

 .اسا اهداف این به دستیابی برای ازم منابع تخصیص و اقداما 

 با تعامل برای نگرآینده و بزرگ م یاس هایبرنامه استراتژی :اندکرده تعریف چنین را استراتژی 2رابینسون و پیرس

 همه چه اگر که باشد،می مؤسسه بازی برنامه عبارتیبه و سازمان هایهدف به دستیابی کردن بهینه منظور به رقابتی محیط

 و سازدمی فراهم گیریتصمیم برای چارچوبی ولی کندنمی بیان تفصیل به را آینده در مواد و مالی انسانی، نیازهای

  .دهدمی نشان را چه برای و کجا کی، کی، برابر در قابار نحوه درباره شرکا آگاهی

                                                           
0 Chandler 

2 Pierce and Robinson 
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 اهداف به نیل درجها موجودیا ی  که اسا آینده اهداف از نمایی دور و برنامه عام، اصطلاح در استراتژی

 خطیر وظایف از یکی همانا استراتژی تدوین مدیریا، علم در اما کند.می پیگیری و تدوین را استراتژی آن خود،

 .باشندمی آن فعالیا و سازمان ب ای حفظ برای مدیران حیاتی هایگیریتصمیم مبنای که اسا مدیریتی

 در مجله کسب و کار هاروارد 0فردری  مور توسط جیمز 0111 سال دروکار، نخستین بار استعاره اکوسیستم کسب

هایی در د و در آن به معرفی شرکانشان دا "شکارچیان و طعمه: رقابا در ی  اکولوژی نوین" عنوان با 2رویو بیزینس

ای از موجودهای سازگار و کنند، پرداخا و آن را به جامعهطور فزاینده و بهم پیوسته فعالیا میدنیای تجار  که به

 ریز شرح به را کسب و کار ستمیاکوس 1مورشد.  مکینزی سال جایزه برنده و ،یافته برای زنده ماندن تشبیه کردتکامل

 ایحما وکارکسبی ایدن موجودا  - افراد و یتعامل یهاسازمان ادیبن توسط که یاقتصاد جامعه  ی» :کرد فیتعر

 .هستند ستمیاکوس یاعضا خود که کندیم دیتول انیمشتر یبرا ارز  خدما  و کاا یاقتصاد جامعه .شودیم

 و هاایقابل هاآن ،زمان طول در. ستنده نفعانیذ ریسا و رقبا ،دکنندگانیتول ،کنندگاننیتام شامل عضو یهاسمیارگان

 یمرکز شرکا چند ای  ی توسط شدهنییتع یهاجها با خود کردن همسو به لیتما و دهندیم توسعه را خود یهان ش

 رهبر عملکرد اما ،کنند رییتغ زمان طول در اسا ممکن دارندیم نگه را یرهبر یهان ش که ییهاشرکا آن. دارند

 مشترک یهادگاهید سما به تا دهدیم امکان اعضا به رایز ،ردیگیم قرار یگذارارز  مورد معهجا توسط ستمیاکوس

  .«کنند دایپ مت ابل یتیحما یهان ش و کنند یهمسوساز را خود یهایگذارهیسرما تا کنند حرکا

کنندگان، أمینها شامل تای از سازمانوکار، شبکه، اکوسیستم کسب0سایا اینوسِتوپدیامطابق تعریف وب

باشد که در زمینه ارائه محصوا  یا خدما  مشخص از طریق کنندگان، مشتریان، رقبا و کارگزاران دولتی میتوزیع

گذارد و تحا کنند. هر موجودیا در اکوسیستم بر دیگر اجزا تأثیر میرقابا و یا همکاری با یکدیگر مشارکا می

یابند و گردد که به صور  پیوسته تکامل میارتباطاتی در اکوسیستم ایجاد می گیرد؛ به این ترتیب،تأثیر آنها قرار می

 یمعن نیا به رد،یگیم رونق ستمیاکوس  ی بنابراین وقتی ها جها ب ا در آن باید منعطف و سازگار باشند.موجودیا

 ستمیس کل در را هیسرما و استعدادها ها، دهیا انیجر که اندکرده جادیا را یرفتار یالگوها کنندگانشرکا که اسا

 .کندیم ساده

روه مجزا از میان دو یا چند گ( 2111و همکاران،  1)ایوانز  مست یم ملاهایی هستند که از طریق تعاها واسطهپلتفرم

-های ذینفع حاضر در پلتفرم به آن دووجهی یا چندوجهی میکنند و بر اساس تعداد گروهکاربران خلق ارز  می

های پلتفرم ی  ن ش اصلی و ضروری دارد و آن فراهم کردن ی  سیستم میان گروه(. 2111، 1بودرو و یوهاگ)گویند
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 شود  میان کاربران استفاده میهایی اسا که در تعاملاای از اجزا و قانونسیستم مجموعهمختلف کاربران اسا. این 

  (.2111همکاران ،  0)آیزنمان

ه از طریق ی  معماری گرد هم افزاری و ماژول های خدماتی اسا کنرم افزاری،اجزای پلتفرم شامل قطعا  سخا

ها سازوکارهایی هستند که برای مدیریا فعالیا کاربران از آنها استفاده و قانون(. 0111، 2)کلارک و هندرسوناندآمده

(. 2111و همکاران،)آیزنمان ای اساهای بارز پلتفرم اثرا  شبکهاز مشخصه .(2111، 1) کلارک و بالدوینشودمی

ای سما ت اضای اقتصاد م یاس هستند و به این صور  اسا که ارز  پیشنهادی به ی  مشتری با آمدن اثرا  شبکه

 یابد. تبع آن جدید به پلتفرم افزایش میپذیر  کاربر و به مشتری،

شرکا »کند: تعریف می چنینرا ( رتاپآاست)نوپا ترین مح  ان و مدرسین این حوزه، یکی از شناخته، 0استیوبلان 

پذیر تشکیل شده وکار قابل تکرار و قابل گستر  و م یاس یا سازمانی کوچ  که با هدف تبدیل شدن به مدل کسب

نهادی انسانی که برای خلق محصول یا خدمتی نو در شرایط عدم قطعیا بسیار ساخته »نیز آن را:  1اری  ریس«. اسا

 «.خواند که طراحی شده تیا سریع رشدکندنوپا را شرکتی می»:  1. و پل گراهام«نامدشده، می

 شناسی تحقیقروش .1

گام  1 ، با نگر  راهبردی اسا که درهای پلتفرم محورتدوین راهبردتوسعه پایدار استارتاپپژوهش حاضر با هدف 

از طریق و باروسو،  سندولوسکیکلی انجام گردید. در این پژوهش به طرح روشنی از مسئله و سؤال پژوهش به رو  

مند بر اساس، م اا  انتشاریافته در مند و رو ، به جستجوی قاعدهسپس. ه اساپرداخته شد های پژوهشتنظیم پرسش

. انتخاب گردیده شد و واژگان اثرگذار و کلیدی مرتبط با پرسش پژوهش شد مجلا  علمی گوناگون معطوف نموده

هایی چون عنوان م اله، چکیده م اله و محتوی بر اساس شاخصمورد جستجو  ،(هاکلیدواژهواژگان اثرگذار و کلیدی )

های مطروحه در تح یق، سنخیا داشته ه از طریق پرسشبعد، مجموعه م ااتی را که در مراحل قبل کم اله بود. در گام 

شرایط ورود به تح یق ) رو  فراترکیب(  برای انجام سنتزکه کیفی ، م اا  ه شدند. در نهایااسا را مشخص گردید

مرتبط با سؤاا  پژوهش از های و یافته ه شدمورد گزینش و ارزیابی قرار گرفت گردید، م اا انتخاب  اند،هرا دارا بود

شد. و سپس آن مطالعا   بندیاساس کدهایی که مدنظر بود، طب ه صال براستحصال گردید. که این استحبین آن، 

م ااتی را که طی فرایند فرآیند فراترکیب کیفی  و. ندوتحلیل وارد فاز سنتز شدتجزیهشده و منتخب در مرحله انجام

عنوان با استفاده از ابزار مصاحبه و نظر خبرگان، بهند و شدشناساییمورد نظر ، انتخاب گردید. کدهای ندشده بودشناخته

رو  و شیوه تحلیل محتوای کیفی ، و به شناسایی شد (فرصا و تهدید)و خارجی  (قو  و ضعف)داخلی عوامل 

وکار اکوسیستم کسبعوامل داخلی و خارجی مؤثر در  بندی قرار گرفا. بعد از این مرحله بود کهموردبررسی و طب ه
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-استراتژی سپس، بندی شدند.اولویا دلفیمحور و تکنی  با استفاده از پرسشنامه خبره ها،مبتنی بر پلتفرم در استارتاپ

تدوین گردید. بر اساس  سوا  رو  تحلیل استفاده از باها وکار مبتنی بر پلتفرم دراستارتآپسباکوسیستم کهای 

آمده دساهای بهد استراتژی، تعداهاوکار مبتنی بر پلتفرم دراستارتآپاکوسیستم کسب عوامل داخلی و خارجی مؤثر بر

های استارتاپ در راستای دستیابی به توسعه پایدار زیر کارانه، رقابتی و تدافعیمحافظه تهاجمی،  استراتژی مدل در چهار

 تدوین شد. پلتفرم محور

 های تحقیقیافته. 0

شود به نتایج و یافته نهایی اسا که توسط آن پژوهش که که ارز  و اهمیا هر کار پژوهشی که انجام میازآنجایی

کننده فوایدی دانسا که آن توان تعیینهشی، را میگردد، و به تعبیری دیگر حاصل و ثمره هر کار پژوبیان و ارائه می

توان بیان داشا که هدف اصلی هر پژوهش دسا توانند به خوانندگان خویش ارائه نماید. یا به این نحو میپژوهش می

 هایی اسا که بتواند، راهکارهایی، کاربردی و عملی ارائه نمود. از رو  تحلیل سوا ، در این پژوهشیافتن به یافته

آوری اطلاعا  های فعال در حوزه فنوکار مبتنی بر پلتفرم دراستارتآپبرای تدوین استراتژیهایی جها اکوسیستم کسب

یکی از عوامل انداز، هایی را که برای این پژوهش شناسایی شد از قرار ذیل اسا: تعریف چشماستفاده گردید. استراتژی

انداز و ماموریا اسا. داشتن ی چشموجود بیانیهمحور، ی پلتفرمهااستارتاپایجاد انگیزه و حرکا به جلو در 

 . دهدها جها میبه فعالیا های شرکاای آیندهراندازی روشن و گویا بچشم

 ی اقدام استراتژ یناول تواند ب ا ی  استارتاپ را تضمین نماید.یا استراتژی دیگر اسا که میهمسو کردن مامور

ارز   یجادو ا گذارییهسرما یا،همسو کردن مامور یدار،پا وکارکسب یستموساک ی  یجادشرکا ا ی  یبرا

ی  های اسا. چرا که های مدنظر برای استارتاپاز دیگر استراتژی مدزاییآدر(. 2101، 0جیفون و همکاران )جواسا

 و پیشرفا خود ادامه دهد مدزایی نیاز دارد تا سرپا بماند و به رشدآوکار موفق در ابتدا به ی  مدل مناسبی از درکسب

های پلتفرم های اسا که برای استارتاپ(. استراتژی رشد یکی دیگر از استراتژی2101، 2کیم و همکاران )جونی 

، وکاری در گرو تصاحب سهم بیشتر از بازار اساموف یا و رشد برای هر کسبکه که دارای اهمیا اسا، ازآنجایی

بی به این سهم بیشتر اسا. متناسب با پیچیده بودن رقابا در بازارهای نوین و استراتژی ن شه راهی جها دستیا این

 .های خاص خود را داردوکارهای جدید هم چالشخصوصا فضای دیجیتال، تدوین استراتژی رشد برای کسب

 کمتر وجهیت قابل طوربه انفرادی ، کارآفرینانزیربنایی محسوب میشود هایسازی از دیگر استراتژیاستراتژی گروه

 وکاری، داشتن ی  گروه قوی و باانگیزه اساپایه و اساس هر کسبکنند. می ایجاد موفق هایشرکا ها، گروه از

 (.21011،  1ام. آی ، خان ،. س )ظفر،

تواند در هایی میشرکامحور استراتژی کارآفرینانه اسا. های پلتفرمهای تاثیرگذار دراستارتآپاز دیگر استراتژی

رشد و توسعه، حرکا رو به جلو و با شتابی داشته باشند که با ایجاد بسترهای ازم، منابع انسانی خود را به دانش و مسیر 

گیری از این توانمندی ارزشمند و همچنین سایر منابع موجود در سازمان، مهار  کار آفرینی مولد تجهیز کنند و با بهره
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)تد  دیریا هدایا کند تا درنهایا توسعه اقتصادی شکل گیردشرکا را به سما ایجاد ارز ، رشد و توسعه م

  (.2101، 0ساریکو

 بخشی عنوانبه باید کارآفرینی شود، آموز هم ب وه خود استراتژی مهم محسوب می آموز  کارآفرینیاستراتژی 

 رشد و توسعه بیشتر وکاراکوسیستم کسب تا شود تبدیل گذاران،سرمایه و بنیانگذاران از قبیل اکوسیستم، اعضای همه از

 (.21011، 2ام. آی خان، ،.س یابد )ظفر،

سازمان  ی  یاصل یاصلاحشده اسا. ها شناختهعنوان یکی از ن ا  قو  در استارتآپاستراتژی زنجیره تأمین به

گذاری و سرمایه یبرا ،ارز  یرهکه در طول زنج یی اساهایاعنوان انتخاب قابلاسا، که به "تأمین یرهزنج یطراح"

به  ین، ایعجهان با سرعا سر . درشودمی یفکنندگان تعرتوسط تأمین ، بهتوسعه یها براآن یصو تخص یتوسعه داخل

( در ی)اغلب کاملاً موقت یرقابت یایاز مزا یامجموعه یای شرکا براهیاقابل یره ارز زنج یو بازطراح یطراح معنی

 (. 2111، 1ارلز اچ فاین)چ که به سرعا در حال تحول اسا یایی اسادن

محور محسوب های پلتفرمعنوان یکی از ن ا  قو  استارتاپهایسا که بهاستراتژی اثرا  شبکه از جمله استراتژی

کنندگان از ی  خدما یا کاا، باعث افزایش ارز  آن هافزایش تعداد استفاد ای مست یم،شود. در اثرا  شبکهمی

شده منجر به افزایش فزایش کاربران محصول و خدما ارائهای غیرمست یم، اشبکه . در اثرا شودخدما یا کاا می

-. در اثرا  شبکهگرددشود که درنهایا باعث افزایش ارز  محصول اولیه میکاربران محصول و یا خدما مکمل می

 .گرددفزایش کاربران بخش اول منجر به افزایش ارز  بخش دیگر میای دوطرفه، ا

سعه محصول یعنی محور اسا. توهای پلتفرمع محصول از دیگر راهبردهای مورد استفاده در استارتاپاستراتژی تنو

بر میزان تا کند شرکا از طریق بهبود یا تغییر محصوا  فعلی خود تلا  میکه هرگونه تغییر یا بهبود در محصول. 

 .فرو  خود بیفزاید

های پلتفرم محوراسا. استراتژی تعامل با مشتری، ها دراستارتآپنوعی دیگر از استراتژی تعامل با مشتریاستراتژی 

سازی تمام  کند. در اینجا دیجیتالدر م ابل مشتریان و بازیگران موجود، متحول می وکار رااکوسیستم کسبرویکرد 

ها را سازمانآفرین متحول کرده و ارتباطا  با مشتریان و سایر های تحولن ا  تماس سازمان را از طریق فناوری

 (.2101، 0روس و همکاران) کندتر میمستحکم

استراتژی نوآوری باز یکی از استراتژیهای استخراج یافته از تحلیل سوا  اسا. استراتژی نوآوری باز ب وه خود 

حیطی های پلتفرم محوری ن ش حائز اهمیتی را ایفا نموده و ب ا ی  استارتان را تا حدودی که شرایط مدراستارتآپ

 در ویژهبه وکار پلتفرمیهای کسباکوسیستم بین در باز نوآوری هایمناسب و استاندارد باشد، منجر میشود. استراتژی

 هایاستراتژی از پلتفرم بر مبتنی هایاکوسیستم خدما  یا محصوا . اسا گسترده ارتباطا  و اطلاعا  آوریفن زمینه

، 1اند )تیری ایسکیا و دنیس لسکوپشده طراحی مستمر، نوآوری به دستیابی ورمنظبه و کنندمی پشتیبانی باز نوآوری
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را  یزمان عرضه، عدم ت ارن اطلاعات ینباز، با تضم ینوآورها واقع شده اسا. (.که مورد توجه بسیاری از شرکا2101

قدرتمند  یانحصار پلتفرم ی از  یکند و مانع از سرقا ارز  کامل نوآوریکند که از نوآور محافظا میحفظ م

 (.2101، 0تایر و همکاران )پارکر شودمی

های گستر  و توسعه، نوآوری اسا. در اثر نوآوری در محصوا  و ارائه محصوا  کی از پایدارترین رو ی

 گردد. اگر این روند ادامه یابد، سازمانای جدید رقابتی برای سازمان ایجاد میهجدید یا اصلاح شده به بازار، مزیا

 (.0111 تواند به راحتی رهبری بازار را به عهده گرفته و از حالا انفعالی خارج گردد)احمدی،می

 یهدف از اجتماعشود. محور محسوب میهای پلتفرمن طه قو  استارتاپ در سطح یانشدن مشتر یاجتماعاستراتژی 

 ی  یجادرفتار کنند که به ا یاگونهداوطلبانه به  یاناسا که مشتر یناوکار کسب ایه یستمدر اکوس یشدن مشتر

ی هایستمدر اکوس یشدن مشتر یاجتماع کم  کند. یستماکوس ینفعانذ یرسا یاها با شرکا یدارپا یتجار یستماکوس

 دهد.یگستر  م یتجار یستمبه اکوس یسازمان یریپذشرکا در جامعه ی را از  یانی نفوذ مشترهایامحدود یتجار

ها، یمانند فناور یمختلف هاییاارائه خدما  و فعال از طریقها ، شرکاار پلتفرمی  بازوککسب یستماکوس ی در 

 یهاشرکا یسو تأس مسولیا اجتماعی شرکتی هاییاارت ا ، فعال هاییا، فعالیای آموزشهخدما  باز، برنامه

 (.2101، 2ارانجیفون و همک )جو کنند یاجتماع یستم،را در اکوس یانکنند تا مشتریتلا  م یاجتماع

-شرکاها داشته باشد. توان ن ش بسزایی را دراستارتآپکه می بر فرهنگی مبتنیستماتی  ای سهیسممکاناستراتژی 

 آنان، مشارکا فعاانه یزدانگیبرم بیشتر مشارکا یرا برا یانمشتر یداخل یزهکه انگ یتوسعه و ارت ا  خدماتاز طریق ها 

ارز   ینو همچن یارز  اجتماع یجادبتوانند مشارکا خود را با ا یدها بااشرک ،ینبر اکنند. علاوهمی را جلب

 وکارکسباخلاق  یای آموزشهبرنامه یبر فرهنگ شرکا و اجرا یمبتن یستماتی س یسممکان این مرتبط کنند. یاقتصاد

 (.2101جیفون و همکاران،  )جو کند یاحما ،ارز  یجادا یبرا یانتواند از مشترمی

باشد. این های پلتفرم محور میشده دراستارتآپهایی بکار گرفتهژی ارتبا  با مشتری از دیگر استراتژیاسترات

کند تا مشتریان دهد و کم  میدر زمینه مشتری محوری را شکل می وکار،عنوان ی  کسبها بهاستارتاپاستراتژی 

. این استراتژی ن ش بسیار دسودآور نگه دار مشتریان فعلی خود را راضی واستارتاپ و استارتاپ شدهجدید جذب 

ها و فرهنگ سازمانی صحیح مشتری محوری در شود فرآیندکند چرا که موجب میبازی می هارنگی دراستارتآپپر

 . وکار شکل بگیردکسب

له کند تا در مورد مشتریان خود اطلاعاتی کسب کنند. از جموکارها کم  میبه کسب مدیریا ارتبا  با مشتری

 مشتریان خرید تاریخچه درباره همچنینکنند. و اینکه آن ها چه کسی هستند و چرا محصوا  شما را خریداری می

های مشتری به کند. دادهکارآمد و مؤثر همچنین ی  مزیا استراتژی  ارائه میکنند. ارتبا  با مشتری  کسب اطلاعا 

کند برای تبلیغا  و محصوا  جدید مخاطبان مناسبی ها کم  میکند که به شرکاای را ارائه مییافتهخوبی سازمان

 (.2101جیفون و همکاران،  )جو را انتخاب کنند

                                                           
0 Parker Tire et al 

2 Joe, Jeffon et al 
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ای هکمپین از فرآیندهای فرو  گرفته تاد. وکارها پویاتر شونشود تا کسباعث میاستراتژی ارتبا  با مشتری ب

وکارها کند. این امر به کسبهی میهای مشتری را سازماندوکار و همچنین دادهوتحلیل و آنالیز کسبو تجزیه بازاریابی

جیفون و همکاران،  )جو ها این فرآیندها را به روشی ساده و آسان سازماندهی کننددهد تا برای درک دادهاجازه می

2101.) 

 پلتفرمیخدما   هاییاکه فعال شودیم یجادا یزمان یمحور، ارز  اقتصاد یباز مشتر یتجار یستماکوس ی در 

، ینبنابرا (.2101جیفون و همکاران،  )جو شود گیرییپ یانمشتر یمحتوا یدتول هاییامؤثر توسط فعال ها به طورشرکا

 .داشته باشند یهماهنگ یغا درآمد از تبل یجادو ا یانمشتر یبرا یگذاری در خدما  پلتفرمسرمایه ینب یدها باشرکا

های آورترین استراتژیتماعی از ن شاستراتژی مشارکا مشتریان  جها ایجاد ارز  اقتصادی و ارز  اج

جها ایجاد ارز  اقتصادی و ارز  اجتماعی از ن ش  هستند. استراتژی مشارکا مشتریان وکارهای پلتفرم محورکسب

ها با دو یا چند وجه از مشتریان طرف هستیم که به در پلتفرموکارهای پلتفرم محور هستند. های کسبآورترین استراتژی

هایی که گاهاً از جنس ارائه خدما  اسا یا اطلاعا  و توانند برای هم ارز  خلق کنند. ارز دارند و میهمدیگر نیاز 

های مالی داشته باشند که این ها نیاز دارند تا با هم تراکنشاغلب هم برای دریافا و ارائه این ارز . یا خرید و فرو 

برای این که دو سما . مدی مناسبی اسا از طریق دریافا کمیسیونمنبع درآ هاتراکنش اسا که برای برخی از پلتفرم

ها کار خود را پیش ببرند و کمیسیون آن را پرداخا کنند آن اسا که پلتفرم بتواند بازار حاضر باشند از طریق پلتفرم

 (.2101، 0جیفون و همکاران )جو ارزشی به این تعاملا  رایج بازار بیفزاید

هایی که روزانه بر تعداد شرکابوده و و مارکتینگ  استارتآپیوکار فهومی تازه در کسبماستراتژی جذب مشتری 

هایی ه بیان ساده جذب هدفمند مشتری مجموعه اعمال و تاکتی . بشودبه دنبال استفاده از این رو  هستند اضافه می

جذب مشتری همیشه برای معرفی ند. کنمیبرای تبدیل مشتریان بال وه به مشتریان واقعی استفاده  هااستارتاپاسا که 

های استارتاپای داشته اسا. جذب مشتریان جدید از نظر آپ ها اهمیا ویژهمحصوا  جدید و به اصطلاح استار 

-دارد؛ زیرا با بهترین و حساب شدهبسزایی که مد  هاسا در ی  بازار مشغول فعالیا هستند اهمیا پلتفرم محوری 

کند. از این رو، ها ریز  مینیز همیشه بخشی از مشتریان موجود شرکا مشتری ای حفظ و توسعههاستراتژیترین 

 .جایگزینی مشتریان جدید ضروری اسا

هایی درون آفرین سعی دارد قابلیاهای تحولبا استفاده از فناورییا استراتژی تحول دیجیتال، استراتژی دیجیتال 

وکار ایجاد کند تا ی  سازمان بتواند به شرایط متغیر بازار پاسخ دهد. این دیدگاه نیز به استراتژی دیجیتال نگاهی کسب

بینی پیش. ای خلق کندو اجرا شده تا ارز  متمایزکننده مبتنی بر منابع داشته که با استفاده از منابع دیجیتال تدوین

 ینخود را در ب یرقابت مزیا توسعه دهند، یاخود را شکل دهند  یجیتالد یاند استراتژکه نتوانسته ییهاشود که شرکامی

 .(2121،  2)محمد گل دهندیبخش از دسا م ینخود را در ا یادهند و موقعیخود از دسا م یرقبا

، نشان ییفرو  محصول نها یبرا یدارانو خر یدتول یکنندگان براکردن تأمین یزمتما ی زنجیره ارز ، یعنیاستراتژ

-یکنندگان را بر عهده مشرکا ینعامل ها ن ش گرد هم آوردن ا یستم، سی هر  یقدر  ازم برا یاموقعهد. دیم

                                                           
0 Joe, Jeffon et al 

2 Mouhammad gul 

https://numano.ir/%d8%a8%d8%a7%d8%b2%d8%a7%d8%b1%db%8c%d8%a7%d8%a8%db%8c-%d9%85%d8%a8%d8%aa%d9%86%db%8c-%d8%a8%d8%b1-%d9%85%d8%af%db%8c%d8%b1%db%8c%d8%aa-%d8%a7%d8%b1%d8%aa%d8%a8%d8%a7%d8%b7-%d8%a8%d8%a7-%d9%85%d8%b4/
https://numano.ir/%d8%a8%d8%a7%d8%b2%d8%a7%d8%b1%db%8c%d8%a7%d8%a8%db%8c-%d9%85%d8%a8%d8%aa%d9%86%db%8c-%d8%a8%d8%b1-%d9%85%d8%af%db%8c%d8%b1%db%8c%d8%aa-%d8%a7%d8%b1%d8%aa%d8%a8%d8%a7%d8%b7-%d8%a8%d8%a7-%d9%85%d8%b4/
https://rahbingroup.ir/%D9%85%D9%81%D9%87%D9%88%D9%85-%D8%AD%D9%81%D8%B8-%D9%85%D8%B4%D8%AA%D8%B1%DB%8C.html
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، بسترها یدارانکنندگان و خربر تأمین یزنچانه قدر  یقاز طر یرقابت یابه دسا آوردن مز ی، به جابنابراین .یرندگ

 (.2121، 0ماسینوویچی –)مارگارتا ربه  وابسته هستند یستماکوس / شبکه ی ها و رشد به گرد هم آوردن آن یشترب

فرآیندی فعال اسا که موجب ایجاد انگیزه در مشتریان جها خرید محصول ی  نام ی، کشش یراهبردهااستراتژی 

در  یهستند. چالش اصل یمتک یکشش یبه راهبردها یجذب مشتر یبرا یشترب وکارهای پلتفرمی. کسبشودتجاری می

شوند مگر یکه کاربران جذب پلا فرم نم یمعن ینتخم مرغ اسا، به ایا ، حل مشکل مرغ پلتفرمکشاندن کاربران به 

 (.2121، 2ماسینوویچی –)مارگارتا ربه  ارز  ارائه دهد ینکها

به حساب آورد. در  های پلتفرم محوریدراستارتآپای مهم هتوان یکی از بخشرا می، زاریابی محتوابااستراتژی 

تا مخاطب جذب شده و با  اسا دیجیتال دنیای در ارزشمند روشی به توزیع محتوای تولید شدهاستراتژی واقع هدف این 

وجود ار جذب مخاطب، مشتری محصول یا خدما درنهایا، در کن. ا داشته باشدر تأثیر بیشترین ، کهبرند همراه شود

تا برند به فعالیا اقتصادی خود ادامه دهد؛ از این رو، هدف غایی برند و مجموعه، رسیدن به مشتریان وفادار اسا  دارد

 .شودشده مح ق میکه چنین هدفی با داشتن مسیری مشخص و از پیش تعیین

را  استارتآپیی اهداف بازاریابی که مسیر اجرایی همههاسا. استراتژی استراتژی بازاریابی، از ن ا  قو  در استاتاپ

در قالب ی  برنامه کلی قابل فهم، با هدف باا بردن بازدهی بودجه بازاریابی، با بهتر هدف قرار دادن مخاطبان، تدوین 

 کند.می

در جها گستر  میزان مشتری  رمیاکوسیستم کسب وکار پلتفهای مبتکرانه برنامهاستراتژی نفوذ در بازار، مجموعه 

ای از بازار را مورد هدف قرار کم  خواهد کرد تا سهم عمدهی. )محصوا  یا خدما ( در فضای ی  بازار خاص

     .گرددگذاری، مدیریا سرمایه، رضایا مشتری و بازاریابی انجام میاستراتژی نفوذ در بازار اغلب از طریق قیما. دهند

های جدید اسا. ترکیبی های پیچیده و تسا ایدهبرای حل چالش، استراتژی های مفهومییدهاسپرینا ااستراتژی 

ها که در فرایندی مشخص وکار، نوآوری، علوم رفتاری و سایر رشتههای استراتژی کسباسا از بهترین تکنی 

 .تواند از آن برای حل مسایل خود بهره ببردبندی شده و هر تیمی میبسته

تبدیل شده اسا که به دنبال گستر   وکارهای استارتآپیکسب ی  استراتژی محبوب برایدغام، استراتژی ا

. در رابطه های جدید هستندها و مجموعه مهار بازارها یا قلمروهای جدید، کسب برتری در رقابا یا دستیابی به فناوری

ی  شرکا، ، استراتژی ادغام عمودیدر  با ادغام دو نوع استراتژی؛ ادغام عمودی و ادغام اف ی سروکار داریم.

ادغام اف ی یا . استراتژی های خود ادغام کنددستی خود را خریداری کرده و در فعالیاوکارهای باادستی یا پایینکسب

های جداگانه در ی  صنعا یا صنعا مشابه با هم ترکیب افتد که شرکاهنگامی اتفاق می، سازی اف ییکپارچه

ها کند و به آنای را فراهم میها مزایای رقابتیکنند. ادغام اف ی برای شرکاکا واحد را ایجاد میشوند و ی  شرمی

 تر باشند؛ و در صنعا خود موفق دادهکند تا قدر  بازار را افزایش کم  می

 .شودمحسوب می ی استارتآپیوکارهابومی ی  گام ضروری برای رشد کسبسازی، استراتژی بومی

                                                           
0 Margarta Rabbe - Masinovich 

2 Margarta Rabbe - Masinovich 
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 اسا که آوری اطلاعا های پلتفرم محور فعال درحوزه فندراستارتآپ ن شه راهعنوان، هو  تجاری، به استراتژی

، به دنبال مزیا رقابتی باشد و با استفاده از نموده وگیری عملکرد خود را اندازهتا استارتان کند کم  میاین استراتژی، 

 .دپاسخ دهخود و آمار، به نیازهای مشتری  0دیتاماینینگ

استراتژی فناوری اطلاعا ، برای توصیف اینکه چطور افراد برای مدیریا ی  نهاد، شرکا، فناوری اطلاعا  را 

 .شوددهند، به کار برده میدرسرپرستی، نظار ،کنترل و رهبری مورد توجه قرار می

جذب سرمایه ار میرود. وکارهای استارتآپی بشمگذار، ی  استراتژی با اهمیا باا در کسباستراتژی جذب سرمایه

 کهازآنجایی ای نیسا.گذار، کار سادهدار باشد یا سرمایهاعم از اینکه سرمایه پ،و سرمایه گذار برای ی  استارتا

گذاری روی گذاران به سرمایههایی هستند که دنیا را متحول کنند. تشویق سرمایهگذاران معموا به دنبال ایدهسرمایه

توان می ،ریزی، استراتژی و جستجوی مناسبسازی، برنامهخواهد. با آمادهمیی مظاعف و تلاشاستارتان وقا 

 وکار استارتآپیاندازی ی  کسب. قدم اول برای راهردوکار کوچ  جذب کگذاران را به سوی ی  کسبسرمایه

 .گذار اساموفق، پیدا کردن ی  سرمایه محورپلتفرم

 یتوسعه و ارت ا  خدماتها از طریق ، در این استراتژی، استارتاپبر فرهنگ یتنمب یستماتی ای سهیسممکاناستراتژی 

، ینبر اکنند. علاوهمی را جلب آنان، مشارکا فعاانه یزدانگیبرم بیشتر مشارکا یرا برا یانمشتر یداخل یزهکه انگ

 یسممکان این مرتبط کنند. یادارز  اقتص ینو همچن یارز  اجتماع یجادبتوانند مشارکا خود را با ا یدها بااشرک

 یجادا یبرا یانتواند از مشترمی وکارکسباخلاق  یآموزش هایبرنامه یبر فرهنگ شرکا و اجرا یمبتن یستماتی س

 (.2101جیفون و همکاران،  )جو کند یاحما ،ارز 

 در شخصی تضمین ای خودتضمینی واقع در. دهدمی رخ یعنی قبول زیان وقتی که آن زیاناستراتژی پذیر  ریس ، 

 در حفاظا هزینه که اسا کوچ  هایریس  برای قبول قابل استراتژی ی  ریس ، پذیر . گیردمی جای طب ه این

هایی که قابل اجتناب و انت ال های حاصله باشد. کلیه ریس ی بیشتر از کلیه زیانزمان نظر از اسا ممکن ریس  م ابل

 نیستند، ضرورتاً قابل پذیر  هستند.

ها های پلتفرم محور توسعه خود را بر اساس سرمایه فکری و نوآوری، بسیاری از استارتاپمالکیا معنویتراتژی اس

ها اغلب ها و حفاظا از مالکیا معنوی بسیار مهم اسا. این فعالیادهند. در این زمینه امنیا قانونی نوآوریقرار می

-ها باشند. حفاظا از مالکیا معنوی باید به یکی از عناصر استراتژیای در توسعه استارتاپکنندهتوانند عامل تعیینمی

. شرکا باشد ی  یتوسعه کل یاز استراتژ یبخش یدبا یمعنو یامالک یریامد یاستراتژهای تجاری تبدیل شود. 

ر د ینکند و همچن ی( محافظا می، طراحراعا ، اختهاکه در شرکا وجود دارد )مارک یاز هر ارزش یمعنو یامالک

 یرقابت یادهد مز یاستفاده شده به شما امکان م یامتعلق به  یمعنو یااسا. حفاظا مناسب از مالک یمآن سه یشافزا

از  یامجموعه یکه دارا ییهاپگذاران، استارتایهسرما ی. برایدکن یجاد، اعتبار و شهر  اید، شناخته شویدکسب کن

 (.2101اسل،  ،2ژومابایوا آگنیزکا؛ )باران، هستند یجذاب گذاریهستند، اهداف سرمایه یقو یای فکرهییدارا

                                                           
0 Data mining 

2 Rain, Agnieszka; Zhumabayeva, Asl 
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 یهااز رو  ید، بایستندبرخوردار ن ییباا یهو سرما ینگینوپا از ن د یهاکه شرکاازآنجاییاستراتژی ه  رشد، 

 یابیبازار یا ها در ادبرو  یناستفاده کنند. ا ینههز ینبا کمتر یجذب مشتر یبرا ییبه حداکثر رساندن کارا یبرا مؤثر

-ها مهار دراستارتآپ ه  رشد یسازیادهدر پ یاعوامل موف  ینشوند. مهمتریه  رشد شناخته م یابیعنوان بازاربه

محتوا و  یابیو بازار یجیتالد یابی، مهار  در بازاریسینوو برنامه یابی، تسلط همزمان بر بازاریشگامانهپ یای شناخته

 (.2121خدابخشی و همکاران، )اکبر اسا یرگذارتأث یابیبازار

و  یجیتالد یابیای بازارهی اسا که از ابزارها و تاکت "آگاه از داده "یابیبازار یکردرو ی ”ه  رشد استراتژی 

را  یداریو پا "اثبا  مفهوم  "فنآوری کم  کند هایکند تا به شرکایاستفاده م یسنت یابیای بازارهکانال ینهمچن

 (.2101، 0همفیل تانیا ،کانوی )تونی دجه نشان دهندقبل از به دسا آوردن بو

اسا. این  های عملیاتی دراستارتآپترین هزینهی کممکانیسم ایجاد مزیا رقابتی به واسطهاستراتژی رهبری هزینه، 

بری ویژه در بازاری که قیما عامل مهمی اسا، بسیار سودمند اسا. هدف اصلی شرکتی که دستیابی به رهاستراتژی، به

دستیابی به مواد . ی تولید در م ایسه با رقباساترین هزینهای با کمکنندههزینه یکی از اهدافش باشد، تبدیل شدن به تولید

بر این، نیروی کاری مطلوب نیز ازم سا؛ علاوههزینه ا رهبریترین قیما هدف اصلی استراتژی ی باکیفیا با کماولیه

 .کننده تبدیل کنندارزشی برای مصرفاسا که مواد اولیه را به کااهای با

با تکیه  های پلتفرم محور اسا کههای مهم و قابل استفاده دراستارتآپاستراتژی توسعه بازار، یکی دیگر از استراتژی

تر های مختلف بازار و یا عرضه محصول در جغرافیایی گستردهنه ورود به بخشهای موجود در محصوا ، زمیبر قابلیا

فرض که ساختارهای نهادی )فرهنگ، قوانین، انتظارا  و ...( در بازارهای جدید دهد، با این پیشرا مورد توجه قرار می

 .نمایدامکان افزایش مشتریان بالفعل را فراهم می

کند و با توسعه وکار در بازار فعلی، محصوا  جدیدی را عرضه کسبشود که استراتژی توسعه محصول، منجر می

 د.دهها خود را در بازار فعلی ارت ا  فرو  آن

توانند موف یا خویش را تضمین ها با اجرای دقیق آن میاستراتژی مالی، از دیگر استراتژهایی اسا که استارتاپ

 ،گذاری منابع شرکا در راستای دستیابی به اهداف شرکامالی و سرمایهبیانگر چگونگی تأمین  سازند. این استراتژی

 .دوره زمانی ی  استراتژی مالی برابر دوره زمانی برنامه کلی شرکا اسا یعنی افزایش ثرو  سهامداران اسا.

ع به موضوعی حیاتی اسا؛ زیرا مان های پلتفرم محوراین استراتژی دراستارتآپ داشتناستراتژی مدیریا ریس ، 

 از ناشی ضررهای و هاآسیب شود، ایجاد هم خاصی بحران اگر ریس ، مدیریا وجود با شود.ها میوجود آمدن بحران

 از جلوگیری و مالی ضررهای کاهش باعث زیرا اسا، ترپراهمیا بسیار وکارکسب در مسئله این. رسدمی حداقل به آن

 .شودار میوکرسیدن به اهداف اصلی کسب برای زمان رفتن هدر

باشد. استراتژی جذب ها میاستارتاپرشد و شتابدهی  های مهم برایاستراتژی جذب سرمایه، یکی از استراتژیی

 .آل ی  سند مکتوب اسادر حالا ایدهو آوردن سرمایه اسا. ریزی برای به دساچگونگی برنامهسرمایه، 

                                                           
0 Tony Conway, Tanya Hemphill 

https://karboom.io/mag/articles/رهبری-چیست
https://karboom.io/mag/articles/رهبری-چیست
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گیرد. این استراتژی، ها مورد استفاده قرار میتارتآپهایی اسا که دراسسازی، از دیگر استراتژیاستراتژی شبکه

های ها و رو ها به تبادل ایدهکند. و این گروهی اساسی را بین کارآفرینان، مشتریان و افراد مختلف ایجاد میرابطه

 (.2101کیم و همکاران،  )جونی  پردازندگذاری خود میسرمایه

متشکل از و شود، ایجاد می توسط ی  گروه وکارهای استارتآپیکه در کسباستراتژی اسا  استراتژی خلاق،

 ا.رایترها، مدیر هنری و ی  مدیر خلاق اسکپی

کند چگونه آنچه را که استراتژی دانش تبیین و مشخص نموده در تعیین میاستراتژی مدیریا دانش، این استراتژی 

در تعریفی دیگر، استراتژی مدیریا دانش  رسد.مکان مناسب، زمان مناسب و توسط شخص مناسب به انجام می

 .سازی استراتژی دانش اساها و اقداما  عملیاتی برای پیادهای از تکتی مجموعه

ها اسا. که بر اساس این نوع از شده دراستارتآپهای بکار گرفته، یکی دیگر از استراتژیتنوع ناهمگوناستراتژی 

وقتی صنعا فعلی . نمایدنسبا به محصوا  خود به بازار عرضه میربط شرکا محصوا  جدید ولی بیاستراتژی، 

ها را به آسانی به محصوا  مرتبط ای ندارد که بتواند آنای برجستههها یا مهار جذابیتی ندارد و شرکا نیز توانایی

ل مالی مربو  به جریان ئها انت ال بدهد، بهترین استراتژی اسا. این استراتژی در وهله اول به مساموجود در دیگر صنعا

کند هم کاربرد کند. این استراتژی در مورد شرکتی که محصوا  فصلی تولید میوجوه ن د یا کاهش ریس  توجه می

ای هکند و از طریق آن فرو دارد که درنتیجه جریان درآمدی ثابتی ندارد، اقدام به خرید شرکتی در صنعتی نامرتبط می

   .(0111کند)اعرابی و همکاران، نیاز را تأمین می ین ترتیب جریان ن دی موردفصلی خود را تکمیل و به ا

ای مهم برای موف یا در دنیای تجار  و صنعا اسا. درواقع منظور از هکی از فاکتورگذاری، یاستراتژی قیما

 پرداخا را ایهزینه چه که اسا حاضر  شما خدما  یا و محصول قبال درگذاری آن اسا که مشتری استراتژی قیما

در  ای جانبی، بازاریابی و سایر عوامل بستگی دارد.ه، هزینهتولید هایهزینه مانند مختلفی معیارهای به امر این که نماید

ها ی  گذاری ی  محصول و یا خدما  وجود دارد که در هر ی  از این رو ای مختلفی برای ارز هح ی ا رو 

 .شده اسامعیار در نظر گرفته

به  ها محسوب میشود. استراتژی تمایزهای مهم دراستارتآپیکی دیگر از استراتژی ین استراتژیاتژی تمایز، ااستر

شود که اواً شرکا وضعیا مناسبی داشته و تهدید خاصی متوجه معنی حفظ وضع موجود اسا و در شرایطی اجرا می

دانشیار بازاریابی در  0اری  دانااسکی. باشدموجود نمی آن نمی باشد و ثانیاً امکانا  و منابع ازم جها توسعه سازمان

ی آن گوید که اینکه مشتری تا چه میزان حاضر به پرداخا هزینه برای خدما  شما اسا ارتباطی با هزینهبروک می

 .شده داردو یا خدما  ارائه ارز  محصول خریداری شده نداشته و ارتبا  زیادی با

هدف از تدوین و اجرای محور اسا. ها پلتفرمهای مورد بحثا دراستارتآپدیگر استراتژی استراتژی منابع انسانی، از

 .های استراتژی  منابع انسانی اساهای منابع انسانی با هدفها و رو استراتژی منابع انسانی، مرتبط ساختن سیاسا

ا ارتبا  مست یمی با میزان اثربخشی کار پردازی و خلاقییدهباشد. اپردازی، از عوامل مهم در هر استارتاپ میایده

ای خلاقانه اما قابل فهم که با بررسی دقیق ؛ به صورتی که ایدههای پلتفرم محور داردوکارهای استارتاپدر کسب نهایی

آید، توانایی برانگیختن حس کنجکاوی را در ها به دسا میجامعه هدف پس از انجام تح ی ا  بازار و آنالیز آن

                                                           
0 Eric Danalaski 
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دهد در ذهن مخاطبان ماندگار را که ارائه می وکار استارتآپی محصول و خدماتیکسببر این که دارد، علاوه مخاطبان

 .سازدمی

رایندهای که ف. ازآنجاییوکار اسااستراتژی حسابداری درواقع قلب ی  کسباستراتژی امور مالی و حسابداری، 

مد  تواند درکوتاهای مالی میهترین مشکل در فرآیندکوچک، وکار هستندترین بخش ی  سیستم کسبمالی، مهم

های امور مالی و نیاز به بازطراحی استراتژی استارتآپیوکار وکار شود. درنتیجه با پیشرفا کسبسبب شکسا کسب

هایی اسا که بسیار ارزشمند هستند و به ستراتژی حسابداری راهکارها و رو خواهد بود. بعبارتی دیگر، احسابداری 

 .دهندکنند و اطلاعاتی نیز برای آن ارائه میریزی و پیشرفا ی  تجار  کم  میبرنامه

در این نوع از استراتژی وکارهای استارتآپی اسا. های کاربردی در کسباستراتژی تنوع اف ی، از دیگر استراتژی

در ندارند و از نظر تکنولوژی هم که ارتباطی به محصوا  فعلی شرکا ما شودتنوع، محصوا  یا خدماتی را ارائه می

 ها مشترک اسا. ی مشتریان آنمتفاوتند، اما پایه

عنوان گذاری کاربرد دارد. بهوکار و هم در سرمایهتمرکز نوعی رویکرد اسا که هم در کسباستراتژی تمرکز، 

رتوسعه ی  محصول خواهد بیشتر منابع خود را بوکار، این استراتژی شامل ی  شرکا اسا که میرویکرد کسب

عنوان رویکردی باشد. بهها ی  بازار خاص میخاص یا حداقل گروه کوچکی از محصوا  متمرکز کند که هدف آن

گذاری را در م ابل گذاری، ی  استراتژی تمرکز انتخاب گروه کوچکی از سهام برای تشکیل سبد سرمایهدر سرمایه

 .د داشاای از سهام مدنظر خواهگزینش مجموعه گسترده

وکار )از خرید مواد خام و اولیه گرفته تا فرو  های کسبی شبکه، همهاستراتژیدر این استراتژی تنوع عمودی، 

 .توانند درون شرکا مادر با یکدیگر مرتبط باشندمحصول نهایی( می

ا میان تمام منظور به وجود آوردن همکاری و مشارکها بهای اسا که در آن سازمانشیوهاستراتژی مشارکا، 

وکار، حفظ مشتریان و کارمندان، نوآوری محصوا  و کنند که موجب بهبود فرایند کسبذینفعان، شرایطی ایجاد می

 . ها گرددگذاریقیما

محور اسا که وکارهای استارتآپی پلتفرمهای موجود در اکوسیستم کسباستراتژی کاهش، یکی دیگر از استراتژی

 و بهبود اسا، که این استراتژی بر استراتژی تغییر جهااز انواع اشکال استراتژی کاهش،  اشکال مختلفی دارد. یکی

وقتی که مشکلا  شرکا فراگیر اسا اما هنوز بحرانی نیسا، استفاده از یعنی کند. ارایی عملیاتی تاکید میک ارت ای

مرحله  :اسا، دو مرحله اساسی دارداین استراتژی مع ول و منط ی اسا. این استراتژی که همانند ی  رژیم غذایی 

ای اسا برای جلوگیری از بدتر شدن وضعیا از طریق سازی، تلا  اولیهکوچ . مرحله تثبیا و سازیکوچ 

تر شدۀ تثبیا، عبار  اسا از اجرای ی  برنامه برای تثبیا شرکا کوچ . های شرکاکاهش در اندازه و هزینه

شرکا با اجرای این استراتژی تبدیل به  توان نام برد، کهرا می تژی اسار ترادومین استراتژی کاهش را اس کنونی

شود ودر م ابل شرکا اسیر گیرنده متعهد کننده یا حتی تولیدکننده انحصاری شرکا دیگر میکننده یا توزیعتأمین

زمانی . ندکی آن وضع میالزاماتی را برا شود با ی  قرارداد بلند مد  با آن همکاری کند لکن در م ابل تعهدا  ومی

ها سیر نزولی ها و هزینهبندی جدید در داراییکند که می خواهد با گروهی  سازمان از استراتژی کاهش استفاده می

 فرو  و سود را معکوس نماید. 
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تژی، باشد. این استراوکارهای استارتآپی پلتفرم محور میهای تدافعی در کسباستراتژی واگذاری، یکی از استراتژی

تواند ع ب نشینی کند و نه اسیر زمانیکه موقعیا رقابتی شرکا در صنعا خود ضعیف اسا و در عین حال نه می

شود، اگر ندارد که در این استراتژی کل شرکا فروخته می واگذاریشرکا دیگری بشود، چاره ای جز استراتژی 

ی فعالیا هاری را انتخاب کنند، یعنی یکی از واحدگذاممکن اسا مدیران آن، استراتژی وافعالیا شرکا متعدد باشد 

 .(0111خود را به فرو  برسانند)اعرابی و همکاران، 

شرکا در بدترین شرایط ممکن قرار  های تدافعی اسا، و زمانی کهاستراتژی انحلال، یکی دیگر از انواع استراتژی

ندارد شرکا باید از استراتژی ورشکستگی یا گیرد، موقعیا بسیار ضعیفی در صنعا دارد و آینده درخشانی هم می

گذارند، تا دادگاه از محل انحلال استفاده کند بر اساس استراتژی ورشکستگی مدیران، شرکا را در اختیار دادگاه می

ها و تعهدا  شرکا را تصفیه کند. در م ابل استراتژی ور شکستگی که تمام شرکا به معرض فرو  آن ها بدهی

رسد. و مدیریا تا ی شرکا به تدریج به فرو  میهاشود، در استراتژی انحلال یا تصفیه تمام داراییفرو  گذاشته می

کند. برتری استراتژی تصفیه بر استراتژی ورشکستگی این های قابل فرو  شرکا را ن د میتواند داراییآنجا که می

گیرند، نه دادگاه که ه درباره آن تصمیم میاسا که در حالا اول این هیئا مدیره و مدیران ارشد شرکا هستند ک

 .(0111ممکن اسا ح وق سهامداران را کاملا ً نادیده بگیرد)اعرابی و همکاران، 

 بندی و پیشنهادات . جمع1

های ، مشکل جذب سرمایه و ف دان مدلاستارتآپیوکارهای  در نظام تأمین مالی کسب مشکلا کی از مهمترین ی

، امکان تأمین مالی از استارتآپیوکارهای  های قانونی در این ارتبا  اسا. بسیاری از کسب لاتأمین مالی مناسب و خ

وکار خود را ندارند.  ای سنگین و نامتناسب با اندازه کسبه دلیل درخواسا وثی ه های معمول بانکی بهطریق وام

های بسیار محدود اسا. در این میان، رو سرمایه آن با توجه به حجم منابع مالی مورد انتظار برای توسعه این حوزه و

کننده جذب های تسهیلهای تخصصی و مکانیسمدهندههای جسورانه، ت ویا ن ش شتابگذاریدیگر از قبیل سرمایه

های قانونی یا عدم همکاری مؤثر لا یل مختلفی ازجمله خدا ای اعتباری پرداخا نیز بههنامهسرمایه همچون ضمانا

رایج جذب  هایرو  از جملهاند. پیدا نکردهها استارتاپبط هنوز جایگاه مناسبی در نظام تأمین مالی های ذیردستگاه

  لاها قرار نگرفته و مشکنیز مورد است بال بان  هااستارتاپ هایها برای فعالیاسرمایه از قبیل جذب منابع مالی بان 

 تأمین مالی را افزایش داده اسا.

 میگردد: خصوص پیشنهاد در این

ت ویا نظام تأمین مالی غیربانکی موضوع بسیار مهمی اسا که باید مورد توجه قرار گیرد و راهکارهایی برای   -0

  .این منظور اندیشیده شود

سازی تجاریوکارهای استارتآپی، کسببنیان و  های و مؤسسا  دانشقانون حمایا از شرکا( 1)جرای ماده ا -2

و تخصیص سهم سالیانه از منابع بودجه عمومی به صندوق نوآوری و  (0111)ها و اختراعا  نوآوری

 .گذاری جسورانه و استفاده از ظرفیا بازار سرمایههای سرمایهشکوفایی ت ویا صندوق
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آوری غیردولتی و صندوق نوآوری و شکوفایی به سامانه های پژوهش و فندسترسی کامل و بهنگام صندوق -1

 ا. هدا  بان  مرکزی جها اعتبارسنجی و ارزیابی مالی شرکا  و تعهلاعا  تسهیلامتمرکز اط

عنوان استارتاپ بهی  زمانیکه سا. ردار اباایی برخور همیا بسیااز امالکیا ق ح واستراتژی مالکیا معنوی، 

ا حمایر از آن نین کشواباید قو، تولید کندل به محصوه را یداین اهد اخومیو سا ی اجدیده یددارای افرین رآکای 

در نین مالکیا اقود جووها رتاپستااموف یا   ماالزاز ایکی رو، همین از بین ببرند. داری را از کپی برن مکاو اکنند 

  .اردندد جووها رتاپستااموف یا ن مکاایی نشوند اجرواین وستی تددرنین به این قوامانی که زتا و سا ر اکشو

 گردد:خصوص پیشنهاد می در این

وزار   اسلامی،مجلس شورای های متولی چون از طریق دستگاه مالکیا فکری ایحهسریع در تصویب ت -0

 ارتباطا . فناوری اطلاعا  ووزارت وفرهنگ و ارشاد 

جلس ماز طریق  (  جدید در حوزه اختراعا  و جایگاه مرجع ثباابا توجه به م و)ازنگری و دائمی شدن ب -2

 .ذیربطهای ارتخانهدولا و وز، اداره مالکیا معنوی، میلاشورای اس

ای مختلف اقتصادی و انواع کسب وکارها ن ش مؤثر و هعنوان ی  عامل کلیدی در موف یا بخشمنابع انسانی به

-حیاتی دارند. کمبود مهار  و نیروی انسانی متخصص و نهادهای پشتیبان برای ارائه خدما  فنی و مشاوره در فعالیا

ها مجبورند خود بسیاری از استارتاپ .ها با آن مواجه هستندآپکه استار  هایی اساای استارتآپی از دیگر چالشه

وکارها شده اسا. این درحالی اسا که نسبا به آموز  نیروی انسانی اقدام کنند که این امر موجب کندی رشد کسب

م دنیا رابطه بین آموز  عالی، برغم آگاهی از مشکل، سعی در اصلاح ساختارهای آموزشی کشور ندارد و برخلاف تما

 .دانشگاه، بازار و صنعا قطع اسا

ای بیمه در بدو تأسیس، قادر به بیمه کردن کارمندان و دلیل فشار هزینه وکارهای نوپا به بسیاری از کسبهمچنین 

آوری، تمایلی به ثبا واسطه ریس  فن وکار به ی شکسا کسباادلیل احتمال ب پرداخا حق بیمه کارفرما نیستند و به

اسا و باعث توسعه استارتآپی وکارهای  ین ماهیا کسبا .رسمی شرکا و یا استخدام رسمی کارکنان خود ندارند

ای کاری در نظام هحال آنکه این شیوه .وقا شده اسا های پارهوکار به شیوه آزادکاری، دورکاری یا فعالیا کسب

صور   مگر به)مه برای این افراد در نظر گرفته نمیشودشوند و درنتیجه ساب ه بیتأمین اجتماعی به رسمیا شناخته نمی

-وکارهای جدید نظیر کسب. در کنار این موارد، نحوه برخورد سازمان تأمین اجتماعی با برخی کسب(خویشفرما

کننده وکار پلتفرمی مسئولیتی در قبال بیمه افراد ح ی ی تأمینوکارهای پلتفرمی نیز شفاف نیسا و مشخص نیسا کسب

 یا خدما  مورد مبادله در پلتفرم دارد یاخیر؟ ااک

 گردد:خصوص پیشنهاد می در این

های مربو  نسبا به آموز  و یادگیری نیروی انسانی عالی توسط دولا و وزاتخانه اصلاح سیستم آموزشی -0

ار و متخصص و کارآمد اهتمام ورزیده و با اصلاح ساختار آموزشی کشور و ایجاد ارتبا  بین دانشگاه و باز

 وکارهای استارتآپی  برداشته شود.نسبا گامی اساسی در رشد و شکوفایی کسب صنعا

سازمان تأمین اجتماعی در خصوص معافیا ضریب حق بیمه قراردادهای پژوهشی های اجرای دقیق بخشنامه -2

 .تکنفره
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 .وقا راد پارهت ویا زیرساخا قانونی و م رراتی تأمین اجتماعی و تعریف سازوکار مناسب برای بیمه اف -1

قانون رفع موانع تولید و ایرانی  اایجرای قانون حداکثر استفاده از توان تولیدی وخدماتی کشور و حمایا از ک -0

 پذیر و ارت ای نظام مالی کشور رقابا

 .ها و پرهیز از اعمال سلی ه در شعب مختلف تأمین اجتماعینظار  سازمان تأمین اجتماعی بر اجرای بخشنامه -1

در هایی که پتارستااکثر اند. ار دارقر  تباطا  و ارطلاعاوری افنازه حودر ها غالبا رتاپستااکه گفته شد ر وطنهما

  ماالزاز اسا یکی اهستند. بدیهی زه ین حودر اهایی هیدآوری و افنند نیز بر پایه اهشدازی نداراهمختلف ی هارکشو

ی هایرساخاد زجووباشد. جوهره وجودی این استراتژی عا  میآوری اطلابرخورداری از استراتژی فن، نهاآموف یا 

آوری فنن مواپیر های استارتآپی پلتفرم محوررکاو سا کسب ار امانی که قرزسا.   اطلاعاوری افنازه حوزم در ا

 .ی آن نیز نیاز اساهایرساخااندازی ز، به راهباشدآوری آن فنصلی اپایه و باشد  اطلاعا 

شبکه   گستر، ینترناده از استفادن ابه صرفه بوون م ر، باند مناسبی ینترنا پر سرعا با پهنا، انا بااینترذ اضریب نفو

مهمی هستند که ی هایرساخازجمله از ها و راهها نساختما، هانمکام تمادر ینترنا استرسی به اه، دینترنا تلفن همرا

ن مکا، اینترناابه و ارزان گیر استرسی فرد دجوون و. بدهستندوری ینترنتی ضرو انلاین ی آهارکاو یج کسب وترای بر

  و طلاعاوری افنای هایرساخازه زحودر ما ر شا. علیرغم توسعه کشوداهد انخود جووها رتاپستااموف یا و توسعه 

دی یازفاصله زه ین حواجهانی ی هااردستاندابا ن ما همچنا، اساه احاصل شدزه ین حودر اکه ی چشمگیری هاپیشرفا

 .ها باشدرتآپستااموف یا راه بر سر رگ ند مانعی بزامی تواین شرایط یم. دار

 گردد:خصوص پیشنهاد می در این

 دسترسی فراگیر و ارزان به اینترنا. -0

وجود دارد از جمله   ICT خشی از انحصارهایی که در اکوسیستماسا چرا که ب حل و فصل انحصارها در بازار -2

های مسی و اثر طور انحصار شرکا مخابرا  ایران بر کابلو همین 111و  111 انحصار صداوسیما بر باندهای

 .هاساآن بر توسعه رقابا که نیازمند تدابیری برای حل آن

 اه،ینترنا تلفن همراشبکه   گستر -1

 هاو راه ها نساختما، هانمکام تمادر ینترنا استرسی به د -0

 .از پروانه به اپراتورها و سایر بازیگران و نظایر آنگذاری و در تکالیف خارج دخالا دولا در قیماعدم  -1

 خارجی گذاریسرمایه و مشارکا جلب برای دولا سازیزمینه -1

 .های ی  تا دو درصد خارجی( و ثبا  در قیما ارزهای با هزینه تجهیز کمتر )مثلاً وامرمایهس ورود  -1

خورده فیلترینگ تلگرام، تجربه شکسا . مانندجای سلبی در مدیریا فضای مجازیتوسعه برخورد ایجابی به -1

 .سازدضرور  برخوردهای ایجابی را یادآوری و ضروری می

آوری اطلاعا  از دولا و وزارتخانه متولی، های پلتفرم محور فعال در حوزه فندریافا مجوز برای استارتاپ -1

 ساده و سریع گردد.
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 آوری اطلاعا  و ارتباطا چرا که صنعا فنحل و فصل مشکلا  نوسانا  بازار و افزایش بی قاعده ارز    -01

ای و نیز در برخی همراه، تأمین تجهیزا  واسطههای تلفندر بخش واردا  محصوا  نهایی مثل گوشی

 .شودها مثل خرید پهنای باند، در شمار صنایع ارزبر محسوب میزیرساخا

ازم درباره و بازاریابی تح ی ا  ی  طرف، هستند، از ها با آن مواجه که استارتاپ مشکلاتیترین یکی از مهم

پس از خلق ایده و و از طرفی دیگر هم  دهندخواهند به بازار عرضه کنند و نیاز مشتریان، انجام نمیمحصولی که می

 تولید محصول، عرضه آن در جامعه اسا متاسفانه هیچکدام از مسئوان به این نکته توجهی ندارند. 

 گردد:خصوص پیشنهاد می در این

 .انجام تح ی ا  بازار برای درک نیاز جامعه و وارد شدن به فاز طراحی ی  محصول مناسب -0

 .صور  جلب نظر مشتری ، و توسعه آن دربه بازار و مشتریان و ارائه ی  نمونه اولیهتولید  -2

از  هیچ ی و استارتاپها. چراکه،  حمایا صدا و سیما در پخش تبلیغا  رایگان برای فعاان اقتصادی -1

همان پاشنه آشیل که این خود ای متکی بر خلاقیا و نوآوری، توان تأمین این هزینه را ندارندهاستارتان 

ها صرفا برای تبلیغا  و بازاریابی محصولی خوب، نیازمند جذب نوآوری و خلاقیا اسا که استارتاپ

  .سرمایه باشند

ی خارجی وارد شده به اکوسیستم هاتبلیغا  و مارکتینگ سرمایهای ناشی از هزینهحل مشکلا   -0

 ا.خود مانعی برای ورود رقبای جدید به بازار شده اس،که استارتآپی

 حاصل از  های کشور انجام پذیرد و نتایجو سطح، در دیگر استانعنوان با همین  دیگر پژوهشی گرددمی توصیه

اکوسیستم  سعه پایداربتوان مدلی جامع برای تو از این طریق تا حاضر قیاس گرددآن با پژوهش 

 گردد.ارائه  آوری اطلاعا وکارهای پلتفرم محور دراستارتآپهای فعال در حوزه فنکسب

 در  تیآ پژوهشا گردد تا ، پیشنهاد میانجام گرفته اسازمانی خاصی  محدودهدر این پژوهش که  آنجایی از

 های ها در زمانهمچنین نتایج آنبهتر حاصل گردند و  نتیجه هایتا  گشته انجامگوناگونی زمانی بازه 

  .گرددقیاس هم  با گوناگون

 پرسشنامه بوده اسا پیشنهاد  و حاضر، مصاحبه پژوهشدر  دیتاها و اطلاعا آوری ابزار جمع کهازآنجایی

 قرار ملاک خصوصاسناد را نیز در این و مانند بررسی مدارک ه یدیگر هایرو  یندهآ مطالعا  شود تامی

های نتیجهو تحلیل  قیاسقرار گیرد و هم با  ارزیابیمورد  پژوهش تر متغیرهایدقا و جزئیا  کیفیتا هم  داده

 .تری را به دسا آورد های موثقکمی و کیفی با، یافته حاصله

  های فعال وکارهای پلتفرم محور دراستارتآپاکوسیستم کسبشناسی  عنوان آسیب پژوهشی با گرددمیپیشنهاد

در این حوزه، نسبا به رفع آن  حاضر عضلا  و مشکلا م دقیق رصدبا  تا بتوان گرددانجام  در حوزه فناوری

  موجود اقدام نمود. شرایطو بهبود 

 سایر های فعال در حوزه فناوریوکارهای پلتفرم محور دراستارتآپاکوسیستم کسبتطبی ی شناخا  هایهمطالع 

 .رددانجام گآینده  مح  انکشورها نیز میتواند توسط 
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  های فعال در حوزه وکارهای پلتفرم محور دراستارتآپهای آینده اکوسیستم کسبمطالعهدر گردد میپیشنهاد

سازی معادا  ساختاری، تحلیل عاملی اکتشافی و تأییدی و سایر مدل چونکمیّ  هایشیوهکشور از  فناوری

-وکارهای پلتفرم محور در استارتآپکسباکوسیستم  هایاستراتژیو تایید بندی طب ههای آماری برای رو 

 .کشور استفاده گرددهای فعال در حوزه فنآوری 
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Develop a platform-based business strategy in startups 

 

Ebrahim Younessi*1, Neda Tahmasbi Roshan2,  Ahamad Jafarai Samimi3 

 

Abstract 

Today, platform-based startup businesses are one of the most effective factors in 

economic development in developed countries. The ability of these businesses to solve 

problems and respond to the needs of society in various economic fields and their 

significant job creation, has led to the tendency of communities to support this type of 

business. The key role of startups in economic development, solving production 

problems and job creation has led to good capacities and opportunities for these 

companies in many countries. The reason for the trend towards platform-based 

startups in today's world is the great potential created by information technology and 

the world of the Internet. In Iran, startup activities have been seriously pursued over 

the past few years. However, a serious and supportive view of this type of business 

has not yet been formed at the community level, and there are many problems in the 

way of their growth and development. However, Iran is a talented country with a large 

number of experts, the impact of platform-based startups in the economic sector has 

been ignored, and the existence of legal problems, insufficient funding Has faced great 

challenges. For this reason, designing a strategy for the development and 

sustainability of platform-based business ecosystems in startups, weak technical 

infrastructure and inadequate policies, these businesses is essential. The main purpose 

of this study is to express effective strategies for the sustainability and development of 

this business model. 

Keywords: strategy, business ecosystem, platform, startup
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عه فناورینگاری توسبکارگیری رویکرد نوین تحلیل رفتار بازیگر در آینده  

 
  عیسی نیازی*9

 

 :چکیده

امروزه . باشدنگاری توسعه فناوری میهدف از مطالعه حاضر بکارگیری رویکرد نوین تحلیل رفتار بازیگر در آینده

گذاری فراگیر اسا و در های مشارکتی و غیرمشارکتی سیاساتحلیل بازیگر در طیف وسیعی از رو  استفاده از مفهوم

گذاری به خوبی شناخته های تحلیل بازیگر )تحلیل ذینفع( در فرایند سیاسامحافل صنعتی و تح ی اتی ارز  تکنی 

ویژه مطالعا  و بهتوسعه فناوری گذاری شده اسا. با این وجود تحلیل بازیگر جزیی مغفول در مطالعا  بومی سیاسا

پژوهی وجود گذاری و آیندهها در حوزه سیاساذکری در زمینه کاربرد این رو  پژوهی اسا و م اا  قابلآینده

های مطرح و پر کاربرد این ندارد. این م اله قصد دارد بعد از مروری اجمالی بر مفهوم تحلیل بازیگر و نیز معرفی رو 

توان می نگاری توسعه فناوریآیندهاین سؤال دهد که تحلیل بازیگر چیسا و آن را چگونه و در چه مراحلی از حوزه به 
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 بیان مسأله -9

 رسندمی راه از آسابرق و نندهغافلگیرک چنان تغییرا . اسا شتابنده پویایی و شگرف تحوا  عرصه معاصر جهان

 اقتصادی، سیاسی، هایعرصه همه در راهبردی غافلگیری گزاف بهای به تواندمی آن به توجهیکم کوچکترین که

 و رویکرد تنها ها،قطعیا عدم از آکنده و ثباتی،بی و تغییر از سرشار محیط این در. شود تمام فرهنگی و اجتماعی

 خطرپذیری با همواره تلا  این اگرچه. اسا آینده معماری برای تلا  دارد، بیشتری ف یامو کسب احتمال که سیاستی

 و زالی) اسا آینده تحوا  بودن گرنظاره از ترعاقلانه مراتب به مخاطره این پذیر  حال هر به. اسا بوده قرین فراوان

 (.2: 0110 پور،زمانی

 با ریزانبرنامه رویارویی نحوه و آینده وضعیا شناخا با کامل ارتبا  در امروز هایسازیتصمیم مناسب اثربخشی

. اسا آینده کشف برای مناسب روشی کاربسا گرو در نیز آینده وضعیا تردقیق شناخا(. 11: 2111 شیرر،) اسا آن

 و مد  میان در داعتما قابل هاینگریآینده تولید گذشته، روند یابیبرون جمله از ریزی،برنامه سنتی هایرو  با امروزه

 اساس بر آینده برای ریزیبرنامه که اسا این واقعیا(. 0: 2110 ، رایا و گودوین) رسدمی نظر به بعید بسیار بلندمد 

 و نیسا آینده جهان در موفق حضور جها مناسبی توسعه چارچوب موجود، وضع خدماتی کمبودهای یا فعلی، نیازهای

  روندهاکلان اساس بر آینده تحوا  و توسعه هایپیشران جدی طوربه اردد ضرور  آینده، در ن ش ایفای برای

 برای ریزیبرنامه و برانگیز چالش مسائل واکاوی به جامعه هایتوانمندی و هاقابلیا با متناسب و شده سناریوسازی

 عبور نگریآینده و بینیپیش ممفاهی از ریزیبرنامه نظری متون امروزه دیگر، مفهوم به. شود اقدام اینده در موفق حضور

: 0110 پور، زمانی و زالی) اسا رسیده اسا، آینده معماری ا وظفیه که نگاریآینده و پژوهیآینده حوزه به و کرده،

-شگفتی از مملو ما روی پیش دنیای که شرایطی در و قطعیا عدم شرایط در آینده معماری مناسب ابزارهای از یکی(. 2

-درباره خلاقانه تفکر برای مندنظام روشی سناریو، پایه بر ریزیبرنامه. اسا سناریومبنا ریزیبرنامه ،اسا مختلف سازهای

 به رو توجه شاهد امروزه ما آنکه وجود با(. 111: 2111 ، همکاران و پیترسون) اسا ممکن و نامشخص هایآینده ی

 که (GBN)کار و کسب جهانی شبکه رو  معادل را سناریو اکثراً متأسفانه، اما هستیم، سناریو تکنی  به گسترشی

 در( 0111) وندرهیجن و بلندمد  دیدگاه هنر در( 0110) شوارتز توسط و شد ایجاد 11 دهه در واک پیر توسط

 را رو  این( 01. ص ،2111) میلا نظیر مح  انی. دانندمی رسید، شهر  به استراتژی  مکالما  هنر سناریوهای

 وجود زیادی بسیار هایتکنی  و هاشیوه که کرد توجه بایستی اما ،”خوانندمی مشترک سناریو یجادا طلایی استاندارد“

 و تعاریف در ابهام حل“ داردمی بیان( 01.ص ،2111) میلا که جایی تا گیرندمی قرار سناریو واژه تحا که دارند

 گیرندگانتصمیم. اسا ترگسترده مخاطبان هب توسعه و تفکر ارز  آوردن برای ازم مرحله اولین سناریو، هایرو 

 قرار هاآن توسط شده اتخاذ اقداما  و تصمیما  تأثیر تحا کسی چه که اندداده تشخیص را مسئله این درک اهمیا

 اولیه گام ی  این اگرچه(. 0110 فریمن،) دارد را( ذینفعان یعنی) هاآن نتایج بر تأثیرگذاری قدر  کسی چه و دارد

 انتخاب و شناسایی موقتی و سسا مبنای ی  اساس بر بازیگران اغلب عمل در اما اسا، مشارکتی فعالیا هر در حیاتی

 اعتبار انداختن خطر به و نتایج ساختن منحرف مهم، هایگروه راندن حاشیه به برای زیادی امکان مسئله این. شوندمی

 کار به بازیگر تحلیل برای توانندمی که هارو  از ایمجموعه به علاقه دلیل، این به. دارد فرایند از پشتیبانی و بلندمد 

 و اجتماعی پدیده ی  هایجنبه( 0: که کنیممی تعریف فرایندی صور  به را بازیگر تحلیل ما. اسا یافته افزایش روند،
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 شناسایی را هاییزمانسا و هاگروه افراد،( 2 دارند؛ قرار اقدام یا تصمیم ی  تأثیر تحا که کندمی تعریف را طبیعی

 شامل تواندمی مسئله این) بگذارند تأثیر پدیده هایبخش آن بر توانندمی یا و داشته قرار تصمیما  تأثیر تحا که کندمی

 مشخص را گیریتصمیم فرایند در مشارکا برای هاگروه و افراد این اولویا( 1 و ؛(باشد آینده هاینسل و نهادها

 هایزمینه از بسیاری در هاسازمان از وسیعی طیف با ایفزاینده طوربه بازیگر تحلیل(. 2111 کاران،هم و رید) نمایدمی

 مدیریا طبیعی، منابع مدیریا و توسعه وکار،کسب مدیریا نظیر مختلف هایرشته در و اسا یافتهشهر  متفاو 

 غیردولتی، و دولتی هایسازمان گذاران،اساسی امروزه. دارد ایگسترده کاربردهای … و پروژه مدیریا استراتژی ،

 درخور را موضوع این که توجهیقابل نکته اما(. 2111 مایلز، و فریدمن) کنندمی استفاده آن از هارسانه و وکارهاکسب

 در زیرا باشد،می سناریونویسی فرآیند در بازیگران تحلیل مسئله به نسبا پژوهیآینده مح  ان غفلا نماید،می تح یق

 پرستون و دونالدسون نظیر نویسندگانی و هستیم مواجه بازیگر تحلیل هایرو  از ایگسترده طیف با که شرایطی

 آن گستردگی علا به بازیگران تحلیل ادبیا  در گسترده ابهام وجود به معت د( 2110) وینستانلی و استونی و( 0111)

 .دارد وجود هاآن کارکرد بودن موثر چرایی و زمان چگونگی، با طهراب در کمی بسیار اطلاعا  امر این نتیجه در هستند،

 مبانی نظری-1

تواند تر ذینفع(، ی  نهاد اجتماعی، ی  شخص یا ی  سازمان اسا که میی  بازیگر )یا به تعبیری خاص

ا شامل بازیگران تصمیمی را گرفته یا در اتخاذ آن اعمال نفوذ کند. از این دیدگاه، مسائل سیاسا و فرایندهای سیاس

شوند، زیرا معت دیم که هیچ بازیگر منفردی وجود ندارد که بتواند به صور  ی  جانبه راه حل ها( میمتعددی )طرف

ها نیاز اسا؛ بازیگران به هم وابسته مطلوبش را به دیگران تحمیل کند. بلکه به برخی از اشکال همکاری بین طرف

ها برای مشارکا های آناسا و درک اهداف و انگیزه” دیگران“که چه کسی هستند. در چنین شرایطی، دانستن این

کردن یا نکردن، برای حل مسئله موفق حیاتی اسا. در ادامه به بررسی چرایی استفاده از تحلیل بازیگر، تعریف بازیگر، 

 .ضرور  و چارچوب های مطرح تحلیل بازیگر پرداخته خواهد شد

 تحلیل بازیگراهمیت  -1-9

تر به نام تحلیل مورد بحث قرار گرفته اسا، ریشه در ی  رو  معروف رسالهیل بازیگر به صورتی که در این تحل

های استراتژی  در ها و همچنین توصیهذینفع دارد. این رو  عمدتاً برای حمایا از مدیریا پروژه و طراحی فعالیا

مراجعه نمایید(. لذا قبل  0111؛ م  آرتور، 0110فریمن،؛ 0111کاررفته اسا )برای مثال به میتروف، بخش سازمانی به

از شروع مراحل اصلی موجود در تحلیل بازیگر، تفکر درباره هدف تحلیل مفید اسا: اینکه بازیگر چیسا و مفاهیم 

 های سیاسی مورد نیاز اسا، چیسا؟اصلی که برای توصیف رفتارشان در شبکه

تواند تصمیمی را کنیم که میاد اجتماعی، شخص یا سازمانی تعریف میبازیگر را به صور  ی  نه م الهدر این 

هایی هستند که منافع خاصی در سیستم داشته و یا عبار  دیگر: بازیگران طرفر اتخاذ آن اعمال نفوذ نماید. بهگرفته یا د

جه داشته باشید که ما از عبار  باشند. توتوانایی تأثیرگذاری بر سیستم را یا به صور  مست یم و یا غیرمست یم دارا می

روند. با این حال، گاهی اوقا  عبارا  اغلب به جای هم به کار میدر عمل، این ”. ذینفع“ایم، نه استفاده کرده” بازیگر“

گیری دارند، هایی اشاره کنند که ی  منفعا، یا سهمی در فرایند تصمیمشود تا به آن گروهاز عبار  ذینفع استفاده می
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های منافع یا گیری یا سیستم دارند. معمواً چنین ذینفعانی شامل گروهبزارهای نسبتاً کمی برای تأثیرگذاری بر تصمیماما ا

های ف یر، افراد ی  شوند و در برخی موارد، کل عموم یا بخش خاصی از عموم همچون خانوادههای فشار میگروه

 .شودامل میگروه سنی خاص یا ذینفعان ی  طرح رفاهی مشخص را ش

 مفهوم بازیگر -1-1

اند، وی در م اله خود بین درباره نظریه ذینفعان ایجاد شده( 0110بسیاری از تعاریف جدید ذینفعان از م اله فریمن )

شوند که گاهی اوقا  افرادی که بر ی  تصمیم یا اقدام تأثیرگذار هستند و یا تحا تأثیر آن قرار دارند، تمایز قائل می

با این حال، تاریخچه مفهوم بازیگران به (. 0111)گریمبل و ولراد، شودها ذینفعان فعال یا منفعل گفته می  به آندر ادبیا

دهند، تر از بازیگران ارائه میها، ی  تعریف محدودتر و ابزاریبرخی نظریه(. 0111رسد )رولی، قبل از کار فریمن می

سازمان وجود نخواهد  ها،بدون حمایا آن“ها یا افرادی هستند که ه گروهکنند کگونه تعریف میها بازیگر را اینآن

تری را از بازیگران ارائه که تعاریف دیگر، ی  دیدگاه گسترده و هنجاری، درحالی(002: 0111)بوویه،  ”داشا

ممکن اسا ”. ردهر چیزی اسا که به طور طبیعی رخ داده و تحا تأثیر عملکرد سازمانی قرار دا”دهند که بازیگرمی

های گذشته احساسی باشد، همچون احترام به نسل-های روانیاین تعریف شامل چیزهای زنده و غیر زنده، یا حتی سازه

کند پیشنهاد می( 0110به طور مشابه، چکلند )(. 2111؛ هوباک  و ماوئرهوفر، 0111های آینده )استاری ، یا رفاه نسل

 .حلی برای آن هم داشته باشدراهای دارد باید که هرکسی که مسئله

طور مشابه و همگام، بحث شکل گرفته در تعریف ذینفع نیز تا حدودی به خاطر، تعریف این مسئله اسا که چه چیزی به

اعت اد دارند که بیشتر متون به توضیح مشروعیا ( 2112اگرچه فریمن و مایلز ) .بخشدبه سهم ی  ذینفع مشروعیا می

استدال ( 0112د بدون اینکه توضیحی درباره تفاو  بین ذینفعان مشروع و نامشروع بدهند. فریدمن )پردازنذینفعان می

گیرد که وکار، به حداکثر رساندن سود برای سهامداران اسا و بنابراین نتیجه میکند که تنها وظیفه مدیران کسبمی

 .باشندتنها سهامداران ذینفع مشروع سازمان می

 گذاریازیگر در سیاستتحلیل بنقش  -1-1

اند تا درک کنند که چگونه اطلاعا ، مؤسسا ، تصمیما  و قدر ، ها سعی کردهتحلیلگران سیاسا مد 

گذاری، تحلیل دهند. در ادبیا  سیاساهای بازیگر شکل میهای کلان را با توجه به حضور گروهها و سیاسابرنامه

ها ها و تأثیر آنشود تا رفتار، منافع، برنامهرباره عوامل مرتبط دیده میبازیگر به صور  فرایندی برای کسب اطلاعا  د

رود تا به طور موثرتری جایگاه بازیگران مورد بررسی تحلیل بازیگر به کار می .گیری را درک کنندبر فرایندهای تصمیم

های سنجی گزینهرده و امکانسازی روشن تر تصمیما  یا اهداف شده و متن سیاسا را درک کقرار گیرد، موجب پیاده

 (.2111سیاسا آینده را بررسی نمایند )بروگا و وارواسووسکی، 

هایی اسا که به اندازه کافی پویایی ذینفعان را درک کارگیری تحلیل بازیگر در ابیا  به خاطر پروژهاهمیا به

هم بهتر پویایی قدر  و ارت ا شفافیا و اند. در این زمینه، تحلیل بازیگر به دنبال فنکرده و در نتیجه شکسا خورده

عنوان مثال، لیندنبرگ و کروسبی به. های اسا که تأثیر زیادی بر همه بازیگران داردگیری در پروژهبرابری تصمیم

گیری کم  کنند، بازیگران، میزان توانند به فرایند تصمیمدهند که میهایی را پیشنهاد میفهرستی از رو ( 0110)
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ها برای ایجاد ی  ائتلاف را منافع هر کدام را شناسایی نمایند، روابط بین بازیگران و توانایی بال وه آن نفوذشان و

هایی نظیر زنان، مستضعفان و های توسعه برای ت ویا گروهای در پروژهطور گستردهمشخص نمایند. تحلیل بازیگر به

در این سطح غیاب (. 2110دارد )جانسون و همکاران، کسانی که از خدما  اجتماعی مناسب محروم هستند کاربرد 

گیری داشته باشند تا تحلیل بازیگر، اغلب باعث شده که بازیگران )ذینفعان( قدرتمند تأثیر بیشتری بر نتایج تصمیم

 (.0111های توسعه بسیار مشهود اسا )چامبرز، تر؛ این مشکل در پروژههای مستحقگروه

کند تا منافع متناقض بازیگران مختلف فهمیده و درک شود )فریدمن و مایلز، میهمچنین تحلیل بازیگر کم  

به خاطر این مسئله، در ح ی ا ممکن اسا فرایند تحلیل بازیگر موجب تشدید یا ایجاد (. 2111؛ پرل و همکاران، 2111

وجب انحراف تحلیل شوند. گاس و های در سایه یا منافع پنهانی ممکن اسا مزیرا در برخی از موارد، برنامه .تناقض شود

دهند، آن اند، زیرا کسانی که تحلیل را انجام میهای را درباره مسئله عینیا پروژه بیان کردهنگرانی( 0111همکارانش )

؛ فراسر و 2112)بریسون و همکاران،  دهند یا اینکه نتایج خاصی را مدنظر دارندرا از ی  دیدگاه خاص انجام می

باشد، که ی  رویکرد سیستماتی ، حیاتی و حساس دهنده اهمیا تحلیل بازیگر میاین مسائل نشان (.2111هوباک ، 

 .برای تحلیل بازیگر بسیار ضروری اسا

  روش تحلیل ساختاری در تحلیل رفتار بازیگر:  -1-0

ا و تشویق رو  تحلیل ساختاری در پی مشخص کردن متغیرهای کلیدی )آشکار یا پنهان( به منظور دریافا نظره

طور کلی، بینی ی  سیستم اسا. بهنفعان در مورد جوانب و رفتارهای پیچیده و غیرقابل پیشکنندگان و ذیمشارکا

شود: مرحله اول: استخراج متغیرها/عوامل؛ مرحله دوم: تعیین روابط بین متغیرها؛ تحلیل ساختاری در سه مرحله انجام می

های سنگین ماتریس اثرا  مت اطع طراحی م  برای انجام محاسبهافزار می نرمی. سوم: شناسایی متغیرهای کلید مرحله

های مهم در حوزه مورد نظر شناسایی و سپس در گونه اسا که ابتدا متغیرها و مؤلفهشده اسا. فرآیند این رو  این

حوزه مربو ، از سوی خبرگان مشخص  شود. آنگاه میزان ارتبا  میان این متغیرها باماتریسی مانند تحلیل اثرا  وارد می

گذارند؛ به این ترتیب متغیرهای سطرها، ها تأثیر میگردد. متغیرهای موجود در سطرها بر متغیرهای موجود در ستونمی

(. میزان ارتبا ، با اعداد بین صفر تا 0111به ن ل از زالی، Godet, 2008: 16ها، تأثیرپذیرند ) تأثیرگذار و متغیرهای ستون

تأثیر »به منزله « دو»، عدد «تأثیر ضعیف»به منزله « ی »، عدد «بدون تأثیر»به منزله « صفر»شود. عدد سه سنجیده می

باشد، ی   nاسا. بنابراین، اگر تعداد متغیرهای شناسایی شده « تأثیر زیاد»به منزله « سه»و در نهایا عدد « متوسط

به ن ل  Seyda, 2007: 627-644متغیرها بر یکدیگر مشخص شده اسا )آید که در آن تأثیرا  به دسا می n*nماتریس 

توان روابط بین متغیرها را نیز بررسی کرد و به تهیه م  و استخراج عوامل اصلی میهای می (. با تحلیل0111از زالی، 

کننده دارند، در کنار کننده یا تضعیفهای ت ویاسناریوهای آینده پرداخا. برخی عوامل کلیدی که با همدیگر ارتبا 

های هر ی  از عوامل آورند. این وضعیا با تغییرا  اندک در سایر ویژکییکدیگر سناریوی خاصی را به وجود می

ها به درجه تغییرا  هر ی  از عوامل اصلی در انجامد که میزان و تعداد آنگیری سناریوهای جدید میکلیدی، به شکل

دهد که . خروجی مدل تحلیل اثر مت ابل روابط بین متغیرها را نشان می(Weimer, 2006: 386آینده بستگی دارد )

م  قابلیا تبدیل روابط به اشکال و نمودارهای ویژه را دارا بوده و با امکانا  خود تحلیل آسان روابط و افزار می نرم

  سازد.پذیر میساختار سیستم را امکان
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 رفتار بازیگرروش تحلیل اثرات متقاطع و تحلیل  -1-1

سناریوسازی به رو  اثرا  مت ابل انواع گوناگونی دارد. در رو  باانس اثرا  مت ابل، هدف اصلی تحلیل 

های ها و اثرا  مت ابل( و رو گرها، حالاهای کیفی )هنگام شناسایی توصیفای از اثرا  اسا. با ترکیب رو شبکه

شود روابط بین عوامل مختلف در شبکه تأثیرا  تلا  می ای(های شبکههای حل ماتریسی و شاخصکمی )رو 

گرا بدین معناسا که بفهمیم شناسایی شود تا تصویری سازگار از رفتار شبکه به دسا آید. توسعه سناریوهای کل

دهد. فرآیندهای های میان متغیرها توصیف بهتری از روابط میان ی  شبکه تأثیرا  ارائه میی  از ترکیبکدام

ریافته مختلفی برای توصیف تحوا  آینده به رو  سناریوسازی وجود دارد. از رو  تحلیل اثرا  مت ابل معمواً ساختا

ای و های محاسباتی مبتنی بر نظریه وجود ندارد، زیرا ناهمگنی رشتهشود که امکان استفاده از مدلدر مواردی استفاده می

پیوند نزدیکی با کسب دانش نرم و سیستمی دارد. تفاو  تخصصی بسیار زیاد اسا. به همین دلیل این رو  

سناریوسازی به رو  باانس اثرا  مت ابل در این اسا که روشی تحلیلی اسا و در فرآیندی شفاف، ساده و منعطف 

. کند و مرحله پایانی شناسایی سناریوهای سازگار اساپذیر میامکان سناریوسازی با بیش از دو متغیر کلیدی را امکان

هایی هستند که به صورتی متوازن مجموع اثرا  موجود در ی  شبکه ها یا پیکربندیسناریوهای سازگار در واقع ترکیب

کنند. با استفاده از الگوریتم تحلیلی در رو  تحلیل اثرا  مت ابل، باانس سیستمی تأثیرا  درون تأثیرا  را بازنمایی می

شود.  با ادبیا  نظری را  درون شبکه همه تأثیرا  غیرمست یم را نیز شامل میشود. باانس سیستمی اثشبکه محاسبه می

های باورکردنی برای آینده ی  ای از حالاشود تا مجموعههای باانس ساختاری محاسبه میتحلیل شبکه، شاخص

 سیستم آماده شود. 

 رویکردهای هنجاری در برابر ابزاری برای تحلیل بازیگر -1-5

بندی کنند )به عنوان مثال، ادی انجام شده اسا تا رویکردهای متفاو  تحلیل بازیگر )ذینفع( را طب ههای زیتلا 

شاید بارزترین (. 2111، هرمانز و تیسن، 2111، ریید و همکاران، 2111؛ فریدمن و مایلز، 0111دونالدسون و پرستون، 

سوم، تحلیل بازیگر توصیفی اسا که به ندر  به خاطر تفاو ، تمایز میان رویکردهای هنجاری و ابزاری باشد. رویکرد 

شود، زیرا هدفی فراتر از توصیف رابطه بین ی  پدیده خاص و ذینفعانش ندارد )دونالدسون و پرستون، خود  انجام می

های هنجاری و ابزاری نیازمند درکی از وضعیا فعلی امور هستند، لذا با این حال، از آنجایی که تحلیل(. 0111

 .آیندهای هنجاری و ابزاری به حساب مینیاز اساسی برای تحلیلهای توصیفی در ح ی ا ی  پیشلیلتح

هابرماس، (. 0111، 0110بازیگر ذینفع هنجاری تحا تأثیر نظریه هابرماس درباره کنش ارتباطی اسا )هابرماس، 

رای حل ی  مسئله مشترک بر مبنای بحث را )مردم به دنبال دستیابی به درک مشترک و مشارکا ب «ع لانیا ارتباطی»

ع لانیا »)هدف در کجا قرار دارد تا با واقعیا در حال تغییر کنترل شود( یا  «ع لانیا ابزاری»و توافق هستند( از 

سازد )جونکر و فوستر، ژی  به آن دسا یافا( متمایز میهای استرات)هدف در کجا قرار دارد تا با حرکا «ژی استرات

با نظریه هابرماس موافق اسا، زیرا این رویکرد بازیگرانی را مشخص ( 0111های نرم )چکلند، و  سیستمر(. 2112

آن را حل کرد و در  «تفکر سیستم سخا»توان با دهند با مسئله مشترکی مواجه هستند که نمیسازد که تشخیص میمی

نند تا درباره کنش به توافق اجمالی برسند )چکلند، کهای متفاوتشان مذاکره مینتیجه درباره اهداف متناقض و دیدگاه

های متفاو  بازیگران حائز اهمیا اسا. بدین طریق، تحلیل بازیگر بنابراین درک دیدگاه(. 0111؛ رولینگ، 0111
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را تشخیص  «ح ی ا»های متعدد از برای مشارکا بازیگر را تسهیل بخشد، که دیدگاه «سازنده»تواند ی  رویکرد می

 .شودبه صور  اجتماعی ساخته می «واقعیا»ها د، که در آندهمی

سرانجام، باید اشاره کرد که توجیها  هنجاری برای تحلیل بازیگر ممکن اسا که به نتایج ابزاری منجر شود. مبنای 

بر  گیری مشارکا کرده و در نتیجه احساس مالکیاهنجاری حاکی از آن اسا که بازیگران باید در فرایندهای تصمیم

این فرایندها را داشته باشند. با انجام این کار، ممکن اسا تحلیل بازیگر به صور  ی  هدف ابزاری عمل کند که به 

کنندگان منجر شود. این رویکرد موجب ایجاد تغییراتی در نگر  و توسعه روابط و اعتماد و درک مت ابل میان شرکا

های های مختلفی از بازیگران بال وه با منافع متناقض از دیدگاهوهشود، ممکن اسا موجب شود که گررفتار مح  ان می

؛ فورستر، 0110مشروع یکدیگر آگاهی پیدا کرده و راهکارهای جدیدی را به طور مشارکتی توسعه دهند. )متیوس، 

0111). 

 بازیگررفتار تحلیل  مراحل  -1-1

هایی اشاره کرد که توان به قدمطور کلی مید، اما بههای متفاوتی را دارنهای مختلف تحلیل بازیگر گاماگرچه رو 

به شش گام در ( 2101در هر تحلیل که نیازمند شناسایی بازیگران )ذینفعان( اسا باید طی شود. هرمانز و دیگران )

 :باشدکند، که شامل موارد زیر میتحلیل بازیگر اشاره می

 تدوین مسئله به صور  ی  ن طه آغاز .0

 بازیگرانتهیه فهرستی از  .2

 جاری قوانین و بازیگران روابط و قدر  نمایش ساختار رسمی: وظایف رسمی،  .1

 تعیین منافع، اهداف و برداشا بازیگران از مسئله .0

 هایی از منابع و درگیری بازیگران با مسئلههای درونی بین بازیگران با ایجاد فهرساترسیم وابستگی .1

 .اختار مسئلهها با توجه به ستعیین پیامدهای این یافته .1

دارد که معمواً از طور ساده و خلاصه بیان مینیز فرایندی شامل سه مرحله و شش گام را به( 2111ریید و همکاران )

شود، آغاز شود. ازم اسا که تحلیل بازیگر با درک متنی که در آن اجرا میها ی  تحلیل بازیگر انجام میطریق آن

کنند چه های بازیگر، از همان ابتدا، تمرکز مشخصی دارند، مثلاً وقتی که شناسایی میبسیاری از تحلیل(. 0شود )مرحله 

گیری دخالا داشته باشد. با این حال، وقتی که مرز و تمرکز موضوع کسی باید در ی  سیاسا خاص یا فرایند تصمیم

های ل بازیگر ایجاد شود )گاماز قبل مشخص نیسا، ازم اسا که تمرکز روشنی با سیستم مشخصی از مرزها برای تحلی

توان کسانی را که تحا تأثیر تصمیما  مربو  به موضوعا  تحا که می اسا تنها در چنین متن مشخصی (. 2و 0

با این وجود، رویکردهای (. 0، گام 2هایی که بر دیگران تأثیرگذار هستند را مشخص نمود )مرحله بررسی هستند و یا آن

گر نیازمند مداخله بازیگران در شناسایی تمرکز و مرزها اسا و نیازمند ی  رویکرد تکراری مشارکتی برای تحلیل بازی

ی که مح  ین از قبل دانش جامعی درباره پدیده زمان اما 2٫بازخورد مت ابل بین مرحله اول و دوم مدل در شکل ( باشدمی

های زیادی ، ضروری نباشد. در واقع، مثالمورد بررسی دارند، ممکن اسا مشارکا بازیگران در گام شناخا بازیگران

؛ 0111؛ میچل و همکاران، 0111از رویکردهای غیرمشارکتی تحلیل بازیگر در متون وجود دارد )مثلاً کلارکسون، 

 (.0111فرومن، 
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 .شناسی کلیدی مورد نیاز برای تحلیل بازیگرانهای روشنمایش شماتیک گام: 7شکل 

 های تحلیل بازیگرروش-1-1

های متعددی برای تحلیل بازیگر وجود دارند. در عمل، اکثراً از رویکردهای تحلیل بازیگر ریشه در متون رو 

 2110؛ بریسون، 0111؛ گرمیبل و چان، 0110فریمن،  ؛0111عنوان مثال به میتروف، مدیریا استراتژی  دارند )به

ها نسبتاً آسان بوده و شود که استفاده از آنهای تحلیل بازیگر با این ح ی ا بیان میمراجعه نمایید(. شهر  رو 

ردارند تا پذیری کافی برخوها از انعطافها به کار روند. به علاوه، این رو ای از موقعیاتوانند در طیف گستردهمی

ها تحلیل بازیگر برای شوند که رو ها موجب میطیف وسیعی از ابعاد مفهومی را پوشش دهند. همچنین این ویژگی

دهند که در این ها مبنایی را برای رویکرد تحلیل بازیگر ارائه میبررسی ی  مسئله ابتدایی بسیار مفید باشند. بنابراین، آن

 .بخش توصیف شده اسا

مل چه روشی برای تحلیلگران سیاسا مناسب اسا، به شرایط مسئله بستگی دارد، ازجمله این شرایط اینکه در ع

های تحلیل بازیگر در دهد، جایگاه خروجیتوان به کیفیا تحلیلی، تمرکز رو ، ابعاد و مفاهیمی که پوشش میمی

جود، و غیره اشاره کرد. در نتیجه های موهای تحلیل سیاسا، زمان پروژه و مهار تری از فعالیامجموعه بزرگ

هایی باشد که نشأ  گرفته از موقعیتی اسا که در های ی  رو  تحلیل بازیگر باید مطابق با نیازها و محدودیاویژگی

 .یابندآن تحلیلگران سیاسا خودشان را می

شود، زیرا به زعم ته میهای موجود برای تحلیل بازیگر )ذینفع( پرداخدر ادامه به معرفی تعدادی از نوع شناسی

های مختلفی در این بندیها خواهد شد. ازم به توضیح اسا دستهنویسنده این رویکرد باعث معرفی حداکثری رو 

 بندیدسته“  های تحلیل بازیگران را به دو دستهکه رو ( 0111زمینه وجود دارد، نظیر کار دریزک و برجیکیان )

های بندینماید. همچنین دستهبندی مییعنی از پایین به باا ت سیم” های بازسازیرو ” و پایین؛ به باا از یعنی ”تحلیلی

 .که در ادامه خواهند آمد( 2101و هرمانز و همکاران )( 2111، هرمانز و تیسن )(2111ریید و همکاران )
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 (1111) های تحلیل ذینفع بر اساس نظر ریید و همکارانشناسی روشنوع  -1-1-9

 …ها را بر اساس معیارهایی نظیر منطق، نوع کارکرد و شناسی خود رو در نوع( 2111و همکاران )ریید 

های تحلیل بازیگر در شرایط مختلف تر رو توانند به شناخا بهتر و انتخاب دقیقها می، این رو نمایدمی بندیت سیم

( 1بندی ذینفعان؛ و تمایز و دسته(2شناسایی ذینفعان؛ ( 0های توان بر اساس دستهها را میاین رو (. 0منجر شوند )شکل

 .بندی نمودبررسی روابط بین ذینفعان ت سیم

 
 (7111)  همکاران و ریید ذینفع یلتحل برای هاروش و شناسینوع منطق، شماتیک نمایش: 0شکل 

 (1111) های تحلیل بازیگر بر اساس نظر هرمانز و دیگرانشناسی روشنوع  -1-1-1

دهد، او گذاری پیشنهاد میهای تحلیل بازیگر برای حوزه سیاسابندی از رو نیز ی  دسته( 2111هرمانز و دیگران )

 :اند ازهای عبار بندیدهد. این دستهدسته قرار می 1 ها را درپردازد و آنرو  می01در کتاب خود به 

 دسته تحلیل شبکه )تحلیل شبه اجتماعی، تحلیل ذینفع(، .0

 های تحلیل بازیگر )تحلیل ذینفع(،رو  .2

 ها )تحلیل ابر بازی، تحلیل فوق بازی(،های نظریه بازیمدل .1

 رای(، های تبادلهای تحلیل رفتار مت ابل، مدلتحلیل رفتار مت ابل )مدل .0

 ،(Qشناسیتحلیل استدالی، تحلیل سیاسا روایی، رو ) تحلیل گفتمان .1

 ،(DANA) ، تحلیل شبکه بازیگر پویاQ های شخصیمصاحبه) نگاشا شناختی .1

 .کندبرای تحلیل بازیگر اشاره می( AHPرو ) استخراج اولویا .1

 های تحلیل بازیگر بر اساس نظرشناسی روشنوع -1-1-1

بندی دارد. او در تح یق خود بر اساس دستهبیان می( 2111بندی را هرمانز و تیسن )ترین دستهبا این وجود، کامل

 .کندهای تحلیل بازیگر را با به چهار دسته کلی ت سیم میها و منابع رو ها، ارز ها، برداشاشبکه
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های تحلیل دهد که رو طور خلاصه ارائه میشناسی خود ی  سری م تضیا  را بهدر رو ( 2111هرمانز و تیسن )

 :های تحلیل بازیگر بایدرو  .ها را برآورده سازندبازیگر باید آن

 دهند؛های بازیگران چندگانه درگیر ارائه بینشی را برای ویژگی .0

 ها، منابع( تمرکز کنند؛ها، برداشاها، ارز بر ی  یا چند بعُد فرایندهای سیاسا چند بازیگری )شبکه .2

 ساختار رو 

آنچه که 

فرض 

کند می

 وجود دارد

 نمایش مدل
کاری که 

 دهدانجام می

اطلاعا  

 ضروری
 منبع اطلاعا 

 هاشبکه

 گذاری به صور  فرایندی که تحا تأثیر ساختار شبکه قرار داردسیاسا: تحلیل شبکه

تحلیل شبکه 

اجتماعی 

)کنیس و 

اشنایدر، 

؛ 0110

اسکا ، 

2111) 

هاویژگی

ای ی رابطه

های شبکه

 بازیگر

بازیگران و 

روابط بین 

 هاآن

نمودارهای 

ای با رابطه

یگران باز

به صور  

ها، گره

روابط به 

صور  

 هایال

بیانگر ساختار 

شبکه با 

استفاده از 

های نمونه

تصویری و 

تحلیل آماری 

 روابط

 

های داده

ای: رابطه

مسیر، تناوب 

و شد  

روابط بین 

 بازیگران

ها و بررسی

ها، سوابق مصاحبه

 تاریخی

تحلیل 

پیکربندی 

)ترمیر، 

0111) 

مباحث 

مابین 

های گروه

بازیگران، 

تغییر در 

 طی زمان

بازیگران، 

تعاریف 

ح ی تی، 

قوانین و 

الگوهای 

 تعامل

م یاس 

بندی 

چندبعدی 

برای نمایش 

تصویر 

-پیکربندی

های 

 بازیگران

ارتبا  

تشابها  در 

تعاریف 

ح ی ا به 

تناوب و 

شد  

 تعاملا 

های داده

تاریخی و 

ای در رابطه

تعاملا  بین 

بازیگران و 

تعاریف 

 ح ی ا

اد خط مشی اسن

)سیاسا(، 

مصاحبه با 

نمایندگان 

 بازیگران

 هاارز 

 های ارجحگذاری به صور  انتخاب گزینهاستخراج اولویا: سیاسا

AHP ،

ارزیابی چند 

. …ویژگی، 

 ساعتی،)

؛ 0111

آناندا، 

 ؛ غیره(2111

سلسله 

مراتب 

ها ویژگی

و 

های گزینه

 مختلف

بازیگران، 

اهداف و 

ها، اولویا

های گزینه

دهنده شکل

های ویژگی

 مختلف

مراتسلسله

ب و 

ها، ماتریس

دهنده نشان

بندی رتبه

ها و ویژگی

 هاگزینه

ایجاد 

مراتب سلسله

عناصر یا نوع 

مدل کاربرد 

بندی با رتبه

ها و ویژگی

 هاگزینه

دیدگاه 

بازیگران 

درباره 

ها، گزینه

ها و ویژگی

بندی رتبه

 هاآن

اسناد/ مصاحبه 

برای ساخا 

؛ پرسشنامه مسئله

بندی برای رتبه

 توسط بازیگران
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طور مفصل ها یا کاربردهای گذشته را بههای تحلیلی خاصی را توصیف کنند، بدین معنا که رو فعالیا .1

 ند؛کنند تا به فرد اجازه دهند تا کاربردشان را بازسازی نمایتوصیف می

 اند؛گذاری دنیای واقعی را ثابا کردهاستفاده عملی برای تحلیل ن ش بازیگران در سیاسا .0

اند، که با انتشارا  علمی مرور شده همکار برای توسعه و یا استفاده رو  توضیح داده تابع بررسی علمی بوده .1

 .شودمی

اتی، هجده رو  را شناسایی کرده اسا، که با مروری بر متون تحلیل سیاسا و پژوهش عملی( 2111هرمانز و تیسن )

توان اطمینان های نیز دارد، اما میکنند. اگر چه تح یق او کاستیبه طور رضایا بخشی این م تضیا  را امتیازبندی می

های نظری مختلف هایی از حوزهداشا که چهار بعُد اصلی از فرایندهای چند بازیگری را پوشش داده و شامل رو 

 .باشدمی

اند ایجاد شده( 2111های پژوهش عملیاتی اتخاذ کرده اسا که توسط مینگرز )بنابراین، وی چارچوبی را برای رو 

ها را از لحاظ هدف و کاربرد مفروضشان های منتخب تحلیل بازیگر را بیشتر توصیف کنند. این چارچوب، رو تا رو 

شناسی( توصیف کند )هستیها را موجود فرض میشناسی(، مفاهیم اصلی و روابط سببی که ی  رو  آن)ارز 

هایی را که برای نشان دادن اطلاعا  کند و نوع نمونههای دانش و خلق دانشی را ی  رو  استفاده میکند؛ و شکلمی

با استفاده از این چارچوب ایجاد ( 0و2،1دهد. جدول )شناسی( را توضیح میاز منابع مختلف به کار می روند )معرفا

شان روی یکی از های شناسایی شده تحلیل بازیگر را بر مبنای تمرکز اصلیای از رو اند. هرکدام، زیرمجموعههشد

توان به کار برد ها را میها، و منابع. مرور ارائه شده در این جدولها، برداشاها، ارز کند: شبکهچهار بعُد توصیف می

ها از همه بهتر، لگران سیاسا کم  کنند تا تصمیم بگیرند که کدام رو ها را ممکن ساخته و به تحلیتا م ایسه رو 

 .سازندشرایط و نیازهای خاصشان را برآورده می
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 ع بازیگرانمناب بر متمرکز هایروش: 7جدول

 ساختار رو 
آنچه که فرض 

 کند وجود داردمی
 نمایش مدل

کاری که انجام 

 دهدمی
 منبع اطلاعا  اطلاعا  ضروری

 گذاری به صور  فرایندی که تحا تأثیر بازیگران خارجی قرار داردسیاسا: بازیگرانتحلیل 

تحلیل 

ذینفعان 

)فریمن، 

؛ 0110

بریسون، 

2110) 

محیط ذینفع، 

برای ارزیابی 

پتانسیل 

مشارکتی و 

تهدید 

 کارشکنی

ذینفعان با تأثیر بر 

موف یا پروژه و 

 نفع در نتایج آن

ها و جدول

ها برای ماتریس

بندی ذینفعان و طب ه

های ژیاسترات

 مشارکا

گردآوری و 

ساختار اطلاعا  

درباره ذینفعان 

-که به استراتژی

های مشارکا 

خاص برای هر 

گروه منجر 

 شودمی

ذینفعان، تأثیر و 

ها، طیفی نفوذ آن

از سایر موضوعا  

 در چ  لیسا

اطلاعا  کلیدی، اسناد، و 

گاهی اوقا  مصاحبه با 

 ذینفعان

 گذاری به صور  ی  بازی غیر مشارکتیسیاسا د:تحلیل تضا

تحلیل 

ها گزینه

)هووارد، 

0110 ،0111) 

سیاسا ” بازی“

برای شناسایی 

تناقضا ، 

کنترل، 

هایی برای زمینه

 زنیچانه

بازیگران با علایق 

متفاو  و 

هایی برای گزینه

اعمال کنترل بر 

موضوعا  مورد 

 علاقه

تحلیل جداول 

ها، نمایش گزینه

ها و گران، گزینهبازی

 هاهای آناولویا

شناسایی و 

ساختار 

بازیگران، 

ها های آنگزینه

برای اعمال 

کنترل و 

بازیگران دخیل در 

هموضوعا ،گزینه

ها برای نفوذ ای آن

در نتایج و 

 هااولویا

اسناد سیاسا و مصاحبه با 

 بازیگران یا اشخاص آگاه
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 هااولویا

تحلیل ابربازی 

)هووراد، 

راسر ؛ ف0110

و هیپل، 

0110) 

سیاسا ” بازی“

برای شناسایی 

نتایج ثابا و 

هایی استراتژی

برای مذاکره و 

 ایجاد ائتلاف

بازیگران با 

های متفاو  گزینه

برای اعمال کنترل 

بر موضوعا  

مورد علاقه و 

ها برای اولویا

نتایج خاص 

 ها()موقعیا

های بازی و ماتریس

های ن شه

استراتژی ، 

نترل و دهنده کنشان

اولویا بازیگران و 

 ثبا  نتایج

شناسایی و 

ساختار 

بازیگران، 

ها، های آنگزینه

نتایج ممکن و 

ها؛ اولویا

ارزیابی ثبا  

نتایج از لحاظ 

 ریاضی

بازیگران، 

هایشان و گزینه

های ترتیبی اولویا

برای تمام نتایج 

 ممکن

اسناد سیاسا و مصاحبه با 

 بازیگران یا اشخاص آگاه

ف مدل گرا

برای رفع 

تعارض 

)فانگ و 

همکاران، 

0111) 

سیاسا ” بازی“

و اثرا  

های استراتژی

متفاو  

 مدیریا ریس 

بازیگران با 

های متفاو  گزینه

های و موقعیا

در مختلف،

مواجهه با عدم 

 اطمینان

های بازی و ماتریس

های ن شه

استراتژی ، 

دهنده کنترل و نشان

اولویا بازیگران و 

 ثبا  نتایج

سایی و شنا

ساختار 

بازیگران، 

ها، گزینه

های استراتژی

ریس  و 

ها؛ اولویا

ارزیابی ثبا  

نتایج از لحاظ 

 ریاضی

بازیگران، 

هایشان، گزینه

های استراتژی

ریس  و 

های ترتیبی اولویا

برای تمام نتایج 

 ممکن

اسناد سیاسا و مصاحبه با 

 بازیگران یا اشخاص آگاه
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تحلیل فرا 

بازی )بنا و 

ان، همکار

0111) 

سیاسا ” بازی“

و ن ش 

اطلاعا  )سو ( 

و شگفتی 

 استراتژی 

بازیگران با 

های برداشا

متفاو  درباره 

ها و علایق، گزینه

نتایج احتمالی 

 یکدیگر

های بازی و ماتریس

های ن شه

ک، به nاستراتژی

صورتی که هر کدام 

از بازیگران درک 

 کنندمی

شناسایی و 

ساختار برداشا 

بازیگران از 

 مشابه) تناقض

GMCR برای ،

 (یکدیگر

دیدگاه بازیگران 

درباره اینکه چه 

کسی دخالا 

ها، دارد، گزینه

ها و نتایج اولویا

 هاآن

اسناد سیاسا و مصاحبه با 

 بازیگران یا اشخاص آگاه

نظریه دراما )و 

تحلیل م ابله( 

)بنا و 

همکاران، 

2110) 

ی  سری 

ها و بازی

های وضعیا

دشوار که 

دیل موجب تب

ها این بازی

 شوندمی

ها ارتبا  شخصیا

های با اولویا

ها، دخیل، کار 

ها و موقعیا

نشینی، ع ب

مواجهه با 

های وضعیا

 دشوار

جداول کار ، 

دهنده نشان

های موقعیا

بازیگران و آینده 

 تهدیدآمیز

شناسایی و 

ساختار بازیگران 

ها و بازی

ها و )شخصیا

ها(، و بخش

شناسایی 

های وضعیا

 دشوار

بازیگران دخیل در 

موضوعا ، 

ها های آنگزینه

برای تأثیر در نتایج 

 هاو اولویا

اسناد سیاسا و مصاحبه با 

 بازیگران یا اشخاص آگاه

مدل 

سودمندی 

مورد انتظار 

)به تامسون و 

همکاران، 

مراجعه  2111

موقعیا طرفین 

در تناقضا ، 

بینی برای پیش

رفتار بازیگران و 

 اقضا نتایج تن

بازیگرانی که 

تحا تأثیر 

سودمندی مورد 

انتظار و 

های ریس  نگر 

قرار داشته و 

های درخا

گیری که تصمیم

ها را برای چالش

های موقعیا

بازیگران به تصویر 

کشند و می

اختار ارزیابی و س

های موقعیا

سیاسا و قدر  

بازیگران، و 

همچنین منافع و 

پشتیبانی از سوی 

منافع، قدر  و 

های موقعیا

 طرفین در تناقض

اسناد سیاسا و مصاحبه با 

 بازیگران یا اشخاص دانا
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های موقعیا کنید(

سیاسا یکدیگر را 

 کشندبه چالش می

سودمندی مورد 

ها از انتظار آن

 پذیر  یا دادن آن

 دیگران

 زنی سیاسیگذاری به صور  چانهسیاسا :تحلیل مت ابل

های نمونه

فرایند مت ابل 

)کولمن، 

؛ 0111

تیمرمانز، 

2110) 

پتانسیل برای 

تبادل کنترل بین 

بازیگران 

متفاو  در ی  

 فرایند سیاسا

بازیگرانی با 

علاقمندی به 

موضوعا  و 

کنترل 

شده( بر )مشاهده

 آن موضوعا 

های ماتریس

دهنده منافع و نشان

های کنترل؛ گراف

دهنده نشان

های بین وابستگی

 بازیگران

ارزیابی 

های وابستگی

ان، بازیگر

های برنجی بادی

منافع و کنترل بر 

 موضوعا 

علاقمندی به 

موضوعا  

بازیگران؛ کنترل 

بر موضوعا  

بازیگران؛ 

های وابستگی

 درک شده

مصاحبه یا جلسا  تعاملی با 

بازیگران دخیل در موضوعا  

 مورد علاقه

های مدل

تبادل رای 

)استاکمن، 

؛ 0110

تامسون و 

همکاران، 

2111) 

های موقعیا

سا سیا

بازیگران، برای 

بینی پیش

تغییرا  در 

ها و موقعیا

نتایج 

گیری تصمیم

 جمعیدسته

بازیگرانی با 

های موقعیا

سیاسا متفاو ، 

برجستگی و 

قدر  رای دادن 

درباره موضوعا  

مورد علاقه، دخیل 

در تبادل مت ابل 

های منافع موقعیا

فهرسا مبادا  

های بال وه بین جفا

 بازیگران

ابی نفوذ ارزی

بازیگران در 

تصمیما  خاص 

بینی نتایج و پیش

-از طریق مدل

های جبری 

 مبادا  بال وه

های موقعیا

سیاسا بازیگران 

های )اولویا

ها(؛ گزینه

برجستگی، توانایی 

نفوذ در 

 هاگیریتصمیم

 مصاحبه با مطلعین کلیدی
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 سیاسا

های مدل

دسترسی پویا 

)استاکمن و 

زگلین ، 

0111) 

دسترسی به 

بط و روا

ها پیامدهای آن

برای نتایج 

 تصمیما 

های شبکه

بازیگرانی با 

ها، منابع و اولویا

دسترسی 

شده( به )مشاهده

گیرندگانی تصمیم

که در رای گیری 

نهایی شرکا 

 دارند

های گراف

دهنده دسترسی نشان

روابط بین بازیگران؛ 

های نتیجه ماتریس

بر اساس قوانین 

متفاو  برای رفتار 

 بازیگران

توضیح است رار و 

تغییرا  در 

دسترسی روابط، 

و ارزیابی نفوذ 

دسترسی روابط 

در نتایج 

 تصمیما 

های اولویا

بازیگران، قدر  

رای گیری، 

دسترسی به 

گیرندگان، تصمیم

قوانین بازیگران و 

تخمین پذیر  

های درخواسا

 دسترسی

مصاحبه با کارشناسان یا 

 نمایندگان بازیگران

  

 بازیگران برداشت بر متمرکز ایهروش: 7جدول 

آنچه که  ساختار رو 

کند فرض می

 وجود دارد

کاری که انجام  نمایش مدل

 دهدمی

 منبع اطلاعا  اطلاعا  ضروری

 های تبادلگذاری به صور  استدالسیاسا :تحلیل بحث
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تحلیل 

استدالی 

)تولمین، 

؛ 0111

میتروف، 

، فصل 0111

1) 

های زنجیره

متفاوتی از 

کاررفته ل بهاستدا

در بحث سیاسا و 

های اساسی ارز 

 و فرضیا 

ی  بحث 

سیاسی شفاف 

و نسبتاً باز با 

میزان 

مشخصی از 

 منطق

های استدال، زنجیره

متشکل از زمینه، ادعا، 

تضمین، حمایا، 

 تکذیب، چگونگی

کارگیری ی  به

نسخه انطباقی از 

منطق رسمی برای 

استدال ساختار 

کاررفته در به

 ای سیاسیهبحث

کاررفته در استدال به

 های سیاسیبحث

اسناد سیاسی، 

هایی از نسخه

جلسا ، 

مصاحبه با طرفین 

 در بحث

تحلیل سیاسا 

روایی )روئه، 

؛ ون 0110

 (0111اتن،

مخالفا 

های مسائل دیدگاه

برانگیز و ابر بحث

های ممکن روایا

برای تدوین مجدد 

 آن مسائل

ی  بحث 

سیاسی شفاف 

باز و نسبتاً 

درباره ی  

موضوع به 

شد  

 برانگیزبحث

هایی که روایا

هایی را درباره قضاو 

ای بازیگران بیان ن شه

کنند؛ مسائل/ می

ها؛ ابزارها و عدالتیبی

 غیره

دهنده نشان

های موقعیا

متفاو  در 

های سیاسی بحث

به صور  روایا 

ها با و م ایسه آن

 ساختار ابر روایی

های بازیگران دیدگاه

درباره موضوعا  

 برانگیزبحث

اسناد سیاسی، 

هایی از نسخه

جلسا ، م اا  

خبری، 

هایی با مصاحبه

 طرفین بحث،

 شناسیرو 

Q ( م  کئون

و توماس، 

0111) 

هایی از گروه

بازیگران با 

های دیدگاه

مشترک و مبنای 

 هااساسی آن

همانند باا + 

هایی از گروه

بازیگران با 

های دیدگاه

 مشابه

، نظرا  Q هایتهدس

های درباره مجموعه

 هانماینده بیانیه

استفاده از تحلیل 

عامل آماری برای 

های انطباق دیدگاه

افراد بر اساس 

 هاای از بیانیهنمونه

ها ای از بیانیهنمونه

های دهنده بحثنشان

سیاسی و نظریا  بازیگران 

 هادرباره بیانیه

همانند باا + 

هایی با بررسی

ن برای بازیگرا

یافتن نظراتشان 

 هادرباره بیانیه

 گذاری به صور  حل مسئلهسیاسا :نگاشا شناختی
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م ایسه 

های نگاشا

سببی )جنکینز، 

0110) 

های برداشا

بازیگران برای 

ها دیدن پیچیدگی

ها و و تفاو 

-توضیح استراتژی

 های متفاو 

بازیگرانی با 

باورهایی 

درباره عوامل 

مهم و روابط 

 شانسببی

های سببی نگاشا

کدگذاری شده 

بازیگران، متشکل از 

 عوامل و روابط سببی

های سازه نگاشا

شناختی 

)کدگذاری شده( 

 برای هر بازیگر

های بازیگران دیدگاه

درباره مسائل سیاسی و 

 علیا مفروض

جلسا  مصاحبه 

های برای مصاحبه

نیمه ساختار یافته 

 با بازیگران اصلی

تحلیل شبکه 

 بازیگر پویا

(DANA) 
بوتس و )

همکاران، 

2111) 

های برداشا

بازیگران برای 

ممکن ساختن 

تحلیل قیاسی 

توافق، تناقض، 

پتانسیل حل مسئله 

 و غیره

بازیگرانی با 

باورهای 

فردی درباره 

عوامل مهم، 

روابط سببی، 

اهداف و 

های دستگاه

 سیاسی

های سببی نگاشا

بازیگران: فرضیا  

ها درباره اهداف آن

بزارها، عوامل اصلی، ا

 و روابط سببی

دهنده نشان

برداشا بازیگر: 

فرضیاتی درباره 

عوامل اصلی، 

 ها و علیادستگاه

فرضیا  بازیگران درباره 

ح ایق، پیوندها و اهداف 

 در رابطه با مسائل سیاسی

اسناد، اما ترجیحاً 

ها یا مصاحبه

جلسا  کاری 

 مشارکتی
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 الگوی پیشنهادی -1

 قدر ، و تصمیما  مؤسسا ، اطلاعا ، چگونه که کنند درک تا اندکرده سعی هاد م سیاسا تحلیلگران

 تحلیل گذاری،سیاسا ادبیا  در. دهندمی شکل بازیگر هایگروه حضور به توجه با را کلان هایسیاسا و هابرنامه

 هاآن تأثیر و هابرنامه منافع، ،رفتار تا شودمی دیده مرتبط عوامل درباره اطلاعا  کسب برای فرایندی صور  به بازیگر

 بررسی مورد بازیگران جایگاه موثرتری طور به تا رود می کار به بازیگر تحلیل. کنند درک را گیریتصمیم فرایندهای بر

 هایگزینه سنجیامکان و کرده درک را سیاسا متن و شده اهداف یا تصمیما  تر روشن سازیپیاده موجب گیرد، قرار

 به بیا دا در بازیگر تحلیل کارگیریبه اهمیا. (Brugha & Varvasovsky, 2000نمایند ) بررسی را آینده سیاسا

 زمینه، این در. اندخورده شکسا نتیجه در و نکرده درک را ذینفعان پویایی کافی اندازه به که اسا هاییپروژه خاطر

 زیادی تأثیر که اسا هایپروژه در گیریتصمیم برابری و شفافیا ارت ا و قدر  پویایی بهتر فهم دنبال به بازیگر تحلیل

 که دهندمی پیشنهاد را هاییرو  از فهرستی( 0110) کروسبی و لیندنبرگ مثال، عنوان به. دارد بازیگران همه بر

 بین ابطرو نمایند، شناسایی را کدام هر منافع و نفوذشان میزان بازیگران، کنند، کم  گیریتصمیم فرایند به توانندمی

 هایپروژه در ایگسترده طوربه بازیگر تحلیل. نمایند مشخص را ائتلاف ی  ایجاد برای هاآن بال وه توانایی و بازیگران

 کاربرد هستند محروم مناسب اجتماعی خدما  از که کسانی و مستضعفان زنان، نظیر هاییگروه ت ویا برای توسعه

 قدرتمند( ذینفعان) بازیگران که شده باعث اغلب بازیگر، تحلیل غیاب سطح نای در .0(2110دارد)جانسون و همکاران، 

 مشهود بسیار توسعه هایپروژه در مشکل این تر؛ مستحق هایگروه تا باشند داشته گیریتصمیم نتایج بر بیشتری تأثیر

 شود درک و فهمیده لفمخت بازیگران متناقض منافع تا کندمی کم  بازیگر تحلیل همچنین. 2(0111)چامبرز،  اسا

 بازیگر تحلیل فرایند اسا ممکن ح ی ا در مسئله، این خاطر به .1(2111؛ پرل و همکاران، 2111)فریدمان و میلز، 

 موجب اسا ممکن پنهانی منافع یا سایه در هایبرنامه موارد، از برخی در زیرا. شود تناقض ایجاد یا تشدید موجب

 کسانی زیرا اند،کرده بیان پروژه عینیا مسئله درباره را هاینگرانی( 0111) 0انشهمکار و گاس. شوند تحلیل انحراف

دارند)فراسر و  مدنظر را خاصی نتایج اینکه یا دهندمی انجام خاص دیدگاه ی  از را آن دهند،می انجام را تحلیل که

 حساس و حیاتی سیستماتی ، یکردرو ی  که باشد،می بازیگر تحلیل اهمیا دهندهنشان مسائل این .1(2111هاباک، 

باشد. رو  مکتور های تحلیل رفتار بازیگران، رو  مکتور مییکی از رو  .اسا ضروری بسیار بازیگر تحلیل برای

به وسیله میشل گود   0111( اسا که در سال 1اختصار )ماتریس شرکا  و تعارضا ، اقداما ، اهداف و پیشنهادا 

هدف ما تولید ی  ابزار تحلیلی بود که به ما امکان استفاده بهتر از »نویسد: گونه مید اینایجاد شد. وی در بیان هدف خو

ها ممکن اسا هنوز در این زمینه مورد های جدول بازیگران/راهبردها را بدهد. اگر چه نظریه بازیارز  افزوده داده

های موجود در این مدل اساساً پاسخی بود به بحران«. مایعلاقه باشد، ولی ما در تهیه این ابزار زیاد از آن استفاده نکرده

                                                           
0 Johnson et al, 2004 

2 Chambers, 1997 

1 Friedman & Miles, 2006; Prell et al, 2007 

0. Goss et al. 

1 Fraser & Hubacek, 2007 

1. Matrix of Alliances and Conflicts: Tactics, Objectives and Recommendations 
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یابی روندها بودند. این رو  مبتنی بر اثرا  داخلی بازیگران بوده پژوهی سابق، که عموماً مبتنی بر برونهای آیندهرو 

، روابط بین اندازهای جهانی پیامدها و اهمیا موضوعا  مختلف جهانیبه منظور دستیابی به چشم« پروژه هزاره»و در 

این  .0(120: 2102های بال وه در آینده بکار گرفته شده اسا)هگر و رارب ، های مؤثر و اشتراکا  و تناقضقدر 

تواند به صور  مست ل بکار برده شود و هم در ارتبا  با دیگر ابزارهای تحلیل سیستمی مورد استفاده قرار رو  هم می

 .2(2102گیرد)یاماکاوا و همکاران، 

ستفاده از رو  مکتور به جها تمرکز بر بازیگرانی که کنترل مست یم یا غیرمست یم بر متغیرهای کلیدی استخراج ا 

(. رو  تحلیل حرکا  )رفتار( بازیگران در شش 001: 0110شده از تحلیل ساختاری دارند، ضروری اسا )ربانی، 

 شود:مرحله زیر انجام می

 ترسیم جدول راهبردهای بازیگران-0

 مشخص کردن موضوعا  کلیدی و اهداف مرتبط با عرصه مورد مطالعه )میدان جنگ(-2

 هاها و واگراییقرار دادن هر بازیگر در میدان جنگ و مشخص کردن همگرایی-1

 بندی اهداف هر بازیگر و ارزیابی اقداما  مربوطه )اولویا اهداف هر بازیگر(رتبه-0

 دن پیشنهادا  برای هر بازیگر از طریق اولویا آن و منابع مربوطهها و مشخص کرارزیابی روابط بین قدر -1

هایی که بندی فرضیا  مرتبط با روندها، رویدادها و اتصالی آینده؛ یعنی شکلمشخص شدن سؤاا  کلیدی درباره-1

 ممکن اسا تکامل تعادل بین بازیگران مشخص کند.

 گیری:نتیجه-1

رسند آسا از راه میگیرکننده و برقیی شتابنده اسا. تغییرا  چنان غافلجهان معاصر عرصه تحوا  شگرف و پویا

های سیاسی، اقتصادی، تواند به بهای گزاف غافلگیری راهبردی در همه عرصهتوجهی به آن میکه کوچکترین کم

تنها رویکرد و  ها،ثباتی، و آکنده از عدم قطعیااجتماعی و فرهنگی تمام شود. در این محیط سرشار از تغییر و بی

سیاستی که احتمال کسب موف یا بیشتری دارد، تلا  برای معماری آینده اسا. اگرچه این تلا  همواره با خطرپذیری 

گر بودن تحوا  آینده اسا )زالی و تر از نظارهفراوان قرین بوده اسا. به هر حال پذیر  این مخاطره به مراتب عاقلانه

های امروز در ارتبا  کامل با شناخا وضعیا آینده و نحوه سازیی مناسب تصمیم(. اثربخش2: 0110پور، زمانی

تر وضعیا آینده نیز در گرو کاربسا روشی شناخا دقیق (.Shearer, 2005: 67ریزان با آن اسا )رویارویی برنامه

-ند گذشته، تولید آیندهیابی روریزی، از جمله برونهای سنتی برنامهمناسب برای کشف آینده اسا. امروزه با رو 

واقعیا این اسا  .1(0: 2110رسد)گادوین و رایا، های قابل اعتماد در میان مد  و بلندمد  بسیار بعید به نظر مینگری

ریزی برای آینده بر اساس نیازهای فعلی، یا کمبودهای خدماتی وضع موجود، چارچوب توسعه مناسبی جها که برنامه

های توسعه و طور جدی پیشراننیسا و برای ایفای ن ش در آینده، ضرور  دارد به حضور موفق در جهان آینده

                                                           
0 Heger & Rohrbeck, 2012: 824 

2 Yama kawa and et al, 2012 

1Goodwin & Wright, 2001:1 
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های جامعه به واکاوی مسائل ها و توانمندیسناریوسازی شده و متناسب با قابلیا 0روندهاتحوا  آینده بر اساس کلان

ریزی از ر، امروزه متون نظری برنامهریزی برای حضور موفق در اینده اقدام شود. به مفهوم دیگچالش برانگیز و برنامه

ا  معماری آینده اسا، نگاری که وظفیهپژوهی و آیندهنگری عبور کرده، و به حوزه آیندهبینی و آیندهمفاهیم پیش

(. یکی از ابزارهای مناسب معماری آینده در شرایط عدم قطعیا و در شرایطی 2: 0110پور، رسیده اسا )زالی و زمانی

ریزی بر پایه سناریو، ریزی سناریومبنا اسا. برنامهسازهای مختلف اسا، برنامهیش روی ما مملو از شگفتیکه دنیای پ

با  .2(111: 2111های نامشخص و ممکن اسا)پترسون و همکاران، ی آیندهمند برای تفکر خلاقانه دربارهروشی نظام

 ریو هستیم، اما متأسفانه، اکثراً سناریو را معادل رو وجود آنکه ما امروزه شاهد توجه رو به گسترشی به تکنی  سنا

( در هنر دیدگاه 0110ایجاد شد و توسط شوارتز ) 11که توسط پیر واک در دهه   (GBN)شبکه جهانی کسب و کار

دانند. مح  انی نظیر میلا ( در سناریوهای هنر مکالما  استراتژی  به شهر  رسید، می0111بلندمد  و وندرهیجن )

-ها و تکنی ، اما بایستی توجه کرد که شیوه”خواننداستاندارد طلایی ایجاد سناریو مشترک می“این رو  را (، 2111)

حل ابهام در “دارد بیان می (2111) گیرند تا جایی که میلاهای بسیار زیادی وجود دارند که تحا واژه سناریو قرار می

 تر اسا.ی آوردن ارز  تفکر و توسعه به مخاطبان گستردههای سناریو، اولین مرحله ازم براتعاریف و رو 

اند که چه کسی تحا تأثیر تصمیما  و اقداما  اتخاذ شده گیرندگان اهمیا درک این مسئله را تشخیص دادهتصمیم

رچه این اگ (.2101، 1)فریمان ها )یعنی ذینفعان( را داردها قرار دارد و چه کسی قدر  تأثیرگذاری بر نتایج آنتوسط آن

ی  گام اولیه حیاتی در هر فعالیا مشارکتی اسا، اما در عمل اغلب بازیگران بر اساس ی  مبنای سسا و موقتی 

های مهم، منحرف ساختن نتایج و به این مسئله امکان زیادی برای به حاشیه راندن گروه شوند.شناسایی و انتخاب می

توانند برای ها که میای از رو یند دارد. به این دلیل، علاقه به مجموعهخطر انداختن اعتبار بلندمد  و پشتیبانی از فرا

های ( جنبه0کنیم که: تحلیل بازیگر به کار روند، افزایش یافته اسا. ما تحلیل بازیگر را به صور  فرایندی تعریف می

ها و ( افراد، گروه2دارند؛ کند که تحا تأثیر ی  تصمیم یا اقدام قرار ی  پدیده اجتماعی و طبیعی را تعریف می

های پدیده تأثیر بگذارند توانند بر آن بخشکند که تحا تأثیر تصمیما  قرار داشته و یا میهایی را شناسایی میسازمان

ها برای مشارکا در فرایند این افراد و گروه ( اولویا1های آینده باشد(؛ و تواند شامل نهادها و نسل)این مسئله می

ها در ای با طیف وسیعی از سازمانطور فزایندهتحلیل بازیگر به .(Reed et al, 2009) نمایدری را مشخص میگیتصمیم

وکار، توسعه و مدیریا منابع های مختلف نظیر مدیریا کسبیافته اسا و در رشتههای متفاو  شهر بسیاری از زمینه

های گذاران، سازمانای دارد. امروزه سیاساگسترده کاربردهای … طبیعی، مدیریا استراتژی ، مدیریا پروژه و

توجهی که این اما نکته قابل .(2111)گادوین و رایا، کنندها از آن استفاده میوکارها و رسانهدولتی و غیردولتی، کسب

اریونویسی در فرآیند سننسبا به مسئله تحلیل بازیگران  پژوهیآیندهنماید، غفلا مح  ان موضوع را درخور تح یق می

های تحلیل بازیگر مواجه هستیم و نویسندگانی نظیر دونالدسون ای از رو زیرا در شرایطی که با طیف گسترده ،باشدمی

( معت د به وجود ابهام گسترده در ادبیا  تحلیل بازیگران به علا 2110) 0( و استونی و وینستانلی0111) 0و پرستون
                                                           

0. Mega Trends 

2 Peterson et al, 2003: 359 

1 Freeman, 2010 

0. Donaldson & Preston 
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ر اطلاعا  بسیار کمی در رابطه با چگونگی، زمان و چرایی موثر بودن کارکرد گستردگی آن هستند، در نتیجه این ام

در واقع این م اله سعی داشا تا با استفاده از رو  فراترکیبی، چارچوب فرآیندی مناسبی را برای ها وجود دارد. آن

شده توسط پژوهشگران و های سناریونگاری ارائه نگاری پیشنهاد دهد. بدین منظور چارچوباجرای مطالعا  سناریو

صاحبنظران این حوزه بررسی و چارچوب جدیدی برای مطالعه سناریونگاری به دسا آمد. تفاو  چارچوب ارایه شده 

 باشد.گذاری میمشیهای استراتژی  جها خطدر نظر گرفتن رفتار بازیگران کلیدی و ارائه گزینه ها،با دیگر چارچوب

 :منابع
ها، مجموعه م اا ، موسسه آموزشی و تح ی اتی صنایع دفاعی، پژوهی، مفاهیم و رو آینده (،0111اندیشکده آصف، ) .0

 تهران

 ریزی، انتشارا  فرهنگ سبز، تهران(، کلیا  برنامه0111ایمانی، ن ی و پارسی، فرشته، ) .2

 ای، دانشگاه پیام نورریزی ناحیههای برنامه(، اصول رو 0111آسایش، حسین، ) .1

های دولتی و غیرانتفاعی، ترجمه عباس منوریان، نشر موسسه ریزی استراتژی  برای سازمان(، برنامه0111ام،)برایسون، جان  .0

 عالی آموز  و پژوهش مدیریا و بازرگانی

 پژوهی)تحلیل روند(، مرکز آینده پژوهی و علوم فناوری، تهرانهای آینده(، مجموعه کتابچه0110، عباس، )بهاری، مجتبی   .1

 (، نگاهی به فلسفه، ترجمه عباس مخبر، نشر مرکز، چاپ دوم، تهران0111الد، )پامر، دون .1

پژوهی های آینده پژوهی)آشنایی با آینده پژوهی(، مرکز آینده(، مجموعه کتابچه0110وند، عباس، )پدرام، عبدالعزیز و جلالی .1

 و علوم فناوری، تهران

ریزی با (. مهندسی مجدد فرآیند برنامه0111رسول و زالی، نادر )زاده دلیر، کریم؛ قربانی، پورمحمدی، محمدرضا؛ حسین .1

 . 21نگاری، فصلنامه جغرافیا و توسعه، تأکید بر کاربرد آینده

ریزی سناریومبنا )نمونه موردی: استان آذربایجان شرقی(، ای با رویکرد برنامهنگاری توسعه منط ه(. آینده0111زالی، نادر ) .1

 اجتماعی، دانشگاه تبریز. دانشکده علوم انسانی و

ها )مطالعه موردی: صنعا هوایی ایران (. ارائه ی  ابر رو  برای توسعه سناریو مبتنی بر دیدگاه0111آباد، علی )میرک زارع .01

 .دانشگاه تهران ، دانشکده مدیریا،نامۀ دکتراپایان(. 0010در افق 

ریزی، کنترل و اجرا(، ترجمه سید محمود حسینی، انتشارا  (، مدیریا راهبردی)برنامه0111پیرس، جان ای و دیگران، )  .00

 سما، تهران

 (، ترجمه خلیلی، سهراب، انتشارا  یادواره کتاب، تهران0111ریزی و مدیریا استراتژی ، )پیرس و رابینسون، برنامه .02

عرابی محمد و مصطفی زاده، (، ترجمه ا0111سازی برنامه استراتژی ، )جان ام برایسون و فارنوم کی الستون، خلق و پیاده .01

 ت یریال انتشارا  مهکامه، تهران

 تهران. -پزوهی علوم و فناوریپژوهی، مرکز آیندههای مطالعا  آینده(، رو 0110خزائی، سعید، ) .00

 پژوهی با تکنی  سناریو، مرکز آموز  و تح ی ا  صنعتی)آصف(. تهران.(، آینده0111خو  دهان، علی، ) .01

ریزی ریزی، مجموعه م اا  همایش پنجاه سال برنامهای در روند برنامهریزی منط ه(، جایگاه برنامه0111الله،)زیاری، کراما .01

 توسعه در ایران، جلد دوم

                                                           
0. Stoney & Winstanley 
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های کلی برنامه چهارم و سیاسا 0010انداز جمهوری اسلامی ایران در افق ریزی کشور، سند چشمسازمان مدیریا و برنامه .01

 0112فرهنگی جمهوری اسلامی ایران توسعه اقتصادی، اجتماعی و 

(، ترجمه 0111ها و فنون(، )ها، رو ریزی توسعه)رویهسازمان ملل، بخش همیاری فنی برای توسعه، رهنمودهایی برای برنامه .01

 هومن، محمد، تهران، انتشارا  سازمان برنامه و بودجه

تخاب موثر در ابعاد ی  پروژه آینده نگاری، فصلنامه علوم ، متغیرهای موثر بر ان0111طباطباییان، سید حبیب الله و همکاران،  .01

 1مدیریا ایران، سال دوم، شماره 

 ای اردیبهشاریزی دارد؟، تهران، انتشارا  هنر رسانهپژوهی چه نسبتی با برنامه(، آینده0111زاده، عبدالرضا، )عالی .21

 ران، انتشارا  تولید دانش(، مجموعه م اا  مدیریا استراتژی ، ته0111علی احمدی، علیرضا، ) .20

 پژوهی پیشرفته، ترجمه سیاو  ملکی فرد و همکاران، تهران، انتشارا  آصفآینده (.0111)کورنیش، ادوارد،  .22

پژوهی (، طراحی سناریو، پیوند بین آینده و راهبرد، ترجمه عبدالعزیز تاتار، مرکز آینده0111لیندگرن، ماتسو باند هولد هانس، ) .21

 تهرانو علوم فناوری، 
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Applying a new approach to actor behavior analysis in technology 

development foresight 

 

Eesa Niazi*1 

 

Abstract 

The purpose of this study is to apply a new approach to actor behavior analysis in 

technology development foresight. Today, the use of the concept of actor analysis is 

pervasive in a wide range of participatory and non-participatory policy-making 

methods, and in industrial and research circles, the value of actor analysis techniques 

(stakeholder analysis) in the policy-making process is well known. However, partial 

actor analysis is neglected in indigenous studies of technology development policy, 

especially futures studies, and there are no notable articles on the application of these 

methods in the field of policy and futures research. This article intends to give a brief 

overview of the concept of actor analysis and also to introduce the most common and 

widely used methods in this field to ask what is actor analysis and how and in what 

stages of technology development foresight can be used. 

Keywords: Foresight, analysis of actor behavior, technology development 
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 منظور توسعه سواد مالی در یک بازار سرمایه اسلامیهای کاربردی بهارائه استراتژی

 1، فاطمه زارعی1*، محمود رامشینی9جلال نادری

 چکیده:

موتور محیرک اقتصیاد عنوان بهتوان آن را سرمایه در هر کشوری ن ش اساسی بر اقتصاد آن کشور دارد و حتی میبازار 

آوری اقتصیاد م یاومتی اسیا و زمینیه جمیعاهداف برای تح ق  قدرتمندی، بازوی گرفا. بازار سرمایه در ایران در نظر

 در اسیلامی سرمایه بازار توسعه و رشد اگرچه پتانسیل آوردمی را فراهمهای بزرگ منابع مالی موردنیاز برای انجام پروژه

 گذاران در این بیازار اسیااما این موضوع نیازمند باا رفتن سطح سواد مالی اسلامی در بین سرمایه اسا زیاد بسیار ایران

 در آن گنجانیدن و میاسیلا میالی منظور توسیعه سیوادبه استفادهقابل جدید استراتژی  رویکرد شناسایی م اله این هدف

باشید، ضیمن رو  مورداستفاده در این تح یق اکتشافی و از نیوع تح ی یا  ثانوییه می .اسا اسلامی سرمایه بازار بخش

ای از رو  کتابخانیه اطلاعیا  شیود. جهیا گیردآوریاینکه بر اساس هدف تح یق ی  تح یق کاربردی محسوب می

پرداختیه  کیاربردی هایاسیتراتژی معرفی و فته در این حوزه به شناساییتح ی ا  صور  گر بررسی استفاده گردید و با

گییرد معرفیی  قیرار مورداسیتفاده اسیلامی سیرمایه بازار سواد بهبود تواند درمی که خاص استراتژی شش درنهایا. اسا

های یه، ارائیه برنامیهگذاری در بیازار سیرماذهنییا منفیی نسیبا بیه سیرمایه تغییر اند از:ها عبار این استراتژی شود،می

اسلامی،  سرمایه بازار خدما  و محصوا  برای یکپارچه آنلاین تبلیغاتی الکترونی  مستمر و گسترده، وجود ی  بازار

 ایجیاد یی  سیسیتم و محورجامعیه ، ارائیه یی  برنامیهSRI بیا رویکیرد اسیلامی سرمایه بازار محصوا  عرضه افزایش

 .نظار  و صول و درنهایا ارزیابیمح ت اضای افزایش برای نمایندگی

 های کاربردی، بازار سرمایه اسلامیتوسعه سواد مالی، استراتژی کلیدواژه:

                                                           
 (jalalnaderi@ut.ac.ir)دکتری مدیریا مالی دانشگاه تهران  0

 استادیار گروه مدیریا بازرگانی، دانشکده علوم انسانی، دانشگاه بجنورد، بجنورد، ایران 2

 (m.ramshini@ub.ac.ir)*نویسنده مسئول 

 استادیار گروه مدیریا، دانشکده علوم انسانی، دانشگاه میبد، میبد، ایران 1
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 مقدمه -9

نگریسیته شیده توسعه اقتصادی  برجسته علائمعنوان یکی از به بازار سرمایههای ثبا ، پایداری و رشد شاخصحفظ 

رونیق تولیید، افیزایش  هاینشانه ازجمله .گذاری و رونق تولید اساایهبه معنی توسعه سرمزیرا توسعه بازار سرمایه  اسا

. توسعه بازار سرمایه در کشورهای اسلامی نیز مانند در تأمین مالی و کاهش بان  محوری اقتصاد اسا بازار سرمایهن ش 

گسیتر  و پیشیرفا  ترین ارکان توسعه اقتصادی مطرح اسا به همیین دلییلعنوان یکی از مهمسایر کشورهای جهان به

روزافزون عملیا  مالی در این کشورها و ارت ای سطح خدما  میالی اسیلامی در سراسیر جهیان موجیب اهتمیام جیدی 

ی، صیید، باجیانیشده اسا )باوکار برای تشکیل بازار سرمایه اسلامیهای کسباندیشمندان و فعاان این رشته از فعالیا

 اخییر هیایسیال در( ICM) 2اسیلامی سیرمایه بیازار (،IFS) 0اسلامی مالی سیستم مهم هایمؤلفه از یکی عنوان(. به0111

 سهام اساساً. نیسا آوراین موضوع تعجب داشته اسا IFS که پیشرفتی به با توجه ؛ کهاسا بوده گیریچشم رشد شاهد

 ن یش) ن ش خیود تح ق در ICM. دهندمی تشکیل دو بخش مهم را ICM در صکوک() یاسلامو اوراق قرضه  اسلامی

 ن شیی رو هستند،روبه واحدهایی که با کسری اند بهوجوه مواجه مازاد هایی که بااز محل وجوه انت ال بر مبنی( ایواسطه

 .(Abdullah & Anderson,2015) دارد در اقتصاد اساسی

 بهینیه اسیتفاده و هبودج تخصیص و کارآمد بسیج از اطمینان حصول وجود ی  بازار سرمایه اسلامی جها رواین از

 سیسیتم از بیشیتر حمایا در آن توانایی درنتیجه ICM مداوم . رشد(Razak & Abdullah,2015) اسا ضروری هاآن از

 و علاقیه ،IFS هیایپتانسییل. شید عمومی بحران ی  به منجر که اسا 2111 یمالهای بحران از پس ویژهبه جهانی مالی

 مثال،عنوانبیه. کرده اسیا جلب این سیستم به نسبا لمان و غیرمسلمان بازار رامس فعاان و متخصصان شدید بینیخو 

 آمریکیا دار تریلییون 0 حیدود اسیلامی میالی مؤسسیا  بال وه بازار که اسا معت د 1پورز و استاندارد بندیرتبه سازمان

ی مالی بزرگیی کیه در دنییا رخ داد هااسا. به دنبال بحران زیاد بسیار اسلامی مالی خدما  هایفرصا رو،این از. اسا

ازپییش مشیخص گردیید گذاری در بازارهیای میالی بیشاهمیا توجه به سواد مالی در هنگیام اخیذ تصیمیما  سیرمایه

(Abdullah& Wahab, 2017)و  ابزارهیا پیچییدگی میالی، جدیید محصیوا  توسیعه چیون عیواملی خاطر به . همچنین

. ضیمن (Al-Tamimi, 2009)اسیا  یافتیه میالی افیزایش سواد بهبود اهمیا ادی،اقتص عوامل و سیاسی تغییرا  بازارها،

بینی نسیبا بیه سیسیتم میالی اسیا. خیو  شیدهاسلامی میالی امور به جهان دوباره تمرکز به منجر های مالیاینکه بحران

هیای سیسیتم نسیبا بیه را های بیشیتریمزیا و اعتماد و اطمینان بیشتری نسبا به آن ایجاد گردد که شده باعث اسلامی

 باشییم غیرمسیلمان و مسیلمان کشورهای در صکوک ویژهبه ICM و IFS مداوم توسعه و شاهد کند فراهم متعارف مالی

(Jobst, 2008 .)گذارانسیرمایه تنهانیه کیه هایی اسادارایی و مالی ابزارهای مختلف انواع از مملو اسلامی مالی صنعا 

 و ابزارهیا ایین تفیاو  و هیاویژگیی درک رو،کنند. ازاینها را انتخاب میآن نیز رمسلمانغی گذارانسرمایه بلکه مسلمان

 اسا. ضروری پرتفوی، مدیریا برای بودن غیرمسلمان یا بودن مسلمان از نظرصرف گذارانسرمایه برای هادارایی

                                                           
0. Islamic Financial System 

2. Islamic Capital Market 

1. Standard & Poor’s 
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 و حفظ نمایدعنوان ی  الگو د را بهخو مبتنی بر شریعاهویا اسلامی و  به دنبال این اسا که ایران در بازار سرمایه

هیای کشور ما تاکنون بازار سرمایه با توسعه بیورس در .رقابا و عدالا را نهادینه کند، در مسیر اقتصاد م اومتی شفافیا

های تییأمین سییرمایه، ، نهادهییای مختلییف )شییرکا(مختلییف )بییورس اوراق بهییادار، فرابییورس، بییورس کییاا، انییرژی و...

گذاری و ...(، ابزارهیای متنیوع تیأمین میالی و پوشیش ریسی  های سیرمایهگذاری، صندوقسرمایه های مشاورهشرکا

)سهام، حق ت دم، اختیار معامله، سلف موازی استاندارد، قراردادهای آتی، اوراق مشارکا، اجاره، مرابحه و ...( و توسعه 

ذب مشیارکا حیداکثری آحیاد جامعیه در افزاری توانسیته اسیا ن یش مهمیی در جیافزاری و سخاهای نرمزیرساخا

همواره یکی از بسیترهای سیودآور  (. این بازار0111های اقتصادی و تأمین مالی در کشور ایفا نماید )یارمحمدی، فعالیا

سیبب جیذابیا آن  هیاشیفافیا قیماو قابلیا ن د شوندگی های بااهمیتی از قبیل ویژگیگذاری بوده اسا برای سرمایه

هیای مخصیوص خیود را در رابطیه بیا حال یی  بیازار سیرمایه اسیلامی پیچییدگیبااین ذاران گشته اسا.گبرای سرمایه

دهد بعد موردتوجه قرار میاز دو  سواد مالی اسلامی راضرور  و اهمیا فرایندها، محصوا  و ابزارها را دارا اسا که 

 و اسیا فیردی گذاریکاهش ریس  سرمایه کنندهتضمین گذارانسواد مالی اسلامی سرمایهدر سطح فردی و شخصی، 

ها در بازار تحا تأثیر عرضه و ت اضا هستند شود. قیماگذاران بر وضعیا بازار مرتبط میبه تأثیر سرمایه از جنبه عمومی

 کلیا بازار را تحا تأثیر قرار دهد.تواند و رفتار هیجانی و ناآگاهانه افراد در این بازار، می

شده اسا در ابتدا م دمه آورده شده اسا بخش دوم تح یق به معرفیی رو  تح ییق خش تنظیماین م اله در چهار ب

ترین تح ی یا  داخلیی و شده اسا که در آن ابتدا به مهمشده اسا. در بخش سوم تح یق ادبیا  تح یق بررسیپرداخته

اسلامی، سیواد میالی و سیواد میالی شده و در بخش مبانی نظری، بازار سرمایه خارجی صور  گرفته در این حوزه اشاره

آورده شده اسا. بخیش منظور بهبود سواد مالی در ی  بازار سرمایه اسلامیهایی بهاسلامی شرح داده و سپس استراتژی

 بندی اسا.گیری و جمعپایانی تح یق شامل نتیجه

 روش تحقیق -1

باشد، ضمن اینکه بر اساس هدف تح یق ی  یرو  مورداستفاده در این تح یق اکتشافی و از نوع تح ی ا  ثانویه م

تح ی یا   بررسی ای استفاده گردید و بااز رو  کتابخانه اطلاعا  شود. جها گردآوریتح یق کاربردی محسوب می

 پرداخته اسا. کاربردی هایاستراتژی معرفی و صور  گرفته در این حوزه به شناسایی

 ادبیات تحقیق -1

 پیشینه تحقیق -1-9

هیا تیأثیر خیورد کیه در آنمتعددی بیه چشیم می مطالعا اند شدهکه تاکنون در این حوزه انجام هایپژوهشدر بین 

حیال بررسیی سیواد میالی در یی  بیازار سیرمایه شیده اسیا بااینسواد مالی در جوامع مختلف بررسی بر مختلفعوامل 

توان یافا ندر  تح ی ی را می  خارجی بهاسلامی بخش مف وده شده تح ی ا  داخلی اسا ضمن اینکه در بین تح ی ا

تیرین تح ی یا  داخلیی و که سواد مالی را در ی  بازار سرمایه اسلامی بررسی کیرده باشید. در ادامیه بیه برخیی از مهم

 شده اسا.اند اشارهشده خارجی که در این رابطه انجام

 . تحقیقات داخلی1-9-1
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ارائه الگویی جها سنجش سواد مالی دانشجویان ایرانی با عنوان  ( در تح ی ی با0111یع وب نژاد و همکاران )

عنوان پنل دلفی( نفر از خبرگان مالی کشور )به 02از تکنی  دلفی فازی برای کسب اجماع  رو  دلفی فازی استفاده از

الگوی سنجش  عنوانسؤال جها سنجش سواد مالی دانشجویان ایرانی تدوین و به 21ای مشتمل بر استفاده و پرسشنامه

سؤاا  منتخب حاصل از اجماع خبرگان  نتایج پژوهش نشان داد .نمودندهای کشور ارائه سواد مالی در سطح دانشگاه

گذاری در سهام و اوراق مشارکا، تورم، بانکداری مالیا ، سرمایه دربردارنده مفاهیم متنوعی ازجمله ارز  زمانی پول،

 . هستند بازنشستگی و... ه والکترونی ، طرق مختلف است راض، بیم

از طریق را  های تهرانی و عوامل مرتبط با آنوضعیا سواد مالی خانوادهخود  در تح یق( 0110دیانتی و حنیف زاده )

در  که وضعیا سواد مالی این افراد دادآمده نشان دسابررسی قراردادند. نتایج به مورد خانوار 001توزیع پرسشنامه بین 

هستند. در  «مشاور مالی خانواده»مندی از راهنمایی متخصصانی با عنوان مند به بهرهعلاقه ا و نیازمند وحد مطلوبی نیس

وضعیا سواد مالی، به عواملی چون سن، جنس، میزان تحصیلا ، میزان درآمد، رشته تحصیلی،  بر بررسیضمن علاوه

که  ندها را بررسی نمودداخته و روابط بین آنعنوان ی  فرضیه مست ل پرمحل سکونا هر ی  به انباشا سرمایه و

 ها و سواد مالی تائید شدبین آن وجود ارتبا 

گذاران بورس اوراق های رفتاری سرمایهتأثیر سواد مالی بر تور (، در تح ی ی با عنوان 0111قالمق و همکاران )

های اران و سپس بررسی رابطه آن با تور گذمعرفی معیارهایی برای سنجش میزان سواد مالی سرمایه بهبهادار تهران 

بر ارائه مدلی مناسب و بومی جها سنجش میزان سواد مالی در که علاوه گردید. در این تح یق سعی پرداختندرفتاری 

گذاران نیز بررسی های رفتاری سرمایهگذاران بورس اوراق بهادار تهران، رابطه بین میزان سواد مالی و تور بین سرمایه

ها های رفتاری آنگذاران و تور ها حاکی از این اسا که بین میزان سواد مالی سرمایهوتحلیل داده. نتایج تجزیهشود

 .رابطه معناداری در جها مثبا وجود دارد

به بررسی رابطه نگر  مالی، سواد مالی و مشارکا مالی با میانجیگری خودکارآمدی مالی ( 0111یگانه و زارعی )

نفر برای نمونه؛ از بین حسابرسان، حسابداران و  111. در این پژوهش تعداد پرداختندداری و حسابرسی حساب در حرفه

که بین نگر  مالی  دادنشان  ی تح یقهادر نظر گرفته شد. یافته 0111و  0111های نخبگان و اساتید حسابداری در سال

وجود، شاخص خودکارآمدی مالی با ن ش  این لی با، وردو سواد مالی با مشارکا مالی ارتبا  معناداری وجود ندا

 نمود.ای مثبا ایجاد ای بین سواد مالی و مشارکا مالی رابطهواسطه

گذاری توسط بررسی تأثیر شمولیا مالی و سواد مالی بر ارز  درک شده از سرمایه ( به0111میرزایی و شیرازیان )

. پرداختندها میدانی های استاندارد و رو  گردآوری دادهپرسشنامهده از با استفاگذاران بورس اوراق بهادار تهران سرمایه

بهره گرفته  (PLS) سازی مسیری ساختاری مبتنی بر حداقل مربعا  جزئیها از رو  مدلوتحلیل دادهمنظور تجزیهبه

گذاری درک شده از سرمایههایشان تأثیر معناداری بر ارز  شد. نتایج نشان داد که شمولیا مالی و سواد مالی و مؤلفه

های آن بر شمولیا مالی گذاران دارد. همچنین شواهدی مبنی بر تأثیرگذاری مثبا و مست یم سواد مالی و مؤلفهسرمایه

 .مشاهده شد

ی  مدل تجربی را برای  گذاران بر نوسانا  بازده سهامبررسی تأثیر سواد مالی سرمایه( با هدف 0011امینی )

گذاری در بورس های سرمایهگیریگذاران، احساسا  و ادراک ریس  بر تصمیمر سواد مالی سرمایهتوضیح روند تأثی



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

211 

 

گذاران بورس بر نوسانا  خلاصه نتایج تح یق نشان داد، سواد مالی سرمایه. اوراق بهادار تهران موردبررسی قرار داد

 .بازده سهام تأثیر مثبا و معنادار دارد

 تحقیقات خارجی -1-9-1

 نیوزیلند، ایتالییا، ژاپین، هلند، روسیه، متحده، سوئد،ایاا  کشورهای در را مالی سواد (2100) 0میتچل و اردیلوس

 به نسبا ساانکهن و مردان از زنان بیشتر اسا، جوانان مالی سواد به این نتیجه رسیدند که و کردند گیریاندازه آلمان،

 کیه افیرادی اینکیه تیرمهم و دارند نیز بیشتری مالی بیشتر، دانش تحصیلا  اب افراد دارند، کمتری مالی سواد ساانمیان

 دارند برنامه و طرح خود برای بازنشستگی احتمال بیشتردارند، به مالی سواد

 شکسا علل بررسی دانند؟ بهمی را مالی سواد الفبای مردم آیا :مالی سواد عنوان تح یق خود با ( در2101لوساردی )

نتیایج حاصیل از  سیهام پرداخیا. بازارهیای در مکفیی مشیارکا عیدم و گیری ضعیفوام بازنشستگی، رفتار هایبرنامه

 ایین در لیذا و را ندارنید تصیمیماتی چنیین بیرای اتخیاذ کیافی میالی سیواد میردم از بسییاری کیه تح ییق او نشیان داد

 تنها لوساردی ازنظر اسا تعمیمقابل کشور سطح تا افراد و ضرر و زیان این شوندمی ضرر و اشتباه دچار هاگیریتصمیم

 اسا. تحصیلی هایبرنامه به مالی آموز  هایبرنامه افزودن اشتباها  این از جلوگیری راه

 اسلامی مالی سواد پایایی و روایی آزمایش برای هاسازه توسعه هدف ( تح ی ی را با2101و همکاران ) 2سیتی حفیظه

(IFL )طرییق از مطالعیه ایین هیایداده. دادنید انجیام میالی رضیایا و داریدیین ناامیدی، مانند آن کنندهتعیین عوامل و 

 هاداده وتحلیلتجزیه برای. شد آوریجمع مالزی یوتارا دانشگاه دانشجوی 211 روی بر شدهتوزیع ساختاریافته پرسشنامه

. گیرنیدقرار میی IFL سازه در اعتمادقابل طوربه مورد هفا ف ط که داد نشان نتایج. شد استفاده اکتشافی عاملی تحلیل از

 .قرار دارند مالی رضایا و ناامیدی آن دنبال به و واریانس بااترین داریدین که شد مشخص خاص، طوربه

 ازنظیر کوااامپیور در بانکیداران میالی سیواد بیر میؤثر عوامل ( در تح یق خود به بررسی2101و همکاران ) 1عبدالله

 کیافی مالی سواد از بانکداران آیا اینکه تعیین( 0: )از عبار  بودند مطالعه این اهداف پرداختند. اسلامی مالی محصوا 

 شناسیایی عوامیل( 2) خییر؟ ییا هسیتند برخیوردار اسلامی مالی خدما  و محصوا  به توجه با مالی گیریتصمیم برای

 اسیلامی میالی سیواد کیه عیواملی شناسیایی منظیورارند. بهگذمی تأثیر بانکداران میان در اسلامی مالی سواد بر که مهمی

 میورد در بانکیداران را مالی سواد عامل نه که داد نشان هایافته کردند و استفاده عاملی تحلیل دهند ازمی نشان را بانکدار

 کند.می تعیین اسلامی مالی خدما  و محصوا 

بیا  میرتبط هیایشیاخص بیا میالی سواد هایمؤلفه بین بطهرا به بررسی خود پژوهش ( در2101) همکاران و 0مواتهی

 کننیدهتعییین عوامیل های مالیمهار  و مالی دانش که دهدمی نشان پژوهش نتایج این پرداختند. فردی مالی تصمیما 

 ندارد. مثبا تأثیر فرد جانب تصمیما  از اتخاذ نوع بر نگر  کهدرحالی بوده، فردی مالی تصمیما 

                                                           
0. Lusardi & Mitchell 

2. Siti Hafizah 

1. Abdullah 

0. Mwathi 
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 گذاریسرمایه جها گیریتصمیم آن بر تأثیر و مالی سواد عنوان با مروری پژوهش ( در2101) 0گوجاگون و آکیمز

 بیه فرد رویکرد نوع بر دانش( سطح جنسیا، سواد مالی )سن، هایمؤلفه بین رابطه نظری و تحلیلی بررسی به نیجریه در

 مثبا دارد. تأثیر گذاریسرمایه برای گیریتصمیم بر مالی سواد که های تح یق نشان دادیافته .پرداختند گذاریسرمایه

 سیواد سیطوح کیه دریافا پرداخا و خاورمیانه در مالی رفتار و مالی سواد بررسی به تح ی ی ( در2101) 2گرومان

 تیر میالیپیشرفته مفاهیم درک ها دراما سطح آن دانسا، صنعتی یسه با کشورهایم ا قابلتوان را می مالی در خاورمیانه

 شود.می مالی هایگیریتصمیم بهبود به منجر بااتر، مالی سواد که دادند نشان اسا ضمن اینکه کمتر

 بیر میؤثر عوامیل شناسیایی و ترکییه در سیاکن افراد اسلامی مالی سواد سطح تعیین ( باهدف2120) 1کوزر و مسو 

 کننیدگانشیرکا اسیلامی میالی سیواد ن سیطحها حکایا از پایین بودانجام گرفا، یافته هاآن اسلامی مالی سواد سطح

 سیواد سیطح بیر اسلامی بان  در بودن مشتری تأهل، وضعیا حرفه، سن، جنسیا، مانند متغیرهایی این، برعلاوه. داشا

 .تأثیرگذار اسا اسلامی مالی

 مبانی نظری -0

 بازار سرمایه اسلامی -0-9
توانید نمی گفیا،میی میارکس آنچیه مثیل عامل اقتصادی، اتنه امروزه شناسان جامعه از بسیاری هاینظریه بر اساس

 هایچیون سیرمایه دیگیری هایسیرمایه بوردییو تعبییر بیه ییا عوامیل دیگیر و باشد افراد زندگی شیوه ن ش کنندهتعیین

 از یکیی عنوانبیه نییز بنیابراین، دیین؛ مؤثرند هاانسان زندگی سب  و کنش نیز بر نمادین و مذهبی اجتماعی، فرهنگی،

 را خیود زندگی سب  درنهایا و ها، رفتارهانگر  بتوانند آن از متأثر افراد که شودمی جامعه باعث اصلی هایسرمایه

 ابعیاد تمیامی مبیین اسیلام، دیین بخشحیا  رهنمودهای و (. تعالیم0110 ذوالف اری، و کنند )نصرتی متمایز دیگران از

 کیه دارد معینی و مشخص و احکام اصول انسان، زندگی مراحل همه برای و شودشامل می را اجتماعی و فردی زندگی

 کلییه در را انسیان زنیدگی مالی رفاه و وضعیا اقتصادی اسلام همچنین شود.می الهی هدایا به سما حرکا موجب

 و رفاه برای تعالی شمولجهان و عادانه حکیمانه، هاییو آموزه اصول و داده قرار تأکید مورد شناسیمعرفا هایحوزه

 اجتمیاعی قالیب در چیه و قالب فردی در چه مالی و اقتصادی شرایط اینکه برای .اسا کرده وضع جامعه افراد سعاد 

تعیالیم  اسیاس بیر و بیازنگری علمیی مختلف در سطوح افراد اقتصادی و مالی سواد وضعیا که ازم اسا شود، اصلاح

. امروزه مفاهیمی مانند بازار سرمایه اسلامی، بانکداری اسلامی (0112، نایب زادهو  اشرف گنجوئیشود ) اصلاح اسلامی

ای خیاص از و محصوا  و ابزارهای مالی اسلامی مفاهیمی نیستند که تنها در بخش کوچکی از جامعیه ییا حتیی منط یه

ی اسلام ریغهای مغرب زمین و بازار سرمایه کشورهای جهان رواج داشته باشند بلکه موضوعی اسا که حتی در دانشگاه

ها و دوایر عملیا  و معیاملا  ها و مؤسسا  پولی و مالی غربی با ایجاد بخشنیز جایگاه خود را یافته و بسیاری از بان 

سرمایه در کشورهای بزرگی ماننید اییران،  پولی و مالی اسلامی به گستر  روزافزون این موضوع کم  کرده اند. بازار

ی به دلیل اسلامی بودن کشورهای متبیوع، خیود اسیلامی اسیا اگرچیه ممکین اسیا عربستان، اندونزی، پاکستان و مالز
                                                           

0. Akims & Jagongo 

2. Grohmann 

1. Kevser and mesut 
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 Audu)هیا حیاکم نیسیا کشورهای کوچ  با دین رسمی اسلام نیز یافا شوند که قوانین اسلامی بر بیازار سیرمایه آن

maiyaki, 2013). 

 میالی. دارد طورکلیبیه اسیلامی میالی صنعا دامنه گستر  و توسعه روند در مهمی بسیار بازار سرمایه اسلامی ن ش

 در اسیلامی دکتیرین توسیط بهیره مطلیق لغو .بود نخواهد کار به قادر پذیرانعطاف و فعال ICM رونق ی  بدون اسلامی

 گذاریسرمایه درگیر زیادی حد تا را اسلامی ها و سایر مؤسسا  مالیبان  تجاری، معاملا  و مالی تأمین اشکال انواع

 میالی مؤسسیا  همیه. اسیا مالی منابع جستجوی و گذاریسرمایه برای راه بهترین ICM. اسا ردهک شریعا با سازگار

 گذاریسیرمایه شیریعا بیا سیازگار سیهام بیازار در یی  درنهاییا را خیود میازاد و انیدازهاپس ها،سیپرده باید اسلامی

 بیه بیا میازاد وجیوه روبیرو هسیتند وجوه از واحدهایی که انت ال ICM اصلی عملکرد (Girard & Hassan, 2011).کنند

 ثابیا سود نرخ توانندنمی ICM در گذارانسرمایه متعارف، سرمایه بازار کسری بودجه دارند، اسا. برخلاف واحدهای

 گیذاریسیرمایه هیایفعالییا از را بیازدهی توانندمی که اسا مهم بسیار ICM در بازیگران برای بنابراین، و باشند داشته

از  خیود را هیایسیرمایه گیذارانسیرمایه صیور ، این غیر در. کنند پرداخا خوب سود گذارانبه سرمایه تا کنند ایجاد

ICM شیود می سیود نیرخ ریس  دلیل به برداشا ریس  به منجر روازاین و کنندخارج می(International Shari’ah 

research academy, 2012) نوآورانیه محصیوا  سیاختار بیه توجیه بیا خیاص پدیده این در توسعه و تح یق بنابراین،؛ 

 بنیابراین؛ اسیا موردنییاز بسییار شیریعا بیا هیای سیازگارپرتفیوی بهتیرین انتخیاب نحوه راهنمایی و شریعا با سازگار

و مخیتص  0 (SGF)یعاشری  چارچوب حکومتی که مبتنی بر  در این بازار موردنیاز اسا، مناسبی راهنمای چارچوب

ICM .تمایز اصلی عامل باشد ICM مالی و عملکردهای میالی منطبیق بیا شیریعا ابزارهای بازار سرمایه متعارف وجود با 

 و ممنوعه قمار، معاملا  کااهای بهره، مانند شرع اصول زیربنای اصلی و عناصر نباید ICMعملکردهای  بنابراین،؛ اسا

بیرای برخیورداری از  بیازار بهیره و ت اضیایدلییل وجیود  به 0111 دهه اواخر در ICM کند. ظهور ن ض را اطمینان عدم

 تدریجبه اسلامی مالی که بودیم اسلامی مالی و بانکداری شاهد توسعه ادامه در. بود شریعا بر منطبق هایگذاریسرمایه

 میورد در عمده دلیل کرد. دو حرکا مالی پیچیده محصوا  از ایگسترده طیف با ترپیچیده بسیار حوزه ی  سما به

 کیه ن یدینگی مشیکل رفیع بیرای و افتاد اتفاق 0111 سال در مالی که بحران اول اسا، شده ذکر ICMسما  به گرایش

 تسیهیل بیرای صیکوک از اسیتفاده خواستار کویا و مالزی مانند شدند کشورهایی روبرو آن با اسلامی هایبان  بیشتر

 بیه وجیود آمید اسلامی هایبان  وجوه مدیریا و متنوع ن د شوندگی، برای ایفزاینده شدند. ت اضای دارایی مدیریا

(Rathod & Sharma, 2010 .)نظیارتی چیارچوب شید و غنیی تدریجبه اسلامی مالی محصوا  بخش این زمان، آن از 

. گردید ارائه خدما  مالی و ها در محصوا نوآوری از ایگسترده طیف. یافا ارت ا و بررسی مرتباً نیز ICM به مربو 

 و صیکوک بنیدیرتبیه هایآژانس مبتنی بر شریعا، بازار سهام شریعا، با سازگار هایصندوق طیفی از ساساًا رشد این

 هیاییچالش بازار، این مثبا رشد و بیشتر ت اضای رغمعلی .شد شامل را شریعا شاخص دهندگانارائه دیگر از بسیاری

بیه  باشیند سیازگار با قوانین شیریعا باید مالی ه ابزارهایاگرچ. هستند روبرو آن با ناگزیر ICM بازیکنان که دارد وجود

 گذاران خود بدهیدنیز به سرمایه بااتری های تخصصی این بازار بنابراین ضروری اسا بازدهدلیل برخورداری از ریس 

(Damak, 2009). 

                                                           
0. Shari’ah Governance Framework 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

211 

 

 سواد مالی -0-1
 این .بینی شده اساپیشغیرقابل و پر ریس  ایفزاینده طوربه مالی هایحوزه در ویژهبه جهانی بازار حاضر حال در

 آگاهی میزان با همراه را مطلوبی های مالیگیریتصمیم موضوعا ، این با تعامل منظوربه باعث شده اسا تا افراد مسئله

 زمینیه یی  بیه امروزه گذاریسرمایه که هسا ع یده این بر0 . تایلاکام(Beal& Delpachitra, 2003) یندنما اتخاذ باا

 و دانیش اطلاعیا  و سواد سطح به زیادی میزان به موفق گذاریسرمایه تصمیم ی  اسا. شده تبدیل پر چالش و پویا

 ازم مالی، و اقتصادی تحوا  از جدیدی نوع گیریشکل با حاضر عصر در (Thilakam, 2012).دارد بستگی فرد مالی

 چنین در .باشند برخوردار آمده، به وجود هایپیچیدگی با ههمواج برای خاصی، هایو توانمندی هاآگاهی از افراد اسا

امیور  میدیریا هیایرو  و هیامهار  داشتن آن، در سریع تحوا  و مالی بازارهای پیچیدگی تنوع، شرایطی، باوجود

 .بیود خواهد مالی ضروری سواد داشتن کلام، ی  در و مالی اطلاعا  استفاده و وتحلیلتجزیه آوری،جمع برای مالی،

 بیر حیاکم روابط و قوانین مالی، ماهیا، هایپدیده بررسی شامل که اسا مالی امور درک دانش، مجموعه مالی، سواد

 بیرای عیزم»ائتلاف  افتتاحیه مراسم طی و متحدهایاا  در 1997 سال در بار اولین مالی (. سوادAzmi, 2017اسا ) آن

-دانیش میالی سیواد میزان برای سنجش که ایموردمطالعه در خود  گزار در ائتلاف این شد. مطرح «فردی مالی سواد

 اثیربخش میدیریا بیرای مهیار  و دانش از استفاده در فرد ی  را توانایی مالی سواد بود، داده انجام دبیرستان آموزان

 هیاییوهشپیژ بررسیی با (2101) 2(. رموندGrohmann, 2018اسا )کرده  تعریف مالی امنیا منظوربه خود مالی منابع

 گیروه 1 در را شیدهارائه میالی سیواد بیرای مختلفی کیه تعاریف داده اسا، انجام مالی سواد حوزه در 2002 سال از که

 مفیاهیم درباره کردن یا مراوده کردن برقرار ارتبا  توانایی )2 یمال مفاهیم از ( دانشی0بندی کرده اسا که شامل: طب ه

 برای مؤثر ریزیبرنامه در اطمینان) 1و  مالی مناسب تصمیما  اتخاذ در مهار  (0شخصی  مالی امور در مهار  (1مالی 

 هیایپیژوهش از درصید 01 در میالی دانش و مالی سواد واژه دو که داد نشان 2101 1آینده اسا. هاستون مالی نیازهای

 سواد در زمینه که پژوهشی 11 با بررسیی و .اندنشده قائل هاآن میان تفکیکی و اندکاررفتهبه مترادف طوربه ،شدهانجام

 هیاآن درصید 01 و اندنکرده ارائه مالی سواد مورد در تعریفی هاآن درصد 12 که داده نشان اسا، گرفته صور  مالی

اند کرده ارائه مالی سواد از رسمی تعریفی ها،آن درصد 01 تنها و هستند واژه تعریف این درباره جستارهایی دربرگیرنده

 کیرده آوریجمیع را شیدهارائه مختلیف نهادهای و پژوهشگران توسط که مالی سواد تعریف از 1 خود پژوهش رد وی

 :از اندعبار  که اسا

 پیول اسیا مدیریا و استفاده با ارتبا  در مؤثر هایتصمیم اتخاذ و درسا هایقضاو  انجام توانایی مالی سواد -0

(Beal & Delpachitra, 2003). 

 را مادی که رفاه 1فردی مالی شرایط کردن مدیریا و کردن تحلیل خواندن، توانایی از عبار  0دیفر مالی سواد  -2

 میالی سیواد اسیا. شرایط مالی پیرامون سایرین با کردن وگوگفا توانایی همچنین و دهدمی قرار تأثیر تحا

                                                           
0 .Thilakam 

2. Remund 

1. Huston 

0. Personal Financial Literacy 

1. Personal Financial Conditions 
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 و پیول میورد در نظیربیادلت و توانیایی بحیث میالی، هیایانتخیاب میان تمیز دادن توانایی یرندهدربرگ همچنین

 هایگیرییمدر تصیمکلان  اقتصاد و توانایی تحلیل تأثیر رویدادهای آینده برای ریزیبرنامه مالی، موضوعا 

  (Cude, 2000).مالی اسا

 .(Kim, 2001)دارند  نیاز آن به مدرن جامعه ی  در ب ا برای افراد که اسا ایپایه دانش مالی سواد -1

 .(Servon & Kaestner, 2008)شودمی اطلاق مالی مفاهیم از استفاده و فهم برای فردی یتوانای به مالی سواد -0

 عمر در طول مالی امنیا جها مالی منابع اثربخش مدیریا برای هامهار  و دانش از استفاده توانایی مالی سواد -1

 .(Jumpstart coalition, 2007) اسا

 عمیر در طیول مالی رفاه جها مالی منابع اثربخش مدیریا برای هامهار  و دانش از استفاده توانایی مالی سواد -1

2007،1) اسا
USFLEC .) 

 آمریکیا موردنییاز جامعیه در روزمره زندگی برای که مالی کلیدی مفاهیم و اصطلاحا  فهم عنوانبه مالی سواد -1

 .(Bowen, 2002)شود می تعریف اسا

 ,Courchane & Zorn)شودمی تعریف 1عینی دانش یا شده 2خودارزیابی مالی دانش عنوانبه کنندهمصرف سواد -1

2005). 
 بیه ارجاع برای آن از و اسا یافته متعدد معانی مالی سواد دانشگاهی، محافل میان در 2007 استار ، ائتلاف جامپ

 نرخ و ثابا با نرخ رهنی اوراق میان تفاو  قرضه، اوراق برابر در سهام اوراق مثال، )برای مالی محصوا  دانش درباره

 ریاضی هایمهار  داشتن غیره(، و امتیازها یا اعتبار تنوع، مرکب، بهره تورم،) مالی مفاهیم درباره دانش (غیره و شناور

میی اسیتفاده میالی رییزیبرنامیه ماننید معینیی هیایفعالیا در بودن و درگیر مؤثر مالی گیریتصمیم برای ازم عددی یا

 عوامیل از متیأثر و مختلیف هیایگذاری جنبهسرمایه ارز  که دهدمی نشان اخیر هایپژوهش (Hastings, 2012).شود

جامعیه  یی  افیراد مالی سواد سطح چه هر دهندنشان می هاپژوهش .اسا مالی سواد و شمولیا جمله ن شمن متعددی

 عواملی به خاطر مالی، سواد هبودب اهمیا شود.می بیشتر نیز آن جامعه رفاه افراد سطح و مالی مبادا  رونق باشد، بیشتر

 یافته افزایش اقتصادی، و عوامل سیاسی تغییرا  مالی، بازارهای و ابزارها مالی، پیچیدگی جدید محصوا  توسعه چون

 در گییریتصیمیم بیه نییاز که گذارانیسرمایه برای اساسی توانایی ی  عنوانمالی به . سواد(Webmaster, 2019)اسا 

 توسیعه اقتصیادی و ثبیا  بیرای مهم عنصر ی  عنوانبه مالی سواد اسا. دارند، موردنیاز را پیچیده مالی سناریوی ی 

 مربو  مسائل درگیر یافتهتوسعه و ظهور حال در کشورهای اخیر، هایسال در . همچنین(G20, 2012)اسا شده شناخته

 شوندمی روبرو مالی و اقتصادی های دشوارزمینه اب گذارانسرمایه عمدتاً زیرا؛ هستند خود شهروندان مالی سواد سطح به

گییریتصیمیم اینکه همچنین و اسا کرده ف ر کم  نشر به که اسا عواملی از یکی مالی سواد عدم که واقعیا این و

 ,Gerardi).کیرد پنهیان تیواننمی را باشد داشته تواندریسکی می مالی هایموقعیا در بزرگی منفی پیامدهای مالی های

 یا و زمینهپس احساسا  بنابراین،؛ هستند اطمینان عدم و ریس  دارای و مالی، پیچیده هایتصمیم دیگر طرفی از (2010

                                                           
 سال در    (US. Financial Literacy and Education Commission (USFLEC))متحدهیاا ا مالی آموز  و سواد کمیسیون - 0

 .شد شکیلت آن اعضای هاییافعال نمودن هماهنگ نیز و مالی سواد و آموز  سطح ارت ای منظوربه 2111
2. Consumer Literacy 

1. Objective Knowledge 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

110 

 

 بیه منیدعلاقیه جهیان های سراسردولا (Webmaster, 2019).بگذارند اثر مالی هایبر تصمیم اسا ممکن فرد، شرایط

 با هدف ملی هایاستراتژی ارت ا  ایجاد از طریق افراد مالی سواد سطح ارت ا  برای مناسب و راهکارهای رویکردها یافتن

 (Atkinson, Messy, 2012).باشندمی مختلف آموز ، سطوح در یادگیری هایفرصا پیشنهاد

 سواد مالی اسلامی -0-1

 آنجاکیهاز. باشیند داشیته آگیاهی میالی معیاملا  ازجمله دنیوی امور در هم و دینی امور در هم اندموظف مسلمانان

 مسیلمان هر شرعی وظیفه اسلامی مالی سواد که شود تأکید باید اسا، آخر  و دنیا در موف یا شامل اسلام در موف یا

 توانیایی داشتن معنای به کلمه واقعی معنای به اسلامی مالی سواد سطح با بودن مسلمان. اسا رستگاری اخروی تح ق در

 تصیمیما  به منجر که شودمی هدایا شرع توسط که اسا خوب مالی هایرفتار ال ای و اسلامی مالی مفاهیم درک در

 میالی در رابطیه بیا مسیائل سو سیاب ه و ورشکسیتگی هیایپرونیده تعیداد افیزایش با. شد خواهد عاقلانه و محتاطانه مالی

 ,Azmi) ننید؟کمیی استفاده آن از و کرده درک را اسلامی مالی اصول مسلمانان آیا که آیدمی پیش سؤال این شخصی،

2017). 

. اسیا جیدی تهدید اسلامی مالی صنعا ب ای برای بلکه افراد برای تنهانه درواقع اسلامی مالی امور در سواد کمبود

 میالی محصیوا  شیدن شیناخته و قبولقابیل بیرای کیه داشا اظهار پیش سال چندین مالزی مرکزی بان  سابق رئیس

 بیا میالی معیاملا  تسهیل منظوربه امر این. اسا مردم میان در اسلامی مالی وادس سطح افزایش به نیاز مالزی، در اسلامی

. اسیا ضیروری آن واقعیی اقتصیادی ارز  و اسیلامی مالی فردمنحصربه هایویژگی و خصوصیا  از شناخا و درک

 بهتیر میالی گییریتصیمیم بیه منجر امر این زیرا باشند داشته آگاهی خوبیبه مالی بازار در نوآوری مورد در باید مشتریان

-سیتون مالی سواد و کنندهمصرف از درواقع حمایا .بگذارد مثبا تأثیر رشد و گذاریسرمایه بر این طریق تا از شودمی

 نییاز کیه کنیدمیی متوجیه را ما که (Lukonga, 2015) اسا پایدار و سالم مالی سیستم ی  از اطمینان برای اساسی های

 دارد. وجود اسلامی مالی سواد به فوری

 منظور توسعه سواد مالی در بازار سرمایه اسلامی:های کاربردی بهاستراتژی

 سواد افزایش برای استراتژی و رو  چندین که شد مشخص شده،انجام مح  ان مختلف توسط که قبلی مطالعا  در

 در گذاریسیرمایه بیرای افیراد موانیع که داد توضیح( 2101) 0موباروک. دارد وجود اسلامی سرمایه بازار بخش در مالی

عدم اطیلاع از چگیونگی ( 1) دادن ثرو  دسا از ترس( 2) پول نداشتن( 0: )از اندعبار  اندونزی اسلامی سرمایه بازار

 چگونییه کییه بگیریید یییاد خواهییدمی( 0: )از انییدعبار  عوامییل حمیایتی حییال همیین در. شیی  بیه قییانون( 0) انجیام آن

اعیداد و ارقیام ( 1) سیود کسیب( 0) انیدازی بیرای آینیدهپیس( 1) سیرمایه بیازار هایپیشرفا( 2) کنید؟ گذاریسرمایه

 بیازار میورد در آمیوز  و پیذیریجامعیه گیذاری،سیرمایه به جوان نسل علاقه جلب منظوربه. سرمایه بازار انگیزاننده در

 توسیط سیرمایه بیازار هیایدوره یآموزشی رسیمی مؤسسیا  و اجتمیاعی هیایرسیانه از اسیتفاده بیا بایید اسلامی سرمایه

 2خوتییاوان توسیط شیدهانجام مطالعیه یی  حیال، همیین برگزار گردد. در اسلامی سرمایه بازار کارشناسان و متخصصان

                                                           
0. Mubarok 

2. Khotiawan 
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 سیواد بیرای ملیی اسیتراتژی نیام به استراتژی  برنامه ی  طراحی با( OJK) 0اندونزی مالی م اما  که داد نشان( 2101)

 اصلی بخش پنج شامل استراتژی هستند. این اسلامی توسعه مالی و به دنبال افزایش سطح سواد ،(SNLKI) 2اندونزی مالی

برنامیه  و دولتیی میالی خیدما  میالی، توزییع کانال و گریواسطه تسهیلا  جامعه، مالکیا ح وق مالی، آموز  شامل:

 آگیاهی و سطح ارت ا منظوربه سلامی راا سرمایه بازار خاص استراتژی OJK این، برعلاوه. اسا کنندهمصرف از حمایا

( 0: )دارنید تمرکیز زییر میوارد بیر کیاربردی هایاسیتراتژی این ارائه کرد که مالی خدما  و محصوا  و توسعه دانش

 سیرمایه بازار محصوا  ت اضا و عرضه( 2) اسلامی سرمایه بازار مشاغل و نهادها محصوا ، به مربو  م ررا  ت ویا

 اسیلامی سیرمایه بیازار تیرویج و آموز ( 0) اسلامی سرمایه بازار در اطلاعا  فناوری و انسانی منابع عهتوس( 1) اسلامی

 (.OJK ،2015) اسیلامی سیرمایه بیازار افزاییهم سیاسا ایجاد منظوربه مرتبط نظارتی نهادهای و دولا با هماهنگی( 1)

 ایجیاد در جهیا سیرمایه بیازار م یررا  پیذیرینعطافا اسلامی، سرمایه بازار محصوا  ت اضای و عرضه افزایش رشد

 تعیداد افیزایش اسیلامی، سیرمایه بیازار صیندوق در جهیا ایجیاد گذارانسیرمایه مشارکا خدما ، و محصوا  انواع

و  هیابا کیاهش ریسی  اسلامی سرمایه بازار ارت ا اسلامی، سرمایه بازار مورد در جامعه در اعتمادسازی با گذارانسرمایه

 هایشاخص بتواند درنهایا تا دهد پرور  اسلامی سرمایه بازار مورد در را دانش و اشتیاق علاقه، تواندمی مزایا یشافزا

 های کیاربردی جهیاتیرین اسیتراتژیدر ادامیه مهم .دهید افیزایش اسلامی سرمایه بازار بخش در را شمول مالی و سواد

 شده اسا:اسلامی اشاره سرمایه بازار در ی  سواد مالی توسعه

 عنوانگذاری در بازار سرمایه اسلامی باید بهگذاری در بازار سرمایه: سرمایهذهنیا منفی نسبا به سرمایه تغییر -9

 ی  بازار. ندارد بستگی شانس به و اسا گمان و حدس از فارغ و قانونی، متفاو  از قمار که شود بیان فعالیتی

 داخیل در گذاریسیرمایه بیرای اعتمیاد ت وییا و جامعیه دیدهایتر به پاسخگویی به قادر اسلامی باید سرمایه

اسیا  ممکین که غیرقانونی اقداما  از گذاریدانش سرمایه و توانایی داشتن بتوانند با مردم کهطوریبه باشد،

ه هیای خیود را در زمینیبایستی توانیاییضمن اینکه این افراد نیز می .در امان باشند باشد زیان آفرین هابرای آن

 در موجیود خطیرا  درک و شیناخا مناسیب، گذاریسرمایه ی  شناخا گذاری،سرمایه انجام نحوه تفسیر

-هیای سیرمایهتناسب موقعییا و اسا موجود بازار در مالی محصوا  نوع شناخا اینکه چه گذاری،سرمایه

-سیرمایه قیانون ردمیو در کلی جامعیه بایستی درکهای فردی ت ویا نمایند ضمن اینکه میگذاری با ویژگی

 آنلاین باا برده شود. و آفلاین کانال دو طریق از پایدار وسیله تبلیغا به سرمایه بازار در گذاری

-ذهنییا سیرمایه تغییر استراتژی انجام از های تبلیغاتی مداوم از طریق دو کانال آنلاین و آفلاین: پسارائه برنامه -2

در  تهدیدا  و هافرصا گذاری،سرمایه مزایای مورد در پایدار یتبلیغات برنامه ی  ایجاد بعدی سطح گذاران،

را  استراتژی شود. این گنجانده تبلیغاتی هایبرنامه در آموزشی مطالب همچنین. اسا اسلامی سرمایه بازار ی 

و  دولتیی هیایسیازمان اصیلی، هایرسیانه غیررسیمی، و رسیمی آموزشیی موسسه چندین همکاری توان بامی

 داد. انجام اسلامی لیما مؤسسا 

                                                           
0 Indonesia Financial Services Authority 

2. National Strategy for Indonesia Financial Literacy 
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در اطلاعیا   بیه کیاربران دسترسیبهبود اسلامی:  سرمایه بازار خدما  و محصوا  برای یکپارچه آنلاین بازار -1

 بیازار بیه دستیابی نوآورانه در استراتژی نیازمند طراحی ی  اسلامی، سرمایه بازار خدما  و محصوا مورد 

دهنیدگان ارائه از اسیلامی سیرمایه بیازار خیدما  و صیوا مح شیامل وییژه بیازار یی  ایجاد منظورهدف به

 پیذیریجامعیه بیرای بسیتر اسیا. ایین خصوصیی( هایشیرکا ییا دولتیی هایسازمان) مختلف مالی خدما 

 از کیافی شیناخا گذاری دارند ولییتمایل به سرمایه که جوامعی میان در اسلامی مالی خدما  و محصوا 

 ارائیه مطالیب شیامل همچنیین بیازار ایین .اسا ضروری اسلامی ندارند رمایهس بازار صنعا در گذاریسرمایه

 و اسیلامی سیرمایه بیازار کارشناسیان توسیط محصیول هیر مزاییای و اشیکال انواع، مست یم معرفی و آموزشی

 ماننید شیوند گنجانیده بیازار ایین در اسیا ممکین کیه محصیواتی. اسا اسلامی مالی خدما  دهندگانارائه

 هایشیرکا ضیمن اینکیه. دولتیی اسیا صیکوک و شیرکتی صیکوک اسیلامی، گذاریرمایهس هایصندوق

 مبتنی فناوری بستر ی  طریق از نوآورانه شرعی مالی خدما  و محصوا  ارائه با توانندت  می فین اسلامی

 فوق حائز اهمیا باشند. شدهتوصیف شرایط در اینترنا بر

: (پذیری اجتمیاعیمسیئولیا گذاریسیرمایه) SRI0 بیا رویکیرد اسیلامی سرمایه بازار محصوا  عرضه افزایش -0

گذارانی کیه و جیذب مشیارکا آن دسیته سیرمایه علاقیه بهبیود بیرای اسلامی سرمایه بازار محصوا  عرضه

 عرضه افزایش منظوربه تواندمی که هاییاستراتژی از یکی. بایستی افزایش یابدمند به این بازار هستند میعلاقه

 ناشیر لیسیا در شیدهثبا هایشرکا تشویق شود، گرفته کار به اندونزی در اسلامی سرمایه بازار محصوا 

در اندونزی تلا   این بر علاوه. اسا مناسب بازده نرخ با صرفهبهم رون شرکتی صکوک صدور برای اسلامی

 ر شیود. صیکوکمنتشی جامعیه از محافظیا بیرای( SRI) مسئوانه و پایدار گذاریسرمایه شده اسا صکوک

SRIگیذاری خیود راسهم سیود سیرمایه گذارسرمایه ی  کهطوریبه دارد، عادی صکوک مشابه ، مکانیسمی 

 SRI صیکوک کهطوریبه اسا، صکوک هدف در تفاوتش اما؛ گیردمی سرمایه او از ناشر و کندمی دریافا

مورداسیتفاده  بهداشیتی هیایبرنامیه یا سبز انرژی آموز ، در مباحث مربو  به اجتماعی نفوذ هایپروژه برای

 (Webmaster, 2019). گیردقرار می

 تبلیغیا ، از جیدا ت اضیا، سیما محصیول: در ت اضای افزایش برای نمایندگی سیستم و محورجامعه ارائه برنامه -1

 اسیلامی سیرمایه بیازار در گیذاریسیرمایه بیرای جامعیه سطوح همه دعو  برای که هاییبرچسب و هاکمپین

 جامعیه بیر مبتنی برنامه چند نفر از افرادی که دارای نفوذ اجتماعی هستند، همکاری با توانمی اند،شده احیطر

 منیاطق در دانشیجویان و محتوا تولیدکنندگان. داد توسعه مختلف مناطق در را اسلامی سرمایه بازار دوستداران

 کیه شیوند تبدیل نمایندگانی به تا کرد  دعو اند رادیده آموز  مالی خدما  هایسازمان توسط که مختلف

 کیار ایین بیرای کننید و تشویق اسلامی سرمایه بازار خدما  و محصوا  خرید برای را بال وه گذارانسرمایه

 کنند. دریافا کارمزد

 بیرای مختلیف هیایرو  بیه شدهاعمال استراتژی ارزیابی و نظار  مرحله، آخرین نظار : درنهایا، و ارزیابی -1

 اجرا که هاییبرنامه ضعف و قو  ن ا  ارزیابی برای کار این. اسا گیری اثربخشی آناندازه و پاسخ دریافا

                                                           
0. Social Responsibility Investment 
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 بررسیی ی  درنهایا، انجام. شودمی ها انجامآن موف یا عدم یا موف یا میزان یافتن برای همچنین و اندشده

 سیواد سیطح بهبود برای راه مؤثرترین اندتومی اندشده طراحی که هاییاستراتژی و هابرنامه از زمان و دقیقهم

 (Syafri, 2019).باشد یاسلام سرمایه بازار بخش مالی در

 گیریبحث و نتیجه -1

 و سیواد سیطح تیرینپیایین سیرمایه بازار دهد کهدر مورد دانش افراد در مورد بازارهای مالی نشان می موجود ح ایق

را داراسا ضمن اینکه  غیره و بازنشستگی هایصندوق بیمه، ها،بان  نندما مالی هایبخش سایر با م ایسه در فراگیری را

طرف بازاری نسبتاً نوپاسا و ساب ه کمتری نسبا به بازارهای مشیابه دارد ی ازبازار سرمایه اسلامی را داریم بازاری که 

مواجیه شیدند توانسیته رشید هیای کیه بازارهیای دیگیر بیا آن هیا و بحیرانو از طرف دیگر این بازار با توجه بیه کاسیتی

وجود به دلیل خدما  و محصوا  جدید و پیچیدگی موجود در ابزارهیا و فرآینیدهای آن چشمگیری داشته باشد بااین

رو در این تح ییق سیعی گذاران نسبا به بازار سرمایه اسلامی گذاشته اسا ازاینتأثیر مضاعفی بر شناخا اندک سرمایه

منظور بهبود سواد مالی در ی  بازار سرمایه اسلامی قابلیا اجیرا دارد موردبررسیی یی که بههاترین استراتژیگردید مهم

 قرار گیرد.

 بایستی نسبا به تغییر ذهنیا بخشی از جامعه در برابیرعنوان اولین استراتژی میبه که داد مطالعا  گذشته نشان نتایج

و همچنیین بیاا بیردن  صیحیح و خوب قانونی، سالم، گذاریهسرمای مورد در آموز  ارائه گذاری بامنفی سرمایه کلیشه

 سیطح گیذاران،ذهنییا سیرمایه تغیییر اسیتراتژی انجام از پس اقدام نمود. گذاریسرمایه ریس  نسبا به ادراک جامعه

 سیرمایه بیازار در یی  تهدییدا  و هیافرصیا گیذاری،سیرمایه مزاییای مورد در پایدار تبلیغاتی برنامه ی  ایجاد بعدی

 اطلاعا  در مورد به کاربران دسترسی بایستی نسبا به بهبودصور  آنلاین و آفلاین اسا. در سومین گام میاسلامی به

 بیرای یکپارچیه آنلایین های ازم ی  بیازارسرمایه اسلامی از طریق فراهم کردن زیرساخا بازار خدما  و محصوا 

ازاینکه آگاهی عمومی نسبا به وجود و کلیا بازار در ادامه پس اسلامی اقدام گردد. سرمایه بازار خدما  و محصوا 

گذاران سرمایه اسلامی افزایش پیدا کرد نیاز اسا با ارائه محصوا  تخصصیی ایین بیازار جیذابیا آن را بیرای سیرمایه

 دف نفیوذتوان باعرضه صکوک مسئولیا اجتماعی که با هها را جذب کرد به این منظور میافزایش داد و مشارکا آن

گیرد به این هدف نائِل شد. مورداستفاده قرار می بهداشتی هایبرنامه یا سبز انرژی آموز ، در مباحث مربو  به اجتماعی

همچون دانشجویان و تولیدکننیدگان محتیوا و  های آموزشی برای افرادی که دارای نفوذ اجتماعی هستندبرگزاری دوره

 بیازار خیدما  و محصیوا  خریید بیرای را بیال وه گذارانسرمایه که نمایندگانیعنوان در ادامه جلب همکاری آنان به

 شیده اسیا و درنهاییا،کنند پنجمین استراتژی مهمی اسیا کیه در ایین تح ییق بیه آن اشارهمی تشویق اسلامی سرمایه

گییری اثربخشیی دازهان و پاسخ دریافا برای مختلف هایرو  به شدهاعمال استراتژی ارزیابی و نظار  مرحله، آخرین

 اسا. آن

 منابع:
م طیع  بررسی رابطه اعت ادا  مذهبی و سیواد میالی اسیلامی در دانشیجویان (،0112. )شهناز ،نایب زاده ،اسما ،اشرف گنجوئی -0

 01-10، سال هفتم، شماره بیسا و سوم دانش مالی تحلیل اوراق بهادار فصلنامه علمی پژوهشی، کارشناسی ارشد
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گذاران بیر نوسیانا  بیازده سیهام، مطالعیا  اقتصیاد، میدیریا میالی و ی تأثیر سیواد میالی سیرمایه( بررس0011امینی، محسن. ) -2

 011-001، صفحه 2حسابداری، دوره هفتم، شماره 

ی کشیورهای اسیلامی؛ نمونیه ی مدلی برای گزارشگری مالی در بازار سیرمایه(. ارائه0111) .اللهحجا ،صیدی :جعفر ،باباجانی -1

 0-11(، 0) 2، های حسابداریپیشرفا .یرانی امورد

دانش میالی  .های تهرانی و عوامل مرتبط با آن(. بررسی سطح سواد مالی خانواده0110محمد. ) ،زادهحنیفه :زهرا ،دیانتی دیلمی -0

 001-011، 1( 21ر، )تحلیل اوراق بهادا

گذاران بیورس های رفتاری سرمایهتأثیر سواد مالی بر تور (، 0111) ؛فلاح شمس، میرفیض ؛یع وب نژاد، احمد ؛قالمق، کریم -1

 10-11، 01شماره  - 0111انداز مدیریا مالی زمستان چشم، اوراق بهادار تهران

گذاری از ولیا میالی و سیواد میالی بیر ارز  درک شیده از سیرمایه(. بررسی ن ش شیم0111زهرا. ) ،شیرازیان :مریم ،میرزایی -1

  0-002(، 00) دانش مالی تحلیل اوراق بهادار. گذاران بورس اوراق بهادار تهراندیدگاه سرمایه

فصیلنامه پیژوهش  ،تهرانیی داری بیر سیب  زنیدگی جوانیانتیأثیر مییزان دیین(، 0110، )نصرتی، شیما و ذوالف اری، ابوالفضیل -1

 010 -001، 00 عی، سال چهارم، شمارهاجتما

بندی معیارهای تأمین مالی مطلیوب در بیازار (، شناسایی و اولویا0111یارمحمدی رضا، آذر عادل، مصباحی م دم غلامرضا، ) -1

 11-001سرمایه اسلامی از منظر اقتصاد م اومتی، مطالعا  اقتصاد اسلامی، سال نهم، شماره دو، 

نیی بیا ارائه الگویی جها سنجش سواد مالی دانشجویان ایرا .(0111؛ ) معینالدین، محمود ؛نیکومرام، هاشم ؛ نژاد، احمدیع وب -1

 21-0،  1شماره  -مهندسی مالی و مدیریا اوراق بهادار پاییز  ،استفاده از رو  دلفی فازی

ی بررسی رابطه نگر  مالی، سواد مالی و مشارکا مالی با میانجیگری خودکارآمدی میال(، 0111)  زارعی، سمیرا ؛یگانه، زهرا -01
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Provide practical strategies to develop financial literacy in an 

Islamic capital market 
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Abstract 

The capital market in any country has a vital role in the economy of that country and it 

can even be considered as the engine of the economy. The capital market in Iran is a 

powerful arm for achieving the goals of the resistance economy and provides the basis 

for raising the financial resources needed to carry out large projects. The method used 

in this research is exploratory and secondary research, while based on the purpose of 

the research is an applied research. Library method was used to collect information 

and by reviewing the research done in this field, it has identified and introduced 

practical strategies. Finally, six specific strategies that can be used to improve the 

literacy of the Islamic capital market are introduced. These strategies include: 

Changing the negative mentality towards investing in the capital market, providing 

continuous and extensive electronic advertising programs, the existence of an 

integrated online market for Islamic capital market products and services, Increasing 

the supply of Islamic capital market products with SRI approach, presenting a 

community-based program and creating a representative system to increase product 

demand, and finally evaluation and monitoring 
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شناسایی عوامل اثرگذار بر رونق تولید برندهای ورزشی داخلی بر مبنای رویکرد مانع

 زدایی

 
 1، رضا محمدالق1، زرین حضرتی مقدم*9حمیدرضا قزلسفلو

 

 :چکیده
هستند. لذا هدف از  رووکار روبه رقابا  و کسب یدر فضا یاریبس  هایچالشو  وانعبا م یورزش دکنندگانیتولدر ی  دهه اخیر

زدایی در صنعا ورز  رزشی داخلی بر مبنای رویکرد مانعین پژوهش بررسی شناسایی عوامل اثرگذار بر رونق تولید برندهای وا

گیری هدفمند به کننده کااهای ورزشی داخلی به رو  نمونهفروشگاه عرضه 01بود. تح یق حاضر از نوع پیمایشی اسا که تعداد 

نفر از فعاان اقتصادی آگاه بر مبنای رویکرد گرندد تئوری  02شدند. در فاز کیفی پژوهش، عنوان نمونه آماری پژوهش انتخاب 

کد نهایی، پرسشنامه اولیه پژوهش تدوین گردید و پایایی درونی آن در ی  مطالعه آزمایشی به  1که با شناسایی  حضور داشتند

او و آزمون بارتلا، ام، پس از استفاده از آزمون کیهایل دادهبه منظور تجزیه و تحل. )α>10/1رو  آلفای کرونباخ تأیید گردید )

حلیل عاملی مسیر الگوی پژوهش نشان داد که متغیرهای (. تP≤11/1لیزرل انجام گردید ) افزارتحلیل عاملی تاییدی با استفاده از نرم

عدم برخورداری از ارز دولتی (، 11/1رجی )واردا  بی رویه کااهای ورزشی خا(،  10/1قیما باای تهیه مواد اولیه در کشور )

 (10/1ف دان تسهیلا  بانکی مناسب برای تولیدکنندگان کااهای داخلی ) (،11/1برای تولیدکنندگان کااهای ورز  داخلی )

تبیین شعار سال، ان لاب در راستای  فرزانه بیشترین تأثیر را بر عدم روتق بخش تولیدا  ورزشی داشتند. بنابراین پیرو فرمایشا  رهبر

حمایتی از فعاان صنعا تولیدا  ورزشی، بستر ازم برای های بینی بستهگردد که با پیشهای متولی پیشنهاد میبه مدیران و سازمان

 رونق تولید را مهیا نمایند.

 های اقتصادیحریمزدایی، صنعت ورزش، تولیدکنندگان ورزشی، ترونق تولید، مانع :های کلیدیواژه

                                                           

 استادیار مدیریا ورزشی، گروه علوم ورزشی، دانشکده علوم انسانی و تربیا بدنی، دانشگاه گنبدکاووس 0

 دانشگاه گنبدکاووسدانشجوی کارشناسی علوم ورزشی، گروه علوم ورزشی، دانشکده علوم انسانی و تربیا بدنی،  2

 دانشجوی کارشناسی علوم ورزشی، گروه علوم ورزشی، دانشکده علوم انسانی و تربیا بدنی، دانشگاه گنبدکاووس 1

 h_ghezel@yahoo.com:*ایمیل نویسنده مسئول
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 مبانی نظری و پیشینه -9

 یبه آن مستلزم شناخا و بررس لیهای اقتصادی کشورهای مختلف قرار دارد و نسرلوحه برنامهرونق تولید و درآمد 

ا عنوان حهای قبل تگذاری سالنام(. از اینرو 0111)یوسفی و همکاران،  های مختلف اقتصادی اسابخش دیارز  تول

 که رویکرد حاکمیا مبین آن اسا، به وضوح "رونق تولید"نبال آن انتخاب سال و به د "مایا از کاای ایرانیح"

تولید در داخل اسا. های داخلی و توانمندیبرای غلبه بر مشکلا  اقتصادی، تکیه بر ت ویا و حمایا هدفمند از  فرزانه

د تا بتوان در گام بعد و در در سال رونق تولید هدف، جلوگیری از تعمیق رکود و حفظ شرایط موجود صنایع تولیدی بو

 دقتصاا چرخۀ رمحوسنگ بنای ،ملیتولید گذاری سال شد. به همین منظور، نام دسا "جهش در تولید"به ادامه مسیر 

 ر،کشو دیقتصاا سلاما ضامن ،مختلف نباجواز  رمحو ینا مستحکا. ا(0011)معاونا مطالعا  تولیدی، گردید رکشو

 دممر ندگیز سطحو  هفار یت او ار دیقتصاا توسعۀ به نهایاو در  کشور بود جتماعیو ا دیقتصاا لست لاو ا کفاییدخو

و  مینز ،لیهاو ادمو ،نسانیا وینیر مانند ملی تولید به نبخشید مستحکاا ایبر زما اصلی ملاعواز  انیرا رنجامد. کشوامی

 دیااز آن  دخرو  نکلا حسطودر  ریامدی تحا که رمزبو ملاعوو   مکاناا تلفیق هنرو  ساا رداربرخو ریبسیا ژینرا

فناوری موجبا   و علماز  زما یگیرهبهرو   ضایعا ت لیل ،تولیددر  ییراکاوری و بهره یشافزا با ناتومی  لذا د،میشو

 منبعو  پایه ملی تولید  عموضو ،ینابنابر (.0110شکوفایی تعیین شده در برنامه توسعه را فراهم نمود )کاشف و همکاران، 

و تامین منابع  دیقتصاا  مشکلا سازیشناسایی و مرتفع  این م وله مستلزمتح ق که  ساا فناوریو  علم توسعۀ صلیا

 انعنوبهلا و دو ساا هایییرساخاز مند فراهم بودنزنیا تولید یگرد ر عبابه  باشد.مورد نیاز برای این مهم می

فراهم نماید  ارانگذسرمایهتولیدکنندگان و  ایبررا  لیهاو یطاشر که کند  تلا باید ها رکاو کسب یفضا زسابستر

باشد که شامل کلیه کااهاو های فعال در صنعا ورز  می(. بخش تولیدا  ورزشی از مهمترین بخش0111نشان،)بی 

  و ورز توسعه، شیورز دعملکر بخش تسهیل یاو  باشد که با ایجادخدما  مورد نیاز افراد فعال در صنعا ورز  می

ی هامیتحر(. اما در چند سال اخیر اعمال 0111مدی و همکاران،حسازد )مرا مهیا می شیورز دعملکرو  ا تولید درپیشب

کشور اثر  یورو بهره یریپذکسب وکار و سطح رقابا یمختلف بر فضا یهااز راه کشور هیعل یالمللنیب اقتصادی

و از سوی بیا مشکل مواجه کرده  یمصرف یکااها نیتأم یتوان مردم جامعه را برا از ی  سو گذاشته اسا و ینامطلوب

ران ادامه حیا  را برای فعاان این عرصه موجب شده اسا حکاهش قدر  خرید افراد، رکود اقتصادی و ب دیگر با

در ورز ،  نیایرا سرمایۀو  رکا ،ملی تولیداز  حمایتی گارهایهرا(. یکی از مهمترین 0111)ده ان پوری و همکاران،

های اقتصادی اهرم یکی عملا شیورز یهاهباشگا حمایا دولا از کهاچر ،ساا ساسیا نقانو 00صل در ا ینگرزاب

و  وانعبا م یورزش دکنندگانیتول که ان داده اساشها نپژوهش جینتا(. 0110 باشد)کاشف و همکاران،غیرفعال می

 صیدولا ازطرقِ مختلف ازجمله تخص م پشتیبانی. عدوکار روبه رو هستند رقابا و کسب یدر فضا یاریبس هایچالش

-نهیهز شیدر بازار، افزا هیمواد اول ۀعرضمبود و ک هیمواد اول مایباابودن ق د،یتول ۀتوسع یب براسمنا لا یندادن تسه

ی هاف دان برنامهو  دا یبر تول یازم و کاف ینبودِ نظار  تخصص ها،ارانهی یاز هدفمندساز سپ ژهیوبه ژیانر یها

باشند )ده ان ز مهمترین موانع این بخش از صنعا ورز  میا ایفکییب یارجخاجناس  یۀرویبدا  راو روشن مبنی بر

 فصررا  دخو یهاسرمایهاز  بخشی که فعاان این عرصه از صنعا ورز از  حمایا(. از اینرو 0111پوری و همکاران،

 یرساخاز دجوو کهاچر ،ساا همیاا حائز نیز د،کننمی رکشو مختلف  ن ادر  شیورز ماکنو ا ا تجهیز ساخا
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(. 0110اسا )کاشف و همکاران، مهم ربسیا لمللیابینو  ملی حسطو در صنعا ورز  افهدا دپیشبردر شی ورز

مایا از تولیدکنندگان داخلی در صنایع مختلف حدرهمین راستا در ی  سال گذشته رهبر ان لاب اسلامی تاکید به

توان در طراحی البسه ورزشی ورزشکاران اعزامی به مساب ا  المپی  از سوی د این موضوع را میاند، چنانچه نموداشته

ان و تولیدکنندگان داخلی مشاهده نمود که این م وله بارها ازطریق رسانه ملی در فرمایشا  رهبر ف ید کشور مورد حطر

امل موثر بر ارت ای تولیدا  ملی و رشد (، در بررسی عو0111توجه و اشاره قرار گرفته اسا. طیبی و همکاران )

-های موجود در کشور از قبیل منابع انسانی متخصص، پشتیبانی وتسهیلاقتصادی کشور اظهار داشتند که توجه به ظرفیا

ها  وزه های پرپتانسیل جها حضور در بازار جهانی و تلا  در شناساندن این ظرفیاحالملل، شناسایی سازی تجار  بین

شود که باید مورد توجه مدیران و نهادهای المللی بسترساز رونق اقتصادی در تولیدا  داخلی قلمداد میبیندر عرصه 

متولی این بخش قرارگیرد. در این بین صنعا ورز  به عنوان ی  صنعا پر رونق و پردرآمد در عرصه مبادا  

باشد که روسازی و صنعا سینما برخوردار میاقتصادی که به مراتب از الگوی درآمدزایی بیشتری نسبا به صنعا خود

 مست یم دیقتصاا یدافو یگراز د(. 0110گیرد )عسکرزاده و همکاران، بیش از سه درصد از کل اقتصاد جهانی را دربر می

  1/2تجار  جهانی را به از  صنعا ینا سهم هشد موجب که هاسارکشو جیرخا  ادمبا بر صنعا ینا تأثیرورز ، 

 ر تجاو  صنعا ایبررا  خوبیربسیا یطاشر مریکاآ مانند هاییرکشو جهانی ر تجا شدر بهرو دقتصاا برساند. صددر

را  هارکشو ی در تولید ناخالص ملیناچیز سهم شیورز یکااها درا صاواردا  و  هرچند .ساا دهکر دیجاا شیورز

الملل صنعا ورز  را به بین ای از تجار ، با این جال بخش تولیدا  ورز ، قسما عمدههددمی صختصاا دبهخو

 شیورز ا تجهیزو  ازملو تولید(. علیرغم اینکه در ی  دهه اخیر 0111خود اختصاص داده اسا)محمدی و همکاران، 

و شایانی کند  کم  کشور صنعا ورز  و بویژه اقتصاد دیقتصاا نقرو به ساا نستهاتو شیورز  خدما ئهو ارا

وزه صنعا ورز  در ی  دهه گذشته با ح(، اما فعاان 0112و همکاران، )صادقی دشوورز   توسعه دبهبو موجبا 

مرور اسناد موجود در این زمینه مؤید های بسیاری در م وله حمایا و پشتیبانی از تولیدا  داخلی مواجه بودند. چالش

تی از سوی دولا مایحآنسا که عدم برخورداری از توان رقابتی تولیدا  ورزشی داخلی و همچنین ف دان راهکارهای 

و سازمان های متولی بسترساز سهم پایین و نشناخته ماندن بازارهای ورزشی ایران برای سایر کشورهای فعال و پیشرو 

شامل ما وری اقتصادی مناسب در کشور (. مهمترین عوامل تاثیرگذار در عدم بهره0111بوده اسا )شریفیان و همکاران، 

باشد که این موارد در کنار یکدیگر کیفیا و دانش و تکنولوژی در ساخا تجهیزا  میف دان سرمایه، هزینه تمام شده، 

 بر کهای گونه به کنند قابار جیرخا مشابه  محصوا م ابلدر  حتیرا به نندانتو صنایعاز   ریبسیا تا سبب شده اسا

(. محمدی و همکاران 0112مکاران، گذارند )صادقی و همنفی می تاثیر زاربادر  هاهبنگاو  هاشرکا قابار انتو یشافزا

و  رساختا دی،نها توسعههای خود اظهار داشتند که توسعه اقتصادی صنعا ورز  مستلزم ( در نتایج بررسی0111)

 توسعه ،نسانیا وینیر توسعهاز آن،  حاصل مدودرآ ادارانهو توسعه ،هشیوپژ -علمی توسعه ای،سانهر توسعه ،مالکیا

 ملاعو)جتماعیا یشبکهها  گسترو  توسعه درا ،صا یهاهبنگا توسعه ،قانونیو  ح وقی هتوسع ،یرساخاو ز  مکاناا

 و فراز  پسهای کانالو  و فردر یپذیرفنعطاا ن،ماز ،هزینهکاهش  آوری،نو ،کیفیاتوسعه (جهانی سکلادر  تولید

و   محصوا لهدمباو  ایجاد ،دتولی طریقاز  ا تجهیزو   محصوا نکنندگاتولیدرو  یناز اباشد. می فرامرزی قلمرودر 

 دسو بیشترین که نددرآور شکلی بهرا  یپذیرقابار یفضا نندامیتو کیفیا با  محصوا تولید نیزو  انیگرد با هاارز 
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و  شیورز  محصوا تولیددر  اریگذسرمایه که گفا انتومی یگرد ر عبا . بهآورد به نمغاار به نهاآ ایبررا  منفعاو 

 موجب مرا ینا که ،یدافزامی ملی ناخالص تولید بر یگرد یسوو از  کندمی اشتغال ایجاد سو ی از  شیورز  خدما

های اثرگذار بر رونق (. بنابراین با توجه م وله0110گردد)کاشف و همکاران، می جتماعیا شکوفاییو  دیقتصاا نقرو

ق تولید برندهای ورزشی داخلی بر تولید صنعا ورز ، هدف اصلی از پژوهش حاضر شناسایی عوامل اثرگذار بر رون

 باشد.زدایی در صنعا ورز  میمبنای رویکرد مانع

 شناسی تحقیقروش -1

ای قرار دارد که با طرح آزمایشی آمیخته توسعه -در زمره تح ی ا  کاربردی تح یق حاضر از نوع پیمایشی اسا که

پژوهش که شناسایی عوامل حمایتی موثر بر رفع  کمی( عملیاتی گردید. با توجه به هدف-اکتشافی در دو فاز )کیفی

فروشگاه عرضه کننده  01مواند اثرگذار بر رونق اقنصادی تولیدکنندگان ورزشی در صنعا ورز  می باشد، تعداد 

گیری به رو  نمونه سال و نمایندگی حداقل سه برند ایرانی( 01برندهای داخلی بر مبنای معیار ورود )ساب ه کار بیشتر از 

یافته و بر بتدا به رو  مصاحبا  نیمه ساختارعنوان نمونه آماری پژوهش انتخاب شدند. در فاز کیفی پژوهش افمند بههد

های حمایتی و اثرگذار بر رونق اقتصادی تولیدکنندگان ورزشی شناسایی گردید. ، مولفه0مبنای رویکرد گرندد تئوری

ام به دلیل عدم شناسایی و اضافه شدن کد 02ش رفا و در مصاحبه این مرحله از پژوهش تا دستیابی به اشباع نظری پی

جدید، فاز کیفی به اتمام رسید. پس از اطمینان از پایایی بخش کیفی پژوهش با ستفاده از رو  پایایی دوگدگذار در 

ق تولیدا  (، پرسشنامه اولیه پژوهش شامل هشا مولفه اثرگذار بر رونα>68/0و  =Sig 001/0روزه ) 21فاصله زمانی 

سازی در اختیار پنج نفر از اساتید ورزشی  تدوین گردید و به منظور تعیین روایی صوری و محتوایی و همچنین بومی

ها پایایی درونی جایی برخی از گویهمدیریا ورزشی قرار گرفا. پس از اعمال نظرا  تخصصی اساتید آگاه و جابه

-اطمینان از مولفه . همچنین به منظور)α>10/1ی کرونباخ تأیید گردید )پرسشنامه در ی  مطالعه آزمایشی به رو  آلفا

(، β≤0/1کیفی پژوهش، براساس تحلیل عاملی اکتشافی و چرخش واریمکس با بار عاملی ) های شناسایی شده در فاز

و آزمون بارتلا به  اوام، پس از استفاده از آزمون کیهابه منظور تجزیه و تحلیل دادههای کم تأثیر حذف گردید. گویه

بینی شده، تحلیل ای متغیرهای مکنون و همچنین همبستگی مطلوب بین مسیرهای پیشمنظور اطمینان از روایی سازه

 (.P≤11/1لیزرل انجام گردید ) عاملی تاییدی با استفاده از نرم افزار

 های تحقیقیافته -1

درصد از نمایندگان برندهای ورزشی ایرانی  01بود که  بررسی اطلاعا  ارائه شده مربو  به آمار توصیفی مؤید آن

میلیون 2درصد درآمد و فرو  کمتر از  12دهند. در متغیر میزان درآمد و فرو  ماهیانه نیز، ف ط البسه ورزشی ارائه می

 (. 0سال بودند )جدول  01تا  1نماینده برند ورزشی دارای ساب ه کار  1تومان دارند. تعداد 

 

 

                                                           
0 . Grounded Teaory 
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 لاعات آمار توصیفی نمایندگان برندهای ورزشی ایرانی . اط1جدول

ویژگی های جمعیا 

 شناختی

 درصد فراوانی تعداد گروه

 

 نوع کاای ایرانی

 

 % 01 1 البسه ورزشی 

 % 11 1 تجهیزا  ورزشی 

 % 21 0 البسه و تجهیزا  ورزشی

 

میزان فرو  برندهای 

 ایرانی

 

میلیون تومان 2کمتر از   1 12 % 

میلیون تومان  1تا  1  0 21 % 

میلیون تومان    1تا  1  1 20 % 

میلیون تومان 1بیشتر از   1 20 % 

 

 ساب ه کار

 

 

سال  1تا  1  2 01 % 

 % 21 0 سال    01تا  1

سال     01تا  00  1 01 % 

سال 01بیشتر از   1 01 % 

باشد. نتایج برداری میای و کفایا نمونهروایی سازهز اولین گام در استفاده از رو  تح یا  تحلیل عاملی اطمینان ا

و  =001/0sig)ها بود طلوب و مورد تأیید برای این شاخصن از م ادیر منشااو و آزمون بارتلا امکی آزمون

614/0KMO=( )00/0 ≥ P .) 

های آشکار و متغیرهای اما به منظور اطمینان از براز  مناسب الگوی پژوهش باید به ارز  م ادیر مربو  به متغیر

و ( GFI) های نیکویی براز دهد م ادیر شاخصگیری نشان میبراز  مدل اندازه 2نتایج جدول پنهان توجه داشا. 

-بوده که نشان از براز  مطلوب مدل می 1/1های اصلی براز  بااتر عنوان شاخص( بهCFI)شاخص براز  تطبی ی 

از م ادیر قابل قبولی برخوردار هستند. درنهایا بر اساس م ادیر   AGFI ،NFI ،IFIباشد. همچنین سایر شاخص براز 

توان گفا که مدل از براز  می RMSEA و ریشه دوم میانگین خطای برآورد  RMR ریشه میانگین مجذور باقیمانده 

  .کافی برخوردار اسا

 های ارزیابی نکویی براش الگوی پژوهش. ارزش شاخص2جدول 
 نتیجه هاارز  شاخص م دار مطلوب 

 تأیید 101/1 1تا  0بین  df/χ)2(نسبا کای اسکوآر به درجه آزادی 

 تأیید 1/1> 11/1 (GFIشاخص نیکویی براز  )

 تأیید 1/1> 10/1 (AGFIشاخص نیکویی براز  تعدیل شده )

 تأیید 0/1< 111/1 (RMSEAریشه دوم میانگین خطای برآورد )

 تأیید 11/1< 121/1 (RMAاقیمانده )ریشه دوم میانگین مجذورا  ب
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 تأیید 1/1> 10/1 (CFIشاخص براز  تطبی ی )

 تأیید 1/1> 11/1 (NFIشاخص براز  هنجار شده )

 تأیید 1/1> 12/1 (IFIشاخص براز  افزایشی )

 

-اردا  بیو(، 10/1حلیل عاملی مسیر الگوی پژوهش نشان داد که متغیرهای قیما باای تهیه مواد اولیه در کشور )ت

عدم برخورداری از ارز دولتی برای تولیدکنندگان کااهای ورز  داخلی (، 11/1رویه کااهای ورزشی خارجی )

بیشترین تأثیر را بر عدم روتق بخش  (10/1ف دان تسهیلا  بانکی مناسب برای تولیدکنندگان کااهای داخلی ) (،11/1)

های اقتصادی در عدم رونق کسب و کارهای حریمن ش ت "ش همچنین بررسی پرس(. 0)شکلتولیدا  ورزشی داشتند

درصد از صاحبان کسب و کار در ی  طیف لیکرتی  11موید آن بود که  "صنعا ورز  در بخش تولیدا  ورزشی

 دم رونق کسب و کارهای ورزشی بودند.ها بر عثرگذاری خیلی زیاد تحریممعت د به ا

 
 گوی پژوهش در حالت استانداردحلیل مسیر ال. ضرایب بارعاملی و ت1شکل

 بندی و پیشنهاداتجمع -0

مؤیدآن  وکبیو ر  ینا داس،یآد قبیل از یورزش یکااها ۀدکنندیتول گبزر هایشرکا یهاایفعال یبررس

کنند و بیا دقا یو هماهنگ عمل م افتهیدر تجار  به طورِ سازمان  ایموف  یبرا ایندگ بیزر دکنندگانیتولکه  اسا

گتری از بازار را به خود اختصاص دهند )ده ان پوری و کوشند تیا سهم بزریم  یعو توز دیر تمام مراحل تولد شتریب

حاکی از آن اسا که  و فعاان عرصه صنعا ورز  نتولیدکنندگا اظهارا  (. اما در کشور ما0111همکاران، 

هستند )شریفیان و همکاران،  وبررو رکا و کسبو  قابار یفضادر  ریبسیا نعاموو   مشکلا با ورزشی نکنندگاتولید

حریم ها، ریشه در شیوع بحران کرونا ویروس دارد که مسبب بحران (که در ی  سال اخیر این م وله علاوه بر ت0111

اقتصادی کسب و کارها گردیده اسا. از اینرو به دنبال فرمایشا  ارزشمند رهبر فرزانه ان لاب مبنی برضرور  تدوین 

ای گردید تا مسیر توسعه فعاان عرصه صنعا هموار ایتی از فعاان عرصه صنعا، تلا  گستردههای حمسیاسا
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لذا در راستای تبیین شعار سال، در پژوهش حاضر، عوامل موثر بر رونق تولید برندهای  .(0011)معاونا مطالعا  تولیدی،

یج پژوهش نشان داد که هشا متغیر شناسایی ورزشی داخلی با هدف شناسایی و رفع موانع مورد بررسی قرار گرفا. نتا

واردا  قیما باای تهیه مواد اولیه در کشور، های شده تاثیر معنادار و منفی بر رونق تولید صنعا ورز  دارد. اما مولفه

ف دان  ،تولیدکنندگان کااهای ورز  داخلیعدم برخورداری از ارز دولتی برای رویه کااهای ورزشی خارجی، بی

بیشترین تأثیر را بر عدم رونق بخش تولیدا  ورزشی  برای تولیدکنندگان کااهای داخلی  بانکی مناسب تسهیلا

(، شریفیان و همکاران 0111(، یوسفی و همکاران )0111پوری و همکاران )ح ی ا  ده انها با نتایج تداشتندکه این یافته

های بنا بر اظهارا  جامعه کیفی نیز تعرفه وانی داشا.خهم(  2101) 0( و ساویچ0112(، صادقی و همکاران )0111)

ا  کااهای چینی، کیفیا از ورود دننکر یجلوگیرو  ا تولید به کافیو  زما تخصصی ر نظا دنبوباای گمرکی، 

 های پیجیده و گران قیما تهیه مواد اولیه در داخل کشور سبب تعطیلی و یا کاهشپایین مواد خام داخلی در کنار کانال

( 0111های تولیدی فعاان این حوزه از صنعا ورز  شده اسا. شریفیان و همکاران )ای از فعالیاقسما عمده

باشد که عواملی از قبیل معت دند که عدم توان رقابتی تولیدکنندگان داخلی دلیل اصلی رکود رونق تولید در کشور می

 و فرو  تولید  ایبر جدید یهاتکنی  کمتر دهستفاا و قدیمیو  سنتی یهاهشیواز  نتولیدکنندگا بیشتر دهستفاا

 باا. دشمر بر صنعا یندر ا  محصوا و فرو  تولید زهحودر  ژیتکنولوو  نشدر دا ضعف بر لیلید نمحصواتشا

 نعاآن اذ به مربوطه لتیدو ناومسو همو  نتولیدکنندگا هم که ساا قعیتیوا انیردر ا تولید هشد متما قیما دنبو

در  نهواردا  را  با ،خلیدا نتولیدکنندگا یپذیرقابار معد صلیادایل از  یکی که گفا انتومی یناربناب میکنند

. در همین راستا دکر جوو جسا باید خلیدا ا تولید هشدمتما قیما دنبو باادر  بلکه ،قیماارزان  یکااهاورود 

زدایی تولیدا  مانعی در ه از موانع قابل بررسدو دست نتایج پژوهش خود اظهار داشتند ( در0111یوسفی و همکاران )

مطرح  یکه مربو  به خود صنعا ورز  بوده و تحا عنوان موانع درون بخش یدسته اول موانع ورزشی وجود دارد.

بر صنعا ورز   رونیکه از ب ،یدوم موانع فرابخش تهو دس هیدانش و سرما ا،یفیتمام شده، ک نهیکه شامل هز باشندیم

و  نی، مشتمل بر قوانها وتوان رقابا شرکا شیو اقتصاد بوده که بر افزا اسایدولا و جامعه، س که وندشیم لیتحم

 دصنعا ورز  مور رییعنوان موانع رقابتپذحاضر به قیو در تح  گذارندیم ریها در بازار تأثبنگاه هارساخایم ررا ، ز

مؤثر بوده و با مداخله خود در امور  رییپذاره در رقاباعمده، همو رویین  یعنوان مطالعه قرار گرفتند. دولا به

پذیری تولیدکنندگان تاثیر مثبا و منفی اعمال قوانین و م ررا  بر میزان رقابا و یاقتصادی و اجتماع ،یاسیمختلف س

ی به ( ضمن تاکید بر اینکه مشتریان تمایل بیشتر0112(. صادقی و همکاران )0111 داشته اسا )یوسفی و همکاران،

 هایاسایدر س رییپذشاخص رقابا عدم ثبا  ،یمال نیبه تأم یدسترسخرید کااهای خارجی دارند، گزار  کردکه 

شوند ها قلمداد میمشکلا  فراروی کسب و کار نیارزی از مهمتر ،یاتیم ررا  مال ،یدولت وانساارییدولا، تورم، د

( نیز موید آن بود که 0111نتایج پژوهش جسمانی و همکاران )اضر بود. حکه این موارد در راستای متغیرهای پژوهش 

 یهاهبهر برنامه دنبو ،در ورز  اریگذسرمایهاز  نطمیناا معد ،مالی یها سرمایهاز  مالیاتی  معافیاهای سیاسا ف دان

تند که از صنعا ورز  هس حمایا توسعۀروی  پیش نعامو ترین مهمترین ریتجا انمدیر یگیربکار معد ،مالی حمایا

                                                           
0 . Savić Etal 
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( در بررسی دایل رونق فعاان بخش 2100) 0های کلان ورزشی مد نظر قرار گیرند. کوریساگذاریباید در سیاسا

های مالیاتی برای تولیدکنندگان و فعاان بخش ده بیان داشتند که پرداخا سوبسید، تعیین معافیاحورز  ایالا مت

کنندگان ورزشی از قبیل ورزشکاران و مربیان و الزام مصرف سلاما و ورز  همگانی، تسهیل روند و ضوابط صادرا 

به مصرف کااهای تولید داخل که استراتژی کارا جها فرو  تضمینی را فراهم نموده اسا، رونق تولید و اقتصاد فعال 

-ا فعالداند. بنابراین رونق این صنع(، رونق صنعا ورز  را اقتصادی مولد می2101) 2را فراهم نموده اسا. ساویچ

بینی و تزریق شود باشد. بدین منظور باید تسهیلا  تولیدی در صنعا پیشکننده منابع مالی به پیکره اقتصادی جوامع می

المللی را داشته باشد، ارزآوری مثبا داشته باشند. میزان تا ضمن تولید کااهای با کیفیا که توان رقابا در عرصه بین

گیری در های از قبیل پرداخا تسهیلا  بانکی و بازپسهای پشتیبانیتدوین سیاسا  ق این مهم از ی  سو بستگی بهحت

های تشوی ی برای تولیدکنندگان موفق و از سوی درازمد ، پرداخا یارانه مست یم، ضوابط مالیاتی پلکانی، سیاسا

و تولید کااهای با کیفیا و مطابق   یق و توسعه در کانال های بازاریابیحد تحاندازی وادیگر الزام تولیدکنندگان به راه

الزام اساسی در رونق تولید  دیموانع موجود بر سر راه تول رفع توجه بهبا نیازهای مشتریان داخلی و خارجی دارد. بنابراین 

بسترهای ازم در  ی بایدبخش خصوص یکلان کشور با همراه رندگانیگمیو تصم استگذارانیکه س شودقلمداد می

 ایاقتصاد پو  یراه را برای  دیرا فراهم نموده و با رفع مشکلا  و موانع تول گذاریهیو سرما دیتول ندیراجها بهبود ف

 .ندیهموار نما

 منابع و ماخذ:
.  دنمعاو  نصفهاا صنایعو  گانیزربا قتاا نشریۀ. سرمایۀو  رکااز  حمایا های تولید ملی،(. ضرور 0111پیام ) ن،نشابی . 1

 00-01: 11 رۀشما

و  دیقتصاا نعامو یبندلویاو او (. شناسایی0111خانی، حسن، ده ان قهفرخی، امین )مانی، مریم، رشیدلمیر، امین، قره. جس2

 .010-001(:0)01، درورز  مدیریاو  ژیفیزیولو یهاهشو. پژننجاز نستاا قهرمانیاز ورز   مالی حمایا مدیریتی

 یریپذبر رقابا یابیهو  بازار ریتأث یبررس(. 0111ی، سیدرسول، دنیاپور، حسین )پوری، حوریه، سراب، رقیه، چاووش. ده ان1

 .11-11(: 1)01، نینو یابیبازار  ا یتح  یفصلنامه علم، عملکرد نوآورانه یانجیبا ن ش م یورزش نیآنلا یهافروشگاه

 با قاباورز  در ر صنعا کااها بخشیدرون نعا(. مو0111حمدحسین، قهرمان، کور )، یوسفی زرندی، م. شریفیان، اسماعیل0

 .11-12(:01)0های کاربردی در مدیریا ورزشی، کااهای ورزشی خارجی. پژوهش

 یکااها خرید به نمشتریا تمایل علل م ایسه. تعیین و (0112) غلامعلی ،گررکا ؛حمید ،قاسمی را؛سا ،کشکر ؛ضار ،قیدصا .1 

-2:12شی.ورز مدیریادر  دیبررکا یهاهشوپژ. نکنندگافمصرو  نگاشندوفر ن،تولیدکنندگا هیدگااز د جیرخا شیورز

20. 

 تولید ملاعووری هبهردر  نسانیا سرمایۀو  صنعتی درا صا تأثیر(. 0111) یتاآزبهایی،شیخ ،مصطفی اده،دزعما کمیل،سید ،. طیبی1

 .11  -011، : رۀ،شما 2ص  لسا 1. دقتصاا نشریۀ . OICعضو یهارکشودر  دیقتصاا شدو ر

مطالعا  . نستازخو نستادر ورز  ا اریگذسرمایه بجذ بر موثر ملاعو سیر(. بر0111) صدی ه اد،نژریحید ؛مریم زاده،. عسکر1

 .10-02:10مدیریا ورزشی، 

                                                           
0 . Curtis 

2 . Savić Etal 
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 ، ورز ، حمایا از کار و سرمایه ایرانی در ملی تولید با مرتبط ملا(. عو0110. کاشف، محمد، احدی، بهزاد، مجید، چااک )1

 .110-111(: 1)1یه مدیریا ورزشی نشر

 صنعا دیقتصاا توسعه کیفی لمد حیا(. طر0111حمدی، فروغ، کلاته، معصومه، رضوی، محمدحسین، فارسیجانی، حسن ). م1

 .11-10(:21)0های کاربردی در مدیریا ورزشی، پژوهشجهانی.  سکلادر تولید دیکررو با انیرورز  ا

های ، مرکز پژوهشمسائل و راهکارها در بخش صنعا دیاز تول یبانیو پشت ییزدامانع(. 0011. معاونا مطالعا  امور تولیدی )01

 مجلس شورای اسلامی.

 یهابا نمونه یداخل یکااها یریپذموانع رقابا(. 0111حمدحسین، شریفیان، اسماعیل، قهرمان، کور  ). یوسفی زرندی، م00

 .11-11(:00)1ای معاصر در مدیریا ورزشی، ه. پژوهشرانیصنعا ورز  ا یدیدر بخش تول یخارج
12. Curtis. DT, Haake. SJ (2014). Academia-Industry collaboration: a catalyst for sports product 

innovation in the UK. Sports management studies. 3(12): 45-68. 

13. Savić. Z, Ranđelović. N, Stojanovi. N (2017). The S products Industry and achieving top sport 

product results. Physical Education and Sport.15(3): 513 – 522. 
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Identifying the factors affecting the production prosperity of domestic 

sports brands based on the barrier removal approach  
 

3, Reza Mohammadaleq2,  Zarin HazratiMoghadam*1Hamidreza Ghezelsefloo 

 

Abstract 

In the last decade, sports manufacturers have faced many obstacles and challenges in 

the competitive and business environment. Therefore, the purpose of this study was to 

identify the factors affecting the prosperity of domestic sports brands based on the 

deterrence approach in the sports industry. The present study is a survey in which 15 

stores supplying domestic sports goods were selected by purposive sampling as a 

statistical sample. In the qualitative phase of the research, 12 knowledgeable 

economic activists based on the grounded theory approach were present. By 

identifying the 8 final codes, the initial research questionnaire was developed and its 

internal reliability was confirmed in a pilot study by Cronbach's alpha method (α 

>0.81). In order to analyze the data, after using KMO test and Bartlett test, 

confirmatory factor analysis was performed with LISREL software (P≥0.05). Factor 

analysis of the research model path showed that the high price variables of raw 

material supply in the country (0.71), excessive import of foreign sports goods (0.69), 

lack of government currency for producers of domestic sports goods (0.68), lack of 

appropriate banking facilities for producer's domestic goods (0.64) had the greatest 

impact on the lack of sports production sector. Therefore, following the orders of the 

wise leader of the revolution in order to explain the slogan of the year, managers and 

responsible organizations are suggested to provide the necessary basis for the 

prosperity of production by anticipating support packages for activists in the sports 

production industry. 

Keywords: Production Improvement, Barriers Removal, Sports industry, Sports producers, 

Economic sanctions 
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 ی کارآفرینیلامی و توسعهبررسی و تبیین رابطه اقتصاد اس

 

 9*عیسی نیازی

 چکیده

 تح ییق با هدف رابطه اقتصاد اسلامی با توسعه کیارآفرینی در گیروه صینعتی بانییار صیور  گرفیا. رو  تح یق حاضر

کارکنیان  کلییه مطالعیه شیامل میورد یآمیار جامعه بود. همبستگی و ار نظر هدف کاربردی -توصیفی نوع از و کاربردی

نفر به عنوان نمونه انتخاب شدند. ابزار  011نفر بود که بر اساس جدول گرجسی و مورگان 000بانیار به تعداد گروه صنعتی 

پرسشنامه استاندارد توسیعه کیارآفرینی)رابینزو  -پرسشنامه مح ق ساخته اقتصاد اسلامی ب -ها شامل: الفگردآوری داده

متخصصین مسلط به موضوع مورد بررسی قیرار  وحه در آن، از نظرو سواا  مطرها نامهروایی پرسش( بود. 0111کولتر، 

اقتصیاد  م یدار آلفیا بیرای متغییرشیده اسیا. نامه از ضریب آلفای کرونباخ اسیتفاده به منظور تعیین پایایی پرسش گرفا.

شیان داد:  های حاصل از ضریب همبستگی پیرسون و رگرسیون نبدسا آمد. یافته 11/1و توسعه کارآفرینی  10/1اسلامی 

ملیی وحماییا ازکاروسیرمایه ایرانیی،  اسلامی)اصلاح الگوی مصرف، وجدان کارو انضبا  اجتماعی، تولید اقتصاد ابعاد

جهاد اقتصادی، هما وکارمضاعف( با توسعه کارآفرینی در گروه صنعتی بانیار رابطه دارد و همچنین اقتصیاد اسیلامی بیا 

گیری: ، است لال، انگیزه( در گروه صنعتی بانیار رابطه مثبا و معنادار دارد. نتیجهپذیریابعاد کار آفرینی)خلاقیا، مخاطره

 بیکیار منابع و هالیپتانس .اسا یفنّاور و علم فرهنگ، و اقتصاد بعد در کشور جهش برای عملی مفهوم اسلامی اقتصاد

در هیاآن یریکارگبیه موجود و منابع از کارآمد و کامل استفاده که اسا آن از حاکی همه فعلی فراوان نشدهاستفاده و

 کند. حل را هابیآس و مشکلا  از بسیاری اقتصاد اسلامی را تح ق بخشیده و تواندیمتوسعه کار آفرینی کشور 

 اقتصاد اسلامی، توسعه کارآفرینی، اقتصاد مقاومتیها: کلید واژه

                                                           
 استادیار؛ گروه مدیریا، دانشکده علوم انسانی، دانشگاه گلستان، گرگان؛ ایران 0

e.niazi@gu.ac.ir 
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 بیان مسأله -9

از  جمعی با دیدار در 0111سال  در رهبری م ام معظم توسط بار نخستین برای اسلامی اقتصاد م اومتی راهبرد

 و مورد توجه آن مختلف ابعاد ایشان یهایسخنران و در بیانا  اخیر یهاسال در گردید و مطرح کشور کارآفرینان

 غرب اینکه تا یابد کاهش نفا به کشور وابستگی اقتصادی که اسا این انگاره این اصلی اسا پیام گرفته قرار تأکید

 پس م طع (. از0111بیانا  م ام رهبری، )بزند  ضربه ایران ی اسلامیجمهور منافع به و کند استفاده ضعف این از نتواند

 منطق جایگزینی و کرده کشورها بازی قدر  تعیین در را یاکنندهنییتع ن ش اقتصادی منابع دوم، جهانی جنگ از

 مالی مهم نهادهای یریگشکل به توجه گرفته اسا. قرار هادولا ملی عمناف اولویا در ژئوپلتی  یجابه ژئواکونومی 

 قرار کشورها اولویا در اقتصادی به عوامل هادولا توجه پس نیا از ادعاسا، این گواه اثنا این در یالمللنیب اعتباری و

 سند و در ردگذمی کشور اجرایی و علمی محافل در کارآفرینی موضوع جدی طرح از دهه ی  از بیشگرفا.

 ارزشمند هایتلا  باوجود اسا، اما شده مهم م وله این به ایویژه توجه نیز اجتماعی -اقتصادی توسعه اندازچشم

 و اولیه مفاهیم رسد هنوزمی نظر به فارسی، متون در نظری کارآفرینی مبانی گستر  برای داخلی مح  ان و اندیشمندان

 برای هافرصا آن کم  به که اسا فرآیندی کارآفرینی اسا. نشده تبیین و ی واکاویخوببه حوزه این در مبنایی

ای اسا که (. کارآفرینی م وله0110شوند)م یمی، می یبرداربهره و ارزیابی کشف، آتی خدما  و خلق محصوا 

اقتصادی خود دانند. آن را موتور محرک توسعه آن را برآیند تحوا  اقتصادی ومدیریتی به وجود آمده در غرب می

 (.0110نامند)عابدی، می

 نوعی بزرگ کاری کارآفرینی و یگذارهیسرما: دیفرمایم اسلامی یهاآموزه اساس بر اسلامی ان لاب معظم رهبر

 در تیزپرواز ع ابی همچون دارد تا نیاز کارآفرین و کار به دیگر زمان هر از بیشتر امروز ایران بزرگ اسا. عباد 

 اشتغال ایجاد ازدیدگاه اسلام کارآفرینی و کار اهمیا به اشاره با ایشان گیرد. افتخار اوج و ادانیآب و پیشرفا فضای

 امروز ایران دیافزایمو  دانسته انسانی استعداد گنجینه یریکارگبه برای یسازنهیزم نوعی آفرینی، ثرو  جنبه بر راعلاوه

 و سرافرازی پیشرفا روند از اول گام تنها واقعیا این اما ساا شدهلیتبدنوآوری  و ابتکار و تلا  بزرگ کارگاه به

 یمیپتروشتواند سهم عظیمی داشته باشد. (. بنابراین درزمینه اقتصاد اسلامی در کشور می0110اسا )میرکارهی،  کشور

و  یمیتروشپ هیمواد اول دیشرکا تول نیا یاندازشود و هدف از راهیمحسوب م یخصوص یهایمیاز پتروش یکی اریبان

شرکا با سرعا عمل و با توجه به  نیاجرا شده توسط ا یهاپروژه باشد.یم یسب  ساختمان یهاستمیس دیتول

 اریشرکا بس نیاز آن دارد که ا یمهم حاک نیزمان ممکن به ثمر نشسته اسا که ا نیتردر کوتاه یالمللنیب یاستانداردها

 که اساسؤال مباحث ذکر شده تح یق حاضر درپی پاسخگویی به این  به بررسی به توجه با لذا کند.یتوانا و فعال عمل م

 آیا بین اقتصاد اسلامی با توسعه گروه صنعتی بانیار رابطه وجود دارد؟

 مبانی نظری  -1
 ینظام اقتصاد اسلام -1-9

 یکه به نوع "یمل اقتصاد"، "یاجتماع -یاقتصاد ینهادها"و  "یمکتب اقتصاد "، "علم اقتصاد"سه عنصر  بیترک با

 "یحکوما اسلام"  یدر قالب  ی. اقتصاد اسلامردیگیاسا، شکل م "ینظام اقتصاد اسلام"همان  ینظام اسلام  یدر

همان اهداف نظام  ایعلم اقتصاد و نهادها، در خدما مکتب  یارهابا استفاده از ابز ی. درواقع اقتصاد اسلامابدییتح ق م
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در  یعلم یهایها و نوآوربر هم اثر مت ابل دارند.کشف یاقتصاد یو نهادها یتب اقتصادعلم اقتصاد و مک اسا. یاسلام

امر در  نیو ا سازندیرا متأثر م یفکر یهاانیبن یمکتب یهادگاهیهم د ی. ازطرفگذارندیاثر م ایمکاتب پو یهاهینظر

علم اقتصاد  .گذارندیو بر آنها اثر م درنیپذیاز هر دو اثر م یاجتماع ینهادها .گذاردیاثر م یعلم یهادگاهید

( ینهاد اجتماع  یعنوان به) نید (.کندیمند مرفتار را قانون ای) و  کندیم نییرفتار انسان را استخراج و تب یمندقانون

 یفتارها.اگررکندیم رییو جها علم اقتصاد تغ ریکند، مس رییاگر رفتار انسان تغ دهد.یم رییا تغیسازد و یرفتار را م

خواهد کرد.  هزیکند علم اقتصاد بدون تعصب آن رفتار را تئور رییتغ یفرهنگ ایمکتب  ریتحا تاث ژهیها بوانسان یاقتصاد

مشابه خواهد  یریوتفس کسانی یافراد و جوامع همسان اسا علم اقتصاد کاربرد یاقتصاد یکه رفتارها یمادام نیبنا بر ا

کرده و  زهیرفتارها را تئور نیمطمئنا جهان علم ا .ابندی رییرفتارها تغ یمکتب و فرهنگ  ی ایو هدا ریاگر تحا تاث داشا.

 ایاسا. مسئول ینظران در حوزه مکتب اقتصادبا صاحب یام اقتصادظن  یدر  دهایو نبا دهایبا ایمسئول .نامندیم یعلم

 ینظام اقتصاد ایعالمان آن اسا.مسئول و نیآنگاه در حوزه علم اقتصاد و متخصص -اگر ایو مسئول هاسایها و نهسا

 یگذار و مجراسا.  قانون ایجامعه برعهده حاکم تصاد( و اداره اقیدر نظام اسلام یهمان اقتصاد اسلام ای ی)اقتصاد مل

اگر علم اقتصاد  .کندی. بخش قضا هم نظار  مکنندیدو حوزه عمل م نیا یها و مجوزهابراساس نسخه یدر نظام اقتصاد

 یستو عوامل را بدر رهایمتغ رد،یخاص جامعه را در نظر نگ طیو شرا هایژگی( درسا عمل نکند، ویالمان اقتصادع ای)

اعمال  یبدرست دهایو نبا دهایاگر فهم درسا از مکتب نشود، با اسا. ین ص در نظام اقتصاد  ی نیندهد. ا صیتشخ

رفاه و توسعه و... در جامعه بر عهده  شا،یاداره اقتصاد، مع ایلنگ اسا. به هر حال مسئول ینظام اقتصاد گرید یپا نشود،

خرده  توانیعمل نکند.نه مکتب م صر اسا و نه برعلم و دانشگاه م یتبدرس یاسا.حال اگر نظام اقتصاد ینظام اقتصاد

 طیثلا در شرام اند.مناسب نبوده ینظام اقتصاد یساختارنهادها ای[ و0خوب استفاده نشده اسا] نهایچرا که از ا گرفا.

به کم   دیکه با ابدییم اینهاد موثر اهم  یعنوان و ن ش دولا به شودیم فیضع اریبازار بس سمیمکان یبحران گاه

-یکه بعضا مطرح م یجامناسب اسا به موضوع نیدرا .ردیآن ها را بگ یو نه خود  جا دیایب یاقتصاد یساز و کارها

گفا که اسلام  دیمطلب با نیدر پاسخ به ا اند؟در تعارض یصاد و مکتب اقتصادعلم اقت ایآ کهنیوآن ا میشود اشاره کن

 ینید یهادرخدما اهداف وآرمان توانندیعنوان ابزار مو چه علوم متعارف که به نیعلم و معرفا اسا. چه علم د نید

 باشند.

هم  یعلم و عالم چی. هکندیفا نمامضا شده باشد( مخال نید لهیو متعارف )که حداقل بوس یبا علم منط  یعاقل چیه

 ای پس چرا تعارض وجود دارد و (.0111)اسدی،  سایکلام مکتب ن  یها و فرهنگ و فلسفه و... در مست ل از ارز 

 ا یادب .شودیو خلط مطالب اسا. انتظار از مکتب و انتظار از علم مخلو  م یفهمتعارض از کج شود؟یاحساس م

بدون  یااسا. عده یاساس یخطاها نیشده اسا مملو از ا یاقتصاد اسلام نهیکه در زم یو بخصوص مطالعات یاقتصاد

بعضا نه علم اقتصاد  نهایا .دهندیحمله قرار م علم اقتصاد متعارف موجود را مورد ژهیوبواستدال و منطق درسا ف ط علم 

و با  کنندیاندکه صادقانه و عالمانه ن د مفراد عالما گرید یاعده دارند. یدرست یابیشهیر نیو نه در د انددهیرا درسا فهم

 نیکه ا کنندیرا استخراج و ارائه م ینیدستورا  و قواعد د قعو دروا یابیشهیرا ر می، مفاهیغور در متون و منابع اسلام

 ینیاقتصاد دفلسفه  طهیدرح اسلام اسا. یدر حوزه مکتب اقتصاد  ا ینوع از تح  نیا یهاافتهی اسا.شده اریکار بس
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. اخلاق، فلسفه ، ف ه ، فرهنگ، ح وق و ... شودیخطا مشاهده م نیبه ا یگرفتار یهم متأسفانه گاه یدرجامعه علم اسا.

  .کنندیعلم اقتصاد ارائه م یرا بجا

 دیم نباانتظار خارج از قلمرو آن داشا.چنانکه قبلا اشاره شد از علم اقتصاد ه توانیهم از علم اقتصاد هم نم یازطرف

 داشا. یهست یبرا یاو فلسفه ییانتظار علا غا

 مقاومتی اقتصاد مفهوم-1-9

 موضوع این شود.می گرفته اشتباه« اقتصاد ریاضتی»با  موضوع این اغلب که گیردمی نشأ  آنجا از تعریف ضرور 

 پدیاویکی نویسندگان انچهچن و اسا اقتصادی هایدر کشمکش دفاع م ولۀ از پیداسا، م اوما اضافی قید از کهچنان

 و صادرا  که درشرایطی شده، تحریم کشور یا منط ه ی  علیه هاتحریم با م ابله برای اسا روشی»دارند: می اظهار

 هاین طه تحلیل نخسا اولویا م اومتی اقتصاد (. در0110)پژوهنده، « نیسا مجاز کشور آن برای کدامهیچ واردا 

 طورکلیدارد؟ به حساسیا مسائلی چه روی تحریم حربۀ از استفاده در خارجی قدر  بررسی کنیم یعنی اسا؛ فشار

 کنیم تمرکز هاآن روی باید ما که اسا کرده دشمن شناسایی که بوده بیگانگان به ما وابستگی نشانۀ و ضعف ن ا  هاآن

 م اومتی، اقتصاد سیاسا هرم رأس در بنابراین کنیم؛ تبدیل فرصا به را تهدیدها و قو  به ها راضعف طریق این از تا

 م اومتی، اهداف اقتصاد به رسیدن برای ما و اسا؛ هاآن کردن اثربی و کنترل برای و تلا  فشار هایحوزه تشخیص

 ن طه به درنهایا تا دهیم کاهش تدریجبه برای خوداتکایی، تلا  و داخلی برتولید تأکید با را خود هایوابستگی باید

 مردمی دشمن، اقتصادی داان و هاکارتل با م ابله و م اومتی اقتصاد در ابزاری شیوۀ ترینمهم» مچنینبرسد. ه صفر

 است بال درگرو گذاریسرمایه و تولید رونق زیرا مردم اسا، وسیلۀبه داخلی تولیدا  خرید و مصرف اقتصاد، کردن

 هایتحریم از پس رهبری معظم م ام که اسا ایانگارهم اومتی  (. اقتصاد0112 راغفر،«)داخلی اسا تولیدا  از هاآن

 که اسا این انگاره این اصلی پیام .نمودند کرد، مطرح وضع ایران علیه غرب اردوگاه که میلادی 2102 سال جانبهی 

می جمهوری اسلا منافع به و کند استفاده ضعف این از نتواند غرب اینکه تا یابد کاهش نفا به کشور وابستگی اقتصادی

 نظام امنیتی و سیاسی کلان هایباسیاسا هماهنگ که اسا اقتصادی نظام ی  م اومتی اقتصاد درواقع،. بزند ضربه ایران

 هایتوطئه و هاتحریم اقتصادی ضربا  برابر در بتواند تا گیردمی شکل تخریبی اقداما  برابر در م اوما برای و اسلامی

 را خود جانبههمه رشد به رو روند و دهد ادامه را خود پیشرفا و توسعه و ا کردهم اوم استکبار نظام اقتصادی گوناگون

 م اومتی اقتصاد از منظور. دارد ملی انسجام با نزدیکی رابطه م اومتی اقتصاد. کند حفظ و جهانی ایمنط ه ملی، ابعاد در

 و موانع م ابل م اوما در ضمن کشور کهریطوبه بسته و منفعل اقتصاد ی  نه پویاسا و فعال م اومتی اقتصاد واقعی ی 

 و خودکفا اقتصاد که ی  طورهمان اقتصاد این. کند حفظ را خود پایدار پیشرفا روند خود، مسیر ناملایما 

 یسرمایه و کار نیروی از استفاده نیسا. توجه به تولیدا  داخلی، بودن منزوی معنی به خودکفایی این اما خوداتکاسا

 هایمؤلفه ترینمهم بنایی، زیر محصوا  و اساسی کااهای تولید، به خاص توجه «محوردانایی»اقتصاد  رب اتکا داخلی،

 به اسا؛ معطوف همسایه کشورهای به تجاری هایسیاسا گیریم اومتی، جها اقتصاد در اند.م اومتی اقتصاد

 و اسا مدنظر بهینه مصرف سویبه حرکا و مصرف الگوی اصلاح نگریم؛می همچون جهاد اقتصادی هایفعالیا

 (.0112شود)آجیلی، می کاربردی به تح ی ا  زیادی توجه
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 مقاومتی اقتصاد از هدف-1-1

 به اسا. بحران کمترین با ایجاد هاتحریم م ابل در م اوما و داخلی توان از استفاده م اومتی اقتصاد در هدف
 ضروری تحریم غیر یا تحریم از اعم شرایطی هر در کشور، م اومتی برای اقتصاد ایخامنه اللهآیا حضر  تعبیر

 آن در جهانی هایکه تکانه شود دهیسامان ایگونهبه باید کشور اقتصادی بنیان که اسا آن به معنای این و اسا
 (.0111 ای،خامنه)نباشد اثرگذار

 مقاومتی اقتصاد فرهنگ شدن نهادینه جهت در راهبرد دو -1-1

 با توأم اغلب یعنی شود؛می مطلق ارزیابی عموم نسبا صور به تنگدستی و ف ر با فساد، طۀراب طورمعمولبه

 و از شمول فساد و ف ر متغیر اما دارد، وجود نیز فساد و غنا میان ایچنین رابطه نظیر که هرچند هستند؛ یکدیگر

باشد،  فراگرفته را جامعه که سادیف بسابن از رفابرون راهکار یافتن اسا. برای برخوردار تریفزون فراگیری

 بلند اهداف و غرب اهداف ایدئولوژی  به نسبا فعلی ارزیابی به توجه با نمود؛ اقدام عملیاتی شکل دو به توانمی

 دنبال بدون و تنهاییبه مد ،کوتاه اجتماعی اقتصادی هایاتخاذ سیاسا ایران، اسلامی جمهوری نظام مکتبی و
 اضطراری؛ تاکتی  صور به مد ،کوتاه -الف از: اندعبار  شکل دو این نیسا. بخشجهنتی درازمد  کردن هدف

 خصوص در آموزشی و اقتصادی هایسیاسا اتخاذ مد کوتاه در استراتژی (.) راهبردی صور به درازمد ، -ب
 با ارتبا  شود. درمی عواق موقا کارگر طوربه اسا شدهاشاره آن به نوشته این در کهچنان خارج و با داخل تعامل

 قطع اسا: آمده اسلامی ان لاب معظم رهبر در بیان که کرد اشاره مواردی به توانمی راهبردی هایسیاسا اتخاذ
 از مالیا  تولید حاصل درآمد برتکیه  ؛00 اصل هایسیاسا اجرای بر تأکید نفا؛ به درآمد کشور بودجۀ وابستگی

 کاهش معنای به وریبهره ارت ا  داخلی؛ منابع و هاظرفیا حداکثری از استفاده یبرا مناسب ریزیبرنامه تجار ؛ و
 اسراف؛ پرهیز از لزوم اروپایی؛ کااهای تحریم و داخلی تولیدا  از استفاده کیفیا؛ بردن باا و تولید هزینۀ

 کارگیریبه همچنین قاچاق؛ با جدی مبارزه بنیان؛دانش هایشرکا برتکیه عمومی؛ منابع تضییع از جلوگیری

 کند تحریم تواندمی هم ایران ملا باشد، تحریم بر بنا اگر»نمود:  اشاره بدان له که معظمچنان مثلبه م ابله تاکتی 
 (.0111ای، خامنه«)کرد خواهد را کار این و

 مقاومتی اقتصاد سازیفرهنگ -1-0

 به اما اسا؛ سازیفرهنگ  کندمی را تأمین ملا یخوشبخت همیشه برای و اسا بخشنتیجه که تنهاکاری دردرازمد 

 و تعریف با ارتبا  شود. در متمرکز آن روی اقداما  همۀ که نیسا بسیطی و امر واحد فرهنگ زیرا چگونه؟ و معنا چه

 نابا ادوارد توسط که گردندبازمی الخطابی فصل به هاآن عموم که شدهارائه فراوانی نظرا  فرهنگ مفهوم شمول دامنۀ

گوید: می او کهچنان خود عام نگاریقوم مفهوم به اسا. فرهنگ شدهارائه( هجده قرن انگلیسی شناس)مردم تایلور

 بشر که عاداتی و هاتمامی توانایی و رسوم اخلاق، ح وق، هنر، اعت ادا ، معارف، بر مشتمل اسا ایمجموعۀ پیچیده»

 نیسا، ماهوی تعریفی اگرچه داده، ارائه فرهنگ از تایلور که عریفیت روشه، «نمایدمی اخذ ازجامعه عضوی عنوانبه
 (.0110اسا)پژوهنده،  سایرین و شناسان جامعه موردقبول و آن قلمرو تمامی اما شامل

 ارتباط اقتصاد اسلامی و اقتصاد مقاومتی-1-1
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ها ان ویا تحمل سختیالعمل مناسب م ابله در شرایط بروز ناملایما  و حوادث و بحرم اوما، عمل یا عکس

اقتصاد م اومتی اقتصادی اسا که در شرایط بروز ناملایما  و حوادث و  واست اما درمسیر رسیدن به اهداف اسا.

کنیم، تصور ما وقتی بحث از اقتصاد م اومتی می ها و یا در مسیر اهداف، پویا و پایدار تخصیص بهینه منابع بدهد.بحران

های مادی معیشا و معنویا را در ی  بینی توحیدی دارد و م ولهاسا که ریشه در جهان از اقتصاد، نوعی از اقتصاد

 اسلامی اقتصاد که گفا  کند. با توجه به آنچه که در مباحث قبل گذشا می توانتفسیر و ی  الگوی خاص دنبال می

های علم اقتصاد و مکتب اقتصادی لیاها و قابطرفی اقتصاد در ی  نظام اسلامی ظرفیا از زیرا. هسا هم م اومتی لزوماً

ها را تواماً دارد. علم اقتصاد حاصل مطالعا  بشر و نیز تجربیا  او در طول تاریخ اسا که تاریخ شامل حوادث و بحران

ها و شداید قابلیا انعطاف دارد. و با تغییر الگوها و علم اقتصاد با تغییر شرایط بخصوص در شرایط بحران هم بوده اسا.

ها و حوادث و مشکلا  اقتصادی تغییر رو  داده و اصلاح برنامه کند و یا تواند در م ابل بحرانها و... میاساسی

 در یابیبهینه معنی به  م اوما عمل و مفهوم "اقتصادی ریزیبرنامه" و "اقتصاد علم"در خود  ریزی جدید نماید.برنامه

 Ficenec:2010و 0110سیف :)اندگفته"فنریا اقتصادی"اف را گاهیبخشی ازاین قابلیا انعط هر شرایطی نهفته اسا.

های وارده بر اقتصاد این معنی که در اقتصادها این قابلیا وجود دارد تا آسیببه (.  McInroyandLonglands: 2010)و

 رارداده وها را ترمیم و تا حدودی به حالا قبل برگرداند. حتی برخی این قابلیا را مورد سنجش قناشی از شوک

ریزان و بخشی از این قابلیا و ظرفیا هم به اقدام و عمل برنامه .(BRIGUGLIO et al,2008اند)کردهگیری اندازه

توانند آثار شرایط خاص را تعدیل نمایند. از ریزی و اصلاحا  مداوم در آنها، میشود که با برنامهمدیران مربو  می

های آن اسا که بر مکتب اقتصادی اسا که خود برگرفته از مکتب الهی و ویژگیطرفی هم نظام اقتصاد اسلامی مبتنی 

های موکد مکتبی اسا.گفته ها از دستورا  وتوصیهم اوما و است اما برای دسیابی به اهداف بویژه درشداید وبحران

ب اخلاق هم هسا، شد که در مکتب اقتصادی اسلام، فلسفه هسا، فلسفه خل ا تا فلسفه حیا  و آخر ... .در مکت

عنوان برنامه زندگی) ازجمله صبر و م اوما( از جانب خداوند سیاسا، ف ه، فرهنگ هسا، و در ی  کلام اینکه دین به

ام، آمدنم بهر چه بود و اعت اد داشته باشد که انالله و اناالیه و بپرسد که ز کجا آمده کسی که فلسفه حیا  را بداند اسا.

ی که دستورا  زندگی خود را از منابع وحیانی بگیرد، انسان مکتبی اسا. مکتب الهی انسان در راجعون، و بااخره کس

این مسئله خاص اقتصاد هم نیسا انسان مکتبی در تمام جوانب زندگی  سازد.گرا میسازد. انسان تکلیفجها خدا می

ا هم دسا یافا و بهره گرفا، آن را کند. حال اگر این انسان به ابزار تکنی  وصنعخویش برای رضای خدا عمل می

علم اقتصاد یکی از این ابزارهاسا. انسان الهی موظف اسا دنبال  در جها اهداف مکتبی خویش بکار خواهد گرفا.

ابزارها برود. این انسان دیگر مأمور به نتیجه نیسا بلکه مأمور به وظیفه و تکلیف اسا. البته برکا  خداوند بر عمل 

اگرچه واژه  زداید.شود کما اینکه ناسپاسی و طغیان و معصیا هم برکا را میصلاحشان باشد( نازل میصالحان )اگر به 

اقتصاد م اومتی اصطلاح جدید و دارای ی  بار ارزشی در فرهنگ دینی اسا، لیکن مفاهیم دراین زمینه و اعمال و 

ساب ه نیسا. در ادبیا  اقتصادی ر دنیا بیهای گوناگون بویژه در حوزه اقتصاد داقداماتی برای م اوما در حوزه

فراوان وجود دارد. از طرفی هم تمام کشورهایی که به نوعی  ،"قدر  اقتصادی "و یا "اقتصاد م اوما "مفاهیمی مثل 

اند، برای عبور اند و یا برای توسعه سریع اقدام کردههای سیاسی، اجتماعی واقتصادی را تجربه کردهو یا بحران جنگ

ریزی اقتصادی دوران جنگ آلمان، روسیه، اند. برنامهریزی کردهرایط سخا، اقتصاد خود را برمبنای م اوما برنامهازش
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های جهانی اول و دوم اقتصادهای م اومتی بوده اسا. در دوران جنگ تحمیلی انگلستان، ژاپن و... در دوران جنگ

های اقتصادی و اشکاا  موجود و عدم درگیری کل توانمندی تمام هشا ساله عراق بر علیه جمهوری اسلامی ایران، با

بنا بر این تفاو   شد.های اقتصادی جمهوری اسلامی برای م اوما تنظیم میهای برنامهبندیغیر اقتصادی، اولویا

ها وتفاو  اهداف آنهاسا. ها و فرهنگاقتصاد م اومتی در کشورهای مختلف در تفاو  شکل م اوما درمکتب

کند. های اقتصادی برنامه م اوما را طراحی مینگر ف ط با ابزارهای اقتصادی و تدابیری نظیر تغییر اولویااد مادیاقتص

های اعت ادی ریزی اقتصادی، استفاده از ظرفیادرمکاتب الهی و توحیدی درکنار استفاده از ابزارهای علمی برنامه

 دهند.یهای تخصصی را پوشش مریزیوارزشی، نواقص برنامه

 پیشینه تحقیق-1

 ردیف
نام محقیق یا 

 محققین
 هایافته عنوان تحقیق سال

 0110 پیرایش و مطلبی 0

عوامل مؤثر مدیریتی 

کارآفرینان در پرور  

خلاقیا و نوآوری در 

اقتصاد م اومتی )مطالعه 

موردی از صنعا توزیع 

 نیروی برق زنجان(

ت   tنتایج پژوهش با استفاده از آزمون 

ای نشان داد : که مدیریا شرکا توزیع نمونه

سازی مناسب برای نیروی برق زنجان در زمینه

پذیری، پذیری، مسئولیاشاخص ریس 

جویی موفق گیری و مشارکاقدر  تصمیم

 بوده اسا.

 0110 بیا  و همکاران 2

ن ش کارآفرینی در 

مدیریا تحریم در 

 شرایط اقتصاد م اومتی

ای که در :  جامعه یافته های پژوهش نشان داد:

کند، جامعه زنده، بستر کارآفرینی حرکا می

تواند همه سادگی میپویا و فعال اسا؛ و به

مشکلا  و فشارهای بیرونی و درونی را تحمل 

رو دارای کرده و پشا سر بگذارد، ازاین

 اقتصادی م اومتی خواهد بود.

 0110 میرکازهی ریگی 1

در  کارآفرینی ن ش

  اومتیم اقتصاد تح ق

 در کشور

 های پژوهش آنها نشان داد: اعمالیافته

 از دریکی هم غیرقانونی و جانبهی  هاتحریم

 بر فشار آوردن وارد برای سلطه نظام ابزارهای

 اسا. بوده ایران

0 
امیری و 

 جلوداری
0111 

تأثیر رفتار مدیران بر 

میزان کارآفرینی و ن ش 

آن در اقتصاد م اومتی 

اسلامی )دانشگاه آزاد 

 واحد بندرعباس(

نتایج تح یق نشان داد که بین رفتارهای مدیر 

که شامل استبدادی )دستوری(، خیرخواهانه 

)تفویضی(، مشورتی و مشارکتی اسا با میزان 

داری ی مثبا و معنیکارآفرینی سازمانی رابطه

 وجود دارد

 هاتحریم های پژوهش آنها نشان داد: اعمالیافتهبررسی ن ش کارآفرینی  0111گلستانی زاده  1
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وهیهاوند زواری 

 پور

ازمانی در توسعه س

اقتصادی و اقتصاد 

 م اومتی

 ابزارهای از دریکی هم غیرقانونی و جانبهی 

 بوده ایران بر فشار آوردن وارد برای سلطه نظام

 اسا.

 0111 دیانتی ودیلمی 1

پژوهشی به موضوع 

حسابداری مدیریا، 

ابزاری کارآمد در خدما 

 اقتصاد م اومتی

های پژوهش آنها نشان داد:  ابزارهای یافته

تواند به مدیران حسابداری مدیریا که می

واحدهای اقتصادی کم  کند تا به اجرایی 

نمودن ارکان اقتصاد م اومتی)بخصوص تولید 

ملی(در واحد خودشان بپردازند را برشمرده و 

توجه مدیران را به استفاده از این ابزارهای 

ها در جهان تواند به موف یا آنآمد که میکار

 پررقابا و سیاسا زده امروز کم  کند

 0111 بوکا و همکاران 1

بندی شناسایی و رتبه

عوامل مؤثر بر کارآفرینی 

مطالعه موردی سازمان 

 تأمین اجتماعی

و آزمون همبستگی  spssافزار با استفاده از نرم

ید شد پیرسون هر سه فرضیه پژوهش اثبا  و تأی

که هر سه عامل اختاری، محیطی و رفتاری با 

توسعه کارآفرینی در سازمان تأمین اجتماعی 

رابطه مثبا و مست یمی دارند و با توجه به آزمون 

 آمده اسا.دسارگرسیون چند متغیره و بتا به

1 
هوشمندچایجانی 

 و همکاران
0110 

بررسی اقتصاد م اومتی و 

 کارآفرینی

شان داد:  با توجه به شرایط های پژوهش نیافته

کنونی کشور، لزوم وجود سیستم اقتصادی 

 شود.متناسب با این شرایط احساس می

1 
 و پور ایمانی

 زیودار
0111 

 به گرایش رابطه بررسی

 و شرکتی کارآفرینی

 هایعملکرد، نمایندگی

 شرکا ح وقی فرو 

 ایران بیمه سهامی

 منعطف، ها تح یق نشان داد: ساختاریافته

 محرک پشتیبان و فرهنگ اثربخش، جوسازمانی

 فردی انگیز  و هاقابلیا نوآوری و و خلاقیا

کارآفرینی  به گرایش ابعاد عنوانبه کارکنان

 اند.قرارگرفته موردمطالعه شرکتی

 2101 بوروپورتر 01

بررسی آموز  

کارآفرینی درحرفه 

پرستاری در دانشجویان 

 کالیفرنیا

نشان داد: بین آموز  های پژوهش آنها یافته

کارآفرینی با حرفه پرستاری رابطه مثبا و 

 معناداری وجود دارد.

00 
سویشکارچی و 

 ارتورگو 
2101 

بررسی رابطه آموز  

کارآفرینی در مدارس با  

بهبود وضعیا کارآفرینی 

های پژوهش آنها نشان داد: آموز  یافته

می تواند باعث بهبود  کارآفرینی مدارس

های غیر وضعیا کارآفرینی و ایجاد سازمان
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سازمان های غیر دولتی 

 کشور ترکیه

 دولتی در آینده شود.

 2101 هوارد 02
 توسعه بررسی تاثیر

 کارآفرینی هایقابلیا

 رابطه های پژوهش وی نشان داد: کهیافته

 توانایی کارآفرینی و ها قابلیا این بین مست یمی

 دارد. وجود افراد

 2100 همکاران و لی 01

گرایش کارآفرینان و 

عملکرد شرکا: ن ش 

 فراگرد خلق دانش

 مست یم تأثر دهدمی نشان تح یق نتایج این

 کاهش شرکا عملکرد کارآفرینانه بر گرایش

 گرایش غیرمست یم تأثیر کههنگامی یابد،می

 مورد دانش خلق فراگرد طریق از کارآفرینانه

 هکارآفرینان گرایش نتیجه، در بگیرد. قرار توجه

اسا و  مرتبط شرکا عملکرد با مثبا طور به

فراگرد خلق دانش ن ش میانجی را در بین رابطه 

 کند.ایفا می

 ظهور آموز  کارآفرینی 2101 کوراتلو 00

ان لاب کارآفرینی سراسر کره زمین را در 

انکاری دنیای طور غیرقابلبرگرفته و به

وکار را تحا تأثیر قرار داده اسا. گواه کسب

موضوع ظهور قدرتمند فعالیا کارآفرینی  این

متحده امریکا در طول ده سال اخیر در ایاا 

 اسا.

 روش تحقیق -

نیوع  از و 0تح ی یا  توصییفی نیوع از هاداده گردآوری وازحیث نحوه کاربردی هدف، حاضرازحیث تح یق

گییری بیه باشند کیه از طرییق نمونیهی آماری تح یق مدیران و کارکنان گروه صنعتی بانیار میاسا جامعه همبستگی

 نفر از آنها انتخاب گردیدند.  011رو  تصادفی ساده 

 هاتحلیل استنباطی داده-0
 هابررسی فرض نرمال بودن داده -0-9

ها را توان استفاده کرد، ابتدا باید نرمال بودن دادههای آماری میبرای آن که مشخص شود از کدام دسته از آزمون

آوری گردیدند. ها از طریق پرسشنامه مح ق ساخته با طیف لیکر  جمعقرار داد. ازم به ذکر اسا که دادهمورد آزمون 

( بررسی شد که نتیجه آن در جدول KSاسمیرنوف)آزمون  -برای متغیرهای تح یق از طریق اجرای آزمون کولموگروف

 نشان داده شده اسا. 0-2

                                                           
0 Descriptive Research 
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 ها( آزمون بررسی نرمال بودن داده7-0جدول)
 نتیجه آزمون Sigم دار  آماره آزمون تعداد نمونه متغیر

 توزیع نرمال 111/1 111/1 011 اصلاح الگوی مصرف

 توزیع نرمال 012/1 011/0 011 وجدان کاری

 توزیع نرمال 111/1 110/1 011 تولیدملی

 توزیع نرمال 010/1 121/1 011 هما وکار مضاعف

 یع نرمالتوز 110/1 111/1 011 جهاد اقتصادی

 توزیع نرمال 121/0 010/1 011 خلاقیا

 توزیع نرمال 201/0 011/1 011 مخاطره پذیری

 توزیع نرمال 102/0 120/1 011 است لال

 توزیع نرمال 111/1 011/1 011 ایجادانگیزه

 0Hه فرضییه درصید اسیا، در نتیجی 1ها بیشتر از برای همه مولفه سطح معناداریشود م دار همانطور که مشاهده می

تیوان از آزمیون هیای شود و برای آزمون کردن فرضیا  مینرمال بودن توزیع پذیرفته می شود. بنابراین فرضپذیرفته می

 پارامتری  استفاده کرد. 

 آزمون استقلال خطاها از هم با استفاده از آماره دوربین واتسون -0-1

ها بیا براسیاس کلییه مؤلفیه« توسعه کیارآفرینی»بینی میزانپیشبینی)رگرسیون( برای برآورد معادله خط پیش به منظور

 دهد.گردد نشان میتجزیه وتحلیل گردید نتایج همان گونه که به تفصیل ارائه می 0استفاده ازمدل رگرسیون گام به گام

 (آزمون دوربین واتسون9-0جدول) 

 واتسون -دوربین خطای معیارتخمین ضریب همبستگی متغیرها

 a 1.010 1.1011 0.101 لامیاقتصاد اس

 a 1.111 0.11111 0.110 توسعه کارآفرینی

 1/2تا  1/0واتسون در فاصله -(، فرض است لال بین خطاها تایید شود. یعنی م دار آماره دوربین1-0با توجه به جدول)

تایید  0Hاسا. بنابراین فرض ها معتبرقراردارد، بین خطاها خودهمبستگی وجود ندارد. بنابراین تحلیل رگرسیون برای داده

 می شود.

 آزمون اثبات فرضیه اصلی پژوهش -0-1

 رابطه وجود دارد. اریبان یگروه صنعتفرضیه اول : بین اقتصاد اسلامی با توسعه کارآفرینی در 

 

                                                           
0-Stepwise method 
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 (جدول ضریب همبستگی0-0)جدول 

 توسعه کارآفرینی اقتصاد اسلامی 

 اقتصاد اسلامی

 1.121 0 همبستگی پیرسون

 1.11  )دو دامنه( Sigم دار 

 011 011 تعداد داده

 توسعه کارآفرینی

 0 1.121 همبستگی پیرسون

  1.11 )دو دامنه( Sigم دار 

 011 011 تعداد داده

( 1.10تر از میزان خطای استاندارد )( کمsigمیزان سطح معناداری محاسبه شده )بینیم که می 0-0با توجه به جدول 

« توسعه کارآفرینی» و «اقتصاد اسلامی»بین  توان فرض صفر را رد ومدعی شد که همبستگیمی %11با اطمینان باشد؛ لذامی

دارد. با توجه به رابطه مثبا یعنی بین این دو متغیر  .باشدمی  %121( و شد  آن حدود r ،111/1=sig=121/1مثبا بوده )

توان گفا که جها تغییرا  این دو می، بنابراین .باشدمیمثبا این که ضریب همبستگی بین این دو متغیر دارای علاما 

 اسا. متغیر با یکدیگر هم جها و از نوع مثبا

 گیریبحث و نتیجه -1

توسعۀ »سخن از  یاسا و اگر گاه یخاص نیو مواز ارهایبا مع یدر جهان امروز، تنها توسعۀ اقتصاد« توسعه»منظور از 

سخن از  یقرار دارد؛ چنان که وقت «یتوسعۀ اقتصاد»اسا که در خدما  ی، آن فرهنگم صود د،یایب انیهم به م «یفرهنگ

بلکه منظور آموز   سا؛یمورد نظر ن م،یکن یکلمه ادراک م نیاشود، هرگز آن آموز  عام که ما از  یآموز  گفته م

در قرآن، الله  خیهان و تارانسان، ج یحرکا تکامل انیپا .گرید زیرو  و ابزار توسعه )در همان وجه خاص( اسا؛ نه چ

ان »، 2«ریالله المص یال»، 0«یرب  المنته یال»گوناگون، مانند  یراتیبا تعب د،یقرآن مج ا یاز آ یاریمعنا در بس نیاسا و ا

 زیو ظاهر عالم ن دهدارد و ما انیعالم جر یحرکا در جوهره و معنا نیا شهیشده اسا. اصل و ر انی، ب1«یرب  الرجع یال

حرکا همۀ جانبه که   یدر معارف اسلام، به  یتکامل و تعال ن،یکند. بنابرایم دایپ رییتغ ،یحرکا معنو نیاز ا یرویبه پ

در  دیبا شهیفرد مسلمان، هم  ی یاقتصاد ایو فعال اشتغال گردد.یاصالا اسا، بر م یدارا یو معنو یدر آن بعد فرهنگ

موقا،  یاو باشد، گرچه ممکن اسا در زمان یو معنو یروح یتعال یبرا یکه مانع یو تکامل او باشد و کار یجها تعال

جز خسران نخواهد  یزیآن، چ جۀیمؤمنانه، نت یزندگ  یبه  یراهبرد یاو کند، اماّ در نگاه بیرا نص یادیز یمنافع ماد

به  دنیرس یبرا ،یماسلا یبرگرفته از آموزه ها ،یو امکانا  ماد یمنابع انسان یریبه کارگ وۀیش» ،یاسلام ایریمد بود.

و  ایریها را در اصول مدهیحاکم بر نظر یمحدود ماد دگاهید اسلام، «.اسلام اسا یاسا که متأثر از نظام ارزش یاهداف

 دارد. دیتأک زین یو ن ش عوامل معنو یاله دگاهیبودن انسان، بر د یکند و با طرح موضوع دو ساحتیرد م ،یرفتار سازمان
  یکنند، در  ایریتوانند اقدام به مد یچند واحد از آنها م ای  یبا انتخاب  یکه فعّاان اقتصاد را یمختلف یها زهیانگ

که فرد  یو اجتماع یطیعوامل مح مانند ؛یبرون ذات یهاز ی. انگالف( کرد: میت س ریتوان به دو مورد ز یم ینگاه اجمال

شوند. یم میت س یبه اقسام مختلف زیها نز یانگ نیا ؛یتدرون ذا یهاز یانگ  و ب( کنند.یم یرا مجبور به اعمال کار
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سود  یاسا که اگر پا ییگرامستند به منفعا ز یباشد، انگیم جیزده رادر غرب و جوامع غرب ن یکه ا یجیرا زۀیانگ

اس احساس بر اس ایریاسا، مد ماسلا دینخواهد بود؛ امّا آن چه مورد تأک ایبه فعال حاضر ر،ینباشد، مد انیدر م یماد

-یم ایانسان اسا، به فعال یکه مستند به شرافا و کراما اله یاحساس نیچن ز یکه با انگ یاسا. کسان یاله فیتکل

 یازهیهمان انگ نیزنند و ایدسا به کار م ،ییکمال جو یعامل درون لۀیها بااتر رفته، به وسیسوداگر یپردازند، از مجرا

جوامع، وادار  یانسان ها یو اجتماع یفرد ا یح هیو توج میرا به تنظ نیراست مانیکو ح ایو اوص یاله امبرانیاسا که پ

 ایریمجموعۀ مد ریز یهمۀ اعضا ،یتیدر هر رشته و در هر موقع ریآن اسا که مد ز ،یانگ نیاثر ا نیکرده اسا. نخست

 د،یجد اقتصاددان» :سدینو یم ،«باسایکوچ  ز»کتاب  سندۀینو «شوماخر» داند.یخود م یوجود یرا مانند اعضا و قوا

  ی دگاهیشر واجب اسا. از د  یاز  شتریب یکند که اندک یتل  یزیطرز تفکر بار آمده که کار را همچون چ نیبا ا

 یبه کل  یخودکار قیتمام شده اسا که اگر نتوان آن را فرضاً از طر مایاز اقلام ق یکیکارفرما، کار در هر مورد، ف ط 

فداکردن فراغا  یعنیامر مصدع اسا و کار کردن،   یکارگر، کار،  دگاهیداد. از د لشیحداقل ت لبه  دیحذف کرد، با

کار به مثابۀ  یعنیاسلام،  دگاهیرا با د نشیب نیا حاا .«یفداکار نیا یبرا یو دستمزد، عبار  اسا از جبران شیو آسا

 ینکات نیاز مهم تر یکی .دیببر یب زده، اتفاق افتاده، پو غر یبشر غرب یکه برا یتا به عمق فاجعه ا د؛یکن سهیعباد ، م ا

گران سفال مثلاً در مورد –اسا که چگونه  نیکند، ایزده مگذشته شگفا یکه همواره ما را در مطالعۀ جوامع اسلام

در جوامع  اسلام دربارۀ کار با آن چه که امروز دگاهیکه د داسایبوده اسا. پ گریکدیآنها با  یکار و زندگ -زدی بدیم

 یاسا، متفاو  اسا. وقت یما باق یو کارگر یادار لا یو متأسفانه هنوز هم آثار آن در تشک دگذریو غرب زده م یغرب

ا  به  یوجود انسان را در طول زندگ یباشد که استعدادها یالهیخدا و همچون وس یرضا یکار، خدما به خلق، برا

  سایممکن ن گر،یکدیکه انفکاکشان از  زدیآمیان مؤمن، چنان در هم مانس  ی یبرساند، آن گاه کار و زندگ ایفعل
اند، ازم اسا که همزمان شده  یبااتر نزد یهابه ده  ن یافراد و طب ۀ متوسط جامعه که ا یقدر  مال شیافزا بالذا 

ارز  قرار  اریمع ،ییتنها ثرو  به دیتوجه کرد که تول دیبه افراد آموخته شود و با زیاستفاده از ثرو  ن حیفرهنگ صح

شدن ثرو ،  یآگاه باشند که ارزش دیبا یمتعال باشد. فعاان اقتصاد دخداون ایدر جها عبود دیبا زیبلکه آن ن رد؛ینگ

ها و احساس سهیآن، م ا یثرو  آغاز شد، در پ شینما یوقت جامعه دارد. گرید یهاها و بخشارز  یبر رو یریچه تأث

قرار  یابیارز اسیلباس، طلا و جواهرا ، م  ل،یمانند اتومب ،یظواهر و ابزار ماد ج،یو به تدر دیآیمها به وجود ایمحروم

 نیکنند و از ایم سهیها، با افراد آن گروه، م ااسیم  نیها در هر گروه که هستند، خود را بر اساس ا. انسانرندیگیم

درصد  2/11دهد که ینشان م قیتح   ی جیآورند. نتایم یوبه تجملا ، ر ستند،یزیکه قبلاً ساده م یجاسا که مردم

 اریبس ی، به تجملا  وابستگ10کردند و در سال یم ی، ساده زندگ11معت د بودند که مردم در سال  انیاز پاسخ گو

داد.  خواهد رییجامعه را به سرعا، تغ یاسلام یهادر ارز  دادن به ثرو ، ارز  ییجانبه گرا  ی .اندداشته یدتریشد

 دیافراد را به سما تول دیبلکه با سا؛یجلوه دادن آن ن ایکم اهم ایثرو  و  دیعدم تول یبه معنا نیتوجه داشا که ا دیبا

کرد، اما آن  ایهدا ن،یریسا یبرا ینیکشور و کارآفر یاقتصاد شرفایدر جها پ شتر،یارز  افزودۀ ب دیتر و تولافزون

و از  جیطور خلاصه زهد در مصرف، تروو به ریاز اسراف و تبذ زیو فرهنگ پره اسا که زهد نیاسا، ا دیچه مورد تأک

 یفرد تلا  گر ن،ینظر اسلام، کارآفر از .ردیصور  پذ ،یاسلام یهامطابق ارز  ه،یسرما شیو افزا دیتول گر،یطرف د

خود، از راه  یو تخصص یماد ،یجسم یهاییاسا که با اتکا به نفس و توکل به خداوند متعال، بتواند از حداکثر توانا
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کوشد تا با قدر ، یم ن،یکارآفر  یکند، استفاده کند. یم یکه در آن زندگ یاحلال، در جها منافع خود در جامعه

و توسعه  قیخود را همواره تعم یو انضبا ، اطلاعا  شغل یبر وجدان کار هیبه موقع، تک یریگ میتصم بتکار،ا ا،یخلاق

اعم  -مسلمان  نیکند. کارآفر لیشاداب و خداپسندانه، تبد ا،یور، پوبهره یکار طیمح  یرا به خود  یکار طیداده، مح

وآله  هیالله عل یشود. داستان کسب و کار حضر  محمد صلیم یتل  ینید فیاز وظا یکی ،یتلا  اقتصاد -از مرد و زن 

ها نخلستان جادیالسلام در مورد حفر قنا  و اهیعل یحضر  عل یروزشبانه یهاتلا  زیو ن هاالسلامیعل جهیو حضر  خد

مسلمان، سرمشق باشند و باعث شوند تا او از  نانیکارآفر یتوانند برایهستند که م ینه، از اموریدر اطراف شهر مد

 یهاها در زمان ایفعال نیاستفاده کند؛ البته ا نیجامعۀ مسلم یاشتغال و توسعۀ اقتصاد جادیا یحداکثر توان خود برا

در باابردن توان  یو سع یاقتصاد تلا  .رندیگیبه خود م یمختلف و متنوع تر یهامختلف، به تناسب تحوا ، شکل

 اریباشد، بس یو اسلام یاخلاق یبه ارز  ها دنیحفظ و رس م،یکه در جها تحک ییخود و جامعه، تا جا یاقتصاد

دهد  یو زراندوز یخود را به پول پرست یجا ،یاقتصاد اگر هدف مورد نظر در تلا  یاسا؛ ول میو مورد تکر دهیپسند

 گرانید ریو تح  یتجمل پرست ،یاخلاق ریغ یاخلاق ناپسند، مانند تکبر، نخو ، ظلم، رقابا ها جیترو یبرا یو ابزار

سطح  زانینشان داد: که م رسونیپ یحاصل از آزمون  همبستگ یها افتهی ناپسند خواهد بود. اریشود، از نظر اسلام، بس

 را رد وصفر فرض  توانیم%11نانیلذا با اطم باشد؛ی( م1.10استاندارد ) یخطا زانیتر از ممحاسبه شده کم معناداری

-یم %121شد  آن حدود  و (1.121مثبا بوده ) «ینیتوسعه کارآفر»  و «یاقتصاد م اومت» نیب یشد که همبستگ یمدع

با توجه به این که ضریب همبستگی بین این دو متغیر دارای علاما مثبا  . یعنی بین این دو متغیر رابطه مثبا دارد.باشد

 افتهی نیتوان گفا که جها تغییرا  این دو متغیر با یکدیگر هم جها و از نوع مثبا اسا. امیباشد. بنابراین، می

 ی( گلستان0110)یبو مطل شیرای(؛ پ0110)یگیر یرکازهی(، م0110و همکاران ) ا یپژوهش ب یاهافتهیپژوهش همسو با 

 شیرایپ (،0111)یلمید یانتی(، د0111و همکاران) یآبادیزنگ (،0111)یلمید یانتی(، د0111پور ) یزوار هاوندیزاده وه

 یجانی(، هوشمندچا0112و همکاران ) ا(، بوک0112(، محمد م دم و همکاران )0111و همکاران) انیشا (،0110) یو مطلب

(، هوارد 2101و ارتورگو  ) یشکارچی(، سو2101پورتر) و (،  بور0111) وداریو زپور  یمانی(، ا0110و همکاران)

 باشد.یم (2101)

 منابع
 (. کارآفرینی. تهران: مؤسسه فرهنگی و انتشاراتی محراب قلم.0110احمدپور داریانی، محمود و محمد عزیزی. ) .0

 .11ها. تهران: شرکا پردیس (. کارآفرینی: تعاریف، نظریا ، الگو0111احمدپور داریانی، محمود. ) .2

-21(: 1) 2(. نظام اقتصادی اسلامی الگویی کامل برای اقتصاد م اومتی. فصلنامه سیاسا هایراهبردی و کلان، 0111اسدی، علی) .1

11. 

 (. سازمان و مدیریا: سیستم و رفتار سازمانی. تهران: انتشارا  مولوی.0111محمد. )اقتداری، علی .0

 . توسعه کارآفرینی. تهران انتشارا  جهاد دانشگاهی.(0111اکبری، کراما اله ) .1

اروپا  اتحادیه و ایران اسلامی و جمهوری مناسب ی الگو اقتصاد، و دیپلماسی (. 0110علمداری ) انعامی سهراب و آرمین امینی، .1

 .1 سیاسی، علوم تخصصی .  فصلنامه0111-0110

 .011-11(: 20) 1. فصلنامه تخصصی علوم سیاسی، یاسی جهانیاقتصاد م اومتی در نظام اقتصاد س(. 0112آجیلی، هادی ) .1
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 ها. تهران: نشر ترمه.ها و سازمان(. خلاقیا و نوآوری در انسان0111آقایی فیشایی، تیمور. ) .1

 های درسی ایران.(. کارآفرینی. تهران: شرکا چاپ و نشر کتاب0110اللهی، محمدجواد و عباس صدری. )آیا .1

م اومتی. شرکا علمی پژوهشیی  اقتصاد در کارآفرینی (. ن ش0110)لایسه ،برزگر شبانکاره، حمیده؛ هتیر بیا ، مریم؛ کرمی .01

 ساری. -ساز استان مازندرانای آیندهو مشاوره

  نیآنلا یدسترس 01/1/11 نان،یاز کارآفر یجمع داریدر د یم ام معظم رهبر انا یب .00

 .10/  1/  2ضای هیئا دولا، بیانا  م ام معظم رهبری در دیدار رئیس جمهوری و اع .02

 (.1) 20اسلامی،  اجتماعی م اومتی. فصلنامه پژوهش های اقتصاد تح ق (. موانع0110حسین ) پژوهنده، محمد .01

سیاسی،  دانش اسلامی ایران. فصلنامه جمهوری ملی منافع و انرژی (. دیپلماسی0111ذوالف اری، مهدی )  حسین؛ پوراحمدی، .00

1(0.) 

بررسی عوامل موثر مدیریتی کارآفرینان در پرور  خال یا و نوآوری در اقتصاد  (.0110) محمد قادر ،مطلبی ؛رضا ،پیرایش .01

ان، گیروه میدیریا، جیموسسیه آمیوز  عیالی صیوفی رازی زن(. مطالعه موردی از صنعا توزیع نیروی برق زنجان)م اومتی 

 جان، ایراننز

 تح ی ا  انتشارا  پژوهشکده کارآفرین. هایسازمان و سازمانی (. کارآفرینی0111فرزانه) اصغری، علی کامبیز، پیکارجو، .01

 .21 استراتژی ،

 (. اقتصاد م اومتی، اقتصاد دفاعی یا ترمیمی. سایا رهبری. 0110پیغامی، عادل ) .01

هیای اقتصیاد م یاومتی (. بررسی ابعاد و مؤلفه0112زاده جهرمی، محمد صادق؛ سجادیه، علیرضا؛ سمیعی نسب، مصطفی )تراب .01

(: 12) 01پژوهشی مطالعا  ان لاب اسلامی،  -ای. فصلنامه علمیالله خامنههای حضر  آیامهوری اسلامی ایران در اندیشهج

10-11. 

 .نشرنی ،تهران ،تاریخ ع اید اقتصادی (.0111.)فریدون، تفضلی .01

 .سما . تهران.2ها: اقتصاد بخش عمومی ها و ناکامیبازار ی دولا. کامیابی(.0111.)احمد،توکلی .21

 (. مدیریا در ترویج.: همدان: نور علم، چاپ اول. 0110چیذری محمد، موحدی، رضا) .20

 .دولا، نفا و توسعه اقتصادی در ایران؛ )تهران: مرکز اسناد ان لاب اسلامی((. 0111.)امیرحسین ،حاجی یوسفی .22

 اسلامی(.  ان لاب )رهبر علی سید ای،خامنه .21

  تبیینی برهان. تحلیلی پایگاه جهادی. مدیریا یسایه در  اومتیم اقتصاد (. تح ق0111خانباشی، محمد ) .20

م یاومتی. فصیلنامه علمیی پژوهشیی  اقتصیاد خیدما در کارآمید ابیزاری میدیریا، (. حسیابداری0110) دیلمی، زهیرا دیانتی .21

 (.21) 1حسابداری مدیریا، 

  (0112حسین ) راغفر، .21

 .11-01(: 21) 01رشد اقتصادی در ایران. مجله دانش و توسعه،  (. اثر نوآوری و سرمایه انسانی بر0111ربیعی، مهناز) .21

 .21-11صص:  1. دانش مدیریا. شماره"ها در پویایی محیطمکانیزم تداوم حیا  سازمان"(. 0111رضائیان، علی) .21

 تصیاداق در هیاهزینیه میدیریا ،0111 جبارییان، دوسیا جیواد و زاده رحیم امین توکلی؛ منظری حامد مصطفی؛ آبادی، زنگی .21

 ویرا. پایتخا پردازایده مدیران موسسه تهران، کار، و کسب تعالی و توسعه المللیبین کنفرانس م اومتی،

 م اومتی. اقتصاد نامهویژه (.0110مستضعفان) بسیج سازمان .11

 خرد. ترجمه حسن سبحانی، تهران: نشر نی. اقتصاد مسائل و تئوری (.0110دومینی  ) سالواتوره، .10
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-11: 011کارآفرینی. کار و جامعه،  توسعه تسهیل در دولا ن ش و کارافرینی توسعه (. موانع0111) امیر ،خانی ت یسیدی؛  .12

11. 

، بررسیی تیاثیر کیارآفرینی بیر رشید اقتصیاد (0111)شایان. عبدالله؛ پریو  پورحسن؛ زلیخا شیریفی و نسیرین رسیتم بیگیی،  .11

ای میدیران وحسیابداران ، گرگیان، انجمین علمیی و حرفیهنوین سومین همایش ملی سالیانه علوم مدیریا م اومتی در کشور،

 .گلستان، دانشگاه آزاد اسلامی واحد علی آباد کتول

 .شماره دهم ،، فصلنامه تخصصی اقتصاد اسلامی«محیط زیسا از منظر دین و اقتصاد»(. 0111.)حسین ،صادقی .10

آموزان روزانه، شبانه و داوطلبان آزاد شاخه کاردانش. (. کارآفرینی: ویژه دانش0111نژاد. )صفری، احمدرضا و زهرا معصوم .11
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Investigating and explaining the relationship between Islamic economics 

and entrepreneurship development 

 

Eesa Niazi9 

Abstract 
The present study was conducted with the aim of the relationship between Islamic 

economics and entrepreneurship development in Baniar Industrial Group. The research 

method was applied and descriptive-correlational and applied according to the purpose. 

Data collection tools included: a- Researcher-made questionnaire of Islamic economics b- 

Standard questionnaire of entrepreneurship development (Robinzo Coulter, 1998). The 

validity of the questionnaires and the questions raised in it were examined by the 

supervisors several experts in the field. In order to determine the reliability of the 

questionnaire, Cronbach's alpha coefficient was used. The alpha value for Islamic 

economics variable was 0.84 and entrepreneurship development was 0.83. Findings from 

Pearson correlation coefficient and regression showed: Islamic economic dimensions 

(consumption pattern reform, work conscience and social discipline, national production 

and support of Iranian labor and capital, economic jihad, effort and double work) are 

related to entrepreneurship development in Baniar industrial group and Islamic economics 

with labor dimensions Creativity (creativity, risk-taking, independence, motivation) has a 

positive and significant relationship in Baniar Industrial Group. Conclusion: Islamic 

economics is a practical concept for the country's leap in economics and culture, science 

and technology. The current potentials and abundant unemployed and unused resources 

all indicate that the full and efficient use of available resources and their use in the 

development of entrepreneurship in the country can realize the Islamic economy and solve 

many problems and harms. 

KeyWords: Islamic Economics, Entrepreneurship Development, Resistance Econom 
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 در عصر اقتصاد دیجیتال ها و مشاغلمهارت کارآفرینی

 
 9*حسین غلامی

 :چکیده

یکی از دیجیتال اسا. در پژوهش حاضر  اقتصاد عصر در مشاغل و هامهار  کارآفرینیهدف این پژوهش بررسی 

ار فرهنگی اجتماعی، وکارها و هم از جنبه آثهایی که هم از جنبه تأثیر آن بر اقتصاد و کسبترین و مؤثرترین حوزهمهم

عا  و ارتباطا  و به دنبال آن توسعه ابعادی لاهای حوزه اطگیری را در پی داشته اسا، توسعه فناوریتغییرا  چشم

های دیجیتال، باشد. اقتصاد دیجیتال، اقتصادی اسا که بخش اعظم آن بر پایه فناوریچون اقتصاد دیجیتال میهم

های انجام شده عاتی استوار اسا. این اقتصاد به صور  بنیادین، تمام فعالیالاهای اطفناوریافزارها و دیگر ها، نرمرایانه

 کارآفرینی .بخشدها را تغییر داده و بهبود میوکار آنها و در نتیجه مدل کسبطی مراحل مختلف زنجیره ارز  سازمان

هایی بازاریابی و کارآفرینی، جستجوی فرصا ماهیا برجسته. اسا در دنیای امروز وکاریاز مهمترین ارکان هر کسب

ی اشاره دارد که از پذیر  گسترده اتسازی به تحوجیتال. البته دیهای عملی و بازار اساها به ایدهبرای تبدیل آن

 ا توجه به اهمیا. بشوندعا  ناشی میلاآوری، پرداز  و انتشار و انت ال حجم عظیمی از اطهایی با قابلیا جمعفناوری

های توسیعه کشیور، از جملیه طرح توسعه کاراد )توسعه کارآفرینی در سازی دانش و کارآفرینی در برنامهتجاری

هیای دیجیتال و افزایش ارتباطا  و پیوندهای اجتماعی در عصر حاضر، ها( و همچنین توجه به گستر  فنیاوریدانشگاه

منظیور تسیریع  های کارآفرینی و استفاده از بستر آنلاین، بهآموز ضروری اسیا تیا بیا اتخیاذ رویکرد مناسب در تلفیق 

پژوهان، در انت یال و تسیهیل در فراگییری دانیش کیارآفرینی و آمیوزه هیای کارآفرینانیه بیرای مت اضییان، دانش

یجیتال سبب ایجاد مشاغل چنانچه امروزه با استفاده از کارآفرینی در حوزه اقتصاد د .کارآفرینان و صاحبان مشاغل باشیم

توصیفی اکتشافی بوده و از نظر نتیجه، پژوهش انجام شده های جدید و پرکاربرد در دنیای امروز شده اسا. و مهار 

 گردد. دیجیتال مربو  به اقتصاد ا یکردن ادب یباعث غن تواندی، مپژوهش نیا جینتا باشد.پژوهش مزبور کاربردی می

 وکار.یجیتال، فناوری دیجیتال، کارآفرینی، کسباقتصاد دواژگان کلیدی: 

                                                           
 ، رفسنجان، ایران)عج(دانشجوی کارشناسی ارشد حسابداری، دانشکده علوم اداری و اقتصاد، دانشگاه ولی عصر -0 0

 mrhosseingholami94@gmail.com: ایمیل نویسنده مسئول مکاتبا *
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 . مقدمه9

هیای جدیید، های مختلیف بیوده اسیا. ظهیور فناوریسیاب ه فناوریی گذشیته، دنییا شیاهد رشید بیدر دهیه

أثیییر قییرار هییا را تحییا تدهیید، ارز تغیییرا  زیییادی در زندگییی بشییر بییه همییراه دارد، اصییول را تغییییر می

سییاز توانیید زمینهکنیید. به طییور خلاصییه، هییر فنییاوری جدییید میدهیید و سییب  زندگییی را عییوض میمی

ای را در   گستردهاهای دیجیتال تحو(. فناوری0110فرهنییگ و جامعییه جدییید باشید )میکاییلی و تمتاجی، 

 ، ا ، نحوه تولید محصواتوان به تغییر ماهیا بازارها و محصو، که میاندهای مختلف اقتصادی ایجاد کردهبخش

نحوه تحویل و پرداخا، گرد  سرمایه در سطح جهانی و همچنین تغییر در اقتضائا  مدیریا منابع انسانی اشاره کرد. 

ها را به استفاده از ش داده و سازمانوری را افزایها، بهرهپیدایش این دسته از تغییرا  فناورانه و استفاده از آنها در سازمان

وکار جدید ترغیب کرده اسا که البته تمام این تغییرا  باید با ها، سب  مدیریا و مدل کسبها، تکنولوژیایده

های دیجیتال و از میان برداشتن های اقتصادی ناشی از فناوریبرداری از فرصاکمترین هزینه اعمال شوند. برای بهره

های مناسب و پیروی از آنها الزامی اسا. یکی از ری با اقتصادهای نوظهور و اقتصاد دیجیتال، تدوین سیاساموانع سازگا

کارگیری در  ها به افراد جامعه و سازگاری با آنها برای بهها در این راستا شناساندن این فناوریترین فعالیااساسی

های حاضر در های کشور و شرکاذاری در زیرساخاگزم، سرمایهازندگی شخصی و کاری اسا. دیگر فعالیا 

پذیر اسا. ی  استراتژی توسعه های توسعه دیجیتال امکانصنایع مختلف اسا که این اقدام از طریق تدوین استراتژی

ها و گذاری در شرکاها باید به انجام سرمایهگذاری در زیرساخاوه بر پرداختن به سرمایهلادیجیتال مناسب ع

های بسیاری از کشورهای در حال توسعه و کمتر ی مختلف نیز توجه کند، در غیر این صور  همانند برنامههاحوزه

هییا بییه تازگییی و در عییین حییال پیچیییده و درهیم تنیده شیدن جهییش فناوری. شودیافته با شکسا مواجه میتوسعه

ییر تعیین شییده قییرار داده اسییا. باییید بییا سیرعا امیا دراییا هیا، صنعتگیران و مبتکیران را در ییی  مسیایین فناوری

کنیید، بلکییه و احتییا  در آزادراه فنیاوری بیه جلیو حرکییا کییرد. در اییین مسیییر سییرعا داشییتن کفایییا نمی

هیا و شیکارچیان فرصیا اسیا. بینتر بییود. دنیییای امیروز، دنییای رقابیا اسیا. دنییای تیزباییید از دیگییران سییریع

های دیجیتال در عصر (. فناوری0111دغدغیه رقبیا بیه شیب رسیاند )ریاحی و هادوی، تیوان حتیی یی  روز را بینمی

اند و توجهی به اصول قانون و اند و همه روابط انسانی را دستخو  تغییر کردهای اساسی تغییر شکل دادهحاضر به گونه

هییای جدییید کییه در تمییام ابعییاد زندگییی بشییر نفییوذ (. یکییی از فناوری0111زاده،  ند )عبدالحسیندولا ندار

کییرده اسییا، فنییاوری اطلاعییا  و ارتباطییا  اسیا. شیمار اثیرا  فرهنگیی، اجتماعیی، نظامیی، سیاسیی و 

های اقتصییادی جدییید کییه بسییتر آن توسییط سییب اقتصیادی ایین فنیاوری قابیل محاسیبه نیسیا. از طرفییی، 

های کوچیی  و متوسییطی شییده آفرینییی شییرکافنییاوری اطلاعییا  فراهم شییده اسییا، سییبب ظهییور و ن ش

دا  ها فضیای اقتصیادی را تحیا تأثییر خیود قیرار داده و معیاکییه پیییش از اییین وجییود نداشییتند. اییین شییرکا

مروزه کشورها برای تامین سرمایه و ا(. 0110انیید )میکاییلی و تمتاجی، جدیییدی را در محاسییبا  اقتصییادی وارد کرده

ی از این قبیل، ایجاد زیرساخا های اساسی رشد و توسعه اقتصادی، کسب فناوری های نوین، ایجاد اشتغال و موارد

های داخلی و خارجی هستند و ایجاد مناطق آزاد و ویژه اقتصادی یکی مایهجلب و جذب سر ریزی برایناگزیر از برنامه
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، 0)لیو و همکاران ترین راهکارهای کشورهای مختلف دنیا در چند دهه اخیر برای نیل به این مهم بوده اسااز مهم

د و رش هاردن فرصابرپا کمشتاقانه برای دنبال  دو نوعی فرآین گیریهاازاریابی کارآفرینانه ی  روح، ج(. ب2101

سازی و وری در بازار، شبکهفرو ، غوطه خلاقیا،از راه نوآوری،  نرای مشتریابمنظور خلق ارز   وکار بهکسب

ای هرا از طریق شیوه ن،گیری بازار سازماا، جهاکارآفرینی شرک (.0111ا )احمدی و همکاران، پذیری اسفانعطا

و  نای مشتریابربینی نیاز شای برای پیژه، ویاای بازارمحور در موقعیهن، زیرا سازماهددمی شافزای ش، دانمدیریا

، هایاه بر بازاریابی، قابلیلاوو ع ندا قرار دارهنیاز نای نما  برای برآورددقانه و خخلاما  د  و خاارائه محصو

های دیجیتال و د فناوریز طرف دیگر وروا (.2121، 2دهد )غزالی و بودییم شرا افزای نقانه و ابتکاری سازمالاخ

گذارد. به طوری که در های مختلف آن مانند بازار نیروی کار، آثار بسیاری بر جای میاستفاده از آنها، بر اقتصاد و حوزه

شود و سهم بزرگی از تولید ناخالص داخلی کشورها حوزه اقتصادی موجب تغییر در میزان سرمایه موجود در اقتصاد می

دهد. در حوزه نیروی کار نیز موجب از بین رفتن بسیاری از مشاغل شده و در م ابل مشاغلی می را به خود اختصاص

ها جها ادامه حیا  های جدیدی نیاز دارند. در این راستا سازمانها و قابلیاآورند که به مهار نوظهور را به وجود می

 .فناورانه در حوزه دیجیتال هستندهای های کارکنان با این پیشرفاخود مجبور به هماهنگی توانایی

 شناسی تحقیق. روش1

پژوهش صور  گرفته از نظر فرآیند اجرا )نوع داده( کیفی بوده اسا. پژوهش کیفی شامل گردآوری یا خلق 

های ی  پدیده اسا. ها اسا به عبار  دیگر پژوهش توصیفی در پی توصیف واقعی ویژگیاطلاعا  و تشریح پدیده

یا انتزاعی دارند و در این نوع پژوهش پژوهشگر لزوما به دنبال آزمون فرضیه نیسا. بلکه، به تشریح پژوهش کیفی ماه

پردازد. پژوهش مزبور توصیفی نوع اکتشافی اسا. پژوهش چه که در جریان اسا و واقعیا دارد، میوقایع و آن

آن در دسترس نبوده  ز این اطلاعاتی دربارهرود که پیش اهایی به کار میاکتشافی، در خصوص شناسایی و تشریح پدیده

ها صور  گرفته اسا. این نوع پژوهش به صور  کیفی انجام شده و به های کمتری در مورد آن پدیدهاسا و پژوهش

اقتصاد شود. لذا در این پژوهش ابتدا به بحث ی جدید یا بسط مفاهیم در متون آن رشته ختم میی ی  نظریهارائه

معرفی و در آخر به های جدید در عصر دیجیتال مهار ، ویژگی مشاغل در اقتصاد دیجیتال، ها و مشاغلار دیجیتال، مه

 پردازیم.می برخی از مشاغل در حوزه دیجیتال

 . مبانی نظری پژوهش1
 ها و مشاغلاقتصاد دیجیتال، مهارت. کارآفرینی، 9-1

های تکنولوژیکی و انسیان را از طریق استفاده از دستگاهارتباطا ، ابزاری اسیا کیه تعامیل  فناوری اطلاعا  و

هیا تیاثیر عمی ی بر منظر آمیوز  و ییادگیری در سیه دهیه گذشیته داشیته محاسباتی ایجاد کیرده و رشید عظییم آن

تیالی استفاده سواد دیجیتیال آگیاهی، نگیر  و توانیایی افیراد در سینتز منیابع دیجی (.2121، 1)شارما و همکاران اسیا

                                                           
0 Liu et al 

2 Ghezali and Boudi 

1 Sharma et al 
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سازی، ارزیابی، تجزیه و تحلیل و مناسب از ابزارها و امکانیا  د یجیتیال بیرای شناسیایی، دسترسیی، میدیریا، یکپارچیه

در گذشته (.2111، 0)مارتین ای و برقیراری ارتبا  با دیگران اساساخا دانش جدید، ایجاد اصطلاحا  رسیانه

انجامید. های زیادی به طول میآوردند، اما کسب این منافع سالفع بسیاری به دسا میاقتصادها از تغییرا  فناورانه منا

های همراه و دسترسی به اینترنا، تلفن امروزه تأثیرا  فناورانه سرعا پیشرفا جوامع را دو چندان کرده اسا. نفوذ

عا ، در بازار نیروی لاانه و جریان اطتغییرا  سریع فناور. 2ا  با سرعا بسیار زیادی در حال رشد هستندلاعداده و اط

  رشد اقتصادی، ااند. در حالی که این تحواند و آینده مشاغل را تغییر دادهتوجهی را به وجود آورده کار تغییرا  قابل

های جدیدی را به همراه دارند، از سوی دیگر ممکن اسا به اتوماتی  کردن وظایف معمولی منجر مشاغل و مهار 

ب حذف برخی از افراد در جریان کار شوند. با این حال توانایی استفاده از فرصتهای به وجود آمده و عبور از شده و موج

  و اموانع بال وه به طور کامل به دسا نیامده اسا و بسیاری از افراد جوامع ممکن اسا به علا ناآگاهی از این تحو

ف تغییرا  فناورانه گذشته لابر خ. 1ناپذیری را متحمل شوندجبرانهای زم برای سازگاری با آنها، آسیباامکانا   نبود

تغییرا  کل نیروی کار جهان را در هر ای دادند، امروزه سرعا بامهار  را تحا تأثیر قرار می که ف ط کارکنان کم

کشور  20ر اند. بنا بر مطالعا  انجام شده توسط سازمان همکاری و توسعه اقتصادی دسطح از مهار  متأثر کرده

 02تا  1درصد از مشاغل قابلیا انجام به صور  خودکار را دارند که این م دار در سایر کشورها بین  1یافته دنیا، توسعه

  پایین با احتمال بیشتری نسبا به دیگر کارکنان، در معرض خطر لادرصد متغیر اسا. همچنین کارکنان با سطح تحصی

 درصد 1درصد از کارکنان با مدرک آموز  متوسطه و کمتر از  01د، در حالی که های جدید هستنجایگزینی با فناوری

 .  عالی نیز با چنین خطری مواجه هستندلاکارکنان با تحصی

 ویژگی مشاغل در اقتصاد دیجیتال. 1-1

درصد از مدیران  10دهد که نشان می 0مشاغل آینده ممکن اسا بسیار متفاو  باشند. تح ی ا  مؤسسه اکسنچر

های آنان در حال ورود به اند، سازمانکشور دنیا بیان کرده 10وکارها از ها و کسبعا  سازمانلابخش فناوری اط

درصد از مدیران  11اند و های اقتصادی و فناورانه هستند که هنوز به طور کامل شناسایی نشدهای از پیشرفامرحله

اند که به منظور سازگاری با این های مختلف دنیا بیان کردههای غیردولتی و مدیران آموزشی کشورتجاری، سازمان

بینی های جدید در بازار نیروی کار هستند. با توجه به این واقعیا که پیشتغییرا  سریع فناورانه نیازمند مهار 

ل لای و اختانداز فناورهای چشمچگونگی تحول مشاغل در آینده بسیار مشکل اسا، بنابر نتایج به دسا آمده از گزار 

نشان داده  (0شکل )مشاغل آینده در حوزه دیجیتال دارای چهار ویژگی هستند که در  2101دیجیتالی اکسنچر در سال 

 .شده اسا
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2 Accenture, (2017). New Skills Now: Inclusion in the Digital Economy 
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 1( ویژگی مشاغل آینده در اقتصاد دیجیتال1شکل )

 

ها تغییر در سایر ویژگیها بر یکدیگر تأثیر مت ابل دارند و تغییر در هر ی  از آنها ممکن اسا سبب تمام این ویژگی

ها، حوزه فعالیا، موقعیا جغرافیایی و زمان انجام ارزیابی های بررسی و ارزیابی آنها با توجه به نوع سازمانشود. رو 

  نیروی کار خصوصاً نیروی کار با مهار  دیجیتالی پایین و اها بر تحومتفاوتند. نکته آخر اینکه همه این ویژگی

 .ارندگذمتوسط تأثیر می

 های دیجیتال در کنار یکدیگرها و فناوریحضور انسان. 9-1-1

های مورد نیاز برای آنها را دچار ها ماهیا مشاغل و مهار های دیجیتال از قبیل هو  مصنوعی و ربا فناوری 

اسا. برای مثال  دائماً در حال افزایش اوری با  برای رسیدن به بهرهاآها و ماشیناند. همکاری انسانهتحول کرد

درصد افزایش داده و رشد اقتصادی  01وری را تا میزان بهره 2111یافته تا سال هو  مصنوعی در کشورهای توسعه

  فناورانه دیجیتالی ااند که تحودرصد از کارکنان نیز این مطلب را اذعان کرده 12کند. همچنین سالیانه را دو برابر می

های نوظهور اغلب به دنبال خودکارسازی فناوری .تغییر خواهند داد 2121ها تا سال ماننحوه انجام کارها را در ساز

ها همکار افراد در انجام وظایفشان هستند و موجب ایجاد تنوع در آن.مشاغل و کم  به افراد در انجام وظایفشان هستند

طبق تح ی اتی که توسط اکسنچر از بیش از  .شوندها میهای جدید در انجام آنها و ایجاد و استفاده از فرصافعالیا

ها و اند که نیازمند همکاری میان انسانشرکا در سراسر دنیا به عمل آمده اسا، سه شغل جدید شناسایی شده 0111

 :ها هستندماشین

 های مبتنی بر هو  مصنوعیهای سیستمبرای تجزیه و تحلیل خروجی :مفسران و تحلیلگران 

 ارت ادهنده 

 های دهندگان: به منظور افزایش ظرفیا سیستمآموز ی های هو  مصنوعبهینه ساختن کارایی سیستم به منظور

 هو  مصنوعی

                                                           
0 Accenture New Skills Now Report, 2017. 
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 بستری برای همکاری میان کارکنان. 1-1-1

در اقتصاد . همکاری به معنای کار کردن افراد در کنار یکدیگر به منظور دستیابی به اهداف و منافع مشترک اسا

های دیجیتال جدید از قبیل های دیجیتال هستند. حضور فناوریمند مشارکا با دیگر کارکنان و فناوریدیجیتال افراد نیاز

کارگیری آنها پیوسته در حال  های بارز مشاغل آینده اسا که میزان بههای اجتماعی از ویژگیبسترهای تعاملی و شبکه

کشور  01وکارها در میان جام شده، مدیران کسبان 0جهانی آوانده افزایش اسا. بنابر تح ی اتی که توسط مؤسسه

اند های دیجیتال استفاده کردهها از این فناوریدرصد از سازمان 11حدود  ،2101اند که در سال یافته دنیا بیان کردهتوسعه

های همکاری به رمها از پلتفسازمان .اندهایشان بودهها در سازماندرصد از آنها به دنبال افزایش حضور این فناوری 12و 

موتورز  کنند. برای مثال شرکا خودروسازی لوکال  و جذب رضایا مشتری استفاده میلامنظور حل کارآمد مشک

کند که بستری برای همکاری مشتریان با شرکا را   متحده واقع اسا، از ی  پلتفرم دیجیتالی استفاده میاکه در ایا

های خودروساز شرکا 11111طریق آن طرح خودروی خود را از میان طراحی  توانند ازفراهم کرده اسا و مشتریان می

 .خودرو در سراسر دنیا انتخاب کنند و طراح 

 مبتنی بودن بر دانش و وظیفه تخصصی . 1-1-1

 11کنند. فرد افراد استفاده می ای از وظایف هستند که از مهار  و دانش منحصربهمشاغل در حال تبدیل به مجموعه

ها و نوع از مدیران در صنایع مختلف معت دند که در آینده ساختار نیروی کار به جای شغل بیشتر مبتنی بر پروژهدرصد 

کنند که دارای دانش هایی واگذار میها و وظایف را به افراد و یا تیمها امروزه پروژهسازمان .نیازهای مهارتی آنها هستند

 .مورد نظر هستندو مهار  مرتبط با صنعا، پروژه و وظیفه 
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کل  سه مشاغل مبتنی بر وظیفه و مشاغل غ( 1)ش یر  مقای

استرالیا مبتنی بر وظیفه در 

مشاغل غیر مبتنی بر وظیفه                     

 

سال گذشته تعداد کارکنان دارای وظایف تخصصی در سراسر  21، در طول 2م مؤسسه بروکینگسلاتوجه به اعبا 

درصد افزایش پیدا کرده اسا و این م دار بسیار بیشتر از تعداد کارکنان ثابا استخدام شده اسا که ح وق  21حدود 

های استرالیاسا که در بین سال دهنده میزان افزایش تعداد کارکنان درکنند. نمودار زیر نشانمعین دریافا میثابا و 
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به بیش از دو برابر  2121کند تعداد این کارکنان تا سال بینی میکنند و پیشدر چنین مشاغلی فعالیا می 2121تا  2101

هایی مانند آپ یز در این زمینه در حال گستر  اسا. برای مثال پلتفرمهای دیجیتالی پرُکاربرد نحضور فناوری .رسدمی

 .دهندرا به هم پیوند می (های الکتریکیمانند سازندگان وب و تکنسین)کارفرمایان و کارکنان متخصص  0ورک

 قابلیت انجام در مکان و زمان متغیر . 0-1-1

زم نیسا کارها در ی  مکان ثابا و ارتیب که دیگر فناوری، در حال تغییر چگونگی انجام مشاغل اسا. بدین ت

عا  و تجاری در پی لاهای فناوری اطدرصد از مدیران بخش 11، 2101در زمان معین و محدود انجام شوند. در سال 

ما، لاهای آتی هستند. برای مثال در بخش بهداشا و سهای خود در سالافزایش تعداد کارکنان مست ل و آزاد سازمان

اوبرکر ی  برنامه قابل اجرا بر روی تلفن همراه تدوین کرده اسا که از طریق آن بیمارانی که به خدما   شرکا

دهند و دیگر به مراجعه همیشگی بیماران به مراکز بهداشتی و پزشکی نیاز دارند و پزشکان محلی را به یکدیگر پیوند می

پذیری، کارکنان را قادر میکند نیازی نیسا. این انعطافدرمانی و حضور همیشگی پزشکان و متخصصان در این مراکز 

کند تا بتوانند چند وقا خود را افزایش داده و به آنها کم  می که درآمد بیشتری کسب کرده، تعداد کارهای نیمه

و های جغرافیایی و زمانی مشاغل، امکان حضور استعدادها با حذف محدودیا .دار شوندشغل را به طور همزمان عهده

 1/0تعداد مترجمان آزاد در بریتانیا  2101های جدید در بازار نیروی کار به وجود آمده اسا. برای مثال در سال شغل

ین مشتری لاهای خود مست ر شده و به صور  آنتوانند در خانهاند و میدار بودهمیلیون نفر بوده که اکثر آنها از زنان خانه

و ارائه خدما  بهداشتی  مینه وجود دارد اینکه تا به حال قوانینی در مورد بازنشستگیجذب کنند. اما مشکلی که در این ز

 .به چنین کارکنانی وضع نشده اسا

 های جدید در عصر دیجیتال مهارت. 1-1

ب لاها در فناوری از قبیل محاسبا  ابری، هو  مصنوعی و... فضای اقتصادی را دچار تغییر کرده و مانند ان پیشرفا

ها ی  فضای دیجیتالی جدید را ایجاد کردند و گیر آینده مشاغل شده اسا. این فناوریسبب تحول چشم صنعتی

ها برای برداری از این فرصااما بهره .اندهای اقتصادی متنوعی را برای بسیاری از افراد جوامع به وجود آوردهفرصا

های دیجیتالی دارا برای فعالیا در این مشاغل و کار با فناوریزم را اهای تمام افراد امکانپذیر نیسا، زیرا آنها مهار 

هایی را شناسایی و از طرق مختلف از قبیل آموز  آنها چنین مهار  ها و همچنین کارکنان بایدنیستند. در نتیجه سازمان

 :ها اشاره شده اساها و مهار به برخی از این قابلیا (1شکل )در  .را کسب کنند

                                                           
0 Upwork 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

101 

 

 
 1های لازم برای عصر دیجیتالهارت(  م3شکل )

 های کسب درآمد یادگیری روش. 9-1-1

های ابتدایی و بنیادی مانند داشتن سواد خواندن و نوشتن، علم حسابداری یادگیری برای کسب درآمد شامل مهار 

ه مشاغل به سما هرچ. شودزم برای کار با محتوای دیجیتالی میاهای و سواد دیجیتالی اسا که حداقل شامل مهار 

شوند. برای اینکه افراد بتوانند با های بنیادی از اهمیا بیشتری برخوردار میکنند، این مهار دیجیتالی شدن سیر می

های جدید سازگار شوند، نیاز اسا که سواد دیجیتالی از دوران کودکی به آنها آموز  داده شود و با ورود آنها فناوری

ای به نام روز شده و ارت ا یابند. به همین منظور شرکا گوگل در حال اجرای برنامهها به تر، این آموزابه سنین با

، کند این برنامه بدین منظور تدوین 1یکی از مجریان آن، بیان می که کریس پائول  «2لاسا گوگ یرشد موتور اروپای»

ین لاند. برای مثال قادر باشند که به صور  آنهای دیجیتال را کسب کنشده اسا تا مردم اروپا بتوانند به راحتی مهار 

برای پیشرفا و ارت ا در شغل  هایی هستند که افرادها، مهار جستجو کنند، پسا الکتریکی بنویسند و... . این مهار 

 .خود به آنها نیازمندند

 های دیجیتال توانایی فعالیت با فناوری. 1-1-1

ها برای کشف، تجزیه و تحلیل و به اشتراک های دیجیتالی و پلتفرمستگاهها شامل توانایی استفاده از داین مهار 

هایی نیازمند درک های هوشمند اسا. به دسا آوردن چنین مهار ها و کار کردن با دستگاهعا  و دادهلاگذاشتن اط

زم در زمینه اهای ر داشتن مها .شوندکار گرفته می ها ایجاد، کنترل و بهاین موضوع اسا که چگونه فناوری و داده

های دیجیتال و بر این باورند که استفاده از فناوری هادرصد از مدیران سازمان 11داده و فناوری دیگر تخصص نیسا و 

شوند و همه کارکنان باید توانایی کار کردن با آنها را داشته ها بسیار مهم تل ی میهای آتی برای سازماننوظهور در سال

                                                           
0 Source: Ibid. 
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توانایی کار کردن با فناوری دیجیتال چه برای افرادی که با  0بیان کرده اسا از مؤسسه کٌدردوجو میزونی گیوستینا باشند

وکارها به اهمیا تجزیه و هایی در شغل خود سروکار دارند و چه غیر آنها مهم اسا. مدیران اجرایی کسبچنین فناوری

هایی نیازمندند طی هفا سال آینده به اغلی که به چنین مهار اند و اذعان کردهاند که تعداد مشها پی بردهتحلیل داده

افرادی که با »گوید می، 2بسنجیمدرصد افزایش خواهد یافا. همچنین اقتصاددان و استاد دانشگاه بوستون، می 11میزان 

که چنین های جدید به خوبی سازگار شده و کار کنند شاهد افزایش دستمزد خود خواهند بود و کسانی تکنولوژی

 «.شوندنیستند از محیط سازمان کنار گذاشته می قابلیتی را دارا

 های رفتاری و ارتباطی آشنایی با ویژگی. 1-1-1

های رفتاری و ارتباطی دربرگیرنده کار تیمی، همکاری و ارتباطا  و توانایی کنترل کردن دیگران و همچنین مهار 

اد بتوانند احساسا  و رفتار خود را در محیط گروهی بشناسند، کنترل شود افرتوانایی شناخا خود اسا که باعث می

با توجه به اینکه امروزه مشاغل نیازمند همکاری کارکنان با یکدیگر هستند و مبتنی بر  .کنند و سپس سازگار سازند

ظر کارفرمایان بوده هایی همیشه مدنهای ارتباطی و اجتماعی اهمیا زیادی دارند. چنین مهار اند، مهار وظایف گشته

دهد که طی هفا سال گذشته چنین تح ی ا  مؤسسه اکسنچر نشان میهم وکار مهم اسا.و برای شروع ی  کسب

این  .  متحده به شد  مورد توجه قرار گرفته اسااها در ایاهای ارتباطی و خدما به مشتریان در تمام پسامهار 

و همکاری برای موف یا  شود. کار تیمییروی کار مجازی به خوبی ادغام میمهار  با افزایش ارتباطا  الکترونیکی و ن

های کاری موفق، کارکنان دانشگاه در محل کار حیاتی اسا. الکس پنتلند در تح یق خود به منظور تجزیه و تحلیل تیم

ا در صحبا کردن و را ترغیب به الصاق ی  نشان الکترونیکی بر روی لباس خود کرد تا بتواند لحن آنه 1ام.آی.تی

ها کمتر به عواملی   آنها در رابطه با یکدیگر را دائماً کنترل کند. نتایج حاکی از آن شد که موف یا تیملاسطح تعام

 ، تعادل جنسیتی یا شخصیتی افراد بستگی دارد و تنها عامل مهم این نکته اسا که آیا همه لاچون تجربه، سطح تحصی

 د.کننرار مییکدیگر ارتبا  برق افراد با

 قدرت ایجاد و حل مسئله . 0-1-1

قانه مسئله، تفکری انت ادی، آوردن دلیل و منطق برای ارزیابی و تجزیه و تحلیل لاها شامل حل خاین مهار 

 .گیری و توانایی طراحی و اجرای ی  هدف اسا  و ذهنیا کارآفرینی اسا و همچنین دربرگیرنده تصمیملامشک

اگرچه ممکن اسا  .شودآمده در آنها متحول می  و مسائل پیشلاشود شیوه حل مشکتر میدههرچه شغل افراد پیچی

  پیچیده نیازمند تفکر لاحل باشند، اما حل مشک های اتوماسیون و هو  انسان قابلمسائل ساده با استفاده از فناوری

اتب و رویکردهای ضعیف کاربردی بیندیشند تا مر انت ادی و منط ی اسا. در اقتصاد دیجیتال افراد باید فراتر از سلسله

آوری قانه برطرف کنند و این امر نیازمند شیوه تفکری متفاو  و جمعلابتوانند مسائل را تشخیص دهند و به صور  خ
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هایی که مکمل مهار »کند: از مؤسسه بروکینگس بیان می 0ربکا وینثروپ .های مختلف از منابع متنوع اساایده

، با توجه به مطلب «آیندهای جدید به صور  خودکار درمیشوند، کمتر به وسیله تکنولوژینظر گرفته می تکنولوژی در

ها نیستند مانند هایی که ویژگی ذاتی افراد بوده و قابل خودکارسازی از طریق ماشینذکر شده آن دسته از مهار 

در آمریکای  2101هایی از سال مثال چنین مهار  برای .قیا و قدر  ایجاد و خلق، از اهمیا زیادی برخوردارندلاخ

های آتی اسا و طبق گزار  انجمن جهانی دهنده ادامه این روند در سالنشان شمالی افزایش یافته اسا و تح ی ا 

های سراسر دنیا روبه افزایش اسا. هایی در سازماننظران معت دند که نیاز به چنین مهار درصد از صاحب 01اقتصاد، 

هایی اسا مهار  تریننتیجه بنا بر نظر متخصصان حوزه نیروی کار، مهار  ایجاد و حل مسئله به عنوان یکی از مهم در

 .که کارکنان و کارآفرینان باید امروزه و در آینده دارا باشند

 برخورداری از ذهنیت رشد و یادگیری دائمی . 1-1-1

داشتن فکر باز و افزایش ذهنیا و ظرفیا رشد و یادگیری هایی از قبیل توانایی ایجاد حس کنجکاوی، مهار 

شود و شود. در اقتصاد دیجیتال، انجام کار، به ی  شغل، کارفرما و یا تیم کاری ثابا محدود نمیهمیشگی را شامل می

ای جدید باشند و هافراد برای اینکه بتوانند در آینده نیز عضو نیروی کار باقی بمانند باید دائماً در حال یادگیری مهار 

ت اضا برای کارکنانی که دارای ابتکار عمل  2101از سال  .داشتن ی  ذهنیا رشد برای موف یا آنها ضروری اسا

درصد از متخصصان سازگاری با تغییرا  فناورانه جدید را، یکی از  10درصد افزایش یافته اسا و  111هستند، حدود 

، سازگاری با تغییرا  یکی از 2طبق اظهارنظر گیوستینا میزونی. اندکردهم در آینده مطرح ازهای ترین مهار مهم

تواند به سرعا تغییر باشد، می اترین مهارتهاسا که باید در میان کارکنان افزایش یابد و اگر قدر  انطباق فردی بامهم

این واقعیا غافلند که اقتصاد با این حال جوامع بسیاری از . کرده و نیازهای در حال رشد شغل خود را برآورده کند

درصد از نیروی کار آمریکایی  10دریافا که ف ط  1دارد. مرکز تح ی اتی پِو دیجیتال تأثیر بسزایی بر نیروی کار

دهند. این موضوع  های خود را توسعه داده تا بتوانند با تغییرا  ایجاد شده خود را وفقمعت دند که باید مهار 

 اقه به یادگیری در کارکنان بسیار بااهمیلاهای مربو  به ذهنیا رشد اسا. وجود عن مهار دهنده نادیده گرفتنشان

در »نوشته اسا که  «ذهن»در کتاب خود به نام  1، استاد روانشناسی دانشگاه استنفورد0اسا. پروفسور کارول دوئ 

کوشی و ایجاد تعهد توسعه یابند و یق سخاتوانند از طرهای اساسی آنها میاندیشه رشد، مردم معت دند که اکثر توانایی

 «.برای موف یا آنها بسیار مهم اسا شود کهقه برای یادگیری میلاپذیری و عاین نگر  سبب ایجاد انعطاف

 برخورداری از تخصص در انجام وظایف . 5-1-1

م ازرهای مختلف گیرد که برای دستیابی به تخصص در کاها را دربرمیاین موضوع مجموعه متنوعی از مهار 

نیاز به  .هایی ثابا نیستند و باید دائماً با توجه به صنعا، ت اضای بازار و نوع کار تغییر کننداسا. چنین مهار 
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گذاری کارآفرینی بسیار مهم اسا. همان طور روز و مرتبط با بازار، برای تمام مشاغل و سرمایههای تخصصی بهمهار 

شوند. های تخصصی مورد نیاز آنها برای این مشاغل نیز متحول مییابند، مهار تغییر میکه مشاغل در اقتصاد دیجیتال 

ها، ارت ای این بدان معناسا که به دسا آوردن تخصص در انجام کارها نیازمند آموز  برای دستیابی مهار 

تأسیس کرده  2101ال های فعلی و سازگاری با تغییرا  اسا. برای مثال مؤسسه اکسنچر شرکتی جدید در سمهار 

 ازمهای ماه مهار  01های میدانی توانسته اسا طی و فعالیا هاکلاساسا و در آن از طریق آموز  کارکنان در 

 .دیجیتال را در افراد خود ایجاد کند هایبرای کار با فناوری

 معرفی برخی از مشاغل در حوزه دیجیتال . 0-1

اند، بر دنیای کار نیز تأثیرگذارند که در آن ای جدید در جامعه ایجاد شدههتغییراتی که به دلیل پیدایش فناوری

توانند با اند. این قسما مروری کوتاه بر این مشاغل اسا که افراد میهای جدیدی به وجود آمدهمشاغل و مسئولیا

 که به شرح زیر اسا: تری اتخاذ کنندتوجه به آنها برای آینده شغلی خویش تصمیما  مناسب

 گر وبتحلیل. 9-0-1

توانند به خوبی نیازهای مشتریان خود را برطرف کنند و خدماتی ارائه دهند ها میها با تجزیه و تحلیل وبسایاشرکا

انجام این تجزیه و  که به بهترین وجه با نیازهای آنها سازگار باشند. بدین منظور آنها به افرادی با چنین قابلیتی برای

هایی نظیر قدر  شود. تحلیلگران وب افرادی دارای ویژگیکه به آنها تحلیلگران وب گفته می ها نیاز دارندتحلیل

های ی  تحلیلگر باید در مهار  بروهلاهای ریاضیا  و آمار هستند. آنها عمحور و توانمند در زمینه ، نتیجهاتحلیلی با

 .ندعا  کافی داشته باشلاهای دیجیتال و بازاریابی، دانش و اطحوزه

 . تحلیلگر دیجیتال1-0-1

ین استفاده کنند. این ابزارها برای ارزیابی لاگیری آنهای دیجیتال قادرند که از انواع ابزارهای اندازهشرکا

تی که در این لاشوند و به راحتی قابل استفاده هستند. ولی یکی از مشککار گرفته می ین بهلاهای بازاریابی آنفعالیا

به ی  تحلیلگر دیجیتال  آوری شده اسا. در نتیجه نیازهای جمعدرک و تجزیه و تحلیل تمام داده فرایند وجود دارد،

ین، تحلیلگر دیجیتال باید تصمیم لاگیری آنهای اندازهزم اسا. پس از طراحی و اجرای استراتژیابرای انجام این کار 

 .های مختلف ی  سازمان را بهینه کندسایابگیرد که چگونه وب

 . مدیر استخدام الکترونیکی1-0-1

دهد، با این تفاو  که در این راه مدیر استخدام الکترونیکی همان کار سنتی ی  متخصص منابع انسانی را انجام می

گیرد و بدون اینکه با مت اضی شغل ارتباطی حضوری داشته باشد وظیفه خود را انجام های دیجیتال کم  میاز فناوری

 زم سازمان هستند. اهای پردازد که دارای مهار ین به جستجوی بهترین افرادی میلا  آندهد. وی به صورمی

 . معمار واقعیت مجازی0-0-1



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

101 

 

بعُدی و  نویسی، مدیریا تصاویر، فضای سهروز در مورد برنامهدارای دانش فنی به 0معمار واقعیا مجازی

های مجازی بسیار ز هستند. هدف این تخصص، ایجاد واقعیاافزارهایی اسا که برای توسعه واقعیا مجازی مورد نیانرم

 .ای که دیگر افراد متوجه نشوند که آنها در دنیای واقعی رخ ندادندگونهپیشرفته اسا، به

 های بصریمتخصص داده. 1-0-1

ل آنها تخصص و تجزیه و تحلی ها در مورد مشتریان و مشتریان بال وه برای آنها اهمیا فراوانی داردهای شرکاداده

عا  مفید و قابل استفاده برای شرکا تبدیل شوند. همچنین نتایجی که از لاها باید به اطزیادی نیاز دارد. تمام این داده

متخصص داده  آید باید به راحتی به صور  بصری قابل نمایش باشد و برای انجام این کار حضور ی آنها به دسا می

 2.شوندر  تجزیه و تحلیل و طراحی با یکدیگر ترکیب میزم اسا. در این حرفه مهاابصری 

 گیری. نتیجه0

اند، اما در این زمان به نسبا کوتاه تغییرا  زیادی در سال اخیر ظهور پیدا کرده 21های دیجیتال طی کمتر از فناوری

امروزه . شودایع مرتبط میها سبب ایجاد بازارهای جدید و رشد صناند. توسعه این فناوریسراسر جهان به وجود آورده

های دیجیتال و پذیرد. با ظهور فناوریگذاری خارجی در حوزه اقتصاد دیجیتال صور  میتوجهی از سرمایهبخش قابل

تی همراه خواهد بود. این اهای مختلف، اقتصاد جهانی با تحوعا  و ارتباطا  در حوزهلاتغییر در روند نفوذ فناوری اط

رو المللی را دستخو  تغییر قرار داده و بسیاری از صنایع نیز با تغییر در روند تولیدا  خود روبه ، تولید بیناتحو

توجهی در نوع مهار  مورد نیاز نیروی های مختلف، تغییرا  قابلها به صنایع و حوزها ورود فناوری. بخواهند شد

یرساخا و نوع قوانین و م ررا  مورد نیاز، نوع های فعال، الزاما  زها و سازمانوکار شرکاانسانی، مدلهای کسب

های دیجیتال با ایجاد محیطی پویا و ناوری. فهای مختلف به وجود آمدهای فعال در حوزه  شرکااخدما  و محصو

شوند. وابستگی ها میهای کارآفرینانه آنوکارها و اثربخشی فعالیاگذاری کسبمناسب، سبب بهبود روند سرمایه

گر ن ش و اهمیا اقتصاد دیجیتال عا  و ارتباطا ، جلوهلاهای اطاقتصادی به یکدیگر و نیاز آنها به فناوریهای بخش

ز طرف دیگر ورود . اهای دیجیتال اساها و فناوریوکارها در زیرساخاگذاری کسبدر توسعه و نیاز به سرمایه

ای مختلف آن مانند بازار نیروی کار، آثار بسیاری بر جای هها، بر اقتصاد و حوزههای دیجیتال و استفاده از آنفناوری

شود و سهم بزرگی از گذارد. به طوری که در حوزه اقتصادی موجب تغییر در میزان سرمایه موجود در اقتصاد میمی

 آفرینیهای کاربا استفاده از ظرفیا دهد. در حوزه نیروی کار نیزتولید ناخالص داخلی کشورها را به خود اختصاص می

و در م ابل مشاغلی  بینی بود()که در طی با پیشرفا جامعه امروز قابل پیش موجب از بین رفتن بسیاری از مشاغل شده

 .های جدیدی نیاز دارندها و قابلیاآورند که به مهار نوظهور را به وجود می

 :منابع

                                                           
0 Virtual Reality Architect 

 های مجلس اسا.های کارشناسی مرکز پژوهشبخشی از مطالب برگرفته از گزار  2
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Entrepreneurship Skills and Jobs in the Age of Digital Economy 

 

Hossein Gholami*1 

 

Abstract 

The purpose of this study is to examine the entrepreneurial skills and jobs in the age of 

digital economy. In the present study, one of the most important and effective areas, 

both in terms of its impact on the economy and businesses and in terms of socio-

cultural effects, has led to significant changes, the development of information and 

communication technologies and subsequent development of dimensions such as 

digital economy. is. A digital economy is one that is largely based on digital 

technologies, computers, software, and other information technologies. This economy 

fundamentally changes and improves all the activities performed during the various 

stages of the value chain of organizations and consequently their business model. 

Entrepreneurship is one of the most important pillars of any business in today's world. 

The salient nature of marketing and entrepreneurship is the search for opportunities to 

turn them into practical and marketable ideas. Of course, digitalization refers to 

developments that result from the widespread acceptance of technologies capable of 

collecting, processing, disseminating, and transmitting vast amounts of information. 

Considering the importance of commercialization of knowledge and entrepreneurship 

in the country's development programs, including the Karad Development Plan 

(entrepreneurship development in universities) as well as the expansion of digital 

technologies and increasing communication and social connections in the present era, 

it is necessary to adopt an appropriate approach. Entrepreneurship training and the use 

of online platform, in order to accelerate the transfer and facilitate the acquisition of 

entrepreneurial knowledge and entrepreneurial training for applicants, scholars, 

entrepreneurs and business owners. If today, using entrepreneurship in the field of 

digital economy has created new and widely used jobs and skills in today's world. The 

research is descriptive and exploratory and in terms of results, this research is applied. 

The results of this research can enrich the literature related to digital economics. 

Keywords: Digital Economy, Digital Technology, Entrepreneurship, Business. 
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 نمای مهیاّی فقر شدنحدیث متناقض سنجی مفهومی روایات مشوقّ کارآفرینی باهم

 

 9سیّد مهدی رحمتی

 چکیده:

ای که در تفسیر ی ف ر اسا. واژهاز واژگان مهم و تأثیرگذار در ادبیا  اقتصادی قرآن کریم و روایا  اسلامی، کلمه 

برداشتی یکسویه گشته و بر معنای رایجِ ناداری و متمرکز بر رایج از سوی قرآن پژوهان و شارحان حدیث، بیشتر دچار 

های لغوی نیازمند ی ف ر، افزون بر واکاویموضوع ثرو  و اقتصاد حمل شده اسا. در حالی که شناخا دقیق واژه

صیفی های دینی و قرائن پیرامونی آن اسا. م اله حاضر با عنایا به این مهم، با رویکرد توتحلیل صحیح سیاق گزاره

کننده به کار وکارآفرینی و حدیث مهیا شدن و است بال از ف ر را دنبال ی تناقض دالی میان روایا  تشویقتحلیلی، مسئله

های پژوهش حاکی از آن اسا که معناشناخا صحیح حدیث است بال از ف ر، در گرو توجّه روشمند به کند. یافتهمی

ی حدیث اسا. رویکردی که با ا کلام، فضای صدور روایا  و خانوادهروایا  این عرصه با تمرکز بر الفاظ، باف

ظاهری و مشکل عارضی پیش  تمرکز بر تأثیرگذاری مناسبا  سیاسی، اجتماعی و فرهنگی بر فهم روایا، پرده از تناقض

 آورد.ی اقتصاد را فراهم میآمده برداشته و دریافا معنایی سازوار از روایا  عرصه

 نما، احادیث، تجویز، نهی، متناقضفقر کلیدواژه:
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 . مقدمه و بیان مسئله9

های مختلفی دارند. در این میان روایا  گزار  شده از معصومان )ع( از نظر سادگی و دشواری در فهم، گونه

ها، دریافا صحیح مفهوم برخی روایا  به سبب عواملی چند، همچون؛ واایی مضمون، تطورّ واژگان و ترکیب

ها و اسباب ورود حدیث، وابستگی روایا به سؤال راوی، علم ناقص درباره مخاطب ی واژه، جدا افتادن از قرینهچندمعنای

نماید. اصلی و فرهنگ فضای صدور، ناآگاهی از شرایط سیاسی حاکم، اختلاف درونی و تعارض برونی دشوار می

های شود و برای فهم دقیق آن تلا دیث یاد میهای حدیثی از آن با عنوان مشکل الحی دانشروایاتی که در هندسه

اللغه و قواعد ادبی، کاربسا صحیح مباحث الفاظ دانش گیری از ف ه(. بهره011: 0011ی، طباطبائگوناگونی شده اسا )

هاسا ی این تلا اصول و هرمونوتی ، درنگ سازوار به خانواده حدیثی و شناخا بهتر سیاق روایا  از جمله

 ( .221: 0111 ،یپورعل)

ی نیازهای ع لانی، جسمانی و دهنده( و پاسخ1های آسمانی )مائده، دین مبین اسلام به عنوان جامع رهاورد بعثا 

ی الگوی صحیح در زندگی تربیتی ی روحانی آدمیان در سه ساحا معرفا، معنویا و شریعا، نه تنها از موضوع ارائه

وی و اخروی غافل نبوده بلکه با دعو  فراگیر جامعه انسانی به قسط و حیا  فردی و اجتماعی در مسیر نیل به سعاد  دنی

ی جانبه( به مبارزه همه21طیبه و ت دمّ تکوین ملاّ و جهاد تربیتی بر تکوین دولا و جهاد اقتصادی و سیاسی )حدید، 

های روایی به ظاهر، جه با گزارهزدگی پرداخته اسا. از این رو به هنگام موافکری و عملی با جهل، تحجرّ، جمود و عوام

هایشان به درستی و که آموزهبایسا قدری بیشتر تأمّل نمود. چه پیامبران برونی و درونی ی به شر  آنع ل گریز می

زند و نه وحی، شر  کوشند، و نه ع ل از پذیر  معارف وحیانی سرباز میدر ت ویا یکدیگر می روشمندانه فهم شود ی

 .(0/11اند )کلینی، شمارد؛ چراکه هردو حجاّ الهیویش را وانهادن ع ل برمیورود به قلمرو خ

کارگیری گرایی افراطی و بهتوان به جمودورزی، نصهای دینی میهای ناروا از گزارهترین عوامل برداشااز مهم

خواهی محض در لال( است 2/001: 0011؛ مجلسی، 0/12: 0111؛  صدوق، 0/211: 0111قیاس در فهم روایا  )برقی، 

فهم قرآن و سنا، به دور از کاربسا معیارهای مفاهمه عرب، اصول و علوم متعارف ع لی و خطو  کلی قرآن و سنّا 

(. به هنگام مواجه با روایا  مشکل، نخسا باید، حدیثیاّ حدیث را اثبا  کرد و 011: 0111اشاره کرد )جوادی آملی، 

ی ی ف ر و غنا نیز از قاعدهپنهان گفتار اولیای دین را آشکار نمود. روایا  حوزه سپس در فهم دقیق آن کوشید و زوایای

« لِلْفَ رِْ جِلْبَابا ستْعَِدَّیَ فَلْ اِیْ مَنْ أحََبَّناَ أهَْلَ الْبَ»ای که دریافا فهم دقیق روایا امیر بیان )ع(: گونهیاد شده، مستثنی نیسا. به

عنوان به« لباس ف ر آماده شود! دنیبراى پوش دیرا دوسا بدارد، با ایاهل ب هر کس ما 0(002: حکما 0000)الرضی، 

کننده به کار و کارآفرینی، پس از ی محوری چالش این پژوهش، در ت ابل با حجم قابل توجّهی از روایا  تشویقن طه

ی لامی اسا. در ادامهی سازوار احادیث استر در مجموعهطی نمودن مراحل فهم احادیث مشکل قابل ارزیابی دقیق

ی معرفتی شناخا ف ر و انواع آن در هندسهی فهم روایا ، به مفهومتح یق، پس از اشارتی بر پیشینه پژوهش در زمینه

پردازیم. سپس جایگاه کار و ارز  کارآفرینی در روایا  را ترسیم کرده و پس از اسلام با تمرکز بر قرآن و حدیث می

سنجی مفهومی ارتبا  میان این دو دسته از روایا  با هدف حدیث مهیا شدن برای ف ر، به همارزیابی صدوری و دالی 

 آمده خواهیم پرداخا.از میان برداشتن مشکل و تناقض پیش

                                                           

 (110، 0111)انصاریان،  را دوسا دارد باید براى پوشیدن جامه تهیدستى مهیّا باشد. )ع( هر کس ما اهل بیا. 0
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 . مبانی نظری و پیشینه تحقیق1

داند که به را ی  اصل و گوهر معنایی می« ف ق ر»ای دارد. ابن فارس شده به ظاهر معنای شناخته« ف ر»ی واژه

شود. ف یر مالی نیز در اصل، مشتق از ف یر لغوی به وجود شکاف و فاصله در چیزی اعم از عضو یا غیر آن اطلاق می

اسا. گویی آن که از نظر مالی ناتوان گشته، به منزله کسی اسا که ستون ف را  و کمر  « مسکور ف ار الظهر»معنای 

روهی از اهل لغا نیز بدون آن که به بیان ریشه لغوی واژه ف ر بپردازند، به (. گ0/001: 0111شکسته اسا )ابن فارس، 

؛ 1/11: 0001اند )ابن منظور، بیان ساده این واژه پرداخته، آن را ضد غنی، کفاف و هم معنای نیاز و حاجا دانسته

 (. 1/011: 0011فراهیدی، 

 یکسانیص و مشخّ  یزانم یافته و ییرطول زمان تغجوامع در  یبا دگرگون حد کفاف و خط ف ر یزانف ر و م یفتعر 

: 0110و در روایا  اسلامی نیز مورد تأکید  قرار گرفته اسا )اربلی،  (10: 0110نداشته )رئیس دانا، ادوار  یهمه یبرا

2/011.) 

: 0111آیه از قرآن کریم را با مفاهیم نزدی  به هم، شامل شده اسا )هاشمی رفسنجانی،  11موضوع ف ر در حدود 

(. بخش قابل توجّهی از آیا  قرآن کریم و روایا  در اطراف آن، درباره حل معضل ف ر به عنوان عاملی 100ی211

کاهنده از منظر جایگاه و گستره تأثیر اجتماعی و گاه قوای ایمان و راهکارهای ف رزدایی و رسیدگی به امور تهیدستان و 

ای که نادیده گرفتن ح وق ف یران برانگیزاننده خشم و عذاب گونهبه .(021ی011: 0110 ی،آمل ی)جوادناداران اسا 

گشایند در ای را نمیتفاو  بوده و گره(، و ائمه )ع( نیز آنان را که نسبا به ح وق ناتوانان بی21ی01الهی اسا )قلم، 

 (. 2/011: 0011اند )کلینی، زمره شیعیان خود به حساب نیاورده

قرآنی و روایی نیز که در آن ف ر ستایش شده و در م ابل آن غنا و توانگری مذما  هایبخشی دیگر از گزاره

هایی که گاه در موضوع گزاره اسا. یرگییخود قابل تتبعّ و پ یموضوعاً از مورد پژوهش خارج بوده و در جا گردیده

: 0011ی، مجلس؛ 20؛ قصص، 11محمّد،  ؛01ف ر الی الله و نیازِ بایسته و پیوسته مخلوقا  به ذا  اقدس الهی اسا )فاطر، 

-های نظامی سیاساای برای تعالی روح اسا؛ نه ف ر اضطراری که زاییده( گاه به انتخاب اولیای الهی و وسیله11ی11/0

، 0برد؛ در ح ی ا این نوع ف ر افتخارآمیزی مردم را تا سر حدّ کفر پیش میی مالی و اقتصادی اسا و تودههای جائرانه

های توخالی اسا نه حمایا از ف ر و توجیه آن برای مردمی که با آن روزگار به بطلانی بر مفاخرا ِ پوچ و ارز خطّ 

(. و گاه تنها در آن صبرِ ف یر بر نداری مدح شده، و نه ف ر، چه، ف یرِ 001ی0/011: 0111گذرانند )حکیمی، سختی می

 (.10ی12/11: 0011سی، صابر، غالباً م امش از غنیّ شاکر بااتر اسا )مجل

ف ر »سوره ب ره، همان مفهوم  211ی نوعی دیگر از کاربسا واژه ف ر در ادبیا  دین اسلام، مفهوم به کار رفته در آیه

مندی مورد به شمار آمده )هفرن، چالشی برای بهباشی، شادکامی و رضایاکه اسا. احساسی متفاو  از ف ر « ذهنی

ای کیفی و روانی اسا و لزوماً همراهی با ف ر ادی که مشکلی کمی و عینی اسا، مسئله( و برخلاف ف ر م10ی11: 0111

ای که فرد گاه باوجود ابتلای به ف ر عینی، از چالش ذهنی درگیری با ف ر رها بوده و در بند مسائل عینی ندارد، به گونه

نایافتی، تر ناظر بر نیازهای کاذب، دسا( احساسی درونی، فریبنده و بیش121: 0021آن قرار ندارد. )تمیمی آمدی، 

                                                           

بالم. )مجلسی، ی مباها  من اسا و بدان می؛ ف ر مایه«الف رُ فخَری و بِه اَفتَخِرُ»ند: . اشاره به روایا نبوی )ص( در این زمینه دارد که فرمود0

0011 ،12/11) 
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ها، کاهش شکر و ها، کوچ  شمردن آنناپذیر و ناامیدکننده اسا که موجب از بین رفتن لذ  نعما داشتهسیری

-ها، رضامندی را تهدید میگردد و با ایجاد فاصله میان اهداف و پیشرفاحسر  خوردن به خاطر نرسیدن به آرزوها می

زا که ممکن اسا در جوامعی که توزیع ثرو  و امکانا  عادانه نیسا، (. احساسی آسیب11ی11: 0111کند )پسندیده، 

-ای که به طور ویژه در جوامع مبتلا به مانور تجمّل و اشرافیرفتاریمنجر به بروز اعمال غیراخلاقی و نادرسا شود، کج

تاب ساختن روانی طب ا  را تشدید و افزون بر بیتر کرده، احساس ف ر و خلأ اقتصادی گری، شکاف طب اتی را عمیق

ساز ف یر و عدم موف یاّ آنان در کامیابی و دسترسی به منابع، احتمال وقوع رفتارهای انحرافی را قوّ  بخشد و زمینه

 (.1: 0111های گسترده گردد )رحمتی، رخداد جرم و جنایا

ی ف ر فار  بر کار و کارآفرینی نشان از معنای مادی واژهباید توجهّ داشا که اگرچه عموم روایا  نهی از ف ر و س

ف ر مادی فی نفسه  روایا  ف ر( 1دارد، امّا م صود از ف ر در احادیث تنها محدود به ف ر مادی نیسا. )میزان الحکمۀ، ج

که این تلا   هرگز مورد تأیید نیسا و در اسلام کاملاً نفی شده اسا و به تلا  در رفع آن سفار  شده اسا تا جایی

باعث خروج از مسیر شرع و حدود الهی نگردد، و الّا این فرار از ف ر از خود ف ر بدتر اسا. از این رو روی اگر، ف ر به 

آید. موضوعی که در دار به شمار میدلیل حفظ حدود الهی و پایبندی به حق عارض شده باشد، ف ری ممدوح و هدف

، ی مالی مُحَمَّدِ بْنِ الحَْسَنِ بْنِ مَیْمُونجا که حضر  در پاسخ به شکوهره رفته اسا. آنروایتی از امام صادق )ع( بدان اشا

ا ؛ ف ر با ما بهترسا از غنى با غیر ما و قتل ب«الْفَ رُْ معََنَا خَیرٌْ مِنَ الْغِنىَ مَعَ غَیْرِنَا وَ الْ َتْلُ معََنَا خَیرٌْ مِنَ الْحَیاَۀِ معََ عَدُوِّنَا»فرمود: 

 (.2/020:  0110ما بهترسا از حیا  با دشمنان ما )اربلی، 

ی احادیث کارایی گذشته را در روزگار کنونی و از پی وز  تندبادهای ش  و تردید، دیگر ن ل و شرح ساده

ی غنی ندارد و بسنده کردن به گزار  کار پیشینیان و فهم ایشان از متون روایی و تن از تلا  برای افزودن به این گنجینه

گذارد. عالمان پیشین، رسالا خطیر خود را در حفظ و انت ال میراث سلاح میها و نیازها بیما را در برابر سیل پرسش

ی توان خویش، در حلّ گرانبهای برجای مانده از معصومان و پیشوایان بزرگ دین به انجام رساندند و با به کارگیری همه

ند برداشتند که در قالب بیان و ایضاح، تعلی ه و شروح کوتاه و بلند جلوه نموده هایی بلو شرح مشکلا  احادیث، گام

های صور  پذیرفته در فهم حدیث، بر آن اسا ی پیش رو با عنایا به تلا ( نگاشته10ی20: 0110اسا. )مسعودی، 

مسائل و سب  زندگی گیری های متعدد زندگی بشر و شکلهای صادر شده از دین در حوزهکه به سبب تنوعّ گزاره

ی علمی ایشان، گیری از سفرهجدید بشر در دوران کنونی، بر ماسا که با کند و کاو در ذخایر علمی بازمانده و بهره

هایی نو در مسیر تجدید های تازه را داشته باشد و راهطرحی نو دراندازیم که توان یارای دین در رویارویی با پرسش

ی معرفتی اقتصاد وجود کوشش اهل تح یق در بازیابی مفهوم ف ر و جایگاه آن در منظومه داری بگشاید. باری، بادین

هایی نوین با هدف تبیین دقیق نگاه خاتم ادیان توحیدی اسا. با اسلامی، همچنان این راه بس فراخ بوده و پذیرای نگاشته

-شی این تح یق، یارای مح ق بوده اسا، اینهایی که در دنبال کردن مورد پژوهترین کاو توان به مهماین وجود می

و اقتصاد  هیمفهوم ف ر در ف ه امام ی یتطب یبررس»(، 11ی01: 0111)بیضون، « ف ر، علل و راهکارها»گونه اشاره کرد: 

در ف ر و غنا  واژگان ریبازتفس»(، 11ی11: 0111)قائمی اصل، « هیف ه امام ا یدر ادب یکفاف یمفهوم غنا یمتعارف؛ معرف

 لیتعد یراهکارها یسبرر»( و 01ی21: 0111)پاکتچی، « ساخا مفهوم یشناختانسان یهانهیبر زم هیبا تک میرآن کرق

 (.01ی0: 0111)رحمتی، « آن بر کاهش احساس ف ر ریتأثو  یانتظارا  مصرف
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 . کارآفرینی در روایات اسلامی1

شناسی، فرهنگ و محیط آمده از جهان بینی، انسانهای برکارآفرینی به طور مست یم و غیر مست یم متأثرّ از ارز 

های های غیر بومی، استخراج مؤلفهاسا. بنابراین برای جلوگیری از بروز پیامدهای نامطلوب ناشی از به کارگیری مدل

-ارزشی از منابع برگرفته از نظام ارزشی و فرهنگی خاص کشور و به دنبال آن طراحی چارچوب مبتنی بر مبانی هستی

-مشی گذاری کارآفرینی ضروری اسا. آخر  محوری، ارز شناسی بومی برای تدوین الگوهای خطاسی و انسانشن

آفرینی مستمر برای خود و دیگران، کسب از راه حلال و مصرف در راه حلال، نفی سبیل، توجّه به نیاز و کفاف در تولید 

منوعیا انحصارگرایی، منع ضرر و زیان به خود و های م دّم در ایجاد ارز ، عدالا، مو مصرف، توجّه به گروه

های پیش روی کارآفرین، باور دیگران، لزوم در نظر داشتن تفاو  استعدادها در کسب روزی، آزمایشی بودن گرفتاری

به جریان امور از راه اسباب و علل، ن ش حکوما در ایجاد ارز  و تعلّق مالکیا زمین به خدا، رسول، امام و مردم در 

مشی گذاری کارآفرینی در منابع روایی اسلام اسا. های ارز  محور و تأثیر گذار در تعیین خطترین مؤلّفهار مهمشم

تر از پژوهش هایی که یادکرد اسناد پشتیبان آن در منابع روایی، موضوع مست لی را طلب کرده و بسی دراز دامنمؤلفه

ی ی گزار  ادله( در ادامه تح یق به منظور پرهیز از اطاله012ی011: 0111رو اسا. )حسین پور و دیگران، مختصر پیش

کنیم. جلدهای سفار  می «الحیاۀ»روایی، خوانندگان گرامی را به تتبعّ در جلدهای سوم تا ششم اثر تح ی ی ارزشمند 

استار گروه تألیف، ی سرویرگونه که در دو باب و یکصد فصل ارائه شده، به گفتهگانه این دائرۀ المعارف حدیثچهار

با تأکید بر لزوم برپایی عدالا  اسلام یاقتصاد نییآ ی؛ چرا که موضوع آن بررسآورده شودمجلد در نظر بایسا ی  می

 ( 11ی11: 0111 ،یمیحک)اسا.  یساختن جامعه اسلام اقتصادی در

 . آمادگی و استقبال از فقر0

ی احادیثی اسا که با در زمره( 002: حکما 0000 ،ی)الرض 0«لِلْفَ رِْ جِلْبَابا تعَِدَّسْیَفَلْ اِیْ مَنْ أَحَبَّنَا أَهْلَ الْبَ» ایروا

از سوی مح  ّان و ادیبان وجود برخی اختلافا  جزئی در گزار  واژگان، در مصادر کهن روایی با رویکرد ادبی 

( در ادامه پس از 0/011: 0011، )الحسینی الخطیب هایی چند در بیان آن مطرح شده اسا.دیدگاهفری ینِ ن ل شده و 

سنجی این روایا با گزار  تفاسیر مطرح شده از سوی عالمان، به بررسی و تحلیل آرا ایشان پرداخته و در فرجام، به هم

 دیگر روایا  تشویق کننده با کار و کارآفرینی خواهیم پرداخا.

 . توصیف تفاسیر9۳0

توان در صور  پذیرفته می« ف ر»ی لوی )ع( را که بیشتر براساس واژهی عالمان مسلمان از روایا عتفاسیر بیان شده

 چهار دیدگاه زیر جای داد.

 نخسا. ناداری در دنیا و صبر بر آن

این دسته از شارحان، ف ر یاد شده در این روایا را ف ر در دنیا گرفته و معنای حدیث را ترغیب به ترک دنیا و تزهد 

 (.2/110  : 0111؛ کیذری، 1/211: 0112اند )ابن میثم، عا دانستهدر آن و صبر بر ناداری و قنا

                                                           

 لباس ف ر آماده شود! دنیبراى پوش دیرا دوسا بدارد، با )ع( ایهر کس ما اهل ب. 0
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 دوم. تنگدستی در آخر 

(، بر آن هستند که در میان محبان اهل بیا )ع(، افرادی حضور 011: 0111گروهی دیگر از اهل تح یق )ابوعبید، 

توان روایا گزار  اند. از این رو نمیبودهی برخوردار از نظر اقتصادی ی طب هدارند که نه تنها ف یر نبوده بلکه در دسته

شده از سوی علی )ع( را ناظر به ف ر در دنیا دانسا. بلکه مراد ف ر در قیاما اسا. و م صود از آن، موعظه و ترغیب به 

ی طاعا اسا؛ یعنی آنان که ما اهل بیا )ع( را دوسا دارند، باید برای جبران ف ر و تنگدستی در روز قیاما، توشه

 اب فراهم آورند. ثو

 سوم. کنایه از دنیاگریزی

(، ف ر یاد شده را به ترک دنیا و زهدگرایی تعبیر 001: 0111کنندگان این روایا )بیه ی فرید خراسان، برخی تبیین

 داری از دیدگاه دوم، مبنی بر حضور توانگرانی در شمار دوستداران آل الله )ع(، ف ر سفار  شدهاند. ایشان با وامکرده

در روایا علوی را دنیاگریزی دانسته که در دو حال دنیاداری و ناداری قابل تصوّر اسا. شایان توجهّ اسا که این نظر، 

گرچه در بخشی از استدال با دیدگاه اول همپوشانی داشته، امّا ف ر در دنیا را نپذیرفته و از اساس منکر ارتبا  حدیث 

 مورد بحث با ف ر در آخر  اسا.

 مجاز از مهار و افسارچهارم. 

(. ایشان پس از یادکرد یکی از وجوه 0/01: 0111دیدگاه چهارم متعلّق به نگارنده اامالی اسا )سید مرتضی، 

با هدف بستن ریسمان و مهار شتر چمو ، کاربسا آن از سوی « بریدن و سوراخ کردن بینی شتر»به « ف ر»ی معنایی واژه

ی ف ر در این روایا، معنایی مجازی داشته و م صود از کند. بنا بر این، واژهلمداد میامیر مؤمنان را کاربردی مجازی ق

 ها و واداشتنش بر طاعا  و بندگی خالق اسا.آن، لجام نفس و نگاهداشا آن از نافرمانی

 سنجی مفهومی. ارزیابی تفاسیر و هم1۳0

حال، در همه  ها اسا و در عینبى به بخشى دیگر از آندستیا« مفتاح»اى از معارف دینى و ارزیابى پاره« معیار»ع ل، 

و  یشتابزدگ (210ی211 :0111 ،یآمل یرود. )جوادو ابزار شناخا، بلکه گاه خود منبع شناخا به شمار مى« مصباح»جا 

ی که گاه ترین رهزنان این رهنمای خدادادند. رهزنان، ت لید و درافتادن در تمایلا  نفسانی مهمپیروى از حدس و گمان

-چنان جایگاهی بدان میی تأملا  معرفتی خارج ساخته و گاه آنبا کاستن از شأن این موهبا الهی، آن را از دایره

(. تح یق حاضر با در نظر داشتن 011ی010: 0111اند )رحمتی، وزن وحی تل یّ کرده و ره افسانه زدهبخشند که ع ل را هم

-های دینی، و در نظر داشتن اصول و قواعد فهم حدیث، به همتر گزارهو دقیقمنزلا ابزاری ع ل در فهم هرچه بهتر 

 سنجی روایا دشوارنمای استعداد )مهیا شدن( برای ف ر پرداخته اسا.

در تحلیل دیدگاه ف ر در آخر  )دیدگاه دوم(، باید گفا که این رأی، استدال روشنی نکرده و متن حدیث نیز 

(. همچنان که وجود برخی توانگران دوستدار اهل بیا در طول تاریخ 1/001: 0111شتری، ظهور در این معنا ندارد )شو

ی ف ر، نیز با دیگر الفاظ به کار رفته در ناقض این نظر اسا. تفسیر چهارم )دیدگاه سید مرتضی(، در تعبیر مجازی واژه

چراکه در صور  لحاظ کردن معنای  باشد.ناممکن می« جلباب»ی روایا همخوان نیسا و ارتبا  دادن آن با واژه

گونه ترجمه کرد: کسی که ما اهل بیا )ع( را دوسا دارد، باید برای لگام زدن و رام ساختن مجازی باید عبار  را این
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نفسش پوششی فراهم آورد؟! در حالی که از نظر منط ی و عرفی، پوشش شتر در سوراخ کردن بینی و افسار زدن و رام 

ثر اسا. تفسیر به ف ر در دنیا و صبر برآن )دیدگاه اول( نیز که از اساس در تعارض با روایا  تلا  بر اساختن حیوان بی

کار و کارآفرینی اسا. نکا  مرتبط با دیدگاه سوم که با کنایی دانستن ف ر، آن را به قطع تعلّق از دنیا همسان دانسته، 

 آید.ی اسا امّا تطبیق آن بر روایا مورد تح یق دشوار به نظر میگرچه معنایی قابل تأمّل و تتبع در دیگر روایا  اسلام

یافتن معنای روایا و مراد حضر ، مستلزم طی مراحلی متنی اسا. نخستین گام، فهم لغوی اسا. در این گام، دقا 

دم نگاه به سیاق بیرونی و درونی روایا، فضای صدور روایا، نگاه معناشناسانه و جامع به جو حاکم بر روایا، و ع

 بخشی و تجزیه محور به صرِف کلما  موجود در روایا، بس مهم اسا.  

اسا که به « استعداد، ف ر، جلباب»ی گانهگام نخسا، رهیافا به معنای کلام، دریافا دقیق واژگان محوری سه

-متمرکز می« و جلباباستعداد »ی ی ف ر در لغا و اصطلاح، در این بخش تنها بر بیان معنای دو واژهسبب تبیین واژه

 شویم.

)زمخشری، « آمادگی برای پذیر  چیزی»تابد؛ معنای ازم میدانان، سه معنا را بربه گزار  لغا« استعداد»ی واژه

)اسماعیل بن « آماده ساختن ابزار دفع شر»(، معنای متعدی  0/10: 2111؛ ابن سیده، 0/11: 0010؛ جوهری، 11: 0111

( قابل توجّه اسا که استعداد، در همه این 1/011: 0011)طریحی، « درخواسا فراهم شدن چیزی»(، 2/011: 0000عبّاد، 

 ی معنای طلب اسا و مفهوم اصلی باب استفعال در معانی مختلف آن قابل مشاهده اسا.ای دربردارندهمعانی به گونه

-گونهه اسا. این واژه، به معنای م نعهای اسا که در قرآن کریم و روایا  اسلامی به کار رفتکلمه« جلباب»ی واژه

( . و در معنایی فراگیرتر همان پوششی 011: 0111پوشاند )ابن اثیر، ا  را میای اسا که زن بدان سر و کمر و سینه

 (.0/221: 0001اسا که انسان را دربرگیرد و تمام بدن را بپوشاند )زمخشری، 

از وجه معنایی تفسیر ف ر به ف ر مادی را برای روایا مورد بحث توان نوعی خاص براساس معناشناسی یاد شده، می

 ذکر کرد و میان آن و روایا  مشوقّ کار  و کارآفرینی جمع نمود.

ای که تأیید وجه تأویل حدیث علوی مورد انتخاب این تح یق، تفسیر ف ر به ف ر مادی و دنیوی اسا؛ اما نه به گونه

ی محبان اهل بیا )ع( را ف ر بداند، بلکه نوعی که نشانهران اهل بیا )ع(، و یا اینف ر باشد و ترویج ف ر میان دوستدا

پیشگویی اجتماعی سیاسی اسا برای وضعیتی که به زودی برای پیروان اهل بیا )ع( رقم خواهد خورد. وضعیتی که 

شند و این ف ر عارضی را بر غنی دوستداران راستین، به هنگام در افتادن در آن باید برای پذیر  ف ر و سختی آماده با

الحدید معتزلی (  و ابن ابی011: 0000ترجیح دهند و بر آن شکیبایی ورزند. تفسیری که در کلام سید رضی )الرضی، 

( نیز منعکس شده اسا. گویی امیر مؤمنان )ع( به دورانی اشاره دارند 01/211: 0010شارح نهج البلاغه )ابن ابی الحدید، 

معاویه آغاز شد. وی در چندین بخشنامه حکومتی، ضمن امر به جعل احادیث و اقداما  دیگر، حکوما را که از اقدام 

شود از های که در ذکر میاز کسی که حتی فضایل امام علی )ع( و اهل بیتش را روایا کند، بری  الذمۀ دانسا. گزاره

گذاری حکوما اموی داشته نشان از اوج این سیاساسوی ابن ابی الحدید در این باره گزار  شده و ترجمان آن، تنها 

 سازد:نیاز میو مؤلّف را از بیان توضیحی بی
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انظروا من قاما علیه البینۀ أنه یحب علیا  »ا  فرستاد، آورد: ای که به همه مناطق تحا حکمرانیمعاویه در بخشنامه

بر هرکس دلیلی یافتید مبنی بر این که علی و اهل بیتش  ؛ بنگرید،«و أهل بیته فامحوه من الدیوان و أس طوا عطا ه و رزقه

 ا ( را قطع کنید.ا  )یارانهرا دوسا دارد، نامش را از دیوان پاک کنید و عطا و روزی

من اتهمتموه بمواه هؤا  ال وم فنکلوا به و أهدموا »ای الحاقی، شد  بیشتری را برگزید: وی سپس در بخشنامه

 ا  را ویران سازید.دوستی این خاندان متهم دیدید، به ع وبا برسانید و خانه؛ هرکس را که به «داره

کند که این مصیبا با شهاد  امام حسن )ع( شدّ  یافا و پس الحدید پس از گزار  این اقوال، اضافه میابن ابی

ها در حق شیعه ج، جنایاای که در زمان عبد المل  بن مروان و حجّااز شهاد  امام حسین )ع( به اوج رسید. به گونه

شد و حتی حکم انجام شد و تنها با دشنام به امیر مؤمنان و اظهار نفر  از خاندان نبوّ ، ت رّب به حاکمان حاصل می

 (.01ی00/01: 0010شد )ابن ابی الحدید، وایا و امار  بر شهری اخذ می

کند. شیخ مفید روایتی به ن ل از ختصاص ن ل میااشاهد و مؤیدّی روایی بر این معنا، روایتی اسا که مؤلفّ کتاب

کند که در آن حضر  امیر )ع( به شخصی که مورد تصدیق حضر  قرار گرفا، چنین توصیه اصبغ بن نباتۀ ن ل می

وَ اللهَِّ لَلْفَ رُْ أسَْرَعُ إِلىَ مُحِبِّینَا منَِ السیَّلِْ  فَاتَّخِذْ لِلْفَ رِْ جِلْبَاباً فإَنِیِّ سَمعِْاُ رسَُولَ اللهَِّ ص یَ وُلُ یاَ عَلیَِّ بنَْ أَبیِ طَالبِ  »کردند: 

پوشی برگیر، که به آن که جانم در دسا اوسا سوگند، از رسول خدا )ص( شنیدم که ؛ برای ف ر تن.«إِلىَ بَطْنِ الوَْادِی

 (.101: 0001  )مفید، اآید تا سیل از فراز وادی به سوی پستیتر میفرمود: ف ر سوی دوستداران ما شتابنده

دار، نه آن که ت صیر و کوتاهی بدین ترتیب، تفسیر ف ر به ف ر مادی و دنیوی صحیح اسا؛ اماّ با رویکرد ف ر هدف

دهند که در در ف یر شدن باشد که ف ر به خودی خود مذموم اسا. حضر  در این گفتار به دوستداران خود آگاهی می

خواهد آمد، ف ر را همراه و همبر حب اهل بیا )ع( بدانید و آن را بر دشمنی با ما چنین شرایطی که برای مردم پیش 

ترجیح دهید. معنایی که با توجّه به تح ق آن در ادوار پس از شهاد  امام )ع( و فرزندان ایشان از سوی امویان، توسط 

فی ذکر أمور غیبیۀ أخبر بها الإمام ثم  فصل»نگار اهل سناّ در فصلی با عنوان الحدید معتزلی، محدّث و تاریخابن ابی

: 0010الحدید، البلاغه وی جای گرفته و در دیگر کتب روایی نیز گزار  شده اسا. )ابن ابیدر شرح کبیر نهج« تح  ا

 ( 11ی1/01

عه ق(، از مشهورترین شاعران شی011الحمیری، مل بّ به سیدّ حمیری )ابوهاشم، اسماعیل بن محمد بن یزید بن ربیعۀ

وی با توجّه به همین برداشا از روایا علوی )ع( و جاری  (. 010: 0111 ،یالمرزبانو زبان گویای مذهب جعفری اسا )

گویی شده از سوی امام )ع( در دوران حیا  حمیری، ابیا  زیر را سروده اسا. ابیاتی که کاملاً با بودن بلایای پیش

 و اسا:برداشا این نگاشته از روایا نهج البلاغه همس

 ح ا فأعدد لریب الدهر تجفافا      إن کنا من شیعۀ الهادی أبی حسن          

 پوشی فراهم کن.گر ابوالحسن علی )ع( هستی، برای سختی روزگار تناگر شیعه واقعی امام هدایا

 فاصبر و ا ت  عند الهم م صافا                       إن البلا  مصیب کل شیعته        

 رسد، پس صبر کن و در هجوم اندوه شکننده نبا .مصیبا به هر که پیرو اوسا میزیرا 

تردید دین مبین اسلام، تنها ناظر به ابعاد معنوی و روحی انسان نیسا، بلکه برای پیروان خود، سعاد  مادی و بی

گیری از مواهب مادی را به هره(. اسلام نه بسان رهبانیاّ مسیحی، ب010؛ نسا  210خواهد )ب ره، معنوی را، توأمان می
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دهد کند، و نه همچون یهودیا افراطی، غرق شدن در مادیا  و غفلا از معنویا  را رخصا میکلیّ نکوهش می

(. بلکه افزون بر آن که دینداران را از وارد ساختن افکار منفی توسط شیطان آگاه ساخته و آنان را 2/1: 0111)مراغی، 

سازد، با ارائه راهکارهایی ایشان را در مسیر خداباوری بی به توانمندی و رزاقیاّ خداوند متعال میمتوجّه توکّل و باور قل

و دستیابی به آرامش روانی و رهایی از ال ائا  شیطانی در زمینه تنگدستی، با تمرکز صحیح بر منابع مادی و مدیریا 

 (.1/01: 0111ه، ؛ مغنی0/011: 0111نماید )شاذلی )سید قطب(، صحیح آن یاری می

وری معتدل مح ّق نشده و ف ر چیزی جز نمود عینی سو  مدیریا ی بهرهرفاه و توسعه اقتصادی پایدار، جز در سایه

ی (. در الگوواره022: 0001؛ تمیمی آمدی، 0/02 :0011 ،ینیکلدر منابع اقتصادی و نظام توزیع ثرو  نخواهد بود )

ها را نزد آفریدگانش ه مالکیاّ فردی، اموال از آن خداوند اسا و اوسا که آنبخشی باقتصاد اسلامی، در عین ارز 

مندی مسرفانه و خارج از حد اعتدال، خروج از فرمان الهی، حرام و ناقض توحید طور که بهرهبه امانا نهاده اسا، آن

ادران ایمانی در رنج ناداری زدگی در صورتی که برتفاوتی و رفاه(. بی011/01: 0011شود )مجلسی، عملی محسوب می

مندی از مغفر  الهی تل یّ شده اسا )عاملی، و تنگنای معیشتی باشند، خلاف مروّ  اسلامی و تکامل معنوی و بهره

0011 :02/011 .) 

گرفتن شکاف طب اتی  نظام اقتصاد اسلام، با در نظر داشتن تفاو  طبیعی افراد در دستیابی به مال، جلوگیری از شکل

ی جامعه براساس اقتصاد متوازن، برپایی عدل و قسط و برخورداری تمام اقشار جامعه از سطح در میان مردم و اداره عمیق

ای خاص که منجر به ف ر و محرومیا متوسط مصرف را هدف قرار داده اسا. از این رو هرگونه انباشا ثرو  نزد عده

؛ 1ها و نیز مظاهر ف ر و تکاثر سخا به مبارزه پرداخته اسا )حشر، گردد را نپذیرفته و با تمامی عوامل و ریشهجمعی می

 ( .1ی0؛ تکاثر، 10توبه، 

ی اسلامی مورد تأیید قرار نداده اسا، بلکه گاه ف ر کمرشکن باری اسلام هرگز ف ر و محرومیاّ را برای جامعه

ااتر از مرگ معرفی نموده )برقی، (، گاه آن را ب211: 0111( را موجب کفر دانسته )صدوق، 0/111: 0001)صدوق، 

بایسا از شرّ  به خدا پناه برد. ( که می0/22: 0011ترین چیزها برشمرده )کلینی، ( و دیگرگاه، آن را تلخ2/110: 0110

ی اخلاقی، باید با ی اسلام بنیان، فراتر از ی  توصیه( از این رو نظام اقتصادی اسلامی در جامعه 12/01: 0011)مجلسی، 

ی نفی ف ر و محرومیا و تکاثر و کاهش اختلاف طب اتی تنظیم گردد تا ی منابع مالی بر پایهیریا و تخصیص بهینهمد

های واجب و مستحب و تأکید فراوان تمامی آحاد جامعه از سطح متوسط مصرف، برخوردار گردند؛ اصواً تشریع انفاق

ه کم  ناچیزی که تنها به رفع موقّا نیازهای نیازمندان کن شدن ف ر اسا نبر اهمیاّ آن، همگی در راستای ریشه

 بیانجامد.

 گیری . نتیجه1

و ارتبا  سنجی روایا  فراوان مشوقّ به کار و کارآفرینی و حدیث به ظاهر متعارض  نییجها تبکه  نوشتار نیا

و تفاسیر گوناگون اهل علم از آن، و تحلیل روایا  یاد شده  یبا بررسالبیا )ع( نگاشته شده محبّان اهل پذیرای ف ر بودن

 اسا: افتهیدسا  لیذ جیبه نتا
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آن  فیو تضع یرپذیو عامل سلطه معصومین )ع( فیشر میبا روح تعال ریمغا یجامعه اسلام یاقتصاد یقوا یناتوان .0

. از خواهد شد شرفایپ یرناپذیقو تح ّ یمل یو اخلال در همبستگ یداخل یتینارضا المللی،نیدر جوامع و ارتباطا  ب

آن موجب  حیصح ایریامّا مد شودینم یاسا که گرچه هدف تل ّ ی خطیر و تأثیرگذاراصل رو اقتصاد از نگاه اسلام،این

 .گرددیم یاسلام یرانیا افتهیرشد  یو سب  زندگ یاسلام نیبه تمدنّ نو یابیروند دست عیتسر

اف آن، درباره حل معضل ف ر به عنوان عاملی کاهنده از . بخش قابل توجّهی از آیا  قرآن کریم و روایا  در اطر2

منظر جایگاه و گستره تأثیر اجتماعی و گاه قوای ایمان و راهکارهای ف رزدایی و رسیدگی به امور تهیدستان و ناداران 

 اسا. 

وزن قرار دادن های اسلامی در عرصه اقتصاد، از ی  سو با وجود اهتمام به ارز  کار و هم. ساز و کارها و بایسته1

کند و از سوی دیگر با ها و سلایق را پیش از ورود به بازار تصحیح میآن با جهاد در راه خداوند، تصفیه اخلاقی، انگیزه

کارانه و اتلاف منابع روی در مصرف را تجویز نموده و از مصرف اسرافنگر، میانهی راهکارهای قابل اجرا و جامعارائه

های ت اضای ازم برای تداوم رشد د بر توجّه به نیازمندان و ن ش انفاق در سلاما اقتصاد جامعه، زمینهباز داشته و با تأکی

ی اشتغال بیکاران با گیری از رکود را فراهم آورده اسا. همچنین سفار  به کار و فراهم آوردن زمینهاقتصادی و پیش

را به خود اختصاص داده و این امر نشان از م ابله و کارزار تأکید بر کارآفرینی، بخش قابل توجّهی از روایا  اسلامی 

 آید.عملی دین مبین اسلام با ف ر به شمار می

های علمی دین بنیان، شناخا صحیح و دقیق سازی علوم انسانی و به میدان آمدن نظریهی آغاز اسلامی. ن طه0

دیث اثری بدتر از نفهمیدن، ندیدن و نشنیدن حدیث های قرآن و روایی اسا. چه در برخی موارد، فهم نادرسا حگزاره

های نادرسا های گوناگون منتسب به دین، ریشه در سو  فهم و برداشاها و فرقههای پدید آمده و کیشدارد. کژراهه

و گذار به کار ی ارز ویژه حدیث دارند. تعارض ن ش بسته به گاه نگاه آغازین به روایا  گستردهاز متون دینی و به

کار آفرینی و حدیث مهیا و مستعد ف ر گشتن، از همین دسا اسا. چراکه ف ر یاد شده در این روایا امری عارضی و 
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Conceptual comparison of narratives encouraging entrepreneurship with 

The contradictory hadith represents the preparation of poverty 

 

Seyed Mehdi Rahmati9 

 

Abstract:  

One of the most important and influential words in the economic literature of the Holy 

Quran and Islamic traditions is the word poverty. A word that in the common 

interpretation by Quranic scholars and hadith commentators, has been mostly 

misunderstood and has been carried over to the common meaning of poverty and 

focused on the subject of wealth and economics. While accurate knowledge of the 

word poverty, in addition to lexical analysis, requires a correct analysis of the context 

of religious propositions and their context. With this in mind, the present article, with 

a descriptive-analytical approach, pursues the issue of the semantic contradiction 

between the narratives that encourage work and entrepreneurship and the hadith of 

preparing and welcoming poverty  . The findings of the research indicate that the 

correct semantics of the hadith of welcoming poverty depends on methodical attention 

to the narrations in this field by focusing on the words, the context of the words, the 

atmosphere of narration and the family of the hadith. An approach that focuses on the 

impact of political, social and cultural relations on the understanding of the narrative, 

reveals the apparent contradiction and incidental problem and provides a consistent 

meaning of the narratives in the field of economics. 

Keywords: Poverty, Hadiths, Prescription, Prohibition, Contradictory 
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 استان جوانان و ورزش ادارات کارکنان یکار تلاش با کار از بیگانگی نیب رابطه

 گلستان

 
 1علیپور، سارا محمد1، حمیدرضا قزلسفلو9علی چوری

 :چکیده

 استان جوانان و ورز  ادارا  کارکنان یکار تلا  با کار از بیگانگی نیب رابطهاز انجام این پژوهش، بررسی  هدف

حاضر توصیفی از نوع همبستگی اسا که به صور  میدانی انجام شده اسا. جامعه آماری پژوهش  .بود گلستان

نفر از  000نفر بود که تعداد  221به تعداد  گلستان استانادارا  ورز  و جوانان  کلیه کارکنان  پژوهش حاضر شامل

های بیگانگی نامهپژوهش، از پرسشهای برای جمع آوری داده. این کارکنان به عنوان نمونه آماری تح یق انتخاب شدند

 در یناتواننتایج تح یق نشان داد بین  استفاده گردید.( 2111)  همکاران و کومان ید یشغل تلا و  (0110) از کار موتاز

 با معنی بودن شغلداری مشاهده شد. در نهایا نتایج نشان داد که بین بیبا تلا  شغلی نیز رابطه منفی و معنی شغل انجام

داری وجود دارد. با توجه به نتایج تح یق، بررسی عوامل ایجاد کننده بیگانگی لا  شغلی کارکنان رابطه منفی و معنیت

 گردد. از کار در ادارا  ورز  و جوانان پیسنهاد می

 ، تلاش شغلی.معنی بودن شغلبی، شغل انجام در یناتوان های کلیدی:واژه
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 مقدمه -9

علوم رفتاری ی هانسانی بر پای کارآمد از نیرویی ههای کاری بستگی کامل به استفاد محیط ها وموف یا سازمان

کار و سازمان را به خود  اندرکاران امورای سرپرستان، مدیران و دسابه شکل فزاینده دارد و این مشکلی اسا که

 .(0112)شرفی و همکاران،  اسا نمودهمشغول 

 اندازد، ازها به خطر میکارکنان را به طور جدی در سازمان انی و جسمیترین عواملی که سلاما رویکی از مهم

 پذیری ناموفق در سطح افراد و اجتماعی کردنبارز جامعه یکی از نتایج مهم و بیگانگی از کاراسا.  0بیگانگی از کار

ها، هنجارها ام باورها، ارز انفصال فرد از نظ یهنشان دهند سا کها هانامطلوب و غیرکارآمد در سطح نهادها و سازمان

 عبار  اسا از حالا جدایی(. بیگانگی از کار 0111 الگوهای عمل، اهداف سازمانی و انتظارا  جمعی اسا )زکی، و

یابد. بیرون محیط کار تعمیم می هم در درون و هم در شناختی که در تصویر فرد از خود و ارتباطا  اجتماعیروان

 های بیهودگی، بیزاری ازبروز آن به دلیل دارا بودن مؤلفه شناختی اسا کههای روانالااز جمله ح بیگانگی از کار

و سازمانی که به آن  تواند بر تمامی ابعاد وجودی فرداجتماعی می هنجاری، ناتوانی، بیزاری از کار و انزوایجامعه، بی

برای فرد و سازمان به همراه  د و تبعا  منفی بسیاریاحساسا  وی را تحا تأثیر قرار ده تعلق دارد، سایه افکند و رفتار و

سطح جهانی و به دنبال آن در داخل کشور ما در  ای که هر روزه درگسترده تحوا  یهبر این اساس در عرص دارد.

به روحی و روانی کارکنان ضرورتی انکارناپذیر  پیوندند، توجه به ابعادوری سازمانی به تح ق میافزایش بهره راستای

های مختلف با پیامدهای منفی ها و فرهنگدر نمونه ( بیگانگی از کار2111)رسد. به اعت اد هیرسچفلد و فیلد نظر می

کنند با افراد خانواده، می سازمان مرتبط اسا. اشخاصی که ازخودبیگانگی شغلی را تجربه کارایی در سطح کارکنان و

برای افرادی که  گیرد،ا جسمی و روانی آنان مورد تهدید قرار میدارند و سلام جامعه و حتی خویشتن خویش مشکل

 وریسوی بهره آورند و حرکا بهدارند نیز مشکلاتی به وجود می ها در تعامل هستند و سازمانی که به آن تعلقبا آن

یدن به پویایی و هدف غایی و نهایی هر سازمانی رس کنند. از آنجا کهها را با کندی و گاه توقف روبه رو میسازمان

نشان( 2100)شوند. پژوهش محسنی تبریزی می اسا، دستیابی به این مهم را سخا کرده و مانع رسیدن به آن وریبهره

 2و همکاران مرزابر این پژوهش ت وری کارکنان اسا. علاوهبهره منفی میان از خودبیگانگی شغلی و  یهدهنده رابط

 به ماندن آنان در سازمان دارد. تأثیر مست یم بر میزان تلا  کارکنان و میل رنشان داد که بیگانگی از کا (2100)

 یاریکار، اعمال اخت یرویتلا  نتواند بر میزان تلا  کارکنان در شغل نیز اثر گذار باشد. بیگانگی از کار می

(. تلا  2110، 1گالد ویلیامز) نوشته شده اسا یفراتر از قرارداد کار که شودگرفته میها در نظر کارکنان در کار آن

(. 2111، 0شغلی مشابه متغیرهایی مانند رفتار شهروندی سازمانی و رفتارهای فرا ن شی اسا )پودساکوف و همکاران

تواند موجب بهبود عملکرد شغلی و در نهایا عملکرد سازمان گردد. بیگانگی از کار و رفتارهای فران شی کارکنان می

گردد. کارکنانی که انی در انجام شغل و بی معنی دانستن شغل موجب کاهش تلا  کارکنان میناتوهای آن یعنی مولفه

کنند توانایی انجام وظایف خود را ندارند در گام اول برای برای انجام وظایف تلا  بیشتری خواهند کرد اما احساس می
                                                           

0. Work Alienation 

2. Tummers et al 

1. Gould-Williams 

0. Podsakoff et al 
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ه نظر خواهد کرد. از سوی دیگر زمانی که چنانچه تلا  بیشتر منجر به موف یا نگردد کارمند از انجام مجدد آن صرف

کارمندی دریابد که شغل برای وی بی معنی اسا هیچ کونه تلاشی برای انجام آن نخواهد کرد. اولین گام در پذیر  

با توجه به اهمیا تلا  شغلی، مح  ان  (.2101، 0تامرس و دن دال دار بودن شغل برای کارمند اسا )ی  شغل، معنی

توانند بر این متغیر اثرگذار باشند. بیگانگی از کار یکی از متغیرهایی ال بررسی متغیرهایی هستند که میهمواره به دنب

کنند خود را از شغل تواند بر تلا  شغلی اثری منفی داشته باشد. کارکنانی که بیگانگی از کار تجربه میاسا که می

ود که شوند. قرار گرفتن کارکنان در این شرایط باعث میشکنند و چنین کارکنانی نسبا به شغل بی اهمیا میدور می

تواند در نهایا بر عملکرد شغلی و سازمانی کم انگیزه انجام و تلا  شغلی را از دسا بدهند که این امر میکارکنان کم

های زمانشود و ساها دیده میاثری منفی داشته باشد. بیگانگی از کار اصطلاحی اسا که امروزه در تمامی سازمان

های ورزشی نیز برای موف یا خود نیازمند کارکنانی ها، سازمانهمانند سایر سازمان ورزشی نیز از این امر مستثنی نیستند.

های ورزشی مانند کارکنان توانند بر پیامدهای شغلی کارکنان سازمانباشند. شناسایی عواملی که میمتعهد و توانمند می

باشد. ها میی مثبا و یا منفی داشته باشند امری مهم و اساسی برای مدیران این سازمانادارا  ورز  و جوانان اثر

تواند اثری منفی بر پیامدهای شغلی و رفتاری کارکنان ادارا  ورز  و بیگانگی از کار از جمله عواملی اسا که می

پیامدهای آن بر متغیرهایی مانند تعهد و جوانان داشته باشد. لذا آگاه شدن از عواملی ایجاد کننده بیگانگی از کار و 

های ورزشی جلوگیری نماید. با این وجود تح ی ا  اندکی در ای در سازمانتواند از بروز چنین پدیدهتلا  کارکنان می

لذا با  سازد.های ورزشی انجام شده اسا که این امر ضرور  انجام این تح یق را آشکار میاین خصوص در سازمان

 یو تلا  کار یاز کار با تعهد سازمان بیگانگی نیرابطه بوارد ذکر شده، هدف اصلی این تح یق، بررسی توجه به م

 باشد.می کارکنان ادارا  ورز  و جوانان استان گلستان

 پژوهش روش -1

 به که اسا پیمایشی نوع از توصیفی هاداده آوریجمع نظر از و کاربردی هدف، لحاظبه  حاضر پژوهش رو 

 0111در سال  کارکنان ادارا  ورز  و جوانان استان گلستان هیکل شامل پژوهش آماری جامعه. شد انجام میدانی لشک

 نفر تعیین گردید. برای 000با توجه به حجم جامعه، حجم نمونه بر اساس فرمول کوکران  باشدیمنفر  221به تعداد 

کومان و نامه تلا  شغلی دیپرسش و (0110) 2کار موتاز بیگانگی از هاینامهپرسش از پژوهش هایداده گردآوری

باشد. این مح ق آلفای ارزشی لیکر  می 1گویه با م یاس  01بیگانگی دارای  نامهپرسش. شد ( استفاده2111) 1همکاران

 سنجد. بسته پاسخ، بیگانگی از کار را در دو بعد می 01نامه اسا. این پرسشاعلام نموده  10/1را  کرونباخ آن

سئوال با م یاس پنج ارزشی  01نامه دارای ( استفاده شد. این پرسش2111) 0کومان و همکاراننامه تلا  شغلی دیپرسش

 اند. گزار  نموده 11/1باشد. مح  ان پایایی این ابزار را لیکر  می

                                                           
0. Tummers & Den Dulk 

2. Motaz  

1. De Cooman et al 

0. De Cooman et al 
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 و شد استفاده ورزشی امدیری دکتری نفر 1 نظرا  از پژوهش، هاینامهپرسش محتوایی روایی تعیین راستای در

( هاآزمودنی از نفر 11 توسط هانامهپرسش نمودن با تکمیل) م دماتی ایمطالعه ها،نامهپرسش پایایی تعیین جها سپس

 تلا  شغلی به بیگانگی از کار ، برای کرونباخ آلفای آزمون از استفاده با هانامهپرسش این پایایی ضریب و گرفا انجام

 از دیگری بخش در همچنین. بود گیریاندازه ابزار درونی ثبا  از حاکی که آمد، دسا به 11/1 و 10/1  ترتیب

 آوریجمع هاآزمودنی مدرک مربیگری و تحصیلی مدرک قبیل از هاآزمودنی شناختیجمعیا اطلاعا  مه،1ناپرسش

و استنباطی در دو بخش مجزا استفاده  های آمار توصیفیها از رو برای تجزیه و تحلیل اطلاعا  آماری داده. گردید

گردید. در ها و انحراف استاندارد ارائهها، میانگینها در قالب جداول فراوانیشد. در بخش نخسا تجزیه توصیفی داده

ها و ضریب های آماری استنباطی کلموگروف اسمیرنف برای تعیین طبیعی بودن توزیع دادهبخش دوم، از رو 

ها استفاده شد. کلیه های آنجها به دسا آوردن ارتبا  بین متغیرهای تح یق و زیر مجموعههمبستگی اسپیرمن 

های آماری در حد شد. ضمناً همه آزمونانجام  01نسخه  0اساسپیهای آماری فوق به کم  نرم افزار اسفعالیا

 شدند.( به آزمایش گذارده = 11/1داری )معنی

 نتایج -1

 هاآزمودنی تحصیلی مدرک خصوص در فراوانی بیشتریننشان داد  یجنتا ی،شناختیاجمع هاییژگیخصوص و در

 (.نفر 11)سال بودند  00ها دارای سن بااتر از بیشتر آزمودنی(. نفر 11) ارشد اسا کارشناسی تحصیلی مدرک به مربو 

نتایج  نفر( بود. 10سال ) 21تا  00ها مربو  به گروه ساب ه خدما بیشترین فراوانی در خصوص ساب ه خدما آزمودنی

 نفر( بودند. 11های تح یق مرد )نشان داد که بیشتر آزمودنی

 توصیف متغیرهای تحقیق -1-9

 توصیف متغیر بیگانگی از کار
 

 کار از یگانگیب( توصیف متغیر 1جدول )

 آماره مولفه

 حداکثر حداقل انحراف معیار میانگین تعداد 

 1 0 10/1 10/2 000 ناتوانی در انجام شغل

 1 0 11/1 12/2 000 معنی بودن شغلبی

 11/0 0 12/1 11/2 000 بیگانگی از کار
 

دارای بیشترین  شغل انجام در یناتوانهای بیگانگی از کار، دهد، در بین مؤلفه( نشان می0طور که جدول )همان

باشند و این در حالی اسا که میانگین متغیر می (12/2ترین میانگین )دارای کم شغل بودن یمعنیب( و 10/2میانگین )

 باشد که این م دار بااتر از سطح متوسط اسا. می 11/2 کار از یگانگیب

 

                                                           
0. SPSS 
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  یشغل تلاشتوصیف متغیر 
 یشغل تلاش( توصیف متغیر 7جدول )

 مولفه
 آماره

 حداکثر حداقل انحراف معیار میانگین تعداد

 1 11/0 11/1 12/0 000 تلا  شغلی
 

 

باشد و این م دار بااتر از سطح می 12/0ی شغل تلا شود، میانگین امتیاز متغیر ( مشاهده می2طور که در جدول )همان

 باشد. متوسط می

 هاتحلیل توزیع داده -1-1
 ها ( نتایج بررسی توزیع طبیعی داده9جدول )

 متغیرها
 آماره

n P Z 

 012/2 110/1 000 بیگانگی از کار

 120/2 110/1 000 یتلا  شغل
 

گیرد. های ی  متغیر کمی مورد استفاده قرار میاین آزمون جها بررسی فرضیه مطرح شده در مورد توزیع داده

باشد. پس از اجرای آزمون، بر حسب های ی  متغیر طبیعی میکند که توزیع دادهفرض صفر در این آزمون بیان می

شود با ( مشاهده می1طور که در جدول )شود. همانر  فرض صفر عمل میداری در مورد رد یا پذیم دار سطح معنی

متغیرهای بیگانگی از کار و تلا  شغلی  هایداری در دادهتوجه به نتایج آزمون کلموگروف اسمیرنف، سطح معنی

باشد. لذا با بیعی نمیها در این متغیرها دارای توزیع طتوان چنین بیان کرد که توزیع دادهباشد که میمی 11/1تر از کم

 شود.ها برای بررسی ارتبا  بین متغیرهای تح یق از ضریب همبستگی اسپیرمن استفاده میتوجه به توزیع داده

 های تحقیقآزمون فرضیه 1-1

 رابطه کارکنان ادارا  ورز  و جوانان استان گلستان تلا  شغلیبا  ناتوانی در انجام شغل نیب: اولفرضیه 

 .داردن ودوج یداریمعن

 کارکنان یشغل تلاش با شغل انجام در یناتوان( ارتباط بین 3جدول )

 متغیر ملاک بینمتغیر پیش
نوع 

 آزمون

ضریب 

 همبستگی

سطح 

 داریمعنی

 110/1 -121/1** اسپیرمن  یشغل تلا   شغل انجام در یناتوان

 11/1داری در سطح معنی**
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داری ضریب شود سطح معنیگونه که مشاهده میشده اسا. همان( ارائه 1نتایج آزمون فرضیه سوم در جدول )

کارکنان ادارا  ورز  و جوانان استان  تلا  شغلیبا  همبستگی آماره اسپیرمن برای ارتبا  بین ناتوانی در انجام شغل

ابطه وجود ر ریدو متغ نیا نیتوان گفا که بیم نانیاطم %11با تر شده اسا، ( کم11/1داری )از سطح معنی گلستان

کارکنان ادارا   تلا  شغلیبا  ؛ لذا بین ناتوانی در انجام شغلشودیمتأیید  ی و فرض  صفر ردفرض  یدارد. به عبارت

 داری وجود دارد.رابطه منفی و معنی ورز  و جوانان استان گلستان

 رابطه ن گلستانکارکنان ادارا  ورز  و جوانان استا تلا  شغلیبا  معنی بودن شغلبی نیب: دومفرضیه 

 .داردن وجود یداریمعن

 کارکنان یشغل تلاش با شغل بودن یمعنیب نیب( ارتباط بین 6جدول )

 بینمتغیر پیش
متغیر 

 ملاک

نوع 

 آزمون

ضریب 

 همبستگی

سطح 

 داریمعنی

  شغل بودن یمعنیب
 تلا 

  یشغل
 110/1 -111/1** اسپیرمن

 11/1داری در سطح معنی**

 تلا  شغلیبا  معنی بودن شغلبی نیبداری ضریب همبستگی آماره اسپیرمن برای ارتبا  معنی که سطحجاییاز آن

توان یم نانیاطم %11با تر شده اسا، ( کم11/1داری )از سطح معنی کارکنان ادارا  ورز  و جوانان استان گلستان

 نیب ؛ لذاشودیم دأییتی  رد و فرض  صفرفرض  یوجود دارد. به عبارتداری معنیرابطه  ریدو متغ نیا نیگفا که ب

 داری وجود دارد.رابطه منفی و معنی کارکنان ادارا  ورز  و جوانان استان گلستان تلا  شغلیبا  معنی بودن شغلبی

 بحث و بررسی -0

 اندازد، ازها به خطر میطور جدی در سازمانکارکنان را به ترین عواملی که سلاما روانی و جسمییکی از مهم

 بارز جامعه پذیری ناموفق در سطح افراد و اجتماعی کردن یکی از نتایج مهم و بیگانگی از کاراسا.  بیگانگی از کار

ها، هنجارها انفصال فرد از نظام باورها، ارز  یهنشان دهند سا کها هانامطلوب و غیرکارآمد در سطح نهادها و سازمان

شناختی روان عبار  اسا از حالا جدایی. بیگانگی از کار جمعی اسا الگوهای عمل، اهداف سازمانی و انتظارا  و

از  بیگانگی از کاریابد. بیرون محیط کار تعمیم می هم در درون و هم در که در تصویر فرد از خود و ارتباطا  اجتماعی

هنجاری، جامعه، بی ازهای بیهودگی، بیزاری بروز آن به دلیل دارا بودن مؤلفه شناختی اسا کههای روانجمله حالا

و سازمانی که به آن تعلق دارد، سایه افکند  تواند بر تمامی ابعاد وجودی فرداجتماعی می ناتوانی، بیزاری از کار و انزوای

بر این اساس در  برای فرد و سازمان به همراه دارد. احساسا  وی را تحا تأثیر قرار دهد و تبعا  منفی بسیاری و رفتار و

وری افزایش بهره سطح جهانی و به دنبال آن در داخل کشور ما در راستای ای که هر روزه درگسترده وا تح یهعرص

رسد. اشخاصی که روحی و روانی کارکنان ضرورتی انکارناپذیر به نظر می پیوندند، توجه به ابعادسازمانی به تح ق می

دارند و سلاما جسمی و  امعه و حتی خویشتن خویش مشکلکنند با افراد خانواده، جمی ازخودبیگانگی شغلی را تجربه

دارند نیز  ها در تعامل هستند و سازمانی که به آن تعلقبرای افرادی که با آن گیرد،روانی آنان مورد تهدید قرار می
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ز آنجا کنند. اها را با کندی و گاه توقف روبه رو میسازمان وریسوی بهره آورند و حرکا بهمشکلاتی به وجود می

اسا، دستیابی به این مهم را سخا کرده و مانع رسیدن  وریهدف غایی و نهایی هر سازمانی رسیدن به پویایی و بهره که

  شوند.می به آن

کارکنان ادارا  ورز  و  تلا  شغلیبا  ناتوانی در انجام شغل نیباین فرضیه نشان داد که های فرضیه اول: یافته

 .(=P ،121/1-r<110/1داری وجود دارد )طه منفی و معنیراب جوانان استان گلستان

کارکنان ادارا  ورز  و  تلا  شغلیبا  معنی بودن شغلبی نیباین فرضیه نشان داد که های فرضیه دوم: یافته

 .(=P ،111/1-r<110/1داری وجود دارد )رابطه منفی و معنی جوانان استان گلستان

داری ارتبا  منفی و معنی کارکنان ادارا  ورز  و جوانان استان گلستان شغلی تلا با  بین ناتوانی در انجام شغل

( همخوانی دارد. امروزه 2101دال  )( و تامرس و دن2101مشاهده شد. این نتیجه با نتایج تح ی ا  تامرس و همکاران )

فزایش تلا  شغلی آنان روی مدیران ترغیب کارکنان به انجام وظایف شغلی و اهای پیشترین چالشیکی از مهم

وری فردی و سازمانی خواهد شد. عوامل بسیاری وجود دارند باشد. افزایش تلا  شغلی کارکنان موجب بهبود بهرهمی

های اسا که موجب توانند بر تلا  شغلی کارکنان اثرا  منفی داشته باشند. ناتوانی در انجام شغل از جمله مولفهکه می

باشد. بیگانگی از خواهد شد. ناتوانی در انجام شغل حاصل بیگانگی فرد از کار خود میکاهش تلا  شغلی کارکنان 

شود که کارکنان سازمان نتوانند به نیازهای فردی و اجتماعی خود در محیط کار دسا یابند. همچنین کار موجب می

های کارکنان سازمان استهها، نظرا  و خوبیگانگی از کار موجب ایجاد شکاف بین اهداف کاری سازمان با ارز 

گیری های کارکنان سازمان موجب شکلها، نظرا  و خواستهگردد. ایجاد شکاف بین اهداف کاری سازمان با ارز می

شوند تنها به نیازهای خود فکر کنند که این وضعیا موجب  کاهش شود که در آن کارکنان مجبور میشرایطی می

 تلا  شغلی کارکنان خواهد شد.

 کارکنان ادارا  ورز  و جوانان استان گلستان تلا  شغلیبا  معنی بودن شغلبی ج تح یق نشان داد که بیننتای

دال  ( و تامرس و دن2101های تح ی ا  تامرس و همکاران )داری وجود دارد. این یافته با یافتهرابطه منفی و معنی

باشد. معنی بودن شغل می ها، با  شغلی کارکنان سازمانترین عوامل موثر بر تلا( همخوانی دارد. یکی از مهم2101)

های گردد بلکه موجب ایجاد فرصابامعنی بودن شغل نه تنها موجب ارضا  نیازهای شخصی و سازمانی کارکنان می

گردد. طبق نظریه هرزبرگ کارکنان تنها برای رفع نیازهای بهداشتی خود کار پیشرفا و ارت ا  نیز برای کارکنان می

کنند. نیازهای انگیرشی کارکنان در کنار نیازهای بهداشتی، ن ش مهمی در تلا ، عملکرد شغلی کارکنان و نمی

ها ایفا مینماید. موف یا در شغل، رشد و پیشرفا و کسب جایگاه مهم در سازمان از جمله مواردی هستند که موف یا آن

شود تا کارکنان نهایا تلا  خود عنوان انگیزاننده موجب میشوند. وجود این عوامل به موجب معنا بخشیدن به شغل می

شود تا کارکنان گیرایی ازم را در شغل نیابند و معنی شدن شغل موجب میرا در شغل به کار گیرند. از سوی دیگر بی

 ها اثری منفی داشته باشد.وری آنتواند بر رفتارهای شغلی کارکنان از جمله تلا  و بهرهاین امر می

 :نابعم
 جوانان، پژوهش. اصفهان دانشگاه پسر و دانشجویان دختر اجتماعی بیگانگی موردی یمطالعه(. 0111) محمدعلی زکی، .0

 .21-10 سوم، جامعه، چاپ و فرهنگ
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Relationship between alienation from work and work effort of 

employees of sports and youth departments of Golestan province 

 

Ali Chori1, Hamidreza Ghezelsefloo2, Sara Mohammadalipour3 

 
ABSTRACT 

The purpose of this research was to investigate the relationship between work 

alienation with organizational commitment and work effort in Golestna province Sport 

and Youth offices employees. This research is a correlation study has been conducted 

in the field. The statistical population of this study was all employees of the Golestan 

province Sports and Youth offices (220 people), which according to Cochran formula, 

141 persons were selected as sample size. For collecting research data, Motaz (1981) 

work alienation questionnaire and De Cooman et al (2009) work effort questionnaire 

were used. The results of the research showed negative and significant relationship 

observed between job powerless and work effort. Finally, results of the research 

showed that there is a negative and significant relationship between job 

meaninglessness and employees work effort. According to the results of the research, 

investigating factors causing work alienation in sport and youth offices is 

recommended. 

Keyword: Job Powerless, Job Meaninglessness, Work Effort. 
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سود( بر ارزش شرکت و  تقسیم سیاست و سرمایه مالی )ساختار هایگیریتأثیر تصمیم

 کارایی تخصیصی بازار

 
 1، جلال نادری*1، محمود رامشینی9فاطمه زارعی

 

 چکیده:

 آن سهام ارز  توجه به با شرکا هر ارز  .اسا گذاریسرمایه در فرآیند مهم عوامل ازجمله شرکا، ارز  تعیین

 کند.می مشخص گذاریسرمایه را در خود اولویا شرکا، ارز  به توجه با گذاررو، سرمایهاین از اسا. تعیینقابل

سود( اسا. در  ت سیم سیاسا و سرمایه مالی )ساختار هایگیریتصمیم شرکا، سهام ارز  بر عوامل مؤثر ازجمله

 اصلی در هایموضوع از یکی به شرکا، ارز  بر های مالیگیریتصمیم تأثیرگذاری و اهمیا اخیر، هایدهه

بررسی تأثیر ساختار سرمایه و سیاسا ت سیم سود بر هدف اصلی این پژوهش  .اسا شدهتبدیل دانشگاهی، یهاپژوهش

در این پژوهش اکتشافی اسا، ضمن اینکه بر اساس هدف ی  پژوهش  مورداستفادهرو  ارز  شرکا اسا. 

های پژوهش بررسی و بای استفاده گردید اکتابخانهاز رو   اطلاعا  یگردآور. جها شودمیکاربردی محسوب 

از  .پرداخته اسا اثرا  ساختار سرمایه و مدیریا سود بر ارز  شرکا معرفی و صور  گرفته در این حوزه به شناسایی

های صور  گرفته ساختار سرمایه و سیاسا ت سیم سود بر ارز  شرکا مؤثر اسا، توجه آنجا که طبق پژوهش

گذاری بهینه باعث افزایش کارایی تخصیصی بازار ز  شرکا، جها سرمایهگذاران به این عوامل در تعیین ارسرمایه

  خواهد شد.

 گیری مالی، مدیریت سود، ساختار سرمایه، ارزش شرکت، کارایی تخصیصیتصمیم کلیدواژه:

                                                           

 (zareifatemeh@meybod.ac.ir)استادیار گروه مدیریا، دانشکده علوم انسانی، دانشگاه میبد، میبد، ایران 0

 نورد، بجنورد، ایراناستادیار گروه مدیریا بازرگانی، دانشکده علوم انسانی، دانشگاه بج 2

 (m.ramshini@ub.ac.ir)*نویسنده مسئول 

 (jalalnaderi@ut.ac.ir)دکتری مدیریا مالی دانشگاه تهران  1
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 مقدمه -9

 هامس ارز  توجه به با شرکا هر ارز  .اسا گذاریسرمایه در فرآیند مهم عوامل ازجمله شرکا، ارز  تعیین

میی مشیخص گذاریسیرمایه را در خود اولویا شرکا، ارز  به توجه با گذاررو، سرمایهازاین اسا. تعیین قابل آن

سود( اسیا.  ت سیم سیاسا و سرمایه مالی )ساختار هایگیریتصمیم شرکا، سهام ارز  بر عوامل مؤثر ازجمله کند.

 اصیلی در هیایموضیوع از یکیی به شرکا، ارز  بر ی مالیهاگیریتصمیم تأثیرگذاری و اهمیا اخیر، هایدر دهه

تصمیما  درسا مدیران شرکا در مورد سیاختار سیرمایه و سیاسیا ت سییم اسا.  شدهتبدیل دانشگاهی، هایپژوهش

سود، می تواند بر کارایی بازار سرمایه اثرگذار باشد. یکی از ابعاد کارایی بازار سرمایه، کارایی تخصیصی اسا. به طیور 

دهند. یعنی بازاری که در های دقی ی برای تخصیص منابع ارائه میها سیگنالکلی بازار کارا بازاری اسا که در آن قیما

تواننید از مییان اوراق گذاران نییز میتوانند تصمیما  تولیدی و جیذب سیرمایه اتخیاذ کیرده و سیرمایهها میآن شرکا

بیه طیور  "های اوراق بهیادار در هیر زمیان ها )با فرض اینکه قیماشرکاها و عملیا  بهاداری که برگه مالکیا فعالیا

 (.2111، 0گیری کنند)آلدگانتمام اطلاعا  موجود را منعکس می کند(، تصمیم "کامل 

-پی بازار تعادل در و کامل رقابا بازار وجود فرض با را ساختار سرمایه نظریه ( شالوده0111) 2میلر و مودگیلیانی

 بیا ... و اطلاعیاتی عدم ت ارن مبادا ، هایهزینه مالیا ، نبود فرض و رقابا کامل بازار فرض با آنان کردند. ریزی

 واحد مالی تأمین مشیخط که رسیدند این نتیجه به اسا، ثابا اقتصادی واحد گذاریمشی سرمایهخط که فرض این

سیرمایه  سیاختار بیودن نیامربو  نظریه به زمان طول نظریه در این داشا. نخواهد آن جاری ارز  بر اقتصادی تأثیری

 مشییخیط بیه را سرمایه ساختار نظریه و میلر مودگیلیانی 0110 سال (. در0111،میلر و مودگیلیانیاسا ) شده معروف

 و بیا اسا ثابا اقتصادی واحد ن دی هایجریان که توزیع زمانی تا کردند استدال آنان دادند. تعمیم سود نیز ت سیم

 هیای، پیژوهشاخییراً .نیدارد شیرکا جیاری ارز  بیر سیود، تیأثیری ت سییم سیاسا هر انتخاب مالیا ، دمع فرض

 تأثیر (2111) 1رودریگز ( و2111) 0همکاران و (، توره2101) 1ویسنته و لوپز ازجمله مختلف، مح  ان توسط شدهانجام

 عیدم مبادا ، هایهزینه ها،)مالیا  کاستی و ن ص وجود فرض با را سود ت سیم و سرمایه ساختار هایگیریتصمیم

 هیا،پیژوهش ایین از آمدهدسیابه نتیایج اند.کرده بررسی سرمایه بازارهای در نمایندگی( هایهزینه و اطلاعاتی ت ارن

 و 2111همکیاران، و ، تیوره2101 ،ویسینته و لیوپزاسیا ) بیوده شیرکا ارز  بیر تصیمیما  ایین تأثیرگذاری بیانگر

 (.2111رودریگز،

 مالی تأمین و سود ت سیم شیوه در سرمایه موردنیاز، تأمین چگونگی طریق از توانندمی سهامداران و اعتباردهندگان

 شرکا های مدیرانانگیزه احتمااً سود ت سیم و سرمایه های ساختارتصمیم همچنین، باشند. تأثیرگذار واحد اقتصادی

                                                           
0 Aldegan 

2.Modigliani and Miller  

1. Lopez and Vecente  

0 . Torre et al 

1 . Rodrigues 
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 بیر سود ت سیم سیاسا و ساختار سرمایه طورکلی،به و شد خواهد آنان ارت ای عملکرد باعث قرارداده، تأثیر تحا را

 (.1،2110، ریزور2،0111و فرنچ فاما ،0،0111بارکلی و اسمیابود ) خواهد شرکا تأثیرگذار ارز 

 مالی، هایگیریو تصمیم شرکا ارز  بین رابطه که اسا این مطلب بیانگر گرفته، صور  هایپژوهش به توجه

 سیاختار تیأثیر هیا،پیژوهش ایین در بیشیتر اما اسا، گذارانسرمایه و مالی بازارهای موضوع روز و ئلهمس طورجدیبه

منیافع  تضاد افزایش باعث تواندمی زیرا اسا، بسیار مهم ایران در ویژهبه عامل، این اسا. نشده نظر گرفته در مالکیا

 از یکیی منیافع، این تضیاد که شود اقتصادی واحد در اقلیا و سهامداران شرکا( کننده)کنترل عمده سهامداران بین

رو در این م اله بیه بررسیی تیأثیر اسا، لذا ازاین مالی اهرم تنظیم و سود ت سیم تعیین سیاسا در عوامل تأثیرگذارترین

 شده اسا.ساختار سرمایه و سیاسا ت سیم سود بر ارز  شرکا پرداخته

 پژوهش پیشینه و نظری مبانی -1

 ایهساختار سرم

 کیه انباشیته طریق سیود از شرکا داخل در سرمایه از بخشی دارند.سرمایه به نیاز پیشرفا و رشد برای هاشرکا

 از توانیدمیی آن ماب ی و شودمی تأمین اسا، نشدهت سیم سهامداران بین و وجود آمده به شرکا سودآوری درنتیجه

را  آن سیرمایه سیاختار باشد، نداشته بدهی گونههیچ که کتیشر گردد. ایجاد است راض یا مالی سرمایه بازارهای طریق

اسیا  و سیرمایه بیدهی بیا همیراه هاشیرکا بیشتر سرمایه ساختار کهازآنجایی و دهندمی تشکیل سهام صاحبان ح وق

 ثیرو  کیردن حیداکثر آن و اثیرا  وام، بیه دریافیا میالی مدیران (،0110یئی و بروجردی،نب ،2111کوهر و رائول،)

 م ایسیه ضمن مختلف، معیارهای بر اساس گذارانسرمایه کهاین به توجه با و هستند و دقیق حساس بسیار داران،سهام

 گیذاریسرمایه معیارهای بارزترین از یکی هاشرکا قیما سهام کنند،می گذاریسرمایه خاصی سهام سهام، در انواع

)نیوو،  اسیا گیذارانبیرای سیرمایه شیرکا اعتبیار قعدروا که هسا گذاریسرمایه برای شرکا اعتبار مبین که اسا

0111). 

 ها،شیرکا سیرمایه سیاختار ( دربیاره0111) 0میلیر و نظرییه مودیلییانی تیدوین از دهیه پنج حدود گذشا از پس

 هایجنبه تفسیر به نظران متعددیصاحب و آمده به وجود سرمایه ساختار هاینظریه حوزه در گیریچشم هایپیشرفا

تنهایی بیه فعلی الگوهای و هانظریه از ی که هیچ دهدمی نشان هاپژوهش ؛ امااندپرداخته شدهمطرح مباحث گوناگون

 پرسیش ایین را بیرای ایقاطعانیه پاسخ و ندارند را هاشرکا ساختار سرمایه تعیین در مؤثر عوامل کامل تبیین توانایی

 انتشیار گزینیه خیود هایفعالیا تأمین مالی برای هاشرکا زا تعدادی گوناگون، در شرایط چرا، که آورندنمی فراهم

 رسیدنظیر می به ،ترتیباینبه .کنندمی انتخاب را رو  است راض دیگر برخی و داخلی منابع کارگیریبرخی به سهام،

 سیرمایه و سیاختار میالی تیأمین رفتیار بتوانید کیه اسیا فراگییری و نظریه جیامع نبود موجود، مشکل ترینبزرگ که

                                                           
0 . Barclay and Smith 

2 . Fama and French 

1 . Rizov 

0. Modigliani and Miller  
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 نزدیی  آینیده در ایچنیین نظرییه تدوین بر دال نیز اینشانه هیچ و کند تبیین دهد و شرح کامل طوربه را هاشرکا

 (.0111باغومیان،  و خال ی م دم) شودنمی مشاهده

 از بسییاری امیا .اسا مطلوب سرمایه ساختار محاسبه به قادر های نظری،مدل از استفاده با شرکا، ارشد مدیریا

 و سییمرلیندارند ) بهینه سرمایه، ساختار هاشرکا از بسیاری واقعی، دنیای حاکم بر شرایط در که انددریافته نمح  ا

 که اندبیان نموده چنیناین متعددی هایتئوری اسا. های شرکامشخصه ترینمهم از یکی سرمایه ( ساختار0،2111لی

 سیهام ارز  بیر بایسیامیی که بنابراین دهدمی نشان را شرکا ارز  در یا تجدیدنظر تغییر سرمایه، ساختار در تغییر

 (.2،2100گول و )حسین مؤثر باشد نیز شرکا

 مدیریت تقسیم سود

 علاقیه کهطوریبه بوده مطرح مالی مباحث برانگیزترینبحث از عنوان یکیبه همواره سود ت سیم سیاسا موضوع

 و ت سییمی سیود بین طورکلی رابطهبه اسا؛ کرده معطوف خود به را اخیر پنج دهه از بیش و حاضر قرن اقتصاددانان

 (0111 )قالیباف، اسا شرکا سود ت سیم سیاسا دهندهنشان سهم هر سود

 هان یدینگی شیرکا توزییع تیوان از روشنی تصویر آنکه سود ضمن ت سیم سیاسا کنندهتعیین عوامل از آگاهی

 عمیده صیاحبان سیهام و میدیران بیین همیشیه سیازد.می فیراهم را نییز هیاآن آتیی رفتیار برآورد امکان دهد،می ارائه

 هیدف .دارد تضیاد وجیود سیود ت سییم مسیئله سر بر دیگر طرف از گذار کوچ سرمایه هزار هزاران و طرفازی 

 شیکل بیه را خیود سیهام بازده هستند که مایل و اسا ن دی سود دریافا بیشتر گذاریسرمایه از جز  گذارانسرمایه

 توسیعه صرف و نگهداری شرکا که سود در هستند مایل عمده سهامداران دیگر طرف از دریافا نمایند ن دی سود

 (0111 بهادری، و شریف صادقی) یابد افزایش طریق این از شرکا سهام قیما درنتیجه و گردد

 مداریسیها صاحب ح یوق و شودمی محسوب شرکا آن شرکا، سهامدار ی  سهام خرید با گذارسرمایه ی 

 بیه توجه ( با0111 تجار ، قانون) یهتصفحق  و جدید سهام خرید در ت دم حق حق رأی، سود، حق :ازجمله شودمی

رسید، می تصیویب بیه و تعییین عیادی عمومی در مجمع هاآن خود توسط سهامداران بین ت سیمی سود مطلب که این

 ایین چه هر باشد بنابراین تأثیرگذار شرکا هایسیاسا و در تصمیما  تواندمی خود رأی حق از استفاده با سهامدار

 سیود مییزان و سیود ت سییم نیوع سیاسیا بنیابراین بود، خواهد بیشتر مراتببه میزان تأثیرگذاری باشد بیشتر رأی حق

 .بود خواهد ها متفاو آن مالکیا ساختار و سهامداران ترکیب نوع به ها بستهشرکا ت سیمی

 سیمیتق سود هایسیاست و سود

 قانون اساس بر .اعلام کند را آن شرکا ینکهبر ا مشرو  کنند، سهام دریافا سود دارندحق سهام، صاحبان کلیه

 بیین را آن درصد 10 حداقل داشتن سود، صور  در هستند موظف بورس در شدهپذیرفته هایشرکا ایران تجار 

 اسیا ممکین دیگیر بعضیی و کیرده اکتفا ل قانونیحداق پرداخا به هاشرکا از بعضی .کنند سرمایه ت سیم صاحبان

 شیود.ت سییم می خیالص سیود از بخشیی مواقع اکثر در. کرده باشند ت سیم سود جاری سال خالص سود از حتی بیش

                                                           
0 . Simerly and Li 

2 . Hussain and Gul 
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 اسا این سود ت سیم هایاز سیاسا منظور اما ؛اسا عمومی مجمع با آن و تصویب مدیرههیئا با سود ت سیم پیشنهاد

 کنند.می نگهداری انباشته سود عنوانبه را م دار و چه کنندمی ت سیم سهامداران بین را سود از غیچه مبل مدیران که

 در سیود انباشیته کیردن ییا سیهامداران مییان حاصیله سود را تخصیص شرکا سود ت سیم سیاسا دیگرعبار به

 کنیار در و شیودمی محسیوب أمین مالیت ابزار ترینراحا و ترینمهم از یکی عنوانبه انباشته سود .گویندمی شرکا

 هیر دو سیود ت سیم یا انباشا هستند، خود گذاریاز سرمایه ساانه ن دی سود دریافا خواهان گذاران همسرمایه آن

 (.0112رضی کاظمی، ،بیابانیمتضادند ) اما هستند، قبولی قابل هدف

 سود تقسیم هایروش

 :کنند سود توزیع سهامداران بین توانندمی رو  سه به هاشرکا

 گردد.می میسر عمومی شرکا مجمع تصویب و مدیران پیشنهاد سهام به سود ن دی پرداخا نقدی: سود یم( تقس9

 ن یدی، سیود توزییع در. باشید سیاانه ییا بیار وی  میاه شیش بیار،ی  ماه سه هر تواندمی سود سهام ن دی پرداخا

 .باشند داشته مختلفی هایرو  توانندها میشرکا

 و بوده مبلغ مشخصی سهم هر ت سیمی سود سیاسا، این طبق :سهامداران بین معینی و ثابت مبلغ تقسیم الف(

 این حالیا در چنانچه نماید،می ت سیم بین سهامداران هرساله را مذکور مبلغ خالص، مبلغ سود به توجه بدون شرکا

 نزولیی سیوددهی روند اگر و را افزایش ت سیمی سود باری  سال هرچند حاصل نماید، بهبود شرکا سوددهی روند

 .دهندمی باشد، کاهش

 از معینیی درصید سیالههمه هاشرکا از تعدادی : متغیر( تقسیم سود )سیاست سود از ثابتی درصد تقسیم ب(

 ههمرا سهامداران به پرداختی سود که شد خواهد باعث سیاستی چنین .کنندمی ت سیم سهامداران بین را خودشان سود

 .نماید تغییر خالص سود نوسانا  با

 طوربیه را پیایین معمیواً مبلیغ ی  شرکا سیاسا این در حاشیه متغیر: علاوهبه ثابت سود تقسیم سیاست ج(

 .کندمی اضافه آن به را درصدی سود کاهش یا افزایش با و کندمی پرداخا سهامداران به دائم

 میالی و گذاریسیرمایه نیازهیای کلییه ابتدا شرکا سود، سا ت سیمسیا نوع این در مازاد: سود تقسیم سیاست د(

 سهامداران بین ماند، باقی شرکا و مالی گذاریسرمایه نیازهای برعلاوه سود قدر هر چه. کندمی کسر سود از را خود

 .شودمی عادی ت سیم

 )جیایزه( سیهمی سیود آن بیهکیه  اسیا سیود عنوانبه جدید سهام سود، توزیع ت سیم دیگر شکل : جایزه سهام (2

 در توسعه هایاجرای طرح منظوربه را ن د وجه طرفی از کند و ت سیم سود سهامداران بین اینکه شرکا برای .گویند

 .کندمی جایزه سهام انتشار به دارد اقدام نگه شرکا

 سیهام تجزییه. اهسی تعداد سهام افزایش و سهام اسمی ارز  برای کاهش روشی سهام یتجزیه سهام: تجزیه (1

 ح یوق داخیل سیایر اقیلام و سیهام صیاحبان ح یوق و دهیدافیزایش می را سهام تعداد و کاهش را ارز  اسمی ف ط

 .(0112رضی کاظمی، ،بیابانی)مانند می باقی بدون تغییر سهام صاحبان

 سود تقسیم سیاست بر مؤثر عوامل
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 هایمحیدودیا :از اندعبار  عوامل این که ارندد تأثیر شرکا ت سیم سود سیاسا بر متعددی عوامل در واقعیا

 عیدم قرضیه، اوراق و وام های قراردادمحدودیا مالیا ، شرکا، سودآوری شرکا، ثبا  امور اداره کنترل قانونی،

منبیع  عنوانبیه شیرکا سیود سود، اطلاعاتی انتشار، محتوای هزینه گذاری،سرمایه هایفرصا به آینده، نسبا اطمینان

 .ن دینگی یاوضع شرکا، دیون سرمایه، و پول بازار به یابیدر دسا شرکا توانایی سهامداران، علایق لی،ما تأمین

 شرکتی حاکمیت

 و حرکا وسویکه سما شودمی نهادی و فرهنگی ح وقی، شامل ترتیبا  شرکتی، حاکمیا کلی نگاه ی  در

 سیاختار و سیهامداران انید از:دارنید عبار  رحضیو صیحنه ایین در که عناصری .کنندتعیین می را هاشرکا عملکرد

 هیدایا اجراییی ارشید میدیر ییا میدیرعامل که توسط شرکا مدیریا ترکیباتشان، و مدیرهاعضای هیئا مالکیتشان،

 کنیدمی توجیهجلب بیشیتر آنچه میان این در .رادارند حرکا شرکا بر اثرگذاری امکان که ذینفعان سایر و شودمی

 حضیور که اسا تأثیری و سهامی عام هایشرکا مالکین دایره در ح وقی و گذاران نهادیایهسرم روزافزون حضور

 سیاختار .باشید داشیته توانیدمی هیاآن همچنیین عملکیرد و هاسازمان بر تولیا و حکمرانی یبر نحوه گروه این فعال

 بیه ها متعلقشرکا سهام اعظم شبخ ژاپن و امریکا در متفاو  باشد مختلف کشورها در توانندمی هامالکیا شرکا

 گذارانسیرمایه ایین یهمیه گرچیه .هسیا گذاریسرمایه هایشرکا ها وشرکا سایر سهام، داان مالی، مؤسسا 

 یکیدیگر بیا معنیاداری طوربیه نگهیداری سیهام خصوص در گذارانسرمایه این زمانی اما افق باشندمی شرکا مالکان

 .هسا متفاو 

 افیق گذاریسیرمایه هایشیرکا و سیهام داان )سیهامداران( گذاران جیز سیرمایه غربی مح  ین هاییافته مبنای بر

 افیق از هلیدینگ هایشیرکا و میالی مؤسسیا  ها،شیرکا میدیران کیهدرحالی دارنید. مید کوتاه گذاریسیرمایه

سیرمایه هایشیرکا از شکلمت عمدتاً هاشرکا مالکیا ساختار ایران در .باشندمی بلندمد  برخوردار گذاریسرمایه

 درصید تشیکیل بیه توجیه بیا هسیا. جز  سهامداران و هاشرکا سایر دولتی، هایسازمان و نهادها و گذاری، بنیادها

 بلندمید  دیید افیق ایران از در سهام( سهامداران )دارندگان که رسید این نتیجه به توانمی هاشرکا مالکیا ساختار

 هیاآن رابطه که شده سهامی باعث هایشرکا در مالکان پراکندگی امروزه (0111،و همتی )پور حیدری برخوردارند

 دریافیا اسیتح اق جزبیه هاایین شیرکا سهامداران کنیم. تجسم سنتی مالکیا قالب بتوانیم در سختیبه را شرکا با

 موضیوع ایین نیستند. برخوردار چندانی از ح وق موارد سایر در خود، سهم با مطابق شرکا و منافع درآمد از بخشی

 مالکیا سهامداران حق شدن دارخدشه جز چیزی این تعارض ماحصل و دهدمی نشان را مدیران و مالکان تعارض بین

 و قدر  فاقد که اندشدهپراکنده چنانآن عام سهامی هایشرکا که سهامداران شودمی مشخص ترتیب،اینبه نیسا.

 به گیرند. درنتیجه،می پیش در هااین شرکا مدیران که هستند وسوییسما کردن و محدود اصلاح برای ازم اشتیاق

 مالکیا از شرکا عملکرد تأثیرپذیری مورد شواهد در نخستین ها،شرکا این در کنترل از دور افتادن مالکیا علا

 سهام بیشتری دارای آن عمده سهامداران که شرکتی رسد عملکردمی نظر به منط ی بنابراین، ؛آیدمی دسا به و کنترل

 کیه اسیا داده هیا نشیانپژوهش .اختیاردارنید در کمتیری سهام آن سهامداران عمده که باشد شرکتی از بهتر هستند،

 سیود ت سییم سیاسیا خاصی بیه توجه هاشرکا مالی مدیران و پردازندیم سود سهام موفق هایشرکا تمامی ت ریبا

 در فکیری مکتیب سه مورد گذارد. در اینمی اثر شرکا سهام ارز  بر همچنین ت سیم سود، سیاسا دهند.می نشان
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 دوم گیروه اسیا؛ سیهام قیمیا بیر و مثبیا مؤثر عاملی ت سیمی، سودهای اول گروه در ظاهرشده اسا: گذشته قرن

 ادعیا سیوم گیروه و اسیا شیده مربیو  سیودهای ت سییمی پرداخا سطح با منفی طوربه سهام که قیما اعت اددارند

از  حاصیل سیود اسیا. همچنیین، نیامربو  شیرکا گذاری سیهامارز  در شرکا ت سیمی سود سیاسا کهکنند می

 ثیرو  حداکثر کیردن )باهدف مدیران لذا شود. استفاده مالی منبع تأمین بهترین عنوانبه تواندمی شرکا هایفعالیا

 سیودآور هایهیم فرصیا تیا ینیدنما برقیرار را تعیادلی سیهامداران علاییق مختلیف بیین بایید همیواره سیهامداران(

 تصیمیما  بنیابراین، ؛بپردازند سهامداران را از بعضی موردنیاز ن دی سودهم و نداده باشند دسا از را گذاریسرمایه

 از یکیی درواقیع، اسیا. اهمییا و دارای حسیاس بسییار شیود،می گرفتیه هاشیرکا مدیران از سوی که سود ت سیم

 (0111و عبدالهی، مشایخاسا ) انباشته سود و ت سیمی بخش سود دو به رسم سود تخصیص مالی، ترین تصمیما مهم

 و بوده شرکا ینشدهت سیم سود یکنندهتعیین شده،پرداخا سهام نسبا سود سود، ت سیم مورد در گیریتصمیم در

 از یکیی هکیازآنجایی شیود. سیهامداران ارزییابی ثیرو  کیردن حداکثر یعنی شرکا هدف اصلی چارچوب در باید

بیا  رابطیه در بایید سیود ت سییم هایتصیمیم انباشته( اسا، بنیابراین نشده )سودت سیم سود طریق از تأمین مالی هایراه

 ثبیا -0 :انید ازسیهام عبار  سود ت سیم استراتژی اصلی هدف وتحلیل شود.تجزیه و ارزیابی مالی تأمین هایتصمیم

 سیهام سود پرداخا نسبا -2 و کند؟می نوسان یا ماندمی ثابا مختلف ایهدوره سهام در سود آیا یعنی سهام؛ سود

بیا  توانیدمی شیرکا یی  بلندمد . دارایی در سود سهام شکل به پرداختی درآمد درصد متوسط بلندمد ، یعنی در

 موردنییاز وجوهبنگاه  که کندمی پیدا افزایش زمانی مالکان ادعای .شودمی مالی تأمین اعتباردهندگان، ادعای افزایش

 .کنیدمی پییدا افیزایش وسییله اسیت راضبه اعتباردهندگان ادعای کند؛می تأمین سود انباشته یا عادی سهام انتشار با را

شیامل  سیهام صیاحبان ح یوق.دهیدمی نشیان را صاحبان سیهام ح وق و بدهی بین نسبا درجه ساختار سرمایه، مفهوم

 (.0111 و عابدی، اعرابی) باشندمی نشده(ت سیم سودمازاد ) اقلام ها ووختهاند سهام، صرف شده،پرداخا سهام سرمایه

 ارتباط سیاست تقسیم سود، ساختار سرمایه و ارزش شرکت

 یی  اسیتراتژی  و عملییاتی تصیمیما  بیر ح یوقی( یا )ح ی ی اشخاصی چه یعنی ساده بیان به مالکیا ساختار

 مالکییا سیاختار اساسیی دو جنبیه مالکییا، تمرکیز مییزان و ارانسیهامد ترکیب. دارند فرماییو حکم تسلط شرکا

 مالکییا شیرکتی، مالکییا خیارجی، مالکییا متغییر چهیار طرییق از سیهامداران ترکییب .رودمی به شمار هاشرکا

 سیود ت سیم سیاسا انتخاب در خود نوبهبه متغیرها این از هرکدام که .شودمی گیریاندازه نهادی مالکیا و مدیریتی

 (0112 کاظمی، رضی و بیابانیباشند )می ؤثرم

 رسیده، افیزایش موعد هایبدهی تسویه دسترس، در سودآور گذاریسرمایه هایپروژه اجرای دایل به هاشرکا

 از حاصل ن د وجوه منابع، این دارند. دسترسی متعددی مالی منابع به سهامداران به سود پرداخا و در گرد  سرمایه

 بیه (0111 رحیمییان،) شیوندمی شیامل را سیازمانی(برون میالی منیابع عنوان)به هادارایی فرو  یاتی وعمل هایفعالیا

 برسیاند، ممکین حیداقل بیه را سیرمایه کیل هزینیه ییا ممکن حداکثر به را شرکا بتواند ارز  که ایسرمایه ساختار

 درصد بودن بیشتر یا کمتر و دهندمی تشکیل امسه و هابدهی را سرمایه کل ساختار در گویند.می بهینه سرمایه ساختار

 (. از0111 عمیران، نجفیی و باشید )کردسیتانی میؤثر سیود ت سییم اتخاذ سیاسا در تواندمی مورد دو این از هرکدام

 :نمود اتخاذ توانمی سود ت سیم با رابطه در متضاد تصمیم دو معمواً مدیران دیدگاه
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و  هیابیدهی وفرعاصل پرداخا برای آن دادن اختصاص منظوربه سود سیمت  عدم و شرکا در عایدا  نگهداری -0

 .گذاریسرمایه هایپروژه مالی - تأمین

 و شرکا ارز  بر متفاوتی اثرا  فوق تصمیما  از هرکدام سهامداران بین ن دی سهام سود عنوانبه سود توزیع -2

 شیرکا بیرای میالی منبیع ترینراحیا عاییدا ،نگهیداری  و سود ت سیم عدم اگرچه داشا، خواهد آن سهام قیما

 اختصیاص سیودآور هیایگذاریسیرمایه بیه مطلوبی نحو به شرکا در شده نگهداری سود آیا اما شود،می محسوب

 بیا برابیر حیداقل نرخ بازدهی با شرکا، طرف از شده نگهداری سود دارند انتظار سهامداران دیگر؛عبار به یابد؟می

 از فشیارهای ناشیی بنیابراین. شیود گذاریسیرمایه دهنید انجیام دیگیری جای در توانستندمی هاآن که گذاریسرمایه

 هاشیرکا مدیران تا شد خواهد باعث سود ت سیم به آنان ترجیح و گذارانسرمایه طرف از ن دی سهام سود ت اضای

 بیر میؤثر عوامیل از بایید هاشیرکا میدیران مسئله، این به توجه با باشند. زمینه این در بهینه حلراه ی  ارائه به دنبال

 (.0111 جهان خانی،باشند ) داشته آگاهی سرمایه(، ساختار و مالکیا ساختار ازجملهسود )ت سیم  سیاسا

 استفاده بیشتری بدهی از سرمایه ساختار انتخاب در و هسا بااتر مالی اهرم باشد، بیشتر مالکیا در تمرکز هرچه

 گذارانسیرمایه اختییار در هیاآن مالکییا کیه هاییشیرکا همچنین ( و2101 مولینا، و گونزالس شود )کاسپدس،می

 سیهامداران توسط کمتر اهرم به تمایل (0111 محمدی، و اسدیدارند ) تمایل کمتری اهرم از به استفاده اسا نهادی

 بیشتر، سود توزیع با زیرا اهس شرکا سرمایه افزایش و سهام خرید برای جدید گذارانتشویق سرمایه منظوربه نهادی

 نماینیدگی هایهزینیه بیه اهرم چون طرفی از .شودمی بیشتر شرکا آن جدید سهام برای خرید گذارانسرمایه تمایل

 اسیا، مربیو  مالکییا سیاختار و شیرکتی حاکمییا کیفییا بیه خود نوبهبه نمایندگی نیز هایهزینه و اسا مربو 

 (.2111 بو ، و حسن) هسا مالکیا ساختار و شرکتی تأثیر حاکمیا تحا سرمایه ساختار که کرد فرض توانمی

 دیگیران، و جنسین دارد. سیود ت سییم سیاسیا بر منفی تأثیر مالی اهرم که اندداده نشان مطالعا  از زیادی تعداد

 و ازییانیوا ؛0111 هانسیون، کروچلیی ؛2110 دیگیران، و فاسیو ؛2111 ی،المالکاو ؛2111 یورتوگلا، گوگلرو ؛0112

 داخلیی ن یدی جریان باا، اهرم با هایشرکا که اندکردهاشاره مطالعا  این (2110) یگراندو  ناصر ؛2110 دیگران،

 .کنندمی حمایا اعتباردهندگانشان از کنند، توزیع سهامداران بین را آن جای آنکهبه کنندمی نگهداری را خود

 خارجی مالی تأمین برای را بیشتری مالی هایهزینه بااتر، اهرم با هایکه شرکا اسا آن دلیل به منفی رابطه این

 انجام را خود وظایف بتواند تا کند حفظ را خود داخلی مالی منابع دارد تا نیاز شرکا حالا این در و شوندمی مت بل

 میالی اهیرم بیا هایکاشیر بنیابراین .کند توزیع بین سهامداران سود عنوانبه را موجود ن د وجوه اینکه جایبه دهد،

 هزینیه از بتواننید تیا دارنید باا ن دی سود برای پرداخا تریضعیف موقعیا و دارند بیشتری معامله هایهزینه بااتر،

 از سرمایه ساختار در یعنی دارند، تریپایین مالی اهرم که خانوادگی هایشرکا در .کنند اجتناب خارجی مالی تأمین

 سرمایه ساختار در که هاییولی شرکا .گرددمی توزیع سهامداران بین بیشتری سود اسا، شدهاستفاده کمتری بدهی

 سیود و کنندمی اعتباردهندگان نگهداری از حمایا برای را آن سود توزیع جایبه کنند،می استفاده بیشتری بدهی از

 (2111 لی،) نمایندمی توزیع کمتری

 بیه و تعییین عیادی عمیومی مجمیع در هیاآن خیود توسیط سهامداران بین ت سیمی سود که مطلب این به توجه با

 باشید تأثیرگیذار شیرکا هایسیاسا و تصمیما  در تواندمی خود رأی حق از استفاده با رسد، سهامدارمی تصویب
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 سود یمت س سیاسا نوع بنابراین بود، خواهد بیشتر مراتببه تأثیرگذاری میزان باشد رأی بیشتر حق این چه هر بنابراین

 و بود )بیابیانی خواهد متفاو  هاآن مالکیا ساختار و سهامداران ترکیب نوع به ها بستهشرکا ت سیمی سود میزان و

 هسیتند ماییل و اسا ن دی سود دریافا بیشتر گذاریسرمایه از جز  گذارانسرمایه هدف مثال برای (0112 کاظمی،

 در سیود کیه هسیتند مایل عمده سهامداران دیگر طرف از نماینددریافا  ن دی سود شکل به را خود سهام بازده که

 و شیریف )صیادقی یابید افزایش طریق این از سهام شرکا قیما درنتیجه و گردد توسعه صرف و نگهداری شرکا

 کیه مثبتیی دید و آنان عملکرد بر و نظار  کنترل توانایی مدیریا، انتخاب با نهادی سهامداران یا و (0111 بهادری،

 خدادادی(دارند سود ت سیم هایبا سیاسا مثبتی و معنادار ارتبا  دارند، شرکا بلندمد  هایگذاریسرمایه به انسب

 و مالکییا تیرین سیهامدار،تمرکزبزرگ توسیط بیااتر مالکیا دارای که هاییشرکا همچنین و (0111 آقاجری، و

 خیارجی و سیهامداران مؤسسیا  مالکیان کهرتیدرصو و دارند سود پرداخا به بیشتری تمایل هستند دولتی مالکیا

 (.2100 کنند)تاناتاوی،می ت سیم را کمتری سود باشند

 میالی اهیرم دارنید میدیریتی مالکییا کیه هاییشرکا با م ایسه در هستند نهادی مالکیا دارای که هاییشرکا

 (.2101الحراشه، و الغرایبه، زوریکا کنند )می ت سیم را بیشتری سود هاآن به نسبا و دهندمی را ترجیح تریپایین

؛ 2110 دیگران، و فاسیو ؛2111 ی،المالکاو ؛2111 یورتوگلا، گوگلرو ؛0112 دیگران، و جنسن )مطالعه بررسی در

 لیی، ؛0110 زاده، کاشیانی و یهاشیم ؛2110 دیگیران، و ناصیر ؛2110 دیگیران، و یوازییانا ؛0111 هانسون، کروچلی

 سیاسا دارد و بین وجود داریمعنی و منفی ارتبا  سود ت سیم سیاسا و سرمایه بین ساختارنشان داده شده که  (2111

 بیشیتری از درصد آن در که هاییشرکا یعنی دارد وجود معنی داری و مثبا ارتبا  مالیاتی مؤثر نرخ و سود ت سیم

بیرای  را سود و کنندمی توزیع رانشانسهامدا بین را کمتری سود اندشده مالی تأمین است راض طریق از آن هایدارایی

 دارند.می نگه شرکا در اعتباردهندگان، به پرداخا

 پیشینه پژوهش: -1
 خارجی هایپژوهش

 خیود م اله آنان در قرارداد. بررسی مورد را سرمایه ساختار بار موضوع نخستین (0111) میلر و مودیلیانی پژوهش

 سرمایه ساختار که نمودند چنین استدالاین «گذاریسرمایه تئوری و اشرک تأمین مالی سرمایه، هزینه» عنوان تحا

نظیر  در بیا 0111 سیال در میلیر و مودیلییانی .شیودمی محسوب نامربو  آن، آینده عملکرد و ارز  شرکا تعیین در

 ه اسیت راضکیازآنجایی کردنید اظهیار هاآن .نمودند خود تجدیدنظر نخستین نظریه در درآمد بر مالیا  عامل گرفتن

 اسیتفاده از اسیت راض میالی تیأمین منظوربه هاشرکا که داشا انتظار کند، بایدمی ایجاد مالیاتی مزیا شرکا برای

 .گرددمی شرکا ارز  افزایش درنهایا موجب آنکه دلیل به نمایند،

هزینیه در عمیل، اما ؛اسا معتبر تئوری در میلر و مودیلیانی که مدل نمودند ( اظهار0111) 0انسکی گپ و بریگهم

 افیزایش رو،ازاین .دارند شرکا تناسب هایبدهی سطح با مست یم طوربه هااین هزینه و دارد وجود ورشکستگی های

سیرمایه  ساختار که رسیدند نتیجه این به هاآن و بنابراین، اسا ورشکستگی هایهزینه در افزایش ها باعثبدهی سطح

                                                           
0 . Brigham, E. and Gapenski 
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 هایمییزان هزینیه بیه بیدهی سیطح افیزایش موجیب مالییاتی مزایای سیپر که آیدمی به دسا صورتی در تنها مطلوب

 .شود ورشکستگی

 .پرداختند و شخصی شرکا مالیا  تأثیر تحا مطلوب سرمایه بررسی ساختار به (0111) 0ماسولیس و آنجلو دی

 از ناشیی میالی مخیاطرا  و منیافع مالییاتی بیه توجیه با که رسیدند نتیجه این به های مفصلبررسی انجام از پس آنان

شیرایط  بیه توجیه با را خود به مخصوص شرکتی تصمیما  هر و نمود تعیین را مطلوب سرمایه باید ساختار است راض

 .گیردمی موجود

 کسر تئوری دو دیدگاه از و دانسته رشد هایفرصا وجود به را منو  شرکا ارز  بر بدهی تأثیر (0111) 2مایرز

 ارز  و بیدهی سیطح ارتبیا  درمجموع او .اسا نموده مطرح را موضوع این گذاری اضافیهسرمای و گذاریسرمایه

 نمیوده ارزیابی مثبا رشد، هایفرصا عدم وجود صور  در و منفی رشد، هایفرصا صور  وجود در را شرکا

پژوهش ندانسته اسا، ثابا را شرکا ارز  و سرمایه بین ساختار ارتبا  که (0111) مایرز استدال این برعلاو .اسا

 اند.رسیده متناقضی نتایج ارتبا ، به این بررسی در متعددی، های

 هستند. خود شرکا منابع و اندازه افزایش دنبال به مدیران که نمودند ( استدال0111) 0استولز ( و0111) 1جنسن

ذی میدیران و بیین نماینیدگی هیایهزینه تواندمی زیرا افزایش دهد را شرکا ارز  اسا ممکن هابدهی افزایش در

 منفیی خیالص فعلیی های باارز پروژه در اسا ممکن که را مدیریا در دسترس وجوه بدهی–دهد کاهش را نفعان

 سیویی از :دارد وجیه دو بدهی طریق از مالی تأمین که نمودند ( بیان0111) 1سرواز و م  کونل کاهد.می رود، هدر

 کسیر مشیکل باعیث اسیا ممکین دیگیر، در سیویی امیا دهید، تسیکین ار اضیافی گذاریسیرمایه توانید مشیکلمی

 .گردد گذاریسرمایه

 تسکین برای و مساعد  دارد همراه به که مالی مزیا دلیل به از طرفی، بدهی طریق از مالی تأمین خلاصه، طوربه

بیه  را ورشکسیتگی هایزینهه اینکه دلیل دیگر، به طرفی از .نماید ارز  ایجاد تواندمی گذاری اضافی،سرمایه مشکل

 بیین از، را ارز  توانیدمیی گردد، تشدید گذاریکسر سرمایه مشکل به همراه اسا ممکن موضوع این دارد و همراه

 ببرد.

 برخی و مثبا را برخی آن نمودند، رد را ارتبا  این نیز متعددی های تجربیدر پژوهش (2111) 1ژائو و آگاروال

 .شودمی اشاره نتایج این از به شماری نمونه برای .اندمودهن ارزیابی منفی را آن دیگر

 وجود شرکا ارتبا  ارز  و سرمایه ساختار بین که کردند خود اثبا  پژوهش ( در0110) 1چاترجی و لوباتکین

 دارد.

                                                           
0. DeAngelo and Masulis 

2. Myers 

1. Jensen  

0 .Stulz 

1. McConnell and Servaes 

1 . Aggarwal and Zhao 

1. Lubatkin and Chatterjee  
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 از خطیی تیابع یی  صور توان بهمی را شرکا ی  ارز  که کرد عنوان خود پژوهش در نیز (0111) 0اولسن

 امریکیای و ژاپین در را ارتبا  این (2111) 2اوانگ و اولسن .نمود بیان مربو  هایدیگر داده و سود فتری،د ارز 

 که در پژوهشی (2111) 1لوپز و ازوفرا شد. ارزیابی مثبا اروپا در ارتبا  این کهدرحالی نمودند، ارزیابی منفی شمالی

 و حسیین .نیافتنید ارز  شیرکا و سیرمایه ساختار بین رتباطیا دادند، اروپایی انجام و آمریکایی هایشرکا بین در

 ارتبیا  ایین و پیذیردمی تیأثیر سیرمایه از ساختار 21% میزان به سهام قیما که رسیدند نتیجه این به نیز (2100) گول

 .منفی اسا

 موردبررسیی بینگلاد  اقتصیادی بخیش در را شیرکا ارز  روی سیرمایه سیاختار تیأثیر (2101) چیادری انیاب

 و بیدهی بهینیه ترکییب نیازمنید سیهامداران ثیرو  کیردن حداکثر که اسا آن از حاکی این پژوهش قراردادند. یافته

 .شرد حداقل امکان حد تا باید و دارد تصمیم این در منفی همبستگی هزینه سرمایه کهدرحالی اسا سرمایه

 هستند، قرضه اوراق انتشار آستانه در ردارندبرخو خوبی رشد از که هاییشرکا دادند نشان (2101) همکاران و لیر

 نتیایج .دهنید انتشیار کمتری بهره هاینرخ با را قرضه اوراق تا دهندمی افزایش را شرکا سود سود، طریق مدیریا از

 قرضه، اوراق گذاریقیما در و شوندنمی متوجه را موضوع این قرضه اوراق در گذارانسرمایه داد ها نشانآن پژوهش

 .شودمی تمام قرضه اوراق خریداران ضرر به و شرکا مدیران و نفع سهامداران به موضوع این

 کشور 1 هایشرکا برای ساختارمالکیا و سهام سود بین پرداخا ارتبا  (2101) سال در همکاران و گونزالس

 پرداخیا بر منفی تأثیر باشدپایین  مالکیا تمرکز وقتی که داد نشان نتایج قرار دادند. بررسی مورد را اتین آمریکای

 .دارد سهام پرداخا سود بر مثبا تأثیر باشد باا مالکیا تمرکز وقتی که و دارد سهام سود

 یهمیه سرمایه هسیتند. ساختار کنندهتعیین که کنندمی توجه و تمرکز عواملی بر (2014) اودونگر مرجرد مطالعا 

 .اسا بوده شرکا ارز  و سرمایه ساختار بر شرکا رشد غیرمست یم تأثیر بیانگر هاپژوهش این

سیال  بیین کنییا کشیور در سیرمایه سیاختار با شرکا ارز  و سودآوری بین رابطه به (2101) همکاران و لئوناردو

 .دارد معنیاداری و منفیی رابطیه کنییا هایشیرکا سیودآوری با مالی اهرم که داد نشان نتایج و پرداختند 2112-2100

 .اسا تأثیریب)ارز  شرکا(  توبین کیو بر اهرم اگرچه

 جهیاازاین و داشیته مهمیی غیرمست یم تأثیر هارشد شرکا در پژوهش خود دریافتند (2101) همکاران و آتر کن

 و کیار آییی از تیا قرارگرفته مورداستفاده توسط مدیریا سرمایه ساختار تعدیل هنگام به تواندکه می اسا مهمی ابزار

 .کند حاصل اناطمین شرکا رشد بهینگی

 را موجود بتواند ابهاما  شرکا، ارز  و بدهی نسبا بین ارتبا  انحنایی آزمون شاید مذکور، مطالب به توجه با

 .ارائه نماید کلی مشیخط و نموده رفع

 های داخلیپژوهش

                                                           
0 .Ohlson 

2  .Olsen and Elang 

1.Azofra and Lopez 
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 سیاختار و ت سییمی سیود سرمایه، ساختار بین رابطه بر رشد هایفرصا تأثیر بررسی به (0111) همکاران و سینایی

 رابطیه شیرکا بیاارز  ت سییمی سیود و اهیرم سرمایه ساختار بین داد، نشان  نتایج پرداختند. شرکا باارز  مالکیا

 رشد، هایفرصا بدون اما اسا دارمعنی و منفی رابطه این رشد، هایفرصا وجود حالا در و دارد وجود داریمعنی

 و مالکییا سیاختار بیین داریمعنیی و غیرخطیی رابطه که داد نشان یجنتا همچنین، بود. خواهد دارو معنی مثبا رابطه

 .دارد رابطه این بر داریمعنی تأثیر رشد هایفرصا و وجود داشته شرکا ارز 

 ی  ارائه و آن بر عوامل تأثیرگذار شناسایی ایران، در سود مدیریا پدیده بررسی ( به0110) همکاران و مهد بنی

 نشان نتایج پرداختند. ایران، محیطی شرایط شده درشناسایی مؤثر عوامل بر اساس سود دیریام گیریاندازه برای الگو

 شیاخص و هیا(دارایی )بیازده سیودآوری شیاخص مدیریا، تغییر شرکا، بدهی، اندازه نسبا مثل متغیرهایی که داد

 .دارند مست یم رابطه جاری، سال سود مدیریا شاخص قبل، با سال سود مدیریا

های شیرکا ارز  و عملکیرد با سرمایه ساختار انحنایی ارتبا  پژوهشی به بررسی در (0112) همکاران و نرحیمیا

س بیور در شیدهپذیرفته شیرکا 012 تعداد روی بر 0110 تا 0111 هایسال طی در بهادار اوراق بورس در شدهپذیرفته

 امیا هسیا؛ شیرکا ارز  و سیرمایه سیاختار بین با ارت در یو uرابطه  پژوهش بیانگر نتایج که پرداختند اوراق بهادار

 عملکرد با سرمایه ساختار بین ارتبا  عملی ازلحاظ باا بود بسیار کمینه ن طه چون عملکرد با سرمایه ساختار ارتبا  بین

 .نمود استنتاجوس معک خطی به شکل توانرا می شرکا

 داد نشان مطالعه پرداختند. نتایج شرکا ارز  و قعیوا سود بین مدیریا رابطهبه بررسی ( 0111زرینی و متین فر)

 .دارد وجود منفی و دارمعنی رابطه شرکا ارز  و سود واقعی مدیریا بین

 سیود: میدیریا رویکردهیای انتخیاب در شرکتها استراتژیای با عنوان ( در مطالعه0111فیروزیان نژاد و همکاران)

 از رویکردهیای استفاده در سیستماتی  ریس  کنندگیتعدیل شن  بررسی به، سهام ارز  یا افزایش ریس  کاهش

-سیال طیی تهیران بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته شرکا 131  سهام در بازار ارز  بر تاثیر جها سود مدیریا

 اهآناسا. نتایج پژوهش  پرداخته ثابا اثرا  هایداده رو  و )پانل(تابلویی هایداده شیوه به 1396 الی 1387های

 و دارد وجیود مثبیا معنیاداری رابطیه سهام بازار ارز  با واقعی و تعهدی سود مدیریا رویکرد بین که میدهد نشان
 موضوع این و کنندمی استفاده سهام بازار ارز  بر مثبا تاثیر جها واقعی اقلام و اختیاری تعهدی اقلام از هاشرکا

 .ندارد شرکا سیستماتی  ریس  با ارتباطی

 ارز  و سیرمایه سیاختار بیین رابطیه بیر شیرکا رشید تیأثیر ای بیه بررسیی( در مطالعیه0111سیریوده ) ابراهیمیی

 0111زمانی دوره طی شرکا 021 منظور این برای اسا.پرداخته  تهران س اوراق بهادارربو در شدهپذیرفته هایشرکا

 پیژوهش هاییافتیه .اسیا شدهاستفاده یرهمتغ چند رگرسیون از هاداده وتحلیلتجزیه جها. اسا شدهانتخاب 0111 تا

 ولی .ندارد معناداری تأثیر شرکا ارز  و هادارایی به بلندمد  بدهی نسبا بین رابطه بر شرکا رشد دهد،می نشان

 .دارد معناداری و منفی شرکا تأثیر ارز  و هادارایی به مد کوتاه بدهی نسبا بین رابطه بر

 روش پژوهش: -0
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ی اسیتفاده اکتابخانیهاز رو   اطلاعیا  یگیردآورهدف کاربردی اسیا. جهیا  بر اساسفی و  این پژوهش اکتشا

تأثیرا  ساختار سرمایه و سیاسا ت سیم سود بیر  های صور  گرفته در این حوزه به شناساییپژوهش بررسی گردید و با

 شده اسا.ارز  شرکا پرداخته

 گیری و پیشنهاداتنتیجه -1
 برساند، ممکن حداقل به را سرمایه کل هزینه یا ممکن حداکثر به را شرکا بتواند ارز  هک ایسرمایه ساختار به

 درصد بودن بیشتر یا کمتر و دهندمی تشکیل سهام و هابدهی را سرمایه کل ساختار در گویند.می بهینه سرمایه ساختار

 .باشد مؤثر سود ت سیم اتخاذ سیاسا در تواندمی مورد دو این از هرکدام
دار و مثبتی بیا ارز  ها و سیاسا ت سیم سود آنها مربو  اسا و ارتبا  معنیبا توجه به اینکه ساختار سرمایه شرکا

ها اثر گذار های م تضی ت سیم سود بر ارز  شرکاها و سیاساشرکا دارد. بنابراین تعیین ساختار بهینه سرمایه شرکا

 کارشناسیان همیراه بیه بیورس سیازمان شودمی . بدین جها توصیهبوده و به بعد کارایی تخصیصی بازار کم  میکند

 و مناسیب ترکییب هاآن یسرمایه ساختار که نمایند هدایا به سمتی را هاشرکا بازار گرانتحلیل سایر و هاشرکا

سرمایه از هاآن هدف اگر که شودمی توصیه گذارانبه سرمایه همچنین و باشد. نهادی مالکیا و است راض از متعادلی

 سیهامداران عمیده بخیش که نمایند گذاریهایی سرمایهشرکا در هسا، مد کوتاه در ن دی سود دریافا گذاری

 .باشد پایین هاشرکا آن مالی اهرم و دهند تشکیل نهادی سهامداران را آن
   شیرکا(آن )افزایش ارز سهام قیما افزایش منظوربه مذکور شرکا توسعه گذاریسرمایه از هدف اگر ولی

 مالکییا از کمتری درصد نهادی سهامداران که نمایند گذاریسرمایه هاییدر شرکا شودمی توصیه باشد، آینده در

 باشند. بااتری داشته مالی اهرم و دهند تشکیل را آن
 مالکییا سیاختار و سیود ت سییمی سیرمایه، ساختار بین رابطه بر رشد هایتأثیرگذاری فرصا به توجه با همچنین

آن  عملکیرد بررسی و شرکا ارز  در تعیین شودمی پیشنهاد مالی گرانتحلیل و کنندگانبه استفاده شرکا، باارز 

 .دهند قرار مدنظر را موجود رشد هایفرصا
ارتبیا   و سیود ت سییم سیاسیا و مالکییا سیاختار بین ارتبا  بررسی در شودمی توصیه آتی مح  ان به همچنین

 سیرمایه تیأثیر همچنیین و بگیرند نظر در را تورم مانند اقتصادی کلان متغیرهای سود ت سیم اسیاس و سرمایه ساختار

 ازم مالکیا ساختار گیریاندازه برای و هسا. بررسیقابل نیز سرمایه ساختار و مالکیا ساختار بین ارتبا  فکری در

 نرخ بین ارتبا  برسرمایه ساختار میانجی ن ش بررسی آخر در وگردد  استفاده تریمتنوع و بیشتر هایاز شاخص اسا

 .هسا بررسیقابل سود نیز ت سیم و سیاسا مالیاتی مؤثر

 :منابع

 ت سیم سیاسا و مالکیا ساختار بین ارتبا  در سرمایه ساختار میانجی اثر بررسی ،(0111) حمزه،دیدار،  عباس،احمدی،  .9

 ویژه شماره (حسابداری و مدیریا مطالعا  فصلنامه ران،ته بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته هایدر شرکا سود

 .211-011، صص انسانی( علوم و اقتصاد مدیریا، المللیبین کنفرانس
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 دانش مالکیا، مجله ساختار و سرمایه ساختار بین (، رابطه0111محمدی، شاپور؛ خرم، اسماعیل) اسدی، غلامحسین؛ .1

 .01-21، صص0شماره ،2 حسابداری، سال

گذاری، تأمین مالی، ت سیم سود و های مالی، سرمایهرابطه هماهنگی بین استراتژی (،0111)، عابدی رحیم.ید محمدعرابی سا .1

 .21-0صص( 0) 01 ،در گرد  با عملکرد سازمانی: شرکا داروسازی اکسیر. پژوهش های مدیریا در ایران سرمایۀ

 هایسود شرکا ت سیم سیاسا و تمرکز( و سهامداری ترکیبمالکیا) ساختار (،0112، شاعر، رضی کاظمی، ستاره، )بیابانی .0

،صص 21شماره ،1 بهادار سال اوراق تحلیل مالی پژوهشی دانش علمی فصلنامه تهران، بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته

01-21. 

دا  و مالکیا بر های پاهای سیاسی، طرح(، بررسی اثر قراردادهای بدهی، هزینه0111) داوود، همتی،، پورحیدری، امید .1

های حسابداری و حسابرسی، شماره های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران، فصلنامه بررسیمدیریا سود در شرکا

 .01-11،صص 11

 شماره پنجم، سال نو، پی  مجله ،سرمایه ساختار هایهنظری بر مروری،  (0111) .باغومیان رافی  و حمید م دم، خال ی .1

 .12-11 صص چهارم،

 اوراق بورس از شرکا )شواهدی ارز  و واقعی سود مدیریا بین رابطه مطالعه (،0111فر، مهران.)زرینی، محمد، متین .1

 .010-011صص ،20 شماره ،1 سال حسابداری، و مدیریا در جدید هایپژوهشتهران(،  بهادار

 سود ت سیم سیاسا بر مدیره هیئا رکیبت و مالکیا ساختار تأثیر بررسی (،0111نژاد،مصطفی) کاظم ستایش،محمدحسین؛ .1

 .10-21صص اول، حسابداری، سال دانش مجله تهران، بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته شرکتهای

 ت سیمی سود سرمایه، ساختار بین رابطه بر رشد هایفرصا ، تأثیر (0111محمدی،کامران،) سلگی،محمد؛ سینایی، حسنعلی؛ .1

 .012-11 ، صص0، شماره1 مالی، سال حسابداری هایپژوهش ا، مجلهشرک ارز  مالکیا با و ساختار 

 هایشرکا سود پرداخا نسبا بر مالکیتی ساختار تاثیر بررسی(، 0111) حجا، بهادری، و جلال سید شریف، صادقی .01

 .11-10 ص ،00 دوره مالی، تح ی ا  فصلنامه تهران، بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته

 انتخاب در هاشرکا استراتژی (،0111د، احمدی، محمد رمضان، جرجرزاده، علیرضا، کعب امیر، احمد)، محمنژادفیروزیان .00

، شماره  6 دورهمالی  حسابداری دانش علمی فصلنامهسهام،  ارز  یا افزایش ریس  کاهش :سود مدیریا رویکردهای

 .201-011صص ، 22پیاپی ، (1)

 .پژوهش پوران انتشارا  کاربردها، و مفاهیم مالی مدیریا (،0111حسن،) قالیباف، .02

کننده ساختار سرمایه: آزمون تجربی نظریه موازنه (. بررسی عوامل تعیین0111مظاهر نجفی. ) ،عمران ،غلامرضا ،کردستانی .01

 .11-11(،21)01 ,تح ی ا  مالی .ایستا در م ابل نظریه سلسله مراتبی

سرمایه  ساختار بر مالکیا ساختار و شرکتی حاکمیا تأثیر بررسی ، (0110علی ) واعظ، ولی؛ خدادادی، کاردر؛ محمدزاده، .00

 . مدیریا و حسابداری ملی همایش تهران، اولین بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته هایشرکا

 در سود ت سیم سیاسا و عملکرد شرکا مالکیا، تمرکز بین رابطه بررسی (،0111) مهین، عبداللهی، و شهناز مشایخ، .01

 .، شماره چهارم سوم، سال مالی، حسابداری هایپژوهش مجله تهران، بهادار اوراق بورس در شده ذیرفتههای پ شرکا

وامل تعیین کننده ساختار سرمایه شرکتهای پذیرفته شده در بورس بررسی ع (،0110، محمد)نوروزی، حسین، نبیئی بروجنی  .01

 .10-11( صص.01) 0شماره ، پژوهش حسابداری دوره چهارم، اوراق بهادار تهران با تاکید بر نظریه سلسله مراتبی

 .سما انتشارا  :تهران 2 و 0 جلد پارسائیان، علی و انیجهانخ علی ترجمه، مالی، مدیریا (0111) .ریموند .پی نوو، .01

http://ensani.ir/fa/article/author/165778
http://ensani.ir/fa/article/author/32959
http://ensani.ir/fa/article/author/32959
http://ensani.ir/fa/article/journal-number/39170/%D9%BE%DA%98%D9%88%D9%87%D8%B4-%D8%AD%D8%B3%D8%A7%D8%A8%D8%AF%D8%A7%D8%B1%DB%8C-%D8%AF%D9%88%D8%B1%D9%87-%DA%86%D9%87%D8%A7%D8%B1%D9%85-%D8%A8%D9%87%D8%A7%D8%B1-1394-%D8%B4%D9%85%D8%A7%D8%B1%D9%87-4-%D9%BE%DB%8C%D8%A7%D9%BE%DB%8C-16-
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The Impact of Financial Decisions (Capital Structure and Dividend Policy) 

on Company Value and Allocational Efficiency 

 

Mahmood Ramshini*1, Fatemeh Zarei2, Jalal Naderi3 

 

Abstract 
Determining the value of the company is one of the important factors in the 

investment process. The value of each company can be determined according to the 

value of its shares. Therefore, the investor determines his priority in investing 

according to the value of the company. One of the factors affecting the value of a 

company's stock is financial decisions (capital structure and dividend policy). In 

recent decades, the importance and impact of financial decisions on the value of the 

company has become one of the main topics in academic research. The main purpose 

of this study is to investigate the effect of capital structure and profit sharing policy on 

company value. This research is exploratory and based on its purpose is  considered as 

an applied research.The library method was used to collect information and by 

reviewing the researches done in this field, it has identified and introduced the effects 

of capital structure and profit management on the value of the company.according to 

research, capital structure and dividend policy affect the value of the company, 

investors' attention to these factors in determining the value of the company, for 

optimal investment will increase allocational efficiency. 

Key words: financial decision making, profit management, capital structure, company value, 

allocational efficiency
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 داریقرآنی مبانی نظام اقتصاد سرمایه درآمدی بر نقد

 

 1پور، حسن سجادی9*ابوذر پورمحمدی
 

 چکیده:
ای از اقتصاددانان ف ط ی  علم نیسا بلکه ی  نظام اسا و مانند ( برخلاف نظر عدهCapitalismداری)اقتصاد سرمایه

داری به نظران نظام اقتصاد سرمایههای صاحبع در اندیشههر نظامی دارای مبانی متعددی اسا. نگارندگان این م اله با تتب

( باور به برطرف شدن مشکلا  2جانبه به جمع سرمایۀ بیشتر. (تشویق همه0اند: سه مبنای مهم در این نظام رسیده

بانی از ( سرمایه از هر راهی کسب شود مطلوب اسا. این م1داران. اقتصادی جوامع با کسب سرمایۀ بیشتر توسط سرمایه

اسا.  ای است صا  نشدهو به صور  منسجم و روشن در هیچ کتاب و یا م اله داری استخراج شدهمتون اقتصاد سرمایه

شوند، از منظر قرآن کریم و روایا  اسلامی محل داری محسوب میترین ارکان نظام اقتصاد سرمایهایاین مبانی که پایه

شود و نعمتی خدادادی اسا، نگاه ای که از راه صحیح کسب میاصل سرمایه ن د جدیّ هستند. قرآن کریم نسبا به

شود، بلکه نوع تعامل با سرمایه و گذاری نمیدار نیز صرفاً به دلیل داشتن سرمایه، ارز منفی ندارد. شخص سرمایه

توصیه و مساب ه برای  دار اسا. در قرآن کریم، تشویق،گذاری سرمایه و سرمایههای کسب آن اسا که ملاک ارز راه

شود. کشاورزی، دامپروری و صنعا از انواع جهاد با مال هستند. در نظام تعریف می« جهاد با مال»کسب سرمایه، با مدل 

داری خود سرمایه اسا که ارز  دارد و هرچه بیشتر باشد ارز  بیشتری دارد. قرآن کریم با تبیین دقیق سرمایه

دارشدن سایر افراد جامعه نیستند و برعکس به داران ی  جامعه، به فکر سرمایهکه سرمایه سازدشناسانه، روشن میانسان

ها مال او و دیگران نه شری  بلکه خدمتکار او باشند. خواهد همۀ سرمایهدار میاندیشند. سرمایهتاراج سرمایۀ آنان می

داند. در این نگاه، باطن ای را نعما نمیهر سرمایهکند و قرآن کریم در بیانی دیگر، سرمایه را به خوب و بد ت سیم می

کنند و هم به شان ، هم صاحب خود را نابود میهایی که برخلاف ظاهر فریبندهها آتش اسا. سرمایهبرخی سرمایه

 زنند.اطرافیان او آسیب می

 .داری، انفاققرآن، کاپیتالیسم، نظام اقتصاد سرمایه: کلمات کلیدی

                                                           

 a.poormohammadi@vru.ac.ir. عصر)عج( رفسنجان. استادیار گروه علوم قرآن و حدیث دانشگاه ولی 0

 h.sajjadipour@basu.ac.ir. استادیار گروه معارف اسلامی دانشگاه بوعلی سینا همدان.  2
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 :مقدمه -9

گیرد و همچنین سود مازادی سرمایه به معنای دارایی، پول و یا کاایی اسا که اساس کسب و تجار  قرارمی واژه

دار نیز شخصی اسا که دارای مال و ثرو  فراوان باشد. شود. سرمایهاسا که در فرایند کسب و تجار  ایجاد می

ترجمه )فرهنگ عمید( هم و نیز مالداری و ثروتمندی ()لغا نامه دهخداداربودنداشتن و سرمایهسرمایه داری بهسرمایه

اسا.  پدید آمدهپس از دوران ان لاب صنعتی  کهبوده  Capitalism معادل کلمۀ ،داری در اصطلاحشده اسا. سرمایه

داری در این معنا ، ی  نظام اقتصادی اسا. در همین اصطلاح اسا. سرمایه ،داری در این م الهمراد ما از سرمایه

نها در گفته شده اسا: نظام اقتصادی که در آن تجار  و صنعا ی  کشور توسط صاحبان آ  Capitalismریفتع

، . در بعضی تعاریف(Oxford Dictionary)شودمنظور کسب منفعا، مدیریا می، به بخش خصوصی و نه توسط دولا

م اسا که ماهیا و رو  ریاضی اً ی  علکاپیتالیسم، نظامی فکری که دارای مبانی ایدئولوژی  باشد نیسا، بلکه صرف

 .(01ص ،0111دارد)جفری اینگام، 

کاپیتالیسم را ی  نظامِ  ند. اینانکنترجمه می مداریسرمایهرا  ددانان با انت اد از این تعریف، کاپیتالیسماقتصابرخی 

دارِ تنظیم امور اقتصادی و مبنای : نظامی که در آن سرمایه، مندگویو در تعریف آن میدانسته دارای مبانیِ ایدئولوژی  

گذاری ، عامل رشد اقتصادی و ثرو  در معنای سرمایۀ انباشا شده ، نتیجۀ رشد اقتصادی رشد اقتصادی اسا و سرمایه

ها بر مبنای اصل تکاثرِ سرمایه اسا. کاپیتالیسم ، نظامی اسا که ساز و کار آن بر مدارِ سرمایه اسا و روابط و ارز 

 .، م دمه مسعود درخشان(01و  00)همان، ص گیردشکل می

دار به وفور کلما  سرمایه و سرمایه ،داری اسا و در متن م الهدر این م اله که در ن د مبانی نظام اقتصاد سرمایه

در  داری واقتصاد سرمایهداری اسا که با مبانی نظام سرمایه ، م صودکنیمانت اد میدار ؛ اگر از سرمایهکار رفته اسابه

گاه مطلق و ان قرآن هیچدار در بیداری منظور ما نیسا. سرمایه و سرمایهاسا و قطعاً هر سرمایهدار شده، سرمایهآن بستر

، ی  طیف گذاریشود، این مفهوم به لحاظ ارز میر که در م اله توضیح دادهاند و همانطونشده مذماّ، بدون قید

 دارد.

 :. مبانی نظری و پیشینۀ تحقیق 1

نگارندگان این سطور، با پژوهش در حداقل سی عنوان کتاب و م اله در این زمینه که به ظاهر ناظر به بیان آرای قرآن 

کلی بودن آیا  قرآن، صرفاً به ذکر فهرستی از اند که این پژوهشگران با تصور کریم در باب اقتصاد اسا، به این نتیجه رسیده

های قرآنی در موضوعا  اقتصادی، کلاف اینکه با گردآوری شمار زیادی از کلیدواژهاند، و یا آیا  مرتبط بسنده کرده

ای هکلیدواژه روشمند و با تح یقاند؛ درصورتیکه با سامان بخشیدن به آن درماندهپیچیده ای را به وجود آورده اند که در 

دهیِ بیشتر به وزنرخی نویسندگان نیز با پیدا کرد. ب و قواعد موضوع تح یق هم دسا توان به اصولو محدود، میخاص 

از تدبر روشمند در آیا  قرآن اند، تری به موضوعا  اقتصادی پرداختهطور ملموسروایا ، و به این بهانه که روایا  به

  (.021ص  ،0111 ،نوراحمدی)خودداری کرده اند

 تحقیق:شناسیروش. 1
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اسا. مطابق این رو ، در آغاز کریم انجام شده با رو  تح یق موضوعی در قرآن ،این پژوهش بنیادی

ها و مشت ا  آنهاسا، کشف و سپس آیاتی از قرآن کریم که حاوی این کلیدواژه ،های معادل موضوع تح یقکلیدواژه

 شوند. یابی میمفهوم سیاق آنهاهمراه با سیاقشان فهرسا شده و در نهایا، آیا  اصلی و آیا  هم

     باشد.و مشت ا  آنها می« کنز»و « مال»ه در قرآن کریم، دو واژ «سرمایه»معادل واژه 

 های تحقیق :. یافته0
سپس با تدبر و برداشا از  و هبه دسا آورد را داری، سه مبنابا تتّبع در منابع نظری نظام اقتصاد سرمایه نگارندگان

 اند. این مبانی عبارتند از:بانی پرداختهظاهر آیا  قرآن کریم به شیوه تفسیر موضوعی، به بررسی و ن د این م

 سرمایۀ بیشتر.  جمعجانبه به . تشویق همه0

 داران. برطرف شدن مشکلا  اقتصادی جوامع با کسب سرمایۀ بیشتر توسط سرمایه. 2

 یه از هر راهی کسب شود مطلوب اسا)سرمایه خوب و بد نداریم(.سرما. 1

 مبانی از منظر قرآن کریم خواهیم پرداخا.در اینجا به بررسی و ن د هر ی  از این 

 سرمایۀ بیشتر جمعجانبه به : تشویق همه0-9

، پس رفا، اموری ت بیح شده به شمار میغربیان ، در محدودۀ اخلاق اجتماعیتا قبل از رنسانسآزمندی و ربا، که 

مذهب . (02ص ،0111 ،)نوراحمدیداری بر آن استوارشداد سرمایهکه تمامیا اقتص ی گردیدبه مثابه اصول رنسانساز 

دانسا، به تدریج مورد پذیر  اندوزی را که کلیسای قرون وسطا آن را به شد  مردود میهای مالپروتستان انگیزه

ن نوزده گرایانۀ انگلیسی قر(. نظریۀ اقتصادی نئوکلاسی  ریشه در فلسفۀ فایده11ص ،0110 ،هانا، ای .کقرارداد)

تداوم پیدا کرد تا بر رشتۀ اقتصاد  (11)جرج ساول، بی تا، صمیلاستوار جرمی بنتام و جان ایدارد. درح ی ا تاثیر آر

کلاسیکی شده اسا. وصف نئوگرایانه مد  زیادی اسا که توسط اقتصاددانان شناختهحاکم شد. مشکلا  مکتب فایده

به توضیح عوامل نرماتیو و عاطفی که  جویانه و سودطلبانه ، نسباکید  بر رفتار منفعاگیری فردی با تأاز تصمیم

 , Tiemstraدهد ، تعهد ضعیفی دارد)های انسانی را حتی در مورد موضوعا  اقتصادی تحا تاثیر قرار میگیریتصمیم

John , PP.231-232.) 

ه، مردم ، زدایی از آن آغاز شد. در این دوراز اوایل دهه هشتاد میلادی، دورۀ ایمان سرمستانه به بازار و محدودیا

شدند. طمع و تکاثرمال و ثرو  از سرمایۀ بیشتر تشویق می انباشاهای اقتصادی و تمامی ارکان جامعه به بنگاه

داران مالی ، (. طی چند دهۀ اخیر، بانکداران و سرمایه0ص ،0111 ،ملاً بارز این دوره اسا)مایکل سندلهای کامشخصه

ا جون ه، سرشا نظام اقتصادی شده اسا) اند و رقابا درکسب ثرو  بیشترها را تحا نفوذ و کنترل خود گرفته دولا

گویند باید از کشش درونی مردم به کسب سرمایۀ داری میپردازان نظام سرمایه(. ایده01و  00صص  ،0111 ،چانگ

پاراگراف کتاب  بیشتر استفاده کرد و به آن ارز  داد و باید تفکرا  منفی راجع به سرمایه و ثرو  را زدود. نخستین

 (.01ص ،0111 ،کیوساکی رابر نیسا) شود : پول شیطاناینگونه شروع می« هو  مالی»

 نقد و بررسی:
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های آنها در قرآن کریم، به خانواده. مال و کنز و هممعادل کلمۀ سرمایه اسا «کنز»و « مال»های ، واژهدر قرآن کریم

آمیزی نسبا به مال و اموال و در ی  سوی آن، تعابیر مذماّ د کهندهگذاری، ی  طیف را تشکیل میلحاظ ارز 

وَ الذَّینَ یکَنْزُِونَ الذهَّبََ وَ  (2و0ویَْلٌ لکُِلِّ هُمزََۀ  لُمزََۀ  الَّذی جَمَعَ مااً وَ عَددَّهَُ)همزه: اندوز وجود دارد؛ مانند : شخص مال

و در سوی دیگر، بهترین تعبیرا  درباره دارندگان مال  ( 10شرِّْهمُْ بعَِذاب  أَلیم)توبه: سَبیلِ اللهَِّ فبََ  الْفِضۀََّ وَ ا یُنْفِ ُونهَا فی

سَبیلِ اللَّهِ بِأَمْوالهِمِْ وَ أَنْفسُهِمِْ أعَْظمَُ دَرجََۀً عِنْدَ اللهَِّ وَ أوُلئِ َ همُُ  الذَّینَ آمَنوُا وَ هاجرَُوا وَ جاهدَوُا فیوجود دارد : 

ندارد. شخص مخالفتی چنانکه پیداسا، قرآن کریم نسبا به اصل سرمایه که نعمتی خدادادی اسا،  (.21به: الْفائزُِونَ)تو

شود بلکه نوع تعامل با سرمایه اسا که ارز  سرمایه و گذاری نمیدار ف ط به این دلیل که سرمایه دارد، ارز سرمایه

ه جمع و انباشته شود)جَمَعَ مااً( و ف ط آماردهی)وَ عَدّدهَُ( شود، کند. از نگاه قرآن، هرگاه سرمایگذار را معلوم میسرمایه

و فزونیِ  دارسرمایه رضایا و خوشبختیباعث شود،  «انفاق»و اگر  خواهد بودآتش  چونان دار و جامعه،برای فرد سرمایه

 سرمایه اسا.

ال و سرمایه و تکاثر آن اسا و نه انفاق ، تشویق به جمع موجود داردداری آنچه در مبانی نظام سرمایهاز سوی دیگر، 

کردن آن کوچ  شمرده نشده، بلکه بر همه اینها با شرایطی، تأکید و آن.  در اسلام، تولید و مبادله ثرو  و نیز مصرف

(. چنانکه پیامبر 011ص ،0111 ،: ویل دورانابا تفکرا  مسیحیا قبل از رنسانسم ایسه شود توصیه شده اسا)

اسلام با هدف انگاری   .(011، ص0ج ،0001 ،ورام بن ابی فراسلِلرجَُّلِ الصاَّلِح) الصَّالِحُ نعِمَْ المَْالُ اید: اکرم)ص( می فرم

 (.01و  01صص ،0111 ،)مطهریپرستی را مذما نموده اساثرو  سخا مبارزه کرده و پول

، «صدقه»با  که انفاق در کتاب الهی،شود در اینجا برای روشن شدن معنای انفاق از دیدگاه قرآن کریم یادآور می

شوند متفاو  اسا و حدود هایی که همه به نوعی بخششِ مال معنا میو دیگر واژه« الحسنهقرض»، «ایتا  مال»، «زکا »

 معنایی خود را دارد.

اشد. بخشش مال به نیازمندان بصرفاً به معنای نیسا که  چنینمعنای انفاق در قرآن کریم بسیار گسترده اسا و 

شود : وَ یَسْئَلوُنَ َ ما ی  لبخند یا عفو، انفاق محسوب می اگرچه ،تواند انجام دهدش و بخششی که انسان میهرنوع دهِ

شود. کند، نف ه نامیده میا  میای که انسان برای خانوادههزینهدر فرهنگ قرآن، (. 201ذا یُنْفِ وُنَ قُلِ الْعَفوَْ)ب ره: 

ها نیازمند اسا و شود. زمین خدا به این خرجکند، انفاق نامیده میکشاورز خرج زمینش می ای کهطور هزینههمین

پرداخته اسا)  داستان مردی که دو باغ داردبه  آنجا که در ،دهد. در سورۀ کهفخداوند صدها برابر این انفاق روزی می

برد، انفاق اسا: وَ أُحیطَ بثَِمرَِهِ کار میههایش برد باغدار در موکردِ مرد باغ، تعبیری که خداوند از هزینه(00تا  12آیا  

گرفته در اینجا تولید کشاورزی را مصداق آشکاری از انفاق (. قرآن کریم 02ما أَنفْقََ فیها)کهف:  فَأَصْبَحَ یُ َلِّبُ کَفیَّهِْ عَلى

انفاق، . انفاق در قرآن کریم اسا ضوعپژوهش در مو ،گذاریفهم دیدگاه قرآن در باره سرمایه راهکاراسا. در واقع 

وَ : ا  را تضمین نموده اسایچندین برابرکرده و سود تعریف  ای اسا که خداوند با مدل خود  آن راگذاریسرمایه

   (.11)سبأ :    فَهوَُ یُخْلِفهُُ وَ هوَُ خَیرُْ الرَّازِقینما أَنْفَ ْتمُْ مِنْ شیَْ

ای نار )سرمایه و آتش(، قرین هم هستند و شاید همین موجب شده عده، مال و آیا  قرآن کریم در اغلب

، به دلیل رویکرد اتخاذ این موضعچنین نیسا. اما  اسا،تصورکنند که قرآن کریم اساس مال و سرمایه را مذما نموده

در یکجا گردآید و در و عدم انفاق آن اسا. در فرهنگ قرآن کریم، هرگاه مال و سرمایه  بیشتر مردم در انباشتن سرمایه
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را  شود؛ آتشی فراگیر و سرکش که تمام وجود انسان)مغز و فکر و شکم(خدما مردم قرار نگیرد، تبدیل به آتش می

ینَ یَأکُْلوُنَ إنَِّ الَّذ( 1و 1)همزه: تَطَّلِعُ عَلىَ الْأَفْئِدَۀ نارُ اللهَِّ الْمُوقدَۀَُ.التَّینهد : به تمام بدن انسان می هاییگیرد و داغفرامی

بهِا  نارِ جَهَنمََّ فَتُکْوى عَلَیْها فی یَوْمَ یُحْمى( 01)نسا : بُطُونهِمِْ ناراً وَ سَیَصْلَوْنَ سَعیراً ظُلمْاً إِنمَّا یَأکُْلُونَ فی أَمْوالَ الیَْتامى

(. سرمایه باید موجب قوام جامعه 11)توبه: وقُوا ما کُنْتمُْ تَکْنزُِونجِباهُهمُْ وَ جُنوُبُهمُْ وَ ظهُوُرُهمُْ هذا ما کَنَزْتمُْ لِأَنْفُسِکمُْ فَذُ

داری، سرمایه ( و چرخ زندگی جوامع را بچرخاند، اما در نظام سرمایه1)نسا : جعََلَ اللهَُّ لَکمُْ قِیاماً أَمْوالَکمُُ الَّتیشود: 

زنۀ آتش ،هایی که خودهایی پر از آتش. انسانشکم هایی با سرهایی پر از آتش، باکشاند. انسانجامعه را به آتش می

  .(01)آل عمران: وَ أوُلئِ َ همُْ وَقُودُ الناَّردوزخ هستند: 

( یعنی درسا 210)ب ره: یا أَیُّهاَ الَّذینَ آمَنُوا أَنْفِ وُا مِماَّ رزََقْناکمُتوصیه قرآن کریم در مورد سرمایه، انفاق آن اسا : 

کند. اسلام توصیۀ اکید به کار و کوشش دارد و هجر  و جهاد را برای داری ترویج میایهمخالف آنچه نظام سرم

اسلام،  .(21)توبه: سَبیلِ اللَّهِ بِأَمْوالِهمِْ وَ أَنْفسُهِمِ الَّذینَ آمنَوُا وَ هاجرَُوا وَ جاهَدوُا فیدهد : کردِ سرمایه پیشنهاد میهزینه

فرَِحَ المُْخَلفَّوُنَ بِمَ عْدَهِمِْ خلِافَ رسَُولِ اللَّهِ وَ پسندد : وجه نمیانفاق مال را به هیچقعود و بی تحرکی و در نتیجه عدم 

 .(10)توبه: سَبیلِ اللهَّ کرَِهُوا أَنْ یُجاهدِوُا بِأَموْالِهمِْ وَ أَنْفسُهِمِْ فی

و غیره(، و مبادلۀ ثرو  )یعنی  اسلام دین کار و کوشش اسا و تولید ثرو  )اعم از کشاورزی ، دامداری ، صنعا

(. قرآن کریم بجای تشویق به کسب 01ص ،0111 اسا)مطهری،، همه توصیه شده( و مصرف ثرو تجار  و داد و ستد

، بر اطاعا از رسول خدا و داشتن دوستیکند و بجای انگیزۀ مالمی سرمایۀ بیشتر ، مبنای کار و کوشش بیشتر را مطرح

کند که بسیاری از مسائل زندگی با قرآن کریم بیان می کند.از زندگی آرام و شاد تأکید می آخرتی آباد و برخورداری

یَحْسبَُ أنََّ مالهَُ أخَْلَدهَُ کَلاَّ لَیُنبْذََنَّ فیِ ( 2)مسد: عَنْهُ مالهُُ وَ ما کسَبَ ما أَغْنى: شودتر حل نمیداشتن سرمایۀ بیشتر و بیش

 .(0و  1الْحطَُمَۀِ)همزه: 

تر از و داشتن آخرتی آباد و برخورداری از ی  زندگی آرام و شاد، بسیار قوی خداهای اطاعا از رسولگیزهان

کنند و نتایج دنیوی و اخروی بسیار های آتشین حرص و طمع و تکاثر که خلاف فطر  انسان هستند، عمل میانگیزه

 بهتری در پی دارند.

شود و هم باعث افزایش سرمایه: انباشتن آن، هم باعث پاکی روح و روان میسرمایه و نه  ریم انفاقاز دیدگاه قرآن ک

، ذیل ماده زکی(. در اصفهانی راغب)(.  اصل معنای زکا ، رشد و نموّ و برکا اسا01)لیل: مالَهُ یَتزَکَىَّ الَّذی یؤُتْی

رضایتی که رسد؛ می و خشنودی رضایا( یعنی شخص بخشنده، به 20)لیل: وَ لَسَوفَْ یرَْضىآمده اسا:  این آیهادامه 

 برای همۀ افراد بشر اسا. بااترین انگیزه

دارد در ورطۀ مشکلا  بزرگ، داند، قرآن کریم بیان میبر خلاف تصور غالب که پول را حلّال همۀ مشکلا  می

انسان  همۀ تأکید قرآن بر خوشبختی و سعاد  (.00)لیل: عَنهُْ مالهُُ إِذا ترََدىَّ وَ ما یُغْنیآید: کار او نمی سرمایۀ انسان به

 داند.قرآن راه این خوشبختی را کسب سرمایۀ بیشتر و انباشتن آن نمی اسا، 

)فجر: وَ تُحِبُّونَ المْالَ حُبًّا جمًَّاچ در دوستدار مال و سرمایه اسا:  داند که انسانمی خوبیبه، هاخالق انسانخداوندِ 

رَبِّ ِ راضیِۀًَ  إِلى یا أَیَّتُهاَ النَّفْسُ المُْطْمَئِنَّۀُ. ارجْعِی: اسا هایی وااتر پرداخته و فرمودهنگیزه( از این رو به ارائه ا21
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ای و سود گذاری ماندگاری کردهاگر با وجود حبّ مال، آن را انفاق نمایی، در ح ی ا سرمایه .(21و21)فجر: مرَْضِیَّۀ

 .خواهد شدنصیبا  )اطمینان و رضایا نفس(کلانی

ثمَُّ یطَْمَعُ أَنْ دهد: گر درون انسان همواره او را به سما کسب سرمایۀ بیشتر سوق میاز دیدگاه قرآن، نیروی وسوسه

ها این میل درونی انسان را ارز  تل ی کنند و بر حرص و تکاثر انسان هرگاه متفکران جامعه و رسانه .(01)مدثر: أزَید

شود و ماهیتی ، انباشته میجای انفاقهب ،کنند، سرمایۀ در دسا جامعه معرفّیزندگی  شد  بخشند و سرمایه را مدار

 .(21)مدثر: سَأُصْلیهِ سَ رَکند : آتشین پیدا می

 مورد توجهلیبرالیسم و مادیگری را مبنای کسب سرمایه،  دهیِ بیشتر و بیشتر بهداری برای ارز نظام اقتصادسرمایه

إِنَّا أَرسَْلْنا نُوحاً پرسا خود ابتدا خدا و آخر  را یادآوری کند: ع( مأمور بود که به قوم مال. حضر  نوح)0دهدقرار می

وَ  اعبُْدوُا اللهََّ وَ اتَّ وُهُ قَوْمِهِ أنَْ أنَذِْرْ قَوْمَ َ مِنْ قَبلِْ أَنْ یَأتْیَِهمُْ عذَابٌ ألَیمٌ .قالَ یا قوَمِْ إِنیِّ لَکمُْ نذَیرٌ مُبینٌ .أَنِ إِلى

قالَ نُوحٌ رَبِّ إنَِّهمُْ کند : پرستی میاو بجای تشویق قوم به جمع مال بیشتر، آنها را متوجه تبعا  مال (1-0أَطیعُونِ)نوح: 

 (.20)نوح: وَ اتَّبَعُوا مَنْ لمَْ یزَِدْهُ مالهُُ وَ وَلدَهُُ إاَِّ خَساراً عَصَوْنی

شان حق دیگران اسا و آنها اندیشند که بخشی از سرمایهمی چنین فرهنگ قرآن، افراد اساس بر رشدیافتهدر جامعۀ 

مردم در چنین  . (21و20 أَمْوالِهمِْ حَقٌّ معَْلُومٌ للِسَّائِلِ وَ الْمَحرُْومِ)معارج: وَ الَّذینَ فیاندازی در آن را ندارند: حق دسا

 پردازند.ا سرمایه میجای جمع مال و شمار  آن، به انفاق مال و بخشش بدون منهای بجامعه

اموالشان را انفاق  دارد اگر آنهادهد و بیان میدار را تغییر میها به اشخاص سرمایهآمیز انسانقرآن کریم نگاه حسر 

 تُطِعْ کُلَّ حَلاَّف  مَهین  وَ ااین سرمایه جز آتش و گمراهی به دنبال نخواهد داشا:  خواهند بود وگرنه کنند خوشبخا

 .(00-01)قلم: أنَْ کانَ ذا مال  وَ بَنین عُتُلّ  بعَْدَ ذلِ َ زَنیم اع  لِلخْیَرِْ مُعْتَد  أثَیم  مَنَّشَّا   بِنَمیم  همََّاز  مَ

ها ای برای آزمایش انساندهد، بلکه آن را وسیلهبه خود سرمایه نمی وزنیداری، قرآن کریم بر خلاف نظام سرمایه

م صود از این آزمایش، چگونگی استفادۀ  .(01)تغابن: لُکمُْ وَ أَواْدکُمُْ فِتْنَۀٌ وَ اللهَُّ عِندْهَُ أجَرٌْ عَظیمإِنمَّا أَمْواکند : معرفی می

برد؛ مفاهیمی می باوریو آخر یق را به سما خدامحوری گذاری و تشوارز  نظامقرآن کریم  انسان از سرمایه اسا.

 ندارند.که در علم اقتصاد و مدیریا مالی جایگاهی 

آور بودن آن و بلکه عذاب داران را در جهان آخر  به بی فایده بودن بودن سرمایهقرآن کریم بارها اعتراف سرمایه

ن علا آتش شدن ای .(10-21)حاقه: عَنیِّ مالِیهَْ .هلََ َ عَنیِّ سُلطْانِیَهْ .خُذوُهُ فغَُلُّوهُ .ثمَُّ الْجَحیمَ صَلوُّه ما أَغْنىکند: بیان می

. (10و11)حاقه: طَعامِ الْمِسْکین إِنَّهُ کانَ ا یؤُْمِنُ بِاللهَِّ العَْظیمِ وَ ا یَحُضُّ عَلىسرمایه آن اسا که انفاق نشده اسا: ... 

 ُ فَیَ ُولَ رَبِّ لَوْ ا وَ أنَفِْ ُوا مِنْ ما رزََقْناکمُْ مِنْ قَبْلِ أَنْ یَأْتیَِ أحََدکَمُُ الْمَوْ قرآن کریم، انفاق سرمایه اسا. نظریۀ مالی

 .(01)مناف ون: أجََل  قرَیب  فَأَصَّدقََّ وَ أکَُنْ مِنَ الصَّالحِین إِلى أخَرَّْتَنی

تر  کند و تکاثر و حرص را گسداری همواره به کسب سود و سرمایۀ بیشتر تشویق میاگر نظام اقتصاد سرمایه

قُلْ إنَِّ رَبیِّ یَبْسطُُ الرِّزقَْ لِمَنْ یشَا ُ منِْ عِبادهِِ وَ : داردال و سرمایه اعلام میهایی را برای انفاق مدهد ، خداوند هم مشوقمی

. تشویق قرآن کریم به انفاق مال، این باور را در انسان  (11   فَهوَُ یُخْلِفُهُ وَ هوَُ خَیرُْ الرَّازِقینَ)سبأ: یَ ْدِرُ لهَُ وَ ما أَنْفَ تْمُْ مِنْ شیَْ 

                                                           

 های بسیاری این مبنا مورد ن د قرارگرفته اسا.پردازیم. در کتاب. در این م اله این به این مبنا نمی 0
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وَ ما آتَیْتمُْ مِنْ زکَاۀ  ترُیدُونَ وجَهَْ کنید: کنید، در ح ی ا چندین برابر جایگزین آن میاند که هرآنچه انفاق میپرورمی

 عنوان ی  مبنا به آن توجه کنیم.کند تا بهاین نگر  را  تکرار میخداوند همواره  .(11اللهَِّ فَأُولئِ َ همُُ الْمُضعِْفُونَ)روم: 

های جامعه داری برای کسب سرمایه و ثرو  بیشتر، تکثیر و نمایش قارونی مهم جامعۀ سرمایههااز جمله مشوق

های شاد و مفرح بلکه با نمایش قاب ارندگذیشان را سوار بر شتران به نمایش  نمیهای امروز طلا و ن ره هااسا. قارون

کنند. خداوند برای زده میگشا به دهان و حسر ، مردم را انهای گوناگون )مانند اینستاگرام(زندگی خود در رسانه

گشاید و آنها را با ، دهان زمین را میها را از اریکۀ خدایی پایین بکشدآنکه ح ی ا زندگی اینان را نشان دهد و آن

الدُّنْیا یا لیَاَْ لنَا مثِلَْ ما أُوتیَِ قارُونُ زینَتِهِ قالَ الذَّینَ یرُیدُونَ الْحَیاۀَ  قَوْمِهِ فی فَخرََجَ عَلى: بردفرومیشان تا اعماق آن سرمایه

ین)قصص: فَخَسَفْنا بِهِ وَ بدِارِهِ الْأَرضَْ فمَا کانَ لَهُ مِنْ فِئۀَ  یَنصْرُُونَهُ مِنْ دوُنِ اللَّهِ وَ ما کانَ مِنَ المنُْتَصرِ. إِنَّهُ لَذوُ حَظّ  عَظیم

)رک: جفری داران قارون صفا اسانمونۀ امروزی س و  سرمایهآمریکا (2111تا  2111)2111. بحران مالی (11-10

 (.210ص ،0111 ،اینگام

یَومَْ کند که انباشتن سرمایه سودی به حال انسان ندارد : ، بیان میهمواره با یادآوری زندگی پس از مرگقرآن کریم 

بار دانسته بدون توجه به خدا و آخر  را زیان ثرو  ن نتیجه تشویق به جمع مال و(.  قرآ11)شعرا : ا یَنْفَعُ مالٌ وَ ا بَنُون

)مناف ون:  َ همُُ الْخاسرُِونیا أَیُّهَا الذَّینَ آمَنوُا ا تُلْهِکمُْ أَمْوالُکمُْ وَ ا أوَْادکُمُْ عَنْ ذکِرِْ اللهَِّ وَ مَنْ یَفعَْلْ ذلِ َ فَأُولئِاسا: 

1 .) 

. قرآن کریم این اندیشه را قویاً رد  دار کرده اساگروهی را سرمایهف خداوند از سر لطاندیشند چه بسا بسیاری می 

أَ یَحْسَبُونَ أَنمَّا نُمِدُّهمُْ بهِِ مِنْ مال  وَ بَنینَ .نُسارعُِ لَهمُْ فیِ الْخَیرْا ِ بَلْ ا  :کندمی های دیگر تأکیدو بر ارز 

 ،گذارکند. خدای ارز از درک ناصحیح ایشان یاد می« عرونبل ا یش»( قرآن کریم با جملۀ 11و  11)مؤمنون: یَشعْرُُون

داری که کسب سرمایه داران امتیاز ذاتی قائل نیسا. قرآن کریم بر خلاف تفکر نظام سرمایهداری و سرمایهبرای سرمایه

جعََلَ اللهَُّ لکَمُْ  مُ التَّیأَمْوالَکُ :داندداند، جایگاه واقعی سرمایه و مال را قوام زندگی میزندگی می غایاو افزایش آن را 

در عین حال،  اما ،توانند کمر راسا کنندها نمیو انسان جامعه ،بدون سرمایه و ثرو بر اساس این آیه،  .(1)نسا : قِیاماً

 ها نیسا.سرمایه و ثرو  تنها عامل خوشبختی و رضایا انسان

 دارانتر توسط سرمایه. برطرف شدن مشکلات اقتصادی جوامع با کسب سرمایۀ بیش0-1

د. به زعم شوثروتمندتر مینیز دن ثروتمندان، جامعه شثروتمندتر  در صور  داری برآنند کهاندیشمندان نظام سرمایه

های سنگین بر ثروتمندان، های حساد  آمیز و پوپولیستی با بستن مالیا ، سیاسادر بسیاری از کشورها»آنان: 

ها باید متوقف شوند. وقتی شما قاچ بزرگتری از اند. این سیاساوجودآوردهو  بههایی را برای ایجاد ثرمحدودیا

مد  سهم دیگران کمتر شود اما در بلند مد  سهم مطلق ف را دهید، ممکن اسا در کوتاهکی  را به ثروتمندان می

پردازان یدگاه نظریه(. از د201ص ،0111 ،ا جون چانگه)«شود، چرا که خودِ کی  هم بزرگتر خواهد شدبیشتر می

رود تا داری خود به خود رو به کاهش مینابرابری در درآمدها عملا در مراحل پیشرفته تکامل سرمایه»داری: نظام سرمایه

وقتی که سرانجام در ی  سطح قابل قبول تثبیا شود. کافی اسا صبر داشته باشید و اندکی منتظر بمانید تا رشد نصیب 

 (.20ص ،0111)توماس پیکتی، بردها را با هم باا میدّ دریاسا که همۀ قایقهمگان شود. رشد مثل م
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نتوانسته داری ام سرمایههای صور  گرفته، نادرسا اسا. نظبنابر تجربهنیز به لحاظ تئوری  و  این مبنای فکری

ثباتی بر آن بیته اسا. علاوهافزایش داشنیازهای همگانی ف را را از بین ببرد. نابرابری درآمد و ثرو  نیز بجای کاهش، 

اسا)نور  کارآیی و عدالا مح ق نشده بنابرایناقتصادی قابل توجه و بیکاری به تشدید مصائب ف را افزوده اسا. 

داری نویسد: سرمایهپردازان اقتصادی معاصر چنین می(. توماس پیکتی یکی از بزرگترین نظریه220ص ،0111 ،احمدی

سااری را که های مبتنی بر شایستهکند که ارز ضابطه و غیرقابل دفاعی را ایجاد میهای بیابریطور خود به خود نابربه

به کم   (. وی01ص ،0111 ،)توماس پیکتیبردسازد و از میان میجوامع دمکراتی  برآن مبتنی هستند از بنیاد تباه می

در ثرو  و درآمد را از سدۀ هجدهم تاکنون بررسی و  ، سیر تحول نابرابری موجودها و اطلاعا  و آمارانبوهی از داده

دهد که تعدیلی که در سدۀ بیستم و پس از جنگ جهانی اول تا چند دهۀ پیش با ایجاد در جریان این بررسی نشان می

ن دهد که پایاداری تشکیل میای موقا را در تاریخ نظام سرمایهپردهدولا رفاه در این نابرابری صور  گرفا ، میان

ها دوباره رو به افزایش ، نابرابریزدهمیداری تمام عیار قرن نویافته و از دهۀ هفتاد سدۀ بیستم به بعد، با بازگشا سرمایه

رود در سدۀ بیسا و یکم از رکوردهای گذاشته و براساس دینامیسم کنونی و سما و سوی تحول آن، احتمال می

  (.1ص ،تاریخی و گذشتۀ خود هم فراتر رود)همان

کشورهایی که از نظام نویسد: شکی نیسا داری مینتایج نظام سرمایهمحمد عمر چپرا در مورد دستاوردها و 

گردند. رشد اقتصادی باا عموما مح ق شده و کنند به رفاه و خوشبختی بلند مد  نایل میداری پیروی میسرمایه

رغم این رفاه نتوانسته نیازهای همگانی ف را را از بین یداری علآید اما نظام سرمایهگستر  وسیعی در ثرو  بوجود می

، باتی اقتصادی قابل توجه و بیکاریثعلاوه برآن بی ری درآمد و ثرو  نیز بجای کاهش، افزایش داشته اسا.بببرد. نابرا

، 0110محمدعمر چپرا، )اسا که کارآیی و عدالا مح ق نشده رساندبه تشدید مصائب ف را افزوده اسا. این می

 (000ص

توانند برای خود ح وق انحصاری ایجاد کنند یا علیه نیروهای کار دسا داران طماع میدر ی  بازار کاملاً آزاد، سرمایه

 (.11، ص0110به توطئه و تبانی بزنند)یوال نوح هراری، 

 نقد و بررسی :

افراد جامعه همه ود و در نهایا شکه ثروتمندتر شدن ثروتمندان، باعث رفاه عمومی می را قرآن کریم این مبنا

برای کسب ثرو   حرص و طمع آنهازیرا ثروتمندان تنها به فکر خویش هستند و  پذیرد؛شوند، نمیثروتمندتر می

مز اثر ، وجودشان جز هَمز و لَطماع دارانسرمایه و در این راه حاضرند جوامع را به نابودی بکشانند. روزافزون اسا

بری از دیگران اسا نه ( تمام فکر آنها بهره2و0)همزه: الذَّی جَمَعَ مااً وَ عَدَّدهَلِکلُِّ هُمزََۀ  لمُزََۀ  لٌ وَیْ :دیگری ندارد

کنند. وجود چنین نمیمردم خود را هزینه  گاه سرمایهسودرسانی به آنها و انفاق و بخشش مال. چنین افرادی هیچ

 .(1)مسد: ناراً ذا َ لَهبَ سَیَصْلى: کندا که جز سوزاندن کاری نمیاس داریآتش زبانه همچونهایی در جامعه انسان

دار کنند. اگر در ظاهر فلان شرکا و کارخانه را ای را سرمایهآنها به فکر کارآفرینی و تولید نیستند تا عدهبسیاری از 

کشی و جمع مال بیشتر اسا.رسانی بلکه برای بهرهاند نه برای خدماتاسیس کرده

بَلْ ا  کَلاَّ: جامعه ندارند نواز نیستند و کاری به درماندگانها، یتیمانسان بسیاری ازکند که کریم بیان می قرآن

. ( 21-01ر: ج)فوَ تُحبِوُّنَ المْالَ حُباًّ جمًَّالُونَ الترُّاثَ أکَْلاً لَماًّ وَ تَأکُْطعَامِ الْمِسْکینِ  ونَ عَلىوَ ا تَحَاضُّ تُکرِْمُونَ الیْتَیمَ 
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وَ اتبََّعُوا مَنْ لمَْ یزَِدهُْ مالُهُ وَ ولَدَهُُ إاَِّ  قالَ نُوحٌ رَبِّ إنِهَّمُْ عصَوَْنیدار جز خسران و ضرر برای اطرافیان خود ندارد: سرمایه

واهند. خکنند، زیرا همۀ مال و سرمایه را برای خود میداران وجود یکدیگر را نیز تحمل نمیسرمایه .(20)نوح: خَساراً

 .(22وَ مَکرَُوا مَکرْاً کُباَّراً)نوح: آنها همواره در حال مکر هستند، مکرهای بزرگ: 
خواستند و حتی حاضر داران، مانند اصحاب باغ در سورۀ قلم هستند که همۀ سرمایه را برای خود میاغلب سرمایه

لوَنْاهمُْ کمَا بَلوَنْا أصَْحابَ الْجَنۀَِّ إذِْ أقَسَْمُوا لیََصرِْمُنَّها إِناَّ بَ از محصولشان را به نیازمندان جامعه بدهند: دانهنبودند ی  

(.01و01)قلم: مُصْبِحینَ .وَ ا یَستْثَْنُون

را  « دُولة»دهد. قرآن واژۀ داران را به خوبی نشان میدارد که رفتار مالی سرمایهقرآن کریم از ح ی تی پرده برمی

وَ  فَلِلَّهِ وَ لِلرَّسُولِ وَ لِذیِ الْ رُْبى رَسُولِهِ مِنْ أهَْلِ الْ رُى ما أَفا َ اللهَُّ عَلى: بردبا سرمایه بکار می دارانایهدر مورد تعامل سرم

ول و سرمایه بازی. پیعنی پول دولة .(1)حشر: بَیْنَ الْأَغْنِیا ِ مِنکْمُ دُولَةً السبَّیلِ کیَْ ا یَکُونَ وَ الْمَساکینِ وَ ابنِْ  یَتامىالْ

در کتب لغا آمده اسا: « دولة»چرخد. درباره واژه داران میمانند دلو، پی در پی در چاه ویل بین سرمایه

الباب، لغتان، و انمّا سمّیا بذل  من قیاس الدَّوْلَةًًُ-الدُّولَةًُوو  ...الحربالمال و بالفتح فیفی الدُّولَةًُ

دُولَة ً  المال، ی ال صار الفیفی الدُّولَةًُو  .لى ذاک و من ذاک الى هذالأنّه أمر یتداولونه فیتحولّ من هذا ا

آنها زنند. داران تا آنجا که بتوانند دسا به تولید نمی. سرمایه(111و  112، صص0011، 1)مصطفوی، ج  یتداولونه -بینهم

اینگونه با  کنند. ط اسمش را عوض میو ف دهندنیستند. همواره پول را تغییر ماهیا می کارآفرینیاساساً به فکر مردم و 

ترین نوع پول درآوردن در علم اقتصاد و مدیریا ایدهند. این حرفهکنند و آن را افزایش میپول معامله می

کوین و سایر ارزهای دیجیتال، نا های مختلف، خرید و فرو  دار و بیاگذاری اسا: سهام، اوراق قرضه، وامسرمایه

رونق تولید  موجببازار سهام  کننددر حالی که ادعا میگیرد؟ .. . در اینها چه تولیدی صور  میورک، قمار و .

اسا. در این نوع پول درآوردن و « دُولۀًَ بیَنَْ الأَْغْنِیا ِ مِنْکمُ»این همان  .(12، ص0111آلکس کالینیکوس، شودمی

شا افزایش ثرو  ثروتمندان در نهایا باعث افزایش ثرو  داری که ادعا داسرمایه اندوختن، آن فرضیۀ مبنایی سرمایه

ای جدید برای بااکشیدن سرمایۀ اقشار مردم و داران هر روز ن شهسرمایهو شودشود، مح ق نمیهمۀ مردم جامعه می

کنند.مخصوصا قشر ضعیف جامعه طراحی می

دارتر خواهیم شد. قرآن کریم ، سرمایهبرقرار کنیم روابط نزدی سرمایه داران دنیا)یهود( ابرَ اندیشند اگر بامی برخی

أَ لمَْ ترََ إلِىَ الَّذینَ : کنندرا در سرمایۀ خود شری  نمی سازد که آنها)یهود( هیچ وقا کسیاین ح ی ا را آشکار می

دوستی با چنین دانند. دیگران را از خود نمیآنها . (00)مجادله: تَوَلَّواْ قَومْاً غضَبَِ اللهَُّ عَلیَهْمِْ ما همُْ مِنْکمُْ وَ ا منِهْمُ

لَنْ تُغْنیَِ عَنْهمُْ أَمْوالُهمُْ وَ : کشندد و دیگران را هم به آتش میعذاب و آتش اسا. آنها خود در آتش هستندارانی سرمایه

.(01)مجادله: ا أَوْادهُمُْ مِنَ اللهَِّ شیَئْاً أوُلئِ َ أصَحْابُ الناَّرِ همُْ فیها خالدِوُن

الَّذینَ یَبْخَلوُنَ وَ یَأْمرُُونَ : ددههایی بخیل پرور  میداری چون بر مبنای تکاثر سرمایه شکل گرفته، انساننظام سرمایه

تواند باشد)ر.ک: توماس پیکتی، داران آمریکا همین نکته میمتر شدن شمار سرمایه. دلیل ک(20)حدید: النَّاسَ باِلْبُخْل

ها أَنْتمُْ : بر مبنای انفاق سرمایه شکل گرفته اسا، نظام اقتصادی قرآن از بخل بل این نظام آکنده. در م ا(112، ص0111

.  (11)محمد: سَبیلِ اللهَِّ فَمِنْکمُْ مَنْ یَبْخَلُ وَ مَنْ یَبْخَلْ فَإِنمَّا یبَخَْلُ عَنْ نَفسْهِ هؤُا ِ تُدْعوَنَْ لتُِنْفِ ُوا فی
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شود نه با انباشا سرمایه و آمارگرفتن از آن)الذی جمع رقراری عدالا با انفاق حل میمشکلا  اقتصادی جامعه و ب

قُلْ إِنَّ ربَیِّ یَبسْطُُ الرِّزقَْ : کنمچندین برابر جایگزین آن می کنید،دهد هر آنچه انفاق میمااً و عددّه(. خداوند تضمین می

.(11)سبأ:    فَهُوَ یُخْلفِهُُ وَ هوَُ خَیرُْ الرَّازِقینأنَفَْ ْتمُْ مِنْ شیَْ  لِمَنْ یَشا ُ منِْ عِبادهِِ وَ یَ ْدِرُ لهَُ وَ ما

خورد( و نمی درد دیگراناساساً به چیزی کهد) یعنی آنکنداری، ثرو  خود را تبدیل به زیور و کنز مینظام سرمایه

زینَتِهِ قالَ الَّذینَ  قَوْمِهِ فی خرََجَ )قارون( عَلىفَ: آوردمردم برمی از نهاد کشد و آه و حسر دائم آنرا به رخ جامعه می

ها در چنین جوامعی ثرو  خود قارون .(11)قصص : یرُیدُونَ الْحَیاۀَ الدُّنْیا یا لَیْاَ لَنا مِثْلَ ما أُوتیَِ قارُونُ إِنَّهُ لَذُو حظَّ  عَظیم

. (11)قصص : عَلَیْهمِ فَبغَى ونَ کانَ مِنْ قوَمِْ مُوسىإنَِّ قارُ: اندو مکر به دیگران بدسا آوردهرا از راه ظلم 

انگیزی در زمین فسادبرآیند کارشان داری به هیچ وجه به فکر احسان به دیگران نیستند و های جوامع سرمایهقارون

 چنیندار سرمایه  .(11)قصص: لَّهَ ا یُحبُِّ الْمُفسْدِینوَ أَحْسِنْ کمَا أَحْسَنَ اللهَُّ إلِیَْ َ وَ ا تَبغِْ الْفَسادَ فیِ الْأَرْضِ إنَِّ ال: اسا

 نامد:ش بدسا آورده و آن را مال و سرمایۀ خود میه و ثرو  دارد را خود  با علم خویاندیشد که آنچه از سرمایمی

 رُکَ أَنْ نَتْرُکَ ما یَعْبُدُ آباؤنُا أَوْ أَنْ نَفعَْلَ فیقالُوا یا شُعَیْبُ أصَلَاتُ َ تَأْمُ . (11قصص: )عِنْدِی عِلمْ قَالَ إِنمََّا أُوتِیتهُُ عَلىَ 

بخشی از این سرمایه خداوند به او داده و  دار دارد،را شخص سرمایه. اما در مکتب قرآن هر آنچه (11)هود: أَمْوالِنا ما نشَؤاُ

 وَ الذَّینَ فی. (11)نور: نْ مالِ اللهَِّ الذَّی آتاکمُوَ آتوُهمُْ مِ: برساندحق او نیسا بلکه امانتی اسا که باید به دیگران  اساساً

.(21و  20)معارج: لِلسَّائِلِ وَ الْمَحرْوُم أَمْوالِهمِْ حقٌَّ معَْلُومٌ .

ز دیدن ا اندیگر اند که. آنها مایلنیستند نیز ، به دنبال عدالا و برابری و حتی رفاه نسبی جامعهدارانسرمایه گونهاین

داران ای و روانی این عملکردِ سرمایهزده باشند. آن در بار رسانه، متعجب و حسر گری آنهاان سرمایۀ و جلوهآنها و میز

وَ ا تُعْجِبْ َ أَمْوالهُمُْ وَ أوَْادُهمُ)توبه : د: نتحا تاثیر قراردهنیز را  خدافخرفرو  بااسا که حتی نزدی  اسا رسول 

11). 

د. چگونه گیرنهای خود به سخره میرسانه کنندگان را درکنند بلکه انفاقانفاق نمی شان رااینان نه تنها سرمایه

و ثرو  در جامعه توزیع شود؟ ، عدالا در جامعه برقرار در حوزه اقتصاد چنین تفکریپذیر  با  توان انتظار داشامی

المُْطَّوِّعینَ مِنَ الْمُؤْمِنینَ فیِ الصدَّقَا ِ وَ الَّذینَ ا  الذَّینَ یلَْمزُِونَ: عدالتی اساداری وابسته به همین بیب ای نظام سرمایه

وَ هایی دسا و دل باز نیستند : . چنین انسان(11)توبه: یَجِدُونَ إِاَّ جهُدَْهمُْ فَیَسْخرَُونَ مِنْهمُْ سَخرَِ اللَّهُ مِنْهمُْ وَ لهَمُْ عَذابٌ ألَیم

 .(11)توبه: یَ ْبِضُونَ أَیْدیِهَمُ

وَ مِنهْمُْ خواهند: برای خود می هم دهنددیگران صدقه میکه داران آن در حرص و ولع دارند که تمام آنچه را مایهسر

اسا همین حاا  درونی . (11)توبه: مَنْ یَلمِْزُکَ فیِ الصَّدقَا ِ فَإنِْ أعُْطوُا منِهْا رضَُوا وَ إنِْ لمَْ یعُْطَوْا منِهْا إِذا همُْ یَسْخَطُون

)توبه: وَ إنَِّ جَهَنمََّ لَمُحیطۀٌَ بِالْکافرِین: کنندهم در جهنم زیسا میکند. آنها در همین دنیا نها را تبدیل به آتش میکه آ

01). 

لَیَأکُْلُونَ داران از راه مکیدن خون مردم بدسا آمده اسا: دارد که ثرو  این گروه از سرمایهقرآن کریم بیان می

 اندازند ؟ هرگز!. آیا اینان ثرو  و سرمایه خود را به نفع مردم به جریان میباطِلِ)همان(أَمْوالَ النَّاسِ باِلْ
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خورند چون سرپرسا و مدافعی ندارند. خداوند در قرآن داری بیشترین ضربه را یتیمان جامعه میدر جوامع سرمایه

وَ  مان، ثرو  بی دردسری برای تاراج اسا:داری، اموال یتیکند. در نظام سرمایهکریم درباره یتیمان بسیار سفار  می

 .(2أَمْوالِکمُْ إنِهَُّ کانَ حُوباً کَبیرا)نسا :  أَمْوالَهمُْ وَ ا تتَبََدلَّوُا الْخبَیثَ باِلطَّیبِِّ وَ ا تَأکُْلوُا أَمْوالَهمُْ إلِى آتُوا الیْتَامى

های زیادی د مسائل مالی از اهل کتاب زخم زباندهد که شما در مورخداوند در قرآن کریم به مسلمانان هشدار می

ىً أَمْوالِکمُْ وَ أنَْفُسِکمُْ وَ لَتَسْمعَنَُّ مِنَ الَّذینَ أوُتُوا الْکِتابَ منِْ قَبْلِکمُْ وَ مِنَ الَّذینَ أَشرَْکُوا أَذ لتَبُْلَونَُّ فیخواهید شنید: 

های مسائل مالی دنیا، کاملاً علمی داشته باشد. اغلب تئوریسین تواند ظاهریها می. این زخم زبان(011عمران: کَثیرا)آل

خواران مبتنی بر ها نیاز دارند. اساس عملکرد این جهانسازییهودیانی هستند که برای ادامه جهانخواری، به این مکتب

خواهد اهل بخشش و انفاق قرآن کریم از ما میه در حالی ک (.11)نسا : الَّذیِنَ یَبْخلَوُنَ ویََأْمرُُونَ النَّاسَ بِالْبُخْلِبُخل اسا: 

وْفٌ عَلیَهْمِْ وَ ا همُْ یَحزَْنُون)ب ره: الذَّینَ یُنْفِ وُنَ أَمْوالهَمُْ باِللَّیْلِ وَ النَّهارِ سرًِّا وَ علَانیِۀًَ فَلَهمُْ أجَرُْهمُْ عِنْدَ رَبِّهمِْ وَ ا خَباشیم: 

210) . 

ها و داری. در فرهنگ انفاق، انسانفرهنگ انفاق مح ق می شود، نه فرهنگ سرمایه شاد و باطراو  در سایه جامعه

وَ مَثَلُ الَّذینَ یُنْفِ ُونَ أَموْالهَمُُ ابْتغِا َ مرَْضا ِ رسانند: آیند که در همه حال به جامعه سود میوجود میای بهگونهنهادهای باغ

ونَ لِ جَنۀَّ  برَِبوْۀَ  أَصابهَا وابِلٌ فَآتاَْ أکُُلَها ضعِْفَیْنِ فَإِنْ لمَْ یُصبِهْا وابِلٌ فطََلٌّ وَ اللهَُّ بمِا تعَمَْلُاللهَِّ وَ تثَْبیتاً مِنْ أَنْفسُهِمِْ کَمَثَ

داری: چرخند نه با مکتب سرمایههای جامعه در فرهنگ و اقتصاد و رفاه با مکتب انفاق میتمام چرخ .(211بَصیر)ب ره: 

کُلِّ سُنْبُلَۀ  ماِئَۀُ حَبۀَّ  وَ اللهَُّ یُضاعفُِ لِمَنْ یَشا ُ وَ اللهَُّ  سَبیلِ اللهَِّ کمََثَلِ حَبَّۀ  أنَْبتَاَْ سَبْعَ سَنابلَِ فی ینُْفِ ُونَ أَموْالهَمُْ فیمَثَلُ الَّذینَ 

 گوید.. این ح ی ا را خدای آفرینندۀ هستی می(210واسِعٌ عَلیمٌ)ب ره: 

داری، حاکمان جامعه و اغنیا  با هم رابطۀ تنگاتنگی دارند. حکام از دل اغنیا  بیرون سرمایه ای با نظامدر جامعه

وَ ا تَأکُْلُوا نه تولید:  0بازی اساکنند، پولآیند و اغنیا  از دل حکام و سیستمی که برای اقتصاد جامعه انتخاب میمی

. در دولتی با (011إلِىَ الْحُکَّامِ لتَِأکُْلُوا فرَی اً مِنْ أَمْوالِ النَّاسِ بِالإْثِمِْ وَ أنَْتمُْ تعَلَْمُون)ب ره: أَمْوالَکمُْ بَیْنَکمُْ باِلْباطِلِ وَ تدُلُْوا بِها 

گذاری را کنترل کند، خود تحا  های سرمایهها و صندوقجای اینکه دولا، سرمایۀ مالی بان داری، بهنظام سرمایه

(. اغنیا  جامعه با کم  حکام و حکام با کم  اغنیا  01، ص 0111جون چانگ،  نفوذ و کنترل بانکداران اسا)ها

شود، مردم هستند: تر میا  کوچ کند و هر روز سفرهای آنکه ضرر میدهند. در چنین جامعهبازی را رواج میپول

شود، بلکه صرف د، کشاورزی و صنعا نمیای اموال مردم وارد تولی. در چنین جامعهلِتَأکُْلُوا فرَی اً منِْ أَمْوالِ النَّاسِ

 شود.های اغنیا  جامعه که متصل به حاکمان هستند میگذاریسرمایه

 سرمایه از هر راهی کسب شود مطلوب است. سرمایۀ خوب و بد نداریم؛. 0-1

شتر تشویق ها به کسب سود و سرمایۀ بیداری)چنانکه گذشا(، تمامی رسانهطبق مبنای اول در نظام اقتصاد سرمایه

آنجا که نظام ترین مد  بیشترین سود را بکنند. از ها در کوتاهو سازمان فرادای قرار اسا اکنند. در چنین جامعهمی

، اهمیتی ندارد که این سود و سرمایه از دهدنمیهای خود دخالا گیری، دین و اخلاق را در تصمیمداریاقتصاد سرمایه

تر سرمایه افزایش یابد. چنین جوامعی خیلی زود به سما سا که هرچه بیشتر و سریعآید؛ مهم آن اچه راهی بدسا می

 ترین راه کسب سود فراوان اسا.ترین و پربازدهبه حسَبِ ظاهر راحا زیراروند ربا می
                                                           

 مراجعه کنید. 1. به توضیح لغوی واژۀ دولۀ در صفحۀ  0
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ی که هایهای بازار این اسا که دربارۀ سلی هیکی از جاذبهگوید: پردازان اقتصادی معاصر میمایکل سندل از نظریه

شیوه. اگر کسی رابطۀ جنسی یا  آنگذاری کاا بهتر اسا یا شیوۀ ارز  اینپرسد کند. نمیکند قضاو  نمیارضا می

کند. بین پرسد قیما آن اسا. بازار سرزنش نمیکلیه بخرد و فرد بالغی هم فروشنده باشد، تنها چیزی که اقتصاددان می

گیرد که چه ارزشی برای گذارد. هر طرف معامله برای خود  تصمیم مینمی تفاوتیخواستۀ متعالی و خواستۀ مبتذل 

نهفته و علا بیشتر جذابیا آن  ها در بطن تفکر بازارمورد ارز  کند قائل شود. این عدم داوری درچیزیکه مبادله می

کنیم و راجع به این هاما به واقع اینگونه نیسا. اگر ما به اطراف خودمان نگا .(00و  01صص، 0111، ایکل سندلم)اسا

موضوع اندکی تامل کنیم ، دنیا را پر از رفتارهای اخلاقی خواهیم یافا که بر خلاف فرضیا  اقتصاددانان بازار آزاد 

 .(11ص ،0111 ،ا جون چانگه)جریان دارد

دارد و میل گوید هر چیزی که ت اضایش وجود داند و میداری منبع درآمد را تمایلا  بشر مینظام اقتصاد سرمایه

 ، باید عرضه شود.به خرید آن در مردم هسا

شوند و اقتصاد ها ف ط وارد اقتصاد دستوری)تجویزی( میکنند که ارز اقتصاددانان نئوکلاسی  ادعا می

شده در زمرۀ خنثی اسا. اقتصاددانان با در نظرگرفتن صرفاً رفتار اقتصادی مشاهده یاثباتی)توصیفی( به لحاظ ارزش

، خودشان را از ی  منبع ها و مانند آنها، ارز نگر مرتبط با انگیزههای درونآماری و کنارگذاشتن گزار  اطلاعا 

دهد که چگونه آن ، توضیح نمیجویانه اسارفتار به دلیلی منفعااین فرض ساده که  اند.مهم اطلاعا  محروم کرده

 ،)نوراحمدیکندها تغییر میها و ارز تغییرا  در فلسفه ماعی یا سیاسی یادر پاسخ به تغییرا  در شرایط اجت رفتار

  (.012ص ،0111

 نقد و بررسی:

های مردم. به تعبیر ف ها ، خرید و فرو  از منظر دین، منبع درآمد باید مصالح عمومی باشد و نه تمایلا  و خواسته

 .)همان(چیزی جایز اسا که منفعا محللۀّ م صوده داشته باشد

و  برای جلب رضایا پروردگارای داند بلکه آن را وسیلهثرو  و سرمایه را هدف زندگی نمیقرآن کریم کسب 

طور کند و بهداند. قرآن کریم با این مبنا کسب سرمایه با هر روشی را تأیید نمیخدما به خلق و داشتن آخرتی آباد می

اندازی به اموال یتیمان را اکل ردن آن و دسابازی با سرمایه و کارهای غیرتولیدی، انباشا سرمایه، انفاق نک ،مشخص

 داند.افروزی به جان خود و جامعه میآتش و مال بالباطل

شوند و گذاری می، ارز و نیز چگونگی مصرف آن سرمایه چگونگی کسب افراد جامعه با توجه بهدر این نگاه، 

 .سنخ اساهما و نوع تعامل آنها با سرمایه ها با نوع کسب سرمایۀ آنهشوند. آخر  انسانمیمؤمن و کافر نامیده 

برند. در ای اسا که از والدین یا نسل قبل از خود به ارث میآورند، سرمایهدسا میها بهای که انساناولین سرمایه

های گذشته در اختیار انسان قرار اینجا ف ط ارث مصطلح منظور نیسا، بلکه تمام آنچه از مادیا  و معنویا  از نسل

گیرد و اصل و نسب و گیرد، اعم از محل زندگی و نوع تحصیل و نوع خوراک و پولی که در اختیار انسان قرار مییم

آید. انسان باید از این شود و سرمایۀ انسان به حساب میاعتبار و جایگاه اجتماعی، همه در اصطلاح قرآن ترُاث نامیده می

ها از این سرمایه کند که اکثر انساناده کند. قرآن کریم بیان میدرسا استف ،سرمایه که برای آن زحمتی نکشیده

. در اینجا انسان در چگونگی کسب سرمایه دخالتی ندارد (01: )فجروَ تَأکُْلوُنَ الترُّاثَ أکَْلاً لمًَّا :کننداستفاده نمی درستیبه
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ا ف ط آنجای دارد و البته منظور از ارث در های اقتصادی جایگاه ویژهاما در نوع مصرف آن اختیار دارد. ارث در کتاب

 به بعد(. 111ص ،0111 ،: توماس پیکتیمسائل مالی و یا اعتبارهایی اسا که جنبۀ مالی دارند)رک

شود، ثروتی اسا که از راه بااکشیدن اموال ای که قرآن کریم متذکر میاولین مسأله ،ارث هایآسیب در خصوص

 - 01: )فجروَ تَأکُْلُونَ الترُّاثَ أکَلْاً لمًَّاطعَامِ الْمِسْکینِ  ونَ عَلىوَ ا تَحاَضُّبَلْ ا تکُرِْمُونَ الْیَتیمَ  کَلاَّ: آیددسا مییتیمان به

آید و بسا  به کم  یتیمان می فرشتگانش. این نوع کسب ثرو  چنان مورد غضب خدای یتیمان اسا که با تمام (01

وَ جا َ ربَُّ َ وَ المَْلَ ُ صَفاًّ کَّاِ الْأَرضُْ دکًَّا دکًَّا کَلاَّ إِذا دُ: ریزدبه هم میداران را ( سرمایه1: ؛ فجرإِرَمَ ذا ِ العْمِادهرمی)

( 0: ؛ فجر وَ الفَْجرِْبرای مردم گشایش)و کند، را نابود می 0هایش. خدای مردم، وال استریا و گرگ(22و 20: )فجرصَفًّا

 .(0: )فجروَ اللَّیْلِ إِذا یَسرْکند: می را روز آنهاکند و شب ایجاد می

هایی داران همواره در حال مکر هستند تا راهدار شد، سرمایهتوان سرمایهداری که از هر راهی میدر نظام سرمایه

قالَ نُوحٌ ربَِّ  :خوانیمپس از این آیه چنین می .(22: )نوحوَ مَکرَُوا مَکرْاً کُباَّراًجدید برای بااکشیدن اموال مردم بیابند: 

دهند مکر و حیله داران انجام می. تمام آنچه این سرمایه(20وَ اتَّبعَوُا منَْ لمَْ یزَِدهُْ مالهُُ وَ ولَدَهُُ إاَِّ خَسار)نوح :  إِنَّهمُْ عصَوَْنی

 انجامد.میجامعه  کارشان به زیاناسا و 

های افزایش ترین راهترین و سریع، و آن را یکی از پربازدهای دارددر علم اقتصاد و مدیریا مالی، ربا جایگاه ویژه

وَ ما آتیَتْمُْ منِْ داند: ، اما خداوند این رو  کسب سرمایه را هرگز سودده نمی( 111)آدام اسمیا، ص دانندسرمایه می

 .(11: )رومنْ زکَاۀ  ترُیدوُنَ وجَْهَ اللهَِّ فَأُولئِ َ همُُ المُْضْعِفُونَأَمْوالِ النَّاسِ فلَا یرَْبُوا عنِْدَ اللهَِّ وَ ما آتَیْتمُْ مِ رِباً لِیرَْبوُاَ فی

. این افراد (11: )قصصعِلمْ  عِنْدی قالَ إِنمَّا أُوتیتهُُ عَلى دهند:رنگ علمی میدار شدنشان داران به شیوۀ سرمایهسرمایه

داران های جامعه که همان سرمایهگوید قارون. خداوند میسواد مالی هستیدکنند شما بیها به دیگران ال ا  میو سازمان

دانند داران را میآنان که علم دارند باطن کار این سرمایهبه گفته قرآن، . (11قصص: لمَْ یعَْلمَ)أوََ: اندبهرهاز علم بیهستند، 

 . (11: )قصصوَ قالَ الَّذینَ أُوتوُا العِْلمَْ وَیْلَکمُفرستند: و بر آنان وای می

در سورۀ اسرا  فهرستی از دستورا  و اوامر و نواهی به مسلمانان را داریم از جمله آنکه نزدی  سرمایه و اموال 

کند. . مفهوم یتیم به همۀ امور جامعه گستر  پیدا می(10هیَِ أَحْسَن)اسرا :  وَ ا تَ رْبَوُا مالَ الیْتَیمِ إِاَّ باِلَّتی یتیمان نشوید:

کنند. های دیگر غار  میاز کشورهای آفری ایی طلا و ن ره و الماس و محصوا  کشاورزی را دولا اکنون در بعضی

تر برای کشور خود، کشورهای دیگر را غار  های استعمارگر ف ط با توجیه کسب سرمایۀ بیشتر و راحاسالها دولا

تر. اکنون ظاهر استعمارگری این کشورها کشیدن اموالشان راحا ، بااترسرپرساکردند. هرچه مردم ی  کشور بیمی

های نوین به غار  اموال یتیمان جهان مشغول هستند. قرآن کریم با هیچ توجیهی اجازۀ عوض شده و با رو 

 دهد.برداری از اموال یتیمان را نمیاندازی و بهرهدسا

ی نکنند و پیمانه و ترازو را از روی فروشخواهد کمکند. از آنها میهای اقتصادی میشعیب پیامبر به قومش توصیه

میزانَ إنِیِّ مَدْیَنَ أخَاهمُْ شُعَیْباً قالَ یا قوَمِْ اعْبدُوُا اللهََّ ما لَکمُْ منِْ إلِه  غَیرْهُُ وَ ا تنَْ ُصُوا المِْکیْالَ وَ الْ وَ إِلىعدل کامل ادا کنند: 

یَومْ  مُحیط  .وَ یا قوَمِْ أوَْفُوا المِْکیْالَ وَ الْمیزانَ باِلْ ِسطِْ وَ ا تَبخْسَُوا الناَّسَ أَشْیا هَمُْ وَ أَراکمُْ بِخَیرْ  وَ إِنیِّ أخَافُ عَلَیْکمُْ عذَابَ 

گویند لطفا دین را با مدار شعیب به او میها، قوم سرمایه. در م ابل این توصیه(11و  10)هود: ا تعَْثَواْ فیِ الْأَرضِْ مُفْسِدین

                                                           

 . اشاره به کتاب و فیلم سینمایی گرگ وال استریا. 0
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أَمْوالنِا ما نشَؤاُ إِنَّ َ لَأنَاَْ  قالوُا یا شُعَیبُْ أَ صلَاتُ َ تَأمُْرُکَ أنَْ نتَْرُکَ ما یَعْبُدُ آباؤنُا أوَْ أنَْ نَفعْلََ فینیامیز: اقتصاد در هم 

آوریم. این سرمایه، سرمایۀ گذاری نکن. ما هرطور که بخواهیم پول در می. ای شعیب ارز (11الْحَلیمُ الرَّشید)هود: 

گیری درباره آن ارتباطی به کسی ندارد. در پایان هم قوم شعیب با نگاه عاقل اندر سفیه به ( و تصمیمأَمْوالِنادمان اسا)خو

. همین رفتار إِنَّ َ لَأنَاَْ الْحَلیمُ الرشَّیدهای دور از ع ل و تمدن را بزنی: تر از آن هستی که این حرفگویند تو عاقلاو می

توان دید؛ چنانکه با کمترین مخالفتی با مبانی غیر الهی آنها، رشد داری مییه پردازان اقتصاد سرمایهرا امروز در منش نظر

توان (. در چنین محیطی نمی0111شوی)ن.ک: رابر  کیوساکی، ماندگی میرود و متهم به ع بو تع لا زیر سؤال می

، در چنین (11 یِاَُّ اللهَِّ خَیرٌْ لَکمُْ إنِْ کُنْتمُْ مُؤْمِنین)هود: بَاز خدا و برکا خدا و ایمان به خدا سخن گفا. تعبیر قرآنیِ  

گویند خدا مربو  به مسجد و کلیسا اسا. اینجا ماشین حساب حاکم اسا. در حالی که قرآن شود. میفضایی شنیده نمی

  و جهاد با مال و سرمایه را پسندند. قعود م ابل تولید اسا. مکتب اسلام و قرآن، هجرو اسلام قعود و رکود را نمی

پسندد. پس در اینجا با دو مکتب اقتصادی روبرو هستیم: اقتصاد مبتنی بر تولید و کار و کوشش و اقتصاد مبتنی بر می

سَبیلِ اللَّهِ وَ قالُوا ا  أنَْفسُهِمِْ فیفرَِحَ الْمُخَلَّفُونَ بِمَ عَْدِهمِْ خِلافَ رسَُولِ اللَّهِ وَ کرَِهُوا أنَْ یُجاهِدُوا بِأَمْوالِهمِْ وَ قعود و نشستن: 

توانند ثرو  خود را خرج کشاورزی و دامپروری و داران جامعه که می. ثروتمندان و سرمایه(10تَنْفرُِوا فیِ الْحرَ)توبه: 

دازند: پرصنعا کنند با وضع قوانین اقتصادی و بانکی و ساز و کارهای مالی به پول بازی و کارهای غیر تولیدی می

گوید مگر ما تراکتوریم که در سرما و باز می. سفته(11اسْتَأْذَنَ َ أوُلُوا الطوَّلِْ مِنْهمُْ وَ قالُوا ذَرْنا نَکنُْ مَعَ الْ اعِدینَ)توبه: 

بازان هر روز بیشتر گرما برویم سرِ زمین؟ بنشین پشا کامپیوتر و با کلی  کردن پول دربیاور. در ظاهر هم ثرو  بورس

کند. این شود و هم جامعه را نابود میشود اما این نوع کارکردن و کسب سرمایه، هم مایۀ عذاب خودشان مییم

 (. 211، ص0111های سمیّ مشهور شدند)جفری اینگام، داری، خیلی زود به داراییها در جوامع با اقتصاد سرمایهدارایی
 م و مربو  به تخلف آنها از حضور در صف مجاهدان اسا،صدر اسلادر مورد مناف ان زمان ظاهر آیا  سورۀ توبه 

. جهاد با مال و جان که ف ط مربو  به زمان جنگ نیسا. قعود و عدم قعود هاساباطن این آیا  مربو  به همۀ زماناما 

به خدا و آخر  ایمان  ردمی  فرهنگ اسا. در ی  جامعۀ اسلامی که م ساساًمربو  به همۀ شرایط زندگی اسا و ا

ا یَسْتَأذْنُِ َ الَّذینَ یُؤْمِنوُنَ بِاللهَِّ وَ الْیَومِْ الْآخرِِ أنَْ : همه در حال تلا  و کوشیدن هستند، پیامبر هستنددارند و پیرو 

خداوند  .(01و  00) توبه: وَ ارْتاباَْ قُلُوبهُمُ إِنمَّا یسَتَْأْذِنُ َ الذَّینَ ا یُؤْمِنُونَ باِللهَِّ وَ الیْوَمِْ الآْخرِِ. یُجاهِدُوا بِأَمْوالِهمِْ وَ أَنْفسُهِمِ

نمایشی برای  ریزان از کار و کوشش، اگر هم گاهیگوید که این تنبلان گمی پیامبر که از باطن امور آگاه اسا به 

لَأَعَدُّوا لهَُ عُدۀًَّ  وَ لَوْ أَرادوُا الْخرُوُجَ: کنند و امیدی به همراهی و کم  آنها نیساصرفاً خرابکاری می ،کار و تلا  دارند

 خَبااً وَ لأَوَْضَعُوا خلِالَکمُْ وَ لکِنْ کرَِهَ اللهَُّ انبْعِاثَهمُْ فَثَبطَّهَمُْ وَ قیلَ اقعُْدُوا مَعَ الْ اعِدینَ .لَوْ خرََجُوا فیکمُْ ما زادُوکمُْ إِاَّ

وَ فیکمُْ سمََّاعوُنَ : و تحریف ح ایق هستند ف ط دنبال خبرچینی هاییو سازمان افراد. چنین (01و  01)توبه: یَبغُْونَکمُُ الْفتِنَْۀ

آشکار ا را ی قرآن کریم این ح  .(01و  01)توبه: لَهمُْ وَ اللهَُّ عَلیمٌ بِالظَّالِمینَ .لَ دَِ ابتَْغَوُا الْفِتنْۀََ مِنْ قَبلُْ وَ قَلَّبوُا لَ َ الْأُمُور

بر از هم جدا نیستند و همه  یهود ئیل بوده اسا. فرهنگ و سیاسا و اقتصاداسراکار یهود بنی خواری،که رباسازد می

... غُلفْ فَبمِا نَ ْضِهمِْ میثاقَهمُْ وَ کُفرِْهمِْ بِآیا ِ اللهَِّ وَ قَتلْهِمُِ الْأَنبْیِا َ بِغَیرِْ حقَّ  وَ قوَلِْهمِْ قُلوُبُنا: های یکسان استوار شده اسابنیان

ترین . یهود به دنبال کسب سرمایه در کوتاه(010تا  011)نسا : وا وَ قَدْ نُهُوا عَنهُْ وَ أکَلْهِمِْ أَمْوالَ النَّاسِ بِالْباطلِوَ أخَْذِهمُِ الرِّبَ

روند و برایشان مهم نیسا که در دین آنها این کار نهی شده اسا. سراغ ربا می اسا. بنابر اینمد  با بیشترین بازده 
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افتادن  های کسب سرمایه رابرایشان توجیه دارد. خداوند این راه های مردم از هر راهی کاملاًمایههمچنین باا کشیدن سر

 .(010)نسا : وَ أَعْتدَنْا لِلکْافرِینَ مِنْهمُْ عَذاباً أَلیم: دانددر عذاب الیم می

اشغال دیگر کشورها ارد و وجه قانونی و عرفی د که همان رباسا کاملاً  لیس گرفتن بهرهدر اقتصادی مثل اقتصاد انگ

هنوز هم ادامه قصه پرُ غصه این  موجّه اسا. الناس بالباطل اسا هم کاملاًو استعمار و غار  آنها که مصداق اکل اموال

اندازی بازارهای سهام ، راهکسب پول با پول)ربا(همه در دل اقتصاد نئولیبرال اسا.  ،کشتار مردم و جنگ افروزی دارد.

، به داری با قتل انبیا  مرتبط اسایهاینها همه در ی  بستر فرهنگی اقتصادی سیاسی اسا. اقتصاد سرمادروغین و ... 

 به خدا و آخر  کاملا وابسته اسا. شکنی ربط دارد و به عدم ایمانپیمان

هاَ یا أیَُّ های درسا کسب سرمایه و ثرو  ، تجار  اسا. تجارتی که دو طرف معامله راضی هستند: یکی از راه

 .(21: )نسا الَّذینَ آمَنُوا ا تَأکُْلوُا أَمْوالَکمُْ بیَنَْکمُْ بِالْباطِلِ إاَِّ أَنْ تکَوُنَ تِجارۀًَ عنَْ ترَاض  مِنْکمُ

 آیا  سیاق باشد.بار می 1هایش را داریم که خانواده کلمۀ مال و هم سورۀ نسا  بیشترین بسامدِ 01تا  0در آیا  

های یتیمان آیه تکرار شده اسا. خداوند در مورد اموال و سرمایه 01بار در این  1. کلمۀ یتامی هم مربو  به یتیمان اسا

اموال یتیمان ان برسد اگر دستش دوساهای مالکه انسانکند. خداوند آگاه اسا س اسا و سفار  مکرر میبسیار حسا

وَ آتُوا : شوداندازی در این اموال میمانع دساا که . ف ط اخلاق و انسانیا و ایمان به خدا و آخر  اسکشندرا باا می

حَتىَّ إِذا  وَ ابْتلَوُا الْیَتامى ... أَمْوالِکمُْ إِنهَُّ کانَ حُوباً کَبیرا أَمْوالهَمُْ وَ ا تَتبَدََّلُوا الخَْبیثَ بِالطَّیبِِّ وَ ا تَأکُْلُوا أَمْوالَهمُْ إلِى الْیَتامى

إِنَّ الَّذینَ یَأکُْلُونَ أَمْوالَ  ... نْ آنَسْتمُْ مِنْهمُْ رشُدْاً فَادفَْعُوا إِلَیْهمِْ أَموْالَهمُْ وَ ا تَأکُْلُوها إسِرْافاً وَ بدِاراً أنَْ یَکْبرَُوابَلَغُوا النکِّاحَ فَإِ

. قرآن کریم کسب سرمایه از هر راهی را (01و  1 ، 2)نسا : بُطُونهِمِْ ناراً وَ سَیَصْلَوْنَ سَعیراً ظُلمْاً إِنمَّا یَأکُْلُونَ فی الْیَتامى

از  (2؛ همزه: وعَدََّدَهُ مَالاً جَمَعَ الَّذیِ)جمع مال و شمار  آنسا مداری که تمام فکر و ذکر سرمایه نظامکند. یید نمیتأ

 اَ الذَّی یُکَذِّبُ بِالدِّینِ أَ رَأَیْ: اریدین ند اصلاً ،اگر یتیم نواز نباشی :گویدگذرد. مکتب قرآن میاموال یتیمان هم نمی

 .(2و  0)ماعون: فَذلِ َ الذَّی یدَُعُّ الْیَتیم

ا  قرآن یاین کلمه در آتکرار شده اسا. این بیشترین تکرار  «ربا»بار کلمۀ  1، سورۀ ب ره 210تا  210در آیا  

کند و ا خوردن را ترک نمی، به شد  مورد نهی قرآن اسا. طبق این آیا  کسی که ربکریم اسا. ربا از هر نوعی

یا أَیُّهاَ الَّذینَ آمَنوُا اتَّ وُا اللهََّ وَ ذَروُا ما بَ یَِ مِنَ الربِّا : خدا و پیامبر اوسا، در جنگ با سازدموال ربوی را از خود دور نمیا

بنابر این، شخص رباخوار، کافر حربی . (211و  211)ب ره : سُولهِفَإِنْ لمَْ تَفعَْلُوا فَأْذنَوُا بِحرَْب  منَِ اللهَِّ وَ رَ إِنْ کُنْتمُْ مُؤْمِنینَ .

 . اسا

الذَّینَ یَأکْلُُونَ الرِّبا ا : اندزده شده ای با اقتصاد ربوی ، انگار جنّ ها در جامعه. انسانسازدربا جامعۀ انسانی را نابود می

ها ، یکی از بهترین راهربا و بهره گرفتن ،علم اقتصاد در .(211)ب ره : مِنَ الْمسَ یَ ُومُونَ إِاَّ کمَا یَ ُومُ الَّذی یَتَخَبَّطُهُ الشَّیطْانُ

)شعبانی و تجار  با پول دانند،میهم نوعی تجار  را ربا آنها  آید.به شمار می دردسرهنگفا و بی کسب سرمایه برای

. قرآن کریم  (211)ب ره: ثْلُ الرِّبا وَ أحََلَّ اللهَُّ البَْیْعَ وَ حَرَّمَ الرِّباذلِ َ بِأَنَّهمُْ قالوُا إنِمََّا الْبَیعُْ مِ(. 010، ص0110همکاران، 

رسد سرمایه را افزون ظر میکه به ن آن فرماید ربا برخلاف ظاهرکند. قرآن مییید نمیع کسب سرمایه را تأاین نو هرگز

. خداوند مالی (211)ب ره: مْحَقُ اللَّهُ الرِّبا وَ یرُْبیِ الصَّدقَا یَ: گونه اراده کرده اساو خدا این بردرا از بین می آن، سازدمی
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 رساند. این سنا خداسا کهسود بسیار می کند و به پرداخا کننده آنرا که انفاق شده و صدقه داده شده، زیاد می

 به محاق برود. محو شد و شود تا میتر ناقص و ناقص هموارهربا  منفعا حاصل از
انه لو کان الربا حلاا لترک »: خوانیمعنوان نمونه در حدیثی میهای دنیوی ربا ذکر شده اسا. بهزیان هم در احادیث

)حر «الناس التجارا  و ما یحتاجون الیه فحرم الله الربا لتنفر الناس من الحرام الی الحلال و الی التجارا  من البیع و الشرا 

ساختند. خداوند، آن اگر ربا حلال بود مردم، دادوستد و معاملا  را رها می»(. 1، ح  021:  000/0ق ، ج0001عاملی ، 

 «.را حرام کرد تا مردم از حرام به حلال و به سوی دادوستد سوق داده شوند

 بندی و پیشنهادات:. جمع1
( 2ایۀ بیشتر. سرم جمعجانبه به تشویق همه (0داری ی  نظام اسا و بعضی از مبانی آن عبارتند از: اقتصاد سرمایه

سرمایه از هر راهی کسب شود  (1داران. برطرف شدن مشکلا  اقتصادی جوامع با کسب سرمایۀ بیشتر توسط سرمایه

توان رسیم که این مبانی مردود بوده و نمیبا بررسی در آیا  قرآن کریم و تدبر در آنها به این نتیجه می مطلوب اسا.

 کرد.برای ساماندهی اقتصاد بر آنها تکیه 

جای پرداختن به ن ش ایوان شود برای رفع موانع تولید، در سالی که به این نام نامگذاری شده اسا، بهپیشنهاد می

 ها پرداخته شود.بساخانه، به این پای

 منابع و مآخذ:
 قرآن کریم .9

ول.، چاپ ا زاده، انتشارا  پیام ، تهران، ثرو  ملل، ترجمۀ سیروس ابراهیم(0111)اسمیا، آدام  .2

داری، ترجمۀ سید احسان خاندوزی و علیرضا اشرفی احمدآباد، با م دمۀ مسعود درخشان، (، سرمایه0111اینگام، جفری)  .1

انتشارا  دانشگاه امام صادق)ع(.

ی گرگ وال استریا: با رو  فرو  خط مست یم در هنر مت اعدسازی، ، استراتژی فرو  به شیوه(0111)بلفور ، جردن .0

 .وف یا استاد شوید، مترجمان: علیرضا محسنی، م داد برزویی، بهار سبز، تهرانتاثیرگذاری و م

(، سرمایه در سدۀ بیسا و یکم، ترجمۀ ناصر زرافشان، انتشارا  نگاه.0111پیکتی، توماس) .1

 البیا احیا  التراث العربی.ق(، وسایل الشیعه ، بیرو  ، موسسۀ آل0001حر عاملی ، محمد بن حسن )  .1

دهند، ترجمۀ ناصر داری پیرامون نکاتی که آنها را بروز نمی(، بیسا و سه گفتار دربارۀ سرمایه0111ون)ج-چانگ، ها .1

 زرافشان، انتشارا  مهرویستا.

 (، نظام اقتصاد اسلامی؛ نیاز به آن و م ایسۀ آن، ترجمۀ یدالله دادگر، موسسۀ انتشارا  دانشگاه مفید.0110چپرا، محمدعمر) .1

 (، ترجمۀ ابوال اسم طاهری، انتشارا  اقبال.0111تمدن) دورانا، ویل، تاریخ .1

 نامۀ دهخدا اکبر، لغادهخدا، علی .01

ق(. مفردا  الفاظ ال رآن، تح یق: صفوان عدنان داوودی، دارال لم بیرو ، چ اول.0002راغب اصفهانی، حسین بن محمد،) .00

 ارا  کتابفروشی ابن سینا، بی تا، بی جاساول، جرج، ع اید بزرگترین علمای اقتصاد، ترجمۀ حسین پیرنیا، انتش  .02

 توان خرید: مرزهای اخلاقی بازار، ترجمۀ حسن افشار، نشر مرکز.(، آنچه با پول نمی0111سندل، مایکل) .01

 (، درآمدی بر بانکداری اسلامی، انتشارا  دانشگاه امام صادق)ع(.0110شعبانی، احمد و همکاران) .00
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Abstract: 

 Contrary to the opinion of some economists, capitalist economics is not just a science 

but a system, and like any system, it has many foundations. The authors of this article, 

following the ideas of experts in the capitalist economic system, have reached three 

important foundations in this system: 1) Comprehensive encouragement to raise more 

capital. 2) Belief in solving the economic problems of societies by gaining more 

capital from investors. 3) It is desirable to acquire capital in any way. These principles 

are extracted from the texts of capitalist economics and are coherent and clear in no 

book or uninvestigated article. These principles, which are the most fundamental 

pillars of the capitalist economic system, are the subject of serious criticism from the 

perspective of the Holy Quran and Islamic traditions. The Holy Quran does not have a 

negative view of the principle of capital that is obtained in the right way and is a God-

given blessing. The capitalist is not valued simply because he has capital, but the type 

of interaction with capital and the ways to obtain it, which is the criterion for valuing 

capital and the capitalist. In the Holy Qur'an, encouragement, advice and competition 

for capital are defined by the model of "jihad with wealth". Agriculture, animal 

husbandry and industry are types of jihad with property. In the capitalist system itself, 

it is capital that is valuable, and the more it is, the more valuable it is. With a precise 

anthropological explanation, the Holy Qur'an makes it clear that the capitalists of a 

society do not think about the capitalization of other members of society, and on the 

contrary, they think of plundering their capital.The capitalist wants all capital to be his 

and others' servants, not his partners. In other words, the Holy Qur'an divides capital 

into good and bad and does not consider any capital as a blessing. In this view, the 

heart of some assets is fire. Capitals that, despite their deceptive appearance, both 

destroy their owner and harm those around him.  

Keywords: Quran, capitalism, capitalist economic system, charity. 
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 شرکت شده درنقد نگهداری  بررسی تاثیر توانایی مدیریت بر سرعت تعدیل وجوه

 
 0، فائزه نجفی راد1، جلال نادری1، فاطمه زارعی*9محمود رامشینی

 چکیده:

 که دلیل این به. باشد می اقتصادتوسعه  و مالی نظام بین رابطه درتوضیح مهم بسیار عامل ی  ن د، وجه نگهداشا سطح

بیه نباشید کیافی ایسرمایه زهاینیا ساختن برآورده برای مالی، تامین خارجی منابع که زمانی ن د، وجه نگهداشا سطح

و از طرفی توانایی مدیریا در مباحیث حسیابداری از ابعیاد سیرمایه  باشدمی ضروری داخلی مالی تامین منبع ی  عنوان

 وجه اشتراک بسیاری با کیفیا سرعا تعدیل وجیوه های نامشهود بوده، واسا که جزیی از دارایی هاانسانی در شرکا

-بااتر سبب افزایش سرعا تعدیل وجیوه تواناییطوری که ر ارزیابی سلاما مالی شرکا دارد. بهن د نگهداری شده د

سیرعا تعیدیل وجیوه ن ید نگهیداری شیده  بر توانایی مدیریا بررسی تاثیر م اله هدف اینشود. شده مین د نگهداری 

ف ی  پژوهش کاربردی محسوب در این پژوهش اکتشافی اسا، ضمن اینکه بر اساس هد مورداستفادهرو  باشد. می

 تح ی ا  صور  گرفتیه در ایین حیوزه بررسی و با شدی استفاده اکتابخانهاز رو   اطلاعا  یگردآورجها  .شودمی

 ن د بر سرعا تعدیل وجوهو ارز  شرکا  توسعه و مخارج تح یق ،توانایی مدیریا کهاین مطلب اسا نتایج حاکی از 

داشیته و بیر سیرعا ن ید تیاثیر  مالی بر وقفه سرعا تعدیل وجیوهاهرمدارد و همچنین  ها تاثیرنگهداری شده در شرکا

 تعدیل وجوه ن د نگهداری شده تاثیر ندارد.

 کارایی سرمایه گذاری سرعت تعدیل وجه نقد، توانایی مدیریت،: هادواژهیکل

                                                           

 م انسانی، دانشگاه بجنورد، بجنورد، ایراناستادیار گروه مدیریا بازرگانی، دانشکده علو 0

 (m.ramshini@ub.ac.ir)*نویسنده مسئول 

 zareifatemeh@meybod.ac.ir) )استادیار گروه مدیریا، دانشکده علوم انسانی، دانشگاه میبد، میبد، ایران  2

 (alalnaderi@ut.ac.irj)دکتری مدیریا مالی دانشگاه تهران  1

 کارشناس ارشد حسابداری، موسسه آموز  عالی اشراق 0

mailto:jalalnaderi@ut.ac.ir
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  مقدمه -9
از  ی  کشور اقتصاد توسعه لذا بازار سرمایه درن ش بسزایی دارد، و  بازار سرمایه کارا در ارت ای وضعیا اقتصادی

سبب ، موجود در اقتصاد گذاریهای سرمایهدر استفاده از فرصا مدیرانتوانایی و  باشدر میبرخورداای هجایگاه ویژ

 عنوان کارایی مدیران نسبا به رقبا درتوانایی مدیریا بههای بورسی اسا. در واقع مهم در وضعیا شرکا تامین منابع

شود، بنابراین وجه ن د و سطح نگهداشا مطلوب آن از منابع حیاتی در هر تبدیل منابع شرکا به درآمد تعریف می

 شد.باشرکا می

ها ها عامل مهمی در تنظیم شرایط مالی شرکاایجاد توازن بین وجه ن د در دسترس و نیازهای ن دینگی شرکا

موقع، در کنار مدیریا صحیح های مناسب و تصمیما  عملیاتی بهگذاریهای بزرگ با توجه به سرمایهاسا. شرکا

 های ضعیف داشتهها را در جها نگهداری ن دینگی بیشتری از دیگر شرکاتوانند، توانایی مدیریا این شرکامی

یزان ن د به مباشند. در راستای بررسی رابطه توانایی مدیریا و تصمیم نگهداری ن دینگی باید به سرعا تعدیل وجه

، 0کننده آن  بستگی دارد )چو و همکارانمطلوب توجه شود. زیرا پویایی نگهداری ن دینگی به چگونگی عوامل تعیین

محسوب  هاشرکامالی  عملکرداز  اصلیبخش  زیرا ها تصادفی نیسا،در شرکا ن د(. میزان نگهداری وجه2101

(. ادبیا  2101، 2ن د مطلوب بستگی دارد )لوزانو و دورانجهها به م دار نگهداری وشرکا تمایل به میزانشود که می

های داند، اما بررسیمی هاشرکان دی بیش از حد هاینتیجۀ جریانرا ها در شرکا ن دنگهداری وجه پیشین موضوع

 . (2111)باتیس و همکاران،  وجود دارد ن دوجه رشد در میزان ن دینگیروند رو به حاکی از آن اسا کهاخیر 

اسا. در این میان در کشور ایران مانند سایر کشورها رشد سریع روابط اقتصادی سبب رقابا در عرصه تجار  شده 

طور که لوزانو و گیرد. همانمدیران صور تواند از طریق توانایی هنگام میگذاری بهن د جها سرمایه نگهداری وجه

نمایند. لوزانو و خود به این امر اشاره نموده و این ارتبا  را تایید میدوران  و همچنین آلمدیا و همکاران در مطالعا  

تا در شرایطی که  سازدرا قادر میها ، شرکادوران در پژوهش خود به این نتیجه رسیدند که سطح مطلوب ن دینگی

های با ارز  فعلی طرحمالی منظور تأمینبه وجود دارد،ن دی هایکاهش در جریان و یا  خارجیمالی کمبود منابع

(. همچنین آلمدیا و همکاران در پژوهش خود به تعیین 2101اقداما  ازم را انجام دهند )لوزانو و دوران،  مثباخالص 

بینی برای ن د به میزان مطلوب نیازمند بررسی صحیح مدیران در جها تحلیل وضعیا فعلی و پیشمیزان نگهداری وجه

ها هستند، ها دارای ن دینگی کمتر از سطح مطلوب شرکای دارد. در زمانی که شرکامیزان نگهداشا وجه ن دآت

های تامین مالی خارجی به سرعا تعدیل ن دشوندگی را کنترل نموده و مدیران توانمند باید از طریق جلوگیری از هزینه

 (.2101سطح نگهداشا وجه ن د را به حد مطلوب برسانند )آلمدیا و همکاران، 

ها در ترین وظایف مدیران شرکاترین و اصلین د از مهمن راستا با توجه به توضیحا ، میزان نگهداری وجه در ای

ها های ن دینگی ناکافی اسا، که نوع و میزان این هزینهن د و هزینههای نگهداری وجهجها برقراری تعادل میان هزینه

ا بستگی دارد. از این جها بررسی میزان انحراف م دار نگهداری هگیران شرکاهای مالی مدیران و تصمیمبه استراتژی

                                                           
0 . Chu et al. 

2 . Louzano & Doran 
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ها اسا. این پژوهش در صدد پاسخ به این سوال ن د و سرعا تعدیل آن از موضوعا  مهم برای مدیران شرکاوجه

 اصلی اسا که آیا توانایی مدیریا بر سرعا تعدیل وجوه ن د نگهداری شده تاثیر دارد؟

 اهمیت و ضرورت پژوهش -1

ها در جها حداکثر نمودن ثرو  سهامداران اسا. ارز  وجه مدیریا وجه ن د از مباحث مهم مدیریتی شرکا

های مالی و جریانهای خارجی، وضعیا گذاریمدیریا، هزینه سرمایه ها به فاکتورهایی از جمله توانایین د در شرکا

با توجه به ضرور ، توجه خاص به موضوع توانایی مدیریا ن دآزاد بستگی دارد. که در بین این فاکتورها این مطالعه 

انسانی در های بورس اوراق بهادار تهران می نماید. توانایی مدیریا در مباحث حسابداری از ابعاد سرمایه در شرکا

ود، به تواند منجر به مدیریا کاراتر عملیا  روزانه شرکا شاسا، که در صور  توانایی مدیریتی بااتر می هاشرکا

 (.0111های اقتصادی وجود دارد )آقایی و همکاران، هایی که بحرانخصوص در زمان

ها اهمیا های اقتصادی و سیاسی موجود لزوم توجه به توانایی مدیران دستگاهدر ایران با توجه به شرایط و بحران 

آورد و سبب ضعف کشور در برابر بار هایی را بهتواند خسار بیشتری داشته چرا که اشتباه هر ی  از مدیران می

دهنده بازار مالی اسا و در  بازار سرمایه از اجزا  تشکیلبیگانگان گردیده و کشور را دچار مشکلا  متعددی نماید. 

گردد. تأثیر بازار سرمایه در حرکا جریان مالی در ی  اقتصاد محسوب می های اصلی تأمینواقع یکی از شریان

 اسا که اخیرا با نگاه به رشد مساعد بازار سرمایه در ای مهمیاقتصادی، مسئله به رشد و توسعه ن دینگی و منجر شدن

وجود نداشته باشد،  های اقتصادی رابطه منط ی بین بازار مالی و سایر بخش چنانچه ایران مورد توجه قرار گرفته اسا.

سرمایه به سبب ن ش اساسی در گردآوری  بازار رد.هایی در ساز و کار اقتصاد وجود دا احتمال بروز اختلاا  و ن صان

گذاری در هدایا آنها به سوی مصارف و نیازهای سرمایه مالی و سازی گرد  منابعاندازها، بهینهمنابع از طریق پس

 (.  در بازار0111)فرمان آرا  و همکاران، کنندزیادی در رشد اقتصادی کشورها ایفا می های مولد اقتصادی تاثیربخش

های برتر های توانمند قادر به افشای اطلاعا  بیشتری برای انت ال سیگنال به بازار در مورد مهار مدیران شرکا ،سرمایه

هایی با توانایی پایین، نتایج سطوح توانایی خود را با عدم ارایه اطلاعا  باشند، در حالی که مدیران شرکاها  میآن

شفافیا شرکا پنهان شوند. لذا با توجه دهند به طوری که ممکن اسا در پشا عدمکامل و گمراه کردن بازار انت ال می

ن د با توجه به شرایط بحرانی کشور حائز به اهمیا این موضوع بررسی تاثیر توانایی مدیران و میزان سرعا تعدیل وجه

 چندان نموده اسا.اهمیا بوده و اهمیا انجام این مطالعه را دو

 مبانی نظری  -1

عنوان ترین مدیران را بهبا یکدیگر هستند تا ایق ها در تلا  و رقاباکار امروزه، سازمانودنیای پرتلاطم کسب در

های آموز  و توسعه توانایی مدیران در ی  مزیا رقابتی، شناسایی، جذب و حفظ کنند. در شرایط جامعه امروز، برنامه

ترین هدف و رسالا گیرد، اصلیهای آنان انجام میبخشی فعالیامنظور کارائی و اثرسطوح مختلف مدیریا که به

ها در صور  گزینش مدیران (. منافع سازمانی و اجتماعی سازمان0111زاده و عدلی، شود )موسیها محسوب میسازمان

بین مت اضیان  ها در تلا  هستند تا معتمدترین و بهترین افراد را ازرو، سازمانگیرد. از اینبه نحو صحیح صور  می
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های صحیح انجام دهند مشینظر را بر اساس تصمیما  و خطشاغل در اجتماع پیدا کنند و عملیا  مورد

 (. 0،0112)تینیس

 نقد وجهتعدیل  سرعت

 را ن دشان وجوه خاص خود هایسیاسا به توجه با هاشرکا در این مورد که چگونه کمی شناخا خیلی

 در ن د وجه نگهداشا در نهفته هایهزینه و منافع نظرگرفتن و در بررسی با هارکاش دارد. وجود کنند،می مدیریا

 تعیین خود برای هدف ن د وجه عنوان به را ن دی وجه میزان خود، خاص هایبه ویژگی توجه با همچنین و شرکا

ها و مدیران (. شرکا2101 داچین، و دیتمار(باشند می ن د وجه موجودی از میزان این به دستیابی مترصد نمایند ومی

ی  شرکا  اطلاعاتی ت ارن عدم و فرصا هایهزینه معاملاتی، هایهزینه وسیله فاکتورهای متفاو  از قبیل به آنها 

 وجود خلا  این هاپژوهش و مطالعا  در همیشه نمایند. اما نگهداری را ن د وجه میزان چه توانند مشخص کنند کهمی

 به ادامه در .کنندمی مدیریا هدف ن د وجه به دستیابی منظور به را خود ن د وجه سرعتی چه با هاکه شرکا داشته

 ارائه مطالبی ن د وجه تعدیل مورد هزینه در مختصر صور  به ابتدا ن د، وجه نگهداشا هایمدل بهتر توضیح منظور

 (.0110 همکاران، و شود )بولومی

  1نقدشوندگی

 توانایی ار انفردای و همچنین در کل بازار سهام قابل مداقه اسا. ن دشوندگیبهادن دشوندگی در سطوح اوراق

  گردد.مشخص می مد دوره زمانی کوتاه ی  در و بازار قیما به بهادار از اوراق مورد نیاز م دار فرو  یا خرید

اوراق  با م ایسه در ن دشوندگی بیشتر با اوراق بهادار مساوی، شرایط در که به طوری اسا شاخص ارزشمند این

 توانایی ن دشوندگی قیمتی، دیدگاه اثر ( از2111)1باشد. جنسونرا دارا می بااتری قیما کمتر،  ن دشوندگی با بهادار

 اصلی ویژگی این، علاوه بر اسا. در قیما نوسانا  شدید ایجاد بدون معاملا  عظیم حجم جذب برای بازار

 نمایانگر ن دشوندگی، عدم اسا. لذا فرو  و خرید های پیشنهادیقیما بیناختلاف ما کم بودن ن دشونده، بازارهای

 (. 0،0111خواهد گذاشا )کانراد و کوال قیما برروی سفار  برفرآیند که اسا تأثیری

 بازاری چنین گردد. درمعامله قبلی معرفی می قیما معادل قیمتی با معامله انجام احتمال صور  ب ن دشوندگی 

 بازار .اسا صفر به نزدی  فرو  و خرید پیشنهادی هایقیما بین فاصله و کنندمی کندی حرکا به هاقیما

 و عمق استحکام، از که اسا بازاری ن دشونده

 استحکام .دهد نشان را هادارایی منصفانه و واقعی هایقیما معمول طور به و باشد زیاد برخوردار پذیریف انعطا 

 عمق اسا. فرو  و خرید های پیشنهادیقیما تفاو  همان یا قرارداد سریع  ی  فرو  و خرید هزینه از عبار 

 بر زیاد حجم با معاملا  تأثیر معرف و قیما در تغییر برای مورد نیاز قراردادهای تعداد معنی به مشت ه بازار در بازار

                                                           
0 . Tinic 

2 .liquidity  

1 .Johnson 

0 . Conrad & Kaul 
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 شامل نرخ مهم بعد دو بازار عمق انمیز تعیین در اسا. بازار سفارشا  حجم بیانگر عمق تعبیر ساده، اسا. به هاقیما

 بازگشا برای نیاز مورد معنی زمان به پذیری گیرد. انعطاف قرار توجه مورد باید قیما تغییر اندازۀ و قیما تغییر

 از پس که اسا زمانی مد  پذیریاسا. انعطاف های تصادفیشوک وقوع از پس تعادل حالا به مجدد قیما

 (. 0،2111گردد )لوز و همکاران باز خود تعادل حالا به بازار تا طی شود باید قیما شدید نوسان

-می آنها جمله از که اهمیا دارد مختلف ابعاد از سرمایه بازار مجموعه ها وشرکا از ی  هر سهام ن دشوندگی

 زینهبر ه تأثیر بازار، یافتگیتوسعه اصلی به عنوان شاخص و بازار توسعه و رشد در ن دشوندگی اهمیا به توان

 توجه مورد جدید، عامل سهام عمومی هایعرضه موف یا ضامن اقتصاد، و کل هاشرکا عملکرد بهبود عامل سرمایه،

 ن دشوندگی ریس ، ن ش محوری پوشش ابزارهای کارآمدی بر تأثیر بازده، و ریس  همراه به سبد در مدیریا

 و هانویسپذیره ریس  و کاهش هزینه و جدید معمومی سها هایعرضه موف یا عامل ها،قیما گیریشکل در بازار

 (. 2100، 2کرد )پروتی و واگنهوفر اشاره مالی هایسیستم ثبا  و بازارسازها

ن دشوندگی  مؤثر بر هایمؤلفه عنوانبه نوپا، بازارهای در ویژهبه سرمایه، بازارهای در عواملی که مجموعه 

 ،کنندگانمشارکا ترکیب آزاد، سهام شناور میزان ها،شرکا امالکی ساختار مانند اسا مواردی شده شناسایی

 گرد  سرمایه و آزادسازی سرمایه، بازار به گذارانسرمایه افزایش دسترسی خارجی، مالی بازار، نهادهای فعاان

های و زیرساخا هاسیستم حیطه در فناوری توسعه معاملا ، هایهزینه گذاری،سرمایه هایمحدودیاکاهش 

 گذاران خردسرمایه بازارها، مشارکا ارتبا  بین و سهام مت ابل پذیر  مالی، ابزارهای و محصوا  تنوع لاتی،معام

-راهبری  ها،بورس تجدید ساختار گذاری جمعی،سرمایه هایطرح بازنشستگی و هایصندوق در اصلاحا  بازار، در

 بازار، ساعا  معاملا  در بورس، افزایش ه شدهپذیرفت هایشرکا کیفیا سازی،شفاف و افشای اطلاعا  شرکتی،

 گذاریسرمایه مشارکا تشویق برای قوانین، ساختار قانونی کارا و سازوکارها بهبود سود،ت سیم سیاسا بازارگردانی،

 بهادار اوراق گذارانسرمایه و بازار فعاان گذاریبورس، استراتژی سرمایه شده درپذیرفته  هایشرکا تعداد خارجی،

 (.1،2101گیرد )ساینی و همکارانمیبردر را

 نقد و سرعت تعدیل آن  وجه نگهداشت سطح با مرتبط هایتئوری

 سلسله تئوری قالب پنج در توانمی را ن د وجه نگهداشا میزان شده، انجام هایپژوهش به توجه با کلیطوربه

-به را متغیرهایی هاتئوری این از کدامهر .داد توضیح توازن و اطلاعاتی ت ارنعدم نمایندگی، ن دی،جریان مراتبی،

 وجود به معت د توازن تئوری که آنجا از کردند،می معرفی وجه ن د نگهداشا بهینه برسطح اثرگذار عوامل عنوان

 اسا. بوده اسا. در این مطالعه تنها به بررسی این تئوری پرداخته شده وجه ن د بهینه سطح

 توازن نظریه

 یبهینه سطح تعیین ی آنواسطهبه و باشدن د میوجه  نگهداشا با مرتبط هاینظریه ترینمهم از یکی وازننظریه ت

 بایسامی اسا سهامداران ثرو  نگران حداکثرسازی مدیریا اگر اسا معت د باشد،می ن د میسروجه نگهداشا

                                                           
0 . Leuz et al. 

2 . Perotti and Wagenhofer 

1 . Saini et al. 
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 شدهنگهداری ن دوجه برای بهینه سطح ی  به ن دوجه نگهداری های نهاییهزینه و نهایی منافع اهمیا میزان براساس

روزمره  نیاز برعلاوه تا کند نگهداری پول ن د میزان آن باید شرکا ی  واقع در (. 2102و سانچز،  بیگلی(یابد دسا

 حد از بیش انباشا از  ناشی ناکافی گذاریسرمایه مشکلا  بتواند اقتصادی، تصادفی هایشوک با م ابله توانایی و

 (. 2101 همکاران، و کند )بوبکری حل را ن د جهو

 معرض در گرفتنقرار ریس  ن د ،وجه  که اسا این ن دی موجودی منافع بارزترین توازن، تئوری طبق بر

نگهداری  ن دوجه  شود،می مواجه های مالیمحدودیا با شرکا که زمانی دهد،می کاهش را مالی هایدرماندگی

 افزایش از ناشی هایهزینه ن د ،وجه  نگهداری شود.می گذاری شرکاسرمایه هایسیاسا دنش مختل از مانع شده

-وجه که نگهداری اصلی هزینه دهد. می کاهش را ن دینگی کمبود دلیل به هاتسویه دارایی و شرکا خارج از وجوه

فریا  اسا ) شده گذاریسرمایه نههای ن دیدارایی در که اسا ایسرمایه فرصا هزینه کند،می تحمیل شرکا به ن د

 (. 2110و ویللا، 

 هزینه سرمایه 

 تا شودمی تلا  هدف مذکور به نیل منظوربه و اسا سهامداران ثرو  نمودن حداکثر شرکا مدیریا هدف

 اسا. شرکا سرمایه هزینه محاسبه ارزشیابی مستلزم هایمدل اجرای .گردد اتخاذ مناسبی تصمیما  و هاسیاسا

 ضروری  )آن سهام قیما یا(شرکا  بازار ارز  حفظ برای تحصیل آن که اسا بازدهی نرخ حداقل سرمایه هزینه

-اتخاذ تصمیم همچون مواردی برای شود،می نامیده انتظار بازده نرخ غالباً  که سرمایه درباره هزینه باید اسا مدیران

-کوتاه یا مد  وبلند اجاره نسبا به گیریتصمیم سرمایه، هبهین ساختار  است رار ای،سرمایه بندیبودجه به مربو  های

 مختلف اجزای موزون میانگین با سرمایه هزینه. باشند داشته کافی اطلاعا  گرد  سرمایه در مدیریا و مد 

 (. 0،0110)استیوار  شودمی محاسبه انباشته سود و عادی سهام سهام ممتاز، بدهی، مانند شرکا سرمایه دهندۀتشکیل

 هاآن دفتری ارز  نه و شرکا سهام صاحبان ح وق و بدهی بازار ارز  اساس بر باید سرمایه شرکا هزینه

-شرکا برای سرمایه واقع هزینه از کمتر محاسبۀ به سرمایه، هزینه محاسبۀ برای دفتری ارز  از استفاده شود. محاسبه

 مفهومی سرمایه، هزینه تعیین در سرمایه واژه شد. البته خواهد منجر اقتصادی افزوده ارز  واقع از بیشتر محاسبۀ و ها

 بلکه سهام نبوده صاحبان ح وق گیرندهبر در صرفاً  که معنی بدین دارد، حسابداری در سرمایه مفهوم از ترگسترده

 .گیردمی بر در نیز را شده تضمین سود با بلندمد  هایبدهی

 توانایی مدیریت

 بپوشانند. عمل را جامه مهم این که نیستند مساعدی وضعیا چنان در توانایی و  مهار لحاظ به مدیران از برخی

 بیشتری تعهد اخلاقی از احتمااً که چندهر باشند،می کمتری سن حتی و کار ساب ه تجربه، تخصص، دارای برخی

 از یکی تنها اخلاقی عهدداشتن ت باشند، موفق خود وظایف انجام در مدیران کهاین برای دیگر عبار  برخوردارند. به

)فااتو و  باشند نیز دیگری هایتوانمندی و خصوصیا  دارای باید آن برعلاوه و باشدمی ازم شرایط

 (. 2،2111همکاران

                                                           
0 . Stewart 

2 . Falato et al. 
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اند. به طوری که توانایی مدیران ای داشتهوکار بر توانایی مدیریا توجه ویژهگرفته در محیط کسبمطالعا  صور 

نماید و نتایج ها ایجاد میهای گوناگون همراه با کیفیا تصمیما  شرکاتغییرا  را در سطح تواندبه چه صور  می

های گوناگونی جها مشخص نمودن توانایی مدیریا و های گذشته از رو اقتصادی مناسبی کسب نمایند. در پژوهش

ریا از دیدگاه دمرجیان و ها استفاده شده اسا. در این پژوهش جها بررسی توانایی مدیمحاسبه آن در شرکا

 بعدهای از یکی آن مختلف هایسنجه و مدیریا توانایی کلی دیدگاه ی  گردد. دراستفاده می 2102همکاران در سال 

 همکاران و دمرجیان. باشدمی نامشهود هایدارایی جز  کلی، بندیطب ه ی  در که شودمی محسوب سازمانی سرمایه

 در منابع این. کنندمی تعریف درآمد به شرکا منابع تبدیل در رقبا به نسبا مدیران کارایی عنوانبه را مدیریا توانایی

 عملیاتی، هایاجاره مشهود، ثابا هایدارایی عمومی، و اداری فرو ، هایهزینه ها،موجودی بهای شامل هاشرکا

 ی ادبیا  پژوهش حاکی از آن اسا کهنتایج بررس  شود.می شرکا نامشهود هایدارایی و توسعه و تح یق هایهزینه

 ت اضای توانندمی بیشتری قدر  با و دارند صنعا بهتر و بروزتری نسبا به شرایط رقابتی و درک تواناتر مدیران

 نیز کارکنان مناسب مدیریا و با اعتبار بیشتر هایپروژه در بهینه گذاریسرمایه نمایند. همچنین، بینیپیش را محصوا 

 استفاده با بیشتری درآمد توانایی کسب مدیران این از این رو امید اسا در کمترین زمان. اسا توانمند مدیران مزایای از

 دمرجیان،)یابند  دسا درآمد از معینی سطح به بتوانند کمتر منابع از استفاده با یا نموده  کسب منابع از معینی سطح از

2102.) 

 9شفافیت شرکتهای مالی  و عدممحدودیت

مالی خارجی باشند. هزینه به منابع تامیننامند که دارای دسترسی پایین و پرهایی را واجد محدودیا مالی میشرکا

شفافیا و مشکلا  نمایندگی اشاره گردیده مالی داخلی و خارجی به عدماز دایل عمده وجود اختلاف بین هزینه تامین

کنندگان در بازار دسترسی یکسانی به ضوع دارد که مشارکاشفافیا اطلاعا  شرکا دالا بر این مواسا، عدم

را سازمانی دارای اطلاعا  کمتری در رابطه با تصمیما  استراتژی  شرکا بوده و آناطلاعا  ندارند. مثلاً افراد درون

اطلاعاتی  شفافیا اطلاعاتی شرکا موجب ایجاد ریس  و مخاطرهدهند. عدمگذاران خارجی قرار نمیدر اختیار سرمایه

کنند، صرفی را مالی در قبال ریس  اطلاعاتی که تحمل میکنندگان منابعگردد. تامینمالی می کنندگان منابعبرای تامین

بهره بیشتری طلب دهی به شرکا نمایند نرخگیرند. برای مثال در صورتی که اقدام به قرضمالی در نظر میبرای تامین 

که خواهان خریداری سهام منتشره شرکا باشند ارزیابی پایینی از سهام به عمل آورده و با کرد و یا در صورتی خواهند 

)گامبا و  نامندگذاری پایین میتری سهام منتشره شرکا را خریداری خواهند نمود. این موضوع را قیماقیما پایین

 (. 2،2111ترنتیس

دهد. مشکلا  نمایندگی گذاری حداقل سوقسرمایه ها را به سماتواند شرکاشفافیا اطلاعا  میدر نهایا عدم

تواند کاملاً سازگار با منافع سهامداران بوده و مدیران به ناشی از جداسازی مالکیا و کنترل اسا، منافع مدیران نمی

لی در مامالی و غیر های آکادمی  نشان دادند که مزایا و منافعافزایش اندازه شرکا تمایل دارند. بسیاری از پژوهش

سازی تواند به جای حداکثرهای کوچ  بیشتر اسا. بنابراین هدف مدیریا میهای بزرگ نسبا به شرکاشرکا

                                                           
0 . corporate opacity 

2 . Gamba  and. Triantis 
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کند که به موازا  افزایش در بینی میآزاد پیشن دیشرکا باشد. تئوری جریانارز  شرکا، رشد اندازه 

تواند منفی باشند، پس مشکلا  نمایندگی می NPVهایی اجرا گردد که دارای آزاد، امکان دارد پروژهن دیجریان

 (. 0،2111)مورگادو و  پیندادو  از حد گرددگذاری بیشموجب سرمایه

 

 اندازه شرکت -9

-ها میدهنده اندازه شرکاها اسا. معمواً عواملی را نشانهای شرکادهنده گستردگی فعالیااندازه شرکا نشان

-ها، ارز های گوناگونی مانند م دار فرو  شرکاها از راهند. اندازه شرکاها را نشان دهدانند که وضعیا شرکا

سهام سهام، نسبا قیما به سود، ارز  دفتریصاحبانها، ارز  بازار، ارز  ح وقهای شرکادفتری مجموع دارایی

 (.0110کاران، گردد )ملانظری و همبازار، تعداد پرسنل و یا ترکیبی از این عوامل بررسی میت سیم بر ارز 

های های انجام شده توسط مورگادو و پیندادو در رابطه با اندازه شرکا حاکی از آن اسا که شرکاپژوهش

های شفافیا اطلاعا  و نمایندگی بیشتری هستند. شرکاهای کوچ  دارای مشکلا  عدمبزرگ نسبا به شرکا

تر دارای های بزرگتری هستند و همچنین شرکاهای بزرگ دارای شفافیا اطلاعاتی پایینکوچ  نسبا به شرکا

تری بر مدیران داشته و بدین تر و با کیفیاسهامداران سازمانی) ح وقی( بزرگی بوده و این سهامداران نظار  دقیق

های بزرگ های کوچ  نسبا به شرکارسانند. در نتیجه شرکاترتیب مشکلا  نمایندگی را به حداقل ممکن می

ها هایی که اندازه آنباشند؛ لذا شرکای بااتر مالی خارجی و دسترسی محدودتر به بازارهای سرمایه میهادارای هزینه

مالی و در غیر  های با محدودیاتر باشد در ردیف شرکاهای موجود در نمونه پاییناز م ادیر میانه اندازه تمام شرکا

 (.2111گیرند )مورگادو و  پیندادو،مالی قرار میهای بدون محدودیاصور  در ردیف شرکااین

 عمر شرکت-1

ها به های با عمر باا از شهر  باایی در بازار برخوردار بوده و همین امر موجب تسهیل دسترسی شرکاشرکا

تری از زمان با اعتباردهندگان تسویه هایی در ی  دوره طوانیشود، زیرا ارتبا  چنین شرکامالی خارجی میتامین

تر از م ادیر میانه ها کوچ هایی که عمر آنشرکا رابطه مثبا دارد. لذا شرکاهمچنین اندازه شرکا با عمر شود.می

های با محدودیا مالی و در غیر این صور  در گروه های موجود در نمونه باشد در گروه شرکاعمر تمام شرکا

هایی که از سال گیری عمر شرکا از تعداد سالبندی خواهند شد. برای اندازهمالی طب ههای بدون محدودیاشرکا

 (. 2،0112شود )جنسن و میکلینگتاسیس شرکا سپری شده استفاده می

 نسبت سود تقسیمی-1

نمایند نسبا به سهام ت سیم میهایی که سودهای اپلر و همکاران حاکی از آن اسا که شرکانتایج پژوهش

های مالی مواجه شوند. زیرا زمانی که مال پایینی دارند که با محدودیاکنند احتسهام ت سیم نمیهایی که سودشرکا

سهام را متوقف نمایند. اما باید دقا توانند پرداخا سودمالی خارجی کاهش یابد، میها در دسترسی به تامینتوانایی آن

ی تواند اثر منفی داشته باشد. سهام شرکا در بازار مسهام به منظور حفظ ن دینگی بر ارز نمایند که قطع پرداخا سود
                                                           

0 . Morgado &  pindado 

2 . Jen sen & Meckling 
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سازمانی گردیده و همین امر سبب گذاران برونبین سرمایه در واقع قطع سود ت سیمی موجب کاهش شهر  شرکا در

گردد. نتایج پژوهش ابستربروگ حاکی از آن اسا که سود های خارجی میگذاریمالی از طریق سرمایهکاهش تامین

نماید. کم شدن اهش داده و شرکا را وادار به تامین سرمایه از خارج از کشور میت سیمی، جریان ن دی آزاد را ک

تر از ها کوچ هایی که نسبا سود ت سیمی آنشود و  شرکاجریان ن دی آزاد سبب کاهش مشکلا  نمایندگی می

مالی و در  دودیاهای موجود در نمونه باشد در گروه شرکا های با محم ادیر میانه نسبا سود ت سیمی تمام شرکا

  (.0،0111شوند )اپلر و همکارانبندی میهای بدون محدودیا مالی دستهصور  در گروه شرکااینغیر 

 گروه های تجاری -4

مالی عضو دارای محدودیا ،مالی مواجه شود سایر اعضای گروهدر مواقعی که یکی از اعضای گروه با محدودیا

شود. گوپاان و همکاران در مطالعا  خود به این نتیجه های مالی کم میدودیارا کم  نموده و بدین ترتیب اثر مح

های عضو گروه بوده و معمواً ن د دربین شرکاگروهی ابزاری بسیار مهم برای انت ال وجههای درونرسیدند که وام

کننده اصلی دند که ارائهگردد. این مح  ان همچنین به این نتیجه رسیتر استفاده میهای کوچ برای حمایا شرکا

-کننده این وامهای مشهود بیشتری هستند و دریافاتر، با سوددهی بااتر و داراییهای قویگروهی شرکاهای درونوام

دهی پایین، با نسبا بدهی بیشتر و دارایی مشهود کمی هستند. کاهش احتمال بحران مالی موجب هایی با سودها شرکا

-هایی که عضو ی  گروه تجاری نباشند در گروه شرکاشود. لذا شرکامالی و خارجی می های تامینکاهش هزینه

 (. 2،0112گردند )روسینبندی میمالی خوشههای بدون مشکلا مالی و برعکس در گروه شرکاهای با مشکلا 

 نقد و توانایی مدیریت ارتباط سرعت تعدیل وجه

 و باشدمی ثرو  سهامداران حداکثرسازی منظور به هاشرکا دیرانم وظایف ترینمهم جمله از ن دوجه مدیریا

 یاندازه و نوع که باشدمی ن د ناکافیوجه هایهزینه ن د ووجه نگهداشا هایهزینه میان تعادل برقراری آن یازمه

 دچار که ییهاشرکا دویهر که آنجا بستگی دارد. از شرکا هر مالی هایاستراتژی به حدودی تا هاهزینه این

-می روبهرو زیادی مشکلا  با ن د وجه صحیح مدیریادلیل عدم به باشندمی ن د وجه مازاد دارای یا و مالی کسری

 سما به ن د وجه تعدیل سرعا هدف، سطح از شده نگهداری ن دانحراف وجه میزان اساس بررسی همین بر شوند،

 شمار به هاشرکا مدیران برای توجهی قابل و مهم موضوع تعدیل سرعا این بر شرکتی موثر عوامل و هدف سطح

 (. 0112آید )دستگیر و همکاران،می

خاص  عوامل به توجه با هاشرکا واقع باشد. درمی متفاو  های مختلفشرکا میان در ن د، وجه تعدیل سرعا

 بهینه نگهداشا سطح به یابیدست منظور به هاشرکا .باشندمی یکدیگر به نسبا متفاوتی سرعا تعدیل دارای شرکتی

 دستیابی برای اما کنند. معین حرکا سطح آن سما به مشخص تعدیل سرعا ی  با تا می باشند درصدد ن د وجه

 که هنگامی مثال برای ترواضح دارد. بطور شهر  هزینه تعدیل به که باشندمی هاییهزینه صرف نیازمند هدف این به

 یا گذاریسرمایه به تصمیم انحراف این کاهش برای باشند، شانبهینه سطح با بهنس ن د وجه مازاد دارای هاشرکا

                                                           
0 . Opl er et al. 

2 . Rosen 
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ها بستگی مدیریا و چگونگی تصمیما  آنتصمیما  به توانایی  این که خواهندگرفا، بین سهامداران سود ت سیم

 (. 2102دارد )آلیس و همکاران، 

 پیشینه پژوهش -0

های بررسی عوامل موثر بر نگهداری موجودی ن دی در شرکا"ه ( در مطالعه خود ب0111آقایی و همکاران )

و با استفاده از مدل رگرسیون خطی  0110الی  0111های دوره زمانی سالدر  "شده در بورس اوراق بهادار تهرانپذیرفته 

های دریافتنی، خالص سرمایه در گرد ، که حساب بودحاکی از آن  شواهد پژوهشپرداختند.  چند متغیره

های ترین عوامل دارای تأثیر منفی بر نگهداری موجودیمد ، به ترتیب از مهمهای کوتاههای کاا و بدهیوجودیم

های ن دی و سود خالص، به ترتیب از های رشد شرکا، سود ت سیمی، نوسان جریاندیگر، فرصاطرفن دی هستند. از

ی ن دی هستند، اما شواهد کافی در مورد تأثیر منفی هاترین عوامل دارای تأثیر مثبا بر نگهداری موجودیمهم

 . های ن دی وجود نداردها بر نگهداری موجودیهای بلند مد  و اندازه شرکابدهی

های شرکتی موثر ن د و ویژگیبررسی سرعا تعدیل نگهداشا وجه "( در مطالعه خود به0112دستگیر و همکاران )

مطالعا  مروری و توصیفی اسا. نتایج مطالعه حاکی از آن اسا که عوامل شرکتی پرداختند. این مطالعه از نوع  "بر آن

 باشند. ن د موثر میشرکتی بر میزان سرعا تعدیل وجهشامل اندازه، عدم تعادل مالی، جریان ن دی آزاد و حاکمیا

ن د با   از طب ا  وجهن د هر یبررسی رابطه میان خالص وجه"( در مطالعه خود به 0111زاده و همکاران )سرداری

بهادار  شده در بورس اوراق های پذیرفتهشرکا از میان شرکا 11بر این اساس تعداد اند.  پرداخته "درآمد نسبا قیما

مد شرکا آهای عملیاتی با نسبا قیما به درن د حاصل از فعالیادهد میان خالص وجهانتخاب گردید. نتایج نشان می

-مد رابطه مثبا و معنادار و میان خالص وجه ن د سرمایهآها با قیما به درگذاری، میان بازده سرمایهرابطه منفی و معنادار

مد و آمد با نسبا قیما به درآمد رابطه منفی ومعنادار وجود دارد، اما میان مالیا  بر درآگذاری با نسبا قیما به در

 .مد هیچ رابطه معناداری وجود نداردآه درمالی با نسبا قیما بهای تامینمیان خالص وجه ن د فعالیا

توانایی مدیران بر رابطه بین کیفیا گزارشگری مالی و بررسی "خود به در مطالعه  (0110) پور و همکارانکاشانی

شرکا فعیال در صینعا  20با استفاده از اطلاعا  اند. لذا پرداخته "های داروییگذاری در شرکاکارایی سرمایه

به این نتیجه رسیدند که توانایی مدیران بیر رابطیه بیین کیفییا گزارشیگری  0111الی  0111زه زمانی داروییی در با

 .گذاری اثرگذار نیسامیالی و کارایی سرمایه

-ن د در شرکامدیریا بر سطح نگهداشا وجه بررسی تاثیر توانایی "( در مطالعه خود به 0110فرجی و همکاران )

اقدام  2101مدیریا، مطابق با پژوهش دمرجیان و همکاران  منظور سنجش توانایی پرداختند. به"های پذیرفته شده بورس

گیری به شرکا از طریق نمونه 011گیری شد. در مسیر انجام این پژوهش هنمود و متغیر مذکور بصور  کمی انداز

نتایج حاصل از آزمون فرضیه اسا.  اب شدهخانت 0111 -0111ساله  1سیستماتی ، برای دور زمانی  رو  حذف

های شرکا ن دوجه مورد بررسی، بر سطح نگهداشا  همدیریا، در دور پژوهش حاکی از این مطلب بود که توانایی

 بهادار تهران، تأثیر منفی و معناداری دارد.  اوراقدر بورس هشد پذیرفته
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سود با تأکید بر اجزای  توانایی مدیران و پایداری رابطه بررسی"مطالعه خود به در ( 0110)زاده اصل و بیستونزرگب

سود و رابطه مثبا بین توانایی مدیران و پایداری حاکی از آن اسا که. نتایج پرداختند "های ن دیتعهدی و جریان

 وجود دارد. همچنین توانایی مدیران و پایداری اجزای تعهدی و ن دی سود 

مالی در مدیریا بر سیاسا تامین  بررسی تاثیر توانایی"مطالعه خود به  ( در0111ساروکلائی و تارفی )نژادعلی

شرکا بورسی  011پرداختند. در جها بررسی از آمار و اطلاعا   0111-0111در بازه زمانی  "های بورسیشرکا

 نادار داشته اسا. مالی ارتبا  مثبا و معاستفاده شده اسا. نتایج حاکی از آن اسا که توانایی مدیریا صرفاً با اهرم 

ن د آزاد بر سرعا تعدیل مالی و جریان وجه بررسی اثر اهرم  "( در مطالعه خود به0111فخاری و اسدزاده )

بهادار  شده در بورس اوراق شرکا پذیرفته 11های مربو  به تعداد به همین منظور دادهپرداختند.  "ن د  نگهداشا وجه

تحلیل قرار و  ها و سری زمانی مورد تجزیهبه رو  رگرسیونی تحلیل ترکیبی داده 0110تا  0112تهران طی دوره مالی 

ی رابطه ن دوجه آزاد با سرعا تعدیل نگهداشا  ن دوجه مالی و جریان  گرفتند. نتایج بیانگر این اسا که بین اهرم

این ارتبا  وجود  ن دوجه ا مازاد صادق بوده ولی در حال ن د وجهمست یم وجود دارد و این ارتبا  در حالا کسری 

 .ندارد

مدیریا بر درماندگی مالی با تاکید بر  بررسی تاثیر توانایی "در مطالعه خود به (0111چااکی و همکاران)

پذیری مدیریا و انعطاف که رابطه مثبا و معناداری بین توانایی حاکی از آن اسا. نتایج پرداختند "پذیری مالیانعطاف

پذیری مالی با مدیریا و انعطاف د دارد. همچنین، نتایج حاکی از وجود رابطه منفی و معنادار بین تواناییمالی وجو

 .درماندگی مالی شرکا اسا

با استفاده از  "ن دبررسی توانمندی مدیران و ارز  نهایی وجه"( در مطالعه خود به 0111اصل )روستا و بزرگ

پرداختند. نتایج مطالعه  0111الی  0111های بهادار تهران در سال ورس اوراقشده در ب شرکا پذیرفته 010اطلاعا 

 . دهدن د را افزایش می بیانگر آن اسا که توانمندی مدیران ارز  نهایی وجه

شواهدی از برخی  "ن د های مالی مؤثر بر سطح نگهداری وجهمؤلفه"در پژوهشی با عنوان  (2102) 0آل نجار

بر اساس نتایج پژوهش  ن د بررسی کرد. های مالی را بر سطح نگهداری وجهرابطه میان برخی از مؤلفه ،بازارهای نوظهور

هایی وجود دارد و سه عامل یافته شباهاتوسعه و توسعهحالکننده سطح وجه ن د در کشورهای دراو میان عوامل تعیین

 .ها هستندن د در شرکاکننده سطح وجهوامل تعیینترین عسود و اندازه شرکا مهمسرمایه، سیاسا ت سیم _ساختار

به بررسی عوامل  "ن د هدف و سرعا تعدیل آن تعیین سطح وجه"در پژوهشی با عنوان  ( 2102) 2آلیس و همکاران

ن د هدف پرداختند.  ن د به سما وجههای دولتی چینی و چگونگی تعدیل سطح وجهکننده ذخایر ن دی شرکا تعیین

ها بوده اسا که تابعی از عواملی مانند اهرم، ن د بهینه در شرکاها حاکی از وجود سطح وجههای آنشنتایج پژوه

ها در باشد. نتایج آزمونگذاری میهای سرمایهمشهود و فرصا سهام پرداختنی، جریان ن دی، ن دینگی، داراییسود

-سرعا تعدیل به سما هدف سریع و آنی تح ق میانتظارا   لافن د بیانگر آن بود که برخمورد سرعا تعدیل وجه

 .یابد

                                                           
0. Al Najar 

2 . Alles et al. 
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- ها با کسری وجهکند که شرکابیان می"ن دسرعا تعدیل نگهداشا وجه"در پژوهشی با عنوان  ( 2101) 0اورلوا

ی همچنین این پژوهشگر به وجود رابطه. هایی با مازاد وجه ن د، سرعا تعدیل کمتری دارندن د در م ایسه با شرکا

 .بردن د پیبین جریان وجه ن د آزاد و سرعا تعدیل نگهداشا وجه مست یم

در طول بحران "رابطه بین توانایی مدیریا و عملکرد شیرکا بررسی  "بهدر پژوهشی  ( 2101) 2آندرو و همکاران

مسیت یم  نتایج پژوهش آنان نشان داد که توانایی مدیریا با عملکرد شرکا رابطه پرداختند.میلادی  2111 مالی سیال

ای را نسیبا سرمایه ها و مخیارجمیلادی مدیران توانمندتر منیابع شیرکا، بدهی 2111دارد و در طیول بحیران مالی سال 

 .اندطور کاراتری مدیریا کردهبیه مدیران با توانایی کمتر به

-می- 100.1های چینی، دریافتند که سرعا تعدیل وجه ن د، در بین شرکادر مطالعه خود  ( 2101) 1لی جیانگ و

توجهی از انحراف بین میزان وجه ن د واقعی و میزان  ها بخش قابلرو آنها به این نتیجه رسیدند که شرکا همین باشد. از

 .ن د بهینه اسا مدیران به سما وجه فعاانهدهند که بیانگر حرکا ن د بهینه را در هرسال پوشش می وجه

 طیمح اند.پرداخته "مدیریا و کیفیا محیط اطلاعا  بررسی توانایی "مطالعه خود به( در 2101) 0بای  و همکاران

کننده مهم  نییتع  یعنوان  بهکه  کند یرا مشخص م یتیریمد یهاییتوانا نوظهور پژوهش انیجر  ی اطلاعا 

 کند.را تایید میشرکا  و اطلاعا  یتیریمد ییتوانا نیمثبا ب یارتباطاسا.  نتایج مطالعه  ایریمد ینیبشیپ ایفیک

اند. نتایج حاکی پرداخته "ن دتوانایی مدیران و ارز  نهایی وجه "( در مطالعه خود به بررسی 2101) 1گان و پارک

 دار دارد. ن د تاثیر مثبا و معنی ن د و همچنین بر جریان وجهاز آن اسا که توانایی مدیران بر ارز  نهایی وجه 

پرداختند.  "مدیریا ن د و تواناییبررسی سرعا تعدیل نگهداری وجه  "ر مطالعه خود به( د2101چو و همکاران )

مدیریا تاثیر منفی دارد به خصوص نتایج مطالعه حاکی از آن اسا که سرعا تعدیل نگهداری وجه ن د بر توانایی 

اری به موقع م داری پول ن د گذها در جها سرمایهکنند. همچنین شرکاها پول اضافی نگهداری میزمانی که شرکا

 کنند.  ها نگهداری میدر شرکا

مالی داخلی و بازده  حد مدیران، تامین از بررسی اعتماد به نفس بیش "( در مطالعه خود به2101) 1هی و همکاران

 2101-2101های های چین و بورس شنژن در سالهای موجود در بورس شانگشرکا در "چین در گذاریسرمایه

کار و کاهش کمبود سرمایه  و های کسبتواند موجب بهبود فرصامالی داخلی می داد که تامین نتایج نشان رداختندپ

 هایی که دارای مدیرانی با اعتماد به نفس بیشگذاری مفر  شود، به ویژه در شرکاشود. اما ممکن اسا باعث سرمایه

  حد هستند. از

 بردیگیری و پیشنهادات کارنتیجه -1

                                                           
0 . Orlova 

2 . Andreou et al. 

1 . Jiang & Lie 

0 . Baik et al. 

1 . Gan & Park 

1 . Hea et al. 
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-فزایندهای در تامین مالی بنگاه ن ش مدیریا ای برخوردار هستند اقتصادهایی که از بازارهای مالی نسبتا پیشرفته در

 با مرتبط اطلاعا  گزار  یا و هاشرکا مالی گزارشگری در جهانی پدیده ی  مدیریاتوانایینمایند. ها ایفا می

 با انتظارا  کیفیا سرعا تعدیل وجوه ن د نگهداری شده مطابق دادن نشان مدیریا باشد. هدفمی حاشیه ن دی

 با بسیاری اشتراک وجوه باشد. توانایی مدیریامی گذارانقانون از مربوطه مجوز اخذ الزاما  با مطابق یا دارانسهام

 ایسوده گزار  و سود دستکاری توانایی مدیریا در اسا. عدم شده نگهداری ن د وجوه تعدیل سرعا کیفیا

 بدبینی ایجاد باعث هاشرکا ورشکستگی برعلاوه امر این و باشدها میشرکا مالی کیفیا و درماندگیبی و واهی

 به سود بر رقم صرف تأکید از را خود توجه بایستی دلیل همین به گردیده، حسابرسی و حرفه حسابداری به نسبا

 مالی هایشرکا مدیران که هاییراه از . یکینمود کیفیا سرعا تعدیل وجوه ن د نگهداری شده معطوف سوی

آنان  ورشکستگی( از انداختن تأخیر به و فرصا کسب قصد خود )به ضعیف کردن عملکرد مخفی برای اسا ممکن

 صور  انجام، در اسا که حسابداری بخاطر ساختار ضعیف سرمایه سود ن دی افزایشی حاشیه دستکاری کنند، استفاده

 از مدیریتی توانایی حسابداری در ادبیا  رو،ایناز گردد.می منجر مذکور هایشرکا سود یاتکا قابلیا کاهش به

های گذشته حاکی از شود. نتایج پژوهشمی باای سرعا تعدیل وجوه ن د نگهداری شده محسوب کیفیا هایجنبه

دار و بین اهرم اثیر مثبا و معنیآن اسا که بین توانایی مدیریا و مخارج پژوهش و توسعه بر سرعا تعدیل وجوه ن د ت

داری بین اهرم مالی بر دار وجود دارد و همچنین رابطه معنیمالی بر وقفه سرعا تعدیل وجوه ن د تاثیر منفی و معنی

 سرعا تعدیل وجوه ن د وجود ندارد. 

 مدیران وقتی شد. همچنیننگهداری شده خواهد ن دوجوه تعدیل سرعا کاهش موجب اهرم مالی در افزایش

 با هاپروژه در گذاریجمله سرمایه از ایطلبانهفرصا رفتار باشند، داشته دسترس در بیشتری آزاد های ن دیجریان

 مواردی و هاکردن عایدی تلف اضافی، هایهزینه انجام ایجاد درآمد، برای کمتر تلا  کمتر، ن دی هایجریان خالص

-می را کاهش هاآن طلبانهفرصا رفتار و کندمی منضبط را مدیران مالی،اهرم ایشافز البته. دهندانجام می را قبیل این از

 مالیبنابراین در حالا کلی اهرم .دهدقرار می آنان اختیار در را کمتری اضافی ن د بدهی، وجه بازپرداخا زیرا. دهد

دهد که نتایج می کاهش دارینیمع طوربه نگهداری شده را ن دوجوه تعدیل سرعا با مدیریارابطه توانایی شرکا

 باشد.گویای این مطلب می

 فرض ثابا شرایط همه کهدرصورتی. اسا مهم بازار ارز  و هاشرکا اندازه ریس ، کاهش منظر همچنین از

. اسا کوچ  هایشرکا سهام به نسبا گذاریسرمایه برای خطرتریکم گزینه تربزرگ هایشرکا سهام شود،

 بر اثرگذار عوامل از یکی شرکا، انداز بنابراین برخوردارند؛ بیشتری رشد پتانسیل از کوچ  ایهشرکا سهام اگرچه

 به باید حتماً سهم ی  خرید مورد در گیریتصمیم هنگام که اسا بورس در شدهپذیرفته هایاستمرار معاملاتی شرکا

 در شده پذیرفته هایتمرار معاملاتی شرکااس ارز  با مدیریا رابطه توانایی شرکا بنابراین اندازه .کرد توجه آن

 .دهدمی افزایش داریمعنی طور به را بورس

 شمار به ناپذیر انکار مالی ضرورتی بازارهای در بخصوص جهانی، تحوا  به عنایا با کشور مالی بازار توسعه

-ارزنده ن ش بحران شرایط در واندتمی مدیران رود، به دلیل ماهیا رقابتی این بازارهای مالی در حالا کلی توانایی می

 هایگیریتصمیم چون مواردی. بنماید نظیرکم هایفرصا به تبدیل مناسب استراتژی با را هاتهدید و کند بازی نیز تری
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جر باشد که من بااتر توانایی با مدیران تمایز وجوه از تواندمی با هزینه کمتر، هایراه از ترمناسب هایگذاریسرمایه بهتر،

 های پذیرفته شده در بورس باشد.به افزایش استمرار معاملاتی در شرکا

 سهام بودن شرایط، ثابا درصور . هستند مهم بازار ارز  و هاشرکا اندازه ریس ، که متغیرهای کاهشآنجااز 

 اگرچه اهستند. لذ کوچ  هایشرکا سهام به نسبا گذاریسرمایه برای خطرتریکم گزینه تربزرگ هایشرکا

 بر فاکتورهای موثر از یکی شرکا، اندازه بنابراین برخوردارند؛ بیشتری رشد پتانسیل از کوچ  هایشرکا سهام

 باید حتماً سهم ی  خرید مورد در گیریتصمیم هنگام که اسا بورس در شدهپذیرفته هایاستمرار معاملاتی شرکا

  ریزان قرار گیرد.گیران و برنامهمورد توجه تصمیم

 :منابع
(، بررسی عوامل موثر بر نگهداری 0111آقایی، محمدعلی، نظافا، احمدرضا، ناظمی اردکانی، مهدی، جوان، علی اکبر) .0

، 0، دوره0موجودی های ن دی در شرکتهای پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران، پژوهش های حسابداری مالی، م اله

 .11-11صص 

های (، رابطه توانایی مدیریا و پایداری سود با تاکید بر اجزای تعهدی و جریان0110بیستون )زاده، اصل، موسی، صالحبزرگ .2

 .011-011، صص 11، شماره 00های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران، دانش حسابرسی، دوره ن دی در شرکا

جه ن د  ویژگی های موثر بر آن، پژوهش (، سرعا تعدیل نگهداشا و0112دستگیر، محسن، یوسفی، امین، ایمانی، کریم ) .1

 .11-01، صص 01حسابداری، شماره 

(، توانمندی مدیران و ارز  نهایی وجه ن د بر اساس شواهدی از بورس اوراق 0111روستا، منوچهر، بزرگ اصل، موسی ) .0

 .11-011، شماره اول، صص00بهادار تهران، مجله پیشرفا های حسابداری دانشگاه شیراز، دوره

(، بررسی رابطه میان خالص وجه ن د هر ی  از طب ا  صور  وجه 0111اری زاده، مهتاب، جهانشاد، آزیتا، روجی، علی )سرد .1

 .11-10، صص 1، شماره1، دوره1های تجربی حسابداری، م الهن د با نسبا قیما درآمد، پژوهش

دیریا بر سیاسا تامین مالی، دانشکده مدیریا و (، بررسی تاثیر توانایی م0111علی نژاد ساروکلائی، مهدی، تارفی، ستاره ) .1

 .011-011، صص 2اقتصاد دانشگاه شهید باهنر کرمان، مجله دانش حسابداری، دوره هشتم، شماره
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Investigating the effect of management ability on the speed of adjustment 

of cash held in the company 

 

Mahmood Ramshini1*, Fatemeh Zarei2, Jalal Naderi3, Faeze Najafi Rad4 

 

Abstract 
The level of cash holding is a very important factor in explaining the relationship 

between the financial system and economic development because the level of cash 

holding, when external sources of financing are not sufficient to meet capital needs as 

a source of internal financing. On the other hand, the ability of management in 

accounting issues is one of the dimensions of human capital in companies, which is 

part of intangible assets and has much in common with the quality of the speed of 

adjustment of cash held in the assessment of financial health of the company, so that 

the higher ability of management increases the speed of adjustment of cash held. The 

purpose of this study is to investigate the effect of management ability on the speed of 

adjustment of retained cash. This research is exploratory and based on its purpose is 

considered as an applied research. The library method was used to collect information 

and by reviewing the research conducted in this field, the results indicate that the 

ability to manage, research and development costs and the value of the company affect 

the speed of adjustment of cash held in companies and also financial leverage 

interruptions affect the speed of cash adjustment and not affect the rate of adjustment 

of retained cash. 
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ای های بیمهگذاری در شرکتاثر تنوع کسب وکار بر ریسک دارایی و ریسک سرمایه

 پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران

 
 1، فاطمه جلالی1زهرا مرجانی ،*9هانیه نیکو

 

 :چکیده

ای در شرکتهای بیمه گذاریسرمایه ریس دارایی و  ریس  بر وکار کسب تنوع ثیرتأ هدف از پژوهش حاضر بررسی

 راملا مدل از وکار کسب تنوع گیریاندازه برای بدین منظور .پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران می باشد

 به سهام در گذاریسرمایه جمع درصدگذاری به ترتیب از و ریس  سرمایه دارایی ریس  گیریاندازه برای ( و0110)

 گریغربال از پس های پژوهش،برای آزمون فرضیه. اسا دهش استفاده( 0112) مارکوییتز مدلو  هادارایی جمع

 11) 0111 تا 0110 زمانی دوره طی ایبیمه شرکا 01تعداد ،تهران بهادار اوراق بورس پذیرفته شده در هایشرکا

و  دارایی ریس  با وکار کسب تنوع که حاکی از آن اسا پژوهش هاییافته. اندگرفته قرار بررسی موردشرکا( -سال

کار ریس  دارایی و معنادار اسا. به این معنی که با افزایش تنوع در کسب و و منفی رابطهدارای  گذاریسرمایه یس ر

 گذاری متعاقباً کاهش می یابند.ریس  سرمایه
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 مقدمه -0

ها با کند که سازمانبینی بودن محیط اقتصادی کنونی هر روزه یادآوری مییرقابل پیشپیچیدگی، نوسانا  و غ

شود و ی  امر ها محسوب میترین امور شرکاهای متعددی روبه رو هستند. لذا مدیریا ریس ، یکی از مهمریس 

یاز به ارزیابی ریس  دارد های کارآمد مدیریا اسا. ی  فرآیند مدیریا ریس  پایدار و کارآمد، نکلیدی در سیستم

که از طریق فرآیندی ساده، عملی و قابل درک انجام و در عین حال، از طرف مدیریا حمایا شود و با حداقل منابع 

 (.0011صور  پذیرد)عبدی و همکاران،

 بر موثر عوامل درک در تنها بصیر  این. نیسا کار و کسب فهم از مهمتر ادراکی هیچ مدیر ی  برایاز این رو 

 تجلی آنها، از برداری بهره برای هاییایده خلق و فضا این ناشناخته زوایای کشف بلکه گردد،نمی محدود آنها بین روابط

 فراهم را بصیر  این توسعه و گیریشکل زمینه که اسا رویدادی ،ی ژاسترات تفکر. اسا بصیر  این از آفرینیارز 

 فرا جدید هایارز  خلق برای خلاقیا بکارگیری و وکار کسب محیط از سریع یادگیری سوی به را مدیران و سازدمی

 . (0111)تهرانی رضا،دارد همراه به را رقبا از متمایز اندازهاییچشم تفکر، شیوه این. خواندمی

های اخیر به عنوان ی  پاسخ استراتژی  به تغییرا  هایی اسا که در سالتنوع بخشی پرتفوی از جمله استراتژیی

سازی، شرکا از نظر (. در متنوع0111شود)گالبریث و کازانجیان،ها به کار گرفته مییطی توسط مدیریا شرکامح

کند و هر قسما تجاری جزئی قابل تفکی  از فعالیا دارای تنوع بوده و در دو یا چند بخش مختلف از بازار فعالیا می

ای کند و دارای مخاطره و بازدهتبط را ارائه میواحد تجاری اسا که ی  یا گروهی از محصوا  یا خدما  مر

 (. 0111 های واحد تجاری اسا)حاجیها و م امی،متفاو  از سایر قسما

های ن دی حق بیمه را از طریق تسکین تلفا  غیرمنتظره پذیری جریانبخشی، نوساندر صنعا بیمه، تنوع

رود فاده از نظریه مدیریا ریس  هماهنگ، انتظار میبا است دهد.بزرگ)همچون بلایای طبیعی و تروریسم( کاهش می

 (. 0011گذار تسهیم مجدد نماید)عبدی  و همکاران،که تنوع پرتفوی ریس  را بین حق بیمه و سرمایه

با توجه به مطالب بیان شده هدف اصلی تح یق حاضر بررسی تأثیر تنوع کسب وکار بر ریس  دارایی و ریس  

 باشد.ای پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران میمههای بیگذاری شرکاسرمایه

های بخش مالی، سرمایه ای، مانند سایر شرکاهای بیمهدر این تح یق صنعا بیمه انتخاب شده اسا زیرا شرکا

عادی، های متتنوع مانند )اوراق قرضه دولتی و شرکتی، سهام گران در داراییگذاری دارند بیمهقابل توجهی برای سرمایه

کنند تا جریانهای ن دی کافی برای پرداخا خسار ، پوشش گذاری میسهام ممتاز، وام های رهنی و املاک( سرمایه

 نویسی و انباشا سرمایه ایجاد کنند.های پذیرههزینه

  مبانی نظری و پیشینه پژوهش-1

هایی که ی پهناور و ریس به گستره و با توجه اسا ریس  از ای درجه با توام اقتصادی فعالیا هر نظری دیدگاه از

ها پرداخا، ی  رو  سیستماتی  برای توان به م ابله با آنهایی که میشوند و تنوع راهافراد و مشاغل با آن مواجه می

 برابر در تخصصی هایشرکا پذیرشدن آسیب دلیل بیستم، به قرن آخر ینیمه درها مورد نیاز اسا. م ابله با ریس 

  .شد تبدیل هاشرکا ب ای و رشد برای ضروری مبنایی به "تنوع"، محیط غیرمنتظره و ریعس تغییرا 
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ها یعنی گستر  یا تغییر طیف کند: در مورد بنگاه( واژه تنوع را چنین تعریف می2111فرهنگ آکسفورد)

 هایاستراتژیمانند آن. ها، به منظور کاهش وابستگی بنگاه به ی  بازار خاص و محصوا ، حوزه فعالیا یا مانند آن

  .دهند قرار تاثیر تحا را صنعا ی  رقابتی توان توانندوکار می کسب تنوع

های مست یم کاهش ریس  از طریق هموارسازی جریانا  ن د مورد انتظار تنوع بخشیدن به پرتفوی یکی از رو 

ی بر عملکرد و این که مدیریا ریس  گذاری تنوع بخشهای موجود در زمینه چگونگی تأثیراسا. با توجه به تئوری

هایی که تنوع بخشی کمتری دارند، رود که شرکاتواند موجب کاهش، ثبا  و یا انتشار ریس  شود انتظار میمی

کنند تا ها از استراتژی تنوع بخشی استفاده میاز طرف دیگر، شرکا های ریسکی بیشتری را نزد خود نگهدارند.دارایی 

 گذاری را از طریق تخصیص مجدد منابع کاهش دهند.ایهبتوانند ریس  سرم

گذاری، ی  عامل کلیدی برای بازده مورد انتظار پرتفوی و نوسانا  مربو  با توجه به اینکه ترکیب پرتفوی سرمایه 

گران را پذیری بیش از حد نیز بیمهکند و ریس گران را تضعیف میپذیری ناکافی سودآوری بیمهبه آن اسا ریس 

 (. 2101تواند منجر به مشکل ورشکستگی گردد)چه و لین برگ، دهد که میدر معرض عدم اطمینان باا قرار می

کنند، ارائه شده اسا. عامل مشترک ارائه ها تنوع بخشی میاگرچه دایل مختلفی برای توضیح اینکه چرا شرکا

(.کپس 0111و کاهش ریس  اسا)هیل وهاسکیسون،مندی از مزایای اقتصادی شده در اغلب مطالعا  انجام شده، بهره

های متنوع نشان دادند که ارز  شرکا  2111-2111(، در مطالعا  خود در طول بحران مالی 2101وامی و ویلالونگا)

افتد یابد. این افزایش از دو طریق اتفاق میطور قابل توجهی افزایش میهای متمرکز در طول بحران بهنسبا به شرکا

های متنوع های متمرکز دارند، دوماً شرکاهای متنوع دسترسی بهتری به بازارهای اعتباری نسبا به شرکارکااواً ش

 هم دسترسی بهتر و هم استفاده کارآمدتری از بازارهای سرمایه داخلی دارند.

و بیمه عمومی انجام در چند دهه اخیر، تح ی ا  فراوانی برای مطالعه رابطه بین تنوع و عملکرد شرکا در امور مالی 

-اند، عدهشده اسا. متخصصان در این زمینه به  سه نتیجه متضاد دسا یافته اند.عده ای این رابطه را مثبا ارزیابی کرده

ها نیافتند. بنابراین بدون توجه به چگونگی ای بین آنای هم هیچ گونه رابطهاند و عدهای به وجود رابطه منفی پی برده

ع، ادبیا  تنوع در کشف رابطه موجود بین تنوع و عملکرد سازمانی با نتایج متناقص مواجه گردیده گیری تنواندازه

اند، تأثیر تنوع بخشی بر عملکرد شرکا را ( براساس مطالعاتی که انجام داده2111اسا. در این زمینه مارتین و سایرک)

شود، دسته پرتفوی موجب افزایش ارز  شرکا می کنند که عبارتند از: دسته اول: تنوع بخشیبه سه دسته ت سیم می

کند که تنوع بخشی در پرتفوی موجب کاهش دهد و دسته سوم بیان میدوم: تنوع بخشی پرتفوی ریس  را کاهش می

 شود.قیما محصول می

 پیشینه تحقیق

تمرکز داشتند و های دارای تنوع در پرتفوی در صنعا بیمه زندگی و درمان (، بر شرکا2111میدور و همکاران)

های دارای تنوع دریافتند که بین تنوع بخشی و کارایی رابطه مثبا وجود دارد که این امر دالا برآن دارد که شرکا

 های ت  فعالیتی دارند.در پرتفوی، صرفه جویی در هزینه بااتری نسبا به شرکا
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و متمرکز مطالعه کردند و نشان دادند که هزینه های متنوع گذاری شرکا(، در اربطه با سرمایه2101یان و همکاران )

های شود، اما نه برای شرکاهای متمرکز میگذاری برای شرکاگذاری خارجی منجر به کاهش سرمایهزیاد سرمایه

های های متنوع کمتر از شرکاها همچنین بیان کردند که در زمان رکود بازار سرمایه داخلی، ارز  شرکامتنوع. آن

 یابد. اهش میمتمرکز ک

سازی شرکتی بر ارز  شرکا پرداختند، در حالی (، در تح یق خود به بررسی تأثیر تنوع2102اردورف و هارتمن)

سازی شرکتی منجر به کاهش ارز  که در ابتدای این قرن، تفکر غالب در میان مح  ان و شاغلین این بود که متنوع

ها در تح یق خود یه این نتیجه رسیدند که شرکا تردید داشتند. آن شود، چندین تح یق در مورد نزول ارز شرکا می

های صنعتی شود و این تأثیر در میان مجموعهسازی شرکتی به تنهایی باعث کاهش یا افزایش ارز  شرکا نمیمتنوع

 مشخص، شرایط اقتصادی و ساختارهای نظارتی متفاو  اسا. 

-أثیر تنوع کسب و کار بر ریس  دارایی، نشان دادند که بیمه(، در پژوهشی تحا عنوان ت2101چه ولین برگ)

کنند و میزان گستردگی گذاری میهای غیر متنوع سرمایههای ریسکی بیشتری نسبا به شرکاگرهای متنوع در دارایی

متنوع  تنوع، رابطه مثبتی با نسبا ریس  نگهداری دارایی دارد. همچنین بیان داشتند که زمانی که ی  شرکا متمرکز،

یابد و زمانی که ی  شرکا مانند افزایش میهایی که متمرکز باقی میا  نسبا به شرکاشود ریس  داراییمی

هایی که متنوع باقی های خود را نسبا به شرکاشود، ریس  داراییمتنوع، مجددا به ی  شرکا متمرکز تبدیل می

 مانند کاهش میدهد.می

 هاشرکا بازده و ریس  بر محصول تنوع استراتژی ن ش بررسی" عنوان با شیپژوه طی( 0110) یاوریان و عظیمی

 استراتژی موضوع به سپس و اسا پرداخته رقابتی مزیا و تح یق ادبیا  بررسی به ابتدا" محور منابع دیدگاه از استفاده با

 .اسا داده قرار تحلیل مورد را تیرقاب دنیای در آن ایجاد دایل و هاضرور  و پرداخته المللیبین و محصول وتنوع رشد

 بورس در شده پذیرفته هایشرکا کارایی بر شرکتی تنوع اثر" عنوان تحا پژوهشی طی( 0112) زمانی و دعائی

 با تح یق این .پرداختند المللیبین تنوع و محصول تنوع جمله از بخش دو هر شرکتی تنوع بررسی به " تهران بهادار اوراق

-نشان نتایج .اسا شده انجام ساله شش زمانی دوره در پنل هایداده سپس و هاداده پوششی تحلیل تکنی  از استفاده

 و مثبا اثر شرکتی تنوع اما میباشد هاشرکا کارایی یا المللیبین تنوع و محصول تنوع بین رابطه وجود عدم دهنده

 .اسا داشته کارایی بر معناداری

های پذیرفته شده در سازی شرکتی بر هزینه بدهی در شرکاراتژی متنوع(، به بررسی است0111حاجیها و م امی)

سازی جغرافیایی و هزینه بدهی رابطه معکوس و ها نشان داد که بین متنوعبورس اوراق بهادار پرداختند. نتایج بررسی

سازی طور کلی متنوعکنند. به هایی که رشد بیشتری دارند هزینه بدهی کمتری تجربه میمعنادار وجود دارد و شرکا

 شود.ها میسازی جغرافیایی باعث کاهش هزینه بدهی شرکاشرکتی باعث افزایش رشد و متنوع

های پذیری شرکا(، در پژوهشی به بررسی تأثیر تنوع بخشی کسب و کار بر ریس 0011عبدی و همکاران )

رسیدند که بین تنوع بخشی فعالیا و ریس   بیمه)مطالعه موردی شرکا بیمه کارآفرین( پرداختند.آنها به این نتیجه

 سرمایه رابطه منفی و معنادار و بین تنوع بخشی جغرافیایی و ریس  سرمایه رابطه مثبا و معنادار وجود دارد.
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 پژوهش هایفرضیه -1

 .دارد ایبیمه هایشرکا هایدارایی ریس  بر معناداری اثر وکار کسب تنوع: اول فرضیه

 .دارد .ایبیمه هایشرکا گذاریسرمایه ریس  بر معناداری اثر کار و سبک تنوع: دوم  فرضیه

 شناسی تحقیقروش-0

 رو  به تح یق ی  هاداده گردآوری رو  برحسب و کاربردی تح ی ا  نوع از هدف نظر از حاضر پژوهش

 کاربردی ح ی ا ت جز  موضوع ماهیا به توجه با هدف گرفتن نظر در باشد.می موردی بررسی نوع از و توصیفی

 بیمه ای شرکتهای مالی صورتهای) کاوی اسناد رو  و همبستگی توصیفی رو  از استفاده با راستا این در بوده،

. آمد خواهد دسا به پژوهش هایفرضیه آزمون برای نظر مورد هایداده ،(تهران بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته

 از استفاده با نمونه، انتخاب از پس .باشدمی (گذشته اطلاعا  از هاستفاد با)رویدادی پس نوع از حاضر تح یق

 فرضیا  آزمون به  Eviews افزار نرم از استفاده با و متغیره چند رگرسیون کم  به وکنترلی وابسته مست ل، متغیرهای

 .شودمی پرداخته

اوراق بهادار تهران، در دوره زمانی پذیرفته شده در بورس ای بیمه شرکا 01در این تح یق جامعه آماری متشکل از

 شرکا در نظر گرفته شده اسا. -سال 11باشد، به عبارتی تعداد می 0111تا  0110هایبین سال

 هافرضیه آزمون روش

 تدوین( 2101) لیبن برگ و چی تح یق از الگوبرداری با که هافرضیه آزمون برای استفاده مورد رگرسیونی مدل

 :اسا زیر شرح به اسا، شده

itit5it4it3it2it10it
MSLSRLEVSIZEDIVRisk_Asset   

ititititititit MSLSRLEVSIZEDIVRiskTaking   543210  

 اندازه SIZE سازی،متنوع میزان DIV پذیری،ریس  RiskTaking ها،دارایی ریس  Asset_Risk باا روابط در که 

  . اسا مدل ماندهباقی جز   و شرکا بازار سهم MS زیان، نسبا LSR مالی، اهرم LEV شرکا،

  وهشگیری متغیرهای پژنحوه اندازه

 طب ه به بودن متنوع نوع و میزان لحاظ از را کار و کسب های فعالیا 0110 سال در راملا :کار و کسب تنوع

-طب ه تنوع لحاظ از زیر دسته سه در کلی طور به را هاشرکا راملا بندی،طب ه این براساس .نمود ت سیم مختلفی های

 :نمایدمی بندی
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 SR≥0.95 (:متمرکز رکا و کسب) محصولی ت  هایشرکا. 0

 SR<0.95≥0.7 :متوسط تنوع با هایشرکا.2

 SR<0.7 :متنوع بسیار هایشرکا.1

SR شرکا درآمد کل به وکارشرکا کسب ازبزرگترین حاصل درآمد نسبا: از عبارتسا بودن تخصصی یانرخ 

 .مشخص سال دری 

 بزرگترین اختیاری شناسایی و نادرسا رکد از ناشی احتمالی و عملی مشکلا  از پرهیز دلیل به پژوهش این در

 دو به صرفاٌ را هاشرکا دارد درنظر که تح یق این شرایط به باتوجه و پژوهش روند در تسهیل و شرکا کار و کسب

 :کنیممی استفاده آن از و کرده اصلاح زیر بصور  را راملا مدل کند بندیدسته غیرمتنوع و متنوع هایشرکا گروه

 SR≥0.7 :متنوع رغی هایشرکا.0

 SR<0.7 :متنوع های شرکا.2

SR یکسال در شرکا درآمد کل به ریالی بیمه حق از حاصل درآمد نسبا:  از عبارتسا بودن تخصصی یا نرخ 

 مشخص

 (0)رابطه از درآمدها پذیریتنوع گیریاندازه برای (2101) لیبن برگ و چی توسط شده انجام تح یق به توجه با

 :شودمی استفاده











TR

IR
DIV 1  رابطه)0(                                      

 .باشدمی شرکا درآمدهای کل TR و ها بیمه حق از حاصل درآمد IR باا رابطه در که

 دارایی : ریسک

 رابطه )2( 

 .گیردمی قرار سنجش دمور هادارایی جمع به سهام در گذاریسرمایه جمع درصد توسط که دارایی، ریس 

 : گذاریسرمایه ریسک

 زیر شرح به( 0112) مارکویتز توسط ریس . نامندمی گذاریسرمایه بازده پذیرینوسان را ریس  بریگام و وستون

 :اسا شده بیان

   رابطه )1(                                                        

 شده تعریف هادوره تعداد n و i سهام انتظار مورد بازده  ؛i سهام واقعی روزانه بازده  مزبور؛ فرمول در

 .اسا شده استفاده روزانه اطلاعا  از ریس  محاسبه برای فوق فرمول در که اسا توضیح به ازم. اسا
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 که اسا گذاریسرمایه به نسبا معین ورهد ی  در گذاریسرمایه از حاصل عایدی کل نسبا: سهام واقعی بازده

 .اسا شده محاسبه زیر صور  به سهام بازده کلی، طور به. اسا شده مصرف دوره آن طی

1

1)(



 


t

ttt
t

P

DPSPP
R

(0رابطه)                                  

 tDPS و t-0 دوره در سهام قیما tP-1  ؛t دوره در عادی سهام قیما tP ؛t دوره در عادی سهام بازده tR مزبور؛ فرمول در

 اندوخته یا مطالبا  و ن دی آورده محل از سرمایه افزایش اگر. اسا شده تعریف t دوره در عادی سهام ن دی سود

 tP بنابراین،. نیسا م ایسه قابل tP-1 با tP سرمایه، افزایش از پس و قبل سهام تعداد در تفاو  دلیل به باشد،( جایزه سهام)

 :اسا شده محاسبه زیر صور  به شرکا ی  عادی سهام بازده نهایا، در. شود لتعدی باید

1

1)1(



 


t

ttt
t

P

CPDPSPa
R

(1رابطه)         

 هنگام به ن دی آورده C و( مطالبا  و ن دی آورده یا اندوخته محل از) سرمایه افزایش درصد a مزبور؛ فرمول در

 روزانه صور  به بازده که اسا توضیح به ازم(. 0111 ،کارگرپور و خدادادی) اسا شده تعریف سرمایه افزایش

 .اسا شده محاسبه

 اسا گذاریسرمایه آن قبل دوره چند بازده هندسی میانگین گذاری،سرمایه ی  انتظاری بازده: انتظار مورد بازده

 :اسا شده محاسبه زیر رو  به که(. 0111 برزیگر، و نیاطالب)

n
ni xxxRE  ...)( 21 (1رابطه)           

 .اسا شده محاسبه روزانه اطلاعا  از استفاده با انتظار مورد بازده که اسا توضیح به ازم

 متغیرهای کنترلی:

 . شودمی گیریاندازه  هایدارایی خالص مجموع طبیعی لگاریتم توسط که شرکا، اندازه( : SIZE) شرکا اندازه

 .آیدمی بدسا  هاداریی جمع  به هادهیب جمع  ت سیم  از مالی، اهرم( : LEV)مالی اهرم

-می محاسبه هادارایی جمع به سهام صاحبان ح وق جمع ت سیم از سرمایه، کفایا نسبا(: CA)سرمایه کفایا نسبا

 .گردد

 شده پرداخا هایخسار  مجموع بر گذارانبیمه توسط پرداختی هایبیمه حق مجموع ت سیم : از(LSR)زیان نسبا

 .گرددمی اسبهمح گربیمه توسط

 شده صادر هایبیمه حق جمع به نظر مورد شرکا شده صادر هایبیمه حق جمع ت سیم از(: MS)بیمه شرکا بازار سهم

 .گرددمی محاسبه نظر مورد سال در ایبیمه هاییشرکا کل
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 های تحقیقیافته-0

 تایج حاصل از آمار توصیفی متغیرهای تح یق به صور  زیر اسا:ن

 متغیرهای پژوهشآمار توصیفی 

 حداقل حداکثر میانه میانگین نماد نام متغیر
انحراف 

 معیار

ضریب 

 چولگی

 DIV 1.112 1.101 1.120 1.020 1.112 1.011 سازیمیزان متنوع

 Asset_Risk 1.210 1.211 1.112 1.101 1.012 1.111 ریس  دارایی

-ریس  سرمایه

 گذاری
RiskTaking 1.112 1.111 1.111 1.101 1.211 1.111 

 -SIZE 01.11 01.111 01.111 02.101 0.102 0.101 اندازه شرکا

 -LEV 1.110 .110 1.111 1.020 1.111 0.201 اهرم مالی

 LSR 2.110 0.111 1.120 0.120 1.111 1.110 نسبا زیان

 MS 1.111 1.111 1.202 1.112 1.111 0.110 سهم بازار شرکا

 :گرددمی تشریح( DIV) پذیریتنوع میزان مست ل متغیر یتوصیف آمار فوق جدول به توجه با

 هایشرکا در میانگین طور به دهدمی نشان که باشد می 112/1 با برابر شرکا درآمدهای  پذیریتنوع میانگین 

-می ننشا که باشد می 101/1 با برابر متغیر این برای میانه باشد،می %11 حدود درآمدها پذیریتنوع میزان بررسی مورد

 این برای شده محاسبه حداقل و حداکثر. دارند قرار آن از بااتر درصد 11 و  م دار این از پایینتر هاداده درصد 11 دهد

 حدود بررسی مورد هایشرکا در درآمدها  پذیریتنوع میزان بیشترین دهدمی نشان که باشدمی  020/1 و 120/1 متغیر

 دهندهنشان که باشدمی 112/1 با برابر متغیر این برای معیار انحراف م دار. باشدمی %02 حدود آن میزان کمترین و 12%

-نشان که اسا 011/1 چولگی ضریب م دار و باشد می 112/1 با برابر متغیر این برای هاداده میانگین از نوسان متوسط

 .اسا نرمال توزیع با تفاو  م داری دارای قرینگی نظر از که اسا هاداده بودن راسا به چوله دهنده

 آزمون های مربوط به رگرسیون خطی -0-9

ی الگو نباید هاماندهیباقبه منظور استفاده از الگوی رگرسیون خطی مفروضاتی وجود دارد. از جمله بین خطاها و 

با باشد. همبستگی وجود داشته باشد، بین متغیرهای مست ل نباید همبستگی وجود داشته باشد و واریانس خطاها باید ثا

 از نظر تابلویی یا تلفی ی استفاده نمود. هادادهی تشخیصی چاو و هاسمن به منظور تعبین نوع هاآزمونهمچنین باید از 

 هاآزمون ضریب همبستگی داده
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 هاضریب همبستگی داده -(1جدول شماره)

MS LSR LEV SIZE DIV  

    0 DIV 

   0 1.01 SIZE 

  0 1.11 1.10 LEV 

 0 1.22 1.11 1.11- LSR 

0 1.01- 1.02 1.10- 1.01 MS 

 های تشخیصیآزمون

پسماندها  نیبی همبستگی آزمون خود براحداقل مربعا  معمولی و ونیرگرساز الگوی  هاهیفرضآزمون  یبرا

دل های پژوهش، به انتخاب الگوی مناسب برای مواتسون استفاده شده اسا. قبل از آزمون فرضیه نیدوربازآماره 

های تابلویی های تلفی ی در برابر دادهلیمر به انتخاب مدل داده Fشد. ابتدا با استفاده از آزمون رگرسیونی پرداخته خواهد

گیری جها استفاده از اثرا  ثابا یا های تابلویی، برای تصمیمشود. سپس در صور  انتخاب مدل دادهپرداخته می

 آورده شده اسا. (2)لیمر و هاسمن در جدول شماره  Fد. نتایج آزمون های شوتصادفی از آزمون هاسمن استفاده می

 لیمر و هاسمن F نتایج آزمون -(7جدول شماره)

 نتیجه احتمال آماره آماره نام آزمون مدل

فرضیه 

 اول

 

F پنل )تابلویی( 1.111 0.110 لیمر 

 163370 96121 هاسمن
اثرا  

 تصادفی

فرضیه 

 دوم

F پنل )تابلویی( 161111 06221 لیمر 

 166111 96379 هاسمن
اثرا  

 تصادفی

 نتایج آزمون رگرسیون خطی فرضیه اول

نشان داده شده اسا.  (1)تح یق با استفاده از الگوی رگرسیون در جدول شمارۀ  ایج حاصل از آزمون  فرضیه ی نت

 (1)جدول شمارۀ اسا. طبق  فاده شدهواتسون است نیاز آماره دورب هاماندهیباق نیب یعدم خود همبستگ یبررس یبرا

 نیب ،نیقرار دارد، بنابرا 1/2و  1/0ی بحران ریم اد نیم دار ب نیا اسا. با توجه به اینکه0.10واتسون برابر با  نیآماره دورب

م دار  شودیممشاهده  مزبورکه در جدول  گونههماناز طرفی  وجود ندارد.ی نوع اول مشکل خود همبستگ هاماندهیباق

. کندیم دییتأاسا که معناداری کل الگو را  111/1سطح معناداری مربو  به آن و  1.101برابر با  Fآمارۀ آزمون 

حدود  دهدیماسا، که نشان 1.210و  1.111م ادیرضریب تعیین و ضریب تعیین تعدیل شده به ترتیب برابر با  نیچنهم

 .شودیمو کنترلی تبیین تغییرا  متغیر وابسته توسط متغیرهای مست ل درصد  21
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 نتایج آزمون آماری فرضیه اول -(9جدول شماره)

ititititititit MSLSRLEVSIZEDIVRiskAsset   543210_ 

 داریمعنی tآماره  ضرایب مدل متغیر ها

0م دار ثابا مدل )


) 1.011 1.010 1.1011 

 1.1100 -1.010 -0.011 متغیر مست ل -(DIVمیزان متنوع سازی )

 1.1102 1.111 1.011 متغیر کنترلی -(SIZEا )اندازه شرک

 1.1001 -2.111 -1.121 متغیر کنترلی -(LEVاهرم مالی )

 1.1121 -1.111 -1.111 متغیر کنترلی -(LSRنسبا زیان )

 1.1101 -1.111 -2.101 متغیر کنترلی -(MSسهم بازار شرکا )

 1.1111 داری مدلمعنی 1.111 (R2ضریب تعیین مدل )

 0.101 دوربین واتسون 1.210 (Adj-R2تعیین تعدیل شده مدل )ضریب 

 11 تعداد مشاهدا  1.101 (Fنیکویی براز  مدل )آماره 

 کمتر آن م دار که باشد می 1100/1 با برابر( DIV) سازی متنوع میزان مست ل متغیر معناداری سطح اینکه به توجه با

 متغیر بر معناداری اثر سازیمتنوع %11 اطمینان سطح در که اسا آن ندهدهنشان مدل نتایج بنابراین باشد، می 11/1 از

 باشد، می  -011/0 با برابر و منفی مست ل متغیر ضریب اینکه به توجه با و دارد شرکا هایدارایی ریس  وابسته

 نتیجه توانمی ،دارد شرکا هایدارایی ریس  وابسته متغیر با معناداری و منفی اثر سازیمتنوع که گردد می مشخص

 اول فرضیه و یابدمی کاهش نظر مورد شرکا هایدارایی ریس  یابد،می افزایش سازیمتنوع میزان کهزمانی که گرفا

 .گرددمی تایید تح یق

 ریس  بر معناداری اثر کنترلی متغیرهای تمام لذا باشد، می %1 از کمتر کنترلی متغیرهای تمام معناداری سطح

 لذا باشد،می مثبا شرکا اندازه متغیر ضریب کنترلی، متغیر چهار این بین از دارند، ایبیمه هایرکاش در هادارایی

 نیز هادارایی ریس  شرکا، اندازه افزایش با و دارد شرکا هایدارایی ریس  بر معناداری و مثبا اثر شرکا اندازه

 %11 اطمینان سطح در لذا باشد،می منفی بازار سهم و زیان نسبا مالی، اهرم کنترلی متغیرهای ضریب اما یابد،می افزایش

 . یابدمی کاهش هادارایی ریس  میزان متغیر سه این با

 نتایج آزمون رگرسیون خطی فرضیه دوم

جدول . طبق باشد( می0شماره )به شرح جدول  تحلیل مدل رگرسیون خطی فرضیه دوم نتایج مربو  به تجزیه و

از  وجود ندارد. یمشکل خود همبستگ هاماندهیباق نیب اسا. از این رو0.111واتسون برابر با نیآماره دورب (0)شمارۀ 

 دییتأاسا که معناداری کل الگو را  111/1و سطح معناداری مربو  به آن 0.101برابر با  Fم دار آمارۀ آزمون  طرفی

 دهدیماسا که نشان 1.211و  1.111برابر با  ضریب تعیین و ضریب تعیین تعدیل شده به ترتیب م ادیر نیچنهم. کندیم

 .شودیمتوسط متغیرهای مست ل و کنترلی تبیین  متغیر وابسته )ریس  سرمایه گذاری(تغییرا   درصد 21 که حدود
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 نتایج آزمون آماری فرضیه دوم-(0جدول شماره)

ititititititit MSLSRLEVSIZEDIVRiskTaking   543210
 

 متغیر ها
ضرایب 

 مدل
 داریمعنی t آماره

0)ا مدل م دار ثاب
) 1.111 1.111 1.1001 

 1.1111 -2.022 -0.011 متغیر مست ل -(DIVسازی )میزان متنوع

 1.1021 2.110 1.112 متغیر کنترلی -(SIZEاندازه شرکا )

 1.1110 -0.110 -1.112 متغیر کنترلی -(LEVاهرم مالی )

 1.0111 1.121 1.102 متغیر کنترلی -(LSRنسبا زیان )

 1.1101 1.111 1.100 متغیر کنترلی -(MSسهم بازار شرکا )

 1.121 (R2ضریب تعیین مدل )
داری معنی

 مدل
1.1111 

 1.211 (Adj-R2ضریب تعیین تعدیل شده مدل )
دوربین 

 واتسون
0.111 

 0.101 (Fنیکویی براز  مدل )آماره 
تعداد 

 مشاهدا 
11 

 کمتر آن م دار که باشدمی 1111/1 با برابر( DIV) سازی متنوع میزان مست ل رمتغی معناداری سطح اینکه به توجه با

 متغیر بر معناداری اثر سازیمتنوع %11 اطمینان سطح در که اسا آن دهندهنشان مدل نتایج بنابراین باشد،می 11/1 از

-می مشخص باشد،می  -011/0 با ربراب و منفی مست ل متغیر ضریب اینکه به توجه با و دارد شرکا پذیریریس  وابسته

 زمانیکه که گرفا نتیجه توانمی دارد، شرکا پذیریریس  وابسته متغیر با معناداری و منفی اثر سازیمتنوع که گردد

 .گرددمی تایید تح یق دوم فرضیه و یابدمی کاهش نظر مورد شرکا پذیریریس  یابد،می افزایش سازیمتنوع میزان

 اثر شرکا اندازه لذا باشد،می مثبا نیز آن ضریب و باشدمی %1 از کمتر شرکا اندازه کنترلی غیرمت معناداری سطح

 ضریب اما یابد،می افزایش نیز پذیریریس  شرکا، اندازه افزایش با و دارد شرکا پذیریریس  بر معناداری و مثبا

 ریس  میزان بر معناداری اثر کنترلی متغیرهای %11 اطمینان سطح در لذا باشد می %1 از بیشتر کنترلی متغیرهای سایر

 . ندارد پذیری

 بندی و پیشنهاداتجمع-1

 حال در مالی بخش کل در بیمه بخش فزاینده سهم به توجه با اقتصادی رشد و بیمه رابطه اهمیا اخیر هایسال در

 بر نیز مالی هایبخش سایر برای مکملی عنوانبه بلکه خود، خودی به تنها نه بیمه بازار فعالیا همچنین. اسا افزایش

-می گذاریسرمایه را آن و پرداخته درآمد خلق به بیمه حق دریافا با بیمه هایشرکا. اسا اثرگذار اقتصادی رشد

 بررسی لذا در این تح یق با. داشا خواهند دنبال به را مشخصی هایریس  خود نوبه به هاگذاریسرمایه این نمایند،
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 اوراق بورسپذیرفته شده در  ایبیمه هایشرکا  گذاریسرمایه ریس دارایی و  ریس  بر کار و سبک تنوع تاثیر

ای از طریق مدیریا ریس  برداشته های بیمهتلا  شده گامی نو در جها بهبود مدیریا کسب و کار شرکا ،بهادار

 ضریب بودن منفی به توجه با و بوده %11 ناناطمی سطح در آن تایید بیانگر تح یق اول فرضیه تحلیل و تجزیه نتایجشود. 

 هایشرکا هایدارایی ریس  بر معناداری و منفی اثر وکار کسب تنوع که گفا توانمی فرضیه این در مست ل متغیر

 نتایج با تح یق این نتایج یابد.یابد ریس  دارایی کاهش مییعنی زمانی که تنوع کسب و کار افزایش می. دارد ایبیمه

 ندارد مطاب ا ،دارایی ریس  و کار و کسب تنوع بینمثبا  رابطه وجود بر مبنی برگ نلیب. پی آندره چ، شین قتح ی

 تواند ناشی از تفاو  در نمونه آماری باشد. که این می

 ضریب بودن منفی به توجه با و بوده %11 اطمینان سطح در آن تایید بیانگر تح یق دوم فرضیه تحلیل و تجزیه نتایج

 ایبیمه هایشرکا پذیریریس  بر معناداری منفی و اثر وکار کسب تنوع که گفا توانمی فرضیه این در مست ل تغیرم

 تح یق نتایج با تح یق این نتایج یابد.گذاری کاهش میبه این معنی که با افزایش تنوع کسب و کار ریس  سرمایه .دارد

گذاری مطاب ا دارد و با تح یق بین تنوع کسب و کار و ریس  سرمایهمبنی بر وجود رابطه منفی و معنادار  0011عبدی

 .ندارد مطاب ا دارایی ریس  و کار و کسب تنوع بین رابطه وجود بر مبنی احمدیان و کیانی

 راهبردی صور  به تنوع استراتژی بکارگیری به تمایل صور  در عالی مدیران گرددمی پیشنهادبنابر نتایج تح یق 

 درصورتیکه روشن دید با سپس و بسنجند را تهدید، فرصا و ضعف، قو  ن ا  خود، فعلی موقعیا ابتدا نموده، عمل

 .نمایند خود وکار کسب یحیطه گستر  به مبادر  دادند، تشخیص مناسب سازمان م اصد به رسیدن برای را تنوع

 از تنوع سودمندی برای ازم هایزمینهپیش قبل از گراییتنوع به تمایل صور  در مدیران گرددمیهمچنین پیشنهاد 

 .نمایند فراهم را....  و مدیریتی مهار  و توانایی سازمانی، اندازۀ جمله

 آتی هایپژوهش برای پیشنهادات

 .گرددمی بیشتری احساس هایپژوهش انجام لزوم و شودمی باز آتی هایپژوهش سوی به راه پژوهش، هر انجام با

 :گرددمی پیشنهاد پژوهشگران سایر توسط پژوهش مانجا برای زیر موضوعا 

 صحا تا گیرد صور  دیگری معیارهای اساس بر دارایی ریس  الخصوصعلی پژوهش متغیرهای گیریاندازه 

 .گیرد قرار آزمون مورد حاصله نتایج

 بیشترین صنعتی چه شود مشخص تا شود انجام صنعا از دیگر نوعی براساس عنوان همین تحا پژوهشی 

 .دارد نتیجه این بر را اثیرگذاریت

  ،بررسی میزان تأثیر تنوع کسب و کار بر سایر اجزای ریس  کل مانند ریس  عملیاتی، ریس  ن دینگی

 ریس  مدیریا و ...

 :فهرست منابع

ی نامهسازی و شاخص ثبا  درآمد، پژوهش(، بررسی رابطه بین متنوع0112پور، انوشیروان، موسوی آزاد کسمایی، افسانه)ت ی .0

 21، شماره 0111بازرگانی، پاییز
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 بورس عضو تولیدی هایشرکا مالی برعملکرد تنوع ، تاثیراستراتژی(0111) محمدعلی، کریمی زکلیکی رضا، بابایی تهرانی .2

 21 ، شماره01،دوره0111مالی،  تهران، تح ی ا  بهادار اوراق

های پذیرفته شده در بورس سازی شرکتی بر هزینه بدهی در شرکا(، تأثیر استراتژی متنوع0111حاجیها، زهره؛ م امی، فهیمه.) .1

 010-001، ص 10، شماره01اوراق بهادار تهران، نشریه دانش حسابرسی، جلد

. تهران بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته هایشرکا کارایی بر شرکتی تنوع اثر(. 0112. )مهدی زمانی ، میثم؛ دعائی، .0

 11 – 0 ص ،( 10)  ر،بهادا اوراق بورس فصلنامه

های پذیری شرکا(، بررسی تأثیر تنوع بخشی کسب و کار بر ریس 0011عبدی، جلال؛ سوادکوهی، مهدی؛ عرب، ن ی.) .1

 001-011،  ص 10بیمه. فصلنامه رویکردهای پژوهشی نوین در مدیریا و حسابداری، سال پنجم، جلد دهم، شماره 

 استفاده با هاشرکا بازده و ریس  بر المللیبین و محصول تنوع استراتژی ن ش بررسی(. 0110)جواد یاوریان، آر ؛ عظیمی، .1

 / /:http نور، اسلامی آزاد دانشگاه نور، مدیریا، و حسابداری ملی همایش اولین. محور منابع دیدگاه از

www.civilica.com/ paper- nooraccounting.43 
، 0110ری و ن ش آن بر رشد اقتصادی، فصلنامه پژوهشنامه بازرگانی، پاییزسازی مبادا  تجامتنوع (،0110کازرونی علیرضا) .1
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Abstract 
The purpose of this study is to investigate the effect of business diversity on asset risk 

and investment risk in insurance companies listed on the Tehran Stock Exchange. For 

this purpose, to measure business diversity from Ramlett model (1974) and to measure 

asset risk and investment risk from the percentage of total investment in stocks to the 

sum of assets and Markowitz model (1952), respectively Used. To test the research 

hypotheses, after screening the companies listed on the Tehran Stock Exchange, 17 

insurance companies during the period 2015 to 2019(85 years-corporation) have been 

examined. To sort the data, Excel software and data analysis and hypothesis testing, 

Eviews software was used. Findings indicate that business diversity has a negative and 

significant relationship with asset risk and investment risk. This means that with 

increasing diversity in business, asset risk and investment risk subsequently decrease. 

Keywords: Business diversity, asset risk, taking investment risk, insurance companies
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 بررسی و مقایسه اهداف و عملکرد تجارت خارجی در منطقه آزاد تجاری اروند

 

 1، باقر ادبی فیروزجائی1رضا مظهری، 9سحر شریفات

 کیده:چ

هدف اصلی این مطالعه بررسی و ارزیابی عملکرد تجار  خارجی )صادرا  و واردا ( در منط ه آزاد اروند مطابق با 

توصیفی اسا. در این راستا ضمن -با استفاده از رو  تحلیلی 0111-11اهداف تعیین شده مناطق آزاد تجاری طی دوره 

عا  صادرا  و واردا  این منط ه گردآوری و مورد بررسی قرار تبیین و تشریح مبانی نظری و مطالعا  پیشین، اطلا

گرفا. نتایج نشان می دهد اواً  در ی  دهه اخیر همواره در این منط ه کسری تراز تجاری وجود داشته و صادرا  

ادراتی در های اخیر حجم صکمتر از واردا  بوده اسا که این با هدف ایجاد منط ه آزاد سازگاز نیسا. ثانیاً، طی سال

های دهنده خام فروشی باشد. ثالثاً طی سالتواند نشانم ایسه با ارز  داری آن، افزایش چشمگیری داشته و این می

شناسی صور  گرفته مشخص گردیده که مذکور تعداد شرکای تجاری منط ه آزاد اروند کاهش یافته اسا. با آسیب

صادرا  شامل مواردی همچون تحریم های اقتصادی و جذب پایین مهمترین چالش های منط ه آزاد اروند در توسعه 

گذاری خارجی، کمبود زیرساخا، محدودیا های تامین مالی و کمبود نیروی کار ماهر اسا. در این ارتبا  سرمایه

 ایسازی در قوانین و فرایندهشود راهکارهایی همچون توسعه دیپلماسی اقتصادی و تجاری، اصلاح و سادهپیشنهاد می

های لجستیکی و حمل خارجی، تسهیل و تسریع در ساختار مالی و فرایند اخذ تسهیلا ، توسعه زیرساخا گذارانسرمایه

 های مرتبط قرار گیرد.های آموز  نیروی کار در دستور کار دستگاهو ن ل و گستر  برنامه

 منطقه آزاد اروند، صادرات، وارداتواژگان کلیدی: 

                                                           

 کارشناسی ارشد کارآفرینی 0

 اعضای هیئا علمی دانشگاه گنبد کاووس 2

 اعضای هیئا علمی دانشگاه گنبد کاووس 1
 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

011 

 

 مقدمه .9

گویی به همه نیازهای انسانی اسا. از این رو، این و کامل از مواهب زمینی برای پاسخمندی درسا بهره اقتصاد هنر

کند تا با کمترین هزینه با تخصیص بهینه منابع محدود به نیازهای نامحدود انسانی در بهترین شکل ممکن دانش تلا  می

ترین شکل وکمترین هزینه آسایش خود را تامین کنند. کند تا در بهپاسخ دهد. این علم به جامعه انسانی کم  می

بسیاری از کشورها بعد از جنگ جهانی دوم، که در آن کشورهای زیادی به است لال رسیده بودند، درصدد برآمدند تا 

صنعتی یکی از مهمترین عوامل پیشرفا -آثار ع ب ماندگی را از بین ببرند. در این راستا رسیدن به است لال اقتصادی

ها و راهبردهایی بودند که آثار ع ب ماندگی را سریعتر از جوامع مطرح گردید و بدین ترتیب تمام کشورها در پی نظریه

خود پاک کنند. در آن برهه زمانی از جمله مهمترین استراتژی های مطرح شده، استراتژی تشویق یا توسعه صادرا  بود 

ستراتژی سیاسا جایگزینی واردا ، پیشنهاد شد. همانطور که در که پس از سرخوردگی برخی از کشورها در اجرای ا

قلب سیاسا جایگزینی واردا ، حمایا از صنایع نوزاد وجود داشا، در قلب سیاسا توسعه صادرا  بحث ایجاد 

روابط اقتصادی  هدف اصلی کشورها از تأسیس مناطق آزاد تجاری، توسعهگرفا.  تجاری قرار می -مناطق آزاد تولیدی

های اندیشه تأسیس و راه اندازی مناطق آزاد در ایران به سالبا سایر کشورها اسا. ایران نیز از این قاعده مستثنی نیسا. 

برنامه  قانون صنعتی کیش، قشم و چابهار به دنبال تصویب-سه منط ه آزاد تجاریگردد. با این حال، بر می 11اولیه دهه 

فعالیا خود را آغاز نمودند. قانون چگونگی  0111و  0111، 0111های ر سالبه ترتیب داول توسعه و مواف ا مجلس 

اروند،  همانندبه تصویب مجلس رسید و به مرور مناطق دیگری  0112تشکیل و اداره این مناطق در شهریور ماه سال 

تر منط ه آزاد دقیق طور. بهارس، ماکو، بندرانزلی و شهر فرودگاهی امام خمینی به مجموعه این مناطق آزاد پیوستند

 موقعیا در قرارگرفتن دلیل به تاسیس گردید. این منط ه 0111تجاری صنعتی اروند )نمونه موردی تح یق( سال 

چگونگی اداره مناطق  قانون( 0ماده )مطابق  .اسا بوده توجه مورد همواره اقتصادی و جغرافیایی، سیاسی استراتژی 

ایران، اهداف اصلی مناطق آزاد در ایران شامل تسریع عمران و آبادانی، رشد و  صنعتی جمهوری اسلامی -آزاد تجاری 

بازارکار و کاا، حضور فعال  سالم و مولد، تنظیمگذاری و افزایش درآمد عمومی، ایجاد اشتغالاقتصادی، سرمایه توسعه

ی اسا. با این توضیح هدف اصلی کااهای صنعتی و تبدیل ای و بالأخص تولید و صادرا در بازارهای جهانی و منط ه

با تاکید  0111-0111این تح یق، بررسی اهداف ایجاد منط ه آزاد اروند و م ایسه آن با عملکرد این منط ه طی سالهای 

توصیفی می باشد. ساختار این م اله به شرح زیر اسا. در بخش دوم مبانی -بر حوزه تجار  از طریق رو  تحلیلی

ر خصوص تجار  و مناطق آزاد ارائه شده اسا. در بخش سوم رو  تح یق بیان شده اسا. نظری و پیشینه تح یق د

 های تح یق اختصاص دارد. در بخش پنجم نتیجه گیری و پیشنهادا  ارائه شده اسا.بخش چهارم به یافته

 نظری و پیشینه تحقیق مبانی.1

  نظری مبانی  -1-9

 تجارت و منطقه آزاد

ق ویژه، نظریه مزیا نسبی ریکاردو در ادبیا  اقتصادی اسا که سیاسا برونگرایانه خاستگاه اصلی ایجاد مناط

کند )حبیبی، نهایتاً توسعه اقتصادی تجویز می اقتصادی مبتنی بر گستره صادرا  به منظور توسعه تجار  و-تجاری
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ودند، معت دند تجار  آزاد ب(. هرچند دیگر اقتصاددانان کلاسی  مانند آدام اسمیا و جان استوار  میل طرفدار 0111

کند. اسمیا معت د بود اگر هر کشور در تولید کاایی که در آن المللی رفاه جهان را حداکثر میکه تجار  آزاد بین

کارایی بیشتری دارد، تخصص یابد و مازاد کاای تولیدی خود را با کاایی که در تولید آن کارایی ندارد، مبادله کند، 

کاا در جهان افزایش خواهد یافا. این اضافه تولید را کشورهای طرف تجار  بین یکدیگر ت سیم میتولید کل هر دو 

المللی اسا. در ادامه هکشر و اوهلین ار)و مبادله( در سطح مناسبا  بینکنند. این در واقع تعمیم منافع حاصل از ت سیم ک

ا پی ریزی نمودند. نظریه آنها بر تفاو  بین کشورها در الملل ربیناقتصاددانانی بودند که اساس نظریه جدید تجار  

برخورداری از عوامل تولید و تفاو  بین کااها در میزان استفاده از این عوامل تاکید دارد، آنها معت دند کشورهایی که 

ر برخوردارند از سرمایه فراوانی برخوردارند اقدام به صادرا  کااهای سرمایه بر و کشورهایی که از وفور نیروی کا

 اقدام به صادرا  کااهای کاربر کنند. 

های بینالمللی به کنفرانسای درباره تجار  آزاد وجود دارد؛ دیدگاه بینلی دو دیدگاه بین المللی و منط هبه طور ک

لی درصدد الملبین نامه عمومی تعرفه و تجار  )گا ( توجه دارد و از طریق انجام مذاکرا المللی تحا نظار  مواف ا

ای   آزاد درجهان اسا. دیدگاه منط هکاهش عوارض گمرکی و از بین بردن سایر موانع تجاری در جها تح ق تجار

به توافق میان کشورها تاکید داشته و هدف آن نیز آزادی تجار  میان کشورهای منط ه با حفظ موانع گمرکی برای سایر 

ادی، منط ه آزاد صادرا ، منط ه آزاد تجاری، منط ه آزاد صنعتی، کشورهای جهان اسا. از جمله؛ مناطق آزاد اقتص

منط ه صنعتی، پارک صنعتی، پارک صادرا  و مناطق ویژه اقتصادی، مناطق پرداز  صادرا  در سطح بسیار گسترده 

 تری مورد استفاده قرار گرفته اسا.

شوند. گرا ت سیم میهای برونو استراتژی گرادرون هایتجاری بر دو نوع استراتژی هایبه طور معمول استراتژی

در آن تولید کااهای وارداتی  که هستند داخل به نگاه بر نظیر استراتژی جانشینی واردا  مبتنی درونگرا هایاستراتژی

تردیدهای زیادی درباره موف یا سیاسا جایگزینی  0111شود. با این حال از دهه و کاهش واردا  آن کاا دنبال می

گرا و راهبرد توسعه صادرا  با نگاه مبتنی به های برونا  در حل مسائل توسعه کشورها ایجاد شد و استراتژیوارد

بیرون) خارج ( مطرح شد. که در این خصوص کشورها با ایجاد منط ه پرداز  صادرا  و در نتیجه افزایش امکان 

اند. کشورهای چین، کره ا تسریع بخشیدهجذب سرمایه گذاری مست یم خارجی روند رشد کااهای صنعتی خود ر

های بارزی از کشورهای موفق در امر صادرا  صنعتی جنوبی، تایوان، هنگ کنگ، سنگاپور، مالزی، تایلند نمونه

 (.0111هستند)سلامی و همکاران، 

 ادبیات نظری -1-1

 مفهوم منطقه آزاد

هیمی که طی زمان و بوسیله کشورهای مختلف برای ازم به ذکر اسا مفا ،پیش از پرداختن به تعاریف منط ه آزاد

به همین دلیل اصلاحا   کند.اند، لزوماً یکسان نبوده و م صود خاص واحدی را بیان نمیمناطق آزاد به کارگرفته شده

(. وجه تمایز یا 0111، اسا)مجتهدی و همکارانآزاد بیان شدهنط هگوناگونی در کشورهای مختلف برای مفهوم م

طور کلی تلّ ی کشور گیری از آن و بهاین تعاریف عموماً ناشی از محل است رار منط ه، نوع و چگونگی بهرهتفاو  
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در ادامه  .(0111باشد) جعفری صمیمی و اسلامی م دم، تر، قوانین جاری حاکم بر این مناطق میمیزبان و از همه مهم

 چند تعریف از منابع مختلف گردآوری شده اسا:

 اقتصادی منط ه ویژه)SEZ0( های صنعتی در آن را از ها فعالیااسا که دولا یمحدوده جغرافیایی محصور

طور گسترده در بسیاری از کنند. این مناطق بهمالی، قانونی و پشتیبانی ساختاری حمایا می هایطریق مشوق

 (. 2101، 2)آنکتاداندیافته مورد استفاده قرار گرفتهتوسعه و توسعهکشورهای درحال

 طور کلی در آن هر کاایی شامل عوارض منط ه آزاد به معنی قسمتی قراردادی از قلمرو سرزمینی اسا که به

گردد. این منط ه به معنای قسمتی جدا از قلمرو حاکمیتی سرزمین واردا  و صادرا  قوانین گمرکی نمی

رداتی معاف بوده و در راهبرد باشد که در آن منط ه کااهای خاصی با اهداف کاربردی از عوارض وامی

شوند، مشرو  به اینکه در محدوده گمرکی سرزمین حاکم قرار گرفته میواردا  درنظر تجاری سنجش

شده این منط ه وارد گردد و جریان آزاد کاا یا ورود کاا از نگیرد، یا اینکه آن کاا تحا م ررا  وضع

  (.2111، 0و کلپو 1) برونزنهای گمرکی منجر نگرددطریق سایر رویه

 :منط ه آزاد تجاری، قلمرو معینی اسا که غالباً در داخل یا در مجاور  » تعریف بان  جهانی این گونه اسا

 «. شودی  بندر واقع گردیده اسا و در آن تجار  آزاد با سایر ن ا  جهان مجاز شناخته می

 از محدوده قانونی، اداری و فیزیکی  منط ه آزاد تجاری، محدوده معینی از قلمرو ی  کشور اسا که خارج

تأسیسا  گمرکی و معمواً در محدوده ی  بندر قرار دارد و در آن تجار  آزاد با سایر ن ا  جهان مجاز 

کار گیری صادراتی دارند و ورود و خروج کاا و سرمایه و جابجایی نیرویشود. این مناطق جهاشناخته می

  .(0111های مجلس، یرد)مرکز پژوهشگمتخصص در آنها به سهولا صور  می

 آزاد محدوده حراسا شده بندری و غیربندری اسا که از شمول برخی از المللی منط هبنا به تعاریف بین

گیری از مزایایی نظیر معافیا مالیاتی، بخشودگی سود و م ررا  جاری کشور متبوع خارج بوده و با بهره

رزی، اداری و م ررا  دسا و پاگیر و همچنین سهولا و عوارض گمرکی، عدم وجود تشریفا  زائد ا

گذاری خارجی و انت ال فناوری به توسعه سرزمین تسریع در فرآیندهای صادرا  و واردا  با جذب سرمایه

 (.0111نماید)خورشیدی و ایدی، اصلی کم  می

ف ی  محوریا واحد برای تولید توان دید که مناطق آزاد در تمام تعاریبدین ترتیب، با بررسی تعاریف مختلف می

ها، مزایا و قوانین و گیری و موقعیا سرزمین مادر معافیاو مبادله کاا دارند که هر منط ه با توجه به اهداف شکل

آید که تأکید بر خارج بودن منط ه آزاد از قوانین مرسوم حاکم بر سرزمین کند. به نظر میم رراتی برای خود ایجاد می

ه درمورد قوانین گمرکی، مالیا  بر مبادا  خارجی و تولید، قوانین ناظر بر شرایط تولید، به ماهیا این مادر؛ از جمل

دهی این مزیا انحصاری هرچه بیشتر معطوف به صادرا  و واردا  باشد بخشد و جهامناطق ی  مزیا انحصاری می

                                                           
0 Special Economic Zone 

2 The United Nations Conference on Trade and Development 

1 Borozan 

0 Klepo 
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رو میتوان تولید در منط ه خواهد بود. از این رونق مبادله و هرچه بیشتر معطوف به ارز  افزوده باشد، موجب رونق

منط ه آزاد محدوده معینی از قلمرو ی  کشور اسا که خارج از محدوده قانونی، نهادی و فیزیکی سرزمین »گفا:

  .«ای اساگردد که دارای اهداف توسعه ملی و منط همادر، در جها بهبود تولید و رونق تجاری ایجاد می

 اطق آزاد تجاری جهانمن گیریشکلتاریخچه 

شود که با اهداف گوناگون در قرون در بررسی تاریخچه ایجاد مناطق آزاد در جهان، در ابتدا به بنادر آزاد اشاره می

شده جهان، مناطق محصوری با دیوارهای دفاعی بود گذاری شدند. در این ارتبا  نخستین بنادر آزاد شناختهگذشته پایه

طور مشخص در منابع  (. آنچه که به0111های مجلس، رائوس یونان بنا شده بودند)مرکز پژوهشکه در بنادر چالیس و پی

ها واقع در جزیره داس در دریای اژه کند که بندر آزاد رومیتاریخی مناطق آزاد تجاری جهان موجود اسا، بیان می

 ا، آسیا و رم تأسیس شده بود، نخستین که با هدف افزایش حجم مبادا  تجاری بین مصر، یونان، سوریه، شمال آفری

در این بندر همه داد و ستدها بدون دریافا ح وق گمرکی (. 0111)مشعلی و کریمی، باشدبندر آزاد شناخته شده می

بعد از آن بنادر دیگری از جمله بندر جنوا، ونیز و جبل .(0111گرفا) جعفری صمیمی و اسلامی م دم، صور  می

(، اما بندر آزاد هامبورگ که در 0111مشعلی و کریمی، ) ند که وظایفی مشابه با بندر داس داشتندالطارق به وجود آمد

گردد. موف یا چشمگیر تأسیس گردید، پیشگام ح ی ی مناطق تجار  آزاد به صور  امروزی محسوب می 0111سال 

تبا ، اهداف اصلی این بنادر که تا قبل از جنگ ویژه در اروپا شد. در این اراین بندر، منجر به ایجاد مناطق آزاد دیگر به

ند، در انبارداری، انت ال کاا از ی  وسیله ن لیه به ی  وسیله ن لیه دیگر، صدور مجدد کاا و در اجهانی دوم ایجاد شده

، دانزیگ )لهستان( 0110(. بندر کپنهاک در سال0111مرکز پژوهش های مجلس، شد)خلاصه می« تجار »مجموع در 

، و بندرهای مالمو، هانگو، فیدم و تریسا در اروپا، سنگاپور، هنگ کنگ و ماکائو در آسیا از جمله بنادر 0111سال  در

 (.0111مشعلی و کریمی، بل از جنگ جهانی دوم ایجاد شدند)آزادی بودند که به تدریج تا ق

 بندی کرد:مرحله طب ه 0توان در بر این اساس روند تأسیس مناطق آزاد در جهان را می

راهبرد جایگزینی واردا  به منظور کاهش وابستگی به دنیای خارج  0111و  0111در دهه های  مرحله رشد آرام:

گرا مبتنی بر اقتصاد باز در ، توسعه صنعتی برون0111مورد توجه اغلب کشورهای درحال توسعه بود. اما از اواخر دهه 

ها و دسترسی به بازار و مایه خارجی، انت ال فناوری، ارت ای مهار قالب راهبرد توسعه صادرا  با محوریا جذب سر

اساس ایجاد مناطق آزاد نیز بهینهای توزیع جهانی، با اقبال بیشتری از سوی کشورهای درحال توسعه مواجه شد. براشبکه

ا به اقتصاد جهانی، عنوان ابزاری برای توسعه صادرا  صنعتی و همچنین محلی برای سنجش تبعا  پیوستن این کشوره

تعدادی مناطق آزاد در اروپا و آمریکای اتین تشکیل شدند. در این مرحله  0111مورد توجه قرارگرفا. تا اوایل دهه 

ها به حذف گی این نظامعلاقههای گمرکی از ی  سو بیتجاری و دسا و پاگیری م ررا  های رشد نظامضرور 

تمایل به آزادکردن تجار  جهانی، یعنی تشویق به گشایش بازارهای دیگران  خودبخودی عوارض گمرکی به رغم ابزار

اند انگیزۀ اصلی ایجاد مناطق آزاد بود. شماری از مناطق آزاد این دوره اندکی پس از جنگ جهانی اولّ یا دوم ایجاد شده

 اند.و تعدادی نیز متعلق به قرون گذشته بوده
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شود و طی آن کشورهای جنوب شرقی را شامل می 0111تا اوایل دهه  0111از اوایل دهه  مرحله رشد متوسط:

داری آسیا و تا حدی آفری ا اقدام به تأسیس مناطق آزاد کردند. نخستین گستر  نظام تجار  جهانی، به رهبری سرمایه

ی نسبتاً مرکزی و ایجاد ی  نوع ت سیم کار جدید و کوشش وخطای برخی کشورها موجب ایجاد مناطق آزاد با سرعت

 بیشتر در این دوره شد.

المللی پول و موج تفکر اقتصادی نو لیبرالی که در دوره گستر  بان  جهانی و صندوق بین مرحله رشد سریع

تعلق دارد، از دو  11و اوایل دهه  11که به دنبال آن در کشورهای جهان به حرکا افتاد. این مرحله که بیشتر به دهه 

پس از فروپاشی اتحاد جماهیر شوروی سابق شکل یافته اسا. در مرحله پس از فروپاشی این  مرحله پیش از فروپاشی و

 گذارند.های شوروی پیشین نیز رو به ازدیاد میگیرد و مناطق آزاد در روسیه و سایر جمهوریفرآیند شتاب می

مرحلیه شیماری از کشیورها ییا از  تا به امروز ادامه دارد. در ایین 0111: از اوایل دهه مرحله جابجایی و توقف نسبی

اند. رسند که این مناطق به حد اشباع رسیدهکشند، یا به این نتیجه میمناطق آزاد ناامید می شوند و دسا از ایجاد آنها می

یابد؛ زیرا هنوز شمار زیادی از کشورها بدون بررسیی توان گفا که سرعا قبلی بطور جدی کاهش میدر این حال نمی

اد در انواع آن اقیدام ها و امکانا  واقعی امروز و مسائل درونی خود، به احداث مناطق آزیخی، نتایج موقعیاواقعیا تار

  (.0111؛ جعفری صمیمی و اسلامی م دم، 0111مرکز پژوهش های مجلس، کنند )می

بیه تولیید ناخیالص ها در شنزن اسا که توانسا صادرا  آنرا نسیبا SEZترین مدلچین، میزبان موفق شایان ذکر اسا

 ازافزایش دهد. این کشیور همچنیین توانسیا  2101در سال درصد  11حدود به  0111در سال درصد  1از  GDP داخلی

کسیانی کیه جمعییا   0111درسیال ی کاهش دهد به صیورتی کیه میزان ف ر را به میزان قابل توجه ،هاSEZ ایجاد طریق

توان . بنابراین می(2121و همکاران،  0کاهش دهد) نعیمدرصد 11ه میزان ب 2102دار درآمد داشتند تا سال  0.1کمتر از 

درحیال توسیعه نیسیا و در کشیورهای پیشیرفته  مندی از وجود مناطق آزاد صیرفاً مخیتص بیه کشیورهایگفا که بهره

 مخصوصاً چین و ایاا  متحده امریکا، تعداد این مناطق زیاد اسا.

 :اقتصادی ویژه و آزاد مناطق انواع

بندی کلی مناطق آزاد با بنیدی نمیود . در یی  ت سیمتوان با معیارهای مختلفیی طب یهآزاد اقتصادی را می مناطق

چه از لحاظ تعداد و چه از  ایمنط هشوند. نوع ت سیم می 1 یافتهنظام و 2ایمنط هها، به دو دسته توجه به ساختار فضایی آن

د. آنچه کیه در اصطلاح مناطق آزاد نباشمی یافتهنظامای اهمیا بسیار بیشتری از نوع لحیاظ تیاثیر در اقتصاد جهانی دار

به منط ه  ایمنط هآزاد اقتصادی نوع  مناطق هستند. ایمنط هشیود، در اصیل منیاطق از نیوع اقتصادی نامییده میی

تر و امکانا  اداری بیشتیر و ناسبشیود کیه نسبا به سایر مناطق ی  کشور دارای زیربناهای ممشخیصی گفتیه میی

ها در با توجه به این که شرکا یافتهنظامباشد و این در حالی اسا که در مناطق آزاد نوع تر میپرسنل آموز  دیده

ه ایین امکانیا  بیه سیادگی ئباشد، اراشوند و نحوه توزیع فضایی به صور  پراکنده میمتمرکز نمی خصیمنط ه مش

های هیا، بیا پیچیدگیهیا و موسیسهشیرکا ،ایمنط هباشید. هم چنین در منیاطق آزاد اقتیصادی نیوع نمییقابیل تیضمین 
                                                           

0 Naeem 

2 territorial 

1regime  



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

000 

 

) نجفی شوند؛ مواجه نمییافتهنظامپیولی و اداری در مناطق آزاد نوع  ،فنی موجود در سازماندهی و توزیع امتییازا  میالی

 .دهدبندی مناطق آزاد اقتصادی را ارایه میت سیم (0نمودار شیکل ) (. 0111،و ابوطالب پور

 . ترسیم انواع مناطق ویژه اقتصادی1نمودار شکل

 
 (1966 ،)منبع: نجفی و اوطالب پور

خیود دارای دو زیرگیروه هیستند. بیر پاییه ارتبا  بین اقتصاد داخلی  ایمنط هآزاد اقتصادی نوع  مناطقمطابق نمودار 

وجود دارد. نوع بسته یا محصور که خود شامل؛  2"بسته"و  0"بیاز"نیوع منط یه آزاد های نظار  گمرکی دو و سیاسا

طور کامل شود، ی  منط ه بیهمی )EPZs(1و مناطق پرداز  صادرا  )FTZs(0یو مناطق آزاد تجار )FPs(1بنادر آزاد

د و دارای ارتبا  مست یم باشهیای نظیار  بیسته گمرکی م رر میباشد کیه در آن سیاسیامشخص و تعریف شده می

( SEZs)1باز که خود شیامل منیاطق وییژه اقتیصادی در م ابل مناطق آزاد اقتصادی بسیار کمی با اقتیصاد داخلیی اسیا.
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باشد، دارای می (SIPs)1صینعتی -هیای علمیی( و پیارکsFTZ)2( و منیاطق آزاد توریسمFFZs)0مناطق آزاد میالی

های ویژه نظار  گمرکی در جریان باز، سیاسا داخلی کیشور هیستند. در منیاطق آزاد اقتصادی ارتبا  بیشتری با اقتصاد

باشید. بیسیاری از انواع مناطق آزاد اقتصادی هم چون مناطق ویژه اقتصادی هم دارای ویژگی منیاطق آزاد اقتصادی میی

 .باشندمناطق آزاد اقتصادی بسته میهای باز و هم دارای ویژگی

هایی که در هر ن طه از به شرکا هیایی(یافته مزایای معین)و هم چنین محدودیانظام ناطق آزاد اقتصادی نوعدر م

شوند و به ها در منط ه مشخصی متمرکز نمیشیود. در ایین نیوع مناطق آزاد شرکاکشور میزبان وجود دارد، اعطا میی

دهی و توزیع امتیازا  مالی و پیولی و اداری تی در سازمانها و مشکلاها، با پیچیدگیها و موسسههمین دلیل شرکا

شود این مناطق ی  نوع نظام بوده و طور که از تعریف این نوع مناطق آزاد اقتصادی مشخص میشوند. همانمواجه می

م ایسه با  در شود.شیوند با این حال لفظ منط ه آزاد اقتصادی به آنها اطلاق میدر واقع منط ه مشخصی را شامل نمی

امکان ایجاد ارتبا  قوی با اقتصاد داخلی ی  کشور یافته نظام مناطق آزاد نیوع ایمنط ه مناطق آزاد اقتصادی نوع

هیایش ای را برای فعالیاسازد که ی  شرکا خارجی مکان مناسب و بهینهباشید و ایین امکیان را فیراهم میمیی

، بنگاه 0شیوند: کارخانیه صادراتی تضمینینیوع ت یسیم میی 1خود به یافته ظامن انتخیاب کند. مناطق آزاد اقتصادی نوع

 .1، انبار تضمینی1های پیشرفتهآوریاقتصادی فن

را میتوان برحسب اهمیا بخش صنعتی به چند نوع ت سیم کرد؛ مناطق آزاد  ایمناطق آزاد اقتصادی منط ه همچنین

، مناطق آزاد تجاری با )نسل دوم( 1تولید مناطق آزاد اقتصادی با محوریا )نسل اول(، 1تجار  اقتصادی  با محوریا

 01، مناطق آزاد اقتصادی با محوریا دانشای، بانکی وگمرکی(تاکید بر خدما  بیمه-)نسل سوم 1محوریا خدما 

مناطق  جم( و)نسل پن 00، مناطق آزاد اقتصادی جامعتاکید بر توسعه مناطق و مراکز تح ی اتی و فناوری(-)نسل چهارم

 (. 0111،) نجفی و ابوطالب پور ت سیم نمود.)نسل ششم( 02آزاد اقتصادی مرزی

می  0، بسته01ایرسیم که منط ه آزاد اروند، از نوع منط هبندی میبه توجه به مطالب گفته شده در باا، بدین جمع

نسل سوم مناطق آزاد اقتصادی قرار باشد و از نظر اهمیا بخش صنعتی به دلیل خصوصیا  مشترک در رسته نسل اول و 

 گیرد.می
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 اروند آزاد منطقه

 از برخی شمول از که اسا بندری غیر و بندری شدهحراسا محدوده آزاد، منط ه المللی،بین تعاریف به بنا

 عوارض و سود بخشودگی مالیاتی، معافیتهای نظیر مزایایی از گیریبهره با و بوده خارج متبوع کشور م ررا  جاری

 فرآیندهای در تسریع و سهولا همچنین، و پاگیر و دسا م ررا  و اداری ارزی، زائد وجود تشریفا  عدم گمرکی،

سلامی نماید)می کم  اصلی سرزمین توسعه به فناوری انت ال و خارجی گذاری جذب سرمایه با واردا  و صادرا 

ان و خرمشهر( با اهداف زیر تشکیل شده اسا: انجام صنعتی اروند)آباد-سازمان منط ه آزاد تجاری .(0111همکاران، و

گذاری و افزایش درآمد عمومی، ایجاد اشتغال سالم و امور زیربنایی، عمران و آبادانی، رشد و توسعه اقتصادی، سرمایه

تبدیلی و ای، تولید و صادرا  کااهای صنعتی و مولد، تنظیم بازار کار و کاا، حضور فعال در بازارهای جهانی و منط ه

 فارس خلیج غربی شمال در هکتار 11011 مساحا با منط ه(.  این 0111ارائه خدما  عمومی)سازمان منط ه آزاد اروند، 

 واقع کارون و اروندرود رودخانه دو تلاقی محل در که اسا( مینو جزیره) مینوشهر و خرمشهر آبادان، شهرهای شامل

 ریلی، ای،جاده ون لحمل قبیل از ظرفیتی داشتن با که قراردارد کویا و عراق کشورهای با همجواری همچنین در. اسا

 برخوردار ایویژه سیاسی و تجاری اقتصادی، استراتژی  اهمیا از هوایی و موقعیا جغرافیایی ممتاز و دریایی

 رشد منظوربه یتولید شرکتهای بررسی آن، رشدبهرو روند و اروند آزاد منط ه تأسیس سوابق بهبا توجه . گرددمی

 ی  اینکه به عنایا با. (0111اسا)مکوندی و همکاران،  تح یق و تأملقابل ضروری، آزاد، منط ه جانبههمه وتوسعه

 توسعه عناصر بررسی باشد، یافتهتوسعه ابعاد سازمانی همه در که رودمی به شمار توسعه درحال و توانا زمانی سازمان

 و فراز اروند آزادمنط ه تولیدی هایشرکا گذشته هایطی سال در. رسدمی نظر به ضروری نیز آزاداروندمنط ه

 حول آزاد مناطق وظیفه م اومتی، اقتصاد کلی هایسیاسا به توجه با همچنین و اند؛کرده تجربه را زیادی هاینشیب

 کشور خارج از مالی نیازهای تأمین و صادرا  افزایش تولید، تسهیل و گستر  پیشرفته، هایفناوری انت ال محور چهار

 بروند، پیش شدنمحور دانش سما به بیشتر اروند آزاد منط ه تولیدی هایشرکا چه هر بنابراین. اندنموده ابلاغ و تعیین

 . (0111 همکاران، و مکوندی)کنندمی پیدا تح ق زودتر م اومتی اقتصاد کلی هایسیاسا

 ادبیات تجربی -1-1

 پیشینه خارجی

پرداخته اند. نتایج « ایاقتصادی برای توسعه اقتصاد منط هن ش مناطق آزاد »( به بررسی2101)1و ایوانو 2ایدینومطالعه ن

اهمیا بسیزایی دارد. بعید از آن منیابع طبیعیی و  اقتصاد منط ه ایدهد که صنعا و توسعه اقتصادی، نشان میاین مطالعه 

ثبا  سیاسی و اقتصادی، ساختار مناسب حمل ون ل، دسترسی بیه  شن  موقعیا جغرافیایی نهادهای دولتی اهمیا دارند.

 کار برای کیفیا تولید و رقابا بیشتر نیز حائز اهمیا هستند.بازار و نهادهای توسعه مالی، نیروی

                                                           
0 Enclave 

2 Naydenov 

1 Ivanov 
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بیدین نتیایج دسیا یافتنید کیه « میدل آلبانییایی منیاطق آزاد: اجیرا و مفیاهیم»( در مطالعیه2101، )2و تیوران 0شریف

صیادرا  ایین منیاطق را ایجیاد یافته به دلیل نیاز به واردا  و کشورهای در حال توسعه به دلیل نیاز بیه توسعهکشورهای 

اند. درصورتی سرمایه گذاری مست یم خارجی و رشد اشتغال بر اقتصاد اثر مثبا دارند که همزمان باهم اتفاق بیفتند نموده

 گردند. میآوری و در این صور  موجب شتابدهی در انت ال فن

منفعا مناطق پرداز  صادرا : یی  بررسیی -های هزینهتحلیل»با عنوان خود پژوهش در (2111)1جایانتاکاماران

یافته مناطق آزاد نیاهمگون و زییادی وجیود در کشورهای درحال توسعه و توسعه رسد کهبندی میبدین جمع ،«پیشینه

گذاری در از ایجاد مناطق آزاد جدیید صینعتی، جیذب سیرمایههدف  کنند.های متفاوتی ایفا میدارد که هری  ن ش

  وجود مناطق آزاد موجب افزایش صیادرا های صنعتی اسا تا کااهای صادراتی تولید شود.جها ایجاد زیرساخا

 و ارز  افزوده ایجاد گشته و درنتیجیه بیه پوییایی گردد. کسب وکارهای جدیدملی و بهبود حساب جاری کشور می

 .گردداقتصادی منجر می یهافعالیا

 پیشینه داخلی

بیا  کیه تصیریح میی کننید "صیادرا  اییران آزادتجاری در توسعهتاثیر مناطق "در پژوهش(، 0110)آذر و همکاران 

در دستیابی بیه  این مناطق اند.داشتهنایران صادرا  آزادایران تاثیر معناداری برمناطق ،ایها و پتانسیل منط هظرفیاوجود 

  .انددف خود بازماندهاین ه

بندی مناطق آزاد کشور و تاثیر آن در توسیعه اقتصیادی ارزیابی و اولویا» (، در مطالعه0111دهمرده و همکاران)

 و داخلیی گیذاریسیرمایه واردا ، صیادرا ، هیایشیاخص براسیاس گییری،تصیمیم رو  از با اسیتفاده« این مناطق

آزادتجاری میمنط ه هفا بندیبه اولویا0110-0111 هایسال طی شدهثبا مؤسسا  و شرکتها ترانزیا، خارجی،

 . دارد قرار آزادماکومنط ه از بعد دوم جایگاه در اروند آزادمنط ه که دهدمی نشان نتایج. پردازد

مطالعه موردی: منط ه  -صنعتی-طراحی مدل کسب وکار بهینه برای مناطق آزاد تجاری»( در 0111مشعلی و کریمی)

ها را با استفاده از با استفاده از رو  گردآوری اطلاعا  توصیفی از نوع موردی، داده« مریوان-صنعتی بانه-تجاری آزاد

مریوان گردآوری -های مرتبط با منط ه آزاد تجاری صنعتی بانهابزار محاسبه عمیق مدیران و کارشناسان ادارا  و سازمان

مجدد به  های تولید همچنین افزایش صادرا  و نیز توجه به صادرا الیادهد که توسعه فعها نشان میشده اسا. تحلیل

المللی، توجه به گردشگری، حذف تشریفا  زائد اداری، هدایا عراق، تسهیل در انجام کار با توجه به رقابا شدید بین

لی و خارجی، ایجاد ن داخهای دانش بنیاسرمایه بخش خصوصی، مدیریا کارا سازمان منط ه آزاد، توسعه و جذب بنگاه

 (.0111کننده اسا)مشعلی و کریمی،ها، در ایجاد کسب وکاری بهینه در منط ه آزاد اروند کم زیرساخا

 شناسی تحقیقروش  -1

                                                           
0 Sherifi 

2 Turan 

1 Jayanthakumaran 
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هایی اسا. ا  و شاخصپوشی کشورهاسا که خود شامل ریز جزئیتوسعه اقتصادی یکی از اهداف غیر قابل چشم

عیا رشد اقتصادی کشورهاسا. مناطق آزاد و ویژه اقتصادی با هدف کم  به های توسعه اقتصادی وضیکی از شاخص

توسعه اقتصادی شکل گرفته و به تعدادشان سال به سال افزوده شد. اما آنچه حائز اهمیا اسا عملکرد این مناطق در 

شتغال، صادرا ، های توسعه اقتصادی، اهدافی از جمله افزایش ادستیابی به اهداف خود هستند. با توجه به شاخص

واردا  و صادرا  های ر این مطالعه به بررسی شاخصترانزیا و .... در هنگام تأسیس مناطق آزاد در نظر گرفته شد. د

این پژوهش از طریق  باشد.میشود که به نحوی بیانگر وضعیا توسعه اقتصادی منط ه در منط ه آزاد اروند پرداخته می

پردازد و سپس بعد از دریافا دادههای داده اینترنتی میم اا  و کتب مرتبط در پایگاهای به بررسی مطالعه کتابخانه

از سایا اتاق بازرگانی تهران، به  0111-0111های سال های آماری مربو  به واردا  و صادرا  صور  گرفته طی

  پردازد.تجزیه و تحلیل آن می

 های تحقیقیافته -0

 را نشان می دهد. 0111-0111های ، میزان صادرا  صور  گرفته طی سال0(0)های ارائه شده در جدول داده

 1911-1911های (. میزان صادرات منطقه آزاد اروند طی سال1جدول )

 مبدأ سال
مجموع ارز  

 داری

مجموع ارز  

صادراتی 

 منط ه

 وزن)کیلو گرم(
مجموع وزن 

 صادراتی منط ه

تعداد 

شرکای 

 تجاری

 1  00.101.111  00.000.012 گمرک آبادان 0111

 
گمرک 

 خرمشهر
11،111،111 10.101.110 111،110،111 110.102.001 00 

 1  12.011.111  11.011.011 گمرک آبادان 0110

 
گمرک 

 خرمشهر
11،111،121 011.111.011 111،102،100 120.112.212 01 

 01  11.110.112  11.110.112 گمرک آبادان 0112

 
گمرک 

 خرمشهر
011،111،111 001.212.111 112،110،012 102122110 01 

 00  11.111.211  02.111.001 گمرک آبادان 0111

 
گمرک 

 خرمشهر
11،211،111 001.111.111 110،110،111 0.122.200.101 01 

 01  12.111.021  12.011.010 گمرک آبادان 0110

 
منط ه آزاد 

 اروند)خرمشهر(
011،111،101 200.121.111 111،111،101 121.121.101 02 

 00  11.011.111  11.100.211 گمرک آبادان 0111

 01 012.001.101 121،112،011 11.111.111 12،111،111منط ه آزاد  
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 اروند)خرمشهر(

 02  10.011.201  02.111.111 گمرک آبادان 0111

 
منط ه آزاد 

 اروند)خرمشهر(
11،111،111 012.111.111 0،001،211،122 0.012.111.211 1 

 00  11.111.110  11.101.101 گمرک آبادان 0111

 

منط ه آزاد 

-تجاری اروند

 خرمشهر

011.011.110 011.110.210 0.011.111.221 0.111.111.211 00 

0111 

منط ه آزاد 

-تجاری اروند

 آبادان

1.011.011  1.001.101  01 

 

منط ه آزاد 

-تجاری اروند

 خرمشهر

011.112.112 012.112.211 1.121.111.110 1.111.110.111 1 

 )ماخذ: سایت اتاق بازرگانی صنایع، معادن و کشاورزی تهران(

 از مبدأ گمرکات منطقه آزاد اروند، در دسترس نیست. 1916نکته: اطلاعات صادرات سال 

مان نام گمرکا  های مورد مطالعه به مرور زهای میزان صادرا  ازم به توضیح اسا که طی سالدر بررسی داده

اند. همانطور که فعال در سطح شهرستان اروند با توجه به گستر  یافتن حوزه تحا نظار  منط ه آزاد، تغییر یافته

م ایسه با  در (0) در نمودارهای اخیر میزان صادار  افا و خیزهایی داشته که این ارقام مشاهده می شود طی سال

 گیرند.مجموع وزن صادراتی قرار می

 
های اخیر حجم صادراتی در م ایسه با ارز  داری شود طی سالهمانطور که در نمودار باا به روشنی مشاهده می

 0.0دهنده خام فروشی باشد در حالی که همانطور که در جدولتواند نشانآن، افزایش چشمگیری داشته و این نکته می

نط ه آزاد اروند کاهش یافته اسا.  با این وجود با م ایسه های مذکور تعداد شرکای تجاری مشود طی سالمشاهده می
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توان دید که میزان صادرا  از طریق منط ه آزاد اروند هر های صادراتی دو گمرک آیادان و خرمشهر به وضوح میداده

د توانسته اسا ساله ت ریباً دو برابر گمرک آبادان اسا. این نکته بیانگر آن اسا که در زمینه صادرا  منط ه آزاد ارون

 ایجاد کند.« تسهیل در صادرا »بستر مناسبی به جها انجام فعل 

 شود.پرداخته می 0111-0111های در ادامه به بررسی میزان واردا  صور  گرفته طی سال

 1911-1911های (. میزان واردات منطقه آزاد اروند طی سال7جدول )

 م صد سال
مجموع ارز  

 داری ساانه

مجموع ارز  

 وارداتی منط ه

)کیلو  وزن

 گرم(

مجموع وزن 

 وارداتی منط ه

تعداد 

شرکای 

 تجاری

 01  11،111،110  11،111،110 گمرک آبادان 0111

 
گمرک 

 خرمشهر
0،111،102،101 0.011.010.101 011،111،111 112.011.010 11 

 02  21،111،121  11،111،011 گمرک آبادان 0110

 
گمرک 

 خرمشهر
110،211،101 112.010.111 111،111،110 011.111.121 01 

 1  11،011،111  10،012،110 گمرک آبادان 0112

 
گمرک 

 خرمشهر
111،111،210 0.110.110.111 111،011،100 021.111.111 11 

 1  02،100،110  021،110،101 گمرک آبادان 0111

 
گمرک 

 خرمشهر
21،011،111 001.111.101 1،111،111 01.111.210 02 

 1  11،112،010  002،011،111 گمرک آبادان 0110

 
منط ه آزاد 

 اروند)خرمشهر(
011،012،111 110.111.101 221،111،011 210.010.110 1 

 01  11،101،121  11،101،011 گمرک آبادان 0111

 
منط ه آزاد 

 اروند)خرمشهر(
111،111،001 111.111.101 101،100،112 110.111.211 01 

 01  01،101،111  001،111،111 آبادانگمرک  0111

 
منط ه آزاد 

 اروند)خرمشهر(
111.110.101 0.111.101.120 101.111.022 111.111.111 01 

 1  21،111،121  11،121،000 گمرک آبادان 0111

 

منط ه آزاد 

-تجاری اروند

 خرمشهر

101.010.121 011.111.111 011.101.111 011.111.110 11 
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0111 

اد منط ه آز

-تجاری اروند

 آبادان

21.100.011  1.111.100  1 

 

منط ه آزاد 

-تجاری اروند

 خرمشهر

111.120.111 111.111.112 010.110.111 001.102.211 21 

 )ماخذ: سایت اتاق بازرگانی صنایع، معادن و کشاورزی تهران(

 نیست. به مقصدگمرکات منطقه آزاد اروند در دسترس 1916نکته: اطلاعات واردات سال 

های مورد نظر با توان به دسا آورد این اسا که میزان واردا  طی سال( می2) جدولاز جمله نکاتی که از مشاهده 

توان مشاهده افا وخیزهای چشمگیری روبه رو بوده اسا. این نکته را از کم و زیاد شدن میزان شرکای تجاری نیز می

ر سیاستهای مبادا  خارجی باشد. در م ایسه وزن و ارز  داری تواند معرف عدم ثبا  دنکته می این دو نمود.

بر کاهش ارزشی کااهای وارداتی، وزن های اخیر علاوهشود که طی سالکااهای وارداتی، به خوبی مشاهده می

یی و توان این برداشا را داشا که عمده این کااها نهاکااهای وارداتی کاهش بیشتری داشته اسا. بدین ترتیب می

ساخته شده هستند. درحالی که از منط ه آزاد تجاری صنعتی اروند همانطور که انتظار توسعه تجار  میرود، انتظار توسعه 

های صنعتی استفاده از کااهای اولیه یا نیمه ساخته شده هستند. از رود که خوراک فعالیاهای صنعتی نیز میفعالیا

ساخته شده، بهره که منط ه آزاد اروند در ایجاد ارز  افزوده از کااهای نیمه شوداینطور برآورد می 0.2بررسی جدول 

شود که میزان واردا  گمرک خرمشهر )منط ه مشاهده می 0.0های جدول  کمی برده اسا. با این حال، مطابق با یافته

موماً بیش از دو سه برابر آبادان( ع-خرمشهر( از واردا  گمرک آبادان) منط ه آزاد تجاری اروند-آزادتجاری اروند

به م ایسه ارز  داری و  0.2بر این در نمودار باشد. علاوهنیز می« تسهیل واردا »بوده که بیانگر موف یا در انجام فعل 

 پردازیم؛وزنی واردا  می
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مج و  ارزش 

دلاری واردات

مقای ه مج و  ارزش دلاری و مج و  وزنی واردات من قه ( 2)ن ودار 
 

ته از طریق گمرکا  حاضر در منط ه ( در م ایسه ارز  داری و وزنی واردا  صور  گرف2با توجه به نمودار )

شویم حجم ورود کاای گرانبهاتر، کااهای با تر میهای اخیر نزدی گردد که هرچه به سالآزاد اروند مشاهده می
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شود. به جها آنکه درک بهتری از صادرا  و واردا  منط ه فناروی باا که وزن کمتر و قیما بااتری دارند، بیشتر می

 ( م ایسه کردیم؛1ابیم، مجموع ارز  وارداتی و صادراتی منط ه را در نمودار )آزاد اروند بی
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 …مج و  ارزش وارداتی 
 …مج و  ارزش  ادراتی 

مقای ه ارزش دلاری واردات و  ادرات من قه آزاد اروند( 3)ن ودار 
 

بیشتر باشد، نشان دهنده تراز  همانطور که می دانیم هرگاه ارز  داری واردا  در برابر ارز  داری صادرا 

کننده نمی پتانسیل باایی در امر تولید دارد، راضی تجاری منفی بوده، این حالا برای منط ه آزاد تجاری صنعتی که

باشد. با این حال، طی سالهای اخیر ارز  داری صادرا  به ارز  واردا  نزدی  شده اسا. اما موف یا برای منط ه 

( به م ایسه وزنی صادرا  و 0آزاد اروند زمانی اسا که ارز  داری صادرا  از واردا  پیشی بگیرد. نمودار )

 پردازد.ا  میوارد

 

شویم وزن محصوا  صادراتی تر میهای اخیر نزدی مشاهده می شود، هر چه به سال (0نمودار )همانطور که در 

شود، به خوبی می توان درک کرد که عمده محصوا  صادرا  منط ه آزاد اروند کاای اولیه بوده و از منط ه بیشتر می

رغم وزن پایین، ای، نهایی و مصرفی هستند زیرا که علیوا  وارداتی به منط ه آزاد اروند کاای سرمایهعمده محص

باید (. از طرفی با توجه به مبانی نظری مطالعه حاضر، مناطق آزاد می0.1ارز  داری باایی دارند )با توجه به نمودار 
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 دهنده ضعف تولید، ف دانها نشانرای ترانزیا وارد کنند. یافتهمواد اولیه، کاای نیمه ساخته شده و کاای نهایی ب

 کارایی تسهیلا  ارائه شده برای تولید و تجار  در جها توسعه اقتصادی در این منط ه اسا.

های صور  گرفته، بین عملکرد منط ه آزاد تجاری اروند با هدف تعیین شده )همان رشد و توسعه با توجه به بررسی

لاف وجود دارد. به عبار  دیگر در ی  دهه اخیر همواره در این منط ه صادرا  کمتر از واردا  بوده صادرا ( اخت

نظیر  براساس مطالعا  انجام شدههای صور  گرفته شناسی اسا  و تراز تجاری آن منفی  بوده اسا. مطابق آسیب

گذاری برای سرمایهدی و فضای نامناسب های اقتصاعمده عوامل تاثیرگذار مشتمل بر تحریم های مجلس،مرکز پژوهش

های اداری و  فضای نامناسب وجود رانا و انحراف منابع ؛ وجود بروکراسیها و امکانا  اولیهنبود زیرساخا، خارجی

  ها و موانع تامین مالی و کمبود نیروی کار ماهر بوده اسا. به بخش تولید، محدودیا

 بندی و پیشنهاداتجمع .1

سازی شرایط صادرا  و واردا  و همچنین افزایش تولید ایجاد طق آزاد و ویژه اقتصادی به منظور تسهیلدر ابتدا منا

اند و این مناطق با محصور کردن خود در ن طه ای خاص از منط ه جغرافیایی، می بایسا شرایطی ایمن و سهل برای شده

دهند که این ها نشان میکردند اما در کلیا این دادهانجام فعالیا های اقتصادی، متمایز از سرزمین مادر، فراهم می

های دولا اند، تحا سایه و تاثیرپذیری باایی از سیاسارغم سعی که در دستیابی به اهداف تعیین شده داشتهمناطق علی

روند مرکزی و شرایط اقتصادی کشور هستند. در این مطالعه که به طور خاص عملکرد صادرا  و واردا  منط ه آزاد ا

مورد بررسی قرار گرفا. شواهد حاکی از آن اسا که در ی  دهه اخیر همواره در این منط ه  0111-11طی دوره 

کسری تراز تجاری وجود داشته و صادرا  کمتر از واردا  بوده اسا که این با هدف ایجاد منط ه آزاد سازگاز نیسا. 

های اقتصادی و ر توسعه صادرا  شامل مواردی همچون تحریمهای منط ه آزاد اروند دمطابق بررسی ها مهمترین چالش

های تامین مالی و کمبود نیروی گذاری خارجی، کمبود زیرساخا فیزیکی و غیرفیزیکی، محدودیاجذب پایین سرمایه

در دستور کار  مناطق آزادتوسعه نیازها و عوامل تأثیرگذار در پیشکار ماهر اسا. از این رو ضرور  دارد که 

ثبا  داخلی و های متولی مربوطه قرار گیرد. در این ارتبا  برخی از پیشنهادا  سیاستی نظیر گران و دستگاهمیمتص

 مورد در ابهام بدون قوانین از استفادهو م ررا ، توسعه دیپلماسی اقتصادی تجاری،  تمرکز سیاسی و ثبا  در قوانین

با تاکید بر تسهیل فرایند اداری اخذ تسهیلا  و ساده سازی  ، توسعه ساختار مالیخارجی گذاران سرمایه از حمایا

برخورداری از قوانین کار متناسب با الزاما  اقتصاد آزاد وثایق بانکی، توسعه زیرساخا های لجستیکی و حمل و ن ل و 

ر مناطق آزاد و ارائه آموزشهای ویژه برای نیروی کار بیان می شود. فساد یکی از مهمترین نکاتی اسا که د در منط ه

تجاری بخوبی قابل مشاهده اسا هرچند که مسئوا  امر سعی در انکار و پوشش دادن آن هستند. فساد در حوزه 

شود که صادرا  و واردا  سبب کاهش درجه رقابا در اقتصاد و بنابراین کسری تراز تجاری در مناطق آزاد تجاری می

ال خواهد داشا. از دیگر پیشنهادهای عاجل ما این اسا که دولا با درنهایا کاهش اشتغال و افزایش بیکاری را بدنب

 تمام قدر  با انواع فساد در مجموعه مناطق آزاد تجاری م ابله نماید.

 منابع:
 .http;//www.tccim.ir اتاق بازرگانی صنایع، معادن و کشاورزی تهران، از  .0
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مجموعه م اا  هشتمین کنگره پیشگامان توسعه صادرا  ایران، (، تأثیر مناطق آزاد در 0110آذر، امید و بروجی، کورو ، ) .2
 .111-101، پیشرفا، مرکز الگوی اسلامی ایرانی پیشرفا
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https://b2n.ir/p77529. 

ان ، (، ن ش مناطق آزاد در توسعه اقتصادی و ضرور  ایجاد آن در کردست0111فایق. ) سلامی، فریبا، ضرونی، زهرا، رادین، .1

 .ای رویکردها و کاربردهاریزی اقتصادی، توسعه پایدار و متوازن منط هالمللی برنامهاولین همایش بین

(، بررسی وضعیا ح وقی کارگران قراردادی در مناطق آزاد 0111مجتهدی، محمدرضا، مظهری، محمد، فتحی، راضیه.) .1

  وق و علوم اقتصادی، دانشگاه تبریز.نامه ارشد، گروه ح وق، دانشکده حتجاری صنعتی ایران، پایان

، 221فراتحلیل مطالعا  مناطق آزاد: م اا ، کد موضوعی  (،0111معاونا مطالعا  اقتصادی،)های مجلس، مرکز پژوهش .01

 .01111شماره مسلسل

وردی: منط ه مطالعه م -صنعتی-(، طراحی مدل کسب وکار بهینه برای مناطق آزاد تجاری0111مشعلی، بهزاد و کریمی، اقبال. ) .99

 .دانشکده علوم انسانی، دانشگاه علم و فرهنگ مریوان، پایان نامه ارشد، -صنعتی بانه -آزاد تجاری

محور شدن (، شناسایی و تبعیا عوامل کلیدی موف یا دانش0111پور، محمد )مکوندی، محمد، مهرعلی زاده، یدالله، حسین .02

 .11-11( ، 1)2، پژوهشی مدیریا اطلاعا –ه علمیدو فصلنامهای تولیدی در منط ه آزاد اروند، شرکا

(، سیر تکاملی مناطق آزاد و جایگاه آنها در توسعه اقتصادی کشورها با تأکید بر 0111پور، علی. )نجفی، مهرداد و ابوطالب .91

 .001-10، دیدگاهمنط ه آزاد چابهار. 

14. Borozan, D., & Klepo, Z. (2007). Free Zone - the Source of Socio-Economic Benefits, 

Interdisciplinary Management Research, Josip Juraj Strossmayer University of Osijek, Faculty of 

Economics, Croatia, (3), 75-91. 

15. Eljeta Sherifi, Ç. & Turan, G., (2018), Albanian Model of Free Zones: Implementation and 

Implications, International Journal of Economics and Finance, 10(5): 57-6. 

16. Jayanthakumaran, K., (2003), Benefit–cost appraisals of export processing zones: A survey of the 

literature. Development Policy Review, 21(1): 51-65. 

17. Naeem, S., Waheed, A., & Khan, M., (2020), Drivers and Barriers for Successful Special Economic 

Zones (SEZs): Case of SEZs under China Pakistan Economic Corridor, Sustainability, 12(11): 

4675. 

18. Naydenov, K., & Ivanov. M, (2018), The role of free economic zones for the development of the 

regional economy, In5th tnternashnal multidisciplinary scientific conferevce on social sciences and 

arts sgem, 553-560. 
19. United Nations Conference on Trade and Development. (2010). Special Economic Zones Book, Part 

5. United Nation Publications, New York 

.



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

011 

 

Abstract 

The main purpose of this study is to investigate and evaluate the performance of 

foreign trade (export and import) in the Arvand Free Zone in accordance with the 

objectives of free trade zones during the period 1390-99 which is using analytical-

descriptive method. In this regard, while explaining the theoretical foundations and 

previous studies, export and import information of this region was collected and 

studied. The results show, first, in the last decade, there has always been a trade deficit 

in this region and exports have been less than imports, which is not compatible with 

the goal of creating a free zone. Second, in recent years, the volume of exports has 

increased significantly compared to its dollar value, and this could indicate the sale of 

raw materials. Third, the number of trading partners of the Arvand Free Zone has 

decreased during the mentioned years.The pathology has shown that the most 

important challenges of the Arvand Free Zone in export development include issues 

such as economic sanctions and low attraction of foreign investment, lack of 

infrastructure, funding constraints and lack of skilled labor. It is suggested in this 

regard solutions such as the development of economic and trade diplomacy, reform 

and simplification of the rules and processes of foreign investors, facilitation and 

acceleration of the financial structure and the process of obtaining facilities, 

development of logistics infrastructure and transportation and the expansion of labor 

training programs to be on the agenda of relevant institutions. 

Keywords: Arvand Free Zone, Export, Import 
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ها و توسعه قانون تامین مالی، فرصت لیتکم یراهبرد هارهن مسکن از نگاه 

 آنهای درگیرچالش

 
 *1حسین غلامی ،9قاسم دشتبانی

 

 :چکیده

 آن ریدرگ یهاها و چالشفرصا ،یمالتامین توسعه قانون  لیتکم یهاراهبرداز نگاه را  رهن مسکنهدف این پژوهش 

اختلاا   حذف، ثبا  اقتصاد کلانکه شامل  مسکن یمسیر توسعه نظام تأمین مال چنینبررسی نماییم. این پژوهش هم

فزایش ت اضا پیش از توسعه بازار ، اهای دولتیتجدید ساختار برنامه، قانون مالی رهنی جدید توسعه، در بازار مسکن

سکن و برقراری جریان با موضوع تأمین مالی بخش مپردازد. اسا می اصلاحا  موفق بازار رهنی تریناز مهم رهنی

ها در تأمین عنوان چالش اساسی دولاهیای بخش خصوصی از دیرباز بهثبا  ن دینگی موردنیاز آن، با اتکیا بیه سیرمایه

مسکن خانوارهای با سطوح درآمد متوسط و پایین مطرح بوده اسا. بازار رهن ایران در م ایسه با عملکرد سایر کشورها 

یینی قیراردارد. بطوریکیه آمیار مانیده تسهیلا  اعطایی به بخش مسکن که عمدتاً شامل تسهیلا  در سیطح بیسیار پیا

و  هاچالش لذا در این پژوهش سعی شده اسا،درصد اسا.  01شود، نسبا به تولید ناخالص داخلی کمتر از رهنی می

پژوهش انجام  نویسندگان قرار گرفته اسا.طور ویژه و قابل ملموس مورد توجه به مشکلا  توسعه بازار رهن در ایران

 یباعث غن تواندی، مپژوهش نیا جینتا باشد.توصیفی اکتشافی بوده و از نظر نتیجه، پژوهش مزبور کاربردی میشده 

 گردد. رانیمربو  به اقتصاد ا ا یکردن ادب

 ی، ابزارهای مالی، تامین مالی.اوراق بهادار رهنبازار مسکن،  واژگان کلیدی:

                                                           

 رانیعصر رفسنجان، ا یو اقتصاد، دانشگاه ول یارشد، دانشکده علوم ادار یکارشناس یجودانش 0

 رانیعصر رفسنجان، ا یو اقتصاد، دانشگاه ول یارشد، دانشکده علوم ادار یکارشناس یدانشجو 2

 (mrhosseingholami94@gmail.com) :ایمیل نویسنده مسئول مکاتبا *
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 مقدمه -9

مهم  های اساسی بازار مسکن به شمار می رود. این متغیر از ابعاد اقتصادی و اجتمیاعیتامین مالی مسکن از مؤلفه

مالی  باشد. به لحاظ اجتماعی موضوع مسکن خانوارهای کم درآمد و نحوه تامین مالی آنها با توجه به عدم اسیتطاعامی

 شیود. از بعیدها در بخش مسکن محیسوب مییهای اساسی دولااز چالشآنها در تدارک و خرید واحدهای مسکونی 

 های بازار رهن و حجم اعتبارا  و تسهیلا  اختصاص یافته به این بخیش بیه طیور میست یم بیر عرضیه واقتصادی نرخ

 ایین بخیش رویگیذاری در ت اضای مسکن تاثیرگذار اسا. علاوه بر این نحوه تامین مالی بخش مسکن و حجم سرمایه

و  های مسکن و متغیرهای اقتصاد کلان بویژه مصرف اثر قابل توجهی دارد و از طرف دیگر شرایط اقتیصاد کیلانقیما

العاده مسکن در زندگی آحاد با در نظر گرفتن اهمیا فوق .باشدها و تامین مالی مسکن موثر میشرایط مالی نیز بر قیما

کننده در فراهم سازی مسکن کافی برای ترین قید محدودمالی مسکن به عنوان اصلی اقتصادی، باید به مساله تأمین

ترین جوامع نیز به لحاظ اقتصادی، خریدی عمده، مهم و پرهزینه در یافتهمسکن در توسعه .ای داشاجوامع، توجه ویژه

یی خالص افراد را درکشورهای دهد که مسکن به طور متوسط نیمی از داراندگی هر فرد اسا. آمارها نشان میدوره ز

اکثریا آحاد اقتصادی، تنها  دهند که خرید مسکن برایشواهد و مسائل نشان می(. 2110)آلن،  دهداروپایی تشکیل می

های سنگین آن در طول زمان و با استفاده از ابزارهای تأمین مالی ممکن اسا. بدیهی اسا که با گستر  پرداخا هزینه

الی مسکن یا عدم کارکرد مؤثر آن، خرید مسکن از استطاعا بسیاری از اقشار جامعه خارج اسا. در غیاب ی  بازار م

تجربه هایی ناپایدار و  ،دیگر رو  های جایگزین فراهم سازی مسکن از قبیل پرداخا یارانه ها و خانه سازی های دولتی

قراری جریان با ثبا  ن دینگی موردنیاز آن، موضوع تأمین مالی بخش مسکن و بر(. 0111)درگاهی،  غیر مؤثر بوده اسا

ها در تأمین مسکن خانوارهای با سطوح عنوان چالش اساسی دولاهیای بخش خصوصی از دیرباز بهبا اتکیا بیه سیرمایه

درآمد متوسط و پایین مطرح بوده اسا. کشورهای توسعه یافته بویژه آمریکا و کشورهای اروپایی با گستر  و تعمیق 

اند و همراه با تحوا  بازارهای مالی و رهین از طرییق ایجاد بازار ثانویه رهن این معضل اساسی را حل نموده بیازار

عضلا  کنونی بخش ترین مامین مالی از مهمت .اندهای ابزاری، بستر مناسبی برای توسعه این بخش فراهم کردهنوآوری

در جهان من سم به بازار اولیه و بازار ثانویه با انبوهی از موسسا   رود. امروزه نظام تامین مالی مسکنمسکن به شمار می

 گردد. ه میئمالی می باشد که محصوا  متنوع وامی و رهنی در این بازارها متناسب با وضعیا ن دینگی خانوارها ارا

ته، اوراق رهنی اسا. در ترین و پرکاربردترین ابزار تامین مالی مسکن در کشورهایی با ساختار و نظام مالی پیشرفمهم

کشور ما نیز با توجه به مشکلا  موجود در بخش مسکن، به تازگی طراحی و ایجاد چنین ابزارهای مالی مورد توجه قرار 

بان  در جایگاه واسطه مالی ن ش مهمی در نظام اقتصادی کیشور دارد. در  (.0111ا )جعفری و قلی ساسان، گرفته اس

هایی که به گستر  پیذیرد. یکیی از مفهومطور عمده از محیل سیپرده افیراد صیور  میی ا بههاییران تامین مالی بان 

ویژه درباره تسهیلا  فرو  اقساطی مسکن و ساختمان(  به) های تامین میالی بانیکهیا جهیا اعطیای تیسهیلا شیوه

صور  رو  متداول  ها به اوراق بهادار بهییها به اوراق بهادار اسا. اکنون تبدیل داراکم  کند مفهوم تبیدیل دارایی

های بیمه، ها و مؤسسهای در صنعا خیدما  مالی بان طور گسترده تأمین مالی در کشورهای گوناگون دنیا، به

کارگیری این ابیزار نیوین افیزون گیرد. با بهمورد استفاده قرار می ... هیای لیزینیگ وهای بازنشستگی، شرکاصندوق

اهش رییس  اعتباری و ریس  ورشکستگی بان ، منابع مالی آن نییز آزاد شیده ن یدینگی فراوانیی برای بان  بیر کی
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 11هیای رهنی اسا که قدمتی شده براساس این مفهوم، اوراق بهادار با پشتوانه وامآید؛ یکی از ابزارهای طراحیپدید می

بیستر قیانونی ازم جهیا  ،0110یب قیانون بازار اوراق بهادار در سال ساله در دنیا دارد. در ایران نیز با توجه بیه تیصو

(. در این پژوهش سعی کردیم رهن مسکن را از نگاه 0111ا )سرو ، طراحیی ابزارهیای میالی گوناگون پدید آمده اس

و  کلا  توسعهها و مشچالشطوری که های درگیر آن تجزیه و تحلیل نماییم. بهها و چالشابزارهای مالی، فرصا

 های آن به صور  عم ی جوابگو باشیم.و فرصا بازار رهن در ایران قوانین تامین مالی

 شناسی پژوهش. روش1
پژوهش صور  گرفته از نظر فرآیند اجرا )نوع داده( کیفی بوده اسا. پژوهش کیفی شامل گردآوری یا خلق 

های ی  پدیده اسا. فی در پی توصیف واقعی ویژگیها اسا به عبار  دیگر پژوهش توصیاطلاعا  و تشریح پدیده

پژوهش کیفی ماهیا انتزاعی دارند و در این نوع پژوهش پژوهشگر لزوما به دنبال آزمون فرضیه نیسا. بلکه، به تشریح 

پردازد. پژوهش مزبور توصیفی نوع اکتشافی اسا. پژوهش چه که در جریان اسا و واقعیا دارد، میوقایع و آن

آن در دسترس نبوده  رود که پیش از این اطلاعاتی دربارههایی به کار می، در خصوص شناسایی و تشریح پدیدهاکتشافی

ها صور  گرفته اسا. این نوع پژوهش به صور  کیفی انجام شده و به های کمتری در مورد آن پدیدهاسا و پژوهش

شود. لذا در این پژوهش ابتدا به بحث تاریخچه رهن تم میی جدید یا بسط مفاهیم در متون آن رشته خی ی  نظریهارائه

ها و بازار رهن ایران، چالش، مسکن یمسیر توسعه نظام تأمین مالی، اوراق بهادار رهن، مسکن در اقتصاد ایاهمدر ایران، 

 پردازیم.می مشکلا  توسعه بازار رهن در ایراندر آخر به بحث  ها و چالشو  هاالزاما  ویژگی

 بانی نظری پژوهش. م1
 . تاریخچه رهن در ایران9-1

گذاری صندوق بازنشستگی و با سرمایه "موسسه رهنی ایران"با تشکیل  0111های رهنی در ایران از سال فعالیا

مد  با بهره کشور، تحا نظار  وزار  دارایی آغاز گردید. فعالیا این موسسه کارگشایی از طریق اعطای وام کوتاه

به عملیا  رهنی  "بان  رهنی ایران"با عنوان  0101وثی ه اموال من ول بود. دومین موسسه در سال کم در م ابل 

در سیال  "انیداز میسکنصیندوق پیس"پرداخا. با بروز مشکلاتی برای بان  رهنی، براساس تجربیا  سایر کشورها 

سهیلا  مورد درخواسیا خیود را نیزد درصد ت 01گذاران وامخواه در این صندوق معادل سپرده .شیکل گرفیا 0111

درصد باقی مانده تسهیلا  درخواستی  11سال،  2نمودند و صندوق پس از گذشا حداقل گیذاری میصیندوق سیپرده

انداز متعددی همیراه بیا های وام و پسشرکا 11های دهه نمود. طی سالدرصید ارز  وثی ه تعهد می 11را حیداکثر تیا 

اما پس از ان لاب . های رهنی اشتغال داشتند، شکل گرفاو بانی  فرهنگیان ایران که عمدتاً به فعالیا بانی  سیاختمان

براساس ایحه قیانونی  0111های پسانداز و وام مسکن، بان  مسکن در سال هیای میذکور و شرکابا ادغام بان 

درصد  11ها بان  تخصصی مسکن، حدود هیا تشکیل شد. بان  مذکور به عنوان تن میصوب مجمیع عمیومی بانی

های متعدد اقدام به تجهیز منابع و اعطای باشد. این بان  در قالب حسابدار میهای رهنی بخش مسکن را عهدهفعالیا

های تجاری نیز عمده تسهیلا  مسکن خود را در نماید. بان تسهیلا  به بخش مسکن بیویژه بیرای خریید مسکن می

دهند. در مجموع بازار رهن ایران متکی بر ی و با هدف سیاخا و سیازهای جدید تخصیص میقالب مشارکا مدن
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نماید. این بازار دارای بازیگران محدود، هزینه بیاای تیأمین سیستم بیانکی اسیا و در شیکل بیازار اولییه رهین عمیل می

ها و ای دولا و نظام بانکی از جمله نرخیارانههای میالی، متکیی بیه پیس انیدازهای محیدود اقیشار هیدف و حمایا

های رهنی در کشور چه به لحاظ بسترهای قانونی و ح وقی و چه از نظر ابزاری های بخشی اعتبارا  اسا. فعالیاس ف

 .شوددر تجهیز منابع و تخصیص بهینه آن، ناتوان تل ی می

ح بیسیار پیایینی قیراردارد. بطوریکیه آمیار مانیده بازار رهن ایران در م ایسه با عملکرد سایر کشورها در سیط

 01شود، نسبا به تولید ناخالص داخلی کمتر از تسهیلا  اعطایی به بخش مسکن که عمدتاً شامل تسهیلا  رهنی می

 درصد 11تیا  11درصد اسا. این در حالی اسا که در برخی کشورهای اروپایی مانند هلند و انگلستان ایین نیسبا بیین 

هیزار مت اضیی خرید  211ترین موسسه رهنی در ایران ساانه پاسیخگوی حیداکثر باشد. بان  مسکن به عنوان عمدهمی

گذار وامخواه این بان ، حاکی از ظرفیا پایین بازار رهن کشور مسکن اسا. این رقم در م ایسه با دو میلیون سپرده

بیودن دوره  بیویژه در تهیران و شیهرهای بیزرگ و همچنیین کوتیاه باشد. علاوه براین پوشش پایین تسهیلا  میسکنمی

بنابراین ضروری  .رودسال( از دیگر نواقص بازار رهن کشور بشمار می 11سال در م ایسه با  00بازپرداخا تسهیلا  )

و توسعه بازار رهن  هااسا با نظر به تجارب سایر کیشورها و در راسیتای توسیعه و تعمییق بیازار میالی کیشور، چالش

مورد توجه قرار گیرد و الزاما  ح وقی و قانونی و همچنین نهادها و ابزارهای مورد نیاز در قالب ی  برنامه مدون میان 

 .مد  و بلندمد  فراهم شود

 . اهمیت مسکن در اقتصاد1-1

ه اسا و با توجه به افزایش ام تأمین مسکن توسعه زیادی نیافتظعلیرغم درک اهمیا بخش مسکن در اقتصاد ایران، ن

یابد. تجربه بسیاری از کشورهای جمعیا و شهرنشینی و طب ه متوسط، دامنیه مشیکلا  روبیروی دولیا نییز افیزایش می

کند. اوراق دهد که بیازار سیرمایه منیابع بلندمد  را برای بخش مسکن فراهم مییافته و درحال توسعه نشان میسعهتو

نوان ابزاری توانمند امکان دستیابی به وجوه و تخصیص بهتر ریس  را فراهم آورده اسا. این ابزار در عبهادار رهنی به

ه بیازار عیلاولی را به بخش مسکن صور  دهد. بیهاندازهای داخحال توسعه توانسته اسا انت ال پسکشورهای در

درایین کشیورها  .هادار دولتی فراهم آوردعنوان مکمل بازار اوراق بنهادی به گذارنیهجدییدی را بیرای سیرما

گیذاران نهیادی، سیبب افیزایش منیابع های بازنشستگی و بیمه، به عنیوان سیرمایهاصیلاحا  صیور  گرفته در صندوق

در کشورهای درحال توسعه علی رغم نیاز تأمین مالی مسکن به بازارهیای سیرمایه، موانیع  .در م یاس زیاد شده اسا

برای توسعه اوراق بهادار رهنی وجود دارد. عواملی مانند آزادسازی بخش مالی و همچنین الزاما  قانونی، زییادی 

 نهادی، نظارتی در توسعه بازارهای اولیه و ثانویه رهنی پیشرفته بسیار مؤثر هستند.

 . اوراق بهادار رهنی1-1

ده در کشورهای نوظهور مورد استفاده قرار نگرفته هیای فراوان، اوراق بهادار رهنی در م یاس گستربا وجیود تیلا 

هیایی نییز های انتشار این اوراق، زمان بر و هزینه بر اسا. به علاوه پییش شیر اسیا. زییرا فراهم آوردن زیرساخا

و ضعیفی دارند،  نیافتیهدرباره بازار اولیه وجود دارد. انتشار اوراق بهادار رهنی در کشورهایی که بازار رهنی اولییه توسیعه

رسد. ازم اسا حداقلی از استانداردسازی در ابزارهیای رهنیی صیور  بگیرد. هر چند تأمین مالی از ممکن به نظر نمی

طریق بازار سرمایه میتواند انگیزه خوبی برای ارت ا  این اسیتانداردها باشید، ولی حداقلی از توسعه بازار پیش از معرفی 
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ای دارند، موف یا اوراق بهادار رهنی حتی در کشورهایی که بازار اولییه ت ریباً توسعه یافته .اسا ابزارهای جدید الزامی

شود با استانداردها و شرایط سرمایه گذاران و ازم اسا ابیزاری که استفاده می .با مشکلاتی مواجه بوده اسا

های در حال گذار، دولا برای انتشار اوراق با وجودی که در کشور .هیای قیانونی آن کشیور هماهنیگ باشدچارچوب

کننده موف یا این حوزه نبوده اسا. ازم اسا نیاز به بهادار رهنیی فعیال بیوده اسیا، ولی تنها ورود دولا تضمین

یا دول .گذاران برای اوراق بهادار رهنیی از قبیل ایجیاد شیده باشیدتأمین مالی از طرییق بازار سرمایه و ت اضای سرمایه

هیای ازم قیانونی مربو  را گیذاری را بیردارد و چیارچوبکننده، موانع انتشار و سیرمایهتواند در ن ش تسهیلتنهیا می

اند های تحا حمایا دولا در آمریکیا شروع به کار کردهتوانمند سازد. در برخی از کشورها نهادهایی شبیه به سازمان

های بال وه حضور این نهادها گیذاران بایید از ریس سیطی داشیته انید. سیاسیاکه در بهترین شیرایط اثرگیذاری متو

برای سیستم آگاه باشند. با این حال باید توجه داشا که اوراق بهادار رهنی ابزاری اسا که امکان استفاده از وجوه بازار 

دهد بطوری که تهیه مسکن را افزایش میسرمایه را برای تأمین مالی مسیکن فیراهم آورده و در دسترس بودن و قابلیا 

ثباتی بی .کند که مدیریا بهتری بر ریس  تأمین مالی مسکن داشته باشنددهندگان این امکان را ایجاد میبرای وام

های توسعه اسا. طرح اقتصاد کلان و نرخ باا و پیر نوسیان بهیره داخلیی اثیر بیدی بیر تیأمین میالی بلندمید  داشته

گذاری مواجه اوراق بهادار رهنی در اقتصادهای نوظهور به خاطر سطح و نوسیان نیرخ بهره با مشکلا  جدی قیما بازار

بوده اسا. بنابراین شرو  ازم برای ب ای تامین میالی رشید اقتصادی، کاهش تورم تا سطح قابل قبول، و بهبود وضیعیا 

 .دارای اهمیا اسا دسیتمزد ح ی یی و ثبیا  اشیتغال اکثرییا شهروندان

 مسیر توسعه نظام تأمین مالی مسکن. 0-1

کند و بازار تحا تیأثیر تنظیمیا  و در ی  اقتصاد بسته، دولا بیشتر ریسی  سیسیتم میالی را تحمیل می

های متعددی را چون حذف س ف نرخ بهره و هیای مسیت یم و غیرمسیت یم دولیا قیرار دارد. آزادسیازی شکلیارانیه

سایر تر سازی نهادهای مالی دولتی، ورود آزاد یا آسانهای خیاص نهادهیای دولتیی، خصوصیبارا ، حذف اولویااعت

 :شودالمللیی را شامل مینهادهای مالی داخلیی و بیین

 ایجاد ثبات اقتصاد کلان. 9-0-1

 و های خصوصیخرد مانند بان  ی رهنیبینی بودن آنها توسعه بازارهاثبا  در نرخ تورم و نرخ بهره و قابل پیش 

 د.کننهای مالی معمواً از وضیعیا مبتنیی بیر بان  آغاز میسیستم

 حذف اختلالات در بازار مسکن .1-0-1

های خانههایی بین وزار رشد بازارهیا رهنیی اسیا. در این رابطه مواف اهای دفتری پیش شر  اساسی برای ثبا

 .صاد و دارایی و نهادهای مرتبط را ازم دارددادگستری، مسکن و شهرسازی، اقت

 توسعه قانون مالی رهنی جدید .1-0-1

  .بینی باشدبر و غیرقابل پیشاین فرآیند ممکن اسا زمان
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 های دولتیتجدید ساختار برنامه. 0-0-1

اند. بازسازی کرده بر و غیرقابل تحمل راهیای مسیکن اجتمیاعی هزینهبسیاری از اصلاحا  موفق بازار رهنی، برنامه

ها تیر بازارهیای رهنیی را در کشورها شاهد خواهیم بود، زیرا به صور  فزایندهای دولادر دو دهه آینده توسعه سریع

 .شوندهیای شیهری برای مسکن ناتوان میگذاریدر تامین مالی سرمایه

 فزایش تقاضا پیش از توسعه بازار رهنی. ا1-0-1

رهنی ابتدا باید ت اضا برای اوراق بهیادار شکل گرفته باشد. این ت اضا معمواً نتیجه اصلاحا  در مسیر توسعه بازار 

باشد. ازم اسا طیف کامل انداز میهای بیمه و سیایر نهادهای قرارداری پسموفق صندوق بازنشستگی، شرکا

ترین انتخاب و بسیار ق بهادارسازی پیچیدهاختیارا  اوراق بهیادار رهنیی پییش از اوراق بهادارسازی گستر  یابد. اورا

. گذار داخلی صور  پذیردتوسعه این نوآوری پیچیده باید بر اساس ت اضای سرمایه. هیا اسیاوابسته به زیرسیاخا

هیای گذاری باید بیر اساس شرایط بازار مسکن و منتشرکنندگان انجام شود. نکته مهم در مسیر توسیعه سیسیتمقیما

عنوان مکمل توسعه بیازار رهنی های کم درآمد بههای مست یم مسکن برای ارائه خدما  به گروهلی، سیاساما تیأمین

 (.0111)درگاهی،  ازم اسا

 بازار رهن؛ مفاهیم و عاملان )بازیگران(. 1-1

اساسی  یابند. از محیصوا شود که در آن وجوه رهن تجهیز شده و تخصیص میبازار رهن به بازاری اطلاق می 

باشد. این وام در قبیال توثییق امیوال غیرمن یول )میسکونی و غیرمیسکونی( بیه مت اضی پرداخا بازار رهن، وام رهنی می

گیرنده اسا که به موجب آن دارایی مذکور بیه منظور بازپرداخا به دهنده و وامشود و متضمن قراردادی بین واممی

گیرد. بازار رهن با توجه به عاملان و کارکرد وام واقعی برای مت اضی نده قرار میدههنگام اصل و بهره وام در گرو وام

ن دینگی از طریق خرید  ثانویه شود. در بازار اولیه رهنشود و در بازار آنها به دو بازار اولیه و ثانویه ت سیم میفراهم می

یابد، گیردد. در بازار ثانویه مفهوم واژگان تغییر میمی های مبتنی بر رهن وارد بازار اولیههای رهنی و انتشار گواهیبسته

گذار ن ش خریدار را دهنیده ن ش فروشنده و سرمایهشیود و وامبه طوریکه سند بدهی و رهن کاغذی قابل مبادله میی

باید  خواهد داشا. ساختار بازار اولیه رهین عامیل مهیم در توسیعه بیازار ثانویه رهن اسا. علاوه بر این رهن

گذاری جذابی باشد و نرخ آن در بازار تعیین شیود و نیرخ واقعیی مثبا باشد. همچنین ضرور  دارد گرد  سرمایه

ای از توسعه باشد که اینکه بازار رهن در مرحله گذار قابل پیش بینی باشد، و نهایتان دی )جریان وجوه( برای سرمایه

هایی چنانچه قبلا نیز اشاره گردید با توجه به محیدودیا. وییه را توجییه نماییدهای بیازار ثانهای ناشی از زیرساخاهزینه

گیری هیای دستوری و ثابا تسهیلا  و همچنین موانعی که در شکلکیه در سییستم تیامین میالی کیشور از جملیه نرخ

لوب مورد نیاز برای شرایطی فراهم آمده اسا که با وضع مط نهادهیای میالی خیصوصی وجیود دارد، مجموعیا

های های مذکور موضوع ح وق مالکیا و همچنین رویهبیر محدودیاگیری بازار ثانوییه رهین فاصیله دارد. عیلاوهشکل

توان انتظار داشا قضایی حاکم در مواجهه با شیرایط عیدم ایفیای تعهدا ، این فاصله را تشدید نموده اسا. لذا نمی

های مورد نیاز بازار های ناشی از زیرساخاگذاری جذابی باشد و ساختار مذکور هزینههتحا شرایط مزبور رهن سرمای

 .ثانویه را توجیه نماید
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کنندگان در این بازار شامل انواع بازیگران فعال در بخش مالی می شود. عاملان )بازیگران( بازار رهن شرکا

های بازنشستگی، های ساختمانی، صندوقم، انجمنانداز و واهیای رهنی، موسسا  پسهیای تجیاری، بان بان 

گذاران و افراد گذاری و سایر سرمایههای ایجیاد شده به منظور خاص، شرکتهای سرمایههیای بیمیه، شیرکاشرکا

 به طور کلی عاملان این بازار در .شوندح ی یی و ح یوقی فعیال در بازارهیای مالی از جمله عاملان این بازار محسوب می

 :گردندبندی میطب ه چهار گروه زیر

 کنندگان )انتشاردهندگان( رهن خلق. 0-1-1

 دهندگان رهن خدما . 2-1-1

 کنندگان رهن بیمه. 1-1-1

 گذاران رهنسرمایه. 0-1-1
 

 

 دهنده عاملان بازار رهن( نشان1شکل )

 کنندگان )انتشاردهندگان( رهن خلق. 9-1-1

های رهنی در انداز و وام و شرکاموسسا  پس ،های رهنیهای تجاری. بان بان  تیرین منتیشرکننیدگانعمده 

 11انداز حدود های رهنی و موسسا  پسبان  ،های تجاریشوند. در بازار رهن آمریکا بان بازار مالی محسوب می

مل درآمید از محیل دریافا ترین منابع درآمدی خلق کنندگان رهن شادرصد از انتشار و خلق رهن را دارا هستند. عمده

 .شودهای بااتر میکارمزد و سود ناشی از فرو  رهن با قیما

 دهندگان رهن خدمات. 1-1-1

هیای وام و انت یال آوری بازپرداخاجمیع ،تنظیم فرآیند پرداخیا وام ،امور مربو  به ارزیابی اعتبار مت اضی 

اردن اموال رهن در شیرایطی کیه وام زانت ال مالکیا و به فرو  گگذار و همچنین امور مربو  به عایدا  به سرمایه

ها و موسسا  مختلف به عنوان خدما  دهنیده رهین در گیرنده قصور نماید، از جمله خدماتی اسا که توسط شرکا

درآمید  ،م(شامل کارمزد خیدما  )درصید ثیابتی از مانیده وا شود. منابع درآمدی این گروه عمدتابازار رهن ارائه می

دهنیده نگهیداری گیرنیده و خیدما های متعل ه به مانده وجوه امانی که به صور  میشترک بیین وامحاصل از بهره

 ر،گیذادرآمد حاصل از وجوه در راه ناشی از فاصله زمانی بین دریافا اقسا  وام رهنی و ارسال برای سرمایه ،شودمی

وییه رهین و درآمیدهای جنبیی حاصیل از کیارمزد تیاخیر در پرداخیا و حیق درآمدهای حاصل از ورود به بازار ثان

  د.شوهای عمر و محصوا  بیمه میهای مرتبط با بیمهکمیسیون

 کنندگان رهن بیمه. 1-1-1



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

011 

 

را کنید و رییس  اعتبیاری وام دهنده بیمه رهن وام دهنده را در م ابل زیان ناشی از قصور وام گیرنده حماییا میی 

ویژه مت اضیان )هیای خیاص شود. البتیه بیرای رهیندهد. این نوع بیمه معموا توسط بخش خصوصی ارائه میکاهش می

دهنده وامگردد. بیمه رهن اگرچیه میورد نییاز حیوادث با درآمد پایین( این حمایا توسط ی  آژانس دولتی فراهم می

بیمیه مخیاطرا  غیرمترقبه نیز وجود دارد.  ،بر بیمه رهنشود. علاوها میباشد اما هزینه آن توسط وام گیرنده پرداخمی

خاطرنشان  .بینی شده اسااین نوع بیمه معموا برای نواحی خاصی مانند مناطق زلزله خیز و یا در معیرض سییلاب پیش

بنیدی، در بیازار موضوع بیمه ههای رتبیها توسط آژانیسگذاریبندی سرمایهنماید یکی از فاکتورهای اساسی در رتبهمی

هیا ثانویه رهن اهمیا زیادی باشد. این عامل در فرآیند اوراق بهادار سازی داراییدهنده میرهن و کیفیا اعتباری رهن

  .دارد

 گذاران رهنسرمایه. 0-1-1

بازار ثانویه رهن گذاران رهن در ایجاد جریان ن دی و مدیریا ریس  از کارکردهای اساسی سرمایه ،تامین وجوه 

های تعیاون  و صیندوق ،پیذیرموسیسا  سیپرده ،های بیمیهشیرکا، های بازنشیستگیرود. صیندوقبه شمار می

 .باشندگذاران این بازار میترین سرمایهگذاری داخلی و خارجی از مهمهای سرمایهشرکا

 هاها و الزامات ویژگیبازار رهن ایران، چالش. 5-1

ن بازار تحا تاثیر عدم توسعه و تعمیق بازار مالی کشور، کماکان در شیکل سینتی و توسیعه نیافتیه خود باقی ای. 0-1-1

  .مانده اسا

بطوریکه . باشیدشیود و سیهم انیدکی از اقتیصاد ملیی را دارا مییبازار رهن ایران محدود به بازار اولیه رهن میی. 2-1-2

های آتی( به تولیید ناخالص ها به بخش غیردولتی مسکن )بدون سود و درآمد سالنسبا مانده تسهیلا  اعطایی بان 

 .درصد اسا 01های جاری کمتر از داخلی به قیما

ها بویژه بان  میسکن غیررقیابتی این بازار به دلیل محدود بودن بازیگران )عاملان( و اتکای صرف به بان  .1-1-1

باشد بلکه با توجیه بیه طیوانی شیدن زمیان انتظیار دریافیا ضیان مسکن نمیاسا. لذا نه تنها پاسخگوی نیاز مت ا

 .یابدتسهیلا  و تورم بخش مسکن هزینه تامین مالی نیز افزایش می

عدم توسعه بازار رهن موجیب عملکیرد پیایین بخیش واقعی و ف دان رقابا و عدم توسعه بازار مالی کشور  .0-1-1

  .)عرضه مسکن( شده اسا

باشد و لذا ابزار ازم بیرای بازار رهن ایران تحا تاثیر قوانین و م ررا  موجود به لحاظ ابزاری محدود می. 1-1-1

ای گیرندگان به دلیل محدودیا در انتخاب و پایین بودن سطح درآمد انگیزهباشد. همچنین وامتوسعه آن فراهم نمی

 .برای دریافا تسهیلا  رهنی ندارند

تورمی حاکم بر اقتصاد کشور و افزایش قابل توجه قیما واحدهای مسکونی، نسبا تسهیلا  بیه ارز  محیط  .1-1-1

 اسا. داده کاهش % 11را به کمتر از  دارایی

باشند، اما به ها با ریس  اعتباری کمتری مواجه میاگرچه به دلیل پایین بودن نسبا وام به ارز  دارایی، بان . 1-1-1

  .کشور، ریس  نرخ سود در سطح باایی قرار دارددلیل شرایط تورمی 
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های بر این کاهش فاصیله بیین نرخباشند. علاوههای با نرخ ثابا بیشترین سهم را از بازار رهن ایران دارا میرهن .1-1-1

گذاری و بازپرداخا تیسهیلا  )شیکاف مد  های اعطای تسهیلا  و شکاف بین طول دوره سپردهدریافتی و نرخ

رود. به طور کلیی عدم ها به ویژه بان  مسکن به شمار میارایی و بدهی( از عوامل ایجاد ریس  نرخ سود برای بان د

هیا از ها در شرایط تورمی و همچنین عدم ملاحظه ریس  اعتباری میشتری در محاسیبه نرخپذیری نرخانعطاف

 .های این سیستم اسامحدودیا

های محدود مت اضیان تسهیلا  و بخشی نیز از منابع بان  اسا و بطیور کلی به سپرده منابع این بازار متکی .1-1-1

 .باشدگذاران در بازار مالی میارتبا  با سرمایهبی

 .ترین مشکلا  ساختاری این بازار در ایران اساف دان قانون رهن در کشور از اساسی. 01-1-1

 رانها و مشکلات توسعه بازار رهن در ایچالش. 1-1

 موانع حقوقی و قانونی .9-1-1

های ح ی ی نتواند به پذیری ح وق مالکیا و زمانبر بودن و هزینه باای اقامه دعوی باعث شده داراییخدشه .0-0-1-1

عنوان وثی ه تسهیلا  ن ش خود را ایفا نماید. به عنوان مثال در شرایط عدم ایفای به هنگیام تعهیدا  توسیط مشتری، 

مید  نیسبا بیه تیصرف و فرو  مرتهن باشند در ی  فرآیند کوتاهیرغم ترهین واحدهای مسکونی قادر نمیها علبان 

 .و کسب ح وق خود اقدام نمایند

ابهام در مشروعیا برخی معاملا  موردنیاز بازار رهن کیه نیرخ بهیره و انعطیاف پیذیری آن از فاکتورهیای . 2-0-1-1

 .از موانع اساسی ایجاد بازار ثانویه رهن اسارود اساسی آنها به شمار می

هیای سیود بیه صیور  دسیتوری و کنتیرل شیده، موجیب های بخشی اعتبارا  بانکی و تعییین نرخاولویا .1-0-1-1

ناکارآمدی و سودآوری پایین این بازار گردیده و همچنین مانع اساسی در استفاده از ابزارهیای ایجیاد ن یدینگی از جمله 

 .باشدهای بان  مسکن میاوراق بهادارسازی دارایی

های بازنشستگی بیه سیرمایه گیذاری های بیمه و صندوقعدم اقبال موسسا  مالی غیربانکی از جمله شرکا .0-0-1-1 

 .در بخش مسکن به ویژه در شرایط ف دان بازار ثانویه رهن باعث کوچ  ماندن بازار تأمین مالی مسکن گردیده اسا

 .های اعتباریف دان بیمه. 1-0-1-1

هیا ف دان قوانین و م ررا  مربو  به ایجاد بازار ثانویه رهن و انتشار اوراق بهادار رهنیی و نحیوه مبادلیه آن. 1-0-1-1

 .بویژه از ابعاد ح وقی

 .ناپایداری و غیرشفاف بودن قوانین و م ررا  حاکم بر بخش عرضه مسکن و زمین .1-0-1-1

 ان نهادها و ساختارهای سازمانی لازمفقد .1-1-1

  .کننده جریان ن دینگی به بخش مسکنف دان نهادهای حمایتی و تضمین .0-2-1-1

  .ایف دان نهادهای بیمه. 2-2-1-1

 .گیرندگانگذاران و وامهای مالی کارآمد و توانمند به منظور ایجاد ارتبا  بین سرمایهف دان واسطه .1-2-1-1
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دهنده مربو  به ارزیابی اعتباری مت اضییان تیسهیلا ، تنظییم فرآینید پرداخیا ن نهادهای خدما ف دا. 0-2-1-1

آوری اقسا  بازپرداخا و امور مربو  به انت ال مالکیا و به فرو  گذاردن اموال رهن و همچنین تسهیلا ، جمع

 .گذاریهای سرمایهبندی شرکاموسسا  رتبه

 دیشرایط نامناسب اقتصا. 1-1-1

ها را با مشکل مواجه کرده اسا. این امر همراه بیا ثابیا بیودن محیط تورمی که برآورد دقیق ارز  دارایی .0-1-1-1

 .ها را برای اعطای تسهیلا  بلندمد  مسکن کاهش داده اسانرخ تسهیلا  در قراردادها، انگیزه بان 

یافتیه معمیواً پایین درآمدی در کشورهای توسعه هایسطوح پایین درآمدی و دستمزدها و فشار بر ده  .2-1-1-1

 .اسا 01/0اسا، اما در کشورهای در حال گذار کمتر از  1/0تا  0/0نسبا درآمد به ارز  دارایی 

های مرتبط با نیافته و باا بودن ریس  نرخ بهره، ریس  اعتباری، ریس  عملیاتی و ریس بازار مالی توسعه. 1-1-1-1

 .سرمایه

 .های دولتینیافته و اتکای صرف به بان ف دان رقابا و بازیگران محدود به دلیل بازار مالی توسعه. 0-1-1-1

 .گذاری )داخلی و خارجی(های سرمایهباا بودن ریس  .1-1-1-1

 گیری. نتیجه0

برد. همان طور توان به شرایط نامطلوب اقتصادی نام ترین عامل در بخش مسکن را میهای اخیر از جمله مهمدر سال

های مربو  به مسکن در ایران بررسی نمودیم و متوجه شدیم در محیط تورمی ایران، انگیزه در این پژوهش چالش

توان محیط ها با نرخ بهره پایین به شد  کاهش یافته اسا، که میها و موسسا  مالی جها ارائه تسهیلا  و وامبان 

ف دان نهادها و و  موانع ح وقی و قانونیهایی از جمله برتر از چالشترین چالش دولا دانسا که تورمی را مهم

این بازار تحا تاثیر عدم توسعه و تعمیق بازار مالی کشور، کماکان در شیکل دانسا. از طرفی  ساختارهای سازمانی ازم

عدم توسعه بازار رهن  وف دان رقابا و عدم توسعه بازار مالی کشور  .سینتی و توسیعه نیافتیه خود باقی مانده اسا

 ایجاددر ایران با  مسکن یمسیر توسعه نظام تأمین مال .موجیب عملکیرد پیایین بخیش واقعی )عرضه مسکن( شده اسا

و  های دولتیساختار برنامه تجدید، قانون مالی رهنی جدید توسعه، اختلاا  در بازار مسکن حذف، ثبا  اقتصاد کلان

 سبب شکوفایی بازار مسکن در چند دهه آینده خواهد شد. بازار رهنیت اضا پیش از توسعه  افزایش

 پژوهش پیشنهادات. 1

قانون اساسی که داشتن مسکن متناسب با نییاز را حیق هیر فرد و خانواده  10تصویب قانون رهن با استناد به اصل  .0-1

بایسا سازوکار اسیا کیه می یهر ایرانیایرانی میداند. ترجمان این اصل داشتن حق تسهیلا  رهنی برای تامین مسکن 

 .آن فراهم شود

ایجاد بازار ثانویه رهن کارآمد با هدف افزایش ن یدینگی میورد نییاز بخیش میسکن و کیاهش رییس   .2-1

 :گذاری مشترک دولا و بخش خصوصی با هدفتشکیل شرکا ملی رهن با سرمایه کنندگان رهن، در این راستاخلق
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هیای بازنشستگی و پیذیر، صیندوقهیا )تجیاری و رهنیی( و موسیسا  سیپردههیلا  رهنیی از بان خرید تس. 0-2-1

های بیمه، به منظور جبران ن دینگی پایدار در بیازار میسکن و امکیان اعطیای تیسهیلا  جدیید توسط عاملان شرکا

 الذکر فوق

 از حد متوسط )مسکن کم درآمدها(  تضمین تسهیلا  مربو  به اقشار با درآمد پایینتر .2-2-1

دهند،  پذیر که در مراحل اولیه قادر باشند سه کارکرد بازار رهن را پوشیشتوسعه و گستر  موسسا  سپرده. 1-2-1

های آوری بازپرداخانگهداری رهن وخدما  رهنی )ارزیابی مشتری، فرآینید پرداخیا تیسهیلا ، جمیع، خلق رهن

انجام مراحل اقامه دعوی برای انت ال ( و هاگیرنده درخصوص بیمه مالکیا و پرداخا مالیا ماهانه، تایید تسهیلا 

های اطلاعاتی در اعطای توانند دارای مزیابر این موسسا  مذکور میاردن اموال رهن. علاوهزمالکیا و به فرو  گ

های در دسترس و قابل بازپرداخا رضه وجوه، رهنرود با توجه به افزایش عچنین انتظار میاعتبار به خانوارها باشند و هم

 .افزایش یافته و نرخ تامین مالی مسکن کاهش یابد

های اصلاح در ساختار قانونی و سازمانی مربو  به ح وق مالکیا و رویکردهای اقامه دعوی بنحوی کیه دارایی. 1-1

گیرنیده از اعتبیار ازم برخوردار توسط تیسهیلا  ح ی ی بتوانند به عنوان وثی ه تسهیلا  در شرایط عدم ایفای تعهدا 

ن )کیه از طب یا  متوسیط و پیایین درآمدی هستند( آباشند. در حال حاضر به دایل مختلف از جمله عسر و حرج مال  

به  دهند کیه بلافاصیله در قبیال عیدم ایفیای تعهیدا  مشتری، نسباها کمتر این امکان را میمراجع قضایی به بان 

گذاران بازار رهین بیا توجه به ریس  توان انتظار داشا که سرمایهانت ال و فرو  اموال رهن اقدام نمایند. لذا نمی

 .ها وارد این بازار شونداعتباری مشتریان بان 

های بازنشیستگی و سیایر موسیسا  مالی های بیمه، صندوقامکان صدور اعطای تسهیلا  رهن توسط شرکا .0-1

  .بانکی حاضر در بازار مالی به منظور ایجاد رقابا، تنوع و نوآوری در محصوا  رهنیغیر

های بیمه با هیدف کاهش ها و شرکاگذاری مشترک بان تصویب قانون مربو  به ایجاد بیمه اعتباری با سرمایه .1-1

  .ها و موسسا  فعال در بازار رهنریس  اعتباری بان 

 .ها با قوانین و م ررا  بانکداری اسلامید مورد نیاز بازار رهن و انطباق آنتعریف ابزارهای جدی .1-1

های اجرایی برخی ع ود اسلامی ماننید ع ید فیرو  اقساطی با اصلاح برخی قوانین و م ررا  از جمله آیین نامه .1-1

ی میشتری و شیرایط تورمی ها و امکان دخالا دادن رتبه اعتبارپذیری بیشتر در عملیا  بان هدف ایجاد انعطاف

 .0ها و قراردادها)رکودی( کشور در نرخ

 :منابع
یافته و درحال توسعه: های تأمین مالی مسکن در تجربه اقتصادهای توسعهمروری بر رو (. 0111درگاهی، حسن.) .0

-21، تهرانهای توسعه مسکن در ایران، وزار  مسکن و شهرسازی، سیزدهمین همایش سیاسا، هایی برای ایراندرس

0. 
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کنفرانس بین المللی توسعه نظام (. تامین مالی مسکن از طریق اوراق رهنی، 0111، اله.)قلی ساسانو  ابوالفضل ،جعفری .2

 .001-011، 0، دوره تامین مالی در ایران )با رویکرد نوآوری های مالی(

ی، صلنامه علمی پژوهشی اقتصاد اسلام، فاهوراق مشارکا رهنی ابزاری نوین در تامین مالی بان (. ا0111سرو ، ابوذر.) .1

1(21 ،)011-011. 

 .0-10، بان  مرکزی جمهوری اسلامی ایران، بازار رهن و نارسایی تامین مالی مسکن در ایران(. 0110کیومرثی، مسعود.) .0

5. Allen, F. and Douglas G. (2004), Comparing Financial Systems, Cambridge MA: MIT Press, 

507 pp. 
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Housing mortgages in terms of strategies to complete the development of 

the financing law, opportunities and challenges involved 

Ghasem Dashtbani1; Hossein Gholami2* 

Abstract 

The purpose of this study is to examine the housing mortgage from the perspective of 

strategies to complete the development of the financing law, opportunities and 

challenges involved. This study also addresses the development of the housing 

financing system, which includes macroeconomic stability, elimination of disruptions 

in the housing market, development of new mortgage finance law, restructuring of 

government programs, increasing demand before the development of the mortgage 

market are the most important successful mortgage market reforms. The issue of 

financing the housing sector and establishing the flow with the required liquidity 

stability, relying on private sector capital, has long been a major challenge for 

governments in providing housing for middle- and low-income households. Iran's 

mortgage market is at a very low level compared to the performance of other 

countries. According to the statistics, the facilities granted to the housing sector, 

which mainly include mortgage facilities, are less than 2% of GDP. Therefore, in this 

study, the challenges and problems of mortgage market development in Iran have 

been specifically and tangibly considered by the authors. The research is descriptive 

and exploratory and in terms of results, this research is applied. The results of this 

study can enrich the literature related to the Iranian economy. 

Keywords: Housing market, mortgage securities, financial instruments, financing. 
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شناسایی عوامل موثر بر توسعه کارآفرینی با رویکرد ایجاد ارزش برای مشتریان در 

 کسب کارهای مجازی

 
 1زهرا فرخ ،9*فاطمه فرخ

 

 :چکیده

 جادیا کردیبا رو یمجاز یدر کسب و کارها تالیجید ینیموثر بر کارآفر یهاشرانیپ ییپروژه حاضر با هدف شناسا

شکل  رییتغ یاز کسب و کارها به شکل مجاز یاریبس،  01 دیکوو یماریب وعیبا ش . انجام شده اسا انیمشتر یارز  برا

خود را  ایفعال یاز کسب و کارها به صور  مجاز یاریچه بسا بس .خود را حفظ کند یب ا ،در بازار رقابا تا دادند

 ، وو اقتصاد کشور استفاده کردند شیکسب و کار خو شرفایرشد و پ یبه وجود آمده برا ایآغاز کردند و از محدود

در گرو توجه  یمجاز یاز کسب و کارها از جمله کسب و کار ها یاریر  بسگست .افتندیدسا  یریچشمگپیشرفا به 

 جادیا نیا هند،رونق د شیخو نوپا توان به کسب و کاریم ،انیمشتر ی  براارز جادیاسا که با ا انیمشتر یهابه خواسته

بر  هیبا تک توانندیم نانیکارآفر. شودیم یم اله عنوان شده اسا بررس نیکه در ا ییراه کارها قیارز  از طر

 یدسترس ایقابل گسترده و با اریبس ییکه فضا یمجاز یخود را در فضا ینوپا یکسب و کارها ،ارائه شده یراهکارها

،  سهم چشمگیری از بازار را از آن خود کرده و در رقابا بین کسب و کار خود را به عموم مردم بشناسانند ،آسان به آن

به کسب و کار خود رونق  لهیوس نیو بد سایر کسب کار های مشابه پیشرو باشند و مشتریان ثابا و وفادار را جذب کنند

 .دنببخش

 رینی، افزایش ارزش، خدمات به مشتریان، کسب کار آنلاینکارآفواژگان کلیدی: 
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 مقدمه -9

به گونه  ،اسا ینیتحا کارآفر ،اسا که اقتصاد ایواقع نیا انگریب ،افتهیتوسعه یدر کشورها یروند توسعه اقتصاد

 کشورها ن ش در توسعه قیطر نیکنند و از ایم یبردارکشور ها را کشف و از آنها بهره هیسرما ،نانیکه کارآفر یا

توسعه  یاز نظر صنعت که آلمانو ژاپن  ،کایمانند آمر ییکه علا توسعه کشور ها دهدمی نشان ، شواهددارند یمحور

 ابدیتوسعه  دیها باهحرف گریکرده و مانند د ظهور حرفه  یعنوان هم اکنون به ینیکارآفر .اسا ینیکارآفر ،اند افتهی

 (. 2111)خانکا

تعداد افرادی که از . اندشکل گرفته نیاز کسب و کارها به صور  آنلا یاری، بس یمجاز یاامروزه با گستر  فض

محصوا ،  یابیفرو  و بازار و محتوا محور هایایمثل وب سا یهای گوناگونو از رو  نیکسب و کار آنلا قیطر

مربوطه بر  هاییو استراتژ وب قیاز طر کار انجام کسب و ایاسا. امروزه اهم شیرو به افزا کنند یمد مآکسب در

کنند  جادیخود حس اعتماد ا نیدر مخاطب توانندیم نیآفلا کارهای . به مروز زمان صاحبان کسب وساین دهیپوش یکس

آسان اسا اما  ینترنتیرا به سما خود جذب کنند. هرچند شروع کسب و کار ا شترییب  های مبتکرانه افراد و با رو 

(. کارآفرینی اینرنتی نیز همانند سایر 2111،  همکارانو  به زمان و تلا  دارد )ونس ازینمخاطبان  در اعتماد جادیا

های ح ی ی، برای پایداری و توان ادامه فعالیا خود نیازمند مشتریان وفادار اسا. وفاداری مشتریان در گرو کارآفرینی

 برای آنان اسا.   توجه به خواسته آنان، جلب اعتماد آنان، رفع نیاز آنان و ایجاد ارز 

مشتری رمز موف یا هر سازمان و هرگونه فعالیا تجاری اقتصادی اسا. اعتبار ی  سازمان موفق، بر پایه روابط بلند 

مد  آن سازمان با مشتریان بنا شده اسا. امروزه ساختار تجاری جدید در حال پیشرفا اسا و علم ارتبا  با مشتری به 

ها نیاز به جدیدترین ابزار جها حل و مدیریا چنین تغییراتی دارند. مدیریا و شرکا یابد های مختلفی تغییر می رو 

  تجاری با مشتری دانسا که ترکیبی از لادیریتی برای مدیریا ارتبا  معام  ملاتتوان  ارتبا  با مشتری را می

. ( 2100، ینی و وگیلیوگورد)های علمی اسا و در پی فهم و شناخا مشتریان میباشد فرآیندهای تجاری و تکنی 

های گوناگون و شناخا مشتریانی که از خدما  صنعا های مختلف مشتریان از جنبهتوجه به ضرور  شناسایی دسته

های آتی درخصوص مدیریا ارتبا  با مشتریان یاری گذاریکنند صنعا مورد نظر را در سیاسامورد نظر استفاده می

های همگن و ارائه خدما  متناسب با نیازهای هر گروه در مدیریا ارتبا  ه گروهبندی مشتریان بدهد؛ چرا که بخشمی

های خدما مشابه قائل ای داشته و مشتریان با ادراکا  متفاو ، اهمیا متفاوتی برای ویژگیبا مشتری اهمیا ویژه

رز  برای مشتریان، کسب و (. در این م اله تلا  می شود تا با توجه به عوامل ایجاد ا2111اجی و همکاران،)نهستند

 کار نوپا خود را گستر  داد و در بازار رقابا توان خود را برای ادامه فعالیا حفظ و در راستای بهتر شدن تلا  کرد.

 .مبانی نظری و پیشینه تحقیق1

 یبخو یخارج و یداخل  ا ینشان داد؛ تح  قیتح  نهیشیپ نهیموضوع، جستجوهای نگارنده در زم ایباتوجه به اهم

از آنها  یصور  گرفته اسا که به برخمراحل شکل گیری کارآفرینی آنلاین، و ایجاد ارز  برای مشتریان  نهیزمدر 

 :گرددیاشاره م
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مورد نظر  ندیفرا ،در کانادا انجام دادند نینلاکارآ 1 یکه بر رو ی اتیمطالعا  و تح کریر و رایموند طی  

 ؛دوم ،فاز یشغل هیاول دهیا شیدایپ ؛فاز اول .نمودند انیمرحله ب 1را در  شانشرکا سیتاس یبرا یبریسا نانیکارآفر

 ،در مرحله بعد ،یسنجامکان لعهمطا ؛فاز چهارم ،کار وکسب  یهافرصا ییشناسا ؛فاز سوم ،بازار یازهاین لیتحل

فاز . شودیم که فاز پنجم محسوب ؛کسب و کار خود اسا یبرا و شری  یمال یحام یجستجو در یبریسا نیکارآفر

 قیدر تح (.  2110)کریر،دهندیرا پوشش م قبل که هر پنج مرحله یو نوآور ایخلاق جادیبا ا ،یششم ابتکار و نوآور

 ندیشود تا فرآ یط دیکه با یمراحل  ،انجام دادند رانیدر ا یبریسا ینیپنج کارآفر یو همکاران رو هیکه حافظ یگرید

 :مرحله اول .کنندیعنوان م ینایو بن یاهیر شود را در چهار مرحله پامنجا خدم ایکاا  دیبه تول آنلاین ینیکارآفر

 نیبازار و در آخر ازین یدر مرحله بعد بررس ،دهیا کشف  :دوم له. مرحفرصا تجار  و کسب و کار اسا ییشناسا

 ینیاحل کارآفرمر ونیدو گ یاصغر قیدر تح  (.2100)حافظیه،پردازدیامکان انجام تجار  م یمرحله به بررس

انداز و فراهم کردن چشم یرهبر ،یاندازراه ،کسب منافع ،یپرداز دهیا ،یشامل فرصا شناس یکیالکترون

 (.  2100)اصغری،گدئوناسا

بررسی تاثیر ادراک مشتریان از وب سایا بر اعتماد و »صور  پیمایشی آنلاین با عنوان تح ی ی به( 0111حسینی )

نفر از مشتریان  110انجام دادند که در تح یق حاضر « طالعه: مشتریان آنلاین دیجی کاا(قصد خرید آنلاین )مورد م

کااها به صور  آنلاین مورد پرسش قرار گرفتند. نتایج نشان داد؛ تاثیر ادراک مشتریان از وب سایا بر اعتماد و  دیجی

رفا. نتایج نشان داد تاثیر اکثر ابعاد ادراک قصد خرید آنلاین در بین مشتریان آنلاین دیجی کاا مورد تایید قرار گ

مشتریان از وب سایا بر اعتماد و قصد خرید آنلاین در بین مشتریان آنلاین دیجی کاا تاثیر قابل توجه و معناداری می

د تاثیر سودمندی ادراکی وب سایا و ریس  ادراکی خرید آنلاین بر اعتما»محرابی در تح ی ی پیمایشی با عنوان  .باشد

که در بین دانشجویان صور  گرفا نشان داد؛ سودمندی ادراکی وب سایا و ابعاد آن نظیر مزیا « و قصد خرید مجدد

نسبی، سازگاری و راحتی استفاده تاثیر مثبا و معناداری روی اعتماد دارند. همچنین ریس  عملکردی و ریس  تحویل 

اثیر ریس  مالی، روانی و اجتماعی بر اعتماد تایید نشد. در پایان بر اعتماد تاثیر منفی و معنادار داشتند در حالی که ت

 (.0111)ع یلی، یاوریمشخص گردید که اعتماد بر قصد خرید مجدد تاثیر مثبا و معنادار دارد

مطالعه ویژگی های ادراک شده از نظرا  آنلاین مشتریان و تاثیر آن بر »در تح ی ی با عنوان ( 0111فتحی خطبیانی )

 راستین»مشتری آنلاین فروشگاه  211که بر روی « و تمایل به خرید اینترنتی در فروشگاه اینترنتی راستین بازار اعتماد

شده،  های ادراک شده از نظرا  آنلاین کاربران که شامل سودمندی ادراکصور  داد نتیجه گرفا: بین ویژگی« بازار

شده اسا با اعتماد رابطه مثبا و معناداری وجود دارد  اک، لذ  ادراک شده و کنترل ادرراک شدهسهولا استفاده اد

های ادراک و همچنین رابطه میان اعتماد با قصد خرید اینترنتی مثبا و معنادار ارزیابی شد، نشان داده شد که بین ویژگی

) وجود داردشده از نظرا  آنلاین کاربران و قصد خرید اینترنتی به صور  غیرمست یم نیز رابطه مثبا و معناداری 

 (.0111ع یلی، یاوری

 ایاند. جمعپرداخته یو عملکرد تجار یابیو بازار یارتبا  با مشتر ایریمد نیرابطه ب ی(، به بررس2102وو و لولو )

 یمثبا و قابل توجه ریتاث یدارا انیارتبا  با مشتر ایریبود که مد نیاز ا یحاک جهیبودند. نت وانیهتل در تا عینمونه، صنا

 ایاند که اولوپژوهشگران اظهار کرده ن،یدارد. بنابرا وانیدر تا یدار هتل عیدر صنا یو عملکرد تجار یابیاربر باز
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)قاضین، اسا افتهیارت ا  یاند، نزد مشتربرده یپ یارتبا  با مشتر ایریعملکرد مد قیدق یایکه به مزا ییها-شرکا

 (.2101حسینی، فارسی جانی،

 یآن و رفتارها یهاخاصِ خدما  برند و مولفه یهاارز  نیارتبا  ب یه بررس( ب2100و همکاران ) ینیشاحس

 یبه برداشا و تل  ریمتغ نیبود. ا انیمشتر دیبر خر ریاز تاث یحاک جیاند. نتادر بان  انصار پرداخته دیدر خر انیمشتر

بلندمد ِ آنها، حائز  دیو خر یاداراز وف انیمشتر یو تل  یدرونواکنش  رینظ ییرهای. بعلاوه، متغشدیمربو  نم یدرون

خاصِ خدما   یبر ارزشها یمیمست  ریاسا و تاث انیمشتر یِدرون یِاز برداشا و تل  یناش ،یبودند. واکنش درون ایاهم

 (.2101)قاضین، حسینی، فارسی جانی،  برند ندارد

آنها  یو عملکرد تجار انیا مشترارتبا  ب ایریها بر مدسازمان ین ش آمادگ ی( به بررس2100و هالماجان ) دوتور

 یآمادگ دیبود که سازمان با نیاز ا یحاک جهیانجام گرفا. نت یشرکا در کشور رومان 12 یرو قیتح  نیاند. اپرداخته

با  یرابطه قابل توجه ،یارتبا  با مشتر ایری. بعلاوه، مددداشته باش یارتبا  با مشتر ایریمد یجها اجرا ییباا

 (.2101)قاضین،حسینی، فارسی جانیشرکا دارد یتجار و عملکرد انیمشتر

 .کارآفرینی آنلاین9_1

را  نآفری کار مشخصه. وی اسا یمحرکه و موتور توسعه اقتصاد یروین نیکارآفر دیگویم( 0110شومپیتر )

 یدیر کلعنص  یبه  ینیکارآفر ،ریاخ یهادر سال .نامدیم {خلاق بیتخر} را ینیکارآفر ندیو فرآ داندیم ینوآور

 نیادیو بن فرتحوا  شگ. تغییرا  (0011)جوادی و همکاران،شده اسا لیتبد ،یاقتصاد ایتوسعه و بهبود وضع یبرا

به نام  ینیاز کارآفر دیجد یمنجر به الگوها ،در حوزه کسب و کار ژهیبه و ریاخ یهاسال یط دیجد یهایو مستمر فناور

 ینیکارآفر ،یکیالکترون ینیمشابه همچون کارآفر ینیعناوتحا آن  توان ازیکه م ،شده اسا یبریسا ینیکارآفر

از مناطق  یفرو  در بعض ایجاد فعالیا شخصی در اینترنا، .نام برد ینترنتیا ینیفرو کارآ یمجاز ینیکارآفر ،نیآنلا

 ینیارآفرک(. 2101)بلا چندرن، سری سکتولناسا ینینوع کارآفر نیا بال وه ایماه ،نیلاآن یخاص و خدما  رسان

منابع  ،ندهایو موثر در کنار فرآ حیاسا که در صور  استفاده صح یشود بلکه ابزارینم یتل  یرقابت ذاتا مزیا یبریسا

 ،اطلاعا  یو ظهور فناور کمیو  سابی قرن به ورود . باخواهد شد یرقابت ایمز ایو ت و جادیبه صور  مکمل سبب ا

سرعا رشد  ،ییایبا پو یبریسا ینیکارآفر انیم نیدر ا ،داده اسا یبریسا ینیخود را به کارآفر یجا یسنت ینیکارآفر

مجموعه  نیاز ا یکی یبریسا ینیکارآفر .دهدیم دیخلق ثرو  نو یرا برا ینینو یرهایمس ادیز یرقابت یها یژگیو

 (.0111)نوری، صمدیشده اسا یبریسا ،ینیکارآفر یکیزیاسا که در آن تمام موارد ف ینیکارآفر

رو  و های محتوا محور و فهای گوناگونی مثل وب سایااد افرادی که از طریق کسب و کار آنلاین و از رو تعد

کنند رو به افزایش اسا. امروزه اهمیا انجام کسب و کار از طریق وب و  مد میآبازاریابی محصوا ، کسب در

توانند در مخاطبین خود و کارهای آفلاین می های مربوطه بر کسی پوشیده نیسا. به مروز زمان صاحبان کسباستراتژی

های مبتکرانه افراد بیشتری را به سما خود جذب کنند. هرچند شروع کسب و کار حس اعتماد ایجاد کنند و با رو 

 (2111اینترنتی آسان اسا اما ایجاد اعتماد در مخاطبان نیاز به زمان و تلا  دارد )ونس و همکاران، 

 سب و کار آنلاین مزایا و معایب ک. 1-1
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نلاین این اسا که کسب و کار شما آر جهان، مهمترین مزیا کسب و کار به علا فراگیرشدن اینترنا در سرتاس

کردن این نوع کسب و کار ارزان و اقتصادی اسا و تنها  بر نواحی محلی در سراسر دنیا قابل مشاهده اسا. شروععلاوه

ن در ها توماصاحبان این نوع کسب و کار به منظور ارت ا وب سایتشان میلیوننیاز به تاسیس ی  وب سایا دارد. بیشتر 

 کنند. برای کاهش هزینه تبلیغا ، صاحبان کسب و کار های اینترنتی از ابزاری به نام سئو سال برای تبلیغا  پرداخا می

گل پیدا کنند. کسب و کار انلاین به ها را از طریق جستجو در موتورهای جستجو مانند گونآ کنند تا مشتریاناستفاده می

محور و یا وبسایا  محور، وبسایا محتوا تواند کم  کند تا با ایجاد ی  وب سایا خدما ها بسیار میآپاستار 

کسب (. 0111خطبیانی،  تحی)ف گری باعث فرو  محصواتی مثل کتاب، لباس و لوازم الکتریکی و غیره شوند واسطه

های مهم تواند جریان ن دی را در طول سال ایجاد کند و این یکی از مزیاساعته باز باشد و می 20تواند وکار آنلاین می

های مهمی را به تواند فرصاها و افزایش سود آوری میکسب و کار آنلاین اسا. از طرفی اینترنا با کاهش هزینه

-خود را تعطیل و کسب و کار آنلاین راهها، کسب و کار آفلاین وجود بیاورد و این دلیلی اسا که خیلی از شرکا

 ). 0112فرخاد، باقرپور،  ؛ عبدالعلی وندی2111همکاران ،  و کنند )لو اندازی 

آید، ها، وقتی ایده کسب وکار آنلاین به ذهنشان میآپ افراد دوسا دارند سریع ثروتمند بشوند از این رو استار 

تواند اعتمادسازی را مانع مواجه سازد چه برخی از کسب روتمندشدن میآل سریع ث خواهند سریع ثرتمند بشوند؛ ایدهمی

ها کیفیا عرضه نمایند تا به ثرو  موردنظر برسند. بنابراین، میلیونو کارهای اینترنتی سعی نمایند کااها یا خدما  بی

شدن تلا  متعهدانه و مداوم ورند اما ازمه ثروتمند آبدسا توانند از طریق کسب و کار اینترنتی پول زیادی نفر می

گویی به نیاز و سپس کسب و کارمان بر اساس پاسخها را شناسایی کنیم اسا، یعنی باید مشتریان را درک و نیازهای آن

های عالی فرینان موفق اینترنتی در دو جنبه مشترک هستند، اول اینکه با ذهن روشن، ایدهآآنها شروع کنیم. بیشتر کار

کنند )کوفاریس، درک میلمس و   را های آنآپ، مشتری و خواستهثانیا در خلال دوره استار کنند و تولید می

 (.2110سا سو-همپتون

آید که به شود. زمانی ارز  مشتریان به وجود میجلب اعتماد مشتریان، از طریق افزایش ارز  مشتریان میسر می

 یا خدما  خاص، مشاوره قبل از خرید، پرداخا آنلاین آسان و تواند شامل نوع کلانیاز مشتریان توجه شود. این نیاز می

 پیگیری سفارشا  باشد.

  . ارزش1_1

-خورد و این مساله از جنبهای به سما ارز  از دید مشتری به چشم میخیرا در بین مح  ان مدیریا گرایش عمدها

طور کاربردترین مفاهیم در علوم اجتماعی بههای متعددی مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفته اسا. مفهوم ارز  یکی از پر

های مدیریا، سیستم اقتصاد،طور خاص اسا. این مفهوم در متون حسابداری و مالی، عام و در ادبیا  مدیریا به

بررسی ادبیا  مدیریا، سه گروه عمده ارز  (. 2110)هابرو... هم مورد استفاده قرار گرفته اسا لاقی، علم اخلاعاتاط

دار آن هستند، ارز  از سازد: ارز  از دید سهام دار که اقتصاددانان و کارشناسان مالی طرفشرح نمایان می را به این

   ن.نفعان سازماند و ارز  از دید ذیپردازدید مشتری که بازاریابان به آن می

ازارهای مالی مطرح دار در متون مالی و حسابداری تحا عنوان افزایش قدر  و تأثیر بمفهوم ارز  از دید سهام

دار در انتخاب استراتژی شرکا و استراتژی تجاری برمبنای این ع یده اسا که راهکار ارز  از دید سهام. شده اسا
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ی آن سازمان داران شرکا باشند بیشترین مزیا رقابتی پایدار را براکه خالق برترین ارز  از دید سهامهایی استراتژی

دار از روابط سودمند با اما در تجزیه و تحلیل نهایی، افزایش ارز  از دیدگاه سهام(. 2110خلیفا سیلمرقم خواهند زد)

مشتری حاصل می شود و نه مبادله سهام. منافع و عوایدحاصل از رابطه با مشتری حتی پس از پایان دوره زمانی ارتبا  با 

-واه برارز  سهام سازمان میگذارد که خواه ناخای میحظهلامالی سازمان تأثیر قابل ماو بر عملکرد 

نفعان آن ها را مسئول خلق ارز  برای همه ذینفعان، سازمانطرفداران ارز  از دید ذی (.2111گرونرونسافزاید)

های آتی سازمانی که در آن یابیشامل پرسنل سازمان، مشتریان سازمان و جامعه دانسته و مشارکا در تعیین جها

نفعان رابطه مست یم و قوی در تح ی ا  انجام شده در زمینه خلق ارز  برای ذی .دانندن میمنافعی دارند را حق مسلم آنا

ها و خدما  ارائه شده به مشتری، امندی مشتری، ارز  کاشتری، رضایابین سودآوری و رشد سازمان، وفاداری م

د)خلیفا پرسنل سازمان وجود دارو وفاداری ها، رضایتمندی ها، توانمندیما  و نیز قابلیاوری خدکیفیا و بهره

  (.2110سلیم،

 

 رضایت مشتریان .1-0

شوند. الکترونی  تل ی میرضایا مشتریان در فضای الکترونی  از جمله مباحث عمده در جهانی شدن تجار   

فروشی اسا که در محیط رقابتی جهانی تجار  بودن کیفیا خدما  الکترونی ، کلید موف یا هر خردها با

اند که های باتجربه و موفق در تجار  الکترونی  این نکته را درک کرده کند. اغلب شرکاونیکی فعالیا میالکتر

ی ایدهد باعوامل موف یا یا شکسا ف ط حضور شرکا در وب و یا بهای پایین نیسا، بلکه عامل مهم انت ال کیفیا 

ین و ترقی تا چندی دیگر به عنوان عوامل مهم که بهای پای دهدهای اخیر نشان میخدما الکترونی  اسا. پژوهش

ند بابا اموثر بر تصمیم خرید مشتریان از بین خواهد رفا و اهمیا خود را از دسا خواهد داد. مشتریان اینترنتی حاضر

 د.تری بپردازناشود، حتی بهای باترونی  عرضه میفروشان الککه از سوی خرده اخدما الکترونی  با کیفیا با

های بازار نشان داده اسا که کیفیا خدما اثر معنی داری بر رضایا مشتری، وفاداری مشتری، حفظ مشتری  پژوهش

فروشان اینترنتی به منظور اعتمادسازی در مشتریان، های خرید و حتی عملکرد مالی شرکا دارد. بنابراین خردهو تصمیم

 دشتی)ی خدما الکترونی  تمرکز کنند ایروی کیفیا با ن و بعد از مبادلهوفاداری و حفظ مشتریان باید پیش، در زما

 (.0110همکاران،  و

 نلایید آن. خر1-1

ین لاه با خرید آنکنندگان سطوحی از مخاطره را در رابطاند که مصرفبسیاری از مح  ان اشاره به این امر داشته 

رنا شود. عموماً، ریس  ادراک شده کنند که احتمال دارد موجب سسا شدن آنها برای خرید از طریق اینتدرک می
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. خواهد بودتر اسا، بیشتر ار و یا صرف هزینه مالی بااتدرگیری بیشتری، عدم اطمینان بابرای تصمیماتی که مستلزم 

جا  مختلفی از های فرو ، دارای درکنندگان بسته به انواع شیوهدارند که مصرفه، تح ی ا  پیشین بیان میلاوبع

بررسی تاثیر رضایا بر قصد خرید  (0110در  طاهری وهمکاران)ن راستا، رهمی(. د0111)هنرمندند ادراک ریس  هست

گر تجربه خرید اینترنتی نشان داد که میزان اثرگذاری اعتماد بر رضایا مشتریان بیشتر از سایر مجدد با ن ش تعدیل

  مورد انتظار و لارابطه ت ین برلاتجربه خرید آنکه اثر تعدیل گری متغیرها بوده اسا و همچنین بررسی نتایج نشان داد 

 ، خودکارمدی و رضایا و ن ش تعدیل کننده تجربهآو در ارتبا  با رابطه خودکار .شودرضایا مشتری پذیرفته نمی

اد مدی بیشترین تاثیر را داشته که بیانگر این مفهوم اسا تجربه خوب از خریدهای اینترنتی قبلی نگر  مثبتی را در افرآ

گذارد. در آخر بر دهد و در قصد آینده مشتریان تاثیر مثبا می مدی مشتریان را افزایش میآکند و خودکارایجاد می

 (.0111) هنرمند،  اساس نتایج حاصله رضایا بر قصد خرید مشتریان در آینده تاثیر معناداری دارد

 

 7110. مدل مفهومی تحقیق: پاتلی و همکاران، 7شکل

ای رفتار کنند که مشتریان خود را حفظ کنند و ارتبا  بلندمدتی با مشتریان خود داشته باید به شیوه کسب وکار ها

باشند. کسب و کارهای آنلاین هم از این قاعده مستثنی نیستند و به دنبال حفظ مشتریان خود هستند. با ارائه راهکارهایی 

 ظ کرد:توان برای مشتریان ایجاد ارز  کرد و مشتریان را حفمی

فعالیا  نیآنلا یکه در حوزه کسب و کارها یمختلف رقبای وجود با :انیبه موقع خدما  و محصوا  مشتر لیتحو

مدنظر خودشان را  یهستند و دوسا دارند خدما  و کاا دشانیبه دنبال بهبود تجربه خر نیآنلا دارانیخر  می کنند،

 د.کنن افایدر ایفیک نیزمان و بهتر نیدر کمتر

 نیبا توجه به ا ،دهندیم صیرا تشخ انیمخاطبان و مشتر یازهانی : مشاورانانیمشتر یهاو خواسته ازهایبه ن توجه

به کسب و  یمشتر یکار و وفادار نای انجام. با کم  کنند انیمشتر ازیدهند تا به رفع نیارائه م ییهاحلراه ازهاین

)این توجه شود ،کنند یتمرکز م انیآنچه که مشتر یبر رو ،نیلاآن یدر کسب و کارها .ابدییم شیافزا نیآنلا یکارها

 دیاز خر یو تجربه و خاطره خوب شودیم انیمشتر یارز  برا جادای باعث (آنها سواا  و هابرنامه ،هاچالش اهداف، 

از  توانیها مآن ییو حل مشکلا  و راهنما انیارتبا  با مشتر عیسر یبرقرار یبرا .ماندیم یدر ذهنشان باق نیآنلا

 ، کرد ییو ارائه خدما  راهنما دیرا در خر یتا بتوان مشتر ،استفاده کرد (چا بادها )با  گفتگور ای یتلفن دما خ

 .را برطرف کند لاینآن دیشکل از خر نیخود را به بهتر یهاو خواسته ازهایبتواند ن مشتری
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به او خدما   یخود و دادن حس ارزشمند یرمشت ایجلب رضا یبرا تواندیم : کارآفرینخدما  پس از فرو 

توان استرداد  یبه وجود آمد مشتر یکاا مشکل افایاگر پس از در تا ،ردیخود در نظر بگ انیمشتر یپس از فرو  برا

خدما   این را چارچوب هایی نییتواند با تعیم نیکارآفر .شودنو خسران  انیآن کاا و خدما را داشته باشد و دچار ز

 .وفادار شود انیمشتر شیخود ارائه دهد و باعث افزا انیبه مشتر

وب )شیکسب و کار خو طیبه مح دیخود با نیدر هنگام شروع کسب و کار آنلا نیکارآفر :ایوب سا یطراح

 یهایژگیو یدارا دیکسب و کار با طیمح نیکه ا .توجه کند (نستاگرامیاز جمله صفحه ا یمجاز یصفحه ها ای ایسا

 باشد: ریز

 خدما  را  ای  محصوا ،از برندها یاگسترده فیرود که طیخوب انتظار م ایسا  یاز  عتاًطبی :محصول عتنو

 .حق انتخاب داشته باشد مایاز لحاظ نوع و ق ی،متنوع یهانهیگز نیاز ب یکه مشتر یطور .پوشش داده باشد

 شکل ممکن در  نیترراسا سربتواند محصول مد نظر خود را به  یمشتر یعنیآسان  یجستجو :آسان یجستجو

 .به همراه دارد یخوب اریبس جینتا یمرتب ساز یهالتریمورد وجود ف نیدر ا .کند دایپ ایسا

  باشد و با  قیکاملا دق دیشود قاعدتاً بایخدما درج م ایهر محصول  پایکه  : توضیحیقیکامل و دق اطلاعا

 .مطاب ا کند رسدیم یکه به دسا مشتر یمحصول

 شان اسادیاز تجربه خر ،ایثبا شده کاربران سا یهادگاهید از بازخورد مشتریان،منظور  :انیشترم بازخورد .

 .بهتر کم  کند یریگمیتصم یبرا دیجد داریتواند به خریهر محصول م یقبل دارانیخر یبازخوردها

 مشخصات اعتماد آنلاین. 1-5

هار ویژگی اعتماد که عموما در تح ی ا  گوناگون چهار ویژگی برای اعتماد قائل هستند. چ وانگ و همکاران، 

 :مورد توجه قرار گرفته اسا که در محیط آنلاین نیز مصداق دارد. این چهار ویژگی عبارتند از

 اعتمادکننده و اعتمادشونده: در هر ارتبا  مبتنی بر اعتماد، دو طرف خاص وجود دارند؛ اعتمادکننده و اعتماد -الف

تواند بر عهده ی  فرد، ی  شرکا و یا حتی ی  محصول قرار گیرد. توسعه اعتماد  عتماد، میشونده. این دو ن ش ا

باشد. در فضای آنلاین بر خلاف ها، طبق نظر و علاقه اعتمادکننده میشونده به انجام فعالیا مبتنی بر توانایی اعتماد

پردازد و ا به انجام تجار  الکترونی  میسای محیط واقعی، اعتمادکننده، مشتری و یا کسی اسا که از طریق ی  وب

  (.0111، )مارسلا باشدسایا موردنظر می در م ابل، اعتمادشونده، وب

 بلورار  دیگر اعتماد تنها زمانی تعبپذیری توسط اعتمادکننده اسا. بهپذیری: اعتماد، شامل قبول آسیبآسیب -ب

پذیرکردن خود  و یا به عبار  دیگر کننده حاضر به آسیبکند که محیط نامطمئن و پرخطر بوده و اعتمادپیدا می

-ای غیرقابل پیشتوانند به شیوه پذیر  ریس  باشد. به علا پیچیدگی و ریس  فراوان محیط آنلاین، فروشندگان می

داده و پردازند بازهم سایا می کنندگان اینترنتی تنها به بررسی وببینی در اینترنا رفتار کنند. حتی زمانی که مصرف

آوری شود و بعدها مورد سو استفاده قرار گیرد )جیفن، های آنان جمعاطلاعا  به صور  اتوماتی  میتواند از فعالیا

2112.) 
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پذیری اسا. شکل و نوع شود که اغلب با ریس رفتار ناشی از اعتماد: اعتماد منجر به اقداما  و رفتارهایی می -ج

س باشند. اعتماد مشتری در تجار  نامحسو توانند محسوس و یارد و این رفتارها میاقدام به موقعیا موردنظر بستگی دا

 :توانند به دو نوع اقدام از سوی مشتری شودالکترونیکی می

 رید مجازی که اغلب همراه با ارائه کار  اعتباری و اطلاعا  شخصی اسا؛خ .0

 های الکترونیکیتماشای فروشگاه .2

بال وه دانسا  نتایج مثبا برای فروشندگان الکترونیکی شود که میتوان آن را فرو   تواند منجر بهاین اقداما  می 

 (.2112)گربنر

های شخصی و عوامل موضوعیا ذهنی: اعتماد موضوعی ذهنی و بطور مست یم مرتبط و تاثیرپذیر از تفاو  -د 

های گوناگونی از آن کرده و تل ی محیطی اسا. افراد مختلف ن ش اعتماد را در سناریوهای مختلف، متفاو  ارزیابی

دارند. اعتماد در محیط مجازی همانند اعتماد در محیط واقعی مفهومی ذهنی اسا. سطح اعتماد موردنیاز برای ایجاد 

های گوناگونی نسبا به فناوری ها طرز تل یهای شخصی هر نفر متفاو  اسا همچنین انسانتراکنش باتوجه به ویژگی

 (.2112رند )گربنر،ارکردهای آن داو ک

 تحقیق شناسیروش .1

 یتوان در کسب و کارهایپژوهش را م نیا جهینت .اسا یفیاز نظر هدف پژوهش به صور  توص ،قیتح  نیرو  ا

جستجو  قیاطلاعا  از طر یرو  گردآور .باشدیم زین یپژوهش کاربرد  یرو  نیبه کاربرد از ا نیآنلا ینوپا

 .مربوطه انجام شده اسا یکیالکترون یهاهداد گاهیانتخاب م اا  از پا

 های تحقیق. یافته0

 قیاطلاعا  از طر یرو  گردآور شده به یمطالب گردآور لیو تحل هیتجز جهیحاضر که نت قیتح  یهاافتهی

 که گرید جیبه سواا  را میتوانیم .اسا یاو رو  کتابخانه یکیالکترون یهاداده گاهیپا ،انتخاب م اا  یجستجو

سواا  عبار   نیا .پاسخ داد ،دارد را یکسب و کار مجاز  ی یاندازکه قصد راه ینیهر کارآفر یممکن اسا برا

 :هستند

 اولین قدم در شروع کسب کار های آنلاین چیسا؟

فرو  ، یآموزش یمحتوا دیتول تواندمی ، این ایدهاسا دهیا یمجاز یکسب و کارها یقدم در کشور نیاول

به  بطخام یچه گروهد، بازار هدف کسب و کار خود را مشخص کن دیبا کارآفرین .باشد خدما  و ارئه محصوا 

د وربازار هدف م دیابتدا با نیکارآفر د؟گستر  کسب و کار خود داشته باش یبرا یچه استراتژ ؟هستند کسب و کار

مخاطب فروشگاه  نیشتریب ،الطور مثبه .مشخص کند ویش،کسب و کار خ ایقعموو  اینظر خود  را با توجه به ماه

 دیتول یمخاطبان کسب و کارها ایو  ،کاا عموم مردم یجدی فروشگاه مخاطبان ،خانم ها ،یبهداشت و یشیآرا ینترنتیا

با مشخص کردن   نیکارآفر .آموزان هستندو دانش انیدانشجو ،و مکتبستان رسدا فر یهاایمانند سا، یآموزش یمحتوا

 .ردیرا در گستر  کسب و کار خود به کار گ یخاص یژاسترات ،بازار هدف خود
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 تواند برای مشتریان خود ایجاد ارز  کند؟کارآفرین چگونه می

با توجه کردن به  تواندیم نیآفر. کارشودیآنها م ایرضا سبب خشنودی ،هادر انسان یحس ارزشمند جادیا

 ایرضا شیافزاسبب که به دنبال آن  ،دهد شیفزااها آن را در یحس ارزشمند نیا انیمشتر یازهایها و نخواسته

کسب و کار  یبرا یداخل فرایندهای انیمشتر یوفادار خواهد شد. به منظور خلق ارز  برا انیمشتر شیو افزا انیمشتر

-یو اجرا م یسازادهیها در سازمان پیاستراتژ ،آنها قیهستند که از طر ییابزارها ،هاندیفرا نیا .شودیدر نظر گرفته م

 ندی، فرآ0(ای)خلاق ینوآور ندیفرآ: شده اسا لیتشک ندیفراسه از  انیمشتر یخلق ارز  برا یبرا ،ارز  رهیزنج .دنشو

نموده و  ینیبشیرا پ انیبال وه و نوظهور مشتر یازهاین ،ینوآور ندیفرآ. خدما  پس از فرو  ندیو فرآ یاتیعمل

، بر یاتیعمل یندهایتمرکز فرآ .دینمایم جادیا ،آنها را یازهای، به منظور برآورده ساختن ندیمحصوا  و خدما  جد

 افای، با درندیفرآ نیاسا. ا انیمحصوا  به مشتر نیا لیتحو یشرکا و چگونگ یفعل صوا مح دیتول ندیفرآ

، شامل رو خدما  پس از ف ندیفرآ .ندیابیم انی، پاانیخدما  به مشتر ایدادن کاا  لیآغاز و با تحو یسفار  از مشتر

 )مهرانی،کرمی، فرجی(. باشد یم لپس از فرو  محصو انیمشتر یبه منظور واکنش به درخواسا ها یخدما  ضرور

 اهداف از ایجاد ارز  برای مشتریان چیسا؟

 لیقصور در تحو رای، زباشدیم یاهداف مال یاز بخش درآمد ایمنبع با اهم  ی، انیمشتر ایجاد ارز  جنبه

از فرو  محصوا  و خدما  شرکا  یاز دسا رفتن درآمد ناش ی، به معناانیمطلوب به مشتر خدما  ایمحصول 

 یبرا "ارز  عملکرد  "و  " یاصل "، به دو دسته انیسنجش عملکرد در جنبه مشتر یارهایباشد. عمومیا اهیداف و معیم

-یمتداول م یسازمان یواحدها یتمامهستند که در  ی، مواردیسنجش اصل یارهای. اهیداف و معشودیم میت س انیمشتر

هستند، تا موجب خلیق  ازیموردن زیاز عملکرد ن ییهاسنجش آنها ، سنجه یارهایو مع یاهداف اصل نیبر ا. علاوهباشند

، انیارز  محصول نیزد مشتر شیمثال افزا ی. براشرکا گردند یبه اهداف اصل یابیدست جهیو در نت انیترمش یارز  برا

 .گرددیآنها م یتمندیبه شرکا و رضا یمشتر یباعیث وفادار

 معیارهای سنجش اهداف

:اصلی 

 افزایش در سهم بازار

 فزایش در نگهداری مشتریان

 افزایش در جذب مشتریان

 افزایش در رضایا مشتریان

 افزایش در سود آوری مشتریان

 سهم از یازار شرکا

 درصد رشد، مشتریان فعلی، درصد مشتریان

 جدید تعداد مشتریان

 امتیازا  رضایا مشتریان از شرکا

 سودآوری مشتری
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 ارزش عملکرد:

 کاهش قیما

 کاهش بها یا مخارخ پس از خرید

 بهبود عملکرد محصول

 بهبود کیفیا محصول

 افزایش قابلیا اتکا در تحویل محصول

 بهبود شهر  و اعتبار محصول

 قیما

 بها پس از خرید

 امتیاز تح ی ا 

 شرکادرصد برگشا محصول به 

 درصد تحویل به موقع، جدول سنی

 امتیازا  ناشی از تح ی ا  مشتریان

 های سنجش جنبه مشتریان )مهرانی، کرمی، قرجی(: خلاصه از اهداف و معیار9شکل 

 و پیشنهادات بندیجمع .1

برای مشتریان به  در این م اله، خدما  اینترنتی، پشتیبانی از مشتریان و ابعاد مختلف آن را جها ارزیابی ایجاد ارز 

 01 دیکوو روسیامروزه با گستر  وجها افزایش فرو  و کسب سهم زیادی از بازار  رقابا مورد بررسی قرار دادیم. 

خود را از دسا دادند و در م ابل  یکسب و کارها ،از کاسبان یاریبه وجود آمد که بس ییهاامحدودی ،جهان در

و  سنتی طیخود را از مح ینفع خود استفاده کردند و کسب و کارها مدهبه وجود آ ایاز محدود ،گریکاسب د یاریبس

  .خود ادامه دهند یبه کسب و کارها دتا بتوانن ،دادند هیرو رییتغ یمجاز طیمح

 یمشتر یریدرگ ، ملزمنیاسا که ا یوفادار زانیم نیبااتر با ،مندایرضا انیمشتر ، خلقنانیکارآفر یاصل غدغهد

 سا.کسب و کار ا یهاایو فعال ندهایفرآ یر تمامارز  و د رهیدر زنج

نحو ممکن اداره و  نیخود را به بهتر ارتوانند کسب و ک یم ،انیمشتر یارز  برا جادیبر ا هیبا تک نانیکارآفر

خود را مشخص کند تا  هدف مورد  یبازارها نیکه کارآفر ردیگیصور  م یارز  زمان جادیااین  .گستر  دهند

 .و متناسب با آنها محصوا  و خدما  خود را ارائه دهد ییخود را شناسا انیمشتر یو خواسته ها ازهایبتواند ن

 زیجها متما ،نسبا به کسب و کار ینگر  مثبا مشتر حفظ باعث بهبود و، انیمشتر یارز  برا جادیا کردیبا رو  

 . گردد یارز  کسب و کار م شیباعث افزا ،رقبا ریکردن محصوا  و خدما  نسبا به سا

 یکسب و کار و مشتر طیمح یبانیبهبود پشت نیبنابرا .وجود دارد انی یمشتر یبانیپشت نیب یرابطه معنادار ی 

 .خواهد شد انیمشتر دیخر صدق شیباعث افزا ،یمدار

 نهیروشن و شفاف در زم نیو استفاده به همراه وجود قوان یسهولا دسترس ،ایسا یدر طراح دیبا نیکارآفر 

 یمشتر در و اعتماد نانیکننده اطم نییعوامل تع نیکه ا .نددقا ک نهیزم نیدر ا مندیو قانون نیخلفا  آنلات یریگیپ

 انیمشتر شیآسا یبرا نیکارآفر نیهمچن .به گستر  آن کم  کند تواندیم ،اسا نیآنلا یو کارها سبنسبا به ک

اقدام  ینترنتیآسوده نسبا به پرداخا ا یالیبا خ تا آنان ،خود فراهم کند انیمشتر ین برامپرداخا ا یهاخود درگاه

  .کنند
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 انیمشتر رایامکان را ب نیا ،محصوا  لارسا یدر خصوص زمانبند ییهاچارچوب نییبا تع تواندیم ،نیکارآفر

افزایش رضایتمندی مشتریان خص کنند تا کاا و خدما  خود را مش لیبتوانند زمان تحو انیخود فراهم کند تا مشتر

 .شود
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Identify the factors affecting the development of entrepreneurship by the 

approach of creating value for customers in the acquisition of virtual work 

 

Fatemeh Farokh1*, Zahra Farokh2 

 

Abstract 

The present project is done with aiming to identify effective propellants of digital 

entrepreneurship in virtual businesses with a value creation approach for customers. 

With the outbreak of "Covid 19" disease, many businesses, have been deformed to 

virtual businesses to survive in a competitive market. Although as we know, a lot of 

businesses have started their activities virtually, and have used the restrictions to grow 

their business and the economy of their country, and made significant progress. The 

expansion of many businesses, including virtual businesses, depends on pay attention 

to the needs of customers, that in this way they can grow their start-up business by 

having respect and giving value to needs of customers. This valorize to the customers 

is examined through the solutions outlined in this article. Entrepreneurs can introduce 

their business to the public and gain a significant market share by relying on the 

solutions offered, their start-up businesses in cyberspace, which is a very large and 

easily accessible space, and be at the forefront of competition between other similar 

businesses and attract constant and loyal customers, thereby prosper their business. 

Keywords: Entrepreneurship, Increase value, Customer service,  Online Business. 
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کنندگان و توسعه صادرات بندی عوامل آمیخته بازاریابی در تصمیم خرید مصرفتبهر

 در شرکت تکثیر و پرورش میگوی مند در استان بوشهر -گومی–محصولات دریایی 
 

 9*حسین منصوری، علی کارشناسان

 

 :چکیده

کنندگان بندی عوامل اثرگذار آمیخته بازاریابی موثر در تصمیم خرید مصرفرتبه هدف اصلی پژوهش حاضر

میپیماشی از نوع توصیفی  رو  پژوهش باشد.محصوا  دریایی شرکا تکثیر و پرور  میگوی مند استان بوشهر می

باشد که تعداد کنندگان محصوا  تولیدی شرکا میگوی مند استان بوشهر میکلیه مصرف شاملجامعه آماری باشد. 

برای گردآوری داده ها از پرسشنامه مح ق  ند.تصادفی ساده انتخاب شد گیریو با رو  نمونهنفر به عنوان نمونه  211

گویه و چهار بعد محصول، قیما، توزیع و  21شنامه بر اساس مبانی نظری پژوهش و در قالب ساخته استفاده شد. این پرس

ترفیع طراحی شد. روایی پرسشنامه بر اساس نظر خبرگان و استاد و راهنما تایید شد و پایایی آن برا استفاده از آلفای 

پرسشنامه به دسا آمد. برای تجزیه و تحلیل برای کل  11/1عدد پرسشنامه در ابتدای کار، معادل  11کرونباخ و توزیع 

بندی شاخص ها از آزمون فریدمن با استفاده از  ها از آزمون های توصیفی میانگین و انحراف میانگین و جها رتبهداده

های تح یق حاضر بیانگر آن بود که خروجیاستفاده شد. نتایج به دسا آمده نشان داد  افزار آماری اس پی اس اسنرم

ها عوامل آمیخته بازاریابی عوامل آمیخته بازاریابی تفاو  زیاد وجود داشته و به همین دلیل و با توجه به میانگین رتبه بین

 اند.بندی شدهاولویا

 میگوی مندشرکت  ،کنندگانبندی، آمیخته بازاریابی، تصمیم خرید مصرفرتبهکلید واژگان: 

                                                           

   karshenasan@gonbad.ac.ir  کاووس.           نویسنده مسئول: استادیار اقتصاد، دانشگاه گنبد - 0
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 مقدمه و بیان مساله -9

ترین وظایف در یکی از مهم ای بهطور فزاینده ا  جدا شده و امروزه بهازاریابی از تصویر قدیمیهای اخیر بدر سال

وکاری تولید و فرو  دو وظیفه مهم هر کسب طور سنتی،به ا.ها تبدیل شده اسف سودآوری سازمانکسب اهدا

دما  تنها عاملی اسا که فرو  آنها گرایش بعدی این بود که کارآفرینان معت د شدند کیفیا محصوا  یا خ .هستند

فرو  و بازاریابی  تولید، .چرا که در بازار رقابتی امروزی درسا نیسا .اما این نیز چندان طول نکشید. کندرا تعیین می

ورده بینی و برآپیش ،گو برای شناساییفرآیند پاسخ بازاریابی، د.نند تا منجر به بهترین نتایج شونباید در کنار هم کار ک

با این شیوه سازمان قادر خواهد بود محصوا  یا خدما  خود را مطابق با  .ساختن سودآور نیازهای مشتریان اسا

-مصرف(. 0111)ساعد،نیازهای مشتریان قرار دهد و نه اینکه چیزی را تولید کند و انتظار رسیدن مشتریان را داشته باشد 

های یگیرنید. ایین اهیداف شیامل انجیام بهترین انتخاب از میان فعالیاکنندگان برای رسیدن به اهدافشان تصمیماتی م

گییری، بیه حداقل رساندن هیجانا  منفی و به حداکثررساندن توانایی جایگزین، کاستن از میزان تیلا  در تصیمیم

ص مسیئله، : تشیخیکنیدگیری خرید از پنج مرحله عبور میکننده در فرآیند تصمیممصرفا. توجیه تصمیم اس

 (.0111)رمضانیان و همکاران، نهایا رفتار پس از خرید ها، تصمیم خرید و درجستجوی اطلاعا ، ارزیابی گزینه

های ارتباطی مناسب همگی با هم محصول مناسب با قیما مناسب از نظر مشتریان با توزیع مناسب و به کارگیری شیوه

گ با سایرین باشد نتیجه آن کاهش اثر بخشی و کارایی مجموعه بوده و کنند و اگر هر ی  از این اجزا ناهماهنعمل می

ها برای شرکا را از دستیابی به اهداف باز میدارند. اما منظور از تاکتی  یا ابزار آن اسا که وسیله و ابزار شرکا

 (.0112)نوجوان و کرباسی، جنگیدن در بازار و توفیق بیشتر نسبا به رقبا همین عوامل هستند

ها از طریق تولید و مبادله نوعی وظیفه مدیریتی اجتماعی اسا که با کم  آن افراد و گروه 0یریا بازاریابیمد

 سازند.کااها با یکدیگر، نیازهای خود را برطرف می

زمان کسب سازی تشنگی بازار و همبازاریابی علم و هنر جسا و جو، آفرینش و ارائه جها برطرف 2از نظر کاتلر

ها پرداخته کند. بازار نیز به تعریف آننفعا اسا . بازاریابی نیازهای برطرف نشده را شناسایی یا گاهی ایجاد میسود و م

هایی از بازار اسا که برای فرو  محصوا  پردازد. بازاریابی بیان کننده قسماو به محاسبه سود قابل کسب می

 .( 0011)سعاد  نیا،کندخدما  را طراحی، تبلیغ و تولید میبیشترین ظرفیا را دارد و با توجه به این موضوع نوع 

بازاریابی به دنبال شناخا نیازها اسا تا محصوا  تولیدی را متناسب با آن نیازها به فرو  برساند. مفهوم بازاریابی 

یابی حداکثر که هدف بازار 1راکردشود اما هستند افرادی مانند پیتر معموا به صور  هنر فرو  محصوا  تعریف می

-دانند. در امر مدیریا بازاریابی و فرو ، بحث چرخه عمر کاا نیز موضوعی مهم اسا چرا که تعیینمیزان فرو  می

تواند حداقل توجه کننده آن اسا که عمر فرو  محصول تولیدی با شرایط حال حاضر تولید و بازار تا چه زمانی می

به فرو  برسد. در نتیجه باید در طراحی قیف فرو  در بازاریابی عمر قسمتی از بازار را به خود معطوف داشته و 

 .(0111 )اسدی،محصول و نوع آن را نیز در نظر گرفا

                                                           
0 Marketing 

2 Cutler 

1 Peter Drucker 
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کنندگان را ها توانایی جلب رضایا همه مصرفبه این اصل توجه دارند که در ی  بازار خاص، آننیز ها شرکا

باشد. چرا که علایق، سلایق و نظر ن به ی  طریق ممکن نمیکنندگاندارند یا حداقل توانایی جذب توجه همه مصرف

باشد و بعضی از شرکا ها برای تامین قسما خاصی از ی  بازار یا کنندگان ی  بازار شبیه به همدیگر نمیهمه مصرف

هایی کنندگان شرایط بهتری دارند. هر شرکا باید کل بازار را بررسی کند و آنگاه قسمانوع خاصی از سلایق مصرف

 فرآیند تصمیماز آن را برای خود انتخاب کند که در م ایسه با رقبا می تواند به نحوه سودآورتری بدان پاسخگو باشد. 

شیود و پیس از انجام آن نیزادامه دارد . بنابراین بازاریاب کننده پیش از تح ق خود خرید آغاز می گیری خرید مصرف

گیری خرید شود، به کل فرآیند تصمیمگیری خرید می موجیب تصمیمباید به جای توجه صرف به عیواملی کیه 

از طریق فرآیند مدیریا بازاریابی  یبازارچنین شرایطی  بررسی .0(2111)اسنر و همکاران، کننیده توجیه کنید مصیرف

 کنندگان و نحوهنیاز به اطلاعا  بسیاری قابل حس اسا. این نیازهای اطلاعاتی، بیشتر در مورد مصرف

کنندگان مواد ها در محیط بازاریابی به دنبال عوامل مهمی نظیر رقبا، عرضهها اسا. شرکاهای خرید آنگیریتصمیم

اند. آنها همچنین به اطلاعاتی در خصوص عوامل و نیروهای محیطی، نظیر نیروهای های فرو  و مردماولیه، واسطه

کنندگان و شرکا را تحا و فرهنگی نیاز دارند که مصرف جمعیا شناختی، اقتصادی، طبیعی، تکنولوژیکی، سیاسی

کنند. سپس اطلاعا  دهند. سیستم اطلاع رسانی بازاریابی، نیازهای اطلاعاتی مدیران بازاریابی را تامین میتأثیر قرار می

ابی فراهم های اطلاعاتی بازاریابی و تح ی ا  بازاریهای متفاوتی مثل، مدارک داخلی، سرویسمورد نیاز از رو 

. آنگاه این اطلاعا  در قالب صحیح و در زمان مناسب در اختیار مدیرانی قرار (0111)صابری و همکاران، شوندمی

 گیرند که به آنها نیازمندند.می

های مختلف کشور ایران در موقعیا جغرافیایی خاصی واقع شده اسا. کشور ما همواره شاهراه ارتباطی قسما

کنندگان در سرتاسر دنیا و تولید محصوا  های مصرفتوان با شناخا نیازرود؛ پس میته و میرفجهان به شمار می

متناسب با این نیازها و بازاریابی مناسب و متناسب و استفاده از این موهبا خدادادی کشور، کشور را از حالا ت  

رتبه بررسی این هدف، مطالعه حاضر به  در راستای محصولی)نفا( خارج کرده و تولید ناخالص ملی را افزایش داد. 

 در -میگو–کنندگان و توسعه صادرا  محصوا  دریایی بندی عوامل آمیخته بازاریابی در تصمیم خرید مصرف

 مند پرداخته اسا. میگوی پرور  و تکثیر شرکا

 های پژوهش  به صور  زیر اسا:رسشپ

 سؤالات اصلی:

 در -میگو–صمیم خرید مصرف کنندگان و توسعه صادرا  محصوا  دریایی بندی عوامل آمیخته بازاریابی در ترتبه

 بوشهر چگونه اسا؟ استان در مند میگوی پرور  و تکثیر شرکا

 سؤالات فرعی:

کنندگان محصوا  های مؤلفه محصول از عوامل آمیخته بازاریابی در تصمیم خرید از نگاه مصرفبندی شاخصرتبه

 ه اسا؟دریایی شهرستان بوشهر چگون

                                                           
0Lassner et al, 2007 
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کنندگان محصوا  های مؤلفه قیما از عوامل آمیخته بازاریابی در تصمیم خرید از نگاه مصرفبندی شاخصرتبه

 دریایی شهرستان بوشهر چگونه اسا؟

کنندگان محصوا  های مؤلفه توزیع از عوامل آمیخته بازاریابی در تصمیم خرید از نگاه مصرفبندی شاخصرتبه

 هر چگونه اسا؟دریایی شهرستان بوش

کنندگان محصوا  های مؤلفه ترویج از عوامل آمیخته بازاریابی در تصمیم خرید از نگاه مصرفبندی شاخصرتبه

 دریایی شهرستان بوشهر چگونه اسا؟

 روش پژوهش  -1

جامعه  پیمایشی می باشد. -ها از نوع توصیفی تح یق حاضر برحسب هدف کاربردی و برحسب رو  گردآوری داده

کنندگان محصوا  دریایی در شرکا تکثیر و پرور  میگوی مند در استان ی مصرفآماری پژوهش حاضر، همه

استفاده شده اسا. در این نوع از نمونه گیری،  0گیری از رو  تصادفی سادهباشد.در این پژوهش جها نمونهبوشهر می

گیری بدون بازگردانی انجام می . در این حالا نمونهکلیه افراد جامعه برای انتخاب شدن در نمونه شاخص یکسان دارند

گیرد. حجم نمونه در این پژوهش، با توجه به شود، یعنی هر عضو آزمون تنها ی  مرتبه مورد آزمون و بررسی قرار می

کنندگان محصوا  دریایی شرکا تکثیر و پرور  میگوی مند در استان بوشهر نفر از مصرف 211جدول مورگان 

 .و انتخاب شدند شناسایی

ای استفاده شده اسا که براساس گیری خرید محصوا  دریایی از پرشسنامهجها سنجش عوامل موثر بر تصمیم

این پرسشنامه  دهنده باید یکی از گزینه ها را انتخاب کند.م یاس لیکر  از خیلی زیاد تا خیلی کم تنظیم شده و پاسخ

( تهیه و به کار گرفته شده اسا. ضریب پایایی کلی 0111لی و همکاران)ی  پرسشنامه استاندارد اسا که توسط عاد

گزار  شده  0گزار  شده اسا. در زیر شاخص و مولفه های مربو  به هر کدام در جدول  11/1این پرسشنامه معادل 

 اسا.

 های پرسشنامههای مربو  هر ی  از گویه( شاخص و مولفه0جدول )

 متغیر عامل

 محصول

 بندیو زیبایی بسته ظاهر محصول

 بندی شدهحجم محصوا  بسته

 بندی محصوا کیفیا بسته

 بندی محصوا تنوع حجم و نوع بسته

 کیفیا محصول )اندازه، رنگ،مزه(

 طول عمر کاا

 شهر  برند کاا

 میزان حسن شهر  و م بولیا شرکا

                                                           
0 Simple Random Sampling 
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 ساب ه و قدما شرکا

 قیما

 ثابا ماندن قیما

 ودحاشیه س

 میزان تخفیف داده شده به خرده فروشان

 فرو  اعتباری

 قیما نسبا به سایر برندها

 توزیع

 نوع سفار  گرفتن

 زمان توزیع و تحویل محصول

 دارموجود بودن کااهای مشتری

 قبول کااهای مرجوعی ناشی از عدم فرو 

 داراستمرار در امر تامین کااهای مشتری

 ترفیع

 جها معرفی کااها تبلیغ

 دادن تخفیف در صور  خرید زیاد

 هدایای تبلیغاتی

 بندی، رنگ و بوی بستهطرح

های آماری از دو رو  تحلیل توصیفی و تحلیل استنباطی استفاده شده در این پژوهش به جها تجزیه و تحلیل

، توزیع فراوانی، نمودارهای آماری های آماری توصیفی شامل: جدولاسا. در رو  توصیفی با استفاده از رو 

طور نامه بهو.... هر ی  از سواا  یا موضوعا  مورد بررسی در پرسش شودمیانیگن و انحراف استاندارد استفاده می

باشد، و همچنین ساده همچنین در بخش استنیاطی با توجه به ماهیا پژوهش که پیمایشی می اند.جداگانه تحلیل شده

های سلسله و تحلیل  expert choiceافزارهای آماری به جای استفاده از نرم ،spssهای آماری  بودن درک آزمون

 شود.  بندی متغیرهای پژوهش استفاده میمراتب، از آزمون فریدمن جها اولویا

 آمار توصیفی -1

بررسی شده  کنندگانهای توصیفی نمونه بررسی شده اعم از سن و میزان تحصیلا  مصرفدر این بخش ویژگی

 .اسا

 کنندگانتوزیع سن مصرف

 .کنندگان اسابیانگر توزیع سن مصرف 2شماره جدول 
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 کنندگان(: نحوه توزیع سن مصرف7جدول )

درصد  درصد تجمیعی

 فراوانی

شماره  سن )سال( فراوانی

 گروه

 0 21کمتر از  01 20 01

 2 11تا  21بین  21 1/00 11

 1 01تا  11بین  12 21 021

 0 01باای  10 1/11 211

، افراد بین درصد( 11/1نفر ) 12سال با تعداد  01دارد که بیشترین فراوانی مربو  به افراد باای جدول فوق بیان می

درصد( و کمترین فراوانی  20نفر ) 01سال نیز  21ی سنی زیر درصد( و فراوانی بازه 21) 21سال دارای فراوانی  01تا  11

  .درصد( میباشد 00/1سال ) 11تا  21ی سنی بین بازه نیز متعلق به

 کنندگانمیزان تحصیلات مصرف

 .کنندگان درج گردیده اسااطلاعا  مربو  به تحصیلا  مصرف 1شماره در جدول 

 کنندگان(: نحوه توزیع تحصیلات مصرف9جدول )

 شماره گروه میزان تحصیلا  فراوانی درصد فراوانی درصد تجمیعی

 0 زیر دیپلم 11 21 21

 2 دیپلم 11 12/1 1/10

 1 فوق دیپلم 21 02/1 11

 0 لیسانس به باا 01 01/1 011

 های تحقیق یافته -0
کنندگان محصولات دریایی  شرکت تکثیر و بندی عوامل آمیخته بازاریابی در تصمیم خرید مصرفرتبه.9

 پرورش میگوی مند چگونه است؟

کنندگان محصوا  دریایی از آزمون آمیخته بازاریابی در تصمیم خرید مصرفبندی عوامل جها بررسی و رتبه

 .فریدمن استفاده شده اسا که نتایج حاصله در ادامه آمده اسا

 بندی عوامل آمیخته(: نتایج آزمون فریدمن و رتبه0جدول )

 اولویا میانگین رتبه انحراف معیار میانگین عناصر

 0 0/20 1/122 0/10 محصول

 1 1/11 1/210 1/11 قیما

 2 0/12 1/011 0/20 توزیع

 0 2/11 1/110 1/11 ترفیع

1/111 SIG= x
2
= 37.985 1 DF= 
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کنندگان بندی عوامل آمیخته بازاریابی در تصمیم خرید مصرفرتبهبرای بررسی این سوال پژوهش و به منظور 

با بررسی نتایج حاصله، زمون رتبه بندی فریدمن استفاده شد. از آمحصوا  دریایی شرکا تکثیر و پرور  میگوی مند 

می  11/11برابر ، 11/1درجه آزادی و سطح اطمینان  1های عامل محصول با مجذور کای حساب شده برای شاخص

 های مختلف و متفاو دارای اولویا آمیخته بازاریابیباشد. کا این م دار نشان از این دارد که عامل های مربو  به 

. کمترین اولویا را داراسا( 11/1) ترفیعها و بااترین اولویا در بین شاخص( 20/0) توزیعکه در بین عوامل هستند. 

عوامل شود و این امر نشان دهنده این اسا که لذا با توجه به نتایج حاصل از آزمون فریدمن فرضیه پژوهش تأیید می

دارای محصوا  دریایی  شرکا تکثیر و پرور  میگوی مند  کنندگانآمیخته بازاریابی در تصمیم خرید مصرف

 های متفاو  هستند. اولویا

گیری خرید از نگاه مشتریان های مولفه محصول از عناصر آمیخته بازاریابی در تصمیمبندی شاخصرتبه.1

 کالاهای شرکت تکثیر و پرورش میگوی مند چگونه است؟

 اسا شده استفاده فریدمن آزمون از بازاریابی آمیخته عناصر از محصول مولفه هایشاخص بندیرتبه و بررسی جها

 .اسا آمده ادامه در حاصله نتایج که

 بندی متغیرها محصول(: نتایج آزمون فریدمن و رتبه3جدول )

 اولویا میانگین رتبه انحراف استاندارد میانگین شاخص

 1 0/11 1/122 0/11 میزان تنوع کااهای دریایی

 1 1/11 1/010 0/02 هری کااهاشکل ظا

 1 1/21 1/201 0/02 بندیمیزان استحکام بسته

 0 1/11 1/101 0/12 ی کااهای دریاییمزه

 1 0/21 1/101 0/21 طول عمر کااها

 2 1/10 1/021 0/01 میزان شهر  شرکا مند

 1 1/10 1/002 0/22 بندی کااهای دریاییحجم بسته

 0 1/10 1/021 0/00 ساب ه و حسن شهر  شرکا

 1 1/21 1/011 0/01 م دار محبوبیا برند

Sig=1/111 29.2152 =x DF=1 

گیری خرید از نگاه های مولفه محصول از عناصر آمیخته بازاریابی در تصمیمشاخص بندیدر ادامه به منظور رتبه

با بررسی نتایج حاصله، بندی فریدمن استفاده شد. از آزمون رتبه مشتریان کااهای شرکا تکثیر و پرور  میگوی مند

باشد. می 20/21برابر  ،11/1درجه آزادی و سطح اطمینان  1های عامل محصول با مجذور کای حساب شده برای شاخص

که در های مختلف و متفاو  هستند. بو  به مولفه محصول دارای اولویاهای مراین دارد که عامل کا این م دار نشان از

کمترین ( 02/0)بندی ها و میزان استحکام بستهبااترین اولویا در بین شاخص( 12/0)ی کااهای دریایی بین عوامل مزه

شود وهش تأیید می. لذا با توجه به نتایج حاصل از آزمون تحلیل رگرسیون و آزمون فریدمن فرضیه پژاولویا را داراسا
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گیری خرید از نگاه مولفه محصول از عناصر آمیخته بازاریابی در تصمیم هایشاخصدهنده این اسا که و این امر نشان

 های متفاو  هستند.دارای اولویامشتریان کااهای شرکا تکثیر و پرور  میگوی مند 

گیری خرید از نگاه مشتریان کالاهای های مولفه قیمت محصول از عناصر آمیخته بازاریابی در تصمیمبندی شاخصرتبه.1

  ثیر و پرورش میگوی مند چگونه است؟شرکت تک

 استفاده فریدمن آزمون از بازاریابی آمیخته عناصر از قیما محصول مولفه هایشاخص بندیرتبه و بررسی جها

 .اسا آمده ادامه در حاصله نتایج که اسا شده

 بندی متغیرهای قیمت(: نتایج آزمون فریدمن و رتبه6جدول )

 اولویا میانگین رتبه ردانحراف استاندا میانگین شاخص

 0 0/11 1/001 0/01 قیما نسبا کااهای سایر برندها

 0 1/111 1/001 1/11 میزان سود

 1 0/00 1/100 1/11 فروشاندادن تخفیف به خرده

 2 0/11 1/101 0/11 ثابا ماندن قیما کاا

 1 0/11 1/000 0/12 فرو  قرضی )اعتباری(

1/111 Sig= x
2
= 32.851 0 DF= 

گیری خرید از محصول از عناصر آمیخته بازاریابی در تصمیمقیما های مولفه شاخص بندیدر ادامه به منظور رتبه

با بررسی نتایج بندی فریدمن استفاده شد. زمون رتبهاز آ نگاه مشتریان کااهای شرکا تکثیر و پرور  میگوی مند

 11/12برابر ، 11/1درجه آزادی و سطح اطمینان  0عامل محصول با  هایحاصله، مجذور کای حساب شده برای شاخص

های مختلف و ه مولفه قیما محصول دارای اولویاهای مربو  بم دار نشان از این دارد که عامل باشد. کا اینمی

ها و دادن بااترین اولویا در بین شاخص( 01/0) که در بین عوامل قیما نسبا کااهای سایر برندهامتفاو  هستند. 

. لذا با توجه به نتایج حاصل از آزمون تحلیل رگرسیون و کمترین اولویا را داراسا( 11/1) فروشانتخفیف به خرده

محصول از قیما های مولفه شاخصدهنده این اسا که شود و این امر نشانمون فریدمن فرضیه پژوهش تأیید میآز

دارای از نگاه مشتریان کااهای شرکا تکثیر و پرور  میگوی مند گیری خرید عناصر آمیخته بازاریابی در تصمیم

 های متفاو  هستند.اولویا

گیری خرید از نگاه مشتریان های مولفه توزیع از عناصر آمیخته بازاریابی در تصمیمبندی شاخصرتبه .0

 کالاهای شرکت تکثیر و پرورش میگوی مند چگونه است؟

 اسا شده استفاده فریدمن آزمون از بازاریابی آمیخته عناصر از توزیع مولفه یهاشاخص بندیرتبه و بررسی جها

 .اسا آمده ادامه در حاصله نتایج که
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 اولویا میانگین رتبه انحراف استاندارد میانگین شاخص

 0 0/12 1/011 0/10 رو  گرفتن سفار 

 2 0/11 1/110 0/11 زمان توزیع و تحویل محصول

 0 1/12 1/012 0/02 دارامین کااهای مشتریاستمرار در امر ت

 1 2/10 1/011 0/12 پذیر  کااهای مرجوعی

 1 1/11 1/121 0/10 دارموجود بودن کااهای مشتری

1/111Sig= x
2
= 48.24 0DF= 

 توزیع متغیرهای بندیرتبه و فریدمن آزمون نتایج(: 2) جدول

گیری خرید از محصول از عناصر آمیخته بازاریابی در تصمیمتوزیع های مولفه صشاخ بندیدر ادامه به منظور رتبه

با بررسی نتایج بندی فریدمن استفاده شد. ون رتبهاز آزم نگاه مشتریان کااهای شرکا تکثیر و پرور  میگوی مند

 20/01برابر ، 11/1درجه آزادی و سطح اطمینان  0های عامل محصول با حاصله، مجذور کای حساب شده برای شاخص

های مختلف و ه مولفه قیما محصول دارای اولویاهای مربو  بم نشان از این دارد که عاملقااین ار باشد. کهمی

پذیر  کااهای ها و بااترین اولویا در بین شاخص( 10/0) رو  گرفتن سفار که در بین عوامل متفاو  هستند. 

مون فریدمن . لذا با توجه به نتایج حاصل از آزمون تحلیل رگرسیون و آزاکمترین اولویا را داراس( 12/0) مرجوعی

محصول از عناصر آمیخته قیما های مولفه شاخصدهنده این اسا که شود و این امر نشانفرضیه پژوهش تأیید می

های لویادارای اوگیری خرید از نگاه مشتریان کااهای شرکا تکثیر و پرور  میگوی مند بازاریابی در تصمیم

 متفاو  هستند.

گیری خرید از نگاه مشتریان های مولفه ترویج از عناصر آمیخته بازاریابی در تصمیمبندی شاخصرتبه. 1

 کالاهای شرکت تکثیر و پرورش میگوی مند چگونه است؟

 اسا شده دهاستفا فریدمن آزمون از بازاریابی آمیخته عناصر از ترویج مولفه هایشاخص بندیرتبه و بررسی جها

 .اسا آمده ادامه در حاصله نتایج که

 بندی متغیرهای ترویج(: نتایج آزمون فریدمن و رتبه6جدول )

 اولویا میانگین رتبه انحراف استاندارد میانگین شاخص

 2 2/11 1/010/ 1/11 تبلیغ جها معرفی کااها

 0 1/01 1/110 1/10 دادن تخفیف در صور  خرید زیاد

 0 0/10 1/110 1/01 تیهدایای تبلیغا

 1 2/01 1/111 /1/11 بندی، رنگ و بوی بستهطرح

1/111 Sig= 27.9812 =x 1DF= 

گیری خرید از محصول از عناصر آمیخته بازاریابی در تصمیمترویج های مولفه شاخص بندیدر ادامه به منظور رتبه

با بررسی نتایج بندی فریدمن استفاده شد. از آزمون رتبه مند نگاه مشتریان کااهای شرکا تکثیر و پرور  میگوی

 11/21برابر  ،11/1درجه آزادی و سطح اطمینان  1های عامل محصول با حاصله، مجذور کای حساب شده برای شاخص

ف و های مختلهای مربو  به مولفه ترویج محصول دارای اولویام نشان از این دارد که عاملقااین ار باشد. کهمی
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ها و بااترین اولویا در بین شاخص( 10/1) دادن تخفیف در صور  خرید زیادکه در بین عوامل متفاو  هستند. 

. لذا با توجه به نتایج حاصل از آزمون تحلیل رگرسیون و آزمون کمترین اولویا را داراسا( 01/1) هدایای تبلیغاتی

محصول از عناصر ترویج های مولفه شاخصهنده این اسا که دشود و این امر نشانفریدمن فرضیه پژوهش تأیید می

های دارای اولویاگیری خرید از نگاه مشتریان کااهای شرکا تکثیر و پرور  میگوی مند آمیخته بازاریابی در تصمیم

 متفاو  هستند.

 گیرینتیجه -1
که تاثیر قابل توجه و متفاوتی را بر  نشان داد )محصول، قیما، توزیع، ترفیع(نتایج به دسا آمده در هر چهار شاخص 

 و اسا مطرح مشتری توسط سازمان انتخاب ی  در مهم معیاری عنوانبه بازاریابی آمیخته بازاریابی دارند. کیفیا

-ارائه به اعتماد که اندع یده این بر در مجموع آنها همچنین اسا، تاثیرگذار مشتریان وفاداری بر ت ویا آن چگونگی

 شرکا با رابطه به تعهد و و خدما محصول دهندهارائه عملکرد از مشتری رضایا و خدما، محصول دهنده

یابی به مزیا آمیخته بازاریابی هستند. ارتبا  و دسا کیفیادهنده تشکیل کلیدی اجزای ،دهندهیا خدما تولیدکننده

ارتبا  در آمیخته بازاریابی که  کیفیا که داد نشان پیشین نتایج تح ی ا  تایید در حاضر تح یق از حاصل نتایج لذا

و دسا یابی به مزیا رقابتی  مشتری برای وفاداری اول شر  و نیازتعهد پیش و رضایا اعتماد، هایعامل از متشکل

یابی به مزیا رقابتی نیز مشخص شد ز ابعاد آمیخته بازاریابی در دساشود. در بررسی سهم هر ی  امی پایدار محسوب

اد آن نیز با میزان میانگین باا و مناسبی تبیین باایی از مزیا رقابتی بان  داشته باشند. با این وجود در میان که  تمام ابع

بیشترین تاثیر را در کسب توسعه صادرا  محصول داشته اسا. که نشان از  0.20ابعاد بعد توزیع با  م دار میانگین 

 بندیاولویا و ( که در تح ی ی با عنوان شناسایی0011های ایلا  )شمده با پژوهنتایج به دسا آ اهمیا این بعد دارد.

 مزایای با مطابق باید ها شرکا انجام داد و نشان داد محصوا  MCDMرو  با بازاریابی هایآمیخته بر موثر هایمولفه

 آمیخته عناصر با هاآن بین ارتبا  تعیین و خریدار گرایش مختلف ابعاد شناخا راستا این در. باشد مشتریان انتظار مورد

 منتخب عوامل ( با عنوان تاثیر0011اسا همسو می باشد. همچنین با پژوهش ح ی ی نسب و همکاران) ضروری بازاریابی

 صنعتی گروه: پژوهی مورد) ایران تهویه صنعا در صنعتی خریداران وفاداری رابطه کیفیا بر بازاریابی آمیخته

 رابطه، کیفیا بر بازاریابی ارتباطا  و اطلاعا  کیفیا قیما، محصول، کیفیا هایمتغیر که داد نشان که (شاهرخی

 معناداری و مثبا رابطه صنعتی خریداران وفاداری بر کنندهتامین رابطه کیفیا همچنین،. دارد معناداری و مثبا تاثیر

 دارد همسو اسا.

 پیشنهادها -5

یابی به مزیا رقابا بازاریابی عاملی مهم در جها پیشرفا و دساها با توجه به افزایش بحث رقابا در بین شرکا -0

ها و زمینه صادرا  و جها کاربسا شود در این زمینه شرایط متناسب موقعیا شرکادر صنعا میگو اسا، توصیه می

 آمیخته بازاریابی فراهم شود.
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 نظرا  بود مزیا رقابتی به دریافاجها بهبود کاربسا آمیخته بازاریابی در صنعا میگو، و به شود،توصیه می -2

آنان  پیشنهادهای دریافا و خدما  ارائه نحوه در خصوص ایدوره صور  به ران و مصرف کنندگاناخرید

 اقدام شود.

شود کننده مهمترین عامل توسعه فرو  و بازاریابی صنعا میگو اسا، در این زمینه توصیه میرضایا مصرف -1

های آن شناسایی و کننده بررسی و شاخصردهای توسعه صنعا از دیدگاه مصرفجها بهبود مزیا رقابتی راهب

 توسعه یابد. 

رفی دارد، بر درمورد کیفیا کاا و محصول مص مشتریان نگر  به زیادی حد تا موف یا آمیخته بازاریابی -0

ی آنان، آمیخته  بازاریابی حل از سوسنجی از مشتریان و در صور  لزوم ارائه راهشود، با نظرهمین اساس توصیه می

 در این صنعا را بر پایه اعتماد مشتریان شکل دهند. 

ها عمومی و ن ا  قو  و ضعف ان از طریق رسانهسازی بازاریابی و شناخا آگاهی جمعی نسبا به جهانی -1

 مثبا این امر، آگاه کند. تواند شناخا جامعه را نسبا به پیامدهایاجتماعی می

 :منابع
 کنفرانس اولین ،MCDMرو  با بازاریابی هایآمیخته بر موثر هایمولفه بندیاولویا و شناسایی (،0011مرتضی، ) ایلا ، .0

 تهران. ایران، انسانی علوم و ح وق فناوری و دانش المللیبین

 های فرهنگی. ، تهران، انتشارا  دفتر پژوهش2101های بازاریابی، واکر، (. استراتژی0111داود) و ایزدی، محمد اعرابی، .2

تأثیر آمیخته بازاریابی سبز بر فرآیند تصمیمگیری خرید (0111)رضا  ،پورسیده هدیه، اسماعیل ،تندکار، محمدرحیم ،رمضانیان .1

، 2نشریه مدیریا بازرگانی، دوره  ا(،کنندگان خانگی امپ کم مصرف شهر رشمطالعه موردی: مصرف)کنندگان مصرف

 .11تا  11از صفحه  ،1شماره

برای دریافا درجه  پایان نامه، کنندهتاثیر آمیخته بازاریابی بر ارز  ویژه برند و تصمیم خرید مصرف(. 0111)مرتضی  ،اعدس .0

 دانشکده اقتصاد -دانشگاه تبریز  -وزار  علوم، تح ی ا  و فناوری  شد،کارشناسی ار

کنندگان   غذایی بر رفتار مصرفابررسی تاثیر عناصر آمیخته بازاریابی محصو(. 0112)علیرضا  ،کرباسی ،سولماز ،نوجوان .1

 . کاتلر و رویکرد شبکه عصبیP 4با استفاده از مدل )

 و محوری اخدم بازاریابی، آمیخته هایاستراتژی (. تاثیر0111فاطمه،) علیجانی، و باب  کریمی، حاجی و مصطفی کریمی، .1

 و صنایع مهندسی در نوین راهکارهای و هاچالش المللیبین کنفرانس مشتریان، اولین رفتاری تمایلا  بر خدما  کیفیا

 حسابداری، ساری. و مدیریا

 رابطه کیفیا بر بازاریابی آمیخته منتخب عوامل (. تاثیر0011شیرین،) شراهی، یساولی و محیا پرسا،وطن و منیژه نسب،ح ی ی .1

 مدیریا المللیبین کنفرانس ،اولین(شاهرخی صنعتی گروه: پژوهی مورد) ایران تهویه صنعا در صنعتی خریداران وفاداری

 صنعتی، تهران. بازاریابی

 ملی همایش کنندگان، سومینمصرف خرید قصد بر سبز بازاریابی آمیخته تاثیر شناسایی و (. بررسی0011فرهاد،) نیا،سعاد  .1

 م اومتی، مشهد. اقتصاد رویکرد با الکترونیکی وکارهای سبک و دانش مدیریا

(. ارزیابی عوامل آمیخته بازاریابی بازار بزرگ ماهی تهران از 0111اعرابی. ) و ،واحدی ،معظمه ،کردجزی ،علیدوستی ،عادلی .1

  . 11-11(، 1)00، نشریه توسعه آبزی پروریدیدگاه فروشندگان. 

https://www.virascience.com/thesis/author/309647/
https://www.virascience.com/thesis/author/309647/
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 )مطالعه موردی: استان گیلان(.  AHPامل موثر در بازاریابی صنعا هتلداری به رو  بندی عواولویا (.0112)ق. پ ،علی .01

 های مرزی بر گردشگری خرید. پایان نامه کارشناسی ارشد دانشگاه علامه. اثر بازارچه (0111) ،حسینی کلکوه، س.ع .00

المللی سومین کنفرانس بین ه بازاریابیارایه مدل بازاریابی اسلامی با تاکید بر آمیخت(. 0111م. ) ،حکاک .،م ،محمدظاهری .02

 . حسابداری و اقتصاد دانش بنیان با تاکید بر اقتصاد م اومتی مدیریا،

-10-1011-1: 'شاب '( با رویکرد کاربردی، چاپ اول، EFAتحلیل عاملی تبیینی ) -(0111نوراله تازیکه و زهرا نوری ) .01

111-111 

(. ارزیابی عوامل آمیخته بازاریابی بازار بزرگ ماهی تهران از 0111عرابی. )ا ،واحدی ،معظمه ،کردجزی ،علیدوستی ،عادلی .00

 . 11-11(، 1)00، پروریدیدگاه فروشندگان. نشریه توسعه آبزی

بندی عوامل آمیخته بازاریابی فر  دستباف در (. اولویا0111خلیق. )عبدالحسینی ،نوروزی ،وندشعاری، حمیده، صابری .01

  .11-11(، 1)01، ان فر  دستباف در استان کرمان. پژوهش در هنر و علوم انسانیتصمیم به خرید خریدار

افزاری (. تاثیر عوامل آمیخته بازاریابی و تصویر شرکا بر ارز  ویژه برند دربخش نرم0111یزدانی. ) .،ح ،نسب ،ساغر ،رفیعی .01

 . 011-012(، 0)2، صنعا فناوری اطلاعا . تح ی ا  بازاریابی نوین

(. بررسی تاثیر عوامل آمیخته بازاریابی در جذب مشتریان وفادار به کم  0111ج. ) ،صادق و ،ج. ص. ،فیضی ،ر. ،سلماسی .01

)مطالعه موردی: موسسه مالی اعتباری کوثر(. دو فصلنامه مدیریا زنجیره  CRMسیستم مدیریا ارتبا  با مشتری 

  . 12-11(، 0)0،ارز 

ن ش و تاثیر عناصر آمیخته بازاریابی بر صادرا  انار ارگانی  ایران  (.0112)م. ،حمدسیدم .،ص ،محدثه .،ع ،وحید ،ل. ،هومان .01

 )مطالعه موردی شهرستان ساوه(.

(. بررسی و ارزیابی عوامل مؤثر بر جذب منابع با استفاده از عناصر آمیخته بازاریابی در بان  0111گرانمایه. ) و گرانمایه .01

  .000-11(، 00)00، صادرا  ایران. مدیریا بازاریابی

اولین  بررسی ن ش آمیخته بازاریابی در توسعه صنعا گردشگری روستایی،(. 0011)زاده، محمد،فرد، ماریه و خداوردیمواف ی .21

  .همدان محور در کشاورزی، منابع طبیعی و محیط زیسا،های جامعههمایش ملی پژوهش

(. بررسی تأثیر عناصر آمیخته بازاریابی بر میزان فرو  )مطالعه 0112نا. )ماندا ،شریفی ،آر  ،شریفی ،علیناصر ،طبریزادهیداله .20

 .010-011(، 1)11،های علوم انسانیموردی: شرکا لبنیا  صباح(. پژوهش

22. Zuhdi, S., Daud, A., Hanif, R., Nguyen, P. T., & Shankar, K. (2019). Role of Social Media 
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Abstract 

The main purpose of this study is to rank the effective factors of effective marketing 

mix in the decision to buy consumers of seafood products of Shrimp Mand Breeding 

Company in Bushehr province. The research method is descriptive survey. The 

statistical population includes all consumers of products of Shrimp Mand Company of 

Bushehr province that 200 people were selected as a sample by simple random 

sampling method. A researcher-made questionnaire was used to collect data. This 

questionnaire was designed based on the theoretical foundations of the research and in 

the form of 23 items and four dimensions of product, price, distribution and 

promotion. The validity of the questionnaire was confirmed based on the opinions of 

experts, professors and guides, and its reliability was obtained using Cronbach's alpha 

and distributing 30 questionnaires at the beginning of the work, equal to 0.76 .for the 

whole questionnaire. Descriptive means mean and mean deviation tests were used to 

analyze the data and Friedman test was used to rank the indicators using SPSS 

statistical software. The results showed that the outputs of the present study indicated 

that there was a large difference between marketing mix factors and therefore, 

according to the average rankings, marketing mix factors were prioritized. 

Keywords: ranking, marketing mix, consumer buying decision, shrimp company 
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های صادرکننده زعفران با رویکرد نوآوری و قابلیت بررسی گرایش کارآفرینی شرکت

 )مطالعه موردی: استان خراسان رضوی( یادگیری سازمانی
 

 0، یحیی چاقویی1پورثنایی، هادی 1، مسعود خیراندیش9نیتفهیمه خوش

 :چکیده

نیوآوری و قابلییا ییادگیری سیازمانی در در این تح یق به بررسی گرایش به کارآفرینی بر عملکرد صادرا  با رویکرد 

بر این اساس و با توجه به مطالعا  مختلف  های صادرکننده زعفران در استان خراسان رضوی پرداخته شده اسا.شرکا

نیوآوری، قابلییا ییادگیری سیازمانی و عملکیرد های موثر بر گرایش بیه کیارآفرینی، رویکیرد فهداخلی و خارجی، مول

جامعه آماری پیژوهش حاضیر و بر اساس رو  معادا  ساختاری مورد بررسی و تجریه و تحلیل قرار گرفا. صادرا  

ها عیا  از ایین شیرکاهای صادراتی زعفران در استان خراسان رضوی اسا که بیه صیور  تصیادفی اطلاکلیه شرکا

اسمیرنوف نرمال بودن متغیرهیا میورد بررسیی قیرار گرفیا.  –تکمیل گردید. در ابتدا با استفاده از آزمون کولموگروف 

اسیتفاده گردیید. در ادامیه  PLSنتایج آزمون، نرمال نبودن تمامی متغیرها را نشان داد؛ بنابراین برای تخمین مدل از رو  

ل عاملی تاییدی سواا  پرسشنامه مورد بررسی قرار گرفا. نتایج تحلیل عاملی تاییدی نشان داد با استفاده از رو  تحلی

 گرایش داد نشان مطالعه نتایجتمامی سواا  پرسشنامه به جز سوال اول گرایش کارآفرینی مورد تایید قرار گرفته اسا. 

ری، کارایی نوآوری بر عملکرد صادرا ، قابلیا صادرا ، گرایش کارآفرینی بر کارایی نوآو عملکرد بر کارآفرینی به

 دارد. داریمعنی و مثبا یادگیری سازمانی بر عملکرد صادرا  تاثیر

 گرایش کارآفرینی، قابلیت یادگیری، نوآوری، زعفرانواژگان کلیدی: 

                                                           

  دانشجوی کارشناسی ارشد کارآفرینی، دانشگاه گنبد کاووس 0

 استادیار اقتصاد، دانشکده علوم انسانی و علوم ورزشی، دانشگاه گنبدکاووس 2

 استادیار دانشکده علوم انسانی آزادشهر، دانشگاه گنبد کاووس 1

 مان برنامه و بودجهکارشناس ساز 0
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 مقدمه -9

های اقتصیادی بیشیتر در معیرض ناند در بحراامروزه کشورهایی که اقتصاد خود را بر پایه اقتصاد ت  محصولی قرار داده

هیای خطر و آسیب قرار خواهند گرفا. ایران نیز از جمله کشورهایی اسا که بیشتر درآمد خود را از فرو  نفیا و فراورده

های شدیدی خواهید شید. همچنیین، میواد آورد و با نوسانا  این محصوا ، اقتصاد کشور نیز دچار نوساننفتی به دسا می

شود و با توجه به ویژگی تجدید ناپذیر بودن این منابع، اتکا بییش از یشتر به صور  مواد اولیه و خام صادر مینفتی و معدنی ب

های درآمیدی ماننید صینعا، ای اسیا؛ لیذا توجیه بیه سیایر زمینیهکننیدهحد اقتصاد کشور به این منابع بسیار موضیوع نگران

مختلف ایمن و مصون نگه دارد. تجربه سایر کشورهای دنیا نیز مویید  تواند ایران را در زمینه تحوا کشاورزی، خدما  می

یافته بدون داشتن منابع نفتی یا عدم اتکا بییش از حید بیه ایین منیابع و توجیه بیه همین مطلب اسا که بیشتر کشورهای توسعه

زمینه رشید و شیکوفایی اقتصیاد اند سهم قابل قبولی از بازارهای جهانی را به خود اختصاص دهند و نفتی توانستهدرا  غیرصا

 گردد. توجه به صادرا  غیر نفتی بیش از بیش مشخص می بنابراین ضرور خود را فراهم آورند. 

توانند در چنین اقتصادی موفق باشند که قابلیا تطبییق ویژگی بارز اقتصاد معاصر، تغییرا  سریع اسا. لذا کشورهایی می

فزایش سریع تحوا  جهانی و گذر از جامعه سنتی به جامعه اطلاعاتی، توجه به راهبردهیای با ابا این تغییرا  را داشته باشند. 

های جدید، موسسا  را بیش از پیش ملزم به تحیول نمیوده اسیا )جوردسیما و ها و ارز نوین برای استفاده بهینه از فرصا

ها و خلق ا در اقتصاد جامعه مبتنی بر تغییر ایدهنظریا  توسعه اقتصادی تاکید دارند که توسعه صنعا و پیشرف(. 2101، 0وییل

تواند مسیر توسعه را به سرعا طی نماید. طبیعی اسا بارزترین ابیزاری ها اسا و بدون این موارد، هیچ کشوری نمینوآوری

ها وین در سازمانو امروزه گرایش به کارآفرینی یکی از راهبردهای نتواند ما را به این م صود برساند کارآفرینی اسا که می

  (.0111همکاران،  نعیمی و)شود محسوب می

جهانی شدن  و بازار در رقابا تشدید مشتریان، رشد به رو ت اضاهای جدید، هایفناوری در سریع موضوعاتی از قبیل رشد

 از تیا بیود واهنیدخ ها قیادرشیرکا از کمیی تعیداد راسیتا این باعث شده اسا که بازار به نحو چشمگیری تغییر پیدا کند. در

 کندمی پیدا نمود متفاوتی هایشکل به بازار در این هاشرکا تعامل نحوه. نمایند استفاده هافرصا از و بگیرند فاصله تهدیدها

 (.0110اسا )اکبری و همکاران،  المللی، صادرا بین تجار  در هاآن پرکاربردترین از یکی که

ای یافته و در حال توسعه تبدیل شده اسیا بیه گونیهتمایز بین کشورهای توسعه امروزه کارآفرینی به یکی از وجوه اصلی

، 2انید )هیوها در حال انت ال از حالا بروکراتی  و اداری بیه وضیعیا کارآفرینییافته، سازمانکه در بیشتر کشورهای توسعه

در هنید بیه  0111-0111های بیین سیالدر اهمیا کارآفرینی در توسعه اقتصادی باید عنوان کرد که طی بیسا سیال (. 2101

های بزرگ جهیان بیرای موسسه کارآفرینی شروع به کار کردند و حتی بسیاری از شرکا 111عنوان ی  کشور جهان سوم، 

 در ثرو  تولید مهم سازوکارهای (. کارآفرینی از0111حل مشکلا  خود به کارآفرینان روی آوردند )فرجی و همکاران، 

 هایفرصیا از استفاده با منابع بهینه تخصیص تولیدا ، سازیمتنوع افزایش رقابا، دانش، انت ال و یجادا با که اسا جامعه

                                                           
0 Sjoerdsma & Weele 

2 Hou 
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 (. همچنیین،2111، 0بخشید )هسیلز تح یق را غیرنفتی صادرا  تواند توسعهمی جدید معرفی محصوا  و آمیزمخاطره آتی

مناسیب  سازماندهی و مدیریا راکد، هایسرمایه از ادهاستف ها،فرصا صحیح درک امکان ایجاد با فضای کارآفرینی بهبود

 و شیده محصیوا  تمیام بهیای کیاهش تولید، هایهزینه کاهش فناوری، و تولید سنتی ساختار تغییر اقتصادی، هایفعالیا

 و اییدنم کم  باا افزوده بر ارز  مبتنی صادرا  توسعه و سازی صادرا متنوع به تواندمی عوامل کل وریبهره افزایش

 (.2111، 2کند )شان و همکاران فراهم را باثبا  و مستمر اقتصادی رشد و مبادله رابطه بهبود زمینه

 تأثیر دولا، بیشترین هایهزینه از پس و داخلی ناخالص تولید رشد بر را تأثیر بیشترین گذاری،سرمایه از صادرا  پس

 تولیید در نسیبی مزییا سیازیهیا، فراهمپرداخا تراز کسری با بله(. م ا0111دارد )عسگری و همکاران،  زاییاشتغال بر را

 افیزایش بیال وه، و بالفعیل امکانیا  از بهینه تولید، استفاده عوامل وریبهره افزایش و کارایی حصول صادراتی، محصوا 

 و خارجی گذاریمایهسر جذب آوری،ارز پیشرفته، فناوری از محصوا ، استفاده کیفیا بهبود و تولیدکنندگان بین رقابا

 (. 0111رود )آذربایجانی و همکاران، می به شمار صادرا  توسعه دیگر مزایای از داخلی بازارهای گستر 

 میابیییرا م  1ینیکیارآفر یرییگجها ا ی، ادبنهیزم نی. در امیصادرکننده موفق باش  یاسا که چگونه  نیمسئله مهم ا

بیه  کنید.یصادرا  را برجسته م یپرخطر، مانند راهبردها یهایدر ساخا استراتژ( رعاملی)مد ییارشد اجرا ریکه نگر  مد

، ینیوآور ییتوانیا یعنیآن ) یعناصر اصل رایاسا ز انجامدر حال  ینیتوسط کارآفر یصادرات ا یعمل نیشتریب عبار  دیگر،

را  یبیازار خیارجورود بیه  یهیادنبال کیردن فرصیا یشرکا برا  ی میتواند تصمیو اتخاذ موضع فعال( م س یر ر یپذ

، 1؛ اوییا  و می  دوگیال2100، 1؛ امیری و بکیو2111، 1؛ دیمیتراتیوس و جیونز2110و همکیاران،  0)باابانیس دهد حیتوض

2111.) 

های اخیر شاهد آن هستیم که صادرا  غیر نفتی به ازای هر تن کاای صادراتی کاهش یافته اسا. بیر اسیاس در طی دهه

بیا احتسیاب میعانیا  گیازی  0111سط سازمان توسعه تجار  ایران، صادرا  غیر نفتی کااهیا طیی سیال آمار منتشر شده تو

درصد از نظر ارزشی  1/1درصد از لحاظ وزن و  02میلیون دار رسیده اسا که نسبا به سال قبل  00101هزار تن و  001221

میلیون دار اسا که نسیبا بیه سیال قبیل  11111 کاهش داشته اسا. همچنین ارز  صادرا  غیر نفتی بدون میعانا  گازی

دهد. این در حالی اسا که صادرا  محصوا  کشیاورزی در سیال درصدی را نشان می 11/0میلیون دار( کاهش  11101)

هزارتن رسیده اسا در  1101هزار تن به  0111درصد افزایش یافته اسا و از م دار  1نسبا به سال قبل از لحاظ وزنی  0111

 1رسیده اسیا کیه کیاهش  0111میلیون دار در سال  1101به  0111میلیون دار در سال  1100ی که از لحاظ ارزشی از حال

                                                           
0 Hessels 

2 Shan et al 

1 entrepreneurial orientation (EO) 

0  Balabanis & et al 

1  Dimitratos & Jones 

1  Omri & Becuwe 

1 Oviatt & McDougall 
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 11/1باشید کیه نشیان دهنیده سیهم میلیون دار مربو  به صادرا  زعفیران می 110از این میزان دهد که درصدی را نشان می

ها بیشتر شاهد خام فروشی محصوا  کشاورزی بیه جیای صیادرا  به عبار  دیگر در این سال درصدی این محصول اسا.

 هستیم. 

 مبانی نظری  -1

 شود.در این قسما به بررسی مبانی نظری مرتبط با موضوع پژوهش پرداخته می

 صادرات عملکرد بر کارآفرینی گرایش تاثیر -1-9

دهید می تح یق نشان ادبیا . اسا گرفته صور  صادراتی عملکرد و کارآفرینی گرایش رابطه مورد در زیادی مطالعا 

، 0؛ زهیرا و کیوین2111دارد )ویکلونید و شیفرد،  وجیود شیرکا عملکرد و کارآفرینانه نگر  بین مثبتی و معنادار رابطه که

 روی بر دیگری مطالعه همچنین و 2110 سال در و همکاران راچ توسط م اله 11 روی بر شده انجام چندگانه (. مطالعا 0111

اسیا )حسیینی  صیادراتی عملکرد و کارآفرینی گرایش بین مثبتی رابطه همکاران بیانگر و وی توسط 2111 سال در  الهم 10

 بیین یرابطیه انیدکرده ( بییان0111دس ) و امپکیین وجیود ایین (. بیا2100، 2؛ رودریگوس و راپوس0111م دم و حجازی، 

 یکنواخا همیشه و دارد بستگی سازمان داخل شرایط و خارجی محیط هایویژگی به عملکرد صادراتی و کارآفرینی گرایش

و  تانیگ کیه پژوهشیی. اسیا صیادراتی عملکیرد و کیارآفرینی گیرایش غیرخطیی رابطه از حاکی نیز برخی مطالعا . نیسا

شیرکا کوچی  در  211( بر روی 2101در سال ) 0ولز و همکاران ینانجام داده و همچن یندر چ( 2111در سال ) 1همکاران

 تیا بلکیه یابیدنمی افیزایش بیه صیور  خطیی کارآفرینی گرایش افزایش با صادراتی عملکرد که داد سوئد انجام دادند نشان

 .یابدمی کاهش سپس یافته افزایش ایمرحله

 سیطح در خصوصیی و دولتیی هیایبان  مدیران از نفر 210 روی بر که پژوهشی در ( نیز0111حجازی ) و م دم حسینی

 و ویکلانید پیژوهش نتیایج .کردند تائید را صادراتی عملکرد و کارآفرینی گرایش بین مثبا دادند، رابطه انجام گیلان استان

گیرایش  مسیت یم اثیر مطالعیه بیر عیلاوه. اسیا مطلیب این مؤید شد انجام کوچ  هایشرکا روی بر که ( نیز2111شفرد )

 گرفتیه عملکرد صیور  بر کارآفرینی گرایش غیرمست یم ثیرتأ مورد در نیز دیگری مطالعا  صادراتی عملکرد بر کارآفرینی

(، 2111، 1اطلاعیا  )کیح و همکیاران بیه کیارگیری طریق واز به صور  غیرمست یم کارآفرینی مثال گرایش به عنوان. اسا

 . دارد تأثیر عملکرد ( بر2111، 1محورانه )زهرا بازار ( و یا از طریق رفتارهای2111، 1گرایش یادگیری )وانگ

                                                           
0 Zahra  & Covin 

2 Rodrigues & Raposo 
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 تاثیر گرایش کارآفرینی بر قابلیت یادگیری -1-1

 بیرای هیای جدییدراه و اطلاعا  به نسبا باز ذهن یادگیری، به باید شرکا کارآفرینانه، هایتلا  از برداریبهره جها

 ری،ییادگی بیااتر بیا سیطوح هایی(. شرکا2111باشد )وانگ،  متعهد اطلاعا  تسهیم و تفسیر در شدن درگیر و کارها انجام

 بیا اسیا، شیده انجام رابطه این در تجربی کمی مطالعا  اینکه به توجه (. با0111، 0دارند )هورلی و هالا نیز بهتری نوآوری

 اسیتراتژی  قابلیا و کارآفرینانه گرایش مست یم یرابطه انجام دادند، شرکا 000 روی همکاران بر و اندرسون که پژوهشی

 دانش اساس بر تغییر ایجاد دیگری و استراتژی  دانش خلق یکی. دارد بعد مهم دو یادگیری قابلیا. کردند تائید را یادگیری

 بیین قیوی یرابطیه وجیود علیا بیه. اسیا شیده ذکیر بعد دو هر برای مطلوب محرک کارآفرینی ی  گرایش. شده کسب

 کیه جهیا ایین از همچنیین دهبو استراتژی  دانش خلق برای قبولی قابل محرک گرایش این و آزمایشی، اکتشافی رفتارهای

 تعاملا  رقیابتی به منجر مولد هایشرکا دیگر هاینوآوری تعدیل جها کارآفرینی باای گرایش با هایابتکارا  شرکا

 (. 2111، 2دهد )اندرسون و همکارانمی قرار تأثیر تحا نیز را تغییر بعد شود،می

 تاثیر گرایش کارآفرینی بر کارایی نوآوری -1-1

 مطالعیا  از بسییاری در که مشترکی موضوع که دهدمی نشان صادرا  گرایش کارآفرینی و بین رابطه به تریمیقع نگاه

 شرکا نتایج در مهم عامل ی  نوآوری (.2111، 1اسا )راچ و همکاران نوآوری اسا، انجام حال در ها شرکا کارآفرینی

 طیور بیه هیاSME بلندمید  پیامدهای برای نوآوری اهمیا(. 2111 ،0زهرا و نیوی) اسا رقابتی محیط در تحوا  نتیجه در

 میدعی و کنیدمی درک نوآوری شیوه عنوانبه را کارآفرینی( 0111) 1شولر ، واقع در. اسا شده گزار  ادبیا  در گسترده

 را کیارآفرینیگرایش  بنابراین. اسا نوآوری میزان کندمی متمایز کارآفرین غیر هایشرکا از را کارآفرینی آنچه که اسا

 یکی اسا ممکن نوآوری عملکرد فوق، موارد به توجه با. گرفا نظر در هاSME زمینه در نوآوری م دم بر عملکرد توان می

باشید )فرنانیدز مسیا و  داشیته بسزایی تأثیر صادرا  بر تواندمی که باشد گرایش کارآفرینی تأثیر تحا مهم محرک عوامل از

 (.2101آلگری، 

 قابلیت یادگیری بر عملکرد صادراتیتاثیر  -1-0

 انید. ییادگیریکرده برجسیته هاسیازمان موف ییا در کلیدی عامل به عنوان را سازمانی یادگیری ن ش مطالعا  از بسیاری

 در نییز (0111) همکیاران افکن و(. خصم0112، 1باشد )دیکسون سازمان برای رقابتی مزیا به عنوان تواندمی رقبا، از سریعتر

 بیر یادگیری قابلیا تأثیر بر دادند، ایران انجام در خودرو صنعا ارشد کارشناسان و کارشناسان مدیران، روی بر که شیپژوه

                                                           
0 Hurley & Hult 

2 Anderson et al  

1 Rauch et al  

0 Newey & Zahra 

1 Schuler 

1 Dickson 
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 در متوسیط و کوچی  شیرکا 010 بررسیی ( بیا2101) 0و همکیاران سیوکو. انیدکرده تأکیید رقابتی مزیا و عملکرد بهبود

 ( نییز0111همکیاران ) و ملاحسینی. کردند تائید را عملکرد صادراتی بر ینبپیش متغیر به عنوان یادگیری قابلیا تأثیر کامبوج

 در. یافتنید دسیا مشیابهی نتیایج بیه دادنید انجام کرمان شهرستان در و متوسط کوچ  شرکا 010 روی بر که پژوهشی در

 قابلییا کیه داد نشیان هاآن هشپژو نتایج. دادند انجام شرکا 000 روی بر اسپانیا در را پژوهشی 2رویلا  و پرییتو راستا همین

قابلیا  رابطه مورد در زیر فرضیا  ذکرشده موارد به توجه با. دارد غیرمالی و مالی عملکرد بعد دو هر بر تأثیر مثبتی یادگیری

 ییادگیری طرییق قابلییا از صادراتی عملکرد بر کارآفرینی گرایش غیرمست یم تأثیر همچنین و صادراتی عملکرد و یادگیری

 شود.می مطرح

 تاثیر کارایی نوآوری بر عملکرد صادرات -1-1

 صیادرا  زمینیه در وییژه به رقابتی، مزیا ایجاد اصلی عوامل از یکی نوآوری کارایی که اسا شده پذیرفته کلی طور به

 واقیع، (. در1101، 1؛ واکلیین2112، 1؛ روپر و او2111، 1؛ پلاباربر و آلگره2110، 0؛ نسیمبنی2111، 1اسا )اچنمایر و وبمن

 تعیداد بیر نوآوری ثابا هایهزینه ت سیم و فرو  حجم افزایش منظور به نوآور هایشرکا که کندمی ادعا( 2110) 1راجرز

 در و بخشیدمی قیدر  بیازار بیه نوآوری این، برعلاوه. داشا خواهند خارجی بازارهای به ورود به تمایل واحدها، از بیشتری

 از معمیول طور به که متوسط و کوچ  هایشرکا مورد (. در2111، 1کند )کوانتاز و همکارانیم تسهیل را صادرا  نتیجه

 هیایتلا  هسیتند، روبیرو توجهی قابل معایب با بازار در ،01تجربه منحنی اثرا  و سرمایه به دسترسی مدیریتی، تخصص نظر

 کیه دریافتند تازگی به( 2100) 00والنتینی و لوکوگو راستا، همین در. شود متمرکز خاص رشد استراتژی ی  بر باید مدیریتی

 صیادراتی اسیتراتژی یی  اتخاذ بر مثبا بطور متوسط و کوچ  هایشرکا توسط نوآورانه استراتژی  موقعیا ی  اتخاذ

  .گذاردمی تأثیر

 پیشینه تحقیق -1

                                                           
0 Sok et al  

2 Prieto & Revilla 

1 Lachenmaier & Wo¨ßmann 

0 Nassimbeni 

1 Pla-Barber & Alegre 

1 Roper & Love 

1 Wakelin 

1 Rogers 

1 Quinta´ s 

01 experience curve 

00 Golovko and Valentini 
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که در زیر مورد بررسی قرار در ارتبا  با موضوع پژوهش مطالعا  مختلفی در داخل و خارج از کشور انجام شده اسا 

 گیرد.می

 پیشینه فارسی -1-9

پذیری و های رقابابه بررسی ن ش شد  کارآفرینی و گرایش استراتژی  بر ایجاد قابلیا ،(0111روستایی و شیرازیان )

 سیتراتژی ،ا گیرایش بیر عملکرد صادراتی با استفاده از معادا  ساختاری پرداختند. نتایج نشان داد کیه شید  کیارآفرینی

بیر  استراتژی  گرایش که هستند آن مؤید هایافته همچنین. دارد معناداری تأثیر صادراتی عملکرد پذیری ورقابا هایقابلیا

 بیر پیذیریرقابا هیایکیه قابلیا داد نشیان همچنیین نتایج. دارد معناداری تأثیر صادراتی عملکرد و پذیریرقابا هایقابلیا

المللیی و رقابیا بیازار بیین کیارآفرینی بررسی تیاثیر رویکیرد(، به 0111حاجی علی )دارد.  معناداری تأثیر صادراتی عملکرد

 پرداخیا. نتیایج های سیازمانیهای دانش بنیان شهر تهران با تاکید بر ن ش میانجی قابلیاشرکا صادرا  داخلی بر عملکرد

های سازمانی )بازارییابی و فنیاوری( تیاثیر معنیاداری بر قابلیا المللی و رقابا در بازارهای داخلیبین کارآفرینی نشان داد که

گری راهبرد گیرایش بیه کیارآفرینی در (، تاثیر هو  تجاری در مزیا رقابتی با ن ش میانجی0111مهرآرا و همکاران ). دارد

رآفرینی متغییر مییانجی کسب و کارهای کشاورزی در زعفران را مورد بررسی قرار داد. نتایج نشان داد راهبرد گرایش بیه کیا

بررسی عوامل میوثر بیر توسیعه (، به 0111چی )وجدی مطبعه جزئی میان متغیرهای هو  تجاری و کسب مزیا رقابتی اسا.

پرداخیا.  های صیادرکننده بیرنج اسیتان مازنیدرانشرکادر های کارآفرین کوچ  و متوسط در شرکا صادرا  عملکرد

های کیارآفرین کوچی  و در شیرکا صادرا  بر توسعه تاثیر مثبتی بر توسعه عملکرد نتایج تح یق نشان داد که عوامل موثر

(، به بررسی تیاثیر بیازارگرایی و گیرایش بیه کیارآفرینی بیر عملکیرد صیادرا  در 0111نیا و همکاران ). هاشمیمتوسط دارد

اختاری مورد بررسی قرار دادنید. المللی با به کارگیری معادا  سهای کوچ  و متوسط فعال در عرصه صادرا  بینشرکا

ها تاثیر معناداری بین ابعاد متغیر مست ل و متغیر وابسیته را میورد بررسیی های تح یق که در آننتایج نشان داد که تمامی فرضیه

(، تیاثیر فضیای 0011آبادی و همکیاران )ها پیژوهش تاییید گردیید. شیاهداد مورد سنجش قرار گرفته و تمامی فرضیهقرار می

های تابلویی و به رو  یافته را با استفاده از دادهکارآفرینی بر صادرا  غیرنفتی در کشورهای منتخب در حال توسعه و توسعه

 گرایش آن شامل هایزیرشاخص و کل کارآفرینی شاخص داد، نشان یافته مورد بررسی قرار دادند. نتایجگشتاورهای تعمیم

، 21/1، 10/1کارآفرینی به ترتیب با ضیرایب  فضای جایگزین به عنوان کارآفرینانه اشتیاق و کارآفرینانه توانایی کارآفرینانه،

 درجه و واقعی ارز نرخ سرانه، ناخالص تولید شامل متغیرهای کنترل همچنین، دارند. تأثیر نفتی غیر صادرا  بر 10/1، 21/1

 غیر نفتی تاثیر دارند. بر صادرا   01/1و  00/1، 00/1ضرایب  با به ترتیب اقتصاد بودن باز

 پیشینه لاتین -1-1

 کشیاورزی در محصیوا  صیادرا  عملکیرد بیر را شبکه هایقابلیا و کارآفرینی گیریجها (، تأثیر2101) 0آجایی

 یی  که نتایج نشان داد. مورد ارزیابی قرار گرفا نیجریه کشاورزی شرکا 211اسا. برای این منظور  کرده نیجریه بررسی

                                                           
0 Ajayi  
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 بخیش هیایSME صیادراتی عملکیرد و نهیادی محیطیی عوامیل شبکه، هایقابلیا کارآفرینی، گرایش بین قوی مثبا رابطه

 نیوآوری، بیودن، فعیال بیرای کشیاورزی متوسیط و کوچی  هایشیرکا توانایی همچنین. دارد وجود نیجریه در کشاورزی

 هایSME صادراتی عملکرد بر مست یم تأثیر ها همهآن سازمانی محیطی عوامل و ایشبکه هایقابلیا مدیریا پذیری،ریس 

 کیارآفرینی گرایش تأثیر توانندمی دولتی م ررا  و هارویه ها،سیاسا مانند سازمانی محیطی عوامل. دارند نیجریه کشاورزی

 میا تح ی یا . دهنید کیاهش نیجرییه کشاورزی متوسط و کوچ  هایشرکا صادراتی عملکرد بر را ایشبکه هایقابلیا و

 .دهیدمی ارائه نوظهور اقتصادهای در ویژه به کشاورزی، هایSME کردن المللی بین مورد در آینده تح ی ا  برای ماییراهن

 جدیید بیا تاکیید بیر ن یش محصیول یتوسیعه عملکیرد و اسیتراتژی  گیرایش عنوان با ایم اله (، در2101) 0مو و همکاران

 مدیران توانایی خارجی و ی شرکایشبکه با ارتبا  برای شرکا توانایی تأثیر شبکه کردن، توانایی و شبکه کردن هایظرفیا

 هایپویایی تح یق این در هاآن. کردند بررسی را درون شرکا ذینفعان با شبکه برای جدید محصول یتوسعه یپروژه جها

 طیور بیه کارآفرینی گیریجها و بازارگرایی که داد نشان تجربی بودند. نتایج نظر گرفته در کنترل متغیر عنوان به را محیطی

 میدیریا بیرای کیافی سازیشبکه قابلیا دارای شرکا ی  که زمانی هستند، مرتبط توسعه محصول جدید عملکرد با مثبا

 آمیزموف ییا بسییج بیرای سیازیشبکه توانایی دارای توسعه محصول جدید هایپروژه مدیران که زمانی و باشد شبکه پویایی

 توسیعه محصیول جدیید عملکیرد کیه دهنیدمی نشان همچنین نتایج. هستند شرکا داخل در سهامداران از حمایا و حمایا

 تعامل از بنابراین باشد، باا همگی ایشبکه توانایی و سازیشبکه قابلیا ،(کارآفرینی) بازار گیریجها که اسا بااتر زمانی

 عملکیرد با کارآفرینانه گرایش ارتبا  عنوان با ای(، مطالعه2101) 2دلیماروا و سیلوافرانکا .کندمی حمایا پیشنهادی طرفهسه

 و کوچی  هایشیرکا در را صیادراتی عملکرد کارآفرینی، گیریجها که داد نشان تح یق نتایج. کردند اجرا صادراتی را

 اختصیاص انسانی منابع شده، گذاریسرمایه وجوه تعداد طریق از بودن، فعال و نوآوری ویژه به تحلیل، و تجزیه مورد متوسط

. دهیدمی افزایش محصول، در مکرر تغییر و بازار، در شده معرفی جدید خدما  یا محصوا  تعداد فعالیا، این به شده داده

 رشید بیه کیه اسیتراتژی ، کنندهتعیین عامل ی  عنوان به را کارآفرینی گیری جها در گذاریسرمایه لزوم هایافته بنابراین،

 هایداده از استفاده (، با2101) 1مونتیرو و همکاران .کندمی حفظ کند،می کم  خارجی بازارهای در کوچ  هایشرکا

 منابع کارآفرینی، گیریجها بین رابطه بررسی به پرتغال صادراتی کشور هایشرکا مدیر 211 از شده آوریجمع تجربی

 سیازمانی منیابع افیزایش با کارآفرینی گیریجها داد نشان جنتای اند.پرداخته عملکرد صادراتی و پویا هایقابلیا سازمانی،

آدبیایو و  گیذارد.می تیأثیر صیادرا  عملکیرد بیر پوییا هیایقابلیا طریق از و ایرابطه و اطلاعاتی منابع مالی، جذب شامل

 کوچی  و یهاغیرنفتی شرکا صادرا  عملکرد بر دولا حمایتی سیاسا و کارآفرینانه صلاحیا (، تأثیر2101) 0الحیتی

 هایسیاسیا همچنین و صلاحیا کارآفرینی اصلی ابعاد داد نشان اند. نتایجکرده بررسی را نیجریه غرب جنوب در متوسط

                                                           
0 Mu et al  

2 de Lima Rua & Silva França 

1 Monteiro et al 

0 Adebayo & Alheety 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

110 

 

 و زیربنیایی امکانیا  نظیارتی؛ مسیائل و نیاامنی باا؛ فساد، بهره نرخ و چندگانه مالیا  کنترل مثال عنواندولا )به حمایتی

 دارد. توجهی قابل و مثبا تأثیر متوسط و کوچ  هایغیرنفتی شرکا صادرا  لکردعم بر خام( مواد واردا  وظایف

 شناسی تحقیقروش -0

رو  اجرای این پژوهش توصیفی )غیرآزمایشی( و طرح پژوهش از نوع همبستگی )روابط علا و معلولی( اسا. در این 

یادگیری، عملکیرد صیادرا  در چیارچوب میدل  پژوهش روابط بین متغیرهای گرایش کارآفرینانه، کارایی نوآوری، قابلیا

معادا  ساختاری مورد بررسی قرار گرفا. همچنین این پژوهش از منظیر هیدف کیاربردی اسیا زییرا نتیایج ایین پیژوهش 

 تواند کم  قابل توجهی به امر صادرا  زعفران داشته باشد.می

کند تا پژوهش از مطالعا  نظیری د که کم  میتوان به عنوان روشی کمی تل ی کرسازی معادا  ساختاری را میمدل

هیای مطالعیه های تجربیی، در قیالبی چنیدمتغیره سیامان بخشید. ایین رو  مح یق را بیه پیچییدگیو تدوین آن تا تحلیل داده

د های موجوسویه و دوسویه، مست یم و غیرمست یم( و نیز پیچیدگیای از متغیرها بر یکدیگر به طور ی )تاثیرگذاری مجموعه

تیر و های کیفی را به لحاظ رو  شناختی، دقییقهای پنهان نزدی  کرده و بنابراین تحلیل کمی از پدیدهگیری سازهدر اندازه

سازد. ی  مدل معادلیه سیاختاری در شیکل عمیومی از دو نیوع میدل و انیواعی از متغیرهیا تر میبه لحاظ کاربردی واقع بینانه

گیری و مدل سیاختاری. یی  میدل دهنده مدل معادله ساختاری عبارتند از: مدل اندازهاسا. دو نوع مدل تشکیلتشکیل شده

گیری جزئی از مدل ساختاری اسا که نحوه سنجش ی  متغیر پنهان را با استفاده از دو یا تعداد بیشتری متغیر مشیاهده اندازه

شیود کیه مجموعیه متغیرهیای یری مشخص مییگتوان گفا که در مدل اندازهکند. همچنین میتعریف می 2هایا معرف 0شده

تاثیر متغیر خطا  )همیه عوامیل مشاهده شده برای ی  متغیر پنهان تا چه حد تحا تاثیر متغیر پنهان موردنظر و تا چه حد تحا

 (. 0111تاثیرگذار غیر از متغیر پنهان موردنظر( هستند )قاسمی، 

 جامعه آماری پژوهش -0-9

های صادراتی زعفران در استان خراسان رضوی اسا که به صور  تصادفی یه شرکاجامعه آماری پژوهش حاضر کل

 گردد. ها تکمیل میاطلاعا  از این شرکا

 مدل مفهومی تحقیق -0-1

 

                                                           
0 Observed Variables 

2  Indicators 
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 Fernandez- Mesa and Alegre 2014 منبع:

هیای شناختی و ویژگیدسته اول مربو  به اطلاعا  جمعیا گیرند.متغیرهای استفاده شده در تح یق در دو دسته قرار می

ها با یکدیگر اسا و در این رابطه فردی پاسخگویان )دموگرافی ( اسا و از این طریق به دنبال شناسایی متغیرها و ارتبا  آن

افیی  افیراد ها و به عبیارتی متغیرهیای توصییفی اسیا چیون بیا شیناخا دموگرها و شاخصنیازمند بررسی صفا  و ویژگی

باشید. قابلییا تواند وضعیا مسئله را روشن نماید. بخش دوم پرسشنامه مربو  به ابعاد مختلف متغیرهای اصلی تح ییق میمی

های بازاریابی، هماهنگی یادگیری سازمانی شامل تخصصی شدن مدیریا عملیاتی، افزایش توانایی در تسریع اجرای استراتژی

باشد. جها گیری کارآفرینی شامل آسان افراد، توانایی باا در ایجاد ساختار بهینه و منعطف میو کار تیمی، تشویق و ترغیب 

اندازی کسب و کار، افزایش صادرا  شدن روند رشد و توسعه کشور، پیدایش محصوا ، خدما ، کاهش موانع اداری راه

های جدید، ایجاد توانایی ارائیه یی  امل توسعه ایدهباشد. کارایی نوآوری شهای تازه در بازار کار میو دریافا ارز، فرصا

هیای جدیید بازارییابی، توانیایی سیریع در مجموعه راه حل جامع، افزایش توانایی ایجاد خلاقیا، افزایش توانایی ارائیه رو 

جاد تعادل . تحول صادرا  شامل افزایش رقابا در عرصه جهانی، برقراری موازنه تجاری و ایپاسخگویی به شکایا مشتریان

 باشد.های داخلی و خارجی، افزایش توریسا به کشور و شناخا هرچه بهتر ن ا  قو  و ضعف میاقتصادی، افزایش واسطه

 های تحقیقیافته -1

دو  شیامل کمّیی، تحلیل و اسا. تجزیه گرفته انجام کیفی و کمیّ رو  دو به هاداده تحلیل و حاضر،تجزیه پژوهش در

 اسیا. آمیار توصییفی در بخیش قبیل بیه طیور کامیل میورد بررسیی قیرار گرفیا. از اسیتنباطی میارآ و توصیفی آمار بخش

 برای بخش آمار استنباطی، در اسا. شده استفاده هاپرسشنامه از حاصل نتایج تعمیم و تفسیر و تحلیل برای نیز آماراستنباطی

 برای 0اسمیرنوف  -کولموگروف آزمون ین منظور، ازشد. برای ا محاسبه پارامتری  هایآزمون شرایط ابتدا ها،داده تحلیل

، AMOSافیزار  نیرم طرییق از سیاختاری معادا  مدل ارائه طریق از آن از پس گردید و استفاده متغیرّها بودن نرمال بررسی
                                                           

0  Kolmogorov-Smirnov test 
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های آن با آزمون همانطور که گفته شد، ابتدا نرمال بودن متغیرها و مولفهبینی شد. روابط علی و تئوریکی در میان متغیرها پیش

باشیند بنیابراین بیا اسیتفاده از کلوموگروف اسمیرنف مورد بررسی قرار گفا که نتیایج نشیان داد تمیامی متغیرهیا نرمیال نمی

 ها پرداخته شده اسا.به تجزیه و تحلیل داده AMOSافزار ( و به کم  نرمPLSکمترین توان دوم جزئی )

صیادرا  نشیان داد کیه  عملکرد بر سازمانی یادگیری قابلیا و نوآوری رویکرد با کارآفرینی نتایج تحلیل عاملی گرایش

باشد و در سایر موارد رابطه بین سازه و بعد مربوطه دار نمی)سوال اول گرایش کارآفرینی( از لحاظ آماری معنیA1تنها سازه 

ورد تاییید قیرار گرفتیه و وارد تحلییل نهیایی م A1دار اسا. لذا تمامی سواا  پرسشنامه به غیر از سازه از لحاظ آماری معنی

 گردد.معادا  ساختاری می

آزمون روابط بین متغیرهای پژوهش بر اساس مدل مفهومی تح یق، درچارچوب نمودار تحلیل مسیر بررسیی شیده اسیا. 

کنید عمل میدو، در شرایط خاصی  -مهمترین شاخص تناسب مدل، آزمون کای دو اسا، ولی با توجه به اینکه آزمون کای

هیا شیود. مهمتیرین ایین شیاخصهای دیگری نیز ارائه  میو اطمینان کامل از به وجود آمدن این شرایط وجود ندارد، شاخص

( و شاخص ریشیه دوم خطیای ت رییب AGFI(، شاخص نیکویی براز  تعدیل شده )GFIعبارتند از شاخص نیکویی براز  )

(RMSEA.) 

 ، GFIدهید کیه میدل بیراز  مناسیبی دارد؛ چیون شیاخص بیراز  نشیان میی هیای بیراز نتایج حاصله برای شیاخص

AGFI اسیا. شیاخص  1/1به دسا آمده اسا کیه بیااتر از  12/1،  10/1برای مدل به ترتیب برابر باRMSEA  کیه یکیی از

و ی  را به  های تدوین شده کاربرد دارد و م داری بین صفرهایی اسا که در قضاو  کلی درباره مدلترین شاخصعمومی

 11/1داری میدل بزرگتیر از اسا و با توجه به اینکه سطح معنی 11/1و کمتر از م دار  111/1دهد، برابر با خود اختصاص می

دهد که مدل اصلاح شده از برازندگی کیافی برخیوردار اسیا. همچنیین شیاخص بیراز  (، نشان می11010/1اسا )برابر با 

باشد که هر دوی این می 102/1و  110/1( به ترتیب برابر PNFI)2هنجار شده م تصد (، شاخص براز PCFI)0تطبی ی م تصد

 باشد.ها نشان دهنده براز  مناسب مدل میآزمون

 های برازش مدل نهایی پژوهش: شاخص1جدول 

RMSEA PCFI PNFI AGFI 

111/1 110/1 102/1 12/1 

 های تحقیقماخذ: یافته

                                                           

هنجار شده م تصد م دار یکسانی بیرای قابیل قبیول بیودن میدل ( دانسا. این شاخص نیز همانند شاخص CFIتوان براز  تطبی ی )این شاخص را می  0

 بیشتر مورد توافق اسا. 1.11برای شاخص ذکرنشده اسا اما حداقل م دار 

شود. به عبیار  دیگیر شیاخص بیراز  تر شود و بنابراین درجه آزادی آن به صفر متمایل میهرچه مدل تدوین شده به ی  مدل اشباع شده نزدی   2

را بیرای ایین  %11ییا  %11گردد. اغلب م یادیر بیااتر از ضرب نسبا اقتصاد مدل در شاخص براز  هنجارشده حاصل می تصد از حاصلهنجار شده م

 اند.شاخص مناسب تل ی کرده
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 بر اسیاس کدام متغیرها هر تاثیر میزان. گردید مشخص بر یکدیگر مساله مورد متغیرهای تح یق، اثرا  مدل شدن نهایی با

 بیر روی متغیرهیا مسسی یم تیاثیر مییزان بییانگر اعداد این. اسا شده ها آوردهکمان روی بر متغیرها سایر بر استاندارد ضرایب

 (.0اسا )شکل  یکدیگر

 

 شود.سی فرضیا  تح یق پرداخته میبه برر 2در این قسما با توجه به نتایج جدول 

 .دارد مثبت تاثیر نوآوری کارآیی بر کارآفرینی گرایش بهفرضیه اول: 

درصد بیر کیارایی  11در سطح اطمینان  112/0دهد، گرایش به کارآفرینی با ضریب نشان می 2همانطور که نتایج جدول 

وهش حاضیر مبنیی بیر تیاثیر گیرایش بیه کیارآفرینی بیر کیارایی داری دارد. بنابراین فرضیه اول پژنوآوری تاثیر مثبا و معنی

 گیرد.نوآوری مورد تایید قرار می

 .دارد ثبتم تاثیر سازمانی یادگیری قابلیت بر کارآفرینیفرضیه دوم: گرایش به 

ابلییا درصد بر ق 11در سطح اطمینان  012/0دهد، گرایش به کارآفرینی با ضریب همانطور که نتایج جدول زیر نشان می

داری دارد. بنابراین فرضیه دوم پژوهش حاضر مبنی بیر تیاثیر گیرایش بیه کیارآفرینی بیر یادگیری سازمانی تاثیر مثبا و معنی

 گیرد.قابلیا یادگیری سازمانی مورد تایید قرار می

 .دارد مثبت تاثیر صادرات عملکرد بر به کارآفرینی فرضیه سوم: گرایش
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، فرضیه سوم پژوهش حاضر مبنی بر اثرگذاری مثبا گرایش به کیارآفرینی 2در جدول  120/1با توجه به ضریب اثر کل 

 گیرد.بر عملگرد صادرا  مورد تایید قرار می

 .دارد مثبت تاثیر صادرات عملکرد بر نوآوری فرضیه چهارم: کارایی

دار درصد معنیی 11در سطح  از لحاظ آماری 101/1دهد، کارایی نوآوری با ضریب نشان می 2همانطور که نتایج جدول 

 گیرد.باشد؛ بنابراین فرضیه چهارم پژوهش حاضر مبنی بر تاثیر کارایی نوآوری بر عملکرد صادرا  مورد تایید قرار میمی

 .دارد مثبت تاثیر صادرات عملکرد بر سازمانی یادگیری فرضیه پنجم: قابلیت

درصید بیر  11در سیطح اطمینیان  011/1ری سازمانی بیا ضیریب دهد، قابلیا یادگیهمانطور که نتایج جدول زیر نشان می

داری دارد. بنابراین فرضیه پنجم پژوهش حاضیر مبنیی بیر قابلییا ییادگیری بیر عملکیرد عملکرد صادرا  تاثیر مثبا و معنی

 گیرد.صادرا  مورد تایید قرار می

 : نتایج ضرایب رگرسیونی مدل تحقیق7جدول 

 احتمال حرانیم ادیر ب انحراف معیار ضریب 

 110/1 212/1 110/1 112/0 کارایی نو آوری-گرایش به کارآفرینی

قابلیا  –گرایش به کارآفرینی 

 یادگیری سازمانی
012/0 101/1 010/1 111/1 

    0 عملکرد صادرا  –گرایش به کارآفرینی 

 111/1 110/0 210/1 101/1 عملکرد صادرا  –کارایی نوآوری

عملکرد  –انی قابلیا یادگیری سازم

 صادرا 
011/1 101/1 201/2 121/1 

 های تحقیقماخذ: یافته

 بندی و پیشنهاداتجمع -5

نیوآوری و قابلییا ییادگیری سیازمانی در در این تح یق به بررسی گرایش به کارآفرینی بر عملکرد صادرا  با رویکیرد 

بر این اسیاس و بیا توجیه بیه مطالعیا  مختلیف  .های صادرکننده زعفران در استان خراسان رضوی پرداخته شده اساشرکا

و نوآوری، قابلیا یادگیری سازمانی و عملکرد صادرا  های موثر بر گرایش به کارآفرینی، رویکرد داخلی و خارجی، مولفه

های جامعه آماری پژوهش حاضر کلیه شیرکابر اساس رو  معادا  ساختاری مورد بررسی و تجریه و تحلیل قرار گرفا. 

 گردد. ها تکمیل میراتی زعفران در استان خراسان رضوی اسا که به صور  تصادفی اطلاعا  از این شرکاصاد

هدف اصلی این پژوهش بررسی گرایش کارآفرینی بر عملکرد صادرا  اسا. اهداف دیگری که در ادامه مورد بررسی 

وری، بررسی رابطه بین گرایش کارآفرینی و قابلیا قرار گرفته اسا شامل بررسی رابطه بین گرایش کارآفرینی و کارایی نوآ
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یادگیری سازمانی، بررسی رابطه بین کارایی نوآوری و عملکرد صیادرا  و در نهاییا بررسیی رابطیه بیین قابلییا ییادگیری 

 سازمانی و عملکرد صادرا  اسا.

رسی قرار گرفا. نتایج آزمون، نرمال اسمیرنوف نرمال بودن متغیرها مورد بر –در ابتدا با استفاده از آزمون کولموگروف 

اسیتفاده گردیید. در  AMOSافیزار با اسیتفاده از نرم PLSنبودن تمامی متغیرها را نشان داد؛ بنابراین برای تخمین مدل از رو  

شان داد ادامه با استفاده از رو  تحلیل عاملی تاییدی سواا  پرسشنامه مورد بررسی قرار گرفا. نتایج تحلیل عاملی تاییدی ن

تمامی سواا  پرسشنامه به جز سیوال اول گیرایش کیارآفرینی میورد تاییید قیرار گرفتیه اسیا. در انتهیا بیا اسیتفاده از رو  

 های تح یق پرداخته شد. معادا  ساختاری به تخمین مدل و بررسی فرضیه

داری دارد که مشابه با نتایج مطالعیا  عملکرد صادرا  تاثیر مثبا و معنی بر کارآفرینیبه  نتایج مطالعه نشان داد گرایش

(، اعلاییی 0111(، فرخی رشته رودی )0111(، کرمی و همکاران )0111(، روستایی و شیرازیان )0111نیا و همکاران )هاشمی

(، 0111(، فیضیی )0110(، رجبعلیی عراقیی )0110(، لشگری )0111(، جعفری شاهسوارانی )0111(، کمالی در یزدی )0111)

(، فرنانیدو 2101(، دلیمیاروا و سییلوا فرانکیا )2101(، آجایی )2101(، مونتیرو و همکاران )0112و درزیان عزیزی )کلاه کج 

 ( اسا. 2100(، بوسو )2101(، کبیری و موکشاپاسی )2100مسا و آلگری )

(، 0111در ییزدی ) داری دارد که مشابه نتیایج مطالعیا  کمیالیگرایش کارآفرینی بر کارایی نوآوری تاثیر مثبا و معنی

داری باشد. همچنین در این تح یق گرایش کارآفرینی تاثیر مثبیا و معنیی( می2100(، فرناندو مسا و آلگری )0110لشگری )

(، فرنانیدو 0110(، لشیگری )0111(، کرمی و همکیاران )0111بر قابلیا یادگیری سازمانی دارد. نتایج مطالعا  حاجی علی )

 یدکننده نتایج این مطالعه اسا. ( تای2100مسا و آلگری )

فرضیه بعدی که در این پژوهش مورد بررسی قرار گرفته اسا تاثیر کارایی نوآوری بر عملکرد صادرا  اسا. نتایج این 

رودی های فرخیی رشیتهداری بر عملکیرد صیادرا  دارد کیه مشیابه یافتیهتح یق نشان داد کارایی نوآوری تاثیر مثبا و معنی

(، کلاه کیج 0110(، براتی )0110(، رجبعلی عراقی )0110(، لشگری )0111(، خالودی )0111ی شاهسوارانی )(، جعفر0111)

 باشد. ( می2100(، فرناندو مسا و آلگری )0112و درزیان عزیزی )

ییا در انتها فرضیه قابلیا یادگیری سازمانی بر عملکرد صادرا  مورد بررسیی قیرار گرفیا. نتیایج مطالعیه نشیان داد قابل

(، جعفیری 0111داری بر عملکیرد صیادرا  دارد. نتیایج مطالعیا  کرمیی و همکیاران )یادگیری سازمانی تاثیر مثبا و معنی

( تاییدکننیده نتیایج ایین مطالعیه 2100(، فرناندو مسا و آلگری )0110(، رجبعلی عراقی )0110(، لشگری )0111شاهسوارانی )

 اسا.

 ر را ارائه داد:توان پیشنهادهای زیبر همین اساس می

توانید انگییزه مناسیب بیرای ورود های مختلف )مشوق مالیاتی( میهای دولتی از کارآفرینان و ایجاد مشوقافزایش حمایا -

 های مختلف مانند زعفران ایجاد نماید.بیشتر کارآفرینان را در زمینه
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کنند و این عدم رعایا باعث بهداشتی را رعایا نمی با توجه به اینکه بسیاری از تولیدکنندگان در فرایند تولید خود نکا  -

توانید بسییار مفیید و میوثر بهداشتی در این زمینه می-های آموزشی آسیب به محصول نهایی خواهد شد؛ لذا برگزاری کلاس

 باشد.

برداشا محصول بسیاری از کارگران در فرایند برداشا و فراوری محصول زعفران اغلب بدون استفاده از دستکش اقدام به  -

شیود و کنند. همچنین به دلیل آموز  ندیدن مناسب این افراد، محصوا  مرغوب و نیامرغوب از یکیدیگر تفکیی  نمیمی

دهنده این موضوع اسا کیه گیرد؛ بنابراین تمامی این موارد نشانهای غیر ایزوله صور  میخش  کردن نیز اغلب در محیط

هایی مانند افزایش دستمزد کارگران و کارکنان خود، در یادگیری سازمانی اقیداما  قابیل توانند با اعمال مشوقها میشرکا

 ای انجام دهند.ملاحظه

ایران به علا داشتن منابع قابل دسترسی فراوان و نسبتاً ارزان از قبیل زمین و نیروی کار در تولید زعفیران نسیبا بیه رقبیا از  -

گذاری و توجه بیشتری دارد. یکی ر جایگاه و سهم بازار و تجار  زعفران نیاز به سرمایهامتیاز مناسبی برخوردار اسا اما از نظ

تواند کم  قابل توجهی به افزایش تولیدا  کشاورزی و از جمله زعفران نمایید مسیئله آمیوز  اسیا کیه از مسائلی که می

 شامل تسهیلا  آموز  عمومی و تخصصی اسا

ریزی، قابلیا کنترل و غییره( بیااتر کیه بتواننید در رونید های مدیریتی )قابلیا برنامهابلیااستفاده از مدیران کارآفرین با ق -

 شود.تولید و بازاریابی مثمر ثمر باشند که در نهایا منجر به افزایش قابلیا یادگیری سازمانی می

های کنیونی بیرای خریید از شیرکاهای به روز تبلیغا  جها افزایش مشتریان احتمالی و ترغیب مشتریان استفاده از رو  -

 ها گردد.تواند گامی موثر در روند افزایش صادرا  در این شرکاصادراتی، می

ای و صیادرا  مجیدد دهند و اساساً در بازار جهانی، ن ش واسیطهکشورهایی که واردا  با هدف صادرا  مجدد انجام می -

 امیارا  و ایتالیا اسپانیا، زعفران، جهانی بازار در نمونه شته باشند. براینمایند نباید در اولویا بازارهای هدف قرار داایفا می

 دارد لذا ضرور  و نمایندمی صادر نهایی مصرف بازارهای به مجدداً را زعفران واردا  از ساله بخشی همه عربی، متحده

 نگیرند.  اولویا قرار در کشورها این که باشد بنحوی زعفران صادرا  توسعه گیریجها

مندی از الگوی درسا فراوری زعفران سبب افزایش ت اضا و توسعه صادرا  زعفران ایران در بازارهای جهانی خواهد بهره-

شد. برای رسیدن به این مهم باید دقا بیشتری در بهبیود کیفییا، تفکیی  بخیش تولیید، فیرآوری و بازرگیانی از یکیدیگر، 

قیما تمام شده به منظیور افیزایش قیدر  رقیابتی در بازارهیای جهیانی افزایش عملکرد در واحد سطح، و در نهایا کاهش 

 صور  گیرد.

ورود رقبای جدید مثل چین و افغانستان به بازارهای جهانی باعث کاهش سهم زعفران ایران در بازارهای جهانی شده اسا.  -

تواند کم  قابل توجهی بیه ل زعفران میهای روز دنیا در زمینه تولید و برداشا و همچنین فراوری محصواستفاده از فناوری

 افزایش عملکرد و در نهایا صادرا  بیشتر و با کیفیا زعفران ایران در بازارهای جهانی شود.
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یکی دیگر از مشکلاتی که بر سر صادرا  زعفران ایران وجود دارد نداشتن استانداردهای مورد نیاز برای ورود به بازارهای  -

توانند با مشیارکا بخیش خصوصیی و دولتیی ن مشکل، کارآفرینان فعال در زمینه تولید زعفران میجهانی اسا. برای رفع ای

 ای را برای تعریف استانداردهای جدید و مورد تایید در بازارهای جهانی فراهم نمایند. زمینه
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Abstract 
In this study, the tendency to entrepreneurship on export performance with the approach 

of innovation and organizational learning capability in saffron exporting companies has 

been studied in Khorasan Razavi province. According to various domestic and foreign 

studies, the components affecting entrepreneurial orientation, innovation approach, 

organizational learning capability, and export performance were studied and analyzed 

based on the method of structural equations. The statistical population of the present 

study is all saffron export companies in Khorasan Razavi province that information from 

these companies was completed randomly. First, the normality of the variables was 

examined using the Kolmogorov-Smirnov test. The test results showed that all variables 

were not normal; Therefore, the PLS method was used to estimate the model. The results 

of confirmatory factor analysis showed that all the questions of the questionnaire except 

the first question on entrepreneurship tendency were approved. The results of the study 

showed that entrepreneurship tends to export performance, entrepreneurship tends to 

innovation efficiency, and innovation efficiency to export performance, organizational 

learning ability has a positive and significant effect on export performance. 

Keywords: Entrepreneurship, Learning Ability, Innovation, Saffron 
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گذاری مستقیم خارجی بر کارآفرینیثیر سرمایهأت  

 
 حسنیه شکیبا9*، علی کارشناسان1

 

 :چکیده

به  های مناسب و افزایش تولیدعنوان ی  راهبرد برای توسعه کشورها، ایجاد اشتغال و رفاه، شناخا فرصاکارآفرینی به

آورند های آن ت اضاهایی برای محصوا  و خدما  جدیدی که قبلا وجود نداشته به بار میآید چرا که نوآوریحساب می

و در نتیجه عرضه محصوا  جدید را افزایش خواهد داد و موجب افزایش اشتغال و بهبود وضعیا زندگی افراد جامعه 

 میمست  یگذارهیکه سرما دهدینشان م ینیکارآفر ا یو ادب المللنیاقتصاد توسعه، تجار  بخواهد شد. از سوی دیگر، 

پژوهش حاضر با هدف تعیین  دارد. زبانیم یاقتصادها نانهیکارآفر یهاایفعال یبرا یتوجهمثبا قابل زیاثرا  سرر یخارج

ویژه در ایران انجام به  وسعهیافته و در حال تارآفرینی در کشورهای منتخب توسعهگذاری مست یم خارجی بر کتاثیر سرمایه

در بین  2111- 2101بان جهانی کارآفرینی در بازه زمانی دیدهشد. داده های مورد نیاز این تح یق از سایا بان  جهانی و 

پیمایشی تجزیه و تحلیل شد. نتایج نشان داد میزان  -های حاصل به رو  توصیفیآوری گردید. دادهکشورهای منتخب جمع

باشد. همچنین، میزان تجار  یافته میری خارجی در کشورهای در حال توسعه بیشتر از کشورهای توسعهگذاسرمایه

 هیدر مراحل اول ینیکارآفر ایفعال باشد. در حالی که، کلیافته از کشورهای در حال توسعه بیشتر میکشورهای توسعه

گذاری مست یم خارجی در در این بین، سهم میزان سرمایهباشد. یافته از کشورهای در حال توسعه بیشتر میکشورهای توسعه

های باشد. بنابراین، با فراهم نمودن زیرساخایافته کمتر میایران نسبا به میانگین سهم کشورهای در حال توسعه و توسعه

  ینی اقدام نمود.های مست یم خارجی نسبا به ارت ای سطح کارآفرافزاری ازم در کشور و جذب سرمایهافزاری و سخامنر

 ، کارآفرینی، تجارت.گذاری مستقیم خارجیسرمایهواژگان کلیدی: 
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 مقدمه -9

به شد  مورد توجه قرار گرفته اسا. اگر چه وقتی در مورد اکوسیستم  اکوسیستم کارآفرینیهای اخیر در سال

توانیم در مورد آن اسا و در صورتی می کنیم باید در نظر داشته باشیم که اکوسیستم شامل اجزا و عوامل زیادیصحبا می

اجزا و عوامل در آن وجود داشته باشد و در نظر گرفته شود. اغلب اوقا  نهادها و افراد  بحث کنیم که تعامل همزمان همه

از شود بسیاری اتفاقی که باعث می د؛دهنگیر تنها ی  یا دو عنصر از اکوسیستم کارآفرینی را مورد تاکید قرار میتصمیم

های اخیر در هایی که در سالمورد انتظار را نداشته باشد. با وجود پیشرفا ها در جها رشد و توسعه کارآفرینی نتیجهتلا 

اند اند، پیوندهای حیاتی خاصی فرامو  شدهاین حوزه ایجاد شده اسا، برخی عناصر کارآفرینی در کشور هنوز توسعه نیافته

در  یرشد اقتصاد یموتور اصل ینیکارآفر ایکه فعال ییاز آنجا.  از سوی دیگر، هستند و بعضی عوامل کلیدی هنوز غایب

 ،یاقتصاد نهیاز جمله زم ،ینیکننده کارآفرنییعوامل تع ییبر شناسا یخیاز لحاظ تار ینیکارآفر ا یشود، ادبینظر گرفته م

 یهاشرکا جادیا(.  0،2101ی و کوسوااگاریآ) متمرکز بوده اسا یاتیعمل طیو مح ینیدولا، فرهنگ کارآفر یهااسایس

 دیی. مطالعا  تأتبدیل شده اسااقتصاد   یدر توسعه و رشد  یاتیعامل ح  و توسعه کارآفرینی در جهان امروز به ی دیجد

(. 2121و همکاران،  2یاگاری)آ کندیشغل کم  م جادیاز مشاغل موجود به ا شتریب دیجد یهاشرکا جادیاند که اکرده

 دنیسرعا بخش ،ییکارا نیدر تضم یمیرمست یغ ریتأث دیوکار جدکسب یریگاند که شکلاز مطالعا  استدال کرده یرایبس

؛ 2110، 1)فریچر و مولر کنندگان داردمحصول به مصرف شتریو ارائه انتخاب ب ینوآور ایهدا ،یساختار را ییبه تغ

 میکه اثر مست  یشود، در حالیکسب و کار م یرقابت یو فضا یصادامر منجر به رشد اقت نیا(. 2101، 0نکسزاسوس و ونوای 

( معت دند 0112) 1و رنلا نی(. لو2110و مولر،  چیاشتغال اسا )فر د،یجد یهاایظرف جادیا لیکسب و کار به دل یریگشکل

 یگذارهیکنند که سرمایاز مح  ان استدال م یبرخ اسا. اقتصادی یگذارهیرشد، سرما یکننده قونییاز عوامل تع یکیکه 

دهد یم شیافزا یداخل یگذارهینسبا به سرما یطور موثرتربه زبانیرا در کشور م یرشد اقتصاد 1یخارج میمست 

گذاری ، سرمایهتوسعه کارآفرینییکی از اجزایی که تاثیر زیادی بر  (.2111 ،1نگری؛ منس0111و همکاران،  1نی)بورنستا

عنوان یکی از ابزارهای مهم در راستای توسعه اقتصاد، گذاری مست یم خارجی بهای و سرمایهخارجی اسا. جریانا  سرمایه

 ،ششم توسعه برای تح ق اهداف تعیین شده اساس برنامه کارآفرینی در کشورها دارد. بر ن ش مهمی در زمینه رشد و توسعه

طور طبیعی بخشی از رشد م. با توجه به ظرفیا کشور بهدرصدی در اقتصاد ایران هستی 1 نیازمند رشد اقتصادی متوسط ساانه

                                                           
0  Ayagari & Kosová 

2 Ayyagari  & van Wyk 

1 Fritsch & Mueller 

0 Nxazonke   

1 Levine & Renelt 

1 Foreign Direct Investment 

1 Borensztein 

1 Mencinger 
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گذاری خارجی پوشش داده شود که برآوردهای انجام شده در مورد حجم شده باید از طریق سرمایهگذاریاقتصادی هدف

 یابیرزع به امح  ان شرو راًیاخ .(0111)زمردیان و همکاران،  میلیارد دار در سال اسا 11تا  21گذاری رقمی بین این سرمایه

که  رودیانتظار م(. 2121ی و کوسوا،اگاریآ) اندکرده دیشرکا جد لیتشک یبر رو یخارج میمست  یگذارهیاثرا  سرما

با مشکلاتی  یمنف ی( از اثرا  خارجیمنف یزهایورود )سرر یبرا یرقابا و موانع فناور شیافزا لیبه دل یداخل نانیکارآفر

 شیرا افزا یرقابا داخل یخارج میمست  یگذارهیکه سرما کندیفرض م( 2101) 0رگیرسونما ن،یبر اعلاوه .مواجه شوند

را  یانسان هیسرما یهاایقابل شود،یم یداخل یهادانش به شرکا زیو سرر یکیتکنولوژ یهاشرفایمنجر به پ دهد،یم

 یبر رشد اقتصاد یخارج میمست  یگذارهیسرما ن،ی. بنابراکندیم قیتشو زبانیو توسعه شرکا را در کشور م دهدیم شیافزا

)نکسزاسوس و ونوای ،  وجود داشته باشد زبانیمناسب در کشور م یاستیچارچوب س نکهیمشرو  بر ا گذارد،یمثبا م ریتأث

بر  یمنف ریمد  تأثدر کوتاه تواندیم یخارج میمست  یگذارهیکه سرما کندی( اشاره م2111) نگریحال، منس نیبا ا(. 2101

بازگرداندن سود  ن،یبر ا. علاوهزنندیرا کنار م یداخل یهاشرکا یتیچند مل یهاکه شرکا یزمان باشد،داشته  زبانیکشور م

گذارد )لندزبورگ، یم ریدر بلندمد  تأث زبانیکشور م یبگذارد، که بر رشد اقتصاد یمنف ریها تأثپرداخاتواند بر ترازیم

2111.) 

در حال توسعه در چند دهه گذشته  یاکثر کشورها ،یرشد اقتصاد یبرا نیگزیجا یمال نیمتا یهاف دان مدل لیبه دل

 یگذارهیسرما یم صد جذاب برا  یشدن به  لیتبد ن،یبر ااند. علاوهداشته یخارج میمست  یگذارهیبه سرما یادیز یاتکا

 جادیکشور در جها ا  ی یهااسایبه س نیشده اسا. ا لیآنها تبد یداخل یهابرنامه یاصل ایبه اولو یخارج میمست 

مد ، حداقل در کوتاه(. 2102، 2ی تاثیر دارد )ائوتیر و مورابخارج میمست  یگذارهیسرما یداخل انیجر یبرا زهیانگ

کنند. یخود جذب م یهارا به شرکا یکار محل یرویآنها ن رایکنند، زیکار را مخدو  م یرویعرضه ن یخارج یهاشرکا

کشورهای چندملیتی هستند که برتر  یقادر به استفاده از فناور یخارج یهاشود که شرکایم یاز آنجا ناش یلاص ایجذاب

، 1)دی بیکر و اسلیوایگین شودیارائه م یواردان به بازار داخلشود که توسط تازهیم یبااتر یمنجر به دستمزدهااین امر 

2101 .) 

 الگوهای رشد، و نظریا  اکثر منظر از اسا. اقتصادی اهداف مهمترین لهجم از اقتصادی توسعه و رشد به دستیابی 

 ارت ا  و هامالی طرح منابع تامین شود.می قلمداد اقتصادی توسعه و رشد در محرک و کلیدی عاملی مالی منابع تأمین

 حال در رهایخصوص کشو به کشورها تمامی و دارد اقتصادی توسعه فرآیند در محوری ن شی تکنولوژی و فناوری

 گزینه امروزه دارند. توسعه محور فرآیندهای در استفاده منظور به منابع این تجهیز در سعی واقعیا این درک با توسعه

 اسا؛ داده خارجی مست یم گذاریبه سرمایه را خود جای آن بازپرداخا از ناشی هایبحران دلیل خارجی به است راض

 از اقتصادی هایشاخص بر زیادی مثبا ها دارای اثرا پروژه مالی تامین بر علاوه خارجی مست یم گذاریسرمایه که چرا

                                                           
0 Margeirsson 

2 Lautier & Moreaub 

1 de Backer & Sleuwaegen 
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 تنوع دلیل گذاری )بهسرمایه ریس  کاهش صادرا ، کاهش بیکاری، افزایش داخلی، کااهای کیفیا افزایش جمله

های هزینه افزایش و هسرمای نهایی هایهزینه کاهش ها،کاهش سطح قیما ،)مکانی تنوع ایجاد و هادارایی در بخشی

دارد  فناوری ارت ا  و انسانی سرمایه وریبهره افزایش و رشد اقتصادی، آموز  و تولید افزایش نیز تح یق و توسعه و

 از استفاده روز، تکنولوژی از استفاده عدم از ناشی سرمایه کارآیی عدم به دلیل ایران (. اقتصاد0111)غفاری و اکبری، 

 ،0111 دهه اواسط درصدی چهار حدود جمعیا رشد نرخ همچنین و تولید در جریان قدیمی و کهنه آا ماشین

 رشد شتابزده روند با همپایی و همسویی و طرف ی  از جنگ سال هشا از ناشی هایویرانی بازسازی هایهزینه

 به توجه با اساس این بر ید.نمامی احساس کشورها سایر از بیش را گذاریسرمایه انجام به آسیا، نیاز جنوب در اقتصادی

 نیازهای شده، اندازپس منابع میان نابرابری جبران و اقتصادی کلان اهداف تح ق جها سرمایه در تامین کشور نیاز

 گذاری مست یمسرمایه طریق از مالی تامین خارجی، غیرمست یم گذاریسرمایه از ناشی تبعا  و ایران اقتصاد ای درسرمایه

 فناوری با و تجهیزا  آا  ماشین از استفاده و مدرن تکنولوژی به دستیابی سرمایه، کمبود رفع بر علاوه که خارجی

 رسد.می نظر به ناپذیراجتناب سازد،می میسر را جدید

گذاران خارجی خطرپذیر علاوه بر رشد حجم تسهیل حضور سرمایهتوان ادعا نمود که با عنایا به موارد فوق می

گذاری را برای کشور به ارمغان آورد و انجام صحیح این نوع سرمایه تواند تجربهی خارجی در کشور میهاگذاریسرمایه

شکل  حال در کارآفرینی فرهنگ کمکم اگرچه اخیر سال چند در اسا حالی در اینهای این بخش را کاهش دهد. چالش

زیادی  مطلوب هنوز فاصله از آن دارد که تا ن طههای کارآفرینی در کشور نشان گرفتن در کشور اسا؛ اما وضعیا شاخص

کارآفرینی شاخصی  جهانی باندیدهاسا.  بان جهانی کارآفرینیداریم. مرجع مناسب برای بررسی این موضوع گزار  دیده

بان جهانی ایجاد شده اسا. دیده 0111المللی برای سنجش وضعیا کارآفرینی در کشورهای جهان اسا که در سال بین

های علمی ی پژوهشی گوناگون اسا که ماموریا اصلی آن تحلیل و ارآفرینی ی  کنسرسیوم دانشگاهی متشکل از تیمک

های کارآفرینانه در سطح ملی و در م ایسه کشورهای المللی درخصوص فعالیااطلاعا  پژوهشی معتبر در سطح بین عرضه

 بان جهانی کارآفرینی در دانشکدهبه این شاخص پیوسا و دفتر دیدهمیلادی  2111مختلف با یکدیگر اسا. ایران نیز از سال 

های نتایج وضعیا ایران در زیرشاخص .پایش این شاخص را در ایران برعهده گرفا کارآفرینی دانشگاه تهران وظیفه

ه به کارآفرینی و های اخیر وضعیا ایران از نظر توجاگر چه در سالدهد که نشان می بان جهانی کارآفرینیمختلف دیده

ها به ها بهبود قابل توجهی یافته اسا؛ اما هنوز از نظر نرخ تبدیل استارتاپوکارهای نوآورانه در قالب استارتاپآغاز کسب

های اقتصاد بسیاری با کشورهای برتر جهان داریم. این موضوع اگر چه به شاخص شده و موفق فاصلهوکارهای تثبیاکسب

 چگونگی توسعه رکودی کنونی نیز مرتبط اسا و نیازمند خلق ی  مدل بومی در زمینه کلان کشور و وضعیا

شده هستیم؛ اما در عین حال نباید فرامو  وکارهای تثبیاوکارهای کوچ  نوپا و تبدیل آنها از استارتاپ به کسبکسب

از تجارب موفق خارجی در قالب جلب ها نیسا و استفاده چرخ در بسیاری از حوزه کرد که نیازی به اختراع دوباره

تواند باعث سرعا بخشیدن به روند رو به رشد کارآفرینی در کشور شود. هر قدر ورود گذاری خارجی میسرمایه

گیری از محور مورد است بال قرار گرفته، بهرههای صنایع سنتی و کارخانهگذاران خارجی در دو سال اخیر به حوزهسرمایه
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بر این اساس، در این تح یق . تواند مزایای خاص خود را داشته باشدنیز می بنیاندانشهای خارجی در حوزهگذاران سرمایه

گذاری مست یم خارجی بر روی کشورهای منتخب از توسعهسرمایهدر نظر اسا ابتدا با بیان مبانی نظری به بررسی وضعیا 

 ایران پرداخته شود. یافته و در حال توسعه  و در ادامه به طور خاص بر روی 

 مبانی نظری و پیشینه تحقیق -2

 های مختلف آن کارآفرینی و دیدگاه -1-9

مجموع تصمیما  فردی  نی به. در سطح کلان، کارآفری(2102، 0)ورهیول کارآفرینی مفهومی چندبعدی اسا

توان کارآفرینان را به صور  فردی میاساس این نظریه،  . برشودگفته میآمیز های مخاطرهگذاریکارآفرینان درباره سرمایه

در نظر گرفا های آنها را شاخصی برای نشان دادن سطح کل فعالیا های کارآفرینی و مجزا در نظر گرفا و مجموع فعالیا

های کشور به ویژگی کند که سطح کارآفرینی در ی (، در کتاب خود بیان می0110) 1م  کللند (.2101، 2)داویدسون

کننده سطح کارآفرینی و در نهایا، های کارآفرینانه افراد، تعیینع یده وی مجموع ویژگیبه فراد بستگی دارد. ا یشناسروان

 1طور که نایا. همان0محدودیا آن مورد انت اد قرار گرفا دلیل شناسانه بهرشد اقتصادی اسا، اما این دیدگاه فردی و روان

های روزانه افراد، در مورد ع لانیا گیریهای نهادی و فرهنگی در تصمیمهتوانیم بدون احتساب زمینمعت د اسا، ما نمی

های کارآفرینی در داخل ی  جامعه بوده و فرآیند فعالیا این اسا که عمل مسئله با اهمیا اعمال آنها قضاو  کنیم. ی  

تر تر و مهمجدیمسئله . (2111، 1؛ اندرسون و میلر2112، 1)اندرسون و اسمیا گیردکارآفرینانه توسط آن جامعه شکل می

 1طور که گاگلیاردی. هماننیز بسیار با اهمیا اسا ساختار ن ش آن اسا که اگر چه کارآفرینان عاملان تغییر هستند، اما

 گیریم.کنیم، توسط نهادها تحا تأثیر قرار میعنوان عاملان اقتصادی عمل میهای اقتصادی که ما بهگوید، در تمام فعالیامی

کنند، ساختار از آنجا که نهادها شکل دهنده ساختار هستند و در واقع، ساختار و نهادها در قالب ی  رابطه پویا عمل می

 . بر(2112و اندرسون،  1)ج  کارآفرینی را توضیح دهد باشد و تفاو  در سطح موثرهای کارآفرینانه تواند بر فعالیامی

(، اظهار داشتند که برای مطالعه کارآفرینی ب  چهارچوب تئوریکی )نظری( بر 1121) 01اساس این نظریه، افونته و ویلنا

یکی از  تر باشد.شناسی معمول، مناسبهای اقتصادی و روانتواند نسبا به دیدگاهفرهنگی می –پایه دیدگاه اجتماعی 
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، کارآفرینی فرآیند شناسایی اسا. در این دیدگاه 0ترین مفاهیم اقتصادی کارآفرینی مربو  به دیدگاه کرزنرمعمول

. (0111به وجود آورد )کایرنر، های جدید سودآور در بازار هاسا. از نظر کرزنر، کارآفرین کسی اسا که فرصافرصا

از اهمیا باایی برخوردار اسا. وی، کارآفرینی  2ترپدر بین سایر مفاهیم اقتصادی کارآفرینی، مفهوم ارایه شده توسط شومی

انرژی  هایی اسا کهکند و معت د اسا کارآفرینی، مجموعه ابداعا  و نو آوریاقتصادی معرفی می توسعه حرکرا م

مجدد منابع با  اختصاص دادندر نظر شومپیتر، ن ش کارآفرین،  آورد.اقتصادی به وجود می جدیدی برای رشد و موف یا

گیرد، های کارآفرینانه صور  میمعرفی نوآوری های موجود اسا. شومپیتر، این فرآیند را که از طریقبرهم زدن تعادل

معرفی  -2 ،معرفی ی  کاای جدید -0 داند:های کارآفرینانه را شامل پنج مورد مینامد. وی نوآوریمی 1تخریب خلاق

 ایجاد ی  منبع جدید برای عرضه مواد اولیه با کااهای -0 ،افتتاح و گشایش ی  بازار جدید -1 ،ی  رو  تولیدی جدید

در زمینه  پردازاننظریه بامول، از دیگر اقتصاددانان  .ایجاد سازماندهی جدید در بخش های مختلف صنعا -1 ،نیمه ساخته

ترین های کارآفرینانه متفاو  هستند، اما بزرگ، با اینکه کشورهای مختلف در عرضه فعالیااو معت د اساکارآفرینی اسا. 

گردد. بامول، ما را در خصوص شناسایی قوانین ی  بازی که ای مولد یا غیرمولد بر میهتفاو  به سهم کارآفرینی در فعالیا

گوید: اگر شرایط موجود مناسب باشند، کارآفرینی باعث ایجاد سازد. او میشوند، آگاه مینهادهای کارآفرینی نامیده می

ثرو  با شکسا مواجه خواهند شد.  تولیددر ثرو  خواهد شد، اما اگر شرایط مناسبی بر جامعه حاکم نباشد، کارآفرینان 

های غیرمولد و حتی مخرب حرکا کند. نکته مهم نگر  بامول تواند به سما فعالیاهای آنها میزیرا در این حالا، فعالیا

 نمایان شود که بعضی از آنها ممکن اسا در حالا کلی کاملاً  های متفاو به صور  توانددر این اسا که کارآفرینی می

های کارآفرینی را فراهم کند، های توسعه فعالیاتواند منابع و انگیزهنامناسب و نامطلوب باشند. در نظر وی، با اینکه جامعه می

اما اگر شرایط نامناسبی بر آن حکمفرما باشد، کارآفرینان این منابع را برای منافع شخصی خویش و به بهای از دسا دادن 

اساس کیفیا نهادهای  های کارآفرینان برها و فعالیاگرفا. بامول معت د اسا، تلا رشد اقتصادی به کار خواهند 

های کند تلا گیرد. در واقع، این ساختار نهادی اسا که تعیین میاقتصادی، سیاسی و قانونی حاکم بر جامعه شکل می

آوردن ح وق مالکیا، ایجاد سیستم قضایی  های مولد اسا یا غیرمولد. نهادهای مناسب با فراهمکارآفرینانه در جها فعالیا

شوند و های غیرمولد میهای قانونی مؤثر، باعث کاهش سودآوری فعالیامحور، اجرای قراردادها و ایجاد محدودیاعدالا

گیری کنند جهاثرو  هستند، تولید  های مولد که منشأ اساسی رشد اقتصادی وشوند افراد به سما فعالیاموجب می

ها که ا بازده فعالیایهای کارآفرینانه، به نرخ نرخ سود ، تصمیم به انجام فعالیابا توجه به این دیدگاه .(2111، 0)سوبل

دیدگاه دیگری که بین انواع کارآفرینی تمایز . کننده آن هستند، بستگی داردکیفیا نهادهای سیاسی و قانونی عوامل تعیین
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کارآفرینی »اسا که آن را به دو نوع  0ول دارد، دیدگاه سازمان جهانی کارآفرینیشود و اختلاف جزیی با دیدگاه بامقایل می

کند. کارآفرینی اجباری با ف ر و بیکاری باا مرتبط اسا و افراد تنها برای که دسته بندی می 1«کارآفرینی فرصا»و  2«اجباری

 کسب ی  شروع دهندهنشان فرصا، کارآفرینی اما آورند،کسب در آمد و تأمین حداقل استانداردهای زندگی به آن رو می

د و ارت ای کیفیا زندگی درآم افزایش برای افراد و اسا نوآوری کارگیری به و هافرصا شناسایی پایه بر جدید کار و

 های کارآفرینی درکننده باا بودن سطح کل فعالیاتواند توجیهورزند. این رویکرد کارآفرینی میخویش به آن مبادر  می

به یافته باشد. باید توجه داشا که کارآفرینی اجباری ثرو  کشورهای در حال توسعه نسبا به بعضی کشورهای توسعه

لوک و  .شودمی اقتصاد در  رشد اقتصادی بلندمد باعث کند ومی تولید ثرو  ،، اما کارآفرینی فرصاآوردوجود نمی

توانند به محیط نهادی جامعه زا نشان دادند چگونه افراد کارآفرین می(، با استفاده از نظریه مدل رشد درون2111) 0مینیتی

ا ی 1تواند از طریق افزایش در تعداد کار آفرینان مح قالعمل نشان دهند. آنها اظهار داشتند که رشد باای اقتصادی میعکس

هایی اشتغال دارند که بر پایه نوآوری عالیادر ف میسر شود. وقتی هزینه تغییرا  تکنولوژیکی )فناورانه( بااسا و افراد 1م لد

تواند تأثیر مثبتی بر رشد اقتصادی داشته باشد. کشور چین نمونه اند، افزایش ت لید و توسعه کارآفرینی ت لیدی میایجاد نشده

یاز به مخارج اخیر با توسعه کارآفرینی ت لیدی رشد اقتصادی باا را بدون ن هایسالبارز این موضوع اسا؛ کشوری که در 

های مناسبی برای تح یق و توسعه وجود ندارد، جربه کرده اسا. در چنین کشورهایی که زیرساخاتح یق و توسعه ت باای

لوک و مینیتی اظهار داشتند  های مولدی را انجام دهند.های کشورهای دیگر فعالیاتوانند با ت لید از نوآوریکارآفرینان می

. آنها دهندبیان شد، ماهیا جسمانی می 1ه ارتبا  بین نهادها و سازمان ها که نخستین بار توسط نورثاقتصادهای نهادی نوین ب

 بزرگیهای حضور کارآفرینان در همه جوامع، این تفاو  در ساختارهای نهادی اسا که تفاو  انیز مانند بامول معت دند، ب

ها را کاهش دهند و در انتشار توانند هزینه فعالیاورد. نهادها میآرا در استانداردهای زندگی بین جوامع مختلف به وجود می

. در ح ی ا، این نهادها هستند که بر عملکرد اقتصادی حکمفرما هستند. ا صور  دهنداطلاعا  در جامعه هماهنگی ازم ر

 نهادهاسا. گوید: عملکرد متفاو  اقتصادها در طول زمان، به طور اساسی متأثر از تغییر و تحوا نورث می

جمله فرینی بر متغیرهای اقتصادی از آ، تاثیر کار01، و مارشال1، بامولکرزنر، شومپیتر، 1از اقتصاددانان از جمله نایا جمعی

یافته عواملی از قبیل نرخ در کشورهای توسعه. طبق این مطالعا  اندبیکاری، نوآوری و رفاه جوامع را مورد بررسی قرار داده
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حال توسعه اقتصاد غیررسمی  که در کشورهای در ز  و نوآوری بیشترین تاثیرگذاری را دارند، در حالیرشد اقتصادی، آمو

در همین راستا، سایر مطالعا ، برای توضیح  .(2101، 0و نهادها از اهمیا بیشتری برخوردار هستند )براس و سوکیازیس

(، عوامل سطح کلان 0111، 2)وان پراگ دایل اختلاف سطوح کارآفرینی در کشورهای مختلف، عوامل سطح خرد

( را مورد بررسی قرار 2100، 1؛ استرین و میکی ویکز2101و همکاران،  0( و ن ش نهادها )گویل2101و همکاران،  1)استنهلم

گیری ن ش عوامل اقتصادی، تکنولوژیکی و فرهنگی روی شکل (. سایر مطالعا  بر2101و همکاران،  1اند )چودهاریداده

، استرین و همکاران، 2100و همکاران،  1، سایمون مویا2100، 1اند )بسما و شوتجنزهای کارآفرینانه تأکید کردهفعالیا

( نشان داد که کیفیا نهادها و سطح توسعه اقتصادی بااتر و پیشرفا تکنولوژیکی به صور  مثبا 2111) 1(. نیستروم2100

، نتایج دیگر تح ی ا  مشابه نشان دادند که تاثیر این عوامل بر کارآفرینی طرفی گذارند. ازهای کارآفرینی تاثیر میبر نرخ

( و یا حتی هیچ 2111شکل اسا )ونکرز و همکاران،  -U ( و یا رابطه بین این عوامل2111و همکاران،  01منفی اسا )ونگ

ی تواند بیانگر این نکته باشد که سطح های متناقض در ادبیا  م(. این یافته2111و همکاران،  00ارتباطی با هم ندارند )ون استل

  کیفیا و توسعه اقتصادی کشورها نیز یکی از عوامل مهم در تفاو  سطح کارآفرینی در بین کشورهای مختلف اسا.

های حال توسعه مانند قزاقستان، ونزوئلا، ایران و اکوادور، با کیفیا و کمیا فعالیا های کارآفرینی در کشورهای درالیافع

رابطه بین  به همین دلیلیافته مانند استرالیا، اتریش، انگلستان و دانمارک متفاو  اسا. ینانه در کشورهای توسعهکارآفر

های کارآفرینانه و توسعه اقتصادی همراه با مراحل مختلف توسعه اقتصادی و افزایش تولید ناخالص داخلی سرانه تغییر فعالیا

 (. 2121و همکاران،  01؛ المودوار گونزالز2101و همکاران،  02وزفیر-؛ مارتیز2101کس و نوده، )آ کندمی

 گذاری مستقیم خارجی سرمایه -1-1

دنبال گردد. بهیم به قرن نوزدهم بر یادغام در اقتصاد جهان یبرا ییرویعنوان نگذاری مست یم خارجی بهظهور سرمایه

 لیدر دوره پس از جنگ به دل یخارج میمست  یگذارهیسرما ستم،یاول قرن ب مهیدر ن یالمللنیب هیسرما انیکاهش سرعا جر
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 یخارج میمست  یگذارهیسرما یهاانیجر شاهد 0111سراسر جهان شروع به رشد کرد. دهه  یکشورها یبه بازساز ازین

 نیبا اشد.  0111پس از دهه  یخارج میمست  یگذارهیسرما شیمنجر به افزا یسازیو جهان یبود، اما روند آزادساز یکمتر

گذاری ساانه سرمایه انیاتفاق افتاد. جر 0111دهه  لیدر اوا یخارج میمست  یگذارهیسرما انیدر جر شیافزا نیترحال، مهم

دهه  لیکه در اوا یدر حال افا،ی شیدار افزا اردیلیم 211از  شیبه ب 0112مست یم خارجی در سرتاسر جهان پس از سال 

، 2110و  2111 یهاسال نیبه جز کاهش ب افا،یادامه  0111پس از دهه  یشیروند افزا نی. ادار بود اردیلیم 11حدود  0111

دار در سال  ونیلیتر 0.2به  یجهان یبحران اقتصاد لیبه دل 2111از اواسط سال  د،یدار رس ونیلیتر 0.11به  2111در سال 

 0مودی به گفته . (2102)آنکتاد،  افایار( بهبود د ونیلیتر 0.1) ونیلیتر 2100و  2101 یهاو در سال افایکاهش  2111

تحول بزرگ بود که هم نشان   ی" 0111در سراسر جهان پس از دهه  یخارج میمست  یگذارهیسرما انیجر شیافزا (2111)

و  یارگذهیدر حال توسعه که به دنبال سرما یبازده باا و هم کشش کشورها یهابه دنبال فرصا گذارانهیدهنده فشار سرما

   . بود "بودند ازیمورد ن یفناور

، تمایل شدیدی به جذب دارند گذاریبرای سرمایه ناکافی منابع داخلی دلیل این کهامروزه بسیاری از کشورهای جهان به 

بر  ییمزایاکند گذاری را پر میاندازی سرمایهبر اینکه شکاف پساند. منابع مالی خارجی علاوههای خارجی پیدا کردهسرمایه

شود های مدیریتی میهای داخلی، انت ال دانش فنی و شیوهکاهش هزینه سرمایه شرکا از جملهاقتصاد کشور دارد 

طور کلی به گیرد.از دو طریق مست یم و غیرمست یم صور  می گذاری خارجی معمواً(. سرمایه0110)میرزاخانی، 

گذاری مست یم سرمایه المللی پولجود دارد. در تعریف صندوق بینگذاری مست یم خارجی واز سرمایه های متفاوتیریفتع

مد  در شرکتی که در اقتصادی به غیر از اقتصاد طوانی منافع  به دسا آوردن گذاری برایخارجی عبار  اسا از: سرمایه

و مؤثر در مدیریا شرکا گذاری، داشتن ن ش فعال پول گذار در این نوع سرمایهکند. هدف سرمایهگذار، فعالیا میسرمایه

 سرعا بخشیدنگذاری مست یم خارجی بسیار گسترده اسا؛ مانند (. طیف اثرگذاری سرمایه0112جهانگرد و شیرمرد، ) اسا

المللی، افزایش تح یق و های تولید، گستر  منابع مهم مالی و بین، انت ال تکنولوژی و تکنی زاییرشد اقتصادی، اشتغال به

تکنولوژی ملی و  گستر  وطلبی افزایش رقابا  ،هاوری، تأثیر بر واردا  و صادرا  و تراز پرداخاهرهتوسعه، افزایش ب

باشد )استادی و هایی میهای داخلی که هر کدام به نوبه خود دارای پیچیدگیظرفیا کار و رشد مؤسسا  و شرکا

توسعه که با کمبود سرمایه گذاری داخلی مواجه کشورهای در حال  ویژه همه کشورها بهبه همین دلیل (؛ 0112همکاران، 

های تدابیری از جمله امنیا اقتصادی و سیاسی، ایجاد زیرساخابه وسیله هستند سعی دارند تا با برقراری شرایط مناسب و 

ردم های شغلی برای مافزایش فرصا ا هدفها را بگذاریمناسب، پرور  نیروی انسانی و... زمینه جذب این گونه سرمایه

اسا که  نکته قابل توجه اینهای رشد و توسعه اقتصادی در کشور خود فراهم سازند. محلی و در نتیجه افزایش تولید، زمینه

یافتگی و آماده بودن بسترهای مناسب در این مست یم خارجی بر اشتغال از ی  طرف به میزان توسعه گذاریسرمایهتاثیر 

  گذاری مست یم خارجی در تأمین منابع مالی مورد نیاز این کشورها بستگی دارد.یهکشورها و از طرف دیگر، به سهم سرما
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گذاری مست یم خارجی عمودی و شود: سرمایهگذاری مست یم خارجی به دو دسته ت سیم میسرمایهطور کلی به

شورهای پیشرفته صنعتی که مست یم خارجی اف ی به طور عمده در میان ک گذاریگذاری مست یم خارجی اف ی، سرمایهسرمایه

های چندملیتی، با ایجاد شود. در این حالا شرکااز نظر امکانا  تولید و موجودی عوامل یکسان هستند تعریف می

گذاری مست یم دهند. سرمایههای جدید در دیگر کشورها، به جای صادرا  کاا یا خدما ، خود بنگاه را انت ال میبنگاه

ای دارد، بین کشورهایی اسا که از نظر امکانا  تولید و موجودی عوامل، یکسان میا ویژهخارجی عمودی نیز که اه

نیاز داشته باشد. در  مبتدیافتد که ی  صنعا، به دو عامل نیروی کار ماهر  و گذاری در صورتی اتفاق مینیستند. این سرمایه

خواهد بود. بنابراین مفید فراوان و ارزان اسا، مبتدی  این حالا، انت ال بخشی از کارخانه به کشوری که دارای نیروی کار

گذاری و ترین سرمایههای چندملیتی، بزرگشرکا . معمواًرا دارد تجار  کننده ش کاملنگذاری، این نوع سرمایه

و آنها ف ط دهند های خارجی نمیها حق امتیاز خود را به شرکاشرکانوع ن به همین دلیل ایترین مالکیا را دارند؛ عمده

ای را از کشورهای دیگر بتوانند مواد اولیه و واسطه اگر  یابند وبه دلیل عوامل تولید و مواد اولیه به کشورهای میزبان انت ال می

(. این نوع از 0111دهند )میرزایی و آقاجانی، گذاری را انجام نمیبا هزینه حمل و ن ل پایین وارد کنند، این نوع سرمایه

تواند برای آنها مفید باشد؛ زیرا این گیرد و میمی حال توسعه صور  اری مست یم خارجی، بیشتر در کشورهای درگذسرمایه

گذاری ها با سرمایههای چندملیتی اسا و این شرکاکشورها نیروی کار فراوان و ارزان دارند که مورد توجه شرکا

در جذب سرمایه های خارجی، مؤثر هستند و به منظور جذب این  عوامل بسیاری توانند از این پتانسیل استفاده کنند.می

 .های اقتصادی و سیاسی، این عوامل را به وجود آورندریزی دقیق و اجرای سیاساها باید با برنامهها، دولاسرمایه

 گذاری مستقیم خارجی و کارآفرینیسرمایه -1-1

 یگذارهیسرما ،یوربر رشد، بهره یخارج میمست  یگذارهیماسر یمثبا و منف یاحتمال را یدر مورد تأث  یبحث آکادم

 یرا برا ییهایبه ندر  نگران رندهیکشور پذ یو فناور یالمللنیتجار  ب یهاانیها، جرساختار اشتغال، تراز پرداخا ،یداخل

دهه  لیو پس از اوا ،یودور یهاانی. جرکندیم جادیا یخارج میمست  یگذارهیدر مورد خطرا  بال وه سرما گذاراناسایس

و ارز   یاز نظر فراوان یبه طور قابل توجه یخارج میمست  یگذارهیجذب سرما یبرا یمکان یهازهیاستفاده از انگ" 0111

استفاده از منابع بلااستفاده که در حال  ایکشورها به منظور استفاده موثرتر از منابع خود  (.2101آنکتاد، ) "اسا افتهیگستر  

 یهااسایاز منابع خود، س شتریاشتغال، استفاده ب جادیا ،یاقتصاد داخل یبهبود ساختار رقابت زهیشوند و با انگیستفاده نمحاضر ا

 .داجرا کردن ای یطراح یجهان یبه بازارها دنیرس ایها یفناوریابی به به منظور دسارا  یخارج میمست  یگذارهیجذب سرما

داشتند که از آنها است بال خواهند کرد.  یخارج میمست  یگذارهیدر رابطه با سرما ینگرانحال، کشورها معمواً دو  نیبا ا

ممکن اسا  یخارج میمست  یگذارهینوع و استفاده از منابع منت ل شده توسط سرما زان،یبود که م نیمورد ترس از ا نیاول

فعال در کشور قدر  چانه  یخارج یهاد که شرکاآنها نگران بودن اً،یمنابع باشد. ثان صیتخص نیگزیجارو    یکمتر از 

 ایآ نکهیدر مورد ا زین یبحث ها،ینگران نیفراتر از ا (.0110 ،0نگیداشته باشند )دان یداخل یهانسبا به شرکا یشتریب یزن
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ازدحام  وجود دارد. بر اساس شود،یاز آن خارج م ای شودیجمع م یداخل یگذارهیدر سرما یخارج میمست  یگذارهیسرما

 میمست  یگذارهیسرما رایکند، ز« انباشته»را  یداخل یگذارهیقرار اسا سرما یخارج میمست  یگذارهیسرما ه،یدر فرض

 یخارج میمست  یگذارهیسرما ابیکه در غ شودیمنجر م یداخل یگذارهیاز سرما یبااتر ای دیم دار جد هب یورود یخارج

  . ساین ریپذامکان

 نهیزم دربار  نیاول یبرا ینکارآفری – یخارج میمست  یگذارهیدهند، رابطه سرمای( نشان م2102) یلو  میک مطالعا 

هر چند شده اسا.  یبررس زبانیم یدر اقتصادها یداخل یخارج میمست  یگذارهیشده توسط سرما دیتول زیاثرا  سرر

 ،یخارج میمست  یگذارهیاند که سرمانشان داده هایبررس گردد.بر می (0111م  دوگال )مطالعا  ابتدایی به مطالعه 

 دهدیم شیرا افزا یمحل یهاشرکا دیتول یهاای( و قابل2111و همکاران،  وی)ل بخشدیکار را بهبود م یروین یوربهره

 ا یاز ادب یمیمجموعه عظ کنند،یم انیب( 2101آیاگاری و کوسوا ) همانطور که گر،ید یاز سو (.0111 ان،یو صفر ی)حجاز

 ای یجیتدر یریادگیو  ینیبه سما فرهنگ کارآفر یاند. م اا  نظرمتمرکز شده ینیکارآفر ایفعال کنندهنییبر عوامل تع

؛ 0110دونالد، و م  چی؛ جووانوو2110 چ،یوانوودارند )ج شیگرا ینیاز م اصد کارآفر ایدر حما یآورفن ین ش نوآور

در نظر  ینیکارآفر یرا در ارت ا یو چارچوب نهاد یاقتصاد نهین ش زم ژهیبه و ی(. آثار تجرب0111و پاکس،  کسونیار

 یهاشدن شرکا یالمللنیب لیدر سه دهه گذشته به دل ژهیبه و ینیبر کارآفر یخارج میمست  یگذارهیاثرا  سرما .رندیگیم

 میمست  یگذارهیبر ن ش سرما مطالعا  شتریب (.2102، 0)دی میسینیری و کلایس قرار گرفا یابیبزرگ و کوچ  مورد ارز

اوقا   یمکمل هم هستند، اما گاه ینظر یهااسا. استدال رکزمتم زبانیکشور م ینیکارآفر ایبر فعال یداخل یخارج

 دیجد یهابر شرکا یمثبا و منف زیاثرا  سرر تواندیم یخارج میمست  یگذارهیکه سرما دهندیمخالف هستند و نشان م

 د،یجد یهایآوراز نظر انتشار فن زبانیکشور م یهامثبا بر شرکا زیاثرا  سرر(.  2111، 2و سینانییرز )میداشته باشد 

به  یدسترس ،یفرع یمانکاریپ یهاایفعال د،یجد یبازارها جادیا ،یخارج یهاارائه شده توسط شرکا یتیریمد یهاوهیش

گسترده  یایپردازان بازار آزاد معت دند که مزاهینظر .(2101، 1)فو شودینشان داده م یمال ایحما یحت ای یاتیمنابع ح

 هینظر نی(. ا2101؛ اوگوچوکوه و همکاران، 2101وجود دارد )ماتزنر،  زبانیم یاقتصادها یبرا یخارج میمست  یگذارهیسرما

 ،یانسان هیرآمد، سرماکا دیتول یهاانت ال رو  قینوظهور از طر یاقتصادها ،یخارج میمست  یگذارهیکند که از سرمایم انیب

وجود  لیبه دل ن،ی(. علاوه بر ا2100و همکاران،  0برند )داناکولیسود م ایریمد یهایژگیو و یاز اخلاق تجار یدانش غرب

 ا یادبدر م ابل، . کندیم ایسرا یداخل نانیبه کارآفر یخارج شرفتهیپ یتجار یهاوهی، شیخارج میمست  یگذارهیسرما

(. 2101، 1؛ متزنر0110، 1)جووانیچ ساین یقطع ینیو کارآفر یخارج میمست  یگذارهیسرما نیرابطه ب ایدر مورد ماهموجود 
                                                           

0 De Maeseneire & Claeys 

2 Meyer & Sinani 

1 Fu 

0 Danakol 

1 Jovanovic 

1 Matzner 
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 ایکه در نها ییاسا، جا یاستعمار اقتصاد  یاساساً  یخارج میمست  یگذارهیمعت د اسا که سرما یمکتب فکر  ی

، و همکاران ؛ آکه2111)لندزبورگ،  شودیل ممنت  یخارج یهابه قدر  زبانیم یدهاو ثرو  از اقتصا یکنترل اقتصاد

 عتاً یطب ،یخارج میمست  یگذارهیباورند که سرما نیبر ا یپردازان وابستگهینظر نی(. ا2112، همکارانو  درای؛ ها2111

 یافزوده( و بهره بردار رز صادرا  مواد خام )بدون ا لینوظهور بدل یو استثمارگر اسا. که اقتصادها یستیالیامپر

موانع ورود به  شیبا کنترل و افزا یخارج یهاکه شرکا کنندیاستدال م نیدارند. آنها همچن یبدتر ایوضع  ،یستماتیس

 میمست  یگذارهیسرما نیدر مورد رابطه ب یتئور ،یطور کلبه .زنندیرا کنار م یداخل یهااقتصاد، شرکا یدیکل یهابخش

 میمست  یگذارهیسرما یهاانیجر ن،یبر اطرف عرضه و ت اضا بپردازد. علاوه طروابتا به  کندیتلا  م ینیو کارآفر یخارج

 میزمان قابل مشاهده اسا )ل طولاثرا  آنها در  دهدیاند، که نشان مکرده رییمد  تغکوتاه یبه جا تریدر افق طوان یخارج

 (.2100و همکاران، 

 پیشینه تحقیق -1-0

گذاری مست یم خارجی بر رشد اقتصادی اثر سرریزهای تجار  و سرمایهبا عنوان  ( پژوهشی را0011علابیگی و جلایی ) 

گذاری مست یم خارجی دهد که سرمایهنتایج نشان میانجام دادند.  کشورهای اوپ ؛ با رویکرد اقتصادسنجی تابلویی فضایی

موجب افزایش تجار  و ورود  بر رشد اقتصادی در داخل و در کشورهای مجاو به صور  سرریز اثر داشته و در نتیجه

شود. همچنین میزان بزرگی و کوچکی دولا هیچ تأثیری بر میزان تجار  و رشد اقتصادی تکنولوژی به داخل کشورها می

دهد که بین کشورهای مورد نظر همگرایی وجود داشته و درآمد کشورها ندارد. نتایج همگرایی و مدل جاذبه نشان می

وجانبه کشورها اثر مثبتی دارد اما متغیر لیندر اثر منفی بر تجار  مت ابل گذاشته که طبق تئوری ناخالص داخلی بر تجار  د

 .باشددرسا می

گذاری مست یم خارجی بر روی رشد ( پژوهشی را با عنوان اثر مت ابل تجار  خارجی و سرمایه0111سازور و همکاران )

گذاری مست یم خارجی، تجار  خارجی، سرمایه مدل نشان داد که سرمایهاقتصادی ایران انجام دادند. نتایج جاصل از برآورد 

های مصرفی دولا، انسانی و سرمایه ثابا ناخالص داخلی، اثر مثبا و معناداری بر رشد اقتصادی کشور ایران دارد، اما هزینه

گذاری مست یم خارجی ضربی سرمایهاند. همچنین، متغیر حاصلبر درآمد و تورم اثر منفی و معناداری بر رشد اقتصادی داشته

 و تجار  خارجی رابطه مثبا و معناداری با رشد اقتصادی کشور ایران دارد. 

گذاری مست یم خارجی و آزادسازی تجاری در تحلیل تأثیر سرمایه( پژوهشی را با عنوان 0111آذربایجانی و همکاران )

های این پژوهش یافته انجام دادند. توسعهۀ کشورهای منتخب درحالهای پاک: مطالعزیسا و استفاده از انرژیکیفیا محیط 

های پاک و رشد اقتصادی گذاری مست یم خارجی در استفاده از انرژیدار سرمایهدهد که باوجود تأثیر مثبا و معنینشان می

ی، نتایج نشان داد که طرف از .زیسا کشورهای موردمطالعه نداشته اساداری در تخریب محیط این متغیر تأثیر معنی

داری بر که این متغیر اثر منفی و معنیاکسیدکربن دارد، درحالیداری با انتشار دیآزادسازی تجاری رابطۀ مثبا و معنی
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سما تعادل بلندمد  در این الگو گر آن اسا که سرعا تعدیل بهنهایا، نتایج مطالعه بیان های پاک دارد. درمصرف انرژی

  .گیردصور  می کندینسبتاً به

 این ش نهادها اهم ای: آینیو کارآفر یخارج میمست  یگذارهیسرما( پژوهشی را با عنوان 2120و همکاران ) 0اسلیسمن

)تراکم  یاثر منف ،ینهاد ایآستانه ظرف ریدر سطوح ز یخارج میمست  یگذارهیسرما انجام دادند. نتایج نشان داد دارد؟

بهبود  ای رییاثر مثبا )تراکم در داخل( دارد. با تغ ینهاد ایدر سطوح بااتر از آستانه ظرف و ،یداخل ینیکردن( بر کارآفر

  . ابدییاثر ازدحام کاهش م ر،ییدر حال تغ یاقتصاد طیمح طیبرآورده کردن شرا یبرا یسازمان ایظرف

 یدر بازارها ینیو کارآفر ،یجخار میمست  یگذارهیسرما ،یحکمران ایفیک( پژوهشی را با عنوان 2101) 2ترن و داتلی

و  یخارج میمست  یگذارهیسرما نیبر رابطه ب ایحاکم رساخایز ایفیدهد که کیشواهد نشان مانجام دادند.  نوظهور

 میمست  یگذارهیتوسط سرما ،فرصا ینین، کارآفرییپا کیفیا حکمرانینوظهور با  یگذارد: در کشورهایم ریتأث ینیکارآفر

نوظهور با  ی. و در کشورهاابدییکاهش م یرونیب یخارج میمست  یگذارهیشود و توسط سرمایم  یتحر یداخل یخارج

 یگذارهیدلسرد شده و توسط سرما یداخل یخارج میمست  یگذارهیتوسط سرما یضرور ینیباا، کارآفر کیفیا حکمرانی

 یو خارج یداخل یخارج میمست  یگذارهیرماس نانهیکارآفر را یکه تأث یی. از آنجاشودیم جیترو یخارج یخارج میمست 

 یزوریکه ن ش کاتال یعموم گذاراناسایمتفاو  اسا، س کیفیا حکمرانی یو دو حالا افراط ینیتحا دو نوع کارآفر

کشورشان را در  زیمتما یسازمان نهیزم دیبا دهند،یم صیتشخ یوکار داخلرا در توسعه کسب یخارج میمست  یگذارهیسرما

  . ندرینظر بگ

در  ینیکسب و کار، و کارآفر یاندازم ررا  راه ،یخارج میمست  یگذارهیسرما ( پژوهشی را با عنوان2101) 1مونیمو

 یگذارهیسرما نیکه مکمل بودن ب دهدینشان م یطول یهاداده لیآمده از تحلدسابه هیاول یهاافتهانجام دادند. ی  ایآفر

 ینظارت طیبه مح یتوجه( به طور قابلشودیم یریگاندازه دیوکار جدکسب جادیا)که با  ینیو کارآفر یخارج میمست 

به طور  یخارج میمست  یگذارهیکه سرما دهدینشان م جیطور خاص، نتادارد. به یوکار بستگکسب یاندازراه یموجود برا

. به عبار  شودیاسا، شلوغ م ترنییوکار پاکسب یاندازکه م ررا  راه یزمان دیجد یداخل یهادر شرکا یتوجهقابل

از  ممانعاوکار و انجام کسب یهانهیهز شیبا افزا جهیها ناکارآمد هستند و در نتآپاز حد استار  شیم ررا  ب گر،ید

 یهاشرکا جادیا ،یخارج یدر بازارها نیو کار و همچن یمحصول داخل یدر بازارها یخارج میمست  یگذارهیازدحام سرما

 یهاشرکا زیآمایورود موف  یکه برا یسطح م ررات جادیا یاصلاحا  برا اسا،ی. از ن طه نظر سکنندینصرف مرا م دیجد

داشته  یو داخل یخارج یهاشرکا نیمکمل ب ایدر ت و یتواند ن ش مهم یم نیاسودمند اسا، بنابر اریبس دیجد یمحل

 یگذارهیرا از سرما یمثبت یبلکه اثرا  خارج دهد،یم شیفزارا ا دیجد یداخل یهااصلاحا  نه تنها ورود بنگاه نیباشد. ا

                                                           
0 Slesman 

2 Tran, N.H., & Dat Le 
1 Munemo 
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و منجر به  شودیم یانت ال دانش ناش ریو سا ینیکارآفر یهامهار  د،یجد یهادهیکه از انت ال ا کندیم جادیا یخارج میمست 

 .شودیو رشد بااتر م یوربهره

 تحقیق شناسیروش -1

گذاری مست یم خارجی بر کارآفرینی در کشورهای منتخب توسعه یافته و در ثیر سرمایهأتپژوهش حاضر با هدف تعیین 

بان جهانی کارآفرینی در های بان  جهانی  و دیدهانجام شد. داده های مورد نیاز این تح یق از سایااز جمله ایران   حال توسعه

پیمایشی و با  -ل به رو  توصیفیهای حاصآوری گردید. دادهدر بین کشورهای منتخب جمع 2111- 2101بازه زمانی 

افزار اکسل تجزیه و تحلیل شد. در ادامه مفاهیم مورد نظر از متغیرهای تح یق به شرح زیر استفاده از آزمون میانگین، در نرم

 شود:بیان می

 یابر یگذارهیخالص سرما یهاانیجر یخارج میمست  یگذارهی: سرمای )متغیر مست ل(خارج میمست  یگذارهیسرما 

از  ریغ یاسا که در اقتصاد ی( در شرکتیاز سهام حق رأ شتریب ایدرصد  01) داریپا یتیریبه دسا آوردن سود مد

 . کندیم ایاقتصاد فعال

 ینوپا نیکه کارآفر سال  10تا  01 ایاز جمع ی(: درصدمتغیر وابسته) هیدر مراحل اول ینیکارآفر ایکل فعال زانیم 

 .هستند دیتجار  جد  ی ریمد-مال  ای

  :)تجاری منسوب به تجار  و در لغا تجار  به معنای انجام معاملا  و خرید و فرو  و داد تجار  )متغیر کنترلی

شود، اعمال تجاری وستد اموال و اشیا  قصد سود بردن و تحصیل منافع اسا و اعمالی که درامر تجار  انجام می

 .نام دارد

 های تحقیقیافته -0

یافته در بازه کشورهای توسعهدر های کارآفرینی در مراحل اولیه گذاری خارجی، تجارت و کل فعالیتیهوضعیت سرما -1جدول 

 7111-7111زمانی 

 نام کشور ردیف
میزان سرمایه گذاری 

 خارجی
 تجار 

 ینیکارآفر ایکل فعال

 هیدر مراحل اول

 5.147 42.57 626131798672 المان 0

 16.041 63.49 477368968626 کانادا 2

 11.64 42.57 477368968626 استرالیا 1

 12.58 28.11 3362110000000 امریکا 0

 7.99 59.93 214371435465 انگلیس 1

 5.15 59.89 418330067319 فرانسه 1

 3.88 61.38 223135699318.01 ایتالیا 1
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 نام کشور ردیف
میزان سرمایه گذاری 

 خارجی
 تجار 

 ینیکارآفر ایکل فعال

 هیدر مراحل اول

 5.44 61.30 343207837011 اسپانیا 1

 7.427 119.2 734963026266.45 سوئیس 1

 9.31 346.466 145031323383 لوکزامبورگ 01

 6.98 68.07 76235747312 نروژ 00

 8.73 204.426 760711190552.14 ندایرل 02

 7.92 77.64 111036024488 پرتغال 01

 9.31 75.39 2577302596924.8 هلند 00

 5.91 69.97 59722900228 فنلاند 01

 4.94 157.33 262492666730.6 بلژی  01

  10869520250922 1537.732 128.395 

  679,345,015,682.625 96.115 8.024 

 
در بازه یافته های کارآفرینی در مراحل اولیه  در کشورهای توسعهگذاری خارجی، تجارت و کل فعالیتوضعیت سرمایه -7جدول 

 7111-7111زمانی 

 نام کشور ردیف
یه گذاری میزان سرما

 خارجی
 تجار 

 ینیکارآفر ایکل فعال

 هیدر مراحل اول

 12.5 47.74 8,740,378,871.9 ایران 0

 18.69 125.89 12,794,363,636.3 تایلند 2

 12.17 23.29 223,720,884,691.2 ترکیه 1

 13.78 43.05 827046901799 چین 0

 18.16 25.32 35,034,657,272.7 برزیل 1

 5.36 48.27 14,186,727,272.7 روسیه 1

 8.47 93.75 750,310,990.8 لهستان 1

 29.27 52.23 7,930,845,674.09 اکوادور 1

 23.78 48.92 140998767168 پرو 1

 23.64 119.37 18,097,463,653.27 پاناما 01

 21.74 37.005 31,503,978,709.6 کلمبیا 00

 15.005 44.36 4,421,100,519.9 اندونزی 02

 13.33 68.85 5,800,790,909.09 مکزی  01
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 نام کشور ردیف
یه گذاری میزان سرما

 خارجی
 تجار 

 ینیکارآفر ایکل فعال

 هیدر مراحل اول

 22.43 62.78 6,740,378,251.9 شیلی 00

 8.47 51.76 8,548,378,268.9 مصر 01

 238.325 892.585 5,800,790,909.09 مجموع 

 9.47 63.76 386,719,393.93 میانگین 

ورهای در حال توسعه های کارآفرینی در مراحل اولیه  در کشگذاری خارجی، تجارت و کل فعالیترمایهمقایسه وضعیت س -9جدول 

 7111 -7111یافته و ایران در بازه زمانی و توسعه

 نام کشورها
گذاری میزان سرمایه

 مست یم خارجی
 تجار 

 ینیکارآفر ایکل فعال

 هیدر مراحل اول

 12.5 47.74 3,186,207,855 ایران

شورهای در ک

 حال توسعه
386,719,393.93 63.76 9.47 

کشورهای 

 یافتهتوسعه
679,345,015,682.62 96.115 8.024 

گذاری خارجی در کشورهای در حال توسعه بیشتر از توان ادعا نمود که میزان سرمایه( می1با توجه به جدول شماره )

یافته از کشورهای در حال توسعه بیشتر ر  کشورهای توسعهباشد. از سوی دیگر، میزان تجایافته میکشورهای توسعه

. باشددر کشورهای توسعه یافته از کشورهای توسعه یافته بیشتر می هیدر مراحل اول ینیکارآفر ایفعال باشد. همچنین، کلمی

ارآفرینی در مراحل و کل فعالیا ک 10/01دار ، میزان تجار   1011211111 گذاری ایراندر این بین، سهم میزان سرمایه

 درصد  بود.  1/02اولیه 

 بندی و پیشنهاداتجمع -1

 بر شود.قلمداد می اقتصادی توسعه و رشد محرک موتور عنوان به اقتصادی رشد الگوهای و نظریا  در گذاریسرمایه

 مهم هایجمله دغدغه از اقتصادی هایطرح مالی تامین جها کافی سرمایه جذب جها تدابیری اتخاذ اساس این

 اغلب در ایبه نیازهای سرمایه نسبا شده اندازپس منابع کمبود نیز و مهم این آید.می شمار به اقتصادی گیرانتصمیم

 نماید. ناپذیر میامری اجتناب را خارجی گذاریسرمایه جذب ایران جمله از توسعه حال در کشورهای

کشورهای توسعه یافته از کشورهای در حال توسعه  هیمراحل اولدر  ینیکارآفر ایفعال های تح یق نشان داد کلیافته

توان اظهار داشا که با توجه به فراهم نبودن شرایط ازم برای کشورهای  در حال های فوق میباشد. در تبیین یافتهبیشتر می
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رسد با توجه به سطح می توسعه به منظور غلبه بر مشکلا  اقتصادی و کاهش سطح بیکاری و افزایش رفاه اجتماعی، به نظر

توان های مست یم به بازار کشورهای در حال توسعه، میاندازی کسب و کار، ورود سرمایهپایین هزینه تموم شده برای راه

نتایج به دسا آمده با مطالعا  انتظار داشا که این روند، سبب ایجاد واحدهای کارآفرین و افزایش میزان اشتغال شود. 

(، 0111(، آذربایجانی و همکاران )0111سازور و همکاران ) ، (0011علابیگی و جلایی )(، 0111ان )زمردیان و همکار

( نشان دادند 0111همخوانی دارد. زمردیان و همکاران ) 2101( و مونیمو )2101ترن و داتلی )(، 2120اسلیسمن و همکاران )

 مد  کوتاه در ثانیاً  دارد. وجود مست یم خارجی گذاریمایهسر و مالی بازارهای رشد بین تعادلی بلندمد  ارتبا  اواً  که

 پولی بازارهای برای بلندمد  در تاثیر این اسا مست یم خارجی گذاریسرمایه بر مثبا تاثیر دارای مالی بازارهای توسعه

 و پول های بازار هتوسع ح ی ی، ارز نرخ گیرد. ثالثاً نمی تایید قرار مورد سرمایه بازار خصوص در ولی شود، می تایید

 گذاریسرمایه بر منفی تاثیر دارای دستمزد اسمی شاخص نرخ تعرفه و سرمایه، موجودی و مثبا تاثیر دارای سرمایه

 .هستند خارجی

یافته گذاری خارجی در کشورهای در حال توسعه بیشتر از کشورهای توسعهمیزان سرمایههای تح یق نشان داد که یافته

گذاران به دنبال محیطی نوین برای کسب و کار خود توان بیان داشا که سرمایههای تح یق مین یافتهباشد. در تبییمی

توان انتظار داشا به رسد که محیط کسب  و کار کشورهای در حال توسعه جذابیا بیشتری دارد. و میباشند. به نظر میمی

یافته، میزان سوددهی آنها وسعه نسبا به کشورهای توسعهدایل مختلفی همچون نرخ پایین دستمزد در کشورهای در حال ت

ی استفاده از فناوری کنندگان در نتیجهبااتر خواهد بود. همچنین با توجه به تغییر و تحوا  ایجاد شده در رفتار مصرف

ود. به زعم مرادی و های نوین بیشتر احساس نمتوان نیاز کشورهای در حال توسعه را به تکنولوژیارتباطا  و اطلاعا ، می

 توسعه، درحال کشورهای در مختلف منابع به و دسترسی نهادی مناسبا  و اقتصادی و سیاسی شرایط( 0111همکاران )

 سرمایه انباشا روند بررسیهمچنین،  .اسا کرده فراهم این کشورها در پدیدۀ کارآفرینی مطالعۀ برای را متفاو  ایزمینه

 با کردن نرم پنجه و دسا و پایین سرانۀ درآمد دلیل به حال توسعه کشورهای در که هددمی نشان مختلف کشورهای در

برای  ازم هایسرمایه انباشا جها در را ملی اندازهایپس از جمله ف ر عمومی، توانایی استفاده از اقتصادی مشکلا 

وسعه، در جها ترویج فرهنگ کارآفرینی گذاری در کشورهای در حال تبنابراین با سرمایه اقتصادی ندارند. هایفعالیا

های نوظهور، نسبا به کسب منافع اقتصادی و اجتماعی در توان انتظار داشا که با ورود فناوریاقدام نمود. آنگاه می

سازور و  ، (0011علابیگی و جلایی )(، 0111درازمد  امیداوار بود. نتایج به دسا آمده با مطالعا  مرادی و همکاران )

(، 2101( و مونیمو )2101ترن و داتلی )(، 2120(، اسلیسمن و همکاران )0111(، آذربایجانی و همکاران )0111ن )همکارا

( همسویی 2101ی و کوسوا )اگاریآ( و 2101(، نکسزاسوس و ونوای  )2110(، فریچر و مولر )2121) و همکاران یاگاریآ

 دارد. 

رود تا سطح کارآفرینی ارت ا یابد. این ذاری مست یم خارجی، انتظار میگتوان بیان داشا که با سرمایهبندی میدر جمع

 عوامل میزان و فراوانی در تفاو  هکچراوهلین،دهد. بر اساس نظریه مهم در نتیجه افزایش سطح تجار  خود را نشان می

 اساس شوند. برمی فتهگر نظر در سرمایه و کار عامل دو نظریه، این ی  کشور قابل توجیح اسا. در در موجود تولید
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 نظر از که کشوری و برسرمایه کااهای به صادرا  اسا غنی سرمایه تولید نظرعامل از که کشوری اوهلین، هکچر نظریۀ

داشته  تحرک کشور دو بین تولید عوامل اگر حال پردازد.می کاربر کااهای به صادرا  اسا، غنی تولید کار عوامل

دلیل  به نیز سرمایه اصل کشور دوم، به اول کشور از بر سرمایه کاای انت ال برعلاوه ااس ممکن صور  این باشند، در

شود.  کشور این در بر سرمایه کااهای تولید به منجر طوری که به شود، منت ل دوم کشور به آن، قیما در تفاو 

را وارد اقتصاد  یدیخدما  جدمحصوا  و  یخارج یگذارهیسرما( نشان دادند 2120اسلیسمن و همکاران )همچنین، 

 نکهیمثبا وجود دارد. اول ا زیسرر نیاز ا امدیپ نیکند. چندیم جادیمحصوا  را ا نیا یکند و ت اضا برا یم زبانیم

 دیجد یداخل یهاشرکااز سوی دیگر، شود. یم ینیکارآفر یهاو فرصا دیجد یبازارها جادیمنجر به ا دیمحصوا  جد

ممکن اسا به دنبال  دیجد یها، شرکاهمچنینارائه دهند.  سهیخود، محصوا  قابل م ا یخارج یاز رقبا دیبا ت ل توانندیم

 یهااند. سوم، شرکاگرفته شده دهیناد یخارج یهاباشند که توسط شرکا ییهاخاص در بخش یهااز فرصا یبرداربهره

تر، جذاب یهانهیگز یمعرف قیاز طر انیمشتر ایضاجلب ر یبرا یخارج یهاناموفق شرکا یهاتلا  زا توانندیم دیجد

 گذاری مست یم خارجیسرمایه. در مرحله بعد، رندیدرس بگی شیاثر نما -خود  انیمشتر یفرهنگ یهایژگیاز و یآگاه

و  نرایمد ییجابجا قیاز طر ماًیتواند مست یکند. انتشار میفراهم م زبانیکشور م یهاشرکا یرا برا یتیریمد یهامهار 

شوند رخ یمنت ل م یمحل یهاشرکا ریشوند و متعاقباً به سایاستخدام م یخارج یهاکه آنها در شرکا یکارگران هنگام

 ایصادرا  را ت و یریپذرقابا کند،یم یبانیپشت یتجار یهاانیاز جر یخارج میمست  یگذارهیسرما ن،یبر اهدهد. علاو

 ن،یعلاوه بر ا .را به همراه دارند یو اطلاعات یفن یرونیآنها اثرا  ب .کندیم  یحربا واردا  را ت یرقابت دیو تول کندیم

به کشورهای میزبان را  یبه منابع مال یاجازه دسترس یخارج میمست  یگذارهیسرما( نشان داد 2100) 0مطالعه الیم و اهیانی

 یخود را با قراردادها یهاایکم  کند تا فعال دیبه شرکا جد تواندیم یخارج میمست  یگذارهیسرما ا،یدر نها. دهدیم

 ( گستر  دهد.یمختلف )اثرا  عمود یهاایفعال یبرا یهمکاربا توسعه  ای یفرع

و کل فعالیا  10/01دار ، میزان تجار   1011211111گذاری ایران ها نشان داد سهم میزان سرمایهتحلیل داده

با م ایسه نتایج به دسا آمده با میانگین م ادیر در کشورهای در حال توسعه و درصد بود.  1/02کارآفرینی در مراحل اولیه 

گذاری مست یم خارجی در بخش کارآفرینی هسا. این م دار بیانگر سهم کم از سرمایه توان استنبا  نمود کهیافته، میتوسعه

گذار در ایران مورد ی که کشورهای سرمایهتوان مباحث مرتبط با تحریم را یادآوری نمود. از آنجایالبته در تبیین آن می

یکی از پذیری را افزایش دهند. در ح ی ا، گیرند، حاضر نیستند تا سطح ریس تحریم کشورهای اروپایی و امریکا قرار می

ی های فیزیکی و انسانی اسا. در شرایطفراهم نمودن سرمایه کافی اعم از سرمایه کشورهاعوامل مهم رشد و توسعه اقتصادی 

های در حال توسعه و توسعه نیافته کمبود سرمایه اسا، ولی وجود شرایط ویژه سیاسی و که یکی از مشکلا  عمده کشور

های اندک داخل شود، بلکه سرمایههای خارجی در این کشور نمیالمللی نه تنها موجب جذب سرمایهاقتصادی داخلی و بین

نیافته اسا که نشانگر مشکلا  ی از معضلا  کشورهای در حال توسعه و توسعهیابد. فرار سرمایه یکنیز به خارج جریان می

                                                           
0 Aleem & Lahiani 
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سرمایه پایبند وطن و احساسا  نیسا هر کجا احساس ناامنی کند به . اقتصاد آن کشورها اسا -های سیاسی ساختاری عرصه

-دی نیسا، بلکه ابعاد سیاسی شود، پس فرار سرمایه موضوعی صرفا اقتصاتر باکسب بازدهی بیشتر منت ل میمکانی مطمئن

 . که جا دارد، در مطالعا  مختلف بدان پرداخته شود. فرهنگی را نیز در بر دارد-اجتماعی

در نظر  دیکه دولا با یاستیس یهانهیاز گز یبرخ ،ایراندر  ینیکارآفر یهاایفعال یمساعد برا طیمح  ی جادیا یبرا

 توان در ذیل خلاصه کرد:، را میردیبگ

  دهد.یم شیرا افزا ایرانسهولا انجام تجار  در  جهیدر نت ،ینوپا محل یبر کسب و کارها یبار نظارتکاهش 

 بزرگ در بخش یهاشرکا گرانیارز  باز رهیرا در مورد گنجاندن مشاغل کوچ  در زنج یسازیبوم اسایس

 .دیسخا تر کن یدیکل یها

 تنها در  یبر اقتصاد محل یخارج میمست  یگذارهیسرما ریتأث ا ،یبلندمد : با توجه به ادب اسایس یهاهیتوص

 یگذارهیقرار اسا بازده مورد نظر از حضور سرما اگر هااسایاز س یبرخ ن،یاسا. بنابرا صیبلندمد  قابل تشخ

 اسا: ریداشته باشد که شامل موارد ز یمدتی تمرکز طوان دیحاصل شود، با ایراندر  یخارج میمست 

 راه  یکه به سطح عال ییکه آنها کندیم نیتضم نیا و متوسطه. ییدر م طع ابتدا درس  یعنوان هب ینیارائه کارآفر

 .شوندیم یخود اجتماع یهاشرکا جادیا یایمجهز به دانش هستند و با مزا زین کنندینم دایپ

 هیاول عیمثال، در صنا. به عنوان ایرانبه  یخارج میمست  یگذارهیسرما شیافزا قیتشو یبرا یهدفمند بخش یهامشوق :

در م ابل  کنند،یم قیو ارز  افزوده را در کشور تشو کنندیم یسازیرا بوم دیکه خر یشرکت یهابه سازمان

 .دیدهارائه  یاتیمال یهاایصادرا  مواد خام، معاف

 دیبده ارانهی یبخش فناور  یبخش ها مشارکا دارند از  نیکه در ا یکوچک یبه کسب و کارها 

 :ماخذ و منابع

گذاری مست یم خارجی و آزادسازی تجاری (. تحلیل تأثیر سرمایه0111ساناز. ) ،پوریونس ،علی ،سرخو  سرا ،کریم ،آذربایجانی .0

(، 0) 01، اقتصاد و تجار  نوین ،توسعههای پاک: مطالعۀ کشورهای منتخب درحالزیسا و استفاده از انرژیدر کیفیا محیط 

21-0 . 

گذاری مست یم خارجی از توسعه بازار پذیری سرمایه(. بررسی میزان تاثیر0111باب . ) ،محبوبی ،فرهاد ،حنیفی ،غلامرضا ،زمردیان .2

 . 221-200(، 20) 1، گذاریدانش سرمایه ،پولی و مالی در اقتصاد ایران

مست یم خارجی بر روی رشد گذاری (. اثر مت ابل تجار  خارجی و سرمایه0111سازور، هاجر؛ نیکوقدم، مسعود؛ دشتبان، مجید ) .1

 . . 11-11(، 2) 1اقتصادی ایران، بررسی مسایل اقتصادی ایران، 

گذاری مست یم خارجی بر رشد اقتصادی کشورهای اثر سرریزهای تجار  و سرمایه(. 0011) عبدالمجید ،جلایی، مهناز ،علی بیگی .0

 .221-201(، 21) 1،پژوهشنامه اقتصادی ،اوپ ؛ با رویکرد اقتصادسنجی تابلویی فضایی

خیز گذاری مست یم خارجی در کشورهای نفا(. بررسی عوامل اقتصادی موثر بر جذب سرمایه0111غفاری، فرهاد و اکبری، جابر ) .1

 . 0-22(، 1) 2خاورمیانه، فصلنامه اقتصاد کاربردی، 
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The Impact of Foreign Direct Investment on Entrepreneurship 

 
Hossniyeh shakiba1, ali karshenasan2 

 

Abstract 

Entrepreneurship is considered as a strategy for developing countries, creating 

employment and prosperity, recognizing suitable opportunities and increasing production, 

because its innovations will create demands for new products and services that did not 

exist before, and thus will increase the supply of new products. And it will increase 

employment and improve the living conditions of people in the community. On the other 

hand, development economics, international trade, and the entrepreneurial literature show 

that foreign direct investment has significant positive overflow effects on the 

entrepreneurial activities of the host economies. The aim of this study was to determine 

the impact of foreign direct investment on entrepreneurship in selected developed and 

developing countries, especially in Iran. The data required for this study were collected 

from the website of the World Bank and the Global Entrepreneurship Watch in the period 

2019-2009 among selected countries. The data were analyzed by descriptive-survey 

method. The results showed that the amount of foreign investment in developing 

countries is higher than developed countries. Also, the trade volume of developed 

countries is more than developing countries. Whereas, the total entrepreneurial activity in 

the early stages of developed countries is more than developing countries. Meanwhile, the 

share of foreign direct investment in Iran is lower than the average share of developing 

and developed countries. Therefore, by providing the necessary software and hardware 

infrastructure in the country and attracting foreign direct investment, it took action to 

improve the level of entrepreneurship. 

Keywords: Foreign Direct Investment, Entrepreneurship, Business. 
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 مروری بر ادبیاتهای کارآفرینانه: تاثیر توسعه مالی بر فعالیت

  

 1، امینه زیوری9*محسن محمدی خیاره

 :چکیده

کسب و  رقابا و اقتصادی رشد برای و شودمی گرفته نظر در اقتصادی توسعهرکن مهم  عنوانبه باتوجه به اینکه کارآفرینی

های کارآفرینی را اسا، لذا شناخا عوامل موثر بر آن ضروری اسا. عوامل متعددی فعالیا حیاتی اقتصاد ی  در کارها

توان به توسعه مالی اشاره کرد. هدف از این های کارآفرینی، میگذارند. بعنوان یکی از عوامل موثر بر فعالیاتحا تاثیر می

های مطالعا  انجام های کارآفرینی اسا. نتایج و یافتهمطالعه مروری بر ادبیا  موجود در زمینه  تاثیر توسعه مالی بر فعالیا

با  وکند های کارآفرینی را تشویق مین داده اسا که توسعه مالی از طریق بهبود دسترسی به ن دینگی فعالیاشده نشا

های سودمندی به فعالیا تواند بصور میکارآفرینان  برایارزان و گسترده ، برآوردن ت اضا برای اعتبار قابل دسترس

توسعه مالی بر کارآفرینی ممکن اسا  تأثیرنشان داده اسا که  براین نتایج برخی مطالعا علاوه .کارآفرینانه کم  کند

 .باشدها مانند کیفیا نهادی مشرو  به شرایط خاص کشور

 کارآفرینی، توسعه مالی، نهادها، رشد و توسعه اقتصادی.واژگان کلیدی: 

                                                           
 . استادیار اقتصاد، دانشکده علوم انسانی و علوم ورزشی، دانشگاه گنبدکاووس )نویسنده مسئول(1

 m.mohamadi@ut.ac.ir  
 رشد مدیریا کارآفرینی، دانشگاه گنبدکاووسکارشناسی ا 7
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 مقدمه: -9
 در کسب و کارها رقابا و اقتصادی شدر برای و شودمی شناخته اقتصادی توسعهارکان مهم یکی از  عنوانبه کارآفرینی

 و (2101، 0)آداسیاسا زاییاشتغال و ف ر کاهش برای منبع مهمی کارآفرینی موجود طبق ادبیا . اسا حیاتی اقتصاد ی 

 عنوانبه کارآفرینی دیگر، عبار به. شودمی اقتصادی ساختاری اصلاحا  به منجر و کندمی ترویج را جدید شغلی هایایده

-می عمل اقتصادی ساختارهای تغییر و کار و کسب جدید هایایده به دستیابی نوآوری، ارت ای برای ایمحرکه نیروی

 از اقتصادی به عملکرد توجهی قابل طوربه اقتصاد ی  در کارآفرینانه هایفعالیا (.2121، 2اویا و پپراه)آدککند

محرک  که کارآفرینی دهندنشان می تجربی متعددیمطالعا  نظری و . کندمی کم  رقابا بهبود و نوآوری طریق

شود و در نتیجه منجر و رقابا می ایجاد نوآوریهای کارآفرینانه باعث فعالیا، عنوان مثالبه، برای رشد اقتصادی اسا میمه

 1(.2101؛ فریتچ و چانگاایسا، 2111همکاران،  ؛ آقیون و2101)آگاروال و همکاران، شودوری میو بهرهکارایی به افزایش 

شناسایی عواملی که فعالیا ، کننده رشد و توسعه اقتصادیعنوان عامل تعیینباتوجه به ن ش حیاتی کارآفرینی به

یا  بنگاه، توان در سطح فردیهای مرتبط را میتجزیه و تحلیل .اهمیا اسائز حا، کندکارآفرینی را ت ویا یا محدود می

، پذیریدر سطح فردی عواملی مانند ترجیحا  ریس ، عنوان مثالبه (.0111، 0)ونکرز و ثوری شوری انجام دادک

به ی  کارآفرین تأثیر  برای تبدیل شدن فرد های شغلی جایگزین ممکن اسا بر تصمیمسن و فرصا، تحصیلا  و تجربه

و فرهنگ  بنگاهاندازه ، اندازه بازار، عواملی مانند رقابا، بنگاه یا سطح صنعا در(. 2111، 1کارو،عنوان مثالبه)بگذارد 

های های سطح کشور در فعالیاتفاو  (.0111مثال ونکرز و ثوری ،  عنوانبه)کسب و کار ممکن اسا مهم باشند 

 هایمحیط ح توسعه اقتصادی و سایر شرایط اقتصاد کلان و همچنین درکارآفرینی ممکن اسا به دلیل تفاو  در سطو

  .(2111، 1)فریتچ و ثوری  سازمانی باشد

 ،ان مثالعنوبه)کند شواهدی وجود دارد که ف دان ن دینگی فعالیا کارآفرینی را محدود می، فردی در سطح، درواقع

گری مالی به رشد واسطه دهد که دسترسی به ن دینگی وشواهد تجربی نیز نشان می، در سطح صنعا (.2111، 1خان و تاسای

شواهدی در سطح ، در نهایا(. 2101، 1)ب  و همکاران د کنمی به بازار کم  کسب و کارهای جدید شرکا و ورود

                                                           
0 Adusei 

2 Peprah, and Adek oya 

1 Agarwal et al., 2010; Aghion et al., 2009; Fritsch and Changoluisa, 2017.  

0 Wennekers and Thurik 

1 Cuervo 

1 Freytag and Thurik 

1 Kan & Tsai 

1 Beck et al 
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؛ 2100فریخا، اومری و آیادی ،)مطالعاتی از قبیلعوامل مالی برای کارآفرینی اسا دهنده اهمیا نشانوجود دارد که  کشور

 .0(2101؛ فان و زانگ، 2101؛ لون، 2101مانمو، 

 در نابجا هایمحدودیا و بودجه کمبود اما اسا، مرتبط یاقتصاد شکوفایی و رشد با کارآفرینی هایفعالیا اگرچه

های کارآفرینی از طریق توسعه مالی یکی از عوامل تاثیرگذار بر فعالیا .گذاردمی تأثیر هاآن بر تجاری مبادا  و هافعالیا

 در. اسا بوده داغی بحث که مدتهاسا اقتصادی توسعه در مالی بخش تاثیر بر میزان دسترسی به منابع مالی آنها اسا. ن ش

 و گورلی و (0111)1گلداسمیا. کندمی تأکید مالی بخش اهمیا بر اولیه، مطالعه ی  در ،(0110)2شومپیتر که حالی

 رشد هاینظریه کهدرحالی کنند،می برجسته را اقتصادی توسعه در مالی بخش ایواسطه ن ش اهمیا (0111، 0111)0شاو

 بازده نرخ افزایش منابع از یکی اسا ممکن مالی عوامل که دهدمی نشان شود،شامل می هم را مالی توسعه زا،کهدرون

 .1(0111؛ گرینوود و جووانووی ، 0111)لوین، باشد

براساس مطالب بیان شده و اهمیا تاثیر توسعه مالی بر کارآفرینی، هدف این مطالعه بررسی تاثیر توسعه مالی بر 

 باشد.جود و مطالعا  انجام شده میکارآفرینی باتوجه به ادبیا  مو

 مبانی نظری -1

 تعریف کارآفرینی -1-1

 اقتصادی و اجتماعی و هایحوزه باایی را دراهمیا  های اخیرکارآفرینی در دههپدیده تعریف کارآفری -1-9

-بنگاهویژه بهنی و کارآفری لوببه دلیل اثرا  مط این مطلب تاحد زیادی کرده اسا. پیدا ح علمی و دانشگاهیوهمچنین سط

، بر اینعلاوه .باشدمی اشتغاللحاظ  هم از هم از لحاظ تولید و یکل که اهمیا آنها بطور اسا های کوچ  و متوسط

کارآفرینی  همین دلیلهای جدید و درآمد اسا. بهکننده تکامل صنعا و ایجاد شغلاغلب منبع نوآوری، تحری  کارآفرینی

دانش بوسیله ، که اسا شده ها تبدیلهای توسعه کشوراستراتژی در جز  مهمبه ی   توسطکارهای کوچ  و موو کسب

 د.نشومیرانده به پیشهای ارتباطی و بازشدن بازارهای جدید وریااقتصادی، فن

درون و ، هادر تیم، بصور  مست ل ،انایی و تمایل آشکار افرادتوعنوان کارآفرینی را به (1111ونکرز و ثوری  ) 

های طرح، های جدید تولیدرو ، محصوا  جدید)های اقتصادی جدید فرصا ادراک و ایجاد، های موجودبیرون سازمان

در ، نهادهامنابع و  شکل و استفاده از، گیری در مورد مکانو با تصمیم (بازار-های جدید محصولجدید سازمانی و ترکیب

 نه کارآفرینی که اندداده نشان متعددی . مطالعا کنندمیبازار معرفی  بهد را های خوایده، مواجهه با عدم قطعیا و سایر موانع

                                                           
0 Fan & Zhang, 2017 ؛Leon, 2019 ؛Munemo,2018 ؛Omri and Ayadi-Frikha, 2014. 

2 Schumpeter 

1 Goldsmith 

0 Gurley and Shaw, 1955, 1957. 

1 Greenwood and Jovanovic, 1990 ؛Levine, 1997. 
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 گرفته نظر در فرآیند ی  عنوانبه باید بنابراین و اسا پویا مفهوم ی  بلکه تولید، عامل ی  عنوانبه ایستا مفهوم ی  تنها

 اسا ایستاده جدید محصوا  ایجاد  ابلم در که مشکلاتی بر غلبه با را جدید های فرصا که اسا کسی کارآفرین. شود

 اینها. کرد ت سیم مجزا مرحله چهار به توانمی را کارآفرینی فرآیند. (2111، 0کند)فاگل و همکارانمی ارزیابی و توسعه

یسریچ اندازی شده)هراه بنگاه مدیریا و نیاز مورد منابع تعیین کار، و کسب طرح ایجاد فرصا، ارزیابی و شناسایی از عبارتند

  .(2111، 2و همکاران

 کارآفرین زمانی همه» که کندمی استدال و کندمی تأکید خلاقیا مفهوم بر منحصراً اقتصاددان، ی  عنوانبه شومپیتر،

 برآوردن برای جدید هایرو  کشف دهندهنشان «جدید ترکیبا » بیان. «دهند انجام را جدیدی هایترکیب که هستند

 اساسی بخش که را نوآوری اسا. شومپیتر، فعلی تولید الگوهای و فناوری در جدید محصوا  ادایج یا فعلی نیازهای

 ی  عنوان به سودآور هایفرصا درک بر( 0111) کرزنر که همانطور داند.می اقتصادی توسعه اصلی منبع اسا، کارآفرینی

 در کردن ریس  با که کندمی تعریف را فرینیکارآ( 0110) نایا کند،می تأکید کارآفرین از خود تعریف در مهم ویژگی

 هایفرصا شناسایی و دنبال به تنها نه کارآفرینان خلاصه، طوربه. آورد دسا به سود تواندمی نامشخص تجاری هایمحیط

و  گذارانطور خلاصه، بسیاری از سیاسابهکنند.  ریس  نیز سودمند اقتصادی هایفعالیا در مایلند بلکه هستند، سودآور

کنند که کارآفرینی برای توسعه اقتصادی و رفاه اجتماعی بسیار مهم اسا. کارآفرینان نه تنها فرصادانشگاهیان استدال می

  .کنندکنند، بلکه تغییرا  ساختاری اقتصاد را نیز تسریع میهای شغلی جدید ایجاد می

  توسعه مالی -1-1

دهد توسعه مالی اسا. توسعه مالی های کارآفرینی را تحا تأثیر قرار میترین عواملی که تأمین مالی فعالیایکی از مهم

در مطالعا  تجربی پارامترهای مختلفی برای توسعه مالی درنظر  توان کاهش پراکندگی بازارهای مالی قلمداد کرد.را می

( 1( عمق مالی )2سترسی مالی )( د0شود: )گرفته شده اسا ولی بطورکلی توسعه مالی بوسیله چهار پارامتر مالی معرفی می

های فوق، عمق مالی در اغلب مطالعا  مترادف با توسعه مالی درنظر گرفته ( ثبا  مالی. که از بین شاخص0کارایی مالی و )

نامه مفاهیم پولی و بانکی شود. در فرهنگشده اسا که از طریق نسبا ن دینگی به تولید ناخالص داخلی جاری سنجیده می

شود که سرعا افزایش های مالی دانسته شده اسا و به حالتی گفته می(، تعمیق مالی مترادف با تعمیق دارایی0110خلعتبری)

های غیرمالی های مالی به داراییهای غیرمالی باشد. در این حالا نسبا داراییهای مالی بیش از سرعا افزایش داراییدارایی

 گذارد. رو به افزایش می

العا  مختلف، توسعه مالی تأثیر مثبتی بر سطح کارآفرینی دارد. توسعه مالی )که از طریق میزان اعتبار براساس نتایج مط

-شود( با نرخ ورود و تراکم کسبگیری مییافته به بخش خصوصی بعنوان درصدی از تولید ناخالص اندازهداخلی تخصیص

وکار بیشتر و دسترسی بهتر به تأمین مالی به های کسباها همچنین اشاره کردند که فرصوکارها همبستگی مثبا دارد، آن

                                                           
0 Fogel et al, 2006 

2 Hisrich et al 
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ای در مطالعه (2101)2ساردیاز سوی دیگر آرداگنا و ا(. 2111، 0کلاپر و همکارانقدر  بخش خصوصی بستگی دارد )

باای های فردی بر کارآفرینی را بررسی کردند و نتیجه گرفتند که سطح تأثیر توسعه مالی، قوانین ورود و برخی ویژگی

های کسب داشته اسا و این تأثیرا  برای افراد مختلف )افراد با مهار  های کارآفرینانهقوانین ورود تأثیرا  منفی بر فعالیا

های مالی برای که محدودیاوکار و زنان( و بویژه در کشورهایی با توسعه مالی کمتر، شدیدتر اسا و همچنین نتیجه گرفتند 

 در مراحل اولیه واقعا مشکل نیسا، زیرا اکثریا قریب به اتفاق آنها به سرمایه کمتری نیاز دارندبسیاری از کسب و کارها 

 (. 0111)زیوری، 

 کارآفرینی و توسعه مالی -1-1

 مثلا)های مالی واسطهبیان شد، ( Levine, 1997) همانطورکه توسط لوینو توسعه م کارآفرینی -1-1

-سرمایهخصوص در تولید و پرداز  اطلاعا  (2، )ریس  مدیریا(0) :دهندمی ئهاراپنج خدم  مالی اصلی را  (هابان 

بسیج و ( 0) ،نظار  بر مدیران و اعمال کنترل شرکا (1) .هاهای احتمالی و تخصیص سرمایه بر اساس این ارزیابیگذاری

این خدما  مالی هم به کارآفرینان  .کندکاا و خدما  را تسهیل میتهیه زیرساخا مالی که تبادل  (1)و  .اندازادغام پس

  .هستند مرتبط هایکارآفرینانهدر فعالیا (بال وه)گذاران و هم برای سرمایه (بال وه)

اندازی و عملیاتی های راهاندازی ی  کسب و کار معموا مستلزم هزینهشروع و راه، در نظر گرفتن کارآفرینان )بال وه( با

های کارآفرینانه خود نیازمند دسترسی به کردن تلا  عملیاتیعبار  دیگر، کارآفرینان معمواً برای شروع و به .ایی اسابا

تواند ت اضای کارآفرینی گری مالی به دو دلیل میواسطه، در اینجا 1. های مع ول هستندم ادیر کافی اعتبار خارجی با هزینه

با ، عنوان مثالبه .بسیج کنند صرفه انداز را به صور  م رون بهتوانند پسهای مالی میواسطه ،اول .مح ق سازدبرای اعتبار را 

لوین،  ،مثال عنوان)به جویی کنندانداز صرفههای بسیج پستوانند در هزینهآنها می، اندازآوری پستخصص در جمع

های ناکارآمد اقتصادی وانند دسترسی به م ادیر کافی از اعتبار را فراهم کنند و خطر م یاستهای مالی میدوم، واسطه (.2111

بر این، بر افزایش دهند. علاوهری سرمایههای تجارا کاهش دهند و در نتیجه جذابیا کارآفرینان بال وه را برای شروع پروژه

های مالی )مانند پرداخا با کار  اعتباری، انت ال سیم( زیرساخادهد تا از های مالی به کارآفرینان اجازه میاتکا به واسطه

های عملیاتی کم استفاده کنند، و منجر به افزایش انگیزه برای فعالیا کارآفرینی میشود که در غیر برای انجام تجار  با هزینه

  خوردند.های عملیاتی بسیار باا شکسا میاین صور  به دلیل هزینه

 کهاین، ویژهبه .های کارآفرینی نیز سودمند اسادر فعالیا (بال وه)گذاران گری مالی برای سرمایهواسطه، درعین حال

همراه  یگذاری با ریس  خاصهر تصمیم سرمایه، اول .مند هستندریس  و اطلاعا  علاقه به مدیریا گذاراناین سرمایه

نتایج ، شرایط بازار به خوبی شناخته شده نیسا، عنوان مثالبه، جدید باید باا باشد بنگاهویژه در زمینه تشکیل ریس  به .اسا

                                                           
0 Klapper et al, 2006 

2 Ardagna and Lusardi, 2010 

 شروع برای نیاز مورد سرمایه حداقل ،باشند نیاز مورد سرمایه این برآوردن برای ازم منابع فاقد ارآفرینانک که صورتی در زیرا 1

 ینی شود.کارآفر مانع اسا ممکن کار و کسب ی 
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این  .اندهای تجاری به خوبی تثبیا نشدهدار هستند و شبکههای یادگیری شیبمنحنی، های نوآورانه نامشخص اسافعالیا

گری مالی واسطه، لبا این حا .های کارآفرینی ایجاد کندگذاری در فعالیاریس  ممکن اسا جذابیا کمتری برای سرمایه

از ، عنوان مثالبه)دهد می ارائهگذاران فردی گذاری سرمایهابزارهایی را برای مدیریا و تنوع بخشیدن به ریس  سرمایه

-گذاری خاص را کاهش میهای سرمایهگذاران در معرض ریس  مرتبط با پروژهکه قرار گرفتن سرمایه (،طریق تنوع سبدها

گذاری خاص های سرمایهپروژه های اطلاعاتی باایی هم در هنگام بررسیاعتباردهندگان با هزینه، دوم (.2111لوین، ) دهد

-مواجه می، گذاریو هم پس از ی  تصمیم مثبا سرمایه (های کارآفرینان را ارزیابی کنندبه دلیل اینکه باید قابلیا مثلاً)

هایی را برای انگیزه (یعنی کارآفرین)دهنده گذار و وامایهعدم ت ارن اطلاعاتی بین سرم، درنظر گرفتن مورد دوم با .شوند

را به اعتباردهندگان  (مثلا ًدر مورد سود ی  شرکا)کند تا نتایج ایجاد می (که دارای مزیا اطلاعاتی هستند)کارآفرینان 

کسب و پرداز   توانند برایمی اعتباردهندگان، های اطلاعاتیدر مواجهه با این هزینه (.0111، 0شلیفر و ویشینی) دهند ارائه

های نظار  بر پروژه ضمن اینکه، های مالی متوسل شوندگذاری موجود به واسطههای سرمایهاطلاعا  در مورد فرصا

لوین، ) کنندجویی های نظار  صرفههزینهتا در  دهندبه واسطه مالی اجازه می کنند وگذاری را نیز به آنها محول میسرمایه

2111.)  

 مدیریا برای ت اضا همچنین و( بال وه) کارآفرینان سوی از گسترده و ارزان دسترس، قابل اعتبار برای ت اضا وع،مجم در

های خدما  دهندهت اضای فراوانی را برای ارائه( بال وه) گذارانسرمایه سوی از اطلاعا  و ریس  صرفه به م رون و کارآمد

 مدیریا) مالی کلیدی پنج عملکرد ارائه کیفیا بهبود عنوان به توانمی را لیما توسعه کشور، سطح در. کندمالی ایجاد می

 طریق از اقتصادی مبادا  تسهیل اندازها،پس ادغام و بسیج شرکا، کنترل منابع، تخصیص و اطلاعا  مدیریا ریس ،

 .(2102سیاک و همکاران، ) تعریف کرد (مالی زیرساخا ی 

 به توانندمی آنها همه که دارد وجود کشور سطح در مالی توسعه برای بعد چهار ،(2102) 2همکاران و سیاک گفته به

 اقتصاد واقعی بخش به نسبا را مالی سیستم کلی اندازه مالی عمق اول،. باشند مرتبط مالی گری-واسطه -کارآفرینی پیوند

 عمق مثال، عنوان به. دهدمی نشان را مالی سیستم توسط شده ارائه مالی خدما  و اعتبار کلی میزان بنابراین و دهدمی نشان

 به مردم دسترسی میزان مالی دسترسی دوم،. باشد کارآفرینی نفع به خارجی، اعتبار کافی م ادیر تأمین با باید بیشتر مالی

 ستگیواب طریق از باید بیشتر مالی شمول مثال، عنوان به (.2102سیاک و همکاران، ) کند می گیریاندازه را مالی خدما 

 افزایش را بال وه فعالیا کارآفرینان زمینه نتیجه در و باشد کارآفرینان نفع به اجتماعی، ارتباطا  به اعتبار به دسترسی کمتر

 سوم،. کند تسهیل را بال وه طلبکاران از تریوسیع مجموعه توسط مالی سیستم از استفاده اسا ممکن حال، عین در. دهد

 مالی سیستم که اسا معنی این به مالی کارایی بااتر سطوح. کندمی گیریاندازه را گریمیانجی اراعتب هایهزینه مالی کارایی

 ارسال کارآفرینان به اعتباردهندگان از را بیشتری منابع اما( کارمزد صور  به مثال، عنوان به) کندمی حفظ را کمتری منابع

 دسترس در بیشتر احتمال ایجاد با اسا ممکن مالی کارایی بااتر سطوح مثال، عنوانبه. (2102سیاک و همکاران، ) کندمی
                                                           

0 Shleifer & Vishny 

2 Cihak et al., 2012 
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 مالی سیستم قدر  به مالی ثبا  چهارم،. باشد مفید کارآفرینی هایفعالیا برای مع ول، هایهزینه با اعتبار کافی م ادیر بودن

 افزایش بلندمد  هایگذاریسرمایه منیاا به نسبا را اعتباردهندگان اعتماد اسا ممکن مالی ثبا  مثال، عنوانبه. دارد اشاره

 .کند تحری  را کارآفرینی فعالیا باید خود، نوبهبه که دهد،

 پیشینه مطالعات -1

)از جمله؛ اندهای کارآفرینی را نتیجه گرفتهمختلفی تاثیر مثبا توسعه مالی بر فعالیا مطالعا مطالعات: 11111

داتا و  .0(2120داتا و مایریکس،؛ 2120؛ اگیاموسو و سامساریجان،2101؛ کار و اوزاهین، 2120امین و همکاران، 

بررسی  2101تا  2110کشور در بین سالهای  011( بطور تجربی تاثیر توسعه مالی بر کارآفرینی را برای 2120) 2مایریکس

-سترده تاثیر مثبتی بر فعالیاکردند. آنها نتیجه گرفتند که توسعه مالی با برآوردن ت اضا برای اعتبار قابل دسترس، ارزان و گ

های برآورد ای ن ش توسعه مالی بر کارآفرینی را با استفاده از رو در مطالعه (2101کار و اوزاهین )های کارآفرینی دارد. 

توسعه مالی و بررسی کردند. آنها ننتیجه گرفتند که  2111-2110اقتصاد بازارهای نوظهور طی دوره  01های تابلویی برای داده

در  (2120امین و همکاران ) ، تأثیر مثبتی گذاشته اسا.مثبا بر کارآفرینی طوربهوجهی و طور قابل تسطح درآمد سرانه به

مورد بررسی قرار  2101-2110کشور آسیایی در طی دوره  01توسعه مالی، کارآفرینی و باز بودن مالی را برای ای مطالعه

های که تخصیص مؤثر منابع و سهولا معاملا  موجب افزایش فعالیا های پژوهش حاکی از آن اسادادند. یافته

کند، در بر این، م رراتی با سختگیرانه کمتر، امکان انجام مبادا  فرامرزی را فراهم میشود. علاوهکارآفرینی در کشور می

 شود.ی و ایجاد مشاغل جدید مییش نوآوردهد که به نوبه خود باعث افزادسترس بودن وجوه برای کارآفرینان را افزایش می

مالی را  کارایی مالی و ثبا ، دسترسی مالی، توسعه مالی در کشورهایی که سطوح بااتری از عمق مالی ،درمجموع 

عنوان به .باید به طرق مختلف برای کارآفرینی مفید باشد امر این، در باا ذکر شد همانطور که .بااتر اسا، کنندمی تجربه

دهد که کارآفرینان بر اساس استعدادشان به جای موقعیا اجتماعی ای شمول مالی این احتمال را افزایش میسطوح با، مثال

دهند که در سطح کشور باید منجر به افزایش سطوح اعتبار دریافا کنند و در نتیجه مجموعه کارآفرینان بال وه را افزایش می

توسعه مالی بر کارآفرینی ممکن اسا مشرو  به شرایط  تأثیرده اسا که البته نتایج برخی مطالعا  نشان دا .کارآفرینی شود

برای تعدیل تأثیر اولی بر نهادی های خاص کشور در کیفیا در درجه اول به ن ش تفاو  عمدتا، در اینجا .خاص کشور باشد

 دهد؛ رخ دلیل دو به اسا ممکن اعتدال این. جذابتر به نظر میرسددومی 

 در را مالی توسعه از بااتری سطوح سالم نهادهای. دارند اهمیا مالی توسعه برای نهادها که اردد وجود شواهدی اول،

؛ اپورتا و همکاران، 1121؛ هانگ، 2111؛ چاین و آیتو، 2101)بعنوان مثال: چریف و درگر، کنندمی پذیرامکان کشور سطح

 در انگیزه ایجاد با باید( «خوب» نهادهای چارچوب هایهمشخص از یکی عنوانبه) سالم مالکیا ح وق مثال، . برای1(0111

                                                           
0 Amin et al, 2021; Kar and ÖZŞAHİN, 2016; Ehigiamusoe and Samsu rijan, 2021; Dutta and 

Meierrieks,2021 
2 Dutta and Meierrieks 

1 Cherif & Dreger, 2016; Chinn, M. D., & Ito, 2006; Huang, 2010; La Porta et al, 1998 
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 بسیج، برای مالی هایواسطه برای اضافی ت اضای درنتیجه و شود مالی توسعه بااتر سطوح به منجر بلندمد  گذاریسرمایه

 .کند ایجاد سرمایه تخصیص و تجمیع

 عنوانبه) دارد بستگی نهادی بافا به قتصادیا رشد در مالی توسعه کنند ن شاثبا  می که دارد وجود شواهدی دوم،

 کند،می تشویق را اقتصادی رشد مالی توسعه که کنندمی تاکید تجربی مطالعا  از تعدادی(. 2111، 0پانگ و آهلینمثال،

؛ او و 2101او و همکاران،  مثال، عنوانبه) باشد شده ایجاد سالمی نهادی چارچوب در مالی سیستم که زمانیبویژه 

 باعث زمانی تنها مالی توسعه که دریافتند( 2010) همکاران و او مثال، عنوانبه. 2(2111؛ دمتریادس و او، 2101همکاران، 

 مالی توسعه اسا، ضعیف نهادی کیفیا وقتی برعکس،. باشد باا کافی اندازه به سازمانی کیفیا که شود می اقتصادی رشد

 «ضعیف» سیاسی نهادهای دهندهنشان که) ناکافی دموکراتی  هایکنترل مثال، برای. کندنمی کم  اقتصادی موف یا به

 هایپروژه به( اندشده بسیج و شده آوریجمع مالی سیستم توسط که) اندازهاپس که باشد معنی این به اسا ممکن( اسا

وری بیشترین بهره هاگذاریرمایهس این که دلیل این به نه و اسا سیاسی درونی معاملا  از ناشی که شوندمی هدایا خاصی

 (.رشد محرک یعنی،) دارند را

-کارآفرینی پیوند در را ایکنندهتعدیل ن ش توانندمی سالم نهادهای که دهدمی نشان ادبیا  از رشته دو این مجموع، در

 کارآمد تخصیص و نوآوری عوامل، انباشا که اقتصادی نهادهای( 0) به "سالم نهادهای" اینجا، در. کنند ایفا مالی توسعه

 اندازه به که سیاسی نهادهای( 2) و کنندمی تشویق را( غیره و فعال بازارهای فساد، پایین سطوح قوی، مالکیا ح وق) منابع

 خشونا پایین سطوح دموکراتی ، حکوما مانند) سیاسی نخبگان و سیاستمداران رفتار. شودمی اطلاق هستند، مشوق کافی

 . 1(2111آکماگلو و همکاران، ) کندمی محدود را( غیره و مست ل کراسیبورو فراقانونی،

 گیرینتیجه -0 

های کارآفرینی اهمیا فعالیا. قرار گرفا مورد بررسی کارآفرینی بر مالی توسعه تأثیر صور  مروری در این مطالعه به

اسا. عوامل متعددی بر فعالیتهای کارآفرینی  ی اقتصادها درک شدهدر این سالها بر کسی پوشیده نیسا و اهمیا آن در همه

های تاثیرگذار هستند از قبیل نوآوری، دسترسی به منابع مالی، توسعه ملی و در دسترس بودن اعتبار کافی)عمق مالی(، ویژگی

ینی های کارآفرهای مختلف درخصوص تاثیر توسعه مالی بر فعالیافردی و عوامل دیگر. باتوجه به هدف مطالعه در بخش

 فعالیا تواندمالی کارآمد می بخش ی  که ددا نشان (0110)با شومپیتر  مطالعهمورد بحث قرار گرفا. 

 ،ن دینگی هایمحدودیا کاهش با مالی توسعه ،مثال عنوانبه .کارآفرینی را در سطح کشور تحری  کند

-فعالیا به یمفید بصور  اندازپس بسیج و منابع یصتخص ،اطلاعا  و ریس  مدیریا بهبود همچنین

                                                           
0 Ahlin &  Pang 

2 Demetriades and Law 2006؛; Law et al., 2013; Law et al., 2018. 

1 Acemoglu et al 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

101 

 

 تصمیما  در مالی توسعه اهمیا به (2121) 0ایگیاموسان و یجسامسار براین،علاوه .کندمی کم  کارآفرینی های

 عدم کند، می تضمین را اعتبار تأمین قوی، مالی بخش وجود که کنندمی استدال و کردند اشاره کارآفرینان گذاریسرمایه

 و توسعه  مالی منابع بیشتر تخصیص به منجر که دهدمی افزایش را گذاریسرمایه جریان و دهد می کاهش را اطلاعاتی ت ارن

شود. می اشتغال و اقتصادی رشد باعث خود نوبهبه کارآفرینی .شود می کارآفرینی ت ویا و جدید محصوا 

 عنوانبه مالی بخش توسعه بر باید گذارانسیاسا ،مطالعا  صور  گرفته هاییافته به توجه با ،بنابراین

های تحری  یکی از رو  .ندکن تأکید المللیبین سرمایه بازارهای به دسترسی گستر  طریق از ،مثال

 پذیرد. بنابراین،کارآفرینی، توسعه بخش مالی اسا که از شرایط نهادی موجود در ی  اقتصاد تاثیر می

 فساد، کنترل بهبود قالب در مثال، عنوانبه بپذیرند، نیز را تریگسترده نهادی اصلاحا  باید گذارانسیاسا

 .سیاسی ثبا  افزایش همچنین تر ومست ل و ترقوی قضایی هایسیستم

 منابع:
 المللی، انتشارا  شباویز.. مجموعه مفاهیم پولی، بانکی و بین(0110)خلعتبری، ف .0

نامه کارشناسی ارشد، ، پایانGEMهای شواهدی از داده :ه تأمین مالی بر کارآفرینیبررسی ن ش دسترسی ب(، 0111زیوری، امینه) .2
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The Impact of Financial Development on Entrepreneurial Activities: A 

Review of the Literature 

 

Mohsen Mohammadi Khyareh*1, Amineh Zivari2 

Abstract 

Given that entrepreneurship is considered as an important pillar of economic development 

and is vital for economic growth and competitiveness of businesses in an economy, so it 

is necessary to understand the factors affecting it. Numerous factors affect entrepreneurial 

activities. As one of the factors affecting entrepreneurial activities, we can mention 

financial development. The purpose of this study is to review the existing literature on the 

impact of financial development on entrepreneurial activities. The results and findings of 

studies have shown that financial development encourages entrepreneurial activities by 

improving access to liquidity, and by meeting the demand for affordable, affordable and 

widespread credit for entrepreneurs can help entrepreneurial activities beneficially. In 

addition, the results of some studies have shown that the impact of financial development 

on entrepreneurship may be conditional on country-specific conditions such as 

institutional quality. 

Keywords: Entrepreneurship, Financial Development, Institutions, Economic Growth and 

Development. 
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 وکارهاکسبی توسعهی اجتماعی در هاشبکهنقش 

 
 1علی کارشناسان ،9*پورنجمه انصاری

 چکیده:

ها را مجبور کرده اسا که از وکار و پیشرفا در فناوری اطلاعا  و ارتباطا ، سازمانهیا جهانی کسبامروزه ما

پیوسته با  تاکنوناز زمان ظهور  1تجار  الکترونی  نوظهور برای حفظ توان رقابتی خود استفاده کنند. یهایفناور

ی از آن مانند دتریجدی هانسخهسیاری شده اسا و ی دچار تحوا  بافزارنرمی و افزارسخای فناوری نوین هاشرفایپ

به وجود آمده اسا  1ی اجتماعیهاشبکهی توسعهاتفاقی که بعد از  نیترمهم در آن به وجود آمده اسا. 0یاشبکهتجار  

، اخیرهای سال در .شودیمتجار  اقتصادی گفته  اختصار بهی اجتماعی اسا.که هاشبکهموضوعی تحا عنوان تجار  در 

عملیاتی، سودآوری و  یوربهره توانندیم لهیوسنیها بد. شرکااندرفتهیوکار الکترونیکی را پذها کسببسیاری از سازمان

بر عوامل اقتصادی، عوامل اجتماعی نیز  با توجه به اینکه در دنیای رقابتی امروز، افزون .موقعیا رقابتی خود را بهبود بخشند

، یاهیاجتمیاعی، نیرویی محرکه و پا ییی  مشخصه یمنزلهاجتماعی به یهاثیرگذار باشند؛ شبکهوکارها تأبر کسب تواندیم

 وکارهای اینترنتی ن ش بسییار مهمی دارند.برای انسجام اجتماعی در فعالیا کسب

غا  بر رشد و ب ا  تبلی ریتأث. اساوکارهیای اینترنتی کسب یاجتمیاعی بیر توسعه یهام اله بررسی تأثیر شبکه هدف این

الکترونی  اجتماعی، تبلیغا   یهااسا. با افزایش عضویا در شبکه انکاررقابلیها در محیط رقابتی دنیای کنونی غسازمان

 نیتراجتماعی مجازی از مهم یهااسا. شبکه شدهلیبازاریابی تبد یهاایو اثرگذارترین فعال نیترها به مهمدر این شبکه

، که روند صعودی چشمگیری در جذب مخاطب دارند. ندیآیی و بازاریابی در سطح جامعه و جهان به شمار مابزارهای ارتباط

که شناسایی عوامل مؤثر بر پذیر   دهدیالکترونی  اجتماعی منبعی عظیم از مشتریان بال وه ارائه م یهااین موضوع از شبکه

 .سازدیها را حائز اهمیا متبلیغا  در این شبکه

 بازاریابی ،وکارهاکسبی توسعهی اجتماعی،هاشبکه ت کلیدی:کلما
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 مسئلهبیان  مقدمه و. 9

ی اتکی از مهمترین تحوی .شده اساشبکه اجتماعی کارآفرینان انجام ینهیزم زیادی در یهاگذشته پژوهش یهادر سال

های می متفکران در مورد اینکه شبکهتما  ریبای اسا. تعهای اجتماداده اسا، ظهور شبکه خر روزه زندگی بشح که در

های متفاوتی  ر داده اسا، با هم اشتراک نظر دارند هرچند دیدگاهقرااجتمایی و زیسا بشر را تحا تاثیر  طی، محیعاجتما

ی در عهای اجتماشبکهتاثیرگذاری ب شده اسا که بله سئا  وجود دارد. همین مساثیراین ت وعدرباره ماهیا، شد  و ن

کنندگان به روندی برجسته در   و خدماتشان و نیاز در تصمیم خرید مصرفاها و محصویر ذهنی از شرکاایجاد تصو

 .تبلیغا  و بازاریابی بدل شود حث ومبا

 ،0( 2111سما تبادا  آنلاین هستند )لیتنتیال و الیاز،  وکارها در حال حرکا بهر دنیای رقابتی امروز که کسبد

اجتماعی، حفظ، نگهداری و ارتبا  با  یهاای، درگرو فعالشودیدر فضای مجازی انجام م وکارهایی کهموف یا کسب

ی در ایران و جهان برخوردار اسا و توانسته اسا نظرا  یشبکه اجتماعی از محبوبیا باا. 2(2111مشتری اسیا )مینیگ، 

های مختلف فراهم آورده اسا  صادی و شرکااقت لینشبکه اجتماعی امکان مناسبی برای فعا. بسیاری را به خود جلب نماید

 .ها ترغیب نماینداه نمایند و مخاطبان را برای خرید خدما  یا کایکه اراشبتا تبلیغا  خود را در این 

. اندگذاری کردههای داخلی و خارجی در این زمینه سرمایهدهد که بسیاری از شرکاآمارهای منتشرشده نیز نشان می

یام در پ ت الشود، ایجاد زنجیره انی از آن یاد میعهای اجتمابازاریابی مبتنی بر شبکه طمهمی که توسهای کی از ویژگیی

یام خود، شرکا، پتوان توجه کاربران، می کاربر اسا. بدین صور  که با استفاده از اشتراک محتوا و جلب به الب کاربرق

ی آن محتوا کرد. ذارگکد رسانده و آنها ر ا ترغیب به اشتراه هدف خوعتر به جامتمام ا هرچهعسر سازمان، برند را به

از شود. میخش پکاربران منتشر و  قدهان از طری به صور  دهان ی بهعنو زنجیره بهاین  قنظر از طری م موردپیاکه  ازآنجایی

پاییداری کیه منجر  یذارگهیبزرگ برای پایداری، پاسخ به نیازهای ذینفعان اسا؛ سرما یهادیگیر، اسیتراتژی شرکا سیوی

بیا توجه به اینکه اینترنا در حال تغییر  1(2111)پترینی و پیوزیبن،  شودیبه توسعه پایدار با ارائه مزایای اقتصادی و اجتماعی م

هان و ازآنجاکه با گستر  فناوری اطلاعا  در ج( 0111مست یمی، )نحوه تعامیل افیراد بیین خیود بیا سیازمان و نهادهیا اسیا 

وکارهیای اینترنتیی وجود آمیده اسیا؛ کسب به یاتازه یهاو ورود سریع آن به زندگی روزمره، مسائل و ضرور 

وکار، قیادر بیه بهبیود و ارت ای آن شده اسا منزله نیرویی ان لابی در کسببه( 2111سنتی شده )مینگ،  یهاجیایگزین رو 

معنی سهیم شدن در اطلاعا ، حفظ  وکار اینترنتی، به، کسبداردیهشیی بییان موادیمییر زواس در پژو0(.  2111)کینیی، 

همچنین ازنظر پایداری، 1(2111ارتباطی اسا )گلدمن،  یهاشبکه لهیوس ارتباطا  تجاری و هیدایا مبیادا  بازرگیانی به
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ارزیابی و برقراری ارتبا  با مشتریان و  وکار، نظار ،کسب یزیرانداز اقتصادی، برنامهمنزله چشم وکار بهپایداری کسب

وکارهیا ابزارهیا برای پایداری کسبو  هااز رو  یاندهیاز سایر ذینفعان اسا. در این زمینه، تعیداد فزا یاطیف گسترده

ظار ، وکارهای اینترنتی عبار  اسا از: ثبا ، ن، پاییداری کسبیاگفته بیه0(2100شده اسیا )کانیده و میشییما، ارائه

اجتماعی در درازمد . بنابراین، رسالا  یهاشرکا فعاانه در شبکه لهیوسارزیابی و حفظ ارتباطا  تجاری به

وکارها و ت ویا روابط بازرگانی اسا و پایداری این نوع از کسب یزیریوکارهای اینترنتی تنها ارتبا  نیسا، بلکه پکسب

 توانندیوکارهیای اینترنتی م، کسبدهدیها نشان مل مختلفی اسا. پژوهشوکارها متأثر از عوامنییز مانند سایر کسب

کیه بدون شناخا کاربردی از ابعاد مختلف 2( 2111نیازهای صریح و ضمنی مشتریان را برآورده کننید )لیی و چانیگ، 

، برقیراری و ت وییا رونیود ندارد. ازاوج بخشجهیمؤثر و نت یزیراساسیاً بیر مفیاهیم شیبکه اسیتوار اسیا، امکیان برنامه

وکار در بین افیراد بر اساس مزییا رقیابتی هیر کسب یهادهیهمکیاری بیین افیراد و بهبود و ارت ای مستمر آن و ارائه ا

وکارهیا را در فضای مجازی مطلوب که وضعیا کسب دیآیشمار م وکارها بهوکار، موضوع کلیدی در جامعه کسبکسب

 وکار به. همچنین مدیریا روابط مانند ایجاد رابطه، ت ویا یا تضعیف آن، مهارتی ضروری برای ایجاد هر کسبدکنیم

)هاگیدورن و  شودیوکارهیای اینترنتی تنها با برقراری ارتبا  بین افراد و شد  ارتبا  معنادار مو ایجیاد کسب رودیشیمار م

اجتماعی  یهاشبکهی هاایوکارهیا، شیرکا فعاانیه در فعالم در پایداری کسبدرواقع یکی از عوامل مه 1( 2111،همکیاران

کردن  کارآفرینانیه اسیا ]قصید کارآفرینانه[ اسا بلکه بر پایداری و فراهم یهاایتنها عامل مهم در تسهیل فعالاسا که نه

 .0(2101و پترو، داسکلاپولیو)وکارهیا نییز تأثیرگذار اسا منیابع مهیم بیرای پاییداری کسب

 های اجتماعیتاریخچه شبکه 9 -9

رسان مانند افزارهای پیامهایی مانند فیسبوک، اینستاگرام و نرمهای اجتماعی به یاد پلتفرمشبکه معمواً با شنیدن اصطلاح

قبل ازظهور و توسعه  شبکه و هم تعامل اجتماعی هم اما مهم اسا که به خاطر داشته باشیم افتیم.تلگرام واتساپ و تلگرام می

های اجتماعی حتی قبل از دوران صنعتی در عصر کشاورزی و شبکهتوان گفا ی تکنولوژی هم وجود داشته اسا. و می

به  هااند و در قالب این شبکهدادههایی از دوستی و رابطه را شکل میها، شبکههر ی  از انسان. اندشکار هم وجود داشته

شبکه  شناسیم، محصولِمی فرهنگ چه امروز به عنوانتوان گفا آنمی. اندپرداختهمی  اطلاعا همکاری و تبادل

ها بر یکدیگر از طریق دوستی و آشنایی نبود، الگوهای اسا؛ چون اگر تعامل و تبادل اطلاعا  و تأثیرگذاری انسان اجتماعی

هایی )عموماً فردی یا ری اجتماعی اسا که از گرهساختا شبکه اجتماعی. گرفارفتاری مشابه در ی  قوم یا قبیله شکل نمی

ها و تبادا  مالی، دوستان، خویشاوندان، اسا که توسط ی  یا چند نوع خاص از وابستگی مانند ایدهسازمانی( تشکیل شده

زندگی و  های اجتماعی ن ش مهمی درها شبکهاین روز. ها )اپیدمولوژی( به هم وصل هستندهای وب، و سرایا بیماریلین 

                                                           
0 Kondoh, S. Mishima, N 

2 Lai, Y., & Ong Shyong, C. 

1 Hagedoorn, J. Cloodt, D. & Kranenburg, H.V. 

0 Daskalopoulou & Petrou 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

111 

 

ای شده اسا که زندگی بدون های اجتماعی در میان مردم به اندازهکنند و نفوذ شبکههای مختلف ایفا میفرهنگ ملا

های ها فراز و نشیبهای انسانهای اجتماعی نیز مانند بسیاری دیگر از دستاوردشبکه. های اجتماعی عملاً ممکن نیساشبکه

های اجتماعی را در میان اند. از آنجایی که گستر  و محبوبیا شبکهکل امروزی رسیدهاند تا به شمختلفی را طی کرده

 .توان نادیده گرفاکاربران نمی

های اجتماعی جمع کردن افراد در کنار یکدیگر در فضای مجازی اسا، این ایده را در های شبکهیکی از مهمترین ایده

شاهد بودیم. به لطف این سرویس کاربران قادر بودند تا دوستان  Classmates.com سایااندازی وبدر قالب راه 0111سال 

به سرعا محبوبیا زیادی پیدا کند و  Classmates قدیمی خود در دوران تحصیل را پیدا کنند. چنین ویژگی باعث شد تا

پا به میدان  LinkedIn شبکه اجتماعی (2111 )درسال د.میلیون کاربر دار 11حتی امروز نیز این سرویس چیزی حدود 

گذاشا. این شبکه به جای اینکه به ابعاد دوستیابی و ارتبا  میان کاربران عادی توجه داشته باشد با هدف برقراری ارتبا  

 LinkedIn اندازی شد. این موارد باعث شد تا روز به روز تعداد کاربرانهای مختلف راهمیان افراد متخصص در شغل

زند، اما ورود قدر  سیاسی، پول و های اینترنتی میهنوز هم ارتبا  حرف اول را در این شبکههرچند . گستر  پیدا کند

های تبلیغاتی بزرگ فرو  اطلاعا  کاربران به شرکا. های اجتماعی را تغییر داده اساتبلیغا ، شکل کلی نگاه به شبکه

عی جهان به ی  بازار تبلیغاتی اسا. حضور در این های اجتماهای بارز تغییر رویه شبکهتوسط گوگل و فیسیوک از نمونه

شوند. گذاری میها ارز ها و ای های مختلف با تعداد فالوئرقدر اهمیا پیدا کرده اسا که شخصیاها آنشبکه

اند. این تجار  میلیارد داری باعث شده که این های تبلیغاتی هم راه جدیدی را برای جذب مشتری کشف کردهشرکا

شبکه ی  نوعیشبکه کسب و کار  ر به سما دیده شدن و تبلیغا  حرکا کند.های اجتماعی، بیشتها شبکهروز

اسا برای کم  به تجار در ارتبا  با سایر مدیران و کارآفرینان جها پیشبرد منافع یافتهاسا که توسعهتجاری  اجتماعی

روشی برای استفاده از ارتباطا  شخصی و تجاری  تجاری یکدیگر با ایجاد روابط تجاری سودمند. شبکه سازی تجاری

های خوبی ها و فروشندگان جدیدی را وارد کسب و کار خود کنید یا ف ط توصیهکند مشتریشماسا که به شما کم  می

هایی از رویدادهای های تجاری وجود دارند که مدلچندین سازمان برجسته شبکهد.برای اداره مشاغل خود دریافا کنی

دهد روابط تجاری جدید ایجاد کند و کنند که در صور  دنبال کردن اصول آنها، به تاجر اجازه میرا ایجاد میشبکه 

 .های شغلی ایجاد کندهمزمان فرصا

 مبانی نظری -1

ها به توانایی آنها در ی شرکابناهای بازاریابی اسا. با توجه به اینکه توان گفا که تبلیغا  سنگ بنای استراتژیمی

ای ه های بازاریابی وظیفالیاعثیر فایجاد ارز  برای مشتریان و جلب نظر آنان برای خرید محصول وابسته اسا، ارزیابی تا

ها را به دنبال داشته ا یا ناکامی شرکا یتواند موفری میذارار دارد و آگاهی از این اثرگقهده مدیریا عاساسی اسا که بر 

یا  ل کااقباهای آنان در   و تغییر رویهکنندگان از محصوااری که بتواند نظریا  مصرفرو، مجهز بودن به ابز باشد. ازاین

های اجتمایی بر در نظریا  جدیدتر تبلیغا  در شبکه .رار دهد از اهمیا بسیاری برخوردار اساقبررسی  خدما  را مورد
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رداز  پمثال، در تئوری  نوانع دارد. بهقرار ها یامپاز  ایبی ساب هجم حشود که مخاطب در برابر کید میات عاین موضو

منظور جلب توجه  ابا تبلیغاتی وجود دارند که بهرقجیمی از ح م دارشود که می علامکننده، اا  در انتخاب مصرفطلاعا

ی ایجاد اسا بنابراین، برا طلاعا داز  اپریا آن اسا که انسان دارای ظرفیا ذهنی محدود در قعشوند و واافراد انجام می

و  لاعا ه اطیتی در زمان اراحتواند کنندگان باید چالشی را در نظر گرفا این چالش میرونده در بین مصرفیشپیام پهر 

های رسانه اجتمایی در توزیع، دریافا و تبادل تفرمپلش هرکدام از  های درسا از سوی بازاریابان نیز به وجود آید. نیامپ

اندازد. جریان اتی را به راه میلاعسان، رسانه اجتمایی دو جریان اط بدین .حدودیتی اسا، بدون هیچ مرز و ملاعا اط

دهند که جریان های هدف دسا یابند، بلکه نشان میتوانند به گروهونه شرکتها میگدهند که چتنها نشان می ارتباطا  نه

رد. ذاثیر میگاد از خرید، تعمال بعسترس و انجام اهای در دیام، بررسی گزینهپگیری با تفسیر   بر فرایند تصمیملاعااط

تی هستند احتمایام، تفسیر اشتباه و درک اشتباه، اوپبر این، باید به این نکته اشاره کرد که در جریان ارتباطا  دوری از وهعلا

نترل بر محتوا و تکرار ک قفی، توعها و برندها، در رابطه با بازاریابی رسانه اجتماهند. بزرگترین ترس شرکاخ می دکه ر

نوان محتواهای کاربر ایجادی برای بازاریابان ضروری اسا که منجر به ع هابهل، شناسایی بازبینیاین حا   اسا بالاعااط

-یامپکند. کند، مخاطب گو  میطرفه اسا: شرکا صحبا می مکالمه در رسانه سنتی ی  .شودال و تغییر شرکا میت ان

یین اینکه این رهبر فردی عالا تحع در این اقو شود که دری، سانسور میعرهبران برای مخاطب جم نظر یق ی از طرعای جمه

، )عبدالحسینی و همکاران کنندگان را دریافاثیر مصرفامیزان ت تاتوان ضرورص اسا یا نه، سخا اسا و نمیصمتخ

0111). 

 اجتماعی هایرسانه آنان. داننموده شناسایی اجتمایی یرسانه ها بازاریابی هایفعالیا از را متعددی مزایای گرانپژوهش

 و تعامل، ارزان، محتوای ایجاد که نمایندتعریف می افزارنرم و افزارسخا فناوری هاینوآوری از ایمجموعه عنوانبه را

 .تسهیل می نماید خلاق آنلاین کاربران برای را همکاری قابلیا

 پژوهشی هنیشیمروری بر ادبیات موضوعی و پ -1

طور متناوب در حال ظهیور هسیتند کیه یکیی از روندهای جدید و وکار بهجدید کسب یهااخیر، مدل یهادر سال

 یهااجتماعی اسا. شبکه یهابیر شبکه وکارهای مبتنییوکارهای اینترنتی، استفاده از کسبکسبی پیشگام در عرصه

از روابط اجتماعی از نوع خاص  یادسته یلهیوسها هستند که بهیده از گرهوجود آم منزله ساختار اجتماعی بهاجتماعی به

ی  ی منزلهاجتماعی را به یهاشبکه توانیاند همچنین مهم متصل شده )برای دوستی، انت ال وجوه، عضویا یکسان(، به

از روابط  یادسته یلهیوسیرد کیه بههم یا تبادل اطلاعا  ایین بیازیگران تعرییف ک گروه از بازیگران اجتماعی وابسته به

 .اندمرتبط شده ( بیه همهان یاجتماعی از نیوع خیاص )ماننید تبیادل میالی، تجیار ، ل

وکارهای اینترنتی( فراینیدی اجتمیاعی یی اقتصیادی اسیا، از دو طریق متکی به شرایط و آنجاکه کارآفرینی )کسب از

آفرینان افرادی هستند که محصول محیط اجتماعی خود هستند و در ثانی، کارآفرینی نیز بافا اجتماعی اسا؛ اول اینکه، کار
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)آلیسیتر و  گذاردیوکار تأثیر مفعالیتی اجتماعی اسا؛ درنتیجه، وجیود ییا عدم پیوندها و ارتباطا  اجتماعی بر ماهیا کسب

 0(2112رکل

جدید به  یهادرصد شغل 11حدود  افتهیوامع توسعهدر ج ،(2111در سال توربان و همکاران) یهابر اساس پژوهش

هاسا. البته ایجاد و رایانه، اینترنا و فناوری اطلاعا  وابسته هستند و این به معنای تغییرا  گسترده در وضعیا اقتصادی آن

 (0111همکاران،زاده و  حنفی)توسعه این دسته از مشاغل با میزان توسعه مبادا  الکترونیکی در کشورها رابطه مست یمی

تیا اطلاعیا  ازم و سیریع در  آوردیدایل اصلی این روند رو به رشد آن اسا که فضیای اینترنتیی ایین امکیان را فراهم م

خبرگیری قویی ندارند، قرار گیرد. اطلاعاتی همچیون وضیعیا  یهاستمیمیذکور کیه تیوان ازم و س یهااختییار شرکا

کنندگان. همچنین از این طریق این کنندگان مواد اولیه و نحوه ارائه محصول به مصرفن، عرضهرقیبیان، رفتیار مشتریا

با حضور در فضای مجازی، ماهییا مشیتری میداری را بیرای خود از الگوهای موجود انتخاب کنند.  توانندیها مشرکا

؛ 21102 مهتیا و شیاه)دما  بیشتر خواهید نمیود و سرعا را در ارائه خ یریپذها در بازارهای اینترنتی انعطافحضور آن

 (.2111فلوگوفا و همکاران،

انسانی و فناورانه ناکافی و  یهاها از خصوصیا  مشابهی مانند، منابع مالی محدود، مهار فعال در این بخش یهاشرکا

: 2111پااسییوس،  ) ار هستندنوین، برخورد یهایدر فناور یگذارهیمناسب برای توسعه و سرما یسازماننبیود فرهنگ

201.)1 

اندازی و توسعۀ وکارها، منابع مهم برای راه های اجتماعی بر پایداری کسبدر پژوهشی نشان داد، شبکه( 0110کابلی )

 .وکارها دارد های جدید تأثیرگذار اسا و تیأثیر مثبتی بر عملکرد کسبوکارها و دستیابی به ایده پایدار کسب

اند. از طرفی دیگر، عیواملی گرشیی، فرهنگیی، آموزشی، مالی و شخصی را نیز به این موارد اضافه کردهن یهاایمحدود

به  یریگمیدیگیر چون ریس  )خطر( امنیا درک شده در تجار  الکترونیکی و تمایل بیه لمیس محصیول قبل از تصم

برتون و )ر بازارهای برخط و اینترنتی باقی نخواهد گذاشاازم در مشتریان بیرای اسیتفاده از فنیاوری خریید د زهیخرید، انگ

 0(.11:  2111همکاران، 

آمادگی الکترونیکی به میزان پذیر  و استفاده از (0111) گلانتز (؛2111:11) برتون (؛ 2111)در تعریفیی از پارسورمان 

وکار الکترونیکی بیه گر آمادگی کسبدی یی. درجاشودیکیاری ازجمله تجیار  الکترونیکیی اطیلاق م یهاآن برای هدف

این آمادگی به عوامل (2101:11و پیذیر  تجار  الکترونیکی در میان افراد اشاره دارد )ای و اونگ، ، یریگمییزان بهره

کشور بستگی  یهارساخایو ی  دسته عوامل محیطی مانند ز(  202:  2111کازین و رابی، )گوناگون ازجمله خطر، اعتماد 

برده دهندگان خدما و میزان تجربه واقعی نیز نامهمچنین از عوامل دیگری همچون حفظ روابط بین مشتریان و ارائه. دارد
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ارتبا  میان آمادگی در بازارهیای بیرخط ( 0111ی )سهرابی و خانلر در مطالعه(. 011: 0111شده اسا )کاظمی و نظیف، 

 شده اسیا. ها مهم عنوان)آنلایین( و زیرسیاخا فنیاوری شرکا

 عوامیل موجیود، ابعیاد محیط بازار شرکا از اهمیا بااتری برخوردار بودند. به این معنا که نوع بازاری که شرکا نیدر ب

بر اینکه ، بر روی تمایل شیرکا بیه اسیتفاده از مزاییای تجیار  الکترونیی  اثرگذار اسا. علاوهکندیدر آن فعالیا م

ها به در میزان اقبال شرکا تواندینیا در حوزه و حیریم خصوصیی کارکنان و مشتریان ممحیط اخلاقی و رعایا ام

 (.0111)شافعی و همکاران؛ باشندبازارهای اینترنتیی از اهمییا بیاایی برخوردار 

تأمین، خدما  الکترونی  را در  رهینتایج اهمیا امنیا، مدیریا زنج (0111در مطالعا  )جلالی، مهدی زاده، 

. از دیدگاه نویسنده، اینترنا، ارز  اقتصادی، امنیا، مدیریا ارتبا  با مشتری و دهدیوکار الکترونی  نشان مبکس

 شده هستند. تأمین، موارد برجسته در حوزه مطالعه رهیمدیریا زنج

نی های کارآفریهیای اجتمیاعی در تشیخیص فرصادر پژوهشی به بررسی ن ش شبکه( 0111الیاسی و همکاران )

هیای اجتماعی شامل منابع اجتماعی اطلاعا ، ساختار دهید، ابعیاد چهارگانیه شیبکهند. نتایج پیژوهش نشیان مییاپرداخته

 .هیای انت ال اطلاعا  بر تشخیص فرصا کارآفرینانه اثر میگذاردروابط، محتوای روابیط اجتمیاعی و شییوه

وکارهیای کوچ  و متوسط، نشان  اجتمیاعی در عملکیرد کسیب ه یطی پژوهشی با عنوان ن ش شبک( 0111نجفیان )

 .جتماعی کارآفرینیان اسای اهتأثیر مست یم شبک وکارها تحا داد، عملکرد کسب

های اجتماعی، کارآفرینان منیابع موجود را شناسایی کرده، از طریق شبکه(  2100براساس پژوهش دنیس و همکاران )

های اجتماعی ابزاری کنند که در این صور  شبکهای ترکییب بیا منیابع و دانیش خیود پییدا میهای جدید و بهتری را بیرراه

 .تسهیل تبادل دانش و منابع اسا یهوسیل وکیار به هیای کسیببیرای افیزایش فعالییا

های مختلف بوده ها، مورد توجیه پژوهشیگران رشتهدهد، موضوع ایجاد شبکه برای درک رقابا بنگاهمطالعا  نشان می

های اجتماعی به دو دلیل اسا: اول، ها برای پیوستن بیه شبکهشرکای هشده، انگیز های انجاماسا؛ براساس پژوهش

وجو برای فرصا که تکنولوژیکی، ماهیا نامشخص آن و پرهزینه بودن؛ دوم، دسترسی به بازار و جسا یهپیچیدگی توسع

اعی، جستوجوی فرصا، منابع اطلاعاتی، پیوندها و نظایر اینها( درنهایا منجر به ایین عوامیل )ارتباطیا  اجتم یههم

های موفق بیرای افیزایش ب یا و پایداری، سعی در وکارهای اینترنتی میشود. با توجه به این موضوع، شرکا کسب پاییداری

 (.2111وکارهای مکمل دارند )اوزر،  ایجاد روابط با کسب

 شناسی تحقیقروش -0

های های کسب و کارها در شبکه های اجتماعی و دایل استفاده از شبکهها و چالشدف پژوهش شناسایی فرصاه

ن تح یق از نوع بررسی هایی اسا که بیشترین کاربران را به خود اختصاص داده اسا. ایاجتماعی و همچنین شناسایی شبکه

-ررسی متون و اسناد استفاده نمودهدر علوم اجتماعی از رو  ب موضوع های متعددی ،باشدمی وتحلیل محتوا اسناد و مدارک

یل آن دسته از اند و رو  بررسی اسناد به منزله کانون روشی مشترک در میان آنها قرار گرفته اسا، رو  اسنادی یعنی تحل
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م با استفاده از داریدر این م اله قصد  اسا که قصد مطالعه آن را داریم.هایی عا  درباره پدیدهلااسنادی که شامل اط

ی کسب و های اجتماعی در توسعه، به بحث و تاثیر شبکههای معتبرای پیشین و همچنبن آمارها و دادههتح ی ا  و پژوهش

 کارها بپردازیم.

 نقش شبکه اجتماعی در عملکرد کسب کار -0-9

وانند رابطه تاین روابط اجتماعی میشده اسا. کارآفرینی فرایندی اسا که در شبکه متغیری از روابط اجتماعی واقع

-یبلکه م .تنها محرک فعالیا کارآفرینانه هستندها نهها محدود یا تسهیل کنند. بنابراین شبکهکارآفرین را با منابع و فرصا

ا که ثیرگذار باشند منظور از شبکه اجتماعی تمامی افرادی استأتوانند بر عملکرد اقتصادی و چگونگی نتایج کارآفرینی هم 

، مشتریان، کنندگاننیها رابطه مست یم )و گاهی اوقا  غیرمست یم( دارد، مانند اعضای خانواده، شرکا، تأمکارآفرین با آن

 .کنندگانعی، بانکداران و دیگر اعتباردهندگان و توزگذارانهیسرما

 .بخشدیهبود منیز ب عملکردی را  یهااجتماعی سایر شاخص یهاکه شبکه دهدیشواهد دیگری نشان م

 اجتماعی کارآفرین پیدا  یهاشبکه یوستگیپکسب کار و به هم یسوددهو وودوارد همبستگی مثبتی بین  روزن رای مثالب 

 کردند.   

تلفن همراه  یشرفتهیجدید و پ یهاسرعا رشد کرده اسا، بنابراین نسلدر چند سال اخیر فناوری ابزارهای تلفن همراه به

ها، ارائه تبلیغا  از تمام خصوصیا  رسانه یریگامکان بهره جهید( به وجود آمده اسا. درنتهوشمن یهای)گوش

 یهاامیپ یورموقع به کاربر فراهم گردیده و بهره، ارائه تبلیغا  متناسب بازمان و مکان، و ارائه خدما  بهشدهیسازیشخص

و میزان  شوندییادی دارند، بلافاصله از دید مخاطب دور نماسا. تبلیغا  تلفن همراه ماندگاری ز افتهیشیتبلیغاتی افزا

شده پتانسیل زیاد تبلیغا  از طریق تلفن همراه را نشان ها نسبا به رایانامه یا تلویزیون بیشتر اسا. موارد گفتهپاسخگویی آن

 (.2100)م دادی و نصیر  دهدیم

اجتماعی اسا انجام  یهابران شبکهکار افزایش یدهندهنشان مشاهده اسا و آمارها نیزقابلکه  طورهمانی ما جامعهدر 

نیاز جامعۀ امروزی اسا  شودیشد  احساس مکه در رابطه با این کاربران که اکثراً از قشر جوان اسا به ییهاپژوهش

 (.0111؛وهمکاران)مرادی  چراکه قشر عظیمی را درگیر کرده اسا

 ارهای اینترنتیوکمحتوای روابط اجتماعی و پایداری کسب

با .ونددیپیوقوع م وکارها اهمیا دارد، فراینیدها و تعیاملا  اجتمیاعی اسیا کیه در آن بهکسب یریگآنچه در شکل

برای انسجام  یاهیباید پا نیبنی؛ دراشودیتوجیه بیه اینکیه شبکه اجتمیاعی، ارتبیا  و دسترسی فرد با دیگران تعریف م

، برای کسب منفعا شناسندیصور  مست یم مکه به ییهاه افراد را قادر سازد تا با افرادی غیر از آنوجیود آید ک اجتماعی بیه

. محتوای روابط اجتماعی گذاردی، روابط اجتماعی از طریق ایجاد اعتماد بر رفتار افیراد اثیر مرونیمت ابل همکاری کنند؛ ازا

اجتماعی )مانند اعتماد، الزاما  و انتظیارا ،  یهانهفتیه در شبکهاجتمیاعی  یهاییدارا یصور  عمومی به مجموعهبه

معنای محتوای روابط شخصی اسا که افراد در بستر تاریخی  تر، بهصور  خاصهوییا و شناسیایی( اشیاره دارد و به
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با توجه به مزایایی که در  بلندمدتی هستند که یهاییمفهوم محتوای روابط اجتماعی، دارا کنندیها بیا یکدیگر ایجاد متعامل

ترویج اعتماد میان اعضای شبکه و هنجارهای  .کرد یگذارهیسرما هاییدر این دارا توانی، مرودیآینده انتظار آن م

 یهاکه شبکه0( 2101واتانابه و همکاران، -)مجینر شودیاجتمیاعی موجیب ت وییا تعیاون و همکیاری در مبادا  م

اعتماد اجتماعی را ناشیی از دو  2(. 2111پوتنام ) کنندیوکارها ایفا مدر توسعه اعتماد در کسب اجتماعی ن ش مهمیی را

و هرچه  کندی. ازنظر وی، اعتمیاد، همکیاری را تسهیل مداندیمشارکا م یهامنبیع؛ یعنی هنجارهای معامله مت ابل و شبکه

 کندینوبه خود اعتمیاد را ایجیاد مبود و باز این همکاری بهسطح اعتماد بااتر باشد، احتمال همکاری هم بیشتر خواهد 

که فرد به شایستگی فرد دیگر و بر تمایل وی به رفتار  کندیاعتمیاد را سیطح اطمینانی تعریف م(.  2111جیوزف و وینسیتون )

عنصیر ضیروری معیارهیا معرفی  ، اعتماد )همراه تعامل(رونیازا(. 0111دارد )الیاسی،  ینیبشیعادانه، اخلاقیی و قابل پ

تبادا  دارد. همچنین از  گونهنیمربوطه ا یهانهیکه ن ش زیادی در تسهیل فرایندها و تبیادل اطلاعیا  و کیاهش هز شودیم

. ردگذای، اعتماد بر کیفیا جریان منابع اثیر منیب نیا که در ابندییگران به منیابع متنوعی دسا م طریق اعتماد اسا که کنش

 . شودیوکارهای اینترنتی در نظر گرفته م، اعتماد عنصری ضروری برای پایداری کسبرونیازا

اسا و پایداری  افتهیشیافزا یتوجهطور قابلوکارها، بهاهمییا ابعیاد اجتمیاعی کسب ازآنجاکه امیروزه توجیه بیه

 ینوعوکارهای اینترنتی برای ب ا و پایداری، بها، کسبوکارهای اینترنتیی در حیال حاضر تابعی از ابعاد اجتماعی اسکسب

.)ایرانی و ح ی ی، اجتماعی هستند یهاابعاد شرایط اجتماعی، همان شبکه نیترشیرایط اجتمیاعی نیازمندنید کیه یکیی از مهم

0112) 

منظور ارتبا  با  خا بهوکار را با نوعی زیرساسیسیتمی تعرییف کرد که کسب توانیوکار مبتنی بر اینترنا را مکسب

. ارتبا  داخلیی و کندیاز طریق اینترنا، اکسترانا و اینترانا همراه م کنندگاننیمشتریان، شرکای تجاری، کارکنیان و تأم

ها وکار در سازمانو تح ق سریع اهداف کسب یور، افزایش بهرههانهیوکار الکترونیکی، سبب کاهش هزخیارجی در کسب

 .ابدیینیز بهبود م کنندگاننیوکارها و روابیط بیا تأمبر این، پاسخ به نیازهای مشتری، ارتبا  با کسب. علاوهشودیم

 عات لامنابع اجتماعی اط -0-1

 یهاکه شبکه یاگونه؛ بهدیآیاتی اسا که از طریق روابط به دسا ملاعاجتماعی مشتمل بر جریان منابع اط یهاشبکه

منابع اجتماعی .، اسا شودیی و نیز روابط خارجی که منابع از طریق آن به درون سازمان وارد ماجتماعی شامل روابط داخل

روابط اجتماعی با دیگران ی  منبع .اجتماعی اسا  یها، رابطههادهی. منشأ بسیاری از انامندیاجتماعی م یاا  را رابطهلاعاط

)ایمانی کنندیا  مفیدی برای کارآفرینان فراهم ملاعا ، اطلاعاجتماعی اط ععاتی مهم در تشخیص فرصا اسا و منابطلاا

در (. 0111ن، محمدی الیاسی و همکارا. )پایدار دارد یهایگذارهیسرمابر که اثر مثبا و مست یمی  (0111و همکاران؛

                                                           
0 Magnier-Watanabe, R. 

2 Putnam, R.D. 
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 ، محتوای روابط الاعاجتماعی اطع اجتماعی شامل ساختار روابط اجتماعی، مناب یهاپژوهش خود به بررسی تأثیر ابعاد شبکه

 .اندا  کارآفرینان بر تشخیص فرصا کارآفرینی پرداختهلاعاجتماعی و شیوه انت ال اط

 ی مجازیهاشبکه -0-1

ارتباطی  یهانیز جزو شبکه( آپ، توییتر، واتسبوکسیف تلگرام، اینستاگرام، لینکدین،)اجتماعی مجازی مانند  یهاشبکه

 یهاشبکه. 0(2100 گائودین،)وکار افراد داشته اسا اوانی بر جنبه کارآفرینی و کسبو تأثیر فر رودیافراد به شمار م

خود را با  ها افراد با دوستان، همکاران و خانواده خود ارتبا  برقرار کرده و نظرا ،اجتماعی فضاهایی هستند که در آن

وکار، افراد در مورد کسب اجتماعی، یهاز شبکهبا استفاده ا. دهندییکدیگر در میان گذاشته و ارتباطا  خود را گستر  م

اجتماعی مجازی،  یهابنابراین شبکه. 2(2100گائودین، ) پردازندیو تجربیا  کاری خود به بحث و گفتگو م هادهیا

اجتماعی مجازی بر تمام  یها. این شبکهشودیروز آشکارتر منوظهوری هستند که اهمیا و تأثیر آن روزبه یهادهیپد

عنوان یکی از مراحل مهم فرآیند اند. قصد کارآفرینی نیز بهو کارآفرینی افراد تأثیر گذاشته یوکارکسب یهاهجنب

 .اجتماعی مجازی تأثیر پذیرفته اسا یهاکارآفرینی، از شبکه

سنتی به سما  یهاشده برای تبلیغا  از رسانهاستفاده یهاموجب تغییر پلتفرم جیتدراجتماعی به یهااستفاده از شبکه

 یهاوکار و رسانهشده تبلیغا  سنتی کسب طبق تح ی ا  انجام 1(.0121:11لی و هانگ ،)اجتماعی شده اسا  یهاشبکه

اجتماعی بیشتر از  یهارسانه یرگذاریو میزان تأث شودیاجتماعی منجر به نگر  مثبا مشتریان نسبا به برند شرکا م

را برای افزایش  ییهااجتماعی فرصا یهاها با استفاده از رسانهسازمان(. 01: 2 1، فرهنگی و همکاران)تبلیغا  سنتی اسا 

اجتماعی فضای جدیدی را برای تبادل  یهارسانه( 012:2111) کنندی، سهم بازار، ارز  بازار و سودآوری ایجاد میوربهره

تغییرا   جرده و به نیروی محرکه مهمی برای تروینهاده و تغییراتی را در افکار عمومی ایجاد ک عا  و اظهارنظرها بنالااط

وکار ایجاد کرده اسا. با شناسایی و ارزیابی در روابط کسبیی هاتنشو ها اسا، عصر دیجیتال فرصا شدهلیاجتماعی تبد

طبق  .شودیافزوده مو موجب ایجاد ارز  افتهیوکار بهبودروابط تجاری، عملکرد کسب ها در جها توسعه ها و تنشفرصا

نوزدهمین رتبه را در  اینستاگرام  ایو سا 72/4سایا پربیننده در ایران با  جزو بیسا ، سایا کاربران تلگرامآمار سایا الکسا

دارند. با توجه به اینکه  شبکه اجتماعی در ایران اولین و دومین رتبه را یهاایو درواقع در بین سا (2101)الکسا؛ایران دارد 

 .وکار نیز در هر کشوری متفاو  اساپیشرو کسب یهاها و چالششور متفاو  بوده پس فرصامحیط و فرهنگ هر ک

اجتماعی مجازی بیشترین تأثیر را بر خودباوری افراد  یهاشبکه(0111ی و همکاران )واحد ریمی هاپژوهشبر اساس 
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 فعال در شبکه های اجتماعی سرتاسر دنیا ان کاربر -0-0

های اجتماعی اضافه شدند و این یعنی جمعیا افراد فعال در این همیلیون کاربر به شبک 011تا به حال  2121از سال 

 1.1درصد از جمعیا کل جهان )حدود  11.1ها هنوز هم در حال رشد و افزایش اسا. نکته جالب توجه این اسا که رسانه

 .های اجتماعی هستندمیلیار نفر( هم اکنون کاربر شبکه

تر اینجاسا که از کل جمعیا کنند و نکته جالبهای اجتماعی استفاده میهببیش از نیمی از مردم روی کره زمین از شبک

وجود  های اجتماعی سرتاسر دنیامیلیارد کاربر فعال در شبکه 0.2یش از ب .میلیارد نفر به اینترنا دسترسی دارند 0.11دنیا تنها 

ر برای دیده شدن محصوا  و تبلیغ برند تواند بستری جدیدی برای فعالیا تاجران و صاحبان کسب و کاو این می دارد.

 ها باشد.شرکا

 شرکت نام رتبه
های حساب

هکردنامثبت  

های حساب

 فعال

 تاریخ

ستأسی  
 کشور سازنده

تاریخ 

روزرسانیبه  

فیسبوک 9 فیسبوک   [0]میلیارد +2 
2٫01 

 [2]میلیارد

فوریه 

2110 

ایاا  متحده 

 آمریکا

2101سامبر د  

1 
پیامرسان 

فیسبوک  

فیسبوک  [1]میلیارد 0٫1 [0]میلیارد +2 
او  

0210  

ایاا  متحده 

 آمریکا

2101سپتامبر   

فیسبوک واتساپ 1  [0]میلیارد 0٫1 [0]میلیارد +0٫1 
فوریه 

2111 

ایاا  متحده 

 آمریکا

2101ژانویه   

تنسنا ویچا 0  [1]میلیون 111 [1]میلیارد +0 
ژانویه 

2100 
 چین

2101دسامبر   

1 
تنسنا 

 کیوکیو

تنسنا  [1]میلیون 111 [1]میلیارد +0 
فوریه 

0111 
 چین

2101دسامبر   

اینستاگرام 5 فیسبوک   [1]میلیون 111 [1]میلیون +111 
ر اکتب

2101 

ایاا  متحده 

 آمریکا

2101او    

تنسنا کیوزون 1  [1]میلیارد +0 
111 

 [01]میلیون

مه 

2111 
 چین

2101دسامبر   

 سینا ویبو 1

سینا 

 )شرکا(

111+ 

 [00]میلیون

101 

 [02]میلیون

او  

2111 
 چین

2101مارس   

توییتر 1 توییتر   [01]میلیارد +0 
111 

 [00]میلیون

مارس 

2111 

ایاا  متحده 

 آمریکا

2101سپتامبر   

اسکایپ 91  

مایکروسا

 فا

 [01]میلیون 111
111 

 [01]میلیون

او  

2111 

لوکزامبورگ

، ایاا   

 متحده آمریکا

2101مارس   

بایدو تیبا 99  [01]میلیارد 0٫1 بایدو 
111 

 [01]میلیون

 دسامبر

2111 
 چین

2101او    

اسرائیل دسامبر 201 [01]میلیون 111 راکوتن وایبر 91 2101ژوئن   

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%DB%8C%D8%B3%E2%80%8C%D8%A8%D9%88%DA%A9
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%DB%8C%D8%B3%E2%80%8C%D8%A8%D9%88%DA%A9
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA_%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%B4%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84#cite_note-Facebook-NewStatesman-1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA_%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%B4%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84#cite_note-Facebook-NewStatesman-1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA_%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%B4%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84#cite_note-Facebook-2
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA_%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%B4%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84#cite_note-Facebook-2
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%AA_%D9%85%D8%AA%D8%AD%D8%AF%D9%87_%D8%A2%D9%85%D8%B1%DB%8C%DA%A9%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%AA_%D9%85%D8%AA%D8%AD%D8%AF%D9%87_%D8%A2%D9%85%D8%B1%DB%8C%DA%A9%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%BE%DB%8C%D8%A7%D9%85%E2%80%8C%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%86_%D9%81%DB%8C%D8%B3%E2%80%8C%D8%A8%D9%88%DA%A9
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%BE%DB%8C%D8%A7%D9%85%E2%80%8C%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%86_%D9%81%DB%8C%D8%B3%E2%80%8C%D8%A8%D9%88%DA%A9
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%DB%8C%D8%B3%E2%80%8C%D8%A8%D9%88%DA%A9
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA_%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%B4%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84#cite_note-Facebook-NewStatesman-1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA_%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%B4%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84#cite_note-Facebook-NewStatesman-1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA_%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%B4%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84#cite_note-Messenger-3
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA_%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%B4%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84#cite_note-Messenger-3
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%AA_%D9%85%D8%AA%D8%AD%D8%AF%D9%87_%D8%A2%D9%85%D8%B1%DB%8C%DA%A9%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%AA_%D9%85%D8%AA%D8%AD%D8%AF%D9%87_%D8%A2%D9%85%D8%B1%DB%8C%DA%A9%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%88%D8%A7%D8%AA%D8%B3%E2%80%8C%D8%A7%D9%BE
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%DB%8C%D8%B3%E2%80%8C%D8%A8%D9%88%DA%A9
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA_%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%B4%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84#cite_note-WhatsApp-Facebook-4
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA_%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%B4%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84#cite_note-WhatsApp-Facebook-4
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA_%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%B4%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84#cite_note-WhatsApp-Facebook-4
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA_%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%B4%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84#cite_note-WhatsApp-Facebook-4
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%AA_%D9%85%D8%AA%D8%AD%D8%AF%D9%87_%D8%A2%D9%85%D8%B1%DB%8C%DA%A9%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%AA_%D9%85%D8%AA%D8%AD%D8%AF%D9%87_%D8%A2%D9%85%D8%B1%DB%8C%DA%A9%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%88%DB%8C%E2%80%8C%DA%86%D8%AA
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D9%86%D8%B3%D9%86%D8%AA
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA_%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%B4%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84#cite_note-5
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA_%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%B4%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84#cite_note-5
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA_%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%B4%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84#cite_note-6
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA_%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%B4%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84#cite_note-6
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%86%DB%8C%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D9%86%D8%B3%D9%86%D8%AA_%DA%A9%DB%8C%D9%88%DA%A9%DB%8C%D9%88
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D9%86%D8%B3%D9%86%D8%AA_%DA%A9%DB%8C%D9%88%DA%A9%DB%8C%D9%88
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D9%86%D8%B3%D9%86%D8%AA
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA_%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%B4%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84#cite_note-Tencent-iTunes-7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA_%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%B4%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84#cite_note-Tencent-iTunes-7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA_%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%B4%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84#cite_note-8
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https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B3%D8%B1%D8%A7%D8%A6%DB%8C%D9%84
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 های مجازی دارای بیشترین کاربران فعالفهرست شبکه – 1جدول 

 بازاریابی یهایعنوان بخشی از استراتژاجتماعی به یهارسانه -0-1

 بازاریابی مشترک مستلزم این اسا که میراث وب یهایعنوان بخشی از استراتژاجتماعی به یهاشرکا کارآمد رسانه

عنوان سکوی شرکا در شرکا باید در جایگاهی باشد که بتواند به ایسار حالا خوبی قرارگرفته باشد. وبشرکا د

خود خدما کند . این به این دلیل اسا که اغلب اهداف استراتژی  بازاریابی  لاینجها ارضای انتظارا  مشتریان آن

کاربردی، کارآمد ،  یتیسارکا اسا: وبو ن ص از ش بیعیب ایسااجتماعی نیازمند وجود ی  وب یهارسانه
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https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%AA_%D9%85%D8%AA%D8%AD%D8%AF%D9%87_%D8%A2%D9%85%D8%B1%DB%8C%DA%A9%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%AA_%D9%85%D8%AA%D8%AD%D8%AF%D9%87_%D8%A2%D9%85%D8%B1%DB%8C%DA%A9%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D9%84%DA%AF%D8%B1%D8%A7%D9%85
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA_%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%B4%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84#cite_note-Telegram-23
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https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA_%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%B4%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84#cite_note-Telegram-23
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%D9%88%D8%B3%DB%8C%D9%87
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%D9%88%D8%B3%DB%8C%D9%87
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B3%D9%86%D9%BE%E2%80%8C%DA%86%D8%AA
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B3%D9%86%D9%BE_%D8%A7%DB%8C%D9%86%DA%A9.
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B3%D9%86%D9%BE_%D8%A7%DB%8C%D9%86%DA%A9.
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https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA_%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%B4%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84#cite_note-35
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA_%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%B4%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84#cite_note-36
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA_%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%B4%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%86_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84#cite_note-36
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%87%D9%86%D8%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%87%D9%86%D8%AF
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مشتری و  یریگشرکا باید جایگاه، کیفیا، جهالاین حضور آن. محورسازمان یکپارچه و مشتری. لحاظ ، و ازنانیاطمقابل

خوب ضروری اسا ولی حتماً ضامن موف یا نیسا. دومین شر  مهم این  ایساداشتن ی  وب .وجه آن را منعکس سازد

تنها در  روز باشند. گرایش مشتری که نهبازاریابی و دفتر مرکزی شرکا در بهترین شکل و ازلحاظ کاری به اسا که سازمان

نیز بسیار مهم اسا. سازمان  شودیتکمیلی منعکس م یهاایبازاریابی قدیمی و فعال یهاایبلکه در فعال لاینقسما آن

باا باشد . بازاریابان باید  ایفی  و خدما  باکامحصو ییان با ارائهبه مشترا با یهاارز  یارائه یبازاریابی باید آماده

ادعاهای کیفی و قیمتی شرکا را بررسی و آزمودن نموده و  یآسانتوانند بهتشخیص دهند که کاربران  اجتماعی می

 .ی بگویند  و خدما  را بررسی نموده و تجارب خودشان را به افراد زیاداجایگزینی برای آن بیابند، محصو

 ا.بازاریابی یکپارچه اس لا اجتماعی اوج ی  ت یهابازاریابی رسانه

، هدر دادن منابع و از دسا دادن یدیایینی هرم منجر به ناامپ شکسا در پرداختن صحیح به موضوعا  موجود در ستون

 (.0111ی،نژاد فرحان) شودیحسن نیا مشتریان م

بازاریابی آینده بر اساس آزادی، همکار،  یهازاریابان باید تشخیص دهند که برنامهپیام این م اله این اسا که با نیترمهم

اجتماعی عامل تغییر و منبع  یهاها. رسانهخلق مشترک و تعهد صادقانه برای شنیدن و کم  به مشتریان اسا نه کنترل آن

که مشتریان را در  جاری جدیدی عمل کنندکه باید یاد بگیرند در محیط ت اندیابیبازار یهایبرای استراتژ ییهافرصا

  .دهدیاولویا همکاری قرار م

 وکاراجتماعی در کسب یهایل استفاده از رسانهلاد -0-5

 یهاکوچ  و متوسط و سازمان یهابزرگ چندملیتی بلکه برای شرکا یهاتنها برای شرکارسانه اجتماعی نه

از طریق  توانیاجتماعی را م یهاحرکا به سما رسانه0(.2101پالن و هانلین، کا)استفاده اسا غیرانتفاعی و دولتی نیز قابل

چند عامل شرح داد که عبارتند از کاهش نرخ پاسخگویی به بازاریابی برخط مانند بنر و ایمیل که برخی نیز وارد هرزنامه 

جدید ایجاد کرده اسا و افزایش  و ابزارهای یآورفن یهارساخایکه راهی را برای توسعه ز یآور. توسعه فنشدندیم

اجتماعی کم  کرده اسا. تغییرا  جمعیتی که افراد جوان مشتاق به برخط بودن  یهاجمعیا برخط نیز به جذابیا رسانه

تر نیز هزینه کمتر اسا و اسا. ترجیح بیشتر مردم به اینترنا؛ عامل بسیار مهم افتهیسنتی کاهش یهاداشته و استفاده از کانال

گیلین ) کندی، مشتریان بیشتری را در م ایسه با کمپین تلویزیونی و با هزینه کمتر جذب م(ویروسی بازاریابی)ین کمپ

و ی گذاراسایاجتماعی به ظهور عرصه نوینی در س یهااتی نظیر رسانهلاعنوین ارتباطی و اط یهایگستر  فناور(.2111؛

ها اسا ها و چالشکه حاکی از مواجهه با فضای جدیدی مرکب از فرصا در فرایند توسعه جهان سوم انجامیدهی زیربرنامه

 (0110،زاده عراقیقاسم و ع یلی)

  اجتماعی و خلق فرصت یهارسانه -0-1

                                                           
0 Kaplan, A. M. & Haenlein, M. 
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وکار و بازاریابی اینترنتی اسا. درواقع با گستر  ، تحول عظیم در عرصه کسبجادشدهیا یهاازجمله مزایا و فرصا

بخشیده  عیجان تازه به صنا یجمعوکار و بازاریابی از طریق این وسایل ارتبا اجتماعی، کسب یهاهروزافزون استفاده از رسان

ها درواقع ابزاری قدرتمند برای و با استفاده از این ابزارهای جدید، مشتریان را به خود وفادار ساخته اسا چراکه این رسانه

را  یافراگیر روابط شبکه یهارسانه .(2: 2 12زاده عراقی، قاسم ع یلی و)ها جها رسیدن به مخاطبان هدف هستند سازمان

 عبداللهیان) دهدینیز تعامل بین افراد ناآشنا را که مشخصه جامعه مدرن اسا، گستر  م یاو روابط شبکه دهندیگستر  م

ها و ایجاد خلق فرصا اجتماعی منجر به ی هارسانهز شده استفاده ابر اساس تح ی ا  انجام (.0110 شیخ انصاری،و 

 .شودیجدید  و افزایش درآمد ناشی از فرو  بیشتر م یوکارکسب

 هااجتماعی و چالش یهارسانه -0-1

 یهامتفاو  اسا زیرا ممکن اسا تفاو   اجتماعی کشورهای مختلف یهاتح ی ا  در مورداستفاده از رسانه نتایج

را ایجاد کند. تغییر تدریجی اثر  ییهاچالشو تباطی تأثیرگذار باشد جدید ار یهایآورمحیطی بر استفاده و پذیر  فن

اعتماد  .  بال وه اسالااثرا  مثبا و کاهش مشک جهوشمند نیازمند کنترل چگونگی استفاده از خدما ، تروی یهایآورفن

ی هااده از رسانهکشورهای مختلف متفاو  اسا که جزو یکی از عوامل مهم در استف یهابا توجه به محیط و فرهنگ

عا  نیازمند آگاهی از لامحرمانه بودن اسا و امنیا اطا و اجتماعی امنی یهایکی از مسائل مهم در رسانه. اجتماعی اسا

ها ها نیز مهم اسا و دولاسازمان اساسیم ررا  دولتی اسا و ن ش دولا در جلوگیری از آزار و اذیا و شایعا  ب

اقتصادی  یهامشوقو ورسوم اجتماعی نظر انطباق یا تخطی از الزاما  ح وقی، آداب ا ازرسانه اجتماعی ر یهاایساوب

تدوین نمود و تدوین  ییهایاجتماعی باید استراتژ یهابرای استفاده از رسانه. 0(2101)افینگ  و اسپیل؛ارزیابی مینمایند 

عنوان ی  چرخه حیاتی در ی  سازمان اشاره دارد و بهبین محیط پویا و برخی از فرایندهای  یانفعاات و استراتژی به فعل

 2(.2101 )هوفاکر؛بلانچ؛ عواملی اسا که نیاز به سنجش دارد نیترتغییر مداوم اسا و بخش مانیتورینگ محیط یکی از مهم

مدیریا  اجتماعی اقتصاد روان، سازگار کردن واکنش مدیریا بازاریابی، چگونگی یهاهشا چالش بازاریابی را در رسانه

ایجاد مشتری و تعامل، چگونگی مدیریا بازار چندجانبه، سازگاری با رفتار خرید در حال تغییر مشتریان، درک پویایی 

 یهاکننده، ایجاد تعامل سودآور و سازگاری مجموعه مهار کننده به مصرف، مصرفکنندهافایدر -سیستم فرستنده

 .بازاریابی در حال تغییر معرفی کردند

 ی اجتماعیهارسانهی استفاده از هافرصت  -0-1

 تعامل و ایجاد رابطه دوطرفه با مشتریان

وکار با مشتری را تسهیل اجتماعی با ایجاد ارتبا  دوسویه بین مخاطب و کارفرما، میتواند ارتبا  میان کسب یهاشبکه

  جدید را ارائه دهید و مزایا و امحصو   و خدما  خود را معرفی کنید،اشیوه محصو نیتربه راحا دیتوان یکند، شما م

                                                           
0 Effing, R. & Spil, T.A. 

2 Hofacker, C. F. & Belanche, D 
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  خود لاتواند نظرا  و پیشنهادها و مشکیمشتری هم م حالنیآن را به بهترین شکل به مشتری ارائه دهید. درع یهایژگیو

مشکل  را بهتر از گذشته با شما در میان بگذارد و این موضوع حس بهتری ایجاد کرده و البته برای ایجاد ارتبا  دوسویه، شما

به  گمانیو این موضوع، ب شودیوکار مرتبط ممشتری با کسب یو از هر جا و در هرزمان دیامکان و زمان را نیز حل کرده

 .برآورده کردن نیاز مشتریان منجر خواهد شد

 اجتماعی یهاگستردگی شبکه

اجتماعی  یهاندگان از شبکهکنکه تعداد استفاده افایبه این مهم دسا توانیمی مروری هاپژوهشبا توجه به 

وکار ایجاد کرده اسا تا بتوانند خصوص تلگرام و اینستاگرام در ایران بسیار رواج یافته و بستر مناسبی را برای کسببه

د.) ملکی و شهریاری، صور  برخط در کل کشور به فرو  برساننها تبلیغ و به  و خدما  خود را در این شبکهامحصو

0111.) 

 دهانبهی دهانزاریاببا

توانند  یاجتماعی م یهابازاریابی اسا که شبکه یهاوهیدهان از بهترین شبهبر اساس نظرا  خبرگان، بازاریابی دهان 

)ملکی  کنندگانبستر خوبی برای این موضوع باشند و از آن طریق مشتریان جدیدی را جذب کرد و به گفته یکی از مشارکا

و یکی از مشتریان از آن خریداری کرده اسا تنها آن محصولی که به  شدهیول جدید معرفگاهی محص(.»0111وشهریاری، 

دهان در مورد محصول جدید بهدسا مشتری رسیده دارای ی  اشکال کوچ  اسا این عامل باعث رواج تبلیغ منفی دهان

 .رسدیشده و این محصول به فرو  نم

از نظرا   توانیم یزوداجتماعی نگاه کرد. زیرا به یهال مثبا در شبکهعنوان ی  عامبه توانیالبته به همین عامل م

 »مشتریان در مورد محصول جدید آگاه شد البته اگر به شرکا بیان کند

 رندینگب

 یابیگاهیارکان بازاریابی، موضوع جا نیتربرندینگ به ساخا تصویر مناسب در ذهن مشتری اشاره دارد. یکی از مهم

 ، در ش شودی. نوع حضور و نوع تصویری که ساخته مسازدیدر ذهن مخاطب م یوکارگاه را هر کسباسا که این جای

مناسب و جذب مناسب مخاطب  یزیراجتماعی با برنامه یهاشبکه یریکارگبه. با ذهنیا مخاطب ن ش مهمی دارد یریگ

عنوان ابزار مکمل جها ت ویا برند خود استفاده بهها تصویر برند را ت ویا کرد و برندهای معتبر نیز از این شبکه توانیم

 .کنندیم

 عوامل اقتصادی

ازلحاظ اقتصادی شده اسا. همچنین  ی اجتماعیهاها سبب استفاده از شبکهعدم وجود مالیا  برای استفاده از شبکه

ها ف ط ا ندارند و فرو  آنکه برخی دفتر مرکزی یا فروشگاهی نداشته و هزینه اجاره مکان ر اندجادشدهیمشاغل جدیدی ا

 .کرد یاندازاجتماعی راه یهارا در شبکه یوکارکسب توانیکه با سرمایه اندک م باشدیصور  برخط مبه
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 فرهنگی -عوامل اجتماعی

ها، نفوذ و حضور تمایل مردم به استفاده از این شبکه توانیاجتماعی م یهااز عوامل اجتماعی، فرهنگی حاکم بر شبکه 

کننده و یادگیری جمعی، سرگرم یچشماجتماعی در زندگی فرهنگی و اجتماعی مردم، چشم و هم یهاشبکه ایار بابسی

گفا چون تجار  الکترونی   توانیها، در دسترس بودن و انتخابی بودن اشاره نمود. از دیگر عوامل نیز مبودن این کانال

مختلف افراد آشنا  یهاو تا حدودی بافرهنگ شودیوکار مرونق کسبمنجر به بهبود و  کهیطوری  رویکرد غالب اسا به

 .کنندیو تطابق پیدا م شوندیم

 عوامل سیاسی:

 یهاوکار در استفاده از شبکهاساسی برای کسب یهامجوز یا عدم مجوز دولا به فعالیا ی  کانال یکی از چالش 

وکار تهدید بزرگی فعالیا آن کانال متوقف گردد برای کسبکه کانالی توسط دولا فیلتر شود و  اجتماعی اسا. زمانی

 یهافیلتر گردد و افرادی که در این شبکه یطورکلبه . همچنین ممکن اسا ی  برنامه شبکه اجتماعیشودیمحسوب م

و حتی تمام کاربرانشان را از دسا بدهند. تصمیم دولا بسیار مهم اسا  باره یکرده بودند به یگذارهیاجتماعی سرما

 (.0111) ملکی و شهریاری، ممکن اسا با تغییر دولا نیز تغییراتی در این زمینه حاصل شود

 : یریگجهیبحث و نت -1

ازآنجاکه امیروزه اسا.وکارهیای اینترنتیی اجتماعی بر پایداری کسب یهاهدف اصلی این م اله، بررسی تأثیر شبکه

وکارهای اینترنتیی در اسا و پایداری کسب افتهیشیافزا یتوجهطور قابلا، بهوکارهاهمییا ابعیاد اجتمیاعی کسب توجیه بیه

وکارهای اینترنتی کسب( 0111کیارکردی و سیاختاری پارسیونز ) هیحیال حاضر تابعی از ابعاد اجتماعی اسا، با توجه بیه نظر

 یهاابعاد شرایط اجتماعی، همان شبکه نیترشیرایط اجتمیاعی نیازمندنید کیه یکیی از مهم ینوعبرای ب ا و پایداری، به

وکارهیای اینترنتیی دارد میتوان گفا،  توجه به اینکه قصد کارآفرینانه بیشترین تأثیر را بر پایداری کسیببا اجتماعی هستند. 

 بر قصد اسا؛  وکار جدید فرایندی مبتنی شروع ی  کسب

کارآفرینانه هسیتند و اینترنیا نییز بیا تسیهیل جرییان اطلاعیا  و قصد  هادهیاجتماعی، منشأ ا یهابسییاری از رابطه

ی پیش رو هاچالشو  هافرصا اجتماعی و یهاهمانطورکیه ملاحظیه شید، شبکه. دهدیمشارکا سازمانی را افزایش م

،برندینگ  دهانهبدهانی اجتماعی، بازاریابی هاشبکهتعامل دوطرفه بین مشتریان،گستردگی  ،اعتماد، بعدسیاسی ازجمله

وکارها اسا که امکیان جدییدی بیرای افیزایش پاییداری کسبی اجتماعی، شبکهنوع  ،عوامل اقتصادی عوامل فرهنگی و

شده در این ارائهاطلاعا  موردی . دهندیدسترسی افراد به منابع، روابط و اطلاعیا   محییط پیرامیونشیان را افزایش م

ازآنجاکه پایداری  .ها اسااینترنتی برای پایداری این شرکا یهاهیل حماییا از شرکاپژوهش، بخشی از فرایند تسی

وکار، ارزیابی و تعیاملا  اجتماعی و برقراری ارتبا  با مشتریان و سایر  کسب یزیربرنامه جهیاینترنتی، نت یوکارهاکسب

ان برای جذب مخاطب از اهمیا باایی برخوردار اعتماد مشتریذینفعان اسا، همانطورکه نتیایج کلیی پیژوهش نشان میدهد،

کشورهای مختلف متفاو  اسا که جزو یکی از عوامل مهم در استفاده از  یهااعتماد با توجه به محیط و فرهنگ اسا.
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 توان گفا، میاز این رو   .محرمانه بودن اساا و اجتماعی امنی یهایکی از مسائل مهم در رسانه. اجتماعی اسای هارسانه

 .وکارهای اینترنتی ضروری اسا رود کیه در پاییداری کسبشمار می اعتماد منبعی به

های اجتماعی از جمله واتساپ، تلگرام، اینستاگرام و ساخا وب سایا در این پژوهش مورد معرفی و بررسی انواع شبکه

وکار افراد نی بر جنبه کارآفرینی و کسبو تأثیر فراوا رودیارتباطی افراد به شمار م یهاجزو شبکهبررسی قرار گرفا که 

 .وکارهای اینترنتی برای حفظ پایداری دانسا های اجتماعی را عاملی برای انگیزۀ کسبتیوان شبکهمیی. در پایان داشته اسا

 پیشنهادهای پژوهش -5

  د؛های آتی ارائه میشودر پایان، پیشنهادهای زیر برای پژوهش 

کسب و کارها ی ن ش شبکه های اجتماعی در توسعه ی کسب و کارها و پایدار بودن هاز آنجاکه این پژوهش در حوز

 های کسبانجام شده اسیا، بیه پژوهشگران توصیه میشود در صو  تمایل بیرای تکمییل ایین پیژوهش روی سیایر حوزه

 مطالعه کنند؛وری بهرهوکارها برای افیزایش  وکارهای اینترنتی یا سایر کسب

 وکارهای اینترنتی؛ صیور  مجیزا بیر پاییداری کسب هیای اجتمیاعی بیه أثیر هیر یی  از ابعیاد شیبکهبررسی ت  −

 های اجتماعی بر موف یا بازاریابی و فرو  محصوا نوع شبکهبررسی تأثیر   −

 وکارهای اینترنتی؛  بررسی تأثیر منابع اجتماعی اطلاعا  بر پایداری کسب  −

 میزان جذب مخاطب و مشتری.بر  غا تبلیبررسی تأثیر محتوای   −

 کارهیای اینترنتیی و هیای اجتمیاعی بیر پاییداری کسیب بررسی میزان اثرگذاری شبکه  −

 صور  مطالعه موردی برای تعدادی از کسب وکارهای اینترنتی، به شناسایی عوامل اجتماعی بر پایداری کسب −

 .خورده وکارهای موفق و شکسا

 .هان دادهکلا لی و محیطی آنان با استفاده از تحلیگهای فرهنیری مخاطبان بر اساس ویژگیذاثیرپشناسایی تفاو  در ت −

 منابع:
وکارهای اینترنتی؛ مدیریا فناوری اطلاعا ، سال های اجتماعی بر پایداری کسب( تأثیر شبکه0112ایرانی، مه ل ا؛ ح ی ی، محمد؛ ) .0

 . 0پنجم، شماره 

های اجتماعی بر کارآفرینی دیجیتالی در شرکا های (؛ تأثیر شبکه0111اعظم؛ مبارکی، مسلم؛ ) فر،ایمانی، عبدالمجید؛ حسینی  .2

 .1تا  2، صفحا   22ی مطالعا  مدیریا کسب و کار هوشمند سال ششم، شماره دانش بنیان؛ فصلنامه

های تجزیه و تحلیل شبکه از تکنی وکار الکترونیکی با استفاده ( بررسی روند کسب0111زاده، الهه؛)جلالی، محمدجعفر؛ مهدی .1

،  1ی ، شماره1ی ی مدیریا دانشگاه تهران دوره؛مدیریا فناوری اطلاعا ؛ دانشکده2101تا  0111های اجتماعی در سالهای 

 .011-101ص

لکترونیکی (؛ طراحی متدولوژی تدوین میدل ارزییابی آمادگی ا0111زاده، محمدرضا؛ خدابخشی، محسن. )زاده، پیام؛ حنفیحنفی .0

 .( 001- 11(، )ویژه مهندسی صینایع، مدیریا و اقتصاد، 01)20ایران، شریف ویژه علوم مهندسی: دوره 
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-( تأثیر شبکه اجتماعی بر عملکرد کسب کار: اثر تعدیل0111زالی، محمدرضا؛ شا ، توماس؛کردناییج، اسدالله؛ نجفیان، مینا؛) .1

 .2، شماره 01های مدیریا در ایران دوره وهشکنندگی الگوی ن ش و انگیزه کارآفرینانه؛ پژ

وکار الکترونیکی شرکتهای کوچ  و متوسط صنعتی برای حضور در ( ؛آمادگی کسب0111اشافعی، رضا؛ رضوانی، مهران؛ )  .1

 1-11، 0111بازارهای اینترنتی؛ اقتصاد و تجار  نوین، پژوهشگاه علوم انسانی و مطالعا  فرهنگی سال سیزدهم، شمارۀ اول، بهار 

ها، مجله مطالعا  توسعه های اجتماعی؛ چیستی، کارکردها و چالش(.رسانه0110ع یلی، سید وحید؛ قاسمزاده عراقی، مرتضی؛) .1

  .1- 02، 2، شماره  1اجتماعی ایران، سال 

 11-10( 2ه)(؛ سازوکارهای اعتماد در فیسبوک، مسائل اجتماعی ایران؛ شمار0110عبداللهیان، حمید؛ شیخ انصاری، مهین؛) .1

های سنجش تأثیرگذاری تبلیغا  در شبکه (؛ طراحی سنجه0111عبدالحسینی، محمد؛ روشنی اربطانی، طاهر؛ ع یلی، وحید؛ ) .1

 اجتماعی اینستاگرام.

(؛عدالا ادراک شده از احیا  عدالا خدماتی و تأثیر آن بیر اعتمیاد مشتریان در 0111کاظمی، مهدی؛ برید نظیف، یحیی؛ ) .01

 .  212-011، صفحه 1نامۀ مدیریا تحول، سال دوم، شمارۀ سافربری هوایی داخلی، پژوهششرکتهای م

ی فصلنامه (. فنیاوری اطلاعیا  و سیرمایۀ اجتمیاعی در عرصیۀ بیین المللیی.0111زاده، نسیم سادا ؛ )مست یمی، بهرام؛ واسعی .00

 )فن آوری و سرمایه(. 211 -211( : 0)01سیاسا؛

های های استفاده ازشبکهپور، مجتبی؛ حاجلو، نادر؛ کیان ارثی، فرحناز؛ رادبخش، ناهید؛ انگیزهمرادی، شهاب؛ رجب .02

  0/ سال چهارم، شماره اول / بهار  01(؛ فرهنگ در دانشگاه اسلامی 0111اجتماعی؛)

-1(؛ 00)1 (ن یش شیبکه هیای اجتمیاعی در تشیخیص فرصیا، 0111محمدی الیاسی، قنبر؛ رکنی، ندا؛ طیبی، کمیل؛ ) .01

 ؛کارآفرینی توسعه.21

های مجازی بر شبکه قصد کارآفرینی (؛ تأثیر اجتماعی0111پور، داوود؛ سلطان محمدلو،ا؛ )میرواحدی، سیدسعید؛ حسین .00

 .11-11ی صفحا  21سال هشتم ی شماره  -دانشجویان؛ نشریه علمی مطالعا  مدیریا کسب و کار هوشمند

های اجتماعی برای کسب و کار در ایران: چالشها و (؛ استفاده از شبکه0111اری، مهری؛ )با  رزگاه، مرتضی؛ شهریملکی مین .01

 .211تا 11، صفحا  0، شماره 20فرصتها؛ دوره 

 فناوری؛ های نو درعلوم ونامه ایدههای اجتماعی؛ فصل(؛ ساختارهای بازاریابی شبکه0111نژاد فرحانی، مهدی؛) .01

1http://emaconf.ir/j 
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Abstract 

Today, the global nature of business and advances in information and communication 

technology have forced organizations to use emerging technologies to maintain their 

competitiveness. 

E-commerce has undergone many changes since its advent with the advancement of new 

hardware and software technology.And newer versions of it, such as network commerce, 

have emerged. The most important thing that has happened after the development of 

social networks is a topic called business in social networks Which is called economic 

trade for short. In recent years, many organizations have embraced e-business. Given that 

in today's competitive world, in addition to economic factors, social factors can also 

affect businesses; Social networks, as a social characteristic, a driving force and a basis 

for social cohesion, play a very important role in the activities of Internet businesses.The 

purpose of this article is to investigate the effect of social networks on the development of 

Internet businesses. The effect of advertising on the growth and survival of organizations 

in the competitive environment of today is undeniable. With the increase of membership 

in electronic social networks, advertising in these networks has become the most 

important and effective marketing activities. Virtual social networks are one of the most 

important communication and marketing tools in the community and the world, which 

have a significant upward trend in attracting the audience. This issue of electronic social 

networks provides a huge source of potential customers, which makes it important to 

identify the factors affecting the acceptance of advertising in these networks. 

keywords: Social networks, business development, marketing 
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 البلاغهنهج 11در نامه های اقتصادی  با رویکرد کارآفرینی بررسی توصیه

 

 9*علی نوری

 چکیده:

 با وندخدا یسو انسان به ایکتاب هدا میقرآن کرشود این اسا که آنچه از جامعیا دین اسلام در آیا  قرآن برداشا می

برای همه شئون زندگی  و .باشدیآباد اسا ی م یپربار و آخرت یتیمعنو یانسان که سازنده یویدن یزندگ یبرا یکل یبرنامه

های دین گزارهای تدوین نموده اسا و قطعا اقتصاد و کارآفرینی از نیازها و شئون ابتدایی و ضروری بشر بوده لذا بشر برنامه

هکارهایی برای رشد و نیز اهدافی را تعیین کرده باشد. از آنجایی که مجال برای بررسی همه متون نیسا در این اسلام باید را

-در نهجالسلام  به مال  اشتر امام علی علیه کارهای اقتصادی با توجه به فرمانها و راهحلپژوهش به دنبال پیدا کردن راه

الشعاع شخصیا الهی، عبادی، سیاسی و نظامی قرار گرفته و ضر  که تحاباشیم. یکی از وجوهی از شخصیا حمیالبلاغه 

تورا  و فرامین اقتصادی ای از دسای به دنبال بیان گوشه.  در این پژوهش با رو  کتابخانهچندان به آن پرداخته نشده اسا

به تولید، م ابله با ف ر و تبعیض، کنیم که حضر  و اشاره می )ع(  با رویکردی کارآفرینی و ایجاد تولید هستیم.امام علی

تواند برای که می اندای ارائه فرمودهسازندههای حلو راهتوزیع عادانه، منع احتکار و مدیریا نیروی انسانی و ... دستورا  

 امروز جامعه اسلامی مورد عمل واقع گردد.

 نیروی انسانیشتر، عدالت اجتماعی، االبلاغه، مالک کار آفرینی، نهجواژگان کلیدی: 

                                                           

 alinori57@yahoo.com دانشگاه گنبد کاووس یگروه معارف اسلام یعلم ئایعضو ه.  0
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 مقدمه -9

یکی از اعت ادا  مسلمانان که در جای خود در کتب کلامی و تفسیری بررسی شده اسا، این اسا که دین اسلام برای 

همه شئون و ابعاد زندگی بشر برنامه دارد و هیچ نیازی نبوده مگر اینکه دین به رفع آن توجه نموده اسا و قوانین عام و 

ان و که تبی« وَنزَلَّنَْا علَیَْ َ الْکِتَابَ تِبْیاَناً لکِلُِّ شیَْ   »فرماید: سوره نحل می 11عنوان مثال در آیه هخاصی وضع کرده اسا. ب

باشد که در کار و کار آفرینی می کند و قطعا یکی از ابعاد مهم در زندگی انسان اقتصاد،روشنگری قرآن را یادآوری می

)کم فروشان( آمده، عبار  ای با نام مطففیناینکه در قرآن سورهزیادی بیان شده اسا. از مورد آن در منابع دینی ما مطالب 

باشد. از ای از آنها مینمونه تجار  عن تراض در قرآن ذکر شده و تصریح حرما ربا و مالی که به سحا و باطل کسب شده

کتاب مشتمل بر سه بخش  نیاباشد، می خوانند کتاب مکاسب محرمههای علمیه میهای درسی مهمی که در حوزهکتاب

-دوم، کتاب بخش حرام اشاره شده اسا: یهابخش به پنج نوع از کسب نیدر اکه  اول، مکاسب محرمه بخش اسا: یاصل

که در مورد بیع معاطاتی و شرو  ضمن ع د شرایط بایع و مشتری و همینطور شرایط جنس و مبیع بحث می شود. و  عیالب

 ر،یغبن، تاخ وان،یبحث شده اسا که عبارتند از مجلس، ح اریخ 1از  لیکتاب، به تفص نیدر ا ارا یخالسوم: کتاب بخش

داری البلاغه که منشور حکومانهج 11ه ما در این پژوهش ف ط به نکا  اقتصادی در نام. بیع اریو خ ایشر ، رؤ

 باشد.ی همیشه بشریا کارساز میاند برانوشتهتصادی که حضر  در این نامه پردازیم. و مباحث اقاری شده اسا مینامگذ

 مبانی نظری و پیشینه -1

کشوردارى را از تمام جها   نییالبلاغه اسا که آهاى نهجنامه نیو پرمحتواتر نیترطوانىیکی از  البلاغهنهج 11 نامه

شارح معتزلی کتاب شریف  دیحدالابن ابى شده اسا. میشود در آن ترسکه هرگز کهنه نمى داریبررسى کرده و اصولى پا

-کرد و تعجبّ مىبه آن نگاه مى وستهیپ هیاى که معاونامه مییاسا که بگو نیسزوارتر ا»: نویسدالبلاغه درباره این نامه مینهج

 ایضاو ق آدابمردم  رایالسلام( به مال  اشتر نوشته بود، زهیاى اسا که على)علکرد همان عهدنامهنمود و بر طبق آن حکم مى

 شد به دیبه مصر شه دنیاز رس شیعهدنامه هنگامى که مال  اشتر پ نیگفا ا دیرا از آن آموختند و با اسایو احکام و س

اى اسا که عهدنامه نیشد و مثل چنو شگفا زده مى ساینگردر آن مى وستهیمنت ل گشا. وى پ هیاو به معاو ادىیا لهیوس

 .(12، ص 1ج  ،دیشرح نهج البلاغه ابن ابى الحد) «دارى شود.نگاه نیدر خزائن سلاط دیبا

 اریسب»: سدینومى ۀیاامام على صو  العدالۀ اانساندر کتاب خود به نام  حىیجورج جرداق مس لبنانی، معروف سندهینو

 نیوجود در ابلکه تمام نکا  اساسى م ابد،یجهانى ح وق بشر ب هیّ عهدنامه و اعلام نیا انیمشکل اسا که انسان اختلافى در م

جهانى ح وق بشر  هیاسا که در اعلام زىیدر عهدنامه امام چ نیشود. اضافه بر امى دهیالسلام( دهیدر عهدنامه امام)عل هیاعلام

 .(021، ص 1، ج مصادر نهج البلاغه) «افکنده اسا. هینامه سا نیانسانى اسا که بر تمام ا قیو آن عواطف عم ساین

: ترجمه و شرح فرمان الملوکآدابها و شروح زیادی به زیور طبع آراسته شده اسا، از این نامه تاکنون ترجمه

 عۀیب (؛ق0121-0211)یزیالعلما  تبرمشهور به نظام ییالطباطباینیالحسعیمحمدرف فی)ع( به مال  اشتر، تألیعل رمؤمنانیام
ترجمه  هیمانیتحفه سل ؛0211 فیتأل خی( تارزدهمیساحمد )قرن  رزایبن م یعل ی،فارس ،ااناخم ترجمه و شرح عهد مال  اشتر
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الملوک و  حینصا ؛ق0110( در سال ازدهمی)قرن  یبحران نیمحمد حس نیماجد دیاز س ی،فارس ،و شرح عهد مال  اشتر
ق؛ و از متأخرین مرحوم علامه جعفری 0011 یفتون یعامل فیابوالحسن شر ،شرح عهد مال  اشتر ی،فارس ،آداب السلوک

دالا دولا: و مصطفی دلشاد طهرانی در کتاب  پیام امیر المومنین)ع(الله مکارم شیرازی در و آیا نهج البلاغه شرحدر 
اند. در این پژوهش ما به دنبال مطالب و . . . به این عهد نامه پرداخته در عهدنامه مال  اشتر ایریحکوما و مد نامهنییآ

کنیم حضر  درباره رشد بررسی میایم، و داری نپرداختهطالب سیاسی و حکوماه بوده و به مآفرینی عهدنامقتصادی و کارا

 دهند.ارائه می هاییحلراه و رونق اقتصادی و عدالا اجتماعی، مبارزه با رشوه و احتکار چه راهکارها و

 قیتحق یشناسروش -1

البلاغه شروح و تفاسیری که درباره نهجرده و به ای بهره بما در این تح یق و پژوهش که بنیادی اسا از رو  کتابخانه

کاری را حضر  فرموده و در دوره ان لاب اسلامی به کار اگر راه نوشته شده، مراجعه خواهیم کرد. البته در ضمن تح یق

ح ی ا  ایم با اطلاعا  و تنکردیم و پس رفا داشتهایم و یا بر عکس اگر به فرامین عمل هایی داشتهبسته شده و پیشرفا

 میدانی تبیین خواهیم کرد.

 قیتحق یهاافتهی -0

 اقتصاد اساس و ریشه حکمرانی  .0

که از سرداران  –السلام، بعد از ناتوانی محمد بن ابی بکر در اداره فرمانداری مصر، مال  اشتر نخعی امیرمؤمنان علی علیه

ای که در آن نامه طوانی و پر . اولین کلمهر فرستادای به مصو عهدنامه را به همراه فرمان -و مدیران ارشد حکومتش بود 

عَهْدِهِ  یمَالِ  بْنَ الحْاَرِثِ الْاَشْترََ فِ نَ،یالْمُؤْمِنِ رُیأَمِ یهَذَا مَا أَمرََ بِهِ عَبْدُ اللهِ عَلِ»کنند، جبایه خراجها اسا؛ حضر  بیان میمحتوا 

ای را در همین ابتدا اصول چهارگانه« ، وجَِهَادَ عَدُوِّهَا، وَاسْتِصْلاَحَ أهَلِْهَا، وعَِماَرَۀَ بلِادَِهَااخَرَاجِهَ ۀَیجِباَوَاَّهُ مِصرَْ:  نَیحِ هِ،یإِلَ

شمارند و بعد از آن، جهاد در راه خدا، آبادانی شهرها و می و خراج المالآوری بیاجمعکنند و اولین مورد آن را بیان می

شود. این مالیا  بر م دار مالی اسا، که از عین محصول زمین یا قیما آن گرفته می خراجکنند. را بیان می اصلاح مردم

داران، و مصلحا اراضی خراجی )انفال و فی (، به حسب تشخیص حکوما اسلامی، و رضایا کارکنان، کشاورزان و زمین

در  –و عجیب اینکه در ادامه ود. آبادی زمین و وضع کشاورزان ش این مالیا  نخسا، باید صرف ،شودعامه مردم بسته می

 .فرمایند که به آن اشاره خواهد شدو توضیح مناسی ذکر می برای این ت دم، تبیین -بندی صنوف و اقشارقسما ت سیم

کنند، یعنی جهاد با دشمنان، فرع بر اقتصاد خدا منو  به اخذ مالیا  معرفی میکنند قوام جهاد در راه همانطور که تصریح می

ان شده باشد. اگر این عبار  را در کنار آیا  و روایاتی که در فضل جهاد در راه خدا بیی از منابع آن مالیا  اسا میه یکک

قتصاد خود  و اهمیا ا« ائِهِیإنَّ الجِهادَ بابٌ مِن أبوابِ الجَنَّۀِ فَتَحَهُ اللَّهُ لِخاصَّۀِ أول»فرمایند: می 20و خود حضر  در خطبه 

 دهد.ن میجایگاهش را نشا

 عدالت اجتماعی و اقتصادی و نفی نظام طبقاتی   .1
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گویند که حاکمان در امام )ع( در چند ف ره از نامه به بحث عدالا اجتماعی تصریح و تاکید دارند در ابتدا به مال  می

ترا مانند حیوان نکه حکوما کنند و ایجلوی چشم مردم هستند و کارنامه حاکمان قبلی در ذهنشان هسا و توصیه به عدل می

وَالْمَحبَۀََّ لَهمُْ، واَللُّطفَْ بِهمِْ، واََ تَکوننََّ  ۀِ،یوَأَشعْرِْ قَلبَْ  الرحَّْمَۀَ للِرَّعِ»ای تبدیل نکند. ای که خوردنشان را غنیما شمردهدرنده

را کانون رحما  شیو قلب خو الْخَلْقِ، یلَ  فِ رٌیوإَمَِّا نَظِ نِ،یالدِّ یلَ  فِتغَْتَنمُِ أکَْلَهمُْ، فَإِنَّهمُْ صِنْفاَنِ: إمَِّا أَخٌ  اًیسَبعُاً ضاَرِ همِْیعَلَ

آنها دو  رایز ،یشمار مایمبا  که خوردنشان را غن یاقرار ده و در مورد آنان همچون درنده ایو محبّا و لطف به رع

و  یح وق آنها را محترم بشمار دیدر هر حال باتو هستند ) هیشب نشیکه در آفر ییهاانسان ایتواند و  ینیبرادر د ایگروهند 

 «.بدان(

جمله طلایی حضر  که در قله ح وق بشر و تساوی ح وق انسانهاسا این فرمایش حضر  اسا که به همه رعیا و  

د مردم بدون توجه به رنگ، دین، مذهب، زبان و قوم و قبیله محبا و لطف داشته با . چون یا برادر دینی تو و مسلمان هستن

و یا مانند تو مخلوق خداوند و انسان هستند. لذا مسئولین و کارگزاران دولا اسلامی اگر به این کلام نورانی حضر  عمل 

 گرایی را رها کنند شیرینی عدالا اجتماعی در ذای ه ملا چشیده خواهد داشا.کنند و جناح بازی، سیاسی بازی و قبیله

سعه اقتصادی، سیاسی، اجتماعی و فرهنگی هستند و احتمال عبور و رد شدن از ها به دنبال توهمه جوامع بشری و دولا

 ای کاربردی لحاظ کردن عموم و قاطبه و کافه مردم را سفار در توصیهرود و لذا آن امام همام )ع( دایره عدل و انصاف می

ریزی شود که قشر خاصی، ای برنامههرا شامل شود نه به گون کنند، یعنی جامعه هدف باید جمعیا بیشتر و توده مردممی

دنیا طرفدارانی دارد از  داری که درین رویکرد، نظام طب اتی و سرمایهصنف خاصی و یا حزب خاصی بهره بیشتری ببرند. در ا

نَّاسَ منِْ أَنْصفِِ اللهَ وَأَنْصفِِ ال»چشمی و . . . جایگاهی نخواهد داشا. دیگر آقازادگی، نور افتد و با این جملا ،ارز  می

انصاف در برابر خداوند و مردم را نسبا به ؛ فَإِنَّ  إاَِّ تَفعَْلْ تَظْلمِْ تِ ،یمِنْ رَعِ یهَوً هِینَفْسِ ، وَمِنْ خَاصَّۀِ أهَْلِ ، وَمَنْ لَ  فِ

( ییننما ایرعا )و انصاف را ینکن نیاگر چن رایکن، ز ایمورد علاقه تواند رعا ایکه از رعا یو خاندان خود و کسان شتنیخو

 «.کرد یخواهستم

أحََبَّ  کنْیوَلْ»فرمایند: های عادانه اقتصادی میحضر  نسبا به سرمایه اجتماعی و بدسا آوردن آن از راه فعالیا

الْخَاصۀَِّ، وَإِنَّ سُخطَْ  یبرِِضَ جْحفُِیطَ العْاَمَّۀِ فَإِنَّ سُخْ ۀِ،یالرَّعِ یالعَْدْلِ، وَأجَْمعَُهَا لرِِضَ یالْحَقِّ، وَأعَمَُّهَا فِ یأَوسَْطُهَا فِ  یالاُْمُورِ إِلَ

تر و از نظر حق از همه کامل ایباشد که در جها رعا یکارها نزد تو امور نیترمحبوب دیبا؛ العْاَمَّۀِ یمَعَ رضَِ غْتَفرَُیالْخَاصۀَِّ 

 اثریپرتوقع( را ب ایخواص )اقل یمردم خشنود خشم توده رایتر باشد، زمردم جامع یعموم ایتر و از نظر رضاعدالا شامل

العدل یعنی گسترگی و عبار  اعمها فی« اسا. ریذپعامه مردم بخشوده و جبران ایخاصان با رضا یاما ناخشنود ;سازدیم

را لحاظ کنند هرچند ممکن اسا ریزی مصالح عموم جامعه بهتر و کارگزاران باید در برنامهوسعا خدما  هر چه بیشتر 

خاصیا نه خواص قلیل پر مدعا و گاها بی کنند  و همه حاکمان توصیه به عموم میای از خواص ناراحا شوند. به مالعده

های آنان حضر  خواص را مذما و در ویژگی که در هنگامی که حکوما به آنان نیاز دارد حاضر به هزینه کردن نیستند.

الْبلَاَ ِ، وَأکَرَْهَ لِلاْنِْصَافِ، وَأَسْأَلَ  یالرخََّا ِ، وَأقََلَّ مَعُونۀًَ لهَُ فِ یمَؤوُنۀًَ فِ یالْواَلِ یأَثْ َلَ عَلَ ۀِ یأحََدٌ منَِ الرَّعِ سَ یوَلَ»نویسند: می

 چیو )بدان که( ه؛ الدهَّرِْ مِنْ أهَْلِ الْخاَصۀَِّ صبَرْاً عِنْدَ مُلمَِّا ِ ضعْفََبِالْاِلْحَافِ، وَأقََلَّ شُکرْاً عِندَْ الْاِعْطَا ِ، وَأَبْطَأَ عُذْراً عِندَْ الْمَنْعِ، وأََ
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از  تریاریو به هنگام بروز مشکلا ، کم  ترنیسنگ یدر حالا آرامش و صلح، بر وال یزندگ یهانهیاز نظر هز ایکس از رعا

همه ناخشنودترند و شهروندان( از  نیب یح وق مساو ای. آنها در برابر انصاف )و رعاسایو پر توقع( ن یخواص )از خود راض

ترند و به هنگام منع )از ر و در برابر عطا و بخشش کم سپاستاز حکوما( از همه اصرار کننده یزیبه هنگام درخواسا )چ

با مشکلا ِ روزگار صبر و است اما آنها از همه کمتر  ییارویو به هنگام رو شوندیعذر م یرایپذ رتری( دشانیخواسته ها

 .«اسا

اند مردم و اهمیا آنان پرداخته  لاب اسلامی، امام خمینی)ره( و م ام معظم رهبری همیشه به توده و عمومدر طول دوره ان

ای که امام خمینی در دوره حکوما به رأی و نظر آنان اند به گونهو از ن ش آنان در ان لاب و در دفاع م دس تجلیل کرده

من با »نامه الهی و سیاسی خود فرمودند: در وصیا م مردم ایرانگذاشتند. امام خمینی در وصف جمهور و عمواحترام می

الله)ص( و مردم کوفه آن در عصر حاضر بهتر از ملا حجاز در عهد رسول یونیلیو توده م رانیهستم که ملا ا ی  مدعأجر

دهنده توده مردم را کانالسلام در عبارتی تامام علی علیه .(001ص  ،20ج  ،امام فهیصح« ))ع( هستند.نیرالمومنیدر عهد ام

صِغْوکُ  کنْ یواَلعُْدۀَُّ لِلْاَعدْاَ ِ، العْاَمَّۀُ منَِ الاُْمَّۀِ، فَلْ نَ،یوجَِمَاعُ المُْسلِْمِ ،نِیعِماَدُ الدِّوَإِنَّماَ »می شمرند و می فرمایند:  ستون دین

در برابر دشمنان، تنها توده ملا  یدفاع یرویو ن مسلمانان ایدهنده جمعو شکل نیو )بدان( ستون د؛ معََهمُْ لُ یلَهمُْ، وَمَ

این  که بحث ما در کار و کار آفرینی هسا، اگر این « آنها فرا ده و توجّه به آنها داشته با . یگو  به سو نیهستند، بنابرا

ر و کار آفرینی رون ی زایی و رشد تولید، کاهای باا سرازیر شوند جها اشتغالهای اندک، اما انگیزهمردم وفادار با سرمایه

طور که در تجربه بعد از ان لاب هر جا به مردم اعتماد شد توده مردم کارهای بزرگی انجام همان گیر خواهد گرفا.چشم

شد. و در برخی از دادند نمونه آن هشا سال دفاع م دس که اگر دولا و خواص به تنهایی بودند قطعا پیروزی نصیب نمی

دی و تشییع شهید سلیمانی کاری کردند کارستان و ان لاب و  1کشور این مردم بودند که با حماسه های ها و فتنهدرگیری

 نظام را از لبه پرتگاه نجا  دادند.

 نفی مشورت با بخیل و تشویق نیکوکار .1

به بخل در ادامه حضر  به مال  درباره برگزیدن مشاوران سفارشاتی دارند و جالب این اسا که از رذایل اخلاقی ابتدا 

بِ  عنَِ  عْدِلُی لاًیمَشُورَتِ  بخَِ یوَاَ تدُْخِلَنَّ فِ»گویند در بین مشاوران افراد بخیل نباشد. اشاره می کنند و با تأکید زیاد می

ز و ا سازدیکردن منصرف م یکیتو را از احسان و ن رایرا در مشور  خود دخالا مده، ز لیهرگز بخ؛ الْفَ رَْ عِدکُیالْفَضْلِ، وَ

ه در حوزه مشاوران اقتصادی ژویبه ایم ودر تجربه ان لاب ما از مشاوران خیلی آسیب دیده.« ترساندیو ف ر م یدستیته

ها با گزارشاتی که دادند تصمیماتی گرفته شد که ضرر زیادی به کشور وارد نمود. و یا از اینکه در آینده ممکن اسا دولا

 اند.نظر کردهودجه صرفمشکلاتی پیش بیاید از هزینه کرده ب

اشاره و این که باید فرق باشد بین افراد   -که امری مالی و اقتصادی اسا  –در م ابل بخل، حضر  به صفا نیکوکاری 

کنندکه خیران و نیکوکاران باید مورد توجه قرار گیرند. نیکوکار و خیر و دیگرانی که ممس  و بخیل هستند،  و سفار  می

 یاَِِهْلِ الْاسَِا ۀَِ عَلَ باًیالاِْحْسَانِ، وتَدَرِْ یاَِِهْلِ الاِْحْسَانِ فِ داًیذَلِ  تزَْهِ یعنِدْکَ بِمَنزِْلۀَ سَوَا ، فَإِنَّ فِ  ُیلْمُحْسِنُ وَالْمُسِا کونَنَّیوَاَ »
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 شودیکار سبب م نیا رایباشند، ز کسانیر در نظر  و بدکا کوکاریافراد ن دیهرگز نبا ؛الاِْسَا َۀِ! وَأَلْزِمْ کلاًّ منِهْمُْ مَا أَلْزَمَ نَفسْهَُ

خود  یرا مطابق آنچه برا نهایاز ا  یهر  نیبنابرا ;گردند قیشوند و بدکاران به اعمال بد تشو رغبایب هایکیبه ن کوکارانین

هم رغبا پیدا  جه نشود دیگرانشود و اگر تواگر به نیکوکار توجه شود موجب استمرار کار  می« اند پادا  ده.خواسته

خواهانه دارند مورد عنایا و توجه قرار گیرند دلگرم های خیراری هستند یا فعالیاگذیهکنند. اگر افرادی که دنبال سرمانمی

کند و ه داشا ممکن اسا کسی کار خیری میها هم توجارند. البته باید به سو  استفادهبه کار شده و انگیزه ادامه کار را د

سازی و کم  به ان عزیزی هستند که در امر مدرسهباشد. امروزه در کشور ما خیربه دنبال تخفیفا  دیگر مییگر یا اهداف د

 نیازمندان همکاری دارند و باید مورد تشویق قرار گیرند.

 مدیریت منابع و نیروی انسانی .0

ها، با افراد در سازمان ایریدم یچگونگ افتنیبه دنبال امروزه علمی تحا عنوان مدیریا منابع انسانی شکل گرفته که 

از جمله  ها،ایاز فعال یاخصوصاً مسئول عده ،یمنابع انسان ایریمد یها. واحدها و بخشباشدیم هااسایتمرکز بر س

توجه  یبه روابط صنعت یمنابع انسان ایریمد نی. همچنباشدیم ح وقعملکرد و پادا  و  یابیاستخدام، آموز  و توسعه، ارز

در بخش  .باشدیم یدولت نیو قوان رانیکارکنان و مد نیب یهااز بحث یناش نیبا قوان یمان تعادل در اعمال سازماندارد، که ه

نیاز از د و هیچ کدام بیای که آنها با هم دارنبندی و رابطهبه شناخا افراد گوناگون و ت سیم السلامعلی علیه مفصلی حضر 

 دهند که مجموعه حکوما با هم باید اداره و مدیریاربط میای گونهپازلی آنها را بهپردازند و همچون باشند میدیگری نمی

 دهند.ای و جدا از هم پرهیز میشود. از مدیریا جزیره

ی کنند که ن ش تجار و بازرگانان و نیروهاگروه و صنف را نام برده و ارتبا  آنان را تبیین می 1امام در نامه مذکور  

 اندافتهی لیتشک یمتعدد یهاکشور از گروه  یمال ( بدان مردم  ی)ا»فرمایند: باشد. میمالی پررنگ میاقتصادی و منابع 

خداوند  انیلشگر یگروه .ساین ازینیب یگریکدام از د چیو ه شودینم لیاصلاح و تکم یگرید لهیوس جز به  یکه هر 

 یو خصوص یعموم سندگانینو یگرید گروه (.کنندیظ مدشمنان حف بیو از آس نیو نظم جامعه را تأم ایهستند )که امن

 یگرید جمع مردم اسا(. ایو ترب میبودجه، ثبا اسناد و تعل میدولا، تنظ یمال یهاهستند )که برنامه آنها نگه داشتن حساب

 عاملان انصاف و مدارا )و یگرید عده (.پردازندیقضا  عدل و دادگسترند )که به فصل خصوما و اح اق ح وق م

 یزندگ یمسلمانان هستند که در پناه حکوما اسلام ریو خراج از غ هیاهل جز گرید یقشر و کارگزاران حکوما( هستند.

را  یخراج یهانیاز مسلمانان )زم ی( و گروهپردازندیم یاتیمال ی)و در برابر حفظ جان و مالشان به حکوما اسلام کنندیم

اجتماع از  نییطب ه پا گریاند و گروه دتاجران و صنعا گران یگرید جمع (.پردازندیو خراج آن را م کنندیم یکشاورز

 ی(. خداوند براستندین یکار چیناتوان و کهن سال هستند که قادر بر انجام ه رانیو محرومان )و از کارافتادگان و پ ازمندانین

کرده  نییتع یاجداگانه فهیوآله(وظ هیعل الله ی)صلغمبریسناّ پ ایم رر داشته و در کتاب خود  یها سهمگروه نیهرکدام از ا

 کنیم.ر صنفی را به صور  مجزا بررسی میدر ادامه ه« او در نزد ما محفوظ اسا. یاز سو یکه به صور  عهد

 . سپاهیان و رزمندگان0-9
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-صلاح مالیا  مییان را مربو  به اای که در این قسما برای بحث ما مفید اسا این که امام سامان یافتن کار نظامنکته

 صْلحِهُمُْ ی مَایفِ هِ یعَلَ عْتَمِدوُنَیجِهَادِ عَدوُهِّمِْ، وَ یبهِِ عَلَ  ْووَنَْی یاللهُ لَهمُْ منَِ الْخرََاجِ الذَِّ خرِْجُیثمَُّ اقوِاَمَ لِلْجنُوُدِ إِاَّ بمَِا »دانند. 

جهاد با  یکه برا یزیهمان چ سا،ین ریپذخراج امکان لهیوس به جز انیو قوام سپاه یمِنْ وَرَا ِ حَاجَتِهمِْ. سپس استوار کونُیوَ

را برطرف  شیخو یهایازمندیو با آن ن کنندیم هیاصلاح خود به آن تک یو برا شوندیم ایآن ت و لهیوس دشمن به

مالی از منابع خود حضر  تصریح دارند که قوام کار نیروهای مسلح به مالیا  اسا یعنی اگر مالیا  نبود و منابع « .سازندیم

نی را برای امنیا های نظامی کلاها بودجهبینیم خیلی از دولاافتد. ما امروزه در جهان میتامین نشد قطعا امنیا به خطر می

 گیرند و اگر نبود مسائل مالی مسائل جانی و امنیتی آسیب خواهد دید.خود در نظر می

مِنَ الْمَناَفِعِ،  جْمعَُونَیمنَِ الْمعََاقِدِ، وَ حْکمُونَ یبِالصنِّفِْ الثَّالثِِ مِنَ الْ ُضَاۀِ واَلعُْمَّالِ وَالْکتاَّبِ، لمَِا  إاَِّ  نِ یالصنِّْفَ نِ یثمَُّ اقِوَامَ لهَِذَ»

مِنْ مَرَافِ ِهمِْ،  هِ یعَلَ جْتَمعِوُنَی مَایالصِّنَاعَا ِ، فِ یإاَِّ بِالتجُّاَّرِ وَذوَِ  عاًیمنِْ خَوَاصِّ الاُْمُورِ وعََوَامِّهَا. وَاَ قوِاَمَ لهَمُْ جَمِ هِیعَلَ ؤْتَمَنُونَ یوَ

 نَ یمِنْ أَهْلِ الحْاَجَۀِ وَالْمَسْکنۀَِ الذَِّ ی. ثمَُّ الطَّبَ َۀُ السُّفْلَرِهمِْیرفِْقُ غَ بْلغُُهُیمَا ا همِْیدِیالترَّفَُّقِ بِأَ نَمِ کْفُونهَمُْیمِنْ أَسْوَاقهِمِْ وَ مُونَهُی ِیوَ

و  هایاز قضا  و کارگزاران دولا و منش یگزاران( جز با گروه سومو خراج انیدو گروه )سپاه نیرفِْدُهمُْ ومََعُونتَهُمُْ. ا حِقُّی

و در  کنندیم یآوررا جمع هاا یو مال بخشندیآنها قراردادها را استحکام م رایز رند،یپذینم یداران، قوام و استوارحساب

و صنعتگران  ورانشهیبدون تجار و پ زیها نگروه نیا همه .هستند نانیمورد اعتماد و اطم یو عموم یضبطِ امور خصوص

کرده و در  یآور( را جمعگرید یها)گروه شانیا ی( آنها )تجار و صنعتگران( وسائل زندگرای)ز ابندییسامان نم

 .ستندیقادر به آن ن گرانیکه د سازندیخود مرا با دست  یو ابزار لیاز آنان( وسا یو )گروه کنندیبازارها عرضه م

 «و از کار افتادگان هستند که ازم اسا به آنها مساعد  و کم  شود. ازمندانین ن،ییسپس قشر پا

ر پا کاری اسا برای امروز ما، جامعه بدون صنعا و تجار  قوام و امکان ماندن ندارد، قوام یعنی سنکته اول: گویا راه

ای که صنعا درسا و تجار  مگر با صنعا و تجار ، یعنی جامعهستد یتواند سر پا باای نمیهیچ جامعه فرمایندایستادن می

دوره صنعا مثل امروز هم  آندهد. در تواند م اوما کند. اقتصاد م اومتی هم خود  را اینجا نشان میدرسا ندارد نمی

باشد. تولید و توزیع . اصلی ع لی و شرعی و علمی هم میدهدگسترده نبود ولی حرفی کلی اسا و برای امروز ما جواب می

 در تجار  باید درسا شود.

ای دیده طور مجموعهشود مگر بشود و آن اینکه اقتصاد درسا نمیعبار  یجتمعون اصل دوم برداشا مینکته دوم: از 

ای و بدون ماهنگ باشند و جزیرهها هماهنگ و همکاری داشته باشند. مدیریا باید درسا شود و هشود همه صاحبان حرفه

افزایی اطلاع از هم عمل نکنند. اگر دستگاهی در صنعا برای کشاورزی ساخته شود باید این دو با هم در ارتبا  باشند و هم

 داشته باشند.

باشد. منافع جامعه، نه گشایی باشیم. باید دنبال گرهنکته سوم: مراف هم یعنی سود و نیاز جامعه را مد نظر داشته باشد و با برنامه 

 قشر و حزب خاص باید لحاظ شود. 

 . قضات0-1
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ثمَُّ أکَْثرِْ تعََاهُدَ قَضاَئِهِ، »کند تا دچار طمع در دیگران نشود. درباره قضا  نیز حضر  در بحث مالی توصیه به بذل مال می

 أْمنََ یمِنْ خَاصَّتِ ، لِ  رُهُیغَ هِ یفِ طْمَعُیمَا ا  یوَأعَْطهِِ مِنَ الْمَنزِْلۀَِ لَدَ النَّاسِ یتُهُ إِلَعِلَّتَهُ، وتََ ِلُّ معََهُ حَاجَ لُیزِیالبْذَْلِ مَا  یوَافْسَحْ لهَُ فِ

کن و در بذل ح وق به او سفره  یاو را بررس یهایداور شتریهرچه ب ایالرِّجَالِ لَهُ عنِدَْک. سپس با جد الَیبِذَلِ  اغتِْ 

 یخوارنکرده آلوده به رشوه ینکند )مبادا خدا دایبه مردم پ یببرد و حاجت نیرا از ب از ینسخاوتا را بگستران آنچنان که 

تو نسبا به نفوذ در او طمع نکند و به   ینزد ارانیاز  یگردد( و از نظر منزلا آن قدر م امش را نزد خود باا ببر که احد

 .«امان باشد گونه افراد در نزد تو درنیرساندن ا انیاز توطئه و ز قیطر نیا

 . کارگزاران دولتی0-1

الْارَْزَاقَ، فَإِنَّ ذَلِ   همُِیثمَُّ أسَْبِغْ عَلَ »المال خیانا نکنند.اظ مال تأمین شوند تا در مال بیاکنند که از لححضر  توصیه می

گاه آن؛إِنْ خَالفَوُا أمَْرَک أَوْ ثَلَمُوا أمََانَتَ  همِْیوحَُجَّۀٌ عَلَ همِْ،یدِیلَهمُْ عَنْ تَنَاولُِ مَا تَحْاَ أَ یاسْتِصْلاَحِ أنَفُْسِهمِْ، وغَنًِ یقُوَّۀٌ لَهمُْ عَلَ

را از  شانیو ا شودیم شتنیآنها در اصلاح خو ایکار سبب ت و نیا رایبه آنها بده( ز یآنها را فراوان کن )و ح وق کاف یروز

 یچیدر برابر آنهاسا اگر از دستورا  تو سرپ یحجت نیبر ا و اضافه سازدیم ازینینظرشان اسا ب ریکه ز یدر اموال انایخ

ها باید به دنبال تأمین مالی نیروهای خود باشند تا هم دغدغه نداشته باشند و هم به دنبال  « ورزند. انایدر امانا تو خ ایکنند 

 خیانا در امانا نروند.

 دهندگان. مالیات0-0

می فرمایند که مردم  دهندگان اسا و عبار  عجیبین در گرو اصلاح مالیا کار دیگرا کنند که اصلاحدوباره تأکید می

که صلاح  یابه گونه ر،ینظر بگ ریز  ایرا دق ا یمسأله خراج و مال»باشند. دهندگان میخوار مالیا  و مالیا عیال و جیره

)و  گرانیحال د یاران سبب بهبودگزو صلاح حال خراج یو صلاحِ وضع خراج و بهبود یبهبود رایدهندگان باشد، زخراج

تمام  رایبرسند، ز صلاحگزاران به خراج نکهیمگر ا رسندیبه صلاح نم گرانیو هرگز د شودی( میجامعه اسلام یقشرها ریسا

خراج  یآوراز توجها به جمع شیب نیزم یتوجّه تو در عمران و آباد دیگزاران هستند و بامردم وابسته به خراج و خراج

طلب کند شهرها را  یو آن کس که بخواهد خراج را بدون عمران و آبادان دیآیبه دسا نم یون خراج جز با آبادانباشد، چ

دوام نخواهد  یاز مد  کم شیکه ب یاحکومتش متزلزل خواهد شد، به گونه یهاهیو بندگان خدا را هلاک نموده و پا رانیو

بر  نیزم یدگرگون ایباران و  یکم ایها خش  شدن آب چشمه ای یزدگفاآ ایخراج و  ینیاز سنگ ایاگر رعا نیداشا، بنابرا

کنند، خراج آنها را به  ایآن کمبود محصول( به تو شکا دنبالزراعا )و به  دیشد یتشنگ ای)و فساد بذرها(  یاثر آب گرفتگ

 « ده. فیکار آنها را اصلاح کند و بهبود بخشد، تخف یدار دیکه ام یم دار

ی دارند و اینکه مردم و کشاورزان توان مالیا  نداشتند با تخفیف برخورد کن. بدیهی اسا درآمدهای توصیه به آباد

آید ای که به ذهن میآفرینی رشد خواهد نمود. نکتهمالیا  وقتی در ساخا و ساز و عمران و آبادی استفاده شود کار و کار

گیرد و در مواقعی که ازم هم نیسا شامل معافیا ور  نمیچرا در کشور ما نسبا به مالیا  بر کشاورزی اقدام اساسی ص

بر درآمد( اسا:  ا یفصل دوم از باب سوم )مالباشد. ها میمالیاتی شده اسا در حالی که منبع مالی خوبی برای حکوما
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 ،یدامدار ،یوردامپر ،یکشاورز یهاایفعال هیدرآمد حاصل از کل» دیگویقانون م نیا 10. ماده یبر درآمد کشاورز ا یمال

ل و یها، باغا  اشجار از هر قبمراتع و جنگل یایاح ،یدارنوغان ،یریگیو ماه وریو زنبور عسل و پرور  ط یپرور  ماه

برنامه سوم توسعه )اان برنامه ششم  انیقانون موظف بوده تا پا نیدولا طبق هم.« باشدیمعاف م ا یاز پرداخا مال لا ینخ

به مجلس  حهیها ضرور  دارد را انجام دهد و اآن یاتیمال ایکه ادامه معاف ییهاایآن فعال نییتع یا( مطالعا  ازم برمیهست

هم مشمول  یکه صددرصد درآمد حاصل از صادرا  محصوا  کشاورز کندیم حیتصر زین نقانو نیهم 000بدهد. ماده 

 نرخ صفر اسا. ا یمال

در آمد دولا اسا.   یمنبع اصل ا یشمرد: الف( مال نگونهیتوان ایصه مطور خلا)ع( را به یامام عل یاتیمال یهااسایس

 یمال طیبا توجه به شرا ا ی. ج( مالدیدهندگان درآا یو عمران محل سکونا مال یبه مصرف آبادان یاتیمال یب( درآمدها

از مردم. و(  ا یگرفتن مال یاز اعمال زور برا زی. ه( پرهردیتعلق گ فیتخفدهندگان باشد و در صور  بروز مشکل ا یمال

 .ا یمأموران مال میرفتار مؤدبانه و همراه با تکر

 . دبیران و منشیان 0-1

داری او تأکید دارند. زد حاکمان قبلی اشاره و بر اماناها و ندرباره دبیران حضر  به بررسی تجربه حضور در دولا

 یم امات قیآنها را از طر العْاَمَّۀِ أَثرَاً، وَأَعرْفَِهمِْ بِالْامََانۀَِ وجَْهاً، یبْلَ ، فَاعْمِدْ اَِحِْسَنِهمِْ کانَ فِقَ نَ یوَلَکنِ اخْتَبرِهْمُْ بِماَ ولُُّوا لِلصَّالحِِ»

اند و را گذارده  یآثار ن نیمردم بهتر انیاعتماد کن که در م یو بر کسان یازمایاند باز تو داشته شیحاکمان صالح پ یکه برا

 « ترند.معروف یداردر امانا

 . بازرگانان و صاحبان صنایع0-5

با آنان سفار  نما. )در  یکیو ن ریرا به خ گرانید زیکن و ن هینخسا به خود  توص عیسپس درباره تجار و صاحبان صنا »

 یکارگران صنعتگران و زیاند و نو در گرد  اریآنها که س ایاقاما دارند و  یکه در مراکز تجار یبازرگانان نی( بهیتوص نیا

)جامعه(  شیمنفعا )مردم( و اسباب آسا یآنها منابع اصل رایتفاو  مگذار، ز پردازند،یخود به کار م یجسمان یروین باکه 

هموار و ناهموارِ محل  یهانیو سرزم ایو دور دسا، از صحرا و در دیبع یهانیرا از سرزم دیمف یهاالتجارههستند و مال

 نند،یبیدر خود نم زی( جرأ  رفتن به آن را نیندارند و )حت یسر و کار آنعموم مردم با که  یحکوما تو و از مناط 

و صلح  رودیاز ضرر آنها نم یمیهستند که ب یو صنعتگران( مردم سالم شهورانیآنها )بازرگانان، پ رایز کنند،یم یگردآور

آنها که در حضور تو )و مرکز  چهن و سامان ده ک یریگیآنها را پ ی. کارهاسایآنها ن رنگیو ن انایکه خوف خ یدوستان

آنها جمع  انیبدان! با تمام آنچه گفتم در م و و چه آنها که در گوشه و کنار کشور  هستند. کنندیم ی( زندگایفرماندار

و  هاامیق نییکننده درتعمردم و اجحاف ازیزشا کار و احتکار کننده مواد مورد ن لِیهستند به شد  تنگ نظر و بخ یریکث

کن، چرا که رسول  یریاحتکار )به شد ( جلوگ از و ننگ بر زمامدارانند. بیتوده مردم و ع یبرا انیموجب ز نهایا

که نه به  ییهاعدل و نرخ نی: با موازردیآسان صور  گ طیمعاملا  با شرا دیوآله( از آن منع فرمود و با هیالله عل یخدا)صل
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 یول ;ده فریزند او را ک یکار نیتو از احتکار، دسا به چن یبعد از نه یو هر گاه کس ،داریرساند و نه به خر انیفروشنده ز

 «نکاتی که از جملا  ناب حضر  قابل استفاده اسا.« نکن. یرو ادهی)هرگز( در مجازا  ز

رگانان و . سفار  درباره باز0گیری معاملا  . ساده1.جلوگیری از احتکار 2. تفاو  نگذاشتن بین کارگر و کارفرما 0

. پیگیری کار تاجر توسط 1کننده تجار در حرکا و صادرا  و واردا  بندی تجار ثابا و. ت سیم1. سختی تجار 1تجار 

  .گذاریعدالا در قیما. 1. وجود تاجران بخیل 1حکوما 

 . محرومان و مستضعفان 0-1

آنان با کلمه الله الله شروع  و ف ط درباره اندجامعه مورد عنایا خاص حضر  بوده محرومان و ولی نعمتان و مستضعفان

اند. حضر  هایش سفار  نمودهنامهایها و وص کنند امامی که هم در حیا  حامی محرومان و مستضعفان بود و در نامهمی

( السلامهیعلسپس )امام)»المال بیشتر بده و و نسبا به اداره امور یتیمان و سالخوردگان اقدام کن. گویند به اینان از بیامی

ساده(  شایمع یبرا ی)حت یاها که راه چارههمان ;اجتماع نییفرمود:( خدا را خدا را )در نظر داشته با ( درباره طب ه پا

اند )و به آنچه به قانع یطب ه گروه نیدستان و از کار افتادگان هستند و )بدان( در ایو ته ازمندانیها مستمندان و نندارند. آن

گاه  شودیکه به آنها م ییها)و در برابر کم  کنندیهستند که سؤال م یکسان گرید ی( و گروهکنندیاکتفا م بدهند آنها

و  نیالمال مسلمایاز ب یبخش ;اعتراض دارند( آنچه را خداوند درباره حق خود نسبا به آنها به تو دستور داده اسا حفظ کن

که  یآنها که دورند به م دار کسان رای( به آنها اختصاص ده، زی)و آبادهر شهر  دررا  یاز غلا  خالصه جا  اسلام یقسمت

تو را به خود مشغول  ،یزمامدار ی. هرگز غرور و سرمستیکن ایکه حق همه آنها را رعا یسهم دارند و تو مأمور اند ینزد

از ترک خدما   یدهیکه انجام م یو مهم وانفرا یهرگز به بهانه کارها رایبه کار آنها باز ندارد( ز یدگینسازد )و از رس

 ی( و نسبا به کارهایکن ییاعتنای)و ب یاز آنان برگردان یو رو یریهمّ خود را از آنها برگ دی. نبایستیکوچ  معذور ن

 شمرندیآنها را کوچ  م زی( رجال حکوما نی)حت نگرند،یبه آنها م ریتح  دهیبه تو ندارند و مردم به د یکه دسترس یکسان

ها را به تا وضع آن نیرا که خداترس و متواضع باشند برگز ینانیافراد( مورد اطم ایکار، فرد ) نیا یکن و برا یا( بررس)با دق

باشد  رفتهی( عذر  پذامایگروه آن گونه رفتار کن که به هنگام ملاقا  پروردگار )در روز ق نیتو گزار  دهند. سپس با ا

 شگاهیاز آنان در پ یحق هر فرد یدر ادا دیو با ازمندترندیه به احقاق حق ناز هم گروه نیا ا،یرعا انیچرا که از م

راه  چیاز کار افتاده که ه رانِیو پ مانیتیکار  به نشود. عیفرد هم ضا  یحق  یکه حت یابه گونه یداشته باش لیخدا عذر و دل

امور )درباره قشر  نیکن، گرچه انجام ا یگدیمردم دراز کنند رس یخود را به سو ازیدسا ن توانندیندارند و نم یاچاره

سب   یاماسا و گاه خداوند تحمل حق را بر اقو نیحق تمامش سنگ یادا یاسا، ول نی( بر زمامداران سنگازمندیمحروم و ن

 نانیاطم یاله یهاعاد  داده و به صدق وعده ییبایرا به است اما و شک شیو خو اند یکه طالب عاقبا ن یاقوام ;سازدیم

 «دارند.

شاید در ان لاب با تشکیل کمیته امداد امام خمینی و طرح شهید رجایی، سازمان بهزیستی و بنیاد مستضعفان و بنیاد علوی  

به دنبال تح ق این سفار  موای مت یان باشند. البته تا رسیدن به م صود فاصله زیاد می باشد. امام خمینی در اهمیا قشر 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

111 

 

 نیهمه، ملا اسلام و تابع قرآن و از گروه زحمتکشان ا»ل جمهوری اسلامی می فرمایند: مستضعف و ن ش آنان در تشکی

 ن،یطب ه اسا؛ طب ه محروم، طب ه گودنش نیهاى اکوشش نیان لاب مهم اسلامى، ره نی. ان لاب اسلام، ادیکشور هست

اگر  دانم؛مىبااتر  نانینشرا از آن کاخ نناینهضا را به ثمر رساند و توقعى هم نداشا. من شما طب ه گودنش نیاى که اطب ه

 «بشوند. سهیباشند که با شما م ا نیا قیآنها ا

 مبارزه با فساد اقتصادی  .1

دهند: الف( به کارگیری کارگزاران با تجربه و امام برای مبارزه با مفاسد اقتصادی در این نامه دو راهکار را ارائه می

استبداد »و  «یشخص لا یتما» یانا دقا کن و آنها را با آزمون و امتحان و نه از روسپس در امور مربو  به کارگزار»سالم:

تجربه و  یکه دارا نیرا برگز یآنها افراد انیاز م اند،انایاز شعب ظلم و خ یدو کانون نیا رایز ر،یبه کار گ «ییو خودرأ

تر و توجّه آنها اخلاق آنها بهتر و خانواده آنان پاک رایو باساب ه در اسلام، ز شگامیصالح و پ یهاروح باشند از خانواده یپاک

 نیا رایبه آنها بده( ز یآنها را فراوان کن )و ح وق کاف ی. آن گاه روزناترندیبه موارد طمع کمتر و در سنجش عواقب کارها ب

و  سازدیم ازینیسا بنظرشان ا ریکه ز یدر اموال انایرا از خ شانیو ا شودیم شتنیآنها در اصلاح خو ایکار سبب ت و

 «ورزند. انایدر امانا تو خ ایکنند  یچیدر برابر آنهاسا اگر از دستورا  تو سرپ یحجت نیاضافه بر ا

آنان را تحا نظر  یراستگو و وفادار کارها یسپس با فرستادن مأموران مخف»ب( نظار  دقیق بر اعمال و رفتار کارگزاران: 

 و .شودیو مراقبا از معاونان م ردستانیو مدارا کردن به ز یآنها به امانا دار قیسبب تشو یمداومِ پنهان یبازرس رایز ر،یبگ

ا  متف اً نزد تو بر ضد او گزار   یدراز کند و مأموران مخف انایخ یاز آنها )از کارگزاران تو( دسا به سو یکیهرگاه 

که در کار خود  یدار و به م داررا در حق او روا یعنوان گواه و شاهد قناعا کن و مجازا ِ بدنم دار به نیدهند به هم

را بر او نه و  انایبنشان و داغ خ یرا در م ام خوار یاو را مجازا  کن و( و زین یده سپس )از نظر روان فریکرده ک انایخ

انند که بازرسی اگر کارگزاران بد« گردد(. گرانیکن که عبر  د ی)و او را چنان معرف فکنیقلاده اتهام تهما را به گردنش ب

و نظارتی بر عملکرد آنان وجود دارد در طول دوره خدما خود را کنترل کرده و مواظبند تا در چنگال قانون نیفتند. باید 

 بپذیریم ما از نبود نظار  در کشور آسیبهای زیادی متحمل شده ایم و این راهکار امام معصوم می تواند راه گشای ما باشد.

بشوند، اهل کار سالمند،  یاقتصاد دانیوارد م خواهندیکه م یکثر کسانا»فرمایند: معظم رهبری میدر بحث نظار  م ام  

مراقبا  نیو دورب نیزبیر ن،یزبیت یهابا چشم دی. باشوندیم دایناسالم پ یهادو نفر هم آدم یکیهستند؛ حاا  یمردمان سالم

انجام  یواقع نىِیاما کارآفر رند،یبگ یبانک لا یتسه ینیکار و کارآفر جادیاشتغال و ا جادیعنوان ابه ندیاین یکه کسان دیکن

و  هیمجر یقوه یمراقبا کند. به نظر من همکار هیقضائ یهم قوه د،یهم شما مراقبا کن د؛یمراقبا کن دیرا با نی. اردینگ

 (.11/12/0110 دولا أ یه یاعضا و یجمهورسیرئ داریدر د انا یب« )اسا. یازم اریکار بس  ی نجایدر ا هیقضائ یقوه

 شنهاداتیو پ یبندجمع .5
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نهج البلاغه به این نتیجه میرسیم که  در منظومه حکومتی امام علی علیه السلام،  11از مطالب اقتصادی بیان شده در نامه 

خواهیم اقتدار ملی خود باشد و اگر باقتصاد از سیاسا و جهاد در راه خدا جدا نیسا و حتی پایه و زیر بنای جهاد اقتصاد می

های اقتصادی را ت ویا کنیم. اگر اقتصاد خراب باشد توده مردم ناراضی خواهند ای نیسا تا زیرساخارا افزایش دهیم چاره

شد و نارضایتی عموم حکوما را به س و  می انجامد. اگر قرار اسا کار و کارآفرینی رشد کند باید عموم و توده مردم را 

ها شری  ساخا.  یکی از منابع برای اقتصاد مالیا  اسا و مخصوصا مالیا  از سازیها و حتی تصمیمگیریدر تصمیم

عدالتی در اقتصاد، تبعیض در برخورداری از امکانا  دولتی، رانا و فساد در بین خواص و اشراف و احتکار کشاورزان، بی

های گیران و مأموران خراج توصیهن پرداختند. برای مالیا هایی  بودند که امیر مؤمنان )ع( به آها و آسیباز جمله آفا

بندی درستی از اخلاقی و رعایا انصاف را بیان کردند. اداره جامعه بدون ساماندهی نیروی انسانی م دور نیسا لذا باید ت سیم

را  -ه وابسته به آنان اسا که اقتصاد حکوما و جامع –های فعال در جامعه داشتند و ن ش بازاریان و تاجران اصناف و گروه

درک کرد.  به کم  رساندن به ف یران و مستضعفان و توجه ویژه به آنان تأکید داشتند چرا که آنها پناهی ندارند باید 

 پناهان و مستضعفان باشد.حکوما پناه بی

 و ماخذ: منابع
 قرآن کریم .0

 .0111،  )ع( طالبیاببن  یامام علالله مکارم شیرازی، نشر البلاغه با ترجمه آیانهج .2

 المرعشی النجفی )ره( یالعظماللهۀی: مکتبۀ آناشر، الحدیدابی  ابنالبلاغه، شرح نهج .1

 .ق0011: داراضوا، بیرو  نشر:، الخطیبالحسینیسید عبدالزهرا  ،البلاغه و اسانیدمصادر نهج .0

 .0111)س(، ینیامام خم نشرآثار و میتهران: مؤسسه تنظصحیفه امام،  .1

 ب محرمهمکاس .1
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Review of economic recommendations with entrepreneurship approach in 

letter 53 of Nahj al-Balaghah 

 

Abstract 

What can be deduced from the comprehensiveness of Islam in the verses of the Qur'an is 

that the Holy Qur'an is a book of guidance of man to God with a general plan for the 

worldly life of man, which is the builder of a fruitful and prosperous spirituality. And it 

has developed a plan for all aspects of human life, and certainly economics and 

entrepreneurship are among the basic and essential needs and aspects of human beings, so 

the propositions of Islam must have defined strategies for growth as well as goals. 

Since there is no time to review all the texts, in this research we seek to find solutions and 

economic solutions according to the order of Imam Ali (as) to Malik Ashtar in Nahj al-

Balaghah. One of the aspects of the personality of the Imam that has been overshadowed 

by the divine, devotional, political and military personality and has not been paid much 

attention to. In this research, with the library method, we seek to express a corner of the 

economic orders and decrees of Imam Ali (AS) with an entrepreneurial approach and 

creating production. And we point out that he has provided constructive instructions and 

solutions for production, combating poverty and discrimination, equitable distribution, 

prohibition of hoarding and managing manpower, etc., which can be implemented for the 

Islamic society today. 

Keywords: Entrepreneurship, Nahjul Balagha, Camel Owner, Social Justice, Manpower 
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های های نقدینگی در شرکتگذاری و محدودیتاثیر مالکیت مدیریتی بر سرمایهت

 پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران

 
 1، هادی ملکان1سفلو، محمدعلی قزل9*پرویز سعیدی

 

 :چکیده

گذاری و یهتضاد منافع بین مدیران و مالکان سبب شده اسا تا برخی از مح  ین به بررسی عوامل موثر بر حجم سرما

های ن دینگی در گذاری و محدودیاگذاری بپردازند. هدف این تح یق تاثیر مالکیا مدیریتی بر سرمایهتصمیما  سرمایه

از  0111الی  0111شرکا در بازه زمانی  000باشد. از اینرو تعداد های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران میشرکا

ها در این تح یق عنوان نمونه آماری انتخاب گردید. تحلیل دادهر بورس اوراق بهادار تهران بههای پذیرفته شده دبین شرکا

 Eviewsافزار آماری گیری از رگرسیون حداقل مربعا  معمولی با استفاده از نرمهای پانل و با بهرهبا استفاده از تکنی  داده

های ن دینگی شود و با محدودیاگذاری میبه افزایش سطح سرمایه انجام گرفته اسا. نتایج نشان داد مالکیا مدیریتی منجر

تواند منجر به کاهش تضاد منافع بین مدیران و مالکان گردد. نتایج همچنین واقع مالکیا مدیریتی می ارتبا  منفی دارد. در

های غیردولتی نسبا به شرکا گذاری درگذاری و حساسیا وجه ن د سرمایهارتبا  بین مالکیا مدیریتی با سرمایهنشان داد 

های بورس و همچنین توان به دولتی بودن بسیاری از شرکاتر نیسا، از دایل رد این فرضیه میهای دولتی قویشرکا

 گذاری م ررا  بورس اشاره کرد.دخالا دولا در امر تدوین

 دولتی های نقدینگی، شرکتگذاری، محدودیتمالکیت مدیریتی، سرمایههای کلیدی: واژه

                                                           

 ،نویسنده و مسئول -دانشیار گروه مدیریا، دانشگاه آزاد اسلامی واحد علی آباد کتول، ایران*0 

 مشاور -مدرس وهیئا علمی موسسه آموز  عالی شمس گنبد 2

 11001101011دانشجوی کارشناسی ارشد حسابداری موسسه آموز  عالی شمس گنبد               1
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 مقدمه -9

 یبستگ یگذارهیسرما یهاشرکا صرفا ً به فرصا  ی یگذارهیسرما ما یتصم ،کامل هیسرما یاز بازارها ییایدر دن

 نیب یانواع اصطکاکا  بازار مانند عدم ت ارن اطلاعات وعی، شایحال، در واقع نیبا ا (.0111)میلر و مودیگلیانی،  دارد

نه تنها  ایگذاران اقلهیکنترل سهامداران و سرما نیران و سهامداران و همچنیمد نیب نمایندگیهای هزینهو افراد و  ایریمد

 کند.یمگذاری سرمایهمربو  به  زیرا ن یمال ما یگذارد بلکه تصمیم ریشرکا تأثگذاری سرمایهبر  میبطور مست 

 یگذارهیسرما ما یبر تصم یمیاران اثر مست و سهامد رانیمد نیب یندگیکه تضاد نما شودیم شود، گفته میطور خاصبه

مند خود علاقه رانیمد(. 2111، اگروال و ساموی ، 0111؛ هلوماتسرام و کوستا، 0111؛ جنسن و مکلینگ، 0111، دارد)راس

و  گذاران دارند )جنسنهیسرما یهانهیکردن منابع شرکا به منافع خود در هز منحرف ایکردن  یشانه خال یبرا ییهامشوق

 .گذاریسرمایهو دومی بیش  شودگذاری سرمایهکم ممکن اسا منجر به مشکل  یکه اول یدر حال(. 0111مکلینگ، 

هستند که  هیاز نواقص بازار سرما یناش یمال یهاایمحدود ریتاثها تحاشرکا یگذارهیسرما ما یتصم ن،یا برعلاوه

 یشده داخل جادینسبا به وجوه ا یگذارهیسرما جهیو در نت کنندیم یداخل یتر از منابع مالرا گران یخارج یمال تامین

مانند  ریاخ هایدادیرو(. 0111؛ فازاری و همکاران، 0110؛ استیگیلتز و ویس، 0110و مکلینگ، )جنسن  گرددیتر محساس

 یشرکا برا  ی ییاتوان یبرا یمانع جد  ی تواندیم یمال یهاایکه محدود کنندیم ایرا ت و  ایح  نیرکود اعتبار، ا

ی گذارهیسرماکم و سهامداران ممکن اسا منجر به  رانیمد نیب . تضاددر ارز  شرکا باشد یگذارهیسرما یهاانجام پروژه

 شتریبا همسو کردن ب تواندیم مالکیا مدیریتیکه  کنندیم شنهادیپ( 0111گردد. جنسن و مکلینگ )گذاری سرمایهو یا بیش 

که سهام  یزمان. کاهش دهد یگذارهیسرما ما یتصم یرا بر رو یندگینما هایهزینه ،با سهامداران یتیریمد یهازهیانگ

( 2111) میو ک دورنو. کنندیم یرا درون رندیگیکه م یماتیو منافع تصم هانهیهز ی،تا حد حداقل ،ابدییم شیسهامداران افزا

ایش انگیزه در سهامداران به منظور کنارگذاشتن اختلافا  با مدیران مالکیا مدیریتی منجر به افز نکته اشاره دارند که نیبه ا

 مدیریتی ایمالک نیب یرابطه مثبتگذاری سرمایهکم  یهامدل یبه طور کل. کندیکم  م کاشر نیا نظار و به بهبود شده 

مهم اسا که  زمیمکان  ی یتیریمد ایکه مالک کندیم ان( بی0111) جنسن ،در م ابل .کنندیم ینیبشیپ یگذارهیو سرما

را  یتیریمد یگذارهیو سرما ایمالک نیب یمنف طهراب ه،جیآزاد را کاهش دهد و در نت ینگین د انیمشکلا  جر تواندیم

تنها  ،وجود نیبا ا. دهدیم شیرا افزا یگذارهیسرما یوربهره یتیریمد ایدر هر دو مورد مالک ، نحالیباا .کندیم ینیبشیپ

و  سیویو د( 0111) که چو یاند. در حالکرده یرا بررس یگذارهیبر سرما یتیریمد ایمالک ریتاث میه طور مست چند مطالعه ب

 کنند.ی پیدا نمیگذارهیو سرما یتیریمد ایمالک نیب یتوجهارتبا  قابل چیه(2111) همکاران

 یمال یهاایلاعا  نامت ارن محدودو اط یندگی، وجود اصطکاکا  بازار مانند مشکلا  نماشدهمانطور که قبلاً بحث 

، دو ملاحظه  طیشرا نیحساس هستند. در ا اریشده از داخل بس دیها نسبا به وجوه تولگذاریسرمایه نیکند و بنابرایم جادیا

 جهیکم  کند و در نت عدم ت ارن اطلاعاتیو  یندگیتواند به کاهش مشکلا  نمایم یتیریمد ایدهد که مالکینشان م ینظر

دهد. اول، بحث جنسن و یها را کاهش مشرکا یمال یهاایبه افراد، محدودگذاری سرمایه یهاپروژه ایفینشان دادن کبا 

-نهیاز هز یابخش عمده رانی، مدابدییم شیافزاشرکا   یدر  یتیریمد ایمالک یدهد که وقتی( نشان م0111) نگیمکل
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معتبر متعهد اسا که  نیتضم  یعنوان در شرکا به یتیریمد انمدارسها نیکنند. بنابرایم یخود را داخل ما یتصم یها

گذاری سرمایهدهد یاز منابع شرکا هستند که به آنها امکان م ایسلب مالک نیو همچن عا یمتعهد به کاهش ضا رانیمد

-هیو سرما رانیمد نیمت ارن ب( اطلاعا  نا0111) لیکنند. دوم، للاند و پا نیتأم یکنندگان مالنیاز تأم یکمتر نهیرا با هز ودخ

-سرمایه یهادر مورد ارز  فرصا یاطلاعات یافراد داخل یکنند که وقتیم شنهادی. آنها پرندیگیرا در نظر م یگذاران خارج

-سرمایه یبرا یداخل یهاشرکا لی، تماستندیاز آن برخوردار ن یخارجگذاری سرمایه کهشرکا دارند   ی ندهیآگذاری 

 لی، للاند و پابیترت نیشرکا را نشان دهد. به هم ندهیآ یگذارهیسرما یهاپروژه ایفیتواند کیم شانیهادر شرکاگذاری 

گذارد. تح ی ا  قبلی های مالی بر ارز  شرکا تاثیر میافزایش منافع از طریق کاهش محدودیادهد که ی( نشان م0111)

-سرمایه ایبه کاهش حساس مدیریتی ایدهد مالکید که نشان مدهنیرا ارائه م یشواهد( 0111مانند رنی بوگ و گورگن )

-یامپراطور یبرا ریمد حا یکند که ترجیم شنهادی( پ0111، 0111کند. در م ابل، جنسن )یکم  م ین د انیبه جرگذاری 

 هی، طبق فرضنیبنابراکنند.  نهیهزگذاری سرمایه یهاپروژه یرا بر آن دارد تا اساساً تمام بودجه موجود را برا رانیمد یساز

عنوان علاما توان بهیوجه ن د را م انینسبا به جرگذاری سرمایهمثبا و قابل توجه  یهاایآزاد، حساس ین د انیجر

آنها به  لی، تمارانیبه مد ژهیسهام و ای، ارائه مالکنیکم دانسا. بنابراگذاری سرمایه یاز حد به جا شیبگذاری سرمایه

 هیردهد. نظیسودآور را که به نفع سهامداران اسا، کاهش م ریغگذاری سرمایه یهادر پروژه ین د انیجرگذاری سرمایه

با عنایا به مطالب  کند.یم ینیبشیرا پگذاری سرمایه ینگین د انیجر یهاایو حساس یتیریمد ایمالک نیب یرابطه منف یو

های ن دینگی تاثیر معناداری دارد یا و محدودیاگذاری یهسرمابیان شده سوال اصلی این اسا که آیا مالکیا مدیریتی بر 

 خیر؟

 پیشینه تحقیق -1

های چینی را های ن دینگی در شرکاو محدودیاگذاری سرمایه( در تح ی ی اثر مالکیا مدیریتی بر 2121راتنام )

گیری از مدل ساختاری نشان بهره مشاهده و با 1101و با استفاده از تعداد  2101الی  2111بررسی کرد. وی در دوره زمانی 

های ن دی های ن دینگی )حساسیا جریانگذاری و کاهش در محدودیاداد مالکیا مدیریتی منجر به افزایش میزان سرمایه

 ( می شود.گذاریسرمایه

ر تعداد پرداختند. بدین منظوگذاری سرمایه( به بررسی تاثیر کیفیا گزارشگری مالی بر تصمیما  2101آسما و محمد )

هایی همچون هموارسازی سود با تصمیما  انتخاب و نشان دادند، ویژگی 2101الی  0111شرکا در دوره زمانی  21

کاری سود بر تصمیما  تاثیر معنادار و سایر معیارها شامل مربو  بودن، کیفیا گزارشگری مالی، محافظهگذاری سرمایه

 اند.تاثیر معناداری نداشتهگذاری سرمایه

جریه یهای بورس ندر بین شرکاگذاری سرمایهکاری حسابداری و تصمیما  ( به بررسی رابطه بین محافظه2101ینو )آم

انتخاب و تجزیه و تحلیل  STATAافزار شرکا را با استفاده از نرم 011و تعداد  2100الی  2111پرداخا. وی دوره زمانی 

 دار وجود دارد.ارتبا  مثبا معنیگذاری سرمایهری و تصمیما  کرد. نتایج وی نشان داد بین محافظه کاری حسابدا
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سرمایه انجام گذاری سرمایه( تح ی ی با عنوان کیفیا اطلاعا  حسابداری؛ کارایی نظار  و انتخاب 2101ژای و وانگ )

تر با احتمال زیادی در های با کیفیا اطلاعا  باانشان داد، شرکا 2101الی  0111دادند. نتایج تح یق آنان در دوره زمانی 

گذاری در کنند و تاثیر کیفیا اطلاعا  حسابداری باا بر انتخاب سرمایهمیگذاری سرمایهکسب و کار تجاری خود 

 باشد.تر میهای با نظار  پایین، قویشرکا

 جیپرداخا. نتای گذارسرمایه ما یبر تصم ین د یهاانیو جر یاهرم مال ریتاث یبه بررس ی ی( در تح 2100کانادحسن )

 انیرشد و جر یهافرصا نیوجود داشته و ب یرابطه معنادار و منفگذاری سرمایه ما یو تصم یاهرم مال نینشان داد ب یو

 وجود دارد. یمثبا و معنادار بطهراگذاری سرمایه ما یبا تصم یاتین د عمل یها

گذاری سرمایهین مالی خارجی بر حساسیا وجوه ن د ( تح ی ی با عنوان تاثیر وجوه ن د نگهداری شده و تام2100کیم )

تاثیر گذاری سرمایهانجام دادند. نتایج وی نشان داد که وجوه ن د نگهداری شده و تامین مالی خارجی بر حساسیا وجوه ن د 

های کاهای دارای محدودیا مالی بااتر از شربرای شرکاگذاری سرمایهمعناداری داشته و همچنین حساسیا وجوه ن د 

 فاقد محدودیا مالی اسا.

مدیران را مورد بررسی قرار داد. کار گذاری سرمایهکاری حسابداری در تصمیما  ( ن ش محافظه2100احمد و دولمان )

تواند از طریق رفع مشکلا  نمایندگی، به کاری می( انجام گرفا. واتز معت د بود که محافظه2111ی کار واتز)آنها در ادامه

در زمینه ی حاکمیا شرکتی یاری رساند. نتایج آنها مطابق با فرضیا  و مبانی مورد نظر آنها درآمد. نتایج نشان  هاشرکا

کاری پایین ی محافظههای با درجهکاری باا در م ایسه با شرکای محافظههای با درجهی این امر بود که شرکادهنده

 دارای اقلام غیرعادی کمتری در صور  های مالی خود هستند. (2( جریانا  ن دی آتی بیشتری هستند. 0دارای: 

های تولیدی برای شرکا "گذاریارتبا  بین اهرم مالی و تصمیما  سرمایه "( در تح ی ی به بررسی2101یوماتلو )

ره استفاده های تابلویی با رو  اثرا  ثابا برای تخمین مدل خطی چند متغیبورس ترکیه پرداخا. در این تح یق وی از داده

هایی که بدهی بیشتری گذاری دارد و شرکاکرد. نتایج تح ی ی وی نشان داد که اهرم مالی تاثیر منفی بر تصمیما  سرمایه

 دهند.ای از خود نشان میهای سرمایهگذاری در داراییها داشته باشند، رغبا کمتری به سرمایهنسبا به سایر شرکا

های چینی بررسی کرد. در این پژوهش گذاری را برای شرکاهای سرمایهلی و فرصا( رابطه بین اهرم ما2111سانگ )

هایی که رشد بیشتری گیری اهرم مالی از چهار نسبا مختلف استفاده شد. نتایج تح یق وی نشان داد، شرکابرای اندازه

 دارند، نسبتهای اهرمی کمتری دارند.

های های مالی خارجی و اتخاذ تصمیمای مالی داخلی، محدودیاه( در تح ی ی رابطه محدودیا2111گواریگلیا )

بوده اسا.  2111تا  0111های شرکا در طی سال 20010را مورد بررسی قرار داد. جامعه آماری مشتمل بر گذاری سرمایه

گذاری نسبا به جریان یافته نشان داد که حساسیا سرمایهها با استفاده از رو  گشتاورهای تعمیمنتایج تجزیه و تحلیل داده

دهد هنگامی که های مالی داخلی و خارجی وابسته اسا. دیگر نتایج تح یق نشان مین دی، به درجا  مختلف محدودیا

نسبا به جریان گذاری سرمایههای مالی داخلی پایین اسا حساسیا های مالی خارجی باا اسا و محدودیامحدودیا

 های ن دی بااتر اسا. 
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وجه ن د در  -و جریان ن دیگذاری سرمایه -( اقدام به بررسی همزمان حساسیا جریان ن دی2111لما )ازدین و سا

های بدون محدودیا مالی از های با محدودیا مالی نسبا به شرکاهای تونسی نمودند. آنها نشان دادند که شرکاشرکا

های با محدودیا جریان ن دی وجه ن د در شرکا بااتری برخوردار بوده و حساسیاگذاری سرمایهحساسیا جریان ن دی 

باشد. آنها دلیل این نتایج را به انگیزه معاملاتی از نگهداری وجوه مالی و بدون محدودیا مالی، از لحاظ آماری معنادار نمی

نموده و بنابر  ای استفادهها از جریان ن دی برای انجام مخارج سرمایهکند که شرکان دی نسبا دادند. این امر دالا می

کنند. با توجه به تئوری و پیشینه این تح یق، فرضیه این پژوهش بدین صور  انگیزه احتیاطی اقدام به انباشا وجوه ن دی نمی

های وجه ن د بااتری نسبا به شرکا -های با محدودیا مالی باید از حساسیا جریان ن دیشود که شرکاتعریف می

 باشند. بدون محدودیا مالی برخوردار

نسبا به گذاری سرمایههای مالی مالی داخلی و خارجی را بر روی حساسیا ( تاثیر محدودیا2111کلاری و همکاران )

بینی کردند که این حساسیا را به وسیله اثر مت ابل بین درآمد و های ن دی مورد بررسی قرار دادند. آنها مدلی پیشجریان

 دهد. هزینه نشان می

های ترکیه قبل و بعد از ی  دوره بحران را در شرکاگذاری سرمایه(، رابطه جریان ن دی و 2111ران )ارسلان و همکا

-بندی نموده، حساسیا سرمایهها را به دو گروه طب همالی بررسی کردند، آنها با استفاده از مدل جریان ن دی بهینه، شرکا

ند. یافته آنها نشان داد که در دوره بحران مالی، حساسیا های دو گروه م ایسه کردجریان ن دی در بین شرکا –گذاری

یابد. همچنین ذخایر ن دی معیار مناسبی برای تعیین به جریان ن دی به میزان درخور توجهی افزایش میگذاری سرمایه

تری ذخایر ن دی باا –گذاری سرمایهها با ذخایر ن دی اندک، حساسیا های مالی ی  شرکا بوده، شرکامحدودیا

 دارند.

به بررسی رابطه بین جریان ن دی "عنوان حساسیا جریان ن دی وجه ن د "(، در پژوهشی با2110آلمیدا و همکاران )

حساسیا جریان ن دی  "با "حساسیا جریان ن دی وجه ن د "عملیاتی و ذخایر ن دی پرداختند. هدف اصلی آنها م ایسه معیار

ها نظری و تجربی، اقدام به گستر  مدل ن دینگی اوپلر نمودند که با استفاده از ز تحلیلبود. آنها با استفاده ا"گذاری سرمایه

اند که حساسیا در بازار بورس اوراق بهادار نیویورک، اثبا  کرده 2111-0110شرکا از سال  21110های متعلق به داده

 سا.های مالی اتری برای شناسایی محدودیاجریان ن دی وجه ن د، معیار مناسب

های پذیرفته شده در در شرکاگذاری سرمایهرابطه ساختار مالکیا و تصمیما  ( رابطه بین 0111یلفانی و محمودی )

عنوان در این پژوهش مالکیا دولتی، مالکیا عمده و مالکیا مدیریتی به را بررسی کردند.بورس اوراق بهادار تهران 

دهد که مالیکیا دولتی، مالکیا تغیر وابسته در نظر گرفته شد نتایج نشان میبه عنوان مگذاری سرمایهمتغیرهای مست ل و بیش 

 .اندگذاری داشتهی منفی و معناداری با تصمیما  سرمایهرابطهگذاری سرمایهعمده و مالکیا 

مایه بر بررسی تأثیر جریان وجوه ن د عملیاتی و تصمیما  ساختار سر( تح ی ی با عنوان 0110انواری رستمی و دیگران )

شرکا  11حجم نمونه بالغ بر انجام دادند. های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران شرکاگذاری سرمایهتصمیما  

 یافتهو رو  تخمین گشتاورهای تعمیم یافتهسال بوده که با به کارگیری رو  تخمین حداقل مربعا  تعمیم 02در طی 
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های بورس در شرکاگذاری سرمایههای ن دی عملیاتی و تصمیما  بین جریان آزمون شده اسا. نتایج حاکی از آنسا که

های بعد از بحران، وجوه ن د های مذکور، در دورهداری وجود داشته اسا؛ اما شرکااوراق بهادار تهران رابطه مثبا و معنی

های بورس گذاری شرکا  سرمایهاند. همچنین، بین اهرم مالی و تصمیماکردهگذاری سرمایهعملیاتی بیشتری را صرف 

های داری وجود داشته اسا که البته این رابطه در دورههای قبل و بعد از بحران رابطه مثبا معنیاوراق بهادار تهران، در دوره

 بعد از بحران، کاهش پیدا کرده اسا.

-سرمایهساسیا جریان وجوه ن د بررسی رابطه بین کیفیا اطلاعا  حسابداری و ح( به 0110خدایی وله زاقرد و مابی )

 و 0112تا  0111های قلمرو زمانی تح یق دامنه زمانی بین سال( پرداختند. )شواهدی از بورس اوراق بهادار تهرانگذاری 

مورد بررسی قرار گرفته اسا.  شرکا طی شش دوره در قالب سال شرکا و با استفاده از رگرسیون ترکیبی 011های داده

های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران منجر که افزایش کیفیا اطلاعا  حسابداری شرکا دادن نتایج پژوهش نشا

 .آنان شده اساگذاری سرمایهبه کاهش حساسیا جریان ن د 

های پذیرفته شده گذاری شرکارسی رابطه اهرم مالی و تصمیما  سرمایه( تح ی ی با عنوان بر0110پاکدان و امیری )

های پذیرفته شده شرکا از میان شرکا 11 انجام دادند. های رشد در این زمینهاوراق بهادار تهران و ن ش فرصا در بورس

اند. دو اندازه از اهرم مالی مورد بررسی قرار گرفته 0111تا 0110های ساله بین سال 01در بورس اوراق بهادار تهران طی دوره

دار حاصل شد. در منفی و معنیگذاری سرمایهها( با ها بر داراییمالی )نسبا بدهی تعریف شده اسا. ارتبا  اندازه اول اهرم

مثبا و معنادار گزار  گذاری سرمایهها( با های بلند مد  بر داراییهمین راستا ارتبا  اندازه دوم اهرم مالی )نسبا بدهی

مین مالی بلندمد  از طریق اهرم مالی، صرف مخارج اسا که بیشتر منابع حاصل از تأ دلیل آنشد. این موضوع احتمااً به

کنند. گذاری میهای ثابا سرمایههای بلندمد  را در داراییها وجه حاصل از وامعبار  دیگر شرکاگردد، بهای میسرمایه

الی و های رشد بر ارتبا  بین اهرم مهای رشد نیز به مدل اولیه اضافه شد تا ن ش فرصادر فرضیه دوم عامل فرصا

گذاری برای تری بین اندازه اول اهرم مالی و سرمایهی منفی قویدهد، رابطهگذاری بررسی گردد. نتایج نشان میسرمایه

 .باشدهای با فرصا رشد بیشتر میهای با فرصا رشد کمتر نسبا به شرکاشرکا

 هایدر شرکاگذاری سرمایهما  بررسی رابطه بین کیفیا اطلاعا  حسابداری و تصمی( به 0112ایزی و محمودی )

در بورس اوراق بهادار تهران طی  های پذیرفته شدهشرکا جامعه آماری،اند. پرداختهپذیرفته شده بورس اوراق بهادار تهران 

حذف سیستماتی  استفاده شده اسا که در نهایا  باشد. برای تعیین نمونه آماری از رو می 0111الی  0112دوره زمانی 

شرکا مورد بررسی قرارگرفا. معیار در نظر گرفته شده برای کیفیا اطلاعا  حسابداری،کیفیا  11با مجموع صنعا  01

 شدبا بررسی فرضیه اول ملاحظه  .بوده اسا (اختیاری و غیراختیاری )دهنده آن سود از طریق اقلام تعهدی واجزای تشکیل

اوراق بهادار  های پذیرفته شده بورسد سال جاری در شرکابه سو گذاریسرمایهکیفیا سود و حساسیا تصمیما   که بین

که بین کیفیا سود و  آن بودتهران رابطه معنادار وجود دارد. همچنین نتایج حاصل از آزمون فرضیه دوم تح یق حاکی از 

 .دارد به بخش تعهدی سود رابطه معنادار وجودگذاری سرمایهحساسیا تصمیما  
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. پرداختند گذاریسرمایهبررسی رابطه بین محدودیا مالی، ارز  وجه ن د و خالص ( به 0112درخور و بادآور نهندی )

بررسی  0111تا  0111تهران در طی دوره زمانی  شرکا پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار 11در این تح یق اطلاعا  مالی 

هایی که دارای های صور  گرفته در مورد فرضیه اول مشخص گردید که وجه ن د در مورد شرکابر اساس تحلیل شد.

گردد. هایی که دارای محدودیا مالی نیستند، بیشتر باعث افزایش ارز  شرکا میمحدودیا مالی هستند نسبا به شرکا

رابطه مست یم دارد، تأیید گردید و در فرضیه سوم بررسی گردید گذاری سرمایهکه بیان گردید وجه ن د با میزان  فرضیه دوم

هایی که دارای محدودیا مالی هایی که دارای محدودیا مالی هستند نسبا به شرکاکه تغییرا  وجوه ن د در شرکا

 ین فرضیه نیز مورد تأیید قرار گرفا. شود که در نهایا انیستند، بیشتر باعث بازدهی مازاد می

 های پذیرفته شده درگذاریسرمایهبررسی ارتبا  بین تصمیما  تامین مالی و تصمیما  ( به 0110پور و طالبی )علی

اثرا  مثبتی را برتصمیما  گذاری سرمایههای پژوهش نشان میدهد که تصمیما  یافتهپرداختند.  تهران بورس اوراق بهادار

مالی درشرایط عدم اطمینان کمتر و اثرا  منفی را برتصمیما  تامین مالی درشرایط عدم اطمینان باا دوره بحران مالی تامین 

 .اندتجزیه و تحلیل ها نتایج اثرا  متغیرهای کنترلی تصمیما  تامین مالی متناقض گذارد درحالیکه درمی 0110درسال 

-گذاری در شرکاهای رشد شرکا بر تصمیما  سرمایهم مالی و فرصا( به بررسی تاثیر اهر0111کریمی و دیگران )

 010بر روی  0111الی  0111های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران پرداختند. نتایج تح یق آنان برای دوره زمانی 

 داری وجود دارد.رابطه منفی معنی گذاریسرمایهشرکا نشان داد که بین اهرم مالی و تصمیما  

 پژوهش هایفرضیه -1

 ارتبا  مثبا معناداری وجود دارد. گذاریسرمایهفرضیه اول: بین مالکیا مدیریتی و 

 فرضیه دوم: بین مالکیا مدیریتی و محدودیا های ن دینگی ارتبا  منفی معناداری وجود دارد.

های غیردولتی در شرکاگذاری سرمایهو حساسیا وجه ن د گذاری سرمایهفرضیه سوم: ارتبا  بین مالکیا مدیریتی با 

 .های دولتی قوی تر اسانسبا به شرکا

 پژوهشروش  -0

گیری در شرکا های های موجود به دنبال بهبود وضعیا تصمیمها و نظریهها، رو از آن جها که با استفاده از مدل

با نمونه از رو  توصیفی و در تعمیم  در بیان نتایج در ارتبا  باشد، از لحاظ هدف تح یق، کاربردی اسا.قلمرو تح یق می

نتایج به جامعه آماری از رو  استنتاج است رایی استفاده خواهد شد. بنابراین رو  تح یق به لحاظ استنتاج، توصیفی تحلیلی 

های مالی تاریخی ها بر مبنای صور ها از اطلاعا  عملکردی شرکااز آن جها که در گردآوری داده )است رایی( اسا.

های پذیرفته شده در بورس شود، از لحاظ طرح تح یق، پس رویدادی اسا. جامعه آماری پژوهش کلیه شرکافاده میاست

. 0باشد:پس از اعمال شرایط بوده اسا. شرایط مذکور به شرح زیر می 0111الی  0111اوراق بهادار تهران در دوره زمانی 

های نیز در فهرسا شرکا 0111بوده و تا پایان سال  0111ل از سال تاریخ پذیر  آنها در سازمان بورس اوراق بهادار قب

http://journals.alzahra.ac.ir/jera/files/site1/user_files_dbc6fd/darkhor-A-10-79-1-6877110.pdf
http://journals.alzahra.ac.ir/jera/files/site1/user_files_dbc6fd/darkhor-A-10-79-1-6877110.pdf
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های مورد نظر تغییر . طی دوره1. به منظور افزایش قابلیا م ایسه، سال مالی آنها منتهی به پایان اسفند ماه باشد.2بورسی باشند.

های گری های مالی نباشند )شرکاهو واسطگذاری سرمایههای . جز  شرکا0 فعالیا و یا تغییر سال مالی نداده باشند.

 000های نمونه ها در جامعه آماری منظور نشدند(. تعداد شرکاگذاری به علا تفاو  ماهیا فعالیا با ب یه شرکاسرمایه

 باشد.شرکا می

 پژوهش و متغیرهای هامدل -5

( از مدل ساختاری زیر 2102) 1و بو(، لین 2100) 2(، لین و همکاران2121)0ها به پیروی از رانتامبرای آزمون فرضیه

 شود.استفاده می

(Ii,t/Ki,t-1)=β0+β1(Ii,t-1/Ki,t-2)+β2(Ii,t-1/Ki,t-2)
2+β3(CFi,t-1/Ki,t-1)+β4DOSi,t-1+ β5(CFi,t-1/Ki,t-1*DOSi,t-

1)+β6UnGoveri,t+β7UnGoveri,t-1*DOSi,t-1+ β8UnGoveri,t-1*(CFi,t-1/Ki,t-1*DOSi,t-1+β6SALGRTHi,t-

1+β7(Di,t-1/Ki,t-1)
2+β8(∆WCi,t-1/Ki,t-1)+β9FRSIZEi,t-1+ β10SEIDi,t-1+ €i,t 

 در مدل فوق،

I ،های ثابا سال جاری نسبا به سال قبل بعلاوه هزینه گذاری که به صور  تغییر در داراییبرابر اسا با سرمایه

 شود.استهلاک تعریف می

K ،های شرکامجموع دارایی 
 گذاری شرکابرابر اسا با نسبا سرمایه I/Kرهای باا، با توجه به تعاریف متغی 

CF ،شود.ص و پروکسی منابع داخلی تعریف میعنوان شاخبرابر اسا با مجموع سود خالص و هزینه استهلاک که به 

DOS .)برابر اسا با درصد سهام در اختیار اعضای هیا  مدیره )مالکیا مدیریتی 

SALGRTH .نرخ رشد فرو  در سال جاری 

D ،های شرکامجموع بدهی 

WC ،شود.های جاری تعریف میهای جاری منهای بدهیمایه در گرد  که از مجموع داراییسر 

SEID . متغیری اسمی اسا اگر شرکا در سال جاری اقدام به انتشار سهام کرده باشد عدد ی  گرفته و در غیر این

 صور  صفر

FIRSIZE ،هام طبیعی مجموع داراییاندازه شرکا و برابر اسا با لگاریت 

i,tUnGover ،ارگان و اشخاص  آن در اختیار درصد 11دولتی، در این تح یق اگر سهام شرکتی بیش از شرکا غیر

 شود.دولتی تعریف میعنوان شرکا غیرغیردولتی باشد به

                                                           
0 - Ratnam 

2 - Lin et al 

1 - Lin and Bo 
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ین ضریب و سطح معناداری آن باشد و از امی گذاریسرمایهدر مدل فوق بتای چهار بیانگر ارتبا  بین مالکیا مدیریتی با 

های گذاری )محدودیانگر ضریب حساسیا وجوه ن د سرمایهشود. بتای سه بیاایید یا رد فرضیه اول استفاده میبرای ت

د فرضیه شود معیار تایید یا ربا استفاده از آزمون تی انجام میباشد، از اینرو بتای پنج و سطح معناداری آن که ن دینگی( می

 اشد. بدوم می

 شود.همچنین از بتای هفتم و هشتم به منظور تایید یا رد فرضیه سوم استفاده می

 آمار توصیفی متغیرها  -1

دهد میانگین این نتایج نشان میارائه شده اسا.  (0)ی وضعیا آمار توصیفی مربو  به متغیرهای مدل در جدول خلاصه

رکا درصد منفی مربو  به ش 21و کمینه آن   0111بر ایران در سال مربو  به شرکا فی 111/1درصد و بیشینه آن  1متغیر 

باشد. در خصوص منابع داخلی از از نسبا سود و هزینه استهلاک محاسبه گردیده اسا می 0111معدنی دماوند در سال 

و  به شرکا سیمان درصد مرب 11باشد. بیشینه این متغیر برابر با درصد می 00درصد و میانه آن  02ن دارای م دار میانگی

بوده اسا. مالکیا  0111درصد مربو  به شرکا پارس خودرو در سال  11و کمینه آن برابر با  0111بهبهان در سال 

نه مورد باشد. همچنین نرخ رشد فرو  نمودرصد می 11صد و انحراف معیار آن در 11مدیریتی نمونه مورد بررسی حدود 

ها نشان می باشد. همچنین نسبا بدهیها مینده افزایش حجم ریالی فرو ان دهباشد که نشدرصد و مثبا می 22بررسی 

 دهد.ها تشکیل میهای شرکا ها را بدهیدرصد از مجموع دارایی 11دهد 

 . آمار توصیفی متغیرها1جدول 

 چولگی
انحراف 

 معیار
 شرح میانگین میانه بیشینه کمینه

111/02  112./  210./-  111/1  111./  111./  گذاری سال قبلایهسرم 

010/01  110./  211./-  111/1  112./  111./  گذاری سال جاریسرمایه 

110./  011./  111./-  111./  002./  021./  منابع داخلی 

110./-  111./  1.111 111./  111./  110./  مالکیا مدیریتی 

100/0  111./  101./-  111/1  001./  221./  نرخ رشد فرو  

011./  211./  110./  111/0  111./  111./  نسبا بدهی ها 

021./-  010./  111./-  111./  120./  121./  تغییرا  سرمایه در گرد  

111./  111/0  112/01  111/01  211/00  021/00  اندازه شرکا 

 تعداد مشاهدا  110 110 110 110 110 110

 آمار توصیفی متغیر انتشار سهام -1-9
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-ل جاری سهام منتشر کرده باشد ی  گرفته و در غیر این صور  صفر مییبر اساس تعریف این متغیر، شرکتی که در سا

اند که نمودار آن به مشاهده دارای انتشار سهام بوده 210مشاهده مورد بررسی در این تح یق  110گیرد. نتایج نشان داد از بین 

 باشد.شرح زیر می

 : متغیر انتشار سهام1نمودار 

 

 آمار توصیفی متغیر نوع مالکیت -1-1

درصد در ساختار سهام و سرمایه خود باشد  11بر اساس تعریف این متغیر، شرکتی که دارای مالکیا دولتی کمتر از 

شاهده م 110مشاهده مورد بررسی در این تح یق  110نتایج نشان داد از بین  گیرد.کتی غیر دولتی محسوب و عدد ی  میشر

 باشد.نمودار آن به شرح زیر می باشد.ر دولتی میدارای مالکیا غی

 : متغیر نوع مالکیت7نمودار 

 

 آزمون ناهمسانی واریانس -1-1

( استفاده شده اسا. بنابر نتایج LRبه منظور بررسی ناهمسانی واریانس در این پژوهش از آزمون نسبا درستنمایی )

آورده شده اسا، در مدل پژوهش مشکل ناهمسانی واریانس وجود دارد )زیرا  (2)در جدول شماره که  حاصل از این آزمون
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یافته برآوردی به منظور رفع این مشکل، از رو  حداقل مربعا  تعمیم اسا(. 1.11از  کمترمحاسبه شده  p-valueاحتمال یا 

(EGLS.استفاده شد ) 

 . آزمون ناهمسانی واریانس 7جدول 

 نتیجه آزمون p-value اره خی دوآم شرح مدل

 وجود ناهمسانی واریانس 1.1111 111/00 مدل تح یق

 : محاسبات محققمأخذ

 آزمون خودهبستگی بین اجزای اخلال مدل  -1-0

مندرج در جدول برای  P-Value( نتایج آزمون خودهمبستگی برای آزمون مدل آمده اسا. با توجه به اینکه 1در جدول )

باشد. به منظور رفع این مشیکل، از اسا، مدل در فرضیه دارای خودهمبستگی می 1کمتر از سطح معنی دار %فرضیه پژوهش، 

 ( استفاده شد. EGLSیافته برآوردی )رو  حداقل مربعا  تعمیم

 نتایج آزمون نرمال بودن توزیع اجزای اخلال در مدل . 3جدول

 مدل
Wooldridge Test 

 نتیجه احتمال آماره F آماره

 خودهمبستگی 1.1110 110/02 مدل تح یق

 مأخذ: محاسبات محقق

 های ترکیبیتعیین داده -1-1

دهید، نتیایج پیژوهش نشیان میی مربو  به فرضیه یاد شده را در مورد مدل (F( نتایج آزمون چاو )آماره 0جدول شماره )

های اثرا  ثابا و تصیادفی پییش تخاب از بین مدلهایی تابلویی استفاده گردد لذا بحث اندهد که باید از رو  دادهنشان می

 شود.آید که برای این منظور از آزمون هاسمن استفاده میمی

 (Panelتلفیقی )یا  (Poolingتابلویی )برای انتخاب روش )لیمر(  Fنتایج آزمون  .4جدول

درجه  آماره شرح مدل

 آزادی

p-value نتیجه آزمون 

 تخاب داده های تابلوییان 1.1111 001 111/01 مدل تح یق

 مأخذ: محاسبات محقق

 آزمون هاسمن -1-5

شود. نتیایج آزمیون هاسیمن بیرای میدل برای انتخاب بین مدل اثرا  تصادفی یا اثرا  ثابا از آزمون هاسمن استفاده می

 د.دهد که باید از رو  اثرا  ثابا استفاده گردباشد، نتایج نشان می( می1پژوهش به شرح جدول شماره )
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 نتایج آزمون هاسمن برای انتخاب بین مدل اثرات ثابت و اثرات تصادفی. 5جدول

 نتیجه آزمون p-value درجه آزادی آماره شرح مدل

/.1111 01 111/001 مدل تح یق  انتخاب داده های پانل 

 مدل پژوهشآزمون  -1-1

 آزمون فروض خطی رگرسیون

دهد که به معنی عدم وجود همبستگی پیاپی در نشان می را 2.111 دار آماره دوربین واتسون پس از برآورد ضرایب، م

 پژوهش فرضیه آزمون از قبل. شودنتیجتاً مشکل خودهمبستگی سریالی در این فرضیه مشاهده نمی. باشدجز  اخلال می

 از مدل کل داریمعنا بررسی برای منظور نمود. بدین حاصل اطمینان نتایج صحا از باید آمده، دسا به نتایج براساس

توان ادعا نمود ( می1.1111به میزان ) Fآماره  داری بدسا آمده برایم دار سطح معنی با توجه به گردید. استفاده F آزمون

 21توان ادعا نمود، حدود های براز  شده میاسا. با توجه به ضرایب تعیین مدل معنادار شده براز  رگرسیونی که مدل

دهد خطی وضعیتی اسا که نشان میهمشود. غیر وابسته مدل توسط متغیرهای مست ل توضیح داده میدرصد از تغییرا  در مت

خطی در ی  معادله رگرسیون باا باشد بدین معنی ی  متغیر مست ل تابعی خطی از سایر متغیرهای مست ل اسا. اگر هم

، مدل دارای اعتبار باایی 2Rوجود باا بودن  اسا که بین متغیرهای مست ل همبستگی باایی وجود دارد و ممکن اسا با

باشد؛ بنابراین بین می >VIF) 01) 01برای کلیه متغیرهای مست ل کمتر از  VIFبرخوردار نباشد. با توجه به ستون آخر م دار 

 باشد.خطی وجود ندارد؛ بنابراین مدل براز  شده دارای اعتبار میمتغیرهای مست ل هم

 آزمون مدل پژوهش  آماری نتایج خلاصه .6 جدول

VIF 
سطح 

 معناداری
 تی آزمون

انحراف 

 معیار
 متغیر ضریب

- 1111./  111/1  001./  111./  عرض از مبدا 

111/0  1120./  001/2  111./  120./  گذاری سال جاریسرمایه 

010/0  1111./  021/0  111./  010./  
گذاری سال سرمایه

 2^جاری

101/1  1101/.  011/1  111 201./  منابع داخلی 

111/0  1111./  021/21  122./  111./  مالکیا مدیریتی 

101/1  1011./  111/0-  110./  011./-  
منابع داخلی*مالکیا 

 مدیریتی

111/1  1111./  101/2  110./  111./  مالکیا غیردولتی 

011/0  1111./  111/1-  011./  120./-  
مالکیا غیردولتی*مالکیا 

 مدیریتی
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111/0  1110./  121/0-  011./  111./-  
مالکیا غیردولتی*مالکیا 

 مدیریتی*منابع داخلی

011/0  1111./  221/1  100./  111./  نرخ رشد فرو  

111/0  1111./  121/1  111./  011./  نسبا بدهی ها 

111/0  1001./  121./  101./  111./  تغییرا  سرمایه در گرد  

000/0  1111./  111/1-  111./  111./-  زه شرکااندا 

111/0  1110./  111/0  110./  111./  انتشار سهام 

111/2  آماره اف فیشر 101/2 آزمون دوربین واتسون 

2111./  سطح معناداری اف فیشر /.1111 ضریب تعیین تعدیل شده 

 

 ارتبا  مثبا معناداری وجود دارد.گذاری فرضیه اول: بین مالکیا مدیریتی و سرمایه

0H :ارتبا  مثبا معناداری وجود ندارد.گذاری ی و سرمایهبین مالکیا مدیریت 

1H :ارتبا  مثبا معناداری وجود دارد.گذاری بین مالکیا مدیریتی و سرمایه 

درصد مثبا و قدر مطلق آزمون تی بزرگتر از دو بوده و سطح  11ضریب برآوردی متغیر مالکیا مدیریتی در جدول 

گذاری مالکیا مدیریتی و سرمایهبین  توان بیان کردباشد. از این رو می/.( می111درصد ) 1معناداری به دسا آمده کمتر از 

باشد. درنتیجه میگذاری سرمایهنوع ضریب متغیر بیانگر وجود ارتبا  مثبا و مست یم با ارتبا  مثبا معناداری وجود دارد. 

 شود.درصد تایید می 1ی پژوهش در سطح خطای فرضیه

 های ن دینگی ارتبا  منفی معناداری وجود دارد.یا مدیریتی و محدودیافرضیه دوم: بین مالک

0H :های ن دینگی ارتبا  منفی معناداری وجود ندارد.بین مالکیا مدیریتی و محدودیا 

1H :های ن دینگی ارتبا  منفی معناداری وجود دارد.بین مالکیا مدیریتی و محدودیا 

-های ن دینگی در این تح یق از ضریب منابع داخلی بر سرمایهبارتی محدودیاگذاری یا به عحساسیا وجوه ن د سرمایه

شود. برای آزمون فرضیه دوم از ضریب تعاملی متغیر منابع داخلی*مالکیا مدیریتی شود تعبیر میگذاری که رگرس می

رصد منفی و قدر مطلق د 01دهد ضریب متغیر فوق در جدول استفاده شده اسا. همان طور که نتایج این جدول نشان می

 توان بیان کرد/.( می باشد. از این رو می111د )درص 1آزمون تی بزرگتر از دو بوده و سطح معناداری به دسا آمده کمتر از 

ی پژوهش در سطح خطای درنتیجه فرضیههای ن دینگی ارتبا  منفی معناداری وجود دارد. مالکیا مدیریتی و محدودیابین 

 شود.درصد تایید می 1

های غیردولتی در شرکاگذاری و حساسیا وجه ن د سرمایهگذاری فرضیه سوم: ارتبا  بین مالکیا مدیریتی با سرمایه

 های دولتی قوی تر اسا.نسبا به شرکا
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0H :های غیردولتی نسبا گذاری در شرکاو حساسیا وجه ن د سرمایهگذاری ارتبا  بین مالکیا مدیریتی با سرمایه

 تر اسا.ی دولتی ضعیفهابه شرکا

1H :های غیردولتی نسبا گذاری در شرکاگذاری و حساسیا وجه ن د سرمایهارتبا  بین مالکیا مدیریتی با سرمایه

 تر اسا.های دولتی قویبه شرکا

در آزمون فرضیه فوق ابتدا از ضریب تعاملی مالکیا مدیریتی* مالکیا غیردولتی استفاده شده اسا. همان طور که 

درصد منفی و قدر مطلق آزمون تی بزرگتر از دو بوده و سطح معناداری به  12اهده می شود ضریب متغیر فوق در جدول مش

ارتبا  بین مالکیا توان گفا، درصد نمی 1در سطح خطای  باشد. از این رو/.( می111درصد ) 1آمده کمتر از  دسا

های دولتی قوی تر های غیردولتی نسبا به شرکااری در شرکاگذگذاری و حساسیا وجه ن د سرمایهمدیریتی با سرمایه

 اسا.

-در ادامه از ضریب تعاملی مالکیا مدیریتی* مالکیا غیردولتی*منابع داخلی استفاده شده اسا. همان طور که مشاهده می

آمده  اری به دسادرصد منفی و قدر مطلق آزمون تی بزرگتر از دو بوده و سطح معناد 11شود ضریب متغیر فوق در جدول 

-ارتبا  بین مالکیا مدیریتی با سرمایهتوان گفا، درصد نمی 1باشد. از این رو در سطح خطای /.( می111درصد ) 1کمتر از 

تر اسا. با توجه به های دولتی قویولتی نسبا به شرکاهای غیردگذاری در شرکاگذاری و حساسیا وجه ن د سرمایه

 درصد رد گردید. 1م در سطح خطای نتایج به دسا آمده فرضیه سو

 گیری و پیشنهاداتنتیجه -1
گذاری ارتبا  معناداری وجود دارد و ضریب نتایج حاصل از آزمون فرضیه اول نشان داد بین مالکیا مدیریتی و سرمایه

-گذاری در داراییشود تا میزان سرمایهها منجر میاین رابطه مثبا بوده اسا. به عبارتی حضور مالکان مدیریتی در شرکا

توان بیان داشا که تضاد منافع بین مدیران و مالکان سبب عدم وص این نتیجه میها افزایش یابد. در خصهای ثابا شرکا

که  کنندیم شنهادیپ (0111و مکلینگ ) جنسن ،حال نیبا اشود. گذاری( میگذاری )بیش و یا کم سرمایهکارایی سرمایه

 یرا بر رو یندگینما هایهزنیه ،با سهامداران یتیریمد یهازهیانگ شتریبا همسو کردن ب اندتویم رانیسهام مد ایمالک

 یماتیو منافع تصم هانهیهز  ی،حد تاحداقل  ،ابدییم شیافزا مدیرانکه سهام  یکاهش دهد. زمان یگذارهیسرما ما یتصم

در  یخود ایمالک زهیاتحاد انگ ریشاره دارند که تاثنکته ا نیبه ا (2111) میو ک دورنف. کنندیم یرا درون رندیگیکه م

شرکا  نیا یاسا و به بهبود حکمران فیضع یقانون گذارهیاسا که در آن حفاظا از سرما تریقو نیمانند چ ییکشورها

. کنندیم ینیبشیپ یتیریمد یگذارهیو سرما ایمالک نیب یرابطه مثبت گذاریکم سرمایه یهامدل یطور کل. بهکندیکم  م

 ینگین د انیمشکلا  جر تواندیمهم اسا که م زمیمکان  ی یتیریمد ایکه مالک کندیم انی( ب0111جنسن ) ،در م ابل

 میطور مست تنها چند مطالعه به .کندیم ینیبشیرا پ یگذارهیو سرما ایمالک نیب مثبارابطه  ،جهیآزاد را کاهش دهد و در نت

و همکاران  سیوی( و د0111که چو ) یاند. در حالکرده یرا بررس یبیترک یهاافتهیبا  یگذارهیبر سرما یتیریمد ایمالک ریتاث

ها به طور شرکا یگذارهیکه سرما کنندینم دایپ یگذارهیو سرما یتیریمد ایمالک نیب یتوجهارتبا  قابل چی( ه2111)
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نتایج به دسا آمده با نتایج  ارتبا  دارد. گذاریکم سرمایه یهاارشد در ارتبا  با مدل رانیمد ییبر دارا یبا جبران مبتن یمثبت

 ( مطاب ا دارد.2121رانتام )

های ن دینگی ارتبا  معناداری وجود دارد نتایج حاصل از آزمون فرضیه دوم نشان داد بین مالکیا مدیریتی و محدودیا

های ن دینگی شود تا محدودیاها منجر میشرکاعبارتی حضور مالکان مدیریتی در ریب این رابطه منفی بوده اسا. بهو ض

 ،و عدم ت ارن اطلاعا  یندگیوجود اصطکاک بازار مانند مشکلا  نماتوان بیان کرد، یابد. در این خصوص میکاهش می

 ،طیشرا نیدر ا .حساس هستند اریبس یداخل دیتول یهاهیبه سرما هایگذارهیسرما نیو بنابرا کندیم جادیا یمال یهاایمحدود

کم   یبه کاهش مشکلا  و مشکلا  نامت ارن اطلاعات تواندیم یتیریمد ایکه مالک کنندیم شنهادیپ یملاحظا  نظر رد

کاهش دهد.  هایبه خارج یگذارهیسرما یهاپروژه ایفیک یدهها را با علاماشرکا یمال یهاایمحدود جهیکند و در نت

ران بخش یمد ،ابدییم شیشرکا افزا  یدر  رانیسهام مد یکه وقت دهدیان منش (0111) نگیجنسن و م  ل استدال ،اول

معتبر عمل  نیتضم  یعنوان در شرکا به یتیریسهام مد نی. بنابراکنندیم یخود را درون یهامیتصم یهانهیاز هز یبزرگ

خود را با  هیتا سرما سازدیر مها را قادو مصادره منابع شرکا هستند که آن عا یمتعهد به کاهش ضا رانیکه مد کندیم

گذاران هیو سرما رانیمد نیاطلاعا  نامت ارن ب نیا نکهیبه دسا آورند. دوم ا یمال نیتامکنندگان  نیتر از تامکم نهیهز

 یگذارهیسرما یهادر مورد ارز  فرصا یاطلاعات یافراد داخل یکه وقت کنندیم شنهادیها پ. آنرندیگیرا در نظر م یخارج

 تواندیخود م یهادر شرکا یگذارهیکارمندان به سرما لیتما ،فاقد آن هستند یگذاران خارجهیشرکا دارند که سرما یآت

که مالکیا مدیریتی  دهدینشان م قیتح  نیحاصل از ا جیشرکا باشد. نتا یآت یگذارهیسرما یهاپروژه ایفیدهنده کنشان

ستفاده کردند تا به اشرکا  111از  یا( از نمونه2111اندرسون و همکاران )های ن دینگی تاثیر منفی دارد. بر محدودیا

دارند. از آنجا که  یتیریبه سهام مد یاژهیخود توجه و یدهوام ما ینشان دهند که اعتباردهندگان در تصم یصور  تجرب

گذارد، یم ریطلبانه آنها تأثرصاف رفتاربر تلا  و  یندگینما تضادکنند که سهام شرکا با کاهش  یاعتباردهندگان تصور م

. دارند ازیبااتر ن یتیریمد ایبا مالک ییها)سود( شرکا یکمتر ی، آنها به بازدهدهدیرا کاهش م یاعتبار س یر نیبنابرا

-از شرکا یانمونه یبرا ینگین د انیجر ایحساس - یگذارهیبر سرما یتیریمد ایمالک ریتأث یتجرب شیآزما( 2111اولینر )

شده در  رفتهیشرکا پذ 201از  (2110گرگن ) نکردند. دایدو پ نیا نیب یارابطه چی، اما هانجام دادندمتحده  اا یا یها

 ایبه کاهش حساس مدیریتی ایدهد مالکیمدهند که نشان یارائه م یشواهد 0111 یبورس اوراق بهادار لندن در بازه زمان

 مالکیا مدیریتیکند که یم شنهادی( پ0111، 0111ند. در م ابل، جنسن )کیکم  م ین د انینسبا به جر یگذارهیسرما

 ین د انیجر هیفرض به، با توجه نیکنند. بنابرا یگذارهیسرما یهاتمام بودجه موجود را صرف پروژه رانیشود که مدیباعث م

از حد و  شیب یگذارهیان علاما سرماعنوتوان بهیرا م ینگین د انیدر جر یگذارهیمثبا و قابل توجه سرما ای، حساسآزاد

 ( مطاب ا دارد.2121نتایج به دسا آمده با نتایج رانتام )کم ارز  در نظر گرفا.  یگذارهینه سرما

 پژوهش نتایج بر مبتنی هایپیشنهاد -1
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-نهاد میپیشدر خصوص نتایج حاصل از آزمون فرضیه اول مبنی بر ارتبا  مثبا بین مالکیا مدیریتی و سرمایه گذاری، 

فزایش یابد. حسابرسان مست ل ها اشود ترتیباتی اتخاذ شود تا حضور مدیران و اعضای هیا  مدیره در ساختار مالکیا شرکا

عنوان عامل کاهش در های حسابرسی از این مولفه بهرصد سهام مالکیا مدیریتی در شرکاتوانند با بررسی دها میشرکا

ها که گذاران شرکارمایهدر جها کاهش ریس  حسابرسی استفاده نمایند. همچنین ستضاد منافع بین مدیران و مالکان 

گیری و با شود با انتخاب درسا تصمیمگذاری میهای سرمایهایش ثرو  و منافع از طریق فعالیاشان افزمهمترین هدف

 ها و تصمیما  خود داشته باشند.مالکیا مدیریتی اقدام به فعالیا توجه به متغیر

های ن دینگی، خصوص نتایج حاصل از آزمون فرضیه دوم مبنی بر ارتبا  منفی بین مالکیا مدیریتی و محدودیا در

از دیدگاه تئوری  های مدیران از طریق سهیم کردن آنان در ساختار سهام شرکا افزایش یابد. ، انگیزهشودپیشنهاد می

 ر منافع و زیان شرکا مشارکا بیشتری داشته باشند و از اینمیشود اعضا  هیا  مدیره د باعث مدیریتیافزایش مالکیا 

ها الزام شرکا گردد سازمان بورس اوراق بهادار قوانینی را جهاپیشنهاد می. طریق هزینه نمایندگی شرکا کاهش پیدا کند

ادار گردد. و های بورس اوراق بهشرکا کاهش تضاد منافعباعث  وضع نماید تا بدین وسیله داشتن مالیکا مدیریتیبه 

های بورس اوراق بهادار مخصوصا جلوگیری از ایجاد تعارضا  نمایندگی در شرکا تری را جهاهمچنین قوانین دقیق

گذاری، انتخابشان جها سرمایه گردد سهامداران در، وضع نماید. همچنین پیشنهاد میمدیریتی پایینبا مالکیا  هایشرکا

دارای هزینه نمایندگی  هستند، دارای مالکیا مدیریتی بااتری های کهشند که شرکاهمواره به این موضوع توجه داشته با

 هستند.  کمتری

  آتی هایپژوهش برای پیشنهادها -91
 گردد:یم شنهادیپ یآت یهاپژوهش یبرا ریپژوهش، موضوعا  ز جیبا توجه به نتا 

 ج در صنایع مختلف با هم م ایسه گردد.شود تا تح یق حاضر با تفکی  صنایع انجام شده و نتایمی پیشنهاد 

 ها و بیمه انتخاب گردد و نتایج آن با این تح یق های مالی و بان عنوان شرکاگردد تا نمونه آماری بهپیشنهاد می

 م ایسه گردد.

 ه و های ساختار مالکیا مانند مالکیا نهادی، مالکیا عمدشود در تح ی ا  آینده به بررسی سایر مولفهپیشنهاد می

 مالکیا ح ی ی پرداخته شود.
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Abstract 

Conflicts of interest between managers and owners have led some researchers to 

examine the factors affecting investment volume and investment decisions. The 

purpose of this study is the effect of managerial ownership on investment and liquidity 

constraints in companies listed on the Tehran Stock Exchange. Therefore, 144 

companies in the period 2014 to 2019 were selected from the companies listed on the 

Tehran Stock Exchange as a statistical sample. Data analysis in this research was 

performed using panel data technique and using ordinary least squares regression using 

EVUs statistical software. The results showed that managerial ownership leads to an 

increase in the level of investment and is negatively related to liquidity constraints. In 

fact, managerial ownership can reduce the conflict of interest between managers and 

owners. The results also showed that the relationship between managerial ownership 

and investment and cash sensitivity of investment in non-governmental companies is 

not stronger than state-owned companies. He referred to the development of stock 

exchange regulations. 

Keywords: managerial ownership, investment, liquidity constraints, state-owned company 
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 در ایرانبررسی نقش فرانشیز در کارآفرینی و توسعه اقتصادی 

  
 9*السادات شریعتی زهرا

 چکیده:

 شکل فرانشیز بر های مبتنیهمکاری اساس بر غالباً  هانمایندگی و هاشرکا میان تجاری روابط المللی،بین هایهمکاری در

 انهفرینرآد کایشر دیریایم ایریب یریگیافر و بویمحب رو  و شدر به رو شیوفردهخر شکل سریعترین نشیزافر اسا. گرفته

عنوان ی  متغیر بر تحوا  اقتصادی، اجتماعی و از طرف دیگر خود نیز به .(0111)فاریابی و محمدنامدار،سا ا نجها در

، این فرضیه را و به صور  مروری تا با استفاده از رو  مطالعا  اسنادی کوشدمیم اله حاضر  گذارد.سیاسی جامعه تاثیر می

 الرا ممکن یا ناممکن کند. استد در ایران تواند توسعه اقتصادیمی ی بر صنعا فرانشیزکارآفرینی مبتنبه بحث بگذارد که 

ی حضور فرانچیز در ایران یکی از گذاری در صنایع فرانشیز را با توجه به تعاریف و تاریخچهسرمایهم اله این اسا که 

ارتبا  کارآفرینی و توسعه اقتصادی، فرانشیز و  ،م اله با طرح چارچوب تحلیلیهای توسعه اقتصادی ایران بیان کند. محور

های تجربی نشان دهد. مطالعا  نظری و یافتهمی را مورد بررسی قرار کارآفرینی همچنین ارتبا  فرانشیز و توسعه اقتصادی

 این و اسا نشده انجامبااخص در ضمینه ح وقی و قراردای  فرانچایز برای ریزیبرنامه یا و قانون تدوین ایران دردهند که می

های ی تح یقاسا. این پژوهش زیر مجموعه گرفته قرار دولا غفلا مورد شد  به کارآفرین و زااشتغال مفید، م وله

ی اقتصادی  در زایی و توسعهای اسا و هدف آن تشخیص مناسب بودن و یا عدم تناسب رو  فرانشیز برای اشتغالتوسعه

باشد که هدف آن صرفا شناخا شرایط موجود ها به صور  توصیفی میگردآوری دادهباشد. رو  و نحوه کشور ایران می

 باشد.ی فرانشیز در ایران میگیری در جها بسترسازی و توسعهو کم  به تصمیم

 فرانشیز، توسعه اقتصادی، کارآفرینی، ایران: واژگان کلیدی

                                                           

   کاووس گنبد دانشگاه انسانی علوم دانشکده مدیریا گروه ارشد کارشناسی *دانشجوی 0

Mehr.1373@yahoo.com 
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 مقدمه -9

سه  ینا نمیا  تباار و کارآفرینی همچنین دیقتصاا توسعه یز،صنعا فرانش: رمحو سه لحو گفا و گو ،مطالعه ینا در

 :آید بعمل واژه سه ینا ردمو در یمختصر حشر ابتدا در کهزم اسا ا الذ. چرخدمحور می

 9. فرانشیز9-9

 زیممی پردا فرانچایز ریشه کلمه و واژه معنای لغوی، تعریف به ابتدا دارد. در وجود فرانچایز برای زیادی بسیار تعاریف

 .شودمی آورده اسا گرفته صور  سازمان های مختلف و کشورها در فرانچایز برای که مختلفی تعاریف در ادامه و

 اسا. ریشه نشأ  گرفته آزادی و صداقا یا امتیاز معانی با فرانسوی قدیمی گویش ی  از« فرانچایز»انگلیسی  واژه

دارد:  دالا معنا سه بر اروس فرانسوی فرهنگ در فرانچایز هنیز به معنای آزادی از بندگی اسا. واژ 2فرانچایزینگ

 :اسا شده معنا صور  این به (اسم)فرانچایز  کلمه آکسفورد لغا فرهنگ رایگانی. در بودن، صادق معافیا،

 ناحیه ی  در شرکا آن خدما یا کااها فرو  برای فرد ی  به شرکا ی  توسط که اسا رسمی اجازه -0

 .می شود داده خاص

 .کار را اداره کند و کسب  یهمچون  یعموم یاسا که قصد دارد خدمت یدولا به فرد یاز سو یاجازه رسم -2

 می شود. اداره فرانچایز تحا که خدمتی یا کار و کسب -1

 کشور.  یدر انتخابا   یحق دادن را -0

 سوم اسا. نیاول و همچن یالبته منظور ما معان

 نگیزیواژه فرانچا فرد اسا.  یبه  (زیفرانچا) ازیفروختن امت ای (اعطا)دادن  یبه معنا یسیدر زبان انگل زیفرانچا فعل

معنای  به تجار ، در واژه این کاربرد پورآریان فرهنگ در. رودی به کار م زیفرانچا  ینشان دادن عمل فرو   یاغلب برا

 ترجمه شده اسا.« حق انحصاری»

دیگر  در اسا. هزینه درمانی از بیمار سهم معنای به و دارد کاربرد فرانچایز اژهو نیز درمانی بیمه مانند بیمه نظام در

 1.شودمی گفته اسا گذاربیمه به عهده که پرداخا قابل خسار  از درصدی و سهم به نیز ایبیمه هایسیستم

کارهای کوچ  باشدکه به هر ی  از این کسب وچایز ی  شبکه ارتباطی میان کسب وکارهای مست ل کوچ  میفران

دهد که تحا ی  نام بازرگانی مشترک و ی  هویا فعالیا کنند و همگی از ی  متد موفق )که پیشتر آزمایش می هاجاز

گیری کنند. در عمل فرانچایز ی  راهبرد کسب و کار برای جذب و نگهداری مشتری اسا. شده( و بازاریابی مشترک بهره

-ا خدما  ی  شرکا در ذهن مشتری میها و یه فراوردهاد ی  تصویر درباری  سیستم بازاریابی اسا که هدف آن ایج

 باشد.

                                                           
0 Franchise 

2 Francorum Rex 

1 www.franchise.org :ترجمه و تلخیص از سایا  

http://www.franchise.org/
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طور مشترک به فعالیا خواهند پرداخا را ارتباطی فرانچایز با یکدیگر و بهکسب و کارهای کوچکی که تحا شبکه 

به  از قبل آزمایش شدهو شرکتی را که وظیفه آن برقراری این شبکه  و ارائه متدهای موفق « کسب و کارهای تحا پوشش»

 .(0111 )فخریان، نامندمی« کنندههماهنگ»باشد، کسب و کارهای تحا پوشش می

کنند تعلق دارد، اما این مرکز توسط ی  شرکا فرانچایز ی  نوع از کسب و کار اسا که به افرادی که آن را اداره می

های بزرگ در سطح ها و فروشگاهشود. بسیاری از رستورانسازی شده و نظار  میالمللی( برندبزرگتر )در سطح ملی یا بین

کنید، در واقع شما حق شوند. هنگامی که شما حق امتیاز انحصاری را خریداری میکشور و یا خارج از کشور شامل می

تجاری به  های بازاریابی و حق استفاده از ناماستفاده از ی  سیستم کسب و کار ثابا، با قیما ثابا، محصوا ، و تکنی 

 .(0111مجید،و  )احمدی کنیدهمراه هویا سازمانی آن را خریداری می

الزحمه و درصدی از درآمد ناخالص به فرانچایز حق انحصاری امتیازی اسا که گیرنده در ازای پرداخا حق

جها ارائه کاا یا فرانچایزدهنده، حق استفاده از علاما تجاری، نام و تبلیغا  فرانچایزدهنده را برای مد  محدود و 

گذاران جدیدی بوده خدما  و توزیع محصوا  مربوطه را خواهد داشا. در ح ی ا این سیستم روشی مطمئن برای سرمایه

تواند با ریس  اندازی کسب و کار در زمینه مشابه با شرکا فرانچایزدهنده اسا، در این رو  شخص میمند به راههکه علاق

 یافته، سود واقعی بیشتری داشته باشد.ظاهری کمتر به دلیل دسترسی به بازار فرو  از قبل ثبا رغم درصد سود کمتر، علی

دهد و در مندی از لیسانس و برند خود را به فرانچایزگیرنده میمد  که فرانچایزدهنده حق بهرهدار و بلندی  رابطه مد 

کند و در ازای آن مبلغی از ا به فرانچایزگیرنده کم  میدهی، آموز ، تامین مواد، بازاریابی و مدیریی سازمانزمینه

عرضه ی  گیرد. فرانچایز ی  مدل از همکاری در کسب و کار اسا که برای درآمد فرانچایزگیرنده را در اختیار می

 0رود.محصول یا خدما به کار می

 اسا. ولی خاص فردی متعلق به هاهتل این که کنید تصور و باشید شنیده را هیلتون هایهتل مجموعه نام تاکنون شاید

 و هاهتل ها،رستوران تمامی ت ریبا اند.کرده به فعالیا شروع فرانچایز قرارداد ی  تحا ها،هتل این بیشتر و این طور نیسا

. اندردهک استفاده فرانچایز قرارداد از پردازندمی فعالیا  به ای زنجیره به صور  هاکشور سطح درمختلف که های فروشگاه

 تجار  شیوه و تجاری، محصول علاما عرضه و برداریبهره امکان و امتیاز آن طبق که اسا تجاری ی  مدل فرانچایز

 زمانی مد  برای امتیازگیرنده یعنی طرف دیگر به سود، نسبتی یا مالی م ابل در امتیازدهنده یا اصلی دارنده سوی از

 معموا باشد فرد ی  حتی یا و خاص عام، سهامی شرکا تواند ی می که هامتیازدهند یا مال  .شود م واگذار مشخص

 هایراه زمینه در تح یق و نظار  مدیریا، به تنها و کندنمی کار و کسب اجرای اندازی وبه راه اقدام مست یم صور  به

-می خود نگه  برای را مناسب یاربس هایمکان  امتیازدهنده شرکا  مواردی، در که چند هر پردازد.می پیشرفا بیشتر و ب ا

 انت ال هایرو  ترینمهم یکی از عنوانبه فرانچایز دهد.می دیگران  به را هاسایر مکان در کسب اندازیراه حق و دارد

                                                           

0 www.entrepreneur.com   ترجمه و تلخیص از سایا:
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 حال در کشورهای خصوص به مختلف هایتوجه کشور مورد آن سرعا باای و سرشار سود به توجه با تکنولوژی،

 .(0111)فصلنامه ح وق،  می باشد سال 20 تا 1 معموا بین قرارداد ها این زمان مد  دارد. قرار توسعه

 . تاریخچه فرانچایز9-9-9

سال  سینگر در نام ایساک به فردی بار نخستین را اسا. فرانچایز فرانچایز تجار ، هاینوآوری آشناترین نام از یکی

 این از دارند. مهم تر آشنایی او های خیاطیچرخ با یرانیانا از بسیاری که اسا همانی اسا. سینگر، داده ارائه 0111

 .دانسا 0111سال در فرانچایز مدل و مفهوم خالق را وی باید محصوا ،

-لس هایشهر که شودیادآوری می داشا، قرار وضعیتی چه در آمریکا کشور 0111 سال ببینید ترروشن آن که برای

 پنج اسا. تنها شده شناسایی سال این در ایالا کالیفرنیا حتی و اندآمده ودوج به سال این در سانفرانسیسکو و آنجلس

 کتاب داروین زمانهم و شد حفر پنسیلوانیا در دنیا نفا چاه نخستین سال بعد 1 .گذشامی نیاگارا آبشار کشف از سال

ن تاسیس نشده بود و وقایع اتفاقیه نیز در ایران هنوز دارالفنو 0111را منتشر نمود. در « خاستگاه جانوران»یعنی  خود جنجالی

هالیدی نظیر  هاییغول ظهور با بیستم میلادی قرن 11 و 11 هایدهه در فرانچایز شدن همه گیر وجود این شد. بامنتشر نمی

-نبسکی، 1شراتون ،1سی اف کی، 1دانکن دوناتس، 1دونالدم ، 1برِگر کینگ، 0، میداس1ایلون-1، 2اچ اند آر بلاک، 0این

 و... اتفاق افتاد. 02ژنیمرکز پرل و، 00آلفرد دانهیل، 01رابینز

 پخش داشا تصمیم کرده بود، اختراع را خیاطی چرخ از پیشرفته و جدید شکلی که سینگر ایساک آقای سال این در

 با او هایقرارداد که رسدمی نظر به بود اما ناموفق کار این در او چه دهد. اگر افزایش را خود محصوا  فرو  و

 از دیگر اسا. مثال گردیده منع د متحده ایاا  در هااسا. این قرارداد بوده فرانچایز قرارداد نخستین امتیازگیرندگانش

 انحصاری هایقرارداد اسا. بوده کوکاکوا شرکا مورد پمبرتون دراسآمیز آقای جانموف یا قرارداد فرانچایز، ظهور

 خصوص در .شودمی محسوب فرانچایز هایقرارداد نخستین از نیز محلی فرو  ینعامل و اتومبیل میان تولیدکنندگان

 آمیزترینموف یا آمریکایی دونالدم  خصوص به و آماده غذای هایرستوران معاصر، فرانچایز ایزنجیره هایقرارداد
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 در بیشتر هاقرارداد این یافتن ااهمی واقع باشد. درفرانچایز  می هایشبکه دیگر با م ایسه در هاقرارداد نوع این نمونه

 طوربه و فکری مالکیا ح وق که اسا اقتصادی هاینظام چنین در بوده اسا. آمریکا متحده ایاا  مانند هاییکشور

 .(0111)فصلنامه ح وق، دارد  زیادی اهمیا علائم تجاری ح وق خاص

 عنوانبه امروزه که اندازی نمودراه آماده هایغذا زمینه در را فرانچایز از کوچکی کروک زنجیره ری ،0111 سال در

 سهم بیشترین حاضر حال در و اسا شناخته شده دونالدم  نام با آماده غذای فرانچایز هاینمونه ترینموفق از یکی

 خود کار و کسب وسیله بدین تا کندمی  کم  کارآفرین به هزاران فرانچایز دارا اسا. امروزه دنیا در را غذایی فرانچایز

 بیندازند. راه به را

 ی  عنوانبه که فرانچایزینگ .اسا فرانچایزینگ رشد بیستم، قرن در اقتصادی هایپیشرفا ترینبرجسته از یکی

 اکنون داد، ادامه 0110 و 0110 هایدهه خلال توسعه در به و شد ظاهر بیستم قرن دوم نیمه در و کار کسب انجام رو 

 کار و کسب توسعه سیستم یا توزیع شیوه اسا. این اقتصادی توسعه مشاغل و خلق وکار، کسب رشد برای عمده نیرویی

 و محصوا  توزیع هدف با را خود کار و کسب خواهندمی که دهدمی قرار هاییشرکا افراد و اختیار در هاییفرصا

 .دهند خدما  توسعه

 کند،می فعالیا دانش مدیریا توسعه و هاآورینو انجام کار، و کسب نوین مباحث تعریف در که کشورهایی از یکی

 با ایزنجیره مرکز ی  یا فروشگاه ی  دقی ه 11 هر  دنیا در و دقی ه 1 هر آمریکا متحده ایاا  در اسا. آمریکا کشور

 شیوه همین به کارها وکسب تمامی سوم ی  از بیش در استرالیا و یابدمی گشایش فرانچایزی کارهای وکسب مدل

 جهان در فرانچایز زایاشتغال و آفرینثرو  صنعا دهندهتکان و انگیزشگفا آمار بخشی از تنها این و اسا یافتههتوسع

 باشد.می

 1. توسعه اقتصادی9-1

های فیزیکی، انسانی و های تولیدی، اعم از ظرفیای اقتصادی عبار  اسا از رشد همراه با افزایش ظرفیاتوسعه

 -توان به دو گروه عمده عوامل اجتماعیمی  عه اقتصادی و اجتماعی کشور ها رابرنده در توسشهای پیاجتماعی. نیرو

 فرهنگی و عوامل اقتصادی ت سیم کرد.

پذیری داشته باشند. توسعه اقتصادی های اجتماعی آن ظرفیا توسعهدهد که نهادبدون ش  توسعه در جایی رخ می

های تولیدی اعم از ظرفیا های فیزیکی، انسانی و اجتماعی. در توسعه اقتصادی یاعبار  اسا از رشد همراه با افزایش ظرف

ها تغییر خواهد کرد، های اجتماعی نیز متحول خواهند شد، نگر رشد کمی تولید، حاصل خواهد شد؛ اما در کنار آن، نهاد

ز نوآوری جدیدی انجام خواهد شد. بعلاوه یافته و هر روبرداری از منابع موجود به صور  مستمر و پویا افزایشتوان بهره

-امری فراگیر در جامعه اسا و نمی کند. توسعهها نیز در فرآیند تولید تغییر میتوان گفا ترکیب تولید و سهم نسبی نهادمی
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ای کیفی تواند تنها در ی  بخش از آن اتفاق بیفتد. حد و مرز و س ف مشخصی ندارد بلکه بدلیل وابستگی آن به انسان پدیده

 اسا )برخلاف رشد اقتصادی که کاملا کمی اسا( که هیچ محدودیتی ندارد.

شدن و رشد مباحث توسعه اقتصادی از قرن هفدهم و هجدهم میلادی در کشورهای اروپایی مطرح شد. فشار صنعتی

کوتاه، شکاف بین دو فناوری در این کشورها، توام با تصاحب بازار کشورهای ضعیف مستعمراتی، منجر شد تا در زمانی 

نیافته( در مانده )توسعهیافته( و کشورهای ع بهای پیشرفته )توسعهتر شده و دو طیف کشورقطب پیشرفته و ع ب مانده، عمیق

 جهان شکل گیرد.

گیری نظمی عمومی در جهان )در کنار به است لال رسیدن بسیاری از کشورهای با پایان جنگ جهانی دوم و شکل

های جهان سوم، ت صیر شکاف عمیق به ز مردم و اندیشمندان، چه در کشورهای پیشرفته و چه در کشورسیاری امستعمره(، ب

های قدرتمند و استعمارگر انداختند. بعضی مدرن نشدن مانده را برگردن کشوروجود آمده، بین دو قطب پیشرفته و ع ب

های فرهنگی دانستند و برخی دیگر ضعفرا علا اصلی می )حاکم نشدن تفکر مدرنیته بر تعالی ارکان زندگی جوامع سنتی(

های ملی و عوامل اقتصادی را علا رخو  و ای نیز ثرو و اجتماعی این ملل را سبب اصلی، معرفی نمودند و در نهایا عده

 عدم حرکا مثبا این ملل تل ی نمودند.

های فیزیکی، های تولیدی، اعم از ظرفیایش ظرفیاهمانطور که بیان شد توسعه اقتصادی عبارتسا از رشد همراه با افزا

تواند تنها در ی  بخش از آن اتفاق بیفتد. توسعه اقتصادی دو انسانی و اجتماعی. توسعه امری فراگیر در جامعه اسا و نمی

هر دوی این کنی ف ر و دوم ایجاد اشتغال که کند: اول، افزایش ثرو  و رفاه مردم جامعه و ریشههدف اصلی را دنبال می

یافته، هدف، افزایش رفاه و امکانا  مردم اسا، در حالی که اهداف در راستای عدالا اجتماعی اسا. در کشورهای توسعه

 کنی ف ر و افزایش عدالا اجتماعی مدنظر اسا.توسعه بیشتر ریشههای در حالدر کشور

رشد سایر ابعاد جامعه نیسا، و باید برای نشان  دو دهه تجربه کشورهای جهان سوم نشان داد که رشد اقتصادی زیربنای

بر وضعیا اقتصادی جوامع، میزان نابرابری، ترِ توسعه استفاده کرد. مفهوم توسعه علاوهدادن وضعیا جوامع از مفهوم جامع

یافته همی دهد. به طوری که وقتی کشوری توسع جامعه را هم مدنظر قرار وضعیا نیروی انسانی، وضعیا اجتماعی و سیاسی

شود که همه ابعاد گوناگون جامعه با هماهنگی ازم باهم ارت ا پیدا کنند، و درعین حال هم عدالا اجتماعی و تل ی می

 اقتصادی و سیاسی در جامعه تح ق بیابد.

وار از دهد، و متکی بر رهیافتی نظامهای گوناگون جامعه را نشان میقوه به فعل رسیدن هماهنگ تواناییمفهوم توسعه از 

جامعه اسا. بنابر این بهترین وضعیا برای ی  جامعه آن اسا که ابعاد گوناگون نظام اجتماعی هماهنگ باهم رشد یابند، 

توان به راحتی از توسعه ی  بعد جامعه بدون در نظر گرفتن عبار  دیگر نمیشود. بهکه به آن توسعه همه جانبه اطلاق می

 (.0111اده، )سراج زابعاد دیگر آن صحبا کرد 

 بندی کرد:توان در دو گروه عمده دستهبرنده در توسعه اقتصادی و اجتماعی کشورها را میهای پیشطور عمده نیروبه

 عوامل اجتماعی فرهنگی:( 0

 همچون ثبا  سیاسی، میزان سواد و تحصیلا ، توجه به نوآوری و کارآفرینی و ...
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 عوامل اقتصادی:( 2

 زیع عادانه درآمد، مهار تورم و ...همچون سطح تکنولوژی، تو

 های توسعه اقتصادی:. شاخص9-1-9

 توان به موارد زیر اشاره کرد:می یافتگیهای توسعه اقتصادی یا سطح توسعهاز جمله شاخص

 آید.لص داخلی( به جمعیا آن به دسا میالف( شاخص درآمد سرانه: از ت سیم درآمد ملی ی  کشور )تولید ناخا

های جهانی آن کااها ضرب شده و رابری قدر  خرید: م دار تولید کااهای مختلف در هر کشور، در قیماب( شاخص ب

 گردد.می پس از انجام تعدیلا  ازم تولید ناخالص ملی و درآمد سرانه آنان محاسبه

های دد نیز در حسابگرهای زیسا محیطی که در جریان تولید و رشد اقتصادی ایجاد میپ( شاخص درآمد پایدار: هزینه

 آید.ملی منظور گردیده و سپس میزان رشد و توسعه بدسا می

ها توسط سازمان ملل متحد معرفی گردید که براساس این شاخص 0110ج( شاخص توسعه انسانی: این شاخص در سال 

سوادی بزرگساان و میانگین گردد: درآمد سرانه واقعی، امید به زندگی و دسترسی به آموز  که تابعی از نرخ بامی محاسبه

 .(0111)امرایی و اشرفی پور، های به مدرسه رفتن افراد اسا سال

 1. کارآفرینی9-1

نامه دانشگیاهی وبستر: نشأ  گرفته اسیا. بنابیر تعریف واژه "متعهد شدن"به معنای  فرانسوی ای واژه کارآفرینی از کلمه

ای ی  فعالیا اقتصادی را سازماندهی، اداره و ت بل کند. اقتصاددانان هیشود مخاطرهکارآفرین کسی اسا که متعهد می

های اقتصادی خود به تشریح کارآفرین و کارآفرینی پرداختند و تمامی مکاتب اقتصادی از نخستین کسانی بودند که در نظریه

اند. کارآفرینی از مباحثی اسا نموده های اقتصادی خویش تشریحمیلادی تاکنون به نحوی کارآفرینی را در نظریه 01قرن 

سال به این طرف عملاً در دنیای تجار  و کسب و کار مطرح  21که در تمامی ابعاد توسعه اقتصادی و اجتماعی از حدود 

های های نوین و سودآور و م ابله با خطرا  احتمالی در فعالیاشده اسا. کارآفرینی، سازماندهی تولید و اعمال شیوه

های شغلی، مدیریا، ریس  مناسب و ارآفرینی تلاشی اسا برای ایجاد ارز  از طریق شناخا فرصااقتصادی اسا. ک

های منظور بسیج نمودن منابع انسانی، مالی برای به ثمر رسیدن ی  پروژه. فعالیا های مدیریتی و ارتباطی بهاستفاده از مهار 

 های در حال توسعه نیز بسیار حائز اهمیا اسا تی برای کشورکارآفرینی تأثیر زیادی بر اقتصاد و کارآفرینان داشته و ح

 (.2100ارتونا وگیورل، )

یکی از عوامل مهم و موثر برای موف یا کشور های در حال توسعه جها رسیدن به پیشرفا و توسعه پایدار توجه به 

 .(0111 )عربشاهی،مبحث کارآفرینی می باشد 

ها به سرعا در حال گستر  و پیشرفا هستند در پی آن و سازمان در عصر حاضر که با افزایش جمعیا، جوامع

سویه یعنی هم در مفهوم ایجاد اشتغال هم در مفهوم اسا، کارآفرینی در ی  تعامل چند ها نیز رو به فزونیپیچیدگی آن
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شد  مورد نیاز دی، به عنوان عامل کلیدی در رشد و توسعه اقتصاها و هم بهها و بهبود فرایندایجاد تحول از راه نوآوری

توان در میزان کارایی و عملیاتی کردن کارآفرینی در یافته و جهان سوم را میاسا. یکی از معیارهای تمایز کشورهای توسعه

 .(0111 )مجتبی ناهید،آن برشمردمفاهیم مختلف 

های اجتماعی را اضطراب شود ورسد این اسا که کارآفرینی موجب توزیع متناسب درآمد میآنچه که مهم به نظر می

بخشد. کارآفرینان همواره در جستجو، شناسایی و یا ایجاد مواد اولیه ازم برای تولید خدما  و کااها هستند. در می آرامش

ا استفاده نیسا. بنابراین، آنها کسانی هستند که معمواً عوامل اقتصادی، مواد خام و دیگر منابع رنظر آنها ت ریباً هیچ چیز، بی

و  مهررحمانی ) کننددر مناطق بکر مشاهده کرده و با ایجاد مؤسسا  در این مناطق به بهبود و توسعه کشور کم  می

 (.0111مرادی،

 . روش انجام کار:1

های به عمل آمده توسط متخصصین علوم اقتصادی و پژوهش ایم بلکه با مرور سایراین م اله اقدام به پژوهش نکرده ما در

 ایم.عی به بررسی اهداف تح یق خود پرداختهعلوم اجتما

های پژوهشی شدند و یا در همایش-های علمیهای متعددی که موفق به چاپ در نشریهی پژوهشدر این م اله با مطالعه

های ح وق و اقتصاد استفاده شده اسا. در گوناگون مرتبط با حیطه تح یق ارائه شدند همچنین از مطالب موجود در فصلنامه

 ایم.ی مورد نیاز را مطالعه نمودههای معتبر مراجعه و تاریخچهها نیز به سایابرخی بخش

ی اقتصادی، برند، توسعه کارآفرینی و... برای یافتن م اا  مورد نیاز به جسا و جوی کلماتی همچون فرانشیز، توسعه

 ایم.پرداخته

 . پیشینه تحقیق:1

 The effects of management and environmental factors on franchise« ی مبنا موضوع:عنوان م الهبه

continuity««ی: نوشته «فرانشیز تداوم بر محیطی و مدیریتی عوامل تأثیرJannett Ayup-Gonzaleza, Esther Calderon-

Mongeb and Agustin Carrilero-Castilloc   را برگزیدم. 2101ژانویه  22در تاریخ پذیر 

 و یافتهتوسعه اقتصاد بازارهای به فرانشیز دهدمی نشان که دارد وجود فراوانی  اله بیان شده اسا که شواهددر این م

 دهه سه طول در. اسا پویا امتیازدهی سیستم محدود، رشد وجود با مکزی ، در مثال، عنوانکند بهمی کم  نوظهور

 و تجزیه اینجا در هدف. گیرد قرار توجه مورد اسا ممکن زنی جهانی فرانشیز کار و کسب فرما ناسازگار تداوم گذشته،

 211 از اینمونه در تابلویی هایداده رو  از استفاده با مکزی  نوازیمهمان بخش در فرانشیز تداوم با مرتبط عوامل تحلیل

 فرما تداوم بر مثبتی یرتأث زایی،درون شرایط تحا بازار، عوامل. اسا 2101 و 2112 هایسال بین نوازیمهمان بخش زنجیره

 .کردند حفظ فرانشیز کار و کسب
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 An Empirical Examination of the Major Relationship Factors»ای دیگر داریم با موضوع همچنین م اله

Affecting Franchisees’ Overall Satisfaction and Intention to Stay» «ر بررسی تجربی از روابط اصلی و عوامل موثر ب

 1در تاریخ  Adams Adeiza, Noor Azizi Ismail, Marlin Marissa Malekی نوشته «رضایتمندی و ماندن در فرانشیز

 پذیر  شده اسا. 2101ژانویه 

، شاهد رشد سریعی بود و پس از آن 2101تا  2110این م اله با توجه به این موضوع که بخش فرانشیز نیجریه، از سال 

ها هدف خود را بررسی عوامل ارتباطی کلیدی های این صنعا در طول این سالبا توجه به ویژگیشروع به کاهش کرد و 

های گذارد. این مطالعه با پاسخ به درخواساعنوان کرده اسا که بر رضایا کلی و قصد پابرجا ماندن فرنچایزها تأثیر می

های مختلف، اولین بینش ها و محیطرنده در فرهنگبسیاری از مح  ین برای مطالعا  روابط فرانشیز دهنده و فرانشیزگی

کند و از این طریق به ت ویا نظریه در تجربی را در مورد پویایی روابط بین فرانشیز دهنده و فرانشیزگیرنده در نیجریه ارائه می

فرانشیز و اقتصاد کلان طور بال وه به احیای صنعا دهد که بههایی را ارائه میکند. این مطالعه توصیهاین موضوع کم  می

  کند.کم  می

های فرانشیز با برندهای مختلف در و کارنوع از کسب 21ها از رو  مصاحبه با آوری دادهدر این م اله برای جمع

 سراسرکشور نیجریه استفاده شد.

در بازارهای نوظهور  ی اقتصادیی اول که با نمونه قراردادن مکزی  به نتیجه کم  فرانشیز به توسعهبا توجه به م اله

ی دوم که با نمونه قرار دادن نیجریه به این نتیجه رسیده اسا که با احیای صنعا فرانشیز به رسیده اسا و همچنین در م اله

انجامد به بررسی ارتبا  شود؛ در پژوهش خود با تغییر مکان که به تغییر متغیرهای مورد مطالعه میاقتصاد کلان کم  می

زایی و توسعه اقتصادی فرهنگ و علوم اجتماعی پرداخته و ن ش فرانشیز در اشتغال سائلی همچون سیاسا، اقتصاد،فرانشیز با م

 ام.ایران را بیان نموده

 ها. یافته0
 . نقش فرانچایز در اقتصاد ایران0-9

 خصوصی بخش .اسا ایران به ایزنجیره هایشرکا ورود خصوصی بخش و دولا هایدغدغه ترینمهم از یکی شاید

 که ایهای اجتماعی، سیاسی و اقتصادی آن. مساب هآسیب و تبعا  بررسی دنبال به دولا و نمایندگی اخذ و تعامل دنبال به

 .بپردازد اقتصاد جدید فضای رصد به تدبیر با که شودتمام می کسی نفع به نهایا در

 هاآن از برخی اگرچه. هستند صف ورود این تیننخس ردیف در غذائی مواد و مصرفی لوازم پوشاک، مختلف برندهای

 دوره زمان در مشهدی هاینوشابه ورود با که اسا شده ایجاد جدیدی فضای این  اما دارند، را ایران در حضور ساب ه

، محصواتش را تحا نظر شرکا کوکاکوا تولید ان لاب این شرکا پیش از) دارد بنیادین و بسیار هایتفاو  سازندگی

ا خوشگوار مشهد عصاره کوکاکوا را شرک رد.، را حفظ کآمریکایی کرد که پس از ان لاب نیز ارتبا  با این شرکامی

 مند شد.نی نوشابه بهرهو ممنوعیا ورود کوکاکوا از فرمول ایرا 0111 کرد اما در سالطور مست یم وارد کشور میبه

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%86%D9%82%D9%84%D8%A7%D8%A8
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%86%D9%82%D9%84%D8%A7%D8%A8
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A2%D9%85%D8%B1%DB%8C%DA%A9%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A2%D9%85%D8%B1%DB%8C%DA%A9%D8%A7
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خوشگوار با به دسا آوردن امتیاز تولید کوکاکوا به سرعا محصول خود را پیش از شرکا نوشاب وارد بازار کرد. با 

های این شرکا به مناطق دیگر ایران رسید و نوشابه تولیدی شرکا خوشگوار با ا در مشهد به سرعا بطریتولید کوکاکو

. اسا مانده باقی تغییر بدون آن قواعد اما شده عوض آن شمایل و شکل اگرچه (آرم کوکاکوا، نوشابه مشهد نام گرفا

 واکنش های که اسا رواین از و باشد داشته جذابیا رانای مردم بیشتر برای شاید فودفسا صنعا در آشنا هاینام برخی

 .اسا شده اتخاذ مسئولین توسط مختلفی

 بودند. حتی ایران آمده به کی اف سی یا دونالدم  مانند معروف فرانچایز های ان لاب از قبل دانیممی که جایی تا

 و ان لاب ظهور با روی هر به بوده اسا. ایرانی ی  اختیار در خاورمیانه در مکدونالد و کی اف سی کل نمایندگی

 .گردید واگذار اعراب به امتیازا  نیز و شدند تعطیل ایران در هم هافرانچایز سیاسی تغییرا 

هایی توان از برنداند که میای فعالیا نمودههای زنجیرههایی در قالب رستورانهای اخیر در کشور ایران نمونهدر سال

های رستوران»، «ای آپاچیهای زنجیرهرستوران»، «ای بوفهای زنجیرهرستوران»، «ای سند بادنجیرههای زرستوران»مانند، 

ای های زنجیرهرستوران»، «ای آیس پ های زنجیرهشاپکافی»، «ای سوپراستارهای زنجیرهستوران»، «ای پدر خوبزنجیره

اشاره ... و« کورو »، «رفاه»ای های زنجیرهتوان به فروشگاهنین مینام برد. همچ و... «ای هایدافودهای زنجیرهفسا» ، «راکا

 کرد.

 . ارتباط کارآفرینی و توسعه اقتصادی0-1

های اقتیصادی اثیر میست یم و مثبیا اندازی و رشد بنگاههیای کارآفرینانیه بیر افزایش نرخ راهآموز  دانش و مهیار 

گذاران کسب و کارهای جدید خواهد شد. بر اساس نتایج بدسا و کیفی بنیاندارد و باعیث توسعه اقتصادی و بهبود کمی 

جو اقتصادی نامناسب جامعه،  ،آمده از بسیاری تح ی ا ، عوامل اصلی شکسا کارآفرینان در ایران شامل سه عامل خارجی

ها، تغییر انگیزه ،ه عامل داخلیها و سگذاران و بان قوانین و م ررا  دولتی و تأمین نامناسب منابع مالی از راه سرمایه

 های مرتبط با کسب و کار اساها و گروهسردی از کار، ارزیابی غیر واقعی طرح و عضویا نداشتن در شبکهخستگی و دل

 (.0111غلامی، و  آراستی)

جسته در عصر کنونی، ن ش دانش در تولید ثرو  و پیشرفا کشورها بسیار حیاتی شده اسا. لسترتارو، اقتصاددان بر

داند و کارآفرینان با استفاده از عنصر نوآوری و دانش و آفرینی در اقتصاد امروز را دانش و اطلاعا  میجهان، مبنای ثرو 

کند و سازندگی و انهدام، هر دو آید و کهنه را نابود میم اقتصاد مدرن این اسا که: نو میآفرینند. پیااطلاعا ، ثرو  می

 (.0111، لسترتارو)پیش گام بردارد ند تا اقتصاد بهباید باش

دهد که ایده به صور  محصول، فرآیند یا خدمتی توسعه یابد. تعاریف مختلفی از نوآوری ارائه نوآوری زمانی رخ می

ساز و کار چرخه فناوری  و کار دانسته تا مدیران در پی شناساییشده اسا، مایکل تاشمن نوآوری را بستر پیروزی در کسب

ها برسند. خلاقیا و های ناشی از آنهای ناپیوسته در سازمان به امتیازری بتوانند به کم  انجام دگرگونینوآوو جویبار 

نوآوری، استعداد مرموز نزد افراد نیسا بلکه فعالیا روزمره برای برقراری روابطی اسا که قبلا دیده نشده و برقراری ارتبا  
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کند نوآوری توسعه و کاربرد ایده گیرند. اوریب نیز بیان میکدیگر قرار نمیطور معمول در کنار یبین مسائلی اسا که به

جدید به صور  محصول، فرآیند یا خدما جدیدی اسا که منجر به رشد پویای اقتصاد ملی و افزایش استخدام برای تولید 

ی مستمر و متشکل از فرآیند دای نیسا که ف ط ی  بار رخ دهد، بلکه فرآینباشد. نوآوری پدیدهسود در شرکا نوآور می

باشد. ایده جدید اشاره به درک نیاز گیری سازمانی در تمام مراحل، از توسعه ایده جدید تا کاربردی شدن آن میتصمیم

یابد. در فرآیند آوری اطلاعا  با دیدگاه کارآفرینانه توسعه میجدید مشتری یا رو  جدید تولید دارد و از طریق جمع

 وری باید توجه شود.یده جدید، به صور  محصول، فرآیند یا خدما، به کاهش هزینه و افزایش بهرهکاربردی شدن ا

 . ارتباط فرانشیز و کارآفرینی0-1

 برای را فرد ی  رویپیش ایو موانع مالی و تجربه (2111)مایکل و کمبز،اسا  کارآفرینی برای مهمی وسیله فرانشیز

بسیاری از دانشمندان از این موضوع که تصمیم  .(2101)گریس و همکاران، کند می حداقل کوچ  کار و کسب به ورود

؛ 2110 ؛ گوییلوکس و همکاران،2100کنند )توریکا،  می حمایا اسا، شدن کارآفرین فرایند از بخشی ورود به فرانشیز،

 .(0111 کافمن و استنورث،

-به فرانشیز ی  خرید به را تشویق افراد انشیزدهندگان،فر آن در که اسا مهم بازاریابی استراتژی ی  بیانگر فرانشیز

 و کنند )زاچاریمی آمیزمخاطره اقدام ی  جای به کمتر با ریس  جدید کار و کسب ی  شروع برای راهی عنوان

؛ 2111و همکاران،  ؛ واتسون2100همکاران،  جمله: دانا و فرانشیز )از حوزه پژوهشگران از (. بسیاری2100همکاران، 

 اتفاق شکل این به فرانشیز تعریف ( در0111، نورتون، 2111؛ تیلور ،2111دور ،  و ؛ گرونهاگن2110همکاران،  و بزکم

دور ،  و ؛ گرونهاگن2110همکاران،  و ؛ کمبز2111و همکاران،  ؛ واتسون2100همکاران،  و دانا جمله: )از :دارند نظر

 (.0111؛ نورتون، 2111؛ تیلور، 2111

و  فرانشیزدهنده هاینام به نظر مالی از مست ل و مجزا هایشرکا بین نزدی  و مداوم همکاری ساسا بر فرانشیز

-می قرار فشار تحا را آنها و کندمی اعطا امتیاز حق خود به فرانشیزگیرندگان فرانشیزدهنده باشد.می او فرانشیزگیرندگان

انجام دهند. بنابراین،  فرانشیزدهنده جانب از شده معرفی کار و کسب با هماهنگ را خود کار و تا کسب دهد

 حق عوض، فرانشیزدهنده کند. درمی پرداخا و تبلیغا  امتیاز حق عناوین تحا ایدوره مبالغی اولیه، مبلغی فرانشیزگیرنده

 و دیگر های عملیاتیرو  تجاری، و تکنیکی هایرو  کارها، انجام فن و فو  مارک تجاری، برند، نام از استفاده

فرانشیزدهنده،   و تجاری تکنیکی هایتوسط کم  فرانشیزگیرنده این،  بردهد. علاوهمی فرانشیزگیرنده به را صنعتی ح وق

 .میافتد اتفاق اسا، نوشته شده طرفین بین منظور بدین که فرانشیز ی  قرارداد طی مراحل این شود. تمامیحمایا می

 قرارداد ، ی (2111 و همکاران، )مانند: کمبراستراتژی   مدیریا مح  ین توسط سازمانی، فرم شکل به فرانشیز

 و )مانند: دانابازاریابی  مح  ین توسط توزیع کانال ی  و (0112افونتین، :)مانندقانون  و اقتصاد مح  ین توسط قانونی

 چون و دارد سروکار نهرشد کارآفرینا بستر در موضوعا  این همه با کارآفرینی تح ی ا  شود.می شناخته (2111کافمن،

 تمامی شکل بهترین کارآفرینی به حوزه مح  ان رسدمی نظر به اسا، مدیریا رشد برای استراتژی ی  نهایا در فرانشیز
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 طبیعی مبدا کارآفرینی که موضوع اسا این برای اصلی دلیل این و اندداده قرار خطاب مورد را فرانشیز هایاین جنبه

 .اسا یزفرانش با مرتبط تح ی ا 

و مهم ر بسیاار، بط پایدرواحفظ و عه یتوسه در یزگیرندینشافره و هنددنشیزان ش فر، مندبطهدل راتباری تئوه یدگااز د

د، شونمیآورده نشیز برافردر بط مت ابل از رواها آنرا  نتظااکنند که س ایحسن ادگاینشیزگیرناهنگامی که فر. سااحیاتی 

 .(2100 ؛و همکارانویس یی)د دیکنییموز ریبرض ایتعه و دیتضعیف شاز آن ضایا س راحس  و اتباارن ییاه یل بیتمای

 توسعه حال کشورهای در در خصوصا آن به تمایل اخیر هایسال در که کار و کسب اشکال پرطرفدارترین از یکی

.( ..و شده ثبا اختراعا  ند،بر مانند)معتبر کارهای وکسب و هاشرکا فکری هایدارایی از استفاده داشته، رشد فراوانی

 فکری، هایدارایی این از استفاده حق عنوانبه هاییپرداخا هزینه قبال در و مشخصی قراردادهای تحا که باشدمی

 .شودمی نامیده فرانچایز

یچیده از برای مطالعه فرانچایزینگ در حیطه و یا قلمرو کارآفرینی باید توجه داشا که کارآفرینی در برگیرنده مجموعه پ

پوشانی مانند مدیریا تغییر، نوآوری، تلاطم تکنولوژیکی و محیطی، توسعه محصول جدید، مفاهیم هم مرز و دارای هم

 .کار کوچ ، فردگرایی و تکامل صنعا اسا ومدیریا کسب

ی، مالی، شناسی، بازاریابهایی همچون مدیریا، اقتصاد، جامعهای چندبعدی بوده و و مرز رشتهکارآفرینی پدیده

و کار به رو  فرانچایز باید در مرز توان گفا برای توسعه کسبو به جرا  می ،شناسی را میان برمیزندروانشناسی و مردم

 .های مزبور حرکا کردمیان رشته

ن سا که نیاز کنونی محیط کسب و کار کشور ما به شناخا الزاما  و ابعاد ایا به فرانچایزینگ حاکی از آنمطالعه راجع

آوری، المللی، ارزرود به بازارهای بینباشد. روشی که اجرای گسترده آن، توسعه اقتصادی، وشیوه توسعه کسب و کار می

افزایش درآمد ملی و ایجاد اشتغال و ... را در پی خواهد داشا. بنابراین، فرانچایزینگ ی  حیطه فعالیا کارآفرینانه با منافع 

 .(نژادهاشمی) ی خواهد بودنیرومند سیاسا عمومی در سطح مل

 . ارتباط فرانشیز و توسعه اقتصادی0-0

 مشتریانشان به را خود بودن خارجی توانندمی فرانچایزها شود،می شروع کشورهایی در اقتصادی توسعه وقتی که دانیممی

 اسا هاآن برند این عبارتی به. رانای مثل توسعه حال در یا و یافتهتوسعه ترکم جوامع در خامو  نیاز همان یعنی این و بفروشند

 را فرانچایزها بودن پیشران زمینه، این در مطالعا  نتایج. اسا پذیررقابا که هاآن اثر بخشی نه و کندمی جذب مشتری که

 توسعه بر معناداری مثبا تاثیر ی ، منهای تی زمان در فرانچایزها تعداد رشد که دهدمی نشان هاداده عبارتیبه کندمی تایید

 تعداد رشد بر معناداری تاثیر ی ، منهای تی زمان در خدما  بخش توسعه اما. اسا داشته تی زمان در خدما  بخش آن

 این روی بر را کشور درهای تواننمی سو ی  از زیرا داشا، مهم این به نگاهی خاص باید اینرو از. اسا نداشته فرانچایزها

 .(0111، )مالکی تهرانیهای ت ابل با این جنگ نرم را باید آموخا افاظر دیگر از سوی و بسا کار وکسب نوع
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 حالا ترینضعیف در .دارند یکدیگر به ایوابسته ارتباطا  فرانچایزگیرندگان و در ی  نظام فرانچایزدهندگان

 رانچایزدهندگانف عوض در و دارند را انجام کار چگونگی با ارتبا  در کافی فنی کسب دانش فرانچایزگیرندگان انتظار

 توسعه رشد جها را خود فرانچایز چگونه و کجا این که گیریتصمیم در هاآن به که محلی بازارهای اطلاعا  تهیه جها

 کنند. فرانچایزگیرندگان استفاده می کم  از دهند،

 به مناسب شرایط ایجاد و یکپارچه م ررا  و قوانین ایجاد و داخلی فرانچایزهای روی بر گذاریسرمایه با تواندمی دولا

 دارای که مناط ی در که دهدمی نشان داخلی فرانچایزهای از برخی تجربه. کند اقدام داخلی و ملی هایبرند توسعه و ت ویا

 را خود هایقومیا از غیر افرادی مناطق این زیرا هستند، مواجه شعبه ایجاد زمینه در فراوانی مشکلا  با هستند خاصی قومیا

 از یکی توسط کار وکسب اندازیراهبر  تکیه با و فرانچایز صنعا از استفاده با اما. دهندنمی راه خود جمع به و کنندنمی قبول

 پرداخا. سازیفرهنگ و کار وکسب توسعه به و نفوذ آنان میان به راحتی به توانمی هاقومیا این افراد

 گیری:نتیجه. 1

 اما ندارند، کار و ایده کسب ولی بوده متوسط سرمایه ی  دارای که اسا مناسب کسانی برای فرانچایز طورکلیبه

 دسا به هم متوسطی سود و انداخته به کار متوسط آزادی درجه با کار وکسب ی  در را خود سرمایه مایل هستند

 ساخته فرانچایز ایبر هستند باا هایسود و بزرگ هایریس  سریع یا تحوا  و تغییر دنبال به کار در آورند. کسانی که

 اند.نشده

 به کارآفرین و مفید، اشتغال زا م وله این و اسا نشده انجام فرانچایز برای ریزیبرنامه یا و قانون تدوین ایران در

 پدیده این ترویج و آموز  از اثری اقتصاد هم و بازرگانی هایدانشکده اسا. در گرفته قرار دولا غفلا مورد شد 

 برای را عظیم حرکتی کوچ ، هایسرمایه از و کند فراوان ایجاد اشتغال تواندمی که ایپدیده هآنک خلاصه و نیسا

 .اسا گرفته قرار خصوصی بخش و دولتی دانشگاهی، قشر مورد کم لطفی اندازد راه به کشور اقتصادی توسعه

 ایجاد از اثری سه شرکا، یا دو جز به و اسا کرده عمل ضعیف بسیار نیز بومی فرانچایز زمینه در ایران متاسفانه

 از توانیمنمی هااین سال در گرفته صور  هایتلا  تمامی با ایران در آید. متاسفانهنمی چشم به ایرانی فرانچایزهای

 و مدون ایبرنامه یا و شود اداره کلاس جهانی در فرانچایز مدل هایاستاندارد با که ببریم نام هاییمجموعه زنجیره

 .باشد داشته رو  این با گستر  برای مشخص

و  عنوان عامل کلیدی رشد و توسعه اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی کشورها شناخته شده اسااز آن جا که کارآفرینی به

های مرتبط با آن از اهمیا بسیاری برخوردار این پژوهش بنابر زا و کارآفرین بیان شده اساای اشتغالعنوان م ولهفرانشیز به

 :شود کهعنوان پیشنهاداتی برای تح ی ا  بعدی به پژوهشگران پیشنهاد می. از اینرو بههستند

الملل، سیاسا اقتصادی، علوم اجتماعی، های ح وقی و قراردادی، روابط بینمزایا و معایب صنعا فرانشیز در حوزه

 تهاجم فرهنگی و ... را مورد مطالعه قرار دهند.
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Studying the role of franchise in entrepreneurship and economic development 

in Iran 
 

Zahra alsadat shariati1 

Abstract: 

In international partnerships, business relationships between companies and agencies are 

often based on franchise-based partnerships . Franchising is the fastest growing form of 

retail and the most popular and comprehensive way to manage entrepreneurial growth in 

the world (Faryabi, Mohammad Namdar, 1397) On the other hand, it, as a variable affects 

the economic, social and political developments of society. this article by using the 

method of study and review the documentaries, tries to discuss this hypothesis that 

entrepreneurship based on the franchise industry can make economic development 

possible or impossible in Iran. The argument of the article is to express investment in 

franchise industries according to the definitions and history of franchise presence in Iran 

as one of the axes of Iran's economic development. The article examines the relationship 

between franchise and entrepreneurship, entrepreneurship and economic development as 

well as the relationship between franchise and economic development in the form of an 

analytical framework. Theoretical studies and empirical discoveries show that in Iran, the 

law codification or franchise planning; especially in legal and contract field has not been 

done, thus this useful and entrepreneurship category, has been severely neglected by the 

government. This research is a subset of developmental research and its purpose is to 

determine the appropriateness or inappropriateness of the franchise method for job 

creation and economic development in Iran. The method of data collecting is descriptive 

and the purpose is just to identify the current situation and helping make decisions to lay 

the groundwork and develop the franchise in Iran. 

Keywords: Franchise, Economic Development, Entrepreneurship, Iran 
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های کارآفرینانه: مروری بر ادبیاتبر فعالیت تاثیر سواد مالی  

 
 محسن محمدی خیاره*9، امینه زیوری1

 

 چکیده:

ها بعنوان موتور رشد و بطوریکه از این نوع فعالیا و کارهای کوچ  در اقتصاد ن ش مهمی دارند؛کارآفرینی و کسب

ی و نیاز به استفاده از منابع مختلف مالی و همچنین های کارآفرینشود. امروزه باتوجه به رشد فعالیاتوسعه اقتصادی یاد می

های نیازهای مالی شخصی در گرفتن تصمیم و انتخابا  مالی و چگونگی استفاده از منابع مالی در دسترس، دانش و مهار 

با آن روبرو  مالی فرد بسیار مورد توجه بوده اسا. یکی از مشکلا  اصلی که کارآفرینان در گرفتن و استفاده از منابع مالی

هستند چگونگی استفاده از منابع مالی در دسترس و انتخاب و تصمیما  مالی موثر و بهتر اسا که این عامل به افزایش و 

ترکیبی از آگاهی، دانش، مهار ، "عنوان ت ویا سواد مالی کارآفرینان و مالکان کسب و کار بستگی دارد. سواد مالی به

تعریف شده اسا. هدف از  "گیری درسا مالی و درنهایا دستیابی به رفاه مالی فردیصمیمنگر  و رفتارهای ازم برای ت

توان نتیجه های کارآفرینانه اسا. با توجه به مرور ادبیا  موجود میاین مطالعه بررسی تاثیر سواد مالی بر عملکرد فعالیا

شود. در پایان پیشنهاداتی های کارآفرینی میفعالیاگرفا که باا بودن سواد و دانش مالی کارآفرین باعث افزایش عملکرد 

جها انجام مطالعا  آینده و افزایش و بهبود دانش و سواد مالی کارآفرینان از قبیل آموز  سواد مالی از طریق آموز  و 

 پرور  در مدارس اشاره کرد.

 به منابع مالی.ها، دسترسی SMEهای کارآفرینی، سواد مالی، کارآفرینی، فعالیت: واژگان کلیدی

                                                           
 استادیار اقتصاد، دانشکده علوم انسانی و علوم ورزشی، دانشگاه گنبدکاووس )نویسنده مسئول( 1

m.mohamadi@ut.ac.ir 
 کارشناسی ارشد مدیریا کارآفرینی، دانشگاه گنبدکاووس 7
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 مقدمه:  -9

و کارهای کوچ  و متوسط محرک ی اقتصادها، بویژه در کشورهای درحال توسعه، کارآفرینی و کسبامروزه در همه

؛ (2110)2با این حال مح  ینی از قبیل اسچیفر و ودر. (2101، 0ی اقتصادی کشورها اسا)بنجامین و همکارانتوسعه

ها در توسعه اقتصادی به دلیل عدم دسترسی به SMEکنند که ن ش ( استدال می1211)0و ب  و همکاران (2112)1کرزی

توان سطح پایین سواد مالی را خدما  مالی، بویژه از طرف نهادهای مالی محدود شده اسا. دلیل اصلی این محدودیا را می

( نتیجه گرفتند 2111)1مل و همکاراندی های کارآفرینانه دانسا. برای تاکید بر این نکتهدر میان صاحبان و مدیران فعالیا

ها در SMEهای تجاری ازم برای رشد منجر به کسب دانش مالی و مهار سواد مالی از طریق آموز  کسب و کار، 

  .1(2101؛ باارزا و نیلسن، 2101شود )همچنین نگاه کنید به براتان و همکاران، کشورهای در حال توسعه می

نی و کسب و کارهای کوچ  و متوسط نه تنها توانایی باایی برای رقابا در سطح محلی ایجاد های کارآفریفعالیا

المللی و جهانی نیز دارند. به همین دلیل کارآفرینان برای درک و اجرای ی  برنامه اند، بلکه توان رقابا در سطح بینکرده

. درواقع، کارآفرینانی که از نظر مالی باسواد هستند تمایل موثر برای دسترسی به امور مالی به توسعه سواد مالی نیاز دارند

دارند نسبا به همتایان خود که از نظر مالی از سطح سواد مالی کمتری دارند تصمیما  مالی بهتری با اشتباها  مدیریتی 

کند تا تصمیما  و می شود که سواد مالی به افراد کم ( پشتیبانی می2101)1کمتر بگیرند. این مورد توسط اکللو و همکاران

 شود. ها میSMEای را اتخاذ کنند، که باعث بهبود دسترسی و استفاده از خدما  مالی توسط انتخابا  مالی عاقلانه

و کارهای نوپا میکننده بخصوص برای کسبنگرانی و کمبود دانش مالی کارآفرینان یکی از مشکلا  اصلی و نگران

سواد مالی ازم برخوردار نباشد در هنگام استفاده از منابع مالی مختلف با مشکلاتی مواجه  باشد. زیرا اگر ی  کارآفرین از

باتوجه به مطالب فوق، هدف از این مطالعه مروری بر ن ش و تاثیر سواد مالی بر میزان دسترسی به منابع مالی  خواهند شد.

در بخش دوم به مبانی نظری  ه اسا: بعد از بیان م دمههای کارآفرینانه اسا. این پژوهش بصور  زیر سازماندهی شدفعالیا

 گیری و پیشنهاداتی برای مطالعا  آتی ارائه خواهد شد.و پیشینه تح یق پرداخته میشود و درنهایا نتیجه

 کارآفرینی -9-1

های های مشخصی خرید میکند و با قیمااز نظر کانتیلون، ی  کارآفرین شخصی اسا که محصولی را به قیما

گیری پذیری و تصمیماین تعریف در درجه اول بر عنصر ریس  1(.0111؛ باررتو، 0111فروشد)کاسون، نامشخص می
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اصطلاح کارآفرین در قرن نوزدهم مورد توجه اقتصاددانانی از جمله ژان باپتیسا  درخصوص تخصیص منابع متمرکز اسا.

( این اصطلاح را به افرادی اطلاق کرد که با انت ال منابع از 1011)0سی، جان استوار  میل و آلفرد مارشال قرار گرفا. سی

شود. وی همچنین استدال کرد که وری بااتر، منجر به ایجاد ارز  در اقتصاد میوری پایین به مناطق با بهرهمناطق با بهره

وا  خود آگاه باشد و بتواند ها و قیما محصطور مستمر از هزینهکارآفرین باید دانش و قضاو  تخصصی داشته باشد تا به

 ها را تعیین کند.نحوه م ایسه فرصا

گیرد. کند که نه تنها خطر فعالیا تجاری بلکه مدیریا آن را نیز به عهده می( کارآفرین را کسی توصیف می0101)2میل

وسعه داد. وی ادعا کرده میلز ت "مدیریا"و مولفه  سی "منبع"( اصطلاح کارآفرین را بیشتر با ترکیب مولفه 0111)1مارشال

در قرن بیستم، ایده ی   اسا که مدیریا عامل اصلی برای هماهنگی سه عامل دیگر تولید: زمین، نیروی کار و سرمایه اسا.

( ارائه شد. وی ی  کارآفرین را نوآوری تعریف 0110)0عنوان ی  مبتکر توسط اقتصاددان مشهور، شومپیترکارآفرین به

ارایه روشی جدید  ارائه کاایی جدید،دهد. این تعریف بر نوآوری به معنای ای را توسعه میش نشدهکرد که فناوری آزمای

تأکید دارد. وی نتیجه  ایجاد هرگونه تشکیلا  جدید در صنعاو یافتن منابع جدید  گشایش بازاری تازه، در فرآیند تولید،

شود. از آن زمان تاکنون کارآفرین جر به ت اضای جدید میهایی منشود که چنین نوآوریگرفا که ثرو  هنگامی ایجاد می

-های مختلف از قبیل اقتصاد، روانشناسی، مدیریا، جامعهو کارآفرینی مورد توجه پژوهشگران و مح  ان زیادی از رشته

تفاوتی ها و نظریا  مها دیدگاهشناختی و حوزه تکنولوژی و فناوری بوده اسا. و بدلیل اینکه هر ی  از این رشته

ای دانسا. به همین دلیل تعاریف زیاد و درخصوص کارآفرینی دارند میتوان کارآفرینی را بعنوان ی  مطالعه بین رشته

عنوان مثال، گوناگونی درخصوص کارآفرینی ارائه شده اسا که همه در تلا  برای توضیح مفهوم آن هستند. به

های پیشرفا، بسیج منابع و اجرای انایی کاو ، شناسایی فرصاداند که تو( ی  کارآفرین را شخصی می0111)1بگشاو

کننده عنوان: هماهنگ( ی  کارآفرین را به0111)1ها را دارد. نفزیگر و ترلاقداما  موثر برای به حداکثر رساندن این فرصا

کننده ورودی در شکاف و کاملاطمینان؛ مبتکر و پرکننده  گیرنده در شرایط عدمتصمیم -زمین و سرمایه -سایر منابع تولید 

را دارد. از  "هاتوانایی نادر جبران کمبودهای بازار یا پر کردن شکاف"نظر گرفتند. آنها نتیجه گرفتند که ی  کارآفرین 

کند و توانایی ترکیب ی  کارآفرین کسی اسا که فرصتی را برای دستیابی به سود درک می (،0111)1تیمونز دیدگاه

ای دارد که سود حاصل شود. که این توانایی، توانایی ایجاد و ساختن چیزی با ارز  از هیچ اسا. گونههعوامل تولید را ب

                                                           
0 Say 

2 Mill 

1 Marshall 

0 Schumpeter 

1 Bagshawe 

1 Nafziger and Terrell 

1 Timmons 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

120 

 

داند که در ی  محیط اجتماعی ، ی  کارآفرین را فردی می(2111، 2(؛ به ن ل از سانداخ و راجان2110)0سرانجام، ویکهام

گذاری قداما  با هدف ایجاد ثرو  جدید از طریق سرمایهکند و با مجموعه خاصی از رفتارها و ازندگی و فعالیا می

شود که افراد مرتبط اسا، که معمواً به فعالیتی گفته می "کارآفرین"به طور مست یم با  "کارآفرینی"کلمه  شود.مشخص می

  کسب و کار پذیری برای ایجاد ی  کسب و کار جدید یا رشد یدهند و اغلب با تفکر اولیه، نوآوری و ریس انجام می

 (. 2111، 0به ن ل از سانداخ و راجان  2112، 1خدما  کسب و کارهای کوچ شود )موجود مشخص می

 سواد مالی -9-1

گیرند. آنها باید دانش مالی و توانایی مدیریا افراد در طول زندگی خود تصمیما  مختلفی از جمله تصمیما  مالی می

های گیریموف یا افراد با توانایی آنها در تصمیم (.2101، 1ه باشند)آنتونی و سابریگیری مالی بهتر را داشتپول برای تصمیم

دامنه مالی شخصی عوامل اقتصادی و تصمیما  شخصی را تحا تأثیر قرار  (.2102، 1شود)شاپیرو و بارچلمالی تعیین می

 (. 2111، 1دهد که بر رفاه مالی افراد تأثیرگذار اسا)هر  و همکارانمی

 1ی ائتلاف عزم برای سواد مالی فردیسواد مالی در ایاا  متحده و طی مراسم افتتاحیه 0111اولین بار در سال برای 

مطرح شد. این ائتلاف سواد مالی را توانایی ی  فرد در استفاده از دانش و مهارتش برای مدیریا اثربخش منابع مالی خود به 

(. در مطالعا  مختلف تعاریف متعددی درخصوص 0111خانی، گلی و کریممنظور امنیا مالی در طول عمر تعریف کرد)بید

 شود.سواد مالی بیان شده اسا که در ادامه به چند مورد از این تعاریف اشاره می

کند که در آن افراد درک خود را از آموز  مالی را فرآیندی تعریف می( OECD) 1سازمان همکاری و توسعه اقتصادی

های مالی خود های عینی مهار ها و / یا مشاورهبخشند. و از طریق اطلاعا ، دستورالعملمالی بهبود میمحصوا  و مفاهیم 

ترکیبی از آگاهی، دانش، مهار ، نگر  و رفتارهای ازم برای "عنوان دهند. بعبار  دیگر سواد مالی بهرا توسعه می

کند که سواد تعریف شده اسا. این تعریف روشن می "دیگیری درسا مالی و درنهایا دستیابی به رفاه مالی فرتصمیم

استفاده از  -گیری مالی چیزی فراتر از دانش اسا. همچنین شامل نگر ، رفتار و مهار  اسا. این امر بر اهمیا تصمیم
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بود دهد که این تأثیر باید رفاه مالی را بهکند و نشان میتأکید می -دانش و مهار  در فرآیندهای زندگی واقعی 

 (.2101، 0بخشد)ابوباکر

سواد مالی دانش شخصی  (2121)1و گادل (2101)اکللو و همکاران، (2101)2در مطالعا  مختلفی از قبیل ریوارتی

-، بیمه، پسگذاریگذاری در بازار سرمایه، دانش خدما  بانکی از قبیل سرمایهریزی مالی، دانش سرمایهدرخصوص برنامه

بر اساس  .های رهنی تعریف شده اساهای بازنشستگی، نهادهای مالی و بنگاهمزایای صندوقها، دانش انداز و سپرده

 اند از: های سواد مالی عبار مطالعا  مختلف شاخص

  انداز . داشتن دفترچه حساب پس0

 طور منظم. توانایی تجزیه و تحلیل عملکرد مالی به2

 دهنده ایجاد کنیددرآمد ماهانه به وام . 1

 ار  در حسابداری داشته باشید،. مه0

 محاسبه سود وام را بدانید، . 1

 برای نگهداری سوابق دفاتر حسابداری اساسی داشته باشید . 1

 . استفاده از وجوه عملیاتی شرکا موثر و کارآمد اسا1

 . مزایا و هزینه های وام استفاده شده را بشناسید1

 را داشته باشید . مهار  ازم برای اطمینان از روند خوب شرکا1

 (.2121؛ گادل و همکاران، 2101؛ اکللو و همکاران، 2101، 0هنگام اداره کسب و کار خود بیمه دارد)ریوایاتی -01

ها، رفتارها و عوامل ای از نگر های شناختی با مجموعه(، سواد مالی شامل دانش و مهار 2102به گفته اساردی )

عنوان دستیابی به دانش و مهار  برای مدیریا امور مالی، استفاده از سواد مالی به توانمندی بیرونی اسا. بعبار  دیگر،

-کنیم. این شامل مهار ریزی موثر بازار مصرف برای دستیابی به اهداف مالی ی  شرکا، مفهوم میخدما  مالی و برنامه

ای کننده و خرید م ایسهرفبندی، پرداخا قبض، خرید و پرداخا بدهی، مدیریا مشکلا  مصهایی مانند بودجه

 (. 2101، 1اسا)ریچ و برمان

سواد مالی استفاده از دانش و مهار  برای مدیریا کارآمد منابع مالی در زندگی فرد برای رفاه اقتصادی وی اسا. ی  فرد 

انداز، بودجه، ستواند آن را ت ویا کند. این رفتار مالی مانند پفهمد که چگونه میشرایط مالی خود را درک کرده و می

کند. جنبه دیگری که تحا تأثیر سواد مالی کند و تصمیما  مالی مناسب را در زندگی فرد هدایا میریزی را ال ا میبرنامه
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دهد ریزی مالی به افراد امکان میریزی مالی اسا و برای رفاه اقتصادی افراد مهم اسا. برنامهقرار خواهد گرفا، برنامه

-های خود را تشخیص دهند و تعیین کنند. داشتن برنامهرا کنترل کنند. برای این منظور، افراد باید اولویاموقعیا مالی خود 

گذاری در تفاو  تأمین نیازها و اهداف مالی تفاو  دارد. تح ق این اهداف نیاز به انداز و سرمایهای برای صرف هزینه، پس

ها، تصمیما  خرید، مدیریا بیمه، بندی و مدیریا مالیا ، بدهیانند بودجههای مالی مریزی مالی دارد که تمام جنبهبرنامه

  (. 2100، 0ریزی املاک را در نظر بگیرد)کاپور و همکارانگذاری، بازنشستگی و برنامهمدیریا سرمایه

(. 2100، 2ااند)سابارندر اغلب مطالعا  صور  گرفته، دانش مالی و اصطلاح سواد مالی به جای یکدیگر استفاده شده

های ارتباطی مربو  به مفاهیم تعاریف موجود برای سواد مالی به پنج دسته تبدیل شده اسا، یعنی دانش مفاهیم مالی، توانایی

گیری درخصوص تصمیما  مالی و اطمینان مالی، احساس اهمیا برای مدیریا مالی شخصی، توانایی مناسب برای تصمیم

گیرد)راجان عنوان ابزاری برای ارزیابی مورد استفاده قرار مییزی شده( دانش مدیریا مالی بهردر ایجاد نیازهای مالی برنامه

-(. چن و ولپ تح ی اتی را انجام دادند که سواد مالی را با استفاده از سواد عمومی مالی، دانش مالی، سرمایه2100، 1و ازا 

(. مح  ان دیگر نیز م یاس دانش را برای سنجش 2121، 0اسونگیری کردند)سریزی مالی و مالیا  اندازهها، برنامهگذاری

گذاری و اطلاعا  مالی یا ارزیابی خود از های مربو  به سپرده، بدهی، بیمه، سرمایهدانش مالی ایجاد کردند که شامل مهار 

و  به سواد مالی را ارائه ترکیبی از مفاهیم و ابعاد کلیدی مرب 0جدول . 1(2111؛ پری و موریس، 2101امور مالی اسا)ماین، 

 دهد.می

 مفاهیم و ابعاد کلیدی شامل سواد مالی 1جدول 

 نویسندگان ابعاد مفاهیم سواد مالی

دانش مالی و استفاده از آن دانش، با اعتماد به نفس 

 .گیری های مالیدر تصمیم

دانش مالی و کاربرد 

 دانش
 (2101هاستون )

ی کسب شده هاتوانایی استفاده از دانش و مهار 

 .برای مدیریا بهتر

های دانش و مهار 

 مالی
 (2111هانگ و همکاران)

توانایی درک اطلاعا  مالی و تصمیم گیری موثر با 

 .استفاده از این اطلاعا 

-درک و تصمیم

 گیری
 (2102راب و همکاران )

این فراتر از ایده اولیه آموز  مالی اسا، جایی که 

های مالی واسطه نگر  تأثیر دانش مالی بر رفتار با

 .شودانجام می

دانش، رفتار و 

 نگر 

 

نورویلیتس و م  لین 

(2101) 
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 (2111کرایدل) انتخاب موثر .های متعدد برای تعیین اهداف مالیانتخاب گزینه

 (2101د)ونریم تصمیما  مالی اتخاذ تصمیما  مالی آگاهانه

ترین سرمایه انسانی، با مسائل مربو  به سواد خاص

 .شودگیری میمالی اندازه
 (2111راب و شارپ ) دانش مالی

ای از سواا  که مفاهیم اولیه مالی از طریق مجموعه

کند، مانند سرمایه سود، تورم و گیری میرا اندازه

 .تنوع ریس 

 دانش مالی

 

 (2100اساردی و میچل )

 

شامل سواد مالی در سه بعد دانش مالی، رفتار مالی و 

 اسا.نگر  مالی 

دانش مالی، رفتار 

 مالی و نگر  مالی

(؛ 2102اتکینسون و مسی )

(OECD, 2013) 

دانند، زیرا آنها شود که نویسندگان متعددی سواد مالی را مترادف دانش مالی یا آموز  مالی میطور خلاصه، توجه میبه

شوند و برخی ها توسط مفاهیم دانش هدایا میریفکنند. بنابراین، بیشتر تعگیری میآن را ف ط از طریق این ساختارها اندازه

گیری میعنوان مفهوم سواد مالی اندازهدهند و همچنین کاربرد چنین دانش را بهتری انجام میطور گستردهدیگر این کار را به

های دیگر مانند ز جنبهکنند و آن را اای تصور میطور گستردهکنند. با این حال، توجه شده اسا که برخی از مح  ان آن را به

 کنند. گیری میرفتار مالی، نگر  مالی، تجربیا  مالی و سایر موارد اندازه

 پیشینه تحقیق -1

کننده ب ا و عنوان مهمترین عامل تعیینهای کسب و کار بهدسترسی به تامین مالی و مدیریا مالی در بسیاری از نظرسنجی

کنند که دسترسی ( استدال می2111)0ب  و دمیرگوکانا (.CD, 2006OE؛ IFC, 2010)ها مشخص شده اسا SMEرشد 

های مولد را برای گستر  کسب و کار گذاریدهد تا سرمایهمی هاSMEبه تامین مالی در اقتصادهای درحال توسعه اجازه به 

پذیری آنها و ارت ای آوری انجام دهند، بنابراین دسترسی به منابع مالی تضمین رقابادسا آوردن آخرین فنخود و به

تواند عامل مهمی برای دسترسی به باشد. سواد مالی میپذیری اقتصاد کلان و رشد تولید ناخالص داخلی مینوآوری، انعطاف

پیچیده محصوا  مالی  (. سطح پایین سواد مالی ممکن اسا مانع از ورود بیشتر شود2111، 2امور مالی باشد)کول و فرناندو

طور کامل درک ی  محصول را خریداری کنید که ابزاری که به آنجا که مشتریان ممکن اسا تردید کنند مانند بیمه، از

 کند.نمی

کنند که سواد مالی از طریق ( استدال می2101( و نیلسن و باارزا)2111مل و همکاران)مطالعا  متعددی از قبیل دی

عنوان وری اسا. سواد مالی بهکننده بهرهو کلید تعیین هاSMEهای کسب و کار محرک مهمی برای رشد کسب مهار 

-می "گیری و انتخاب با آگاهی از عواقب احتمالی مالیتوانایی کسب، درک و ارزیابی اطلاعا  مربو  به مالیا ، تصمیم"
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های سواد ر کنند، افرادی با مها( ادعا می2101)0براین جورج و گاتانگاعلاوه .ها حیاتی اساSMEباشد که برای رشد 

-مالی، در تصمیما  مالی نسبا به همتایانی که از سواد مالی کمتری برخوردار هستند دچار اشتباها  مدیریتی کمتری می

های سواد مالی صاحبان ها بسیار مهم اسا، زیرا مهار SMEشوند. بنابراین، مدیریا مالی صحیح برای ب ا و مدیریا 

SMEای را بگیرند. های آگاهانهگیریگذاری کنند و تصمیمد محصوا  مالی را ارز دهند تا بتواننها را آموز  می

( توضیح 2101)2شود. سایکی و همکارانرا منجر می SMEهای مدیریا ریس  صاحبان بر این، سواد مالی مهار علاوه

ها و سازی دارایینداز، متنوعاآوری پستواند خطراتی مانند جمعهایی که میدهند که سواد مالی از طریق استراتژیمی

کند. سازمان ملل متحد را برای مواقع مالی سخا آماده می SMEجلوگیری از بدهی بیش از حد را کاهش دهد، صاحبان 

کند که سواد مالی، که توانایی استفاده از دانش و مهار  برای مدیریا منابع مالی اسا، عامل اصلی موف یا ( بیان می2111)

دهد که عنوان ابزاری برای مبارزه با ف ر اسا. کارهای علمی نشان میویژه بهدر اقتصادهای در حال توسعه، بهها SMEمالی 

SME شوند، شانس موف یا بیشتری نسبا به همتایان بی سواد دارند. سواد هایی که توسط کارآفرینان باسواد مالی اداره می

سازد تا تصمیما  مالی و انتخاب مناسبی ر حال توسعه قادر میها را در اقتصادهای دSMEمالی مدیران و صاحبان 

 های مالی بدون ترس و وحشا داشته باشند. درخصوص محصوا  مالی پیچیده ارائه شده توسط سیستم

دهند. ای را درخصوص ارتبا  قوی بین سواد مالی و موف یا کارآفرینان نشان میکنندهگروهی از نویسندگان شواهد قانع

در اقتصادهای  SME مشاهده کردند که سواد مالی به مدیران (2000)0( ؛ مور2111)1انی از قبیل اساردی و تافانومح  

های مالی خود را کسب کنند. نانوو کند تا دانش، مهار  و توانایی راهبردی مالی تصمیما  و گزینهدرحال توسعه کم  می

انداز بیشتر و ها در غنا تأثیر مثبا می گذارد، آنها تمایل به پسMES دریافا که سواد مالی بر عملکرد (2012)1و آندا

( مطاب ا دارد، که نشان داد 2102)1و همکاران ساموی مدیریا ریس  بهتر با خرید قراردادهای بیمه دارند. که با مطالعه

دارد. بنابراین، سواد مالی های خرد در کنیا تأثیر مثبا قابل توجهی بر عملکرد آنها آموز  سواد مالی در میان شرکا

دهد. ف دان مهار  مدیریا وری و مزیا رقابتی آنها را افزایش میکند و سودآوری، بهرهها را تسهیل می SMEگستر 

های تواند بواسطه ارزیابی زیاد و شر ها بزرگتر کند. سطح کم سواد مالی میSMEتواند موانع مالی را برای کسب و کار می

ها جلوگیری کند. به گفته SMEهای پیچیده درخواسا وام، از سطح عملکرد واف ا  مالی، و به دلیل رویهمختلف برای ت

ها در کشورهای در حال توسعه شکسا می خورند زیرا از سواد مالی کافی SME(، بسیاری از 2111)1بوسما و هاردینگ

-این عوامل منجر به تضعیف فعالیا های کارآفرینی میبرخوردار نیستند و آنها از هو  تجاری کافی برخوردار نیستند، که 
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های مهم مدیریتی در عنوان یکی از صلاحیا( مشاهده کردند که سواد مالی به2100)0شود. در ح ی ا، اسپینلی و همکاران

طور مداوم کند که کارآفرینان، صرف نظر از سن آنها، به( پیشنهاد می2101)2شوند. اسیفاشناخته می SMEتاسیس و توسعه 

هایی همیشه پیامدهای گیری درخصوص تهیه، تخصیص و استفاده از منابع مالی هستند. چنین فعالیاهای تصمیمدرگیر فعالیا

 مالی دارند و بنابراین، برای کارآمد بودن، کارآفرینان باید از نظر اقتصادی سواد داشته باشند.

های اساسی کسب و کار در کنند که آموز  مهار ( استدال می0111)1بر این، دانشمندانی مانند فیدلر و وبسترعلاوه

بر این، همچنین در استفاده از وامها بسیار مهم اسا. علاوه SME های کوچ  برای بهبود توانایی مدیرانمشایعا با ارائه وام

ها را نسبا به موسسا  مالی پذیری آنکند. این آسیبدانش در استفاده موثرتر از محصوا  و خدما  مالی را فراهم می

شود که نشان داد ( پشتیبانی می2101)0دهد. این نتیجه توسط ماتگی و فیلسترهای کلاهبرداری کاهش میبیش از حد و برنامه

کند، که باعث ها، مدیریا صحیح بدهی را تسهیل میگیری مانند پرداخا به موقع صورتحسابسواد مالی فرایندهای تصمیم

شود. سایکی و های مالی مناسب وکاهش ف ر میبرای حمایا از معیشا، رشد اقتصادی، سیستمها SME ربهبود اعتبا

 SME های مدیریا اعتبار به دسا آمده از طریق برنامه سواد مالی به مالکانکند که مهار ( همچنین بیان می2101همکاران)

های بهره به حداقل رسد و هزینهمسئولیا وام به حداقل میکند تا اطمینان حاصل شود که در مدیریا پرتفوی وام کم  می

ریزی تجاری، شروع طرح های ازم برای برنامهکند تا دانش مالی و مهار کم  می SME رسد. سواد مالی به مالکانمی

یح از دانش و (. بنابراین، استفاده صح2112، 1گذاری را کسب کنند )گرینسپانگیری استراتژی  سرمایهانداز و تصمیمپس

کند تا از طریق های مالی به صاحبان کسب و کارهای متوسط و متوسط در اقتصادهای در حال توسعه کم  میمهار 

المللی ایاا  متحده آژانس توسعه بینریزی، تخصیص منابع و استخراج سودمندی از عهده تعهدا  مالی خود برآیند. برنامه

های تأمین ترین گزینهداند مناسبکسی که می"کند: اقتصادی را چنین تعریف می باسواد SME ( ی  مال  / مدیر2111)

ترین محصوا  و داند که مناسبو می مالی و مدیریا مالی برای شغل خود در مراحل مختلف رشد تجار  خود چیسا

کند. وی با چارچوب قانونی و میکنندگان این محصوا  و خدما  تعامل خدما  را از کجا تهیه کند. و با اطمینان با تامین

سواد مالی برای شخص از نظر شخصی و همچنین توانایی شغلی وی  "های رجوع خود آشنا اسا. نظارتی و ح وق و گزینه

 کننده بر روی فرد و توانایی او در مدیریا تصمیما  مالی شخصی متمرکز اسا. سواد مالیمهم اسا. سواد مالی مصرف

SME  در ترجمه مفاهیم سواد مالی به نیازهای تجاری متمرکز اسابر توانایی فرد.  

-های پسکننده خصوصاً جنبههای نظری سواد مالی را به رفتار مصرف( اشاره کردند که مدل2101)1اساردی و میچل

نداز و مصرف اهای پسکنند که مردم قادر به تدوین و اجرای برنامههای نظری فرض میدهند. مدلانداز و مصرف پیوند می
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هستند و این نیاز به مهار  در برخورد با بازارها، دانش قدر  خرید و ظرفیا انجام محاسبا  پیچیده اقتصادی. بنابراین رفتار 

 ( مرتبط باشد. 0111)2( و فریدمن0110)0تواند با آثار مودیلیانی و برومبرگکننده و  ارتبا  آن با سواد مالی میمصرف

کند. میزان مصرف در (، فرد ف ط از مصرف فعلی و احتمالی سودمندی دریافا می0110و برومبرگ)به گفته مودیلیانی 

ان مد  تنها ای از برنامه اسا که بیش از تعادل زندگی فرد اسا، در حالی که درآمد حاصل در همهر دوره مشخص جنبه

کل مبلغ صرف شده برای  کند کهپیشنهاد می( 0111کند. فریدمن )ای کم  میگیری چنین برنامهعنصری اسا که به شکل

بندی به متغیرهایی از همان کسر درآمد دائمی اسا. میزان ت سیمطور متوسط نظر از اندازه درآمد دائمی، بهمصرف، صرف

دهد که ، اندازه خانواده بستگی دارد. این نشان میجمله نرخ بهره، درجه عدم اطمینان مربو  به شغل، نسبا ثرو  به درآمد

 .بندی و رفتار تجاری استفاده شودتواند برای جمعسواد مالی می

ها در توسعه اقتصادی: سواد SMEبا عنوان رابطه بین دسترسی به تامین مالی و رشد  ای( مطالعه2101اکللو و همکاران)

ها SMEسترسی به تامین مالی و رشد ای سواد مالی در رابطه بین دمطالعه ایجاد اثر واسطهمالی بعنوان ی  میانجی را با هدف 

دهد که تاثیر میانجی سواد مالی در های این مطالعه نشان میدر اقتصادهای در حال توسعه از قبیل اوگاندا انجام دادند. یافته

د مالی بر این، سواها در اقتصادهای در حال توسعه مثبا و معنادار اسا. علاوهSMEرابطه بین دسترسی به تامین مالی و رشد 

 ها در اقتصادهای در حال توسعه دارند.SMEو دسترسی به تامین مالی نیز تاثیرا  مهم و مثبتی بر رشد 

به  OECDها در آموز  مالی در کشورهای منتخب ای با عنوان مدیریا نوآوری( در مطالعه2121)1میهالکوا و همکاران

 PISA 2015گیری های موجود از اندازهآنها برای این کار از دادهساله پرداختند. 01آموزان بررسی میزان سواد مالی دانش

های شغلی را مورد توجه این مطالعه کیفیا تحصیلا  و مهار استفاده کردند.  OECDبرای تعدادی از کشورهای منتخب 

ی به نیازهای بازار کار گیرد زیرا حوزه آموز  به اندازه کافدهد که عمدتا توسط کارفرمایان مورد انت اد قرار میقرار می

کنند تا هم در های مالی مفاهیمی هستند که به مردم کم  میاین نویسندگان معت دند که سواد و مهار  .دهدپاسخ نمی

 بازارهای مالی و هم در امور مالی شخصی بهتر عمل کنند.

جانا و  الزی را مورد بررسی قرار دادند.های کارآفرینان در م( تاثیر سواد سواد مالی بر فعالیا2101)0ریپیان و همکاران

اجتماعی بر سواد مالی و تأثیر  -ای را با هدف شناسایی تاثیر متغیرهای جمعیا شناختی و اقتصادی ( مطالعه2101)1همکاران

ترین متغیرهای توضیحی سواد مالی شغل، درآمد و دهد که اصلیآن بر استفاده از خدما  مالی اسا. نتایج نشان می

کننده مثبا سواد مالی، درآمد و اقامتگاه حیا تحصیلی هستند. به همین ترتیب، با توجه به استفاده، مهمترین عوامل تعیینصلا
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گذاران در رابطه با بهبود سواد مالی و فراگیری هستند. بنابراین، نتیجه این تح یق ی  نتیجه قابل توجه برای هدایا سیاسا

 مالی دارد.

های کوچ  و متوسط مورد بررسی قرار دادند. آنها معت دند ( تاثیر سواد مالی را بر عملکرد بگاه0121)0انیوا و انتبنگ

ها برای عملکرد شناخته SMEعنوان ی  عامل عمده ثبا  اقتصادی و مالی و توسعه که اکنون سواد مالی در سطح جهان به

عنوان ی  مهار  عمده زندگی در سراسر د مالی را بهای از روندهای ملموس، علاقه روزافزون به سواشده اسا. مجموعه

های گیری عملکرد شرکاهای این مطالعه این اسا که باعث ت ویا و جهاکند. از مهمترین ویژگیجهان تأکید می

، به ، چارچوب قابل توجهی که به کار رفته اساشود. همچنین، دانش و نگر  مالی میمتوسط و متوسط به سما آگاهی

 کند تا اهمیا سواد مالی را تشخیص دهند.کم  می SMEگذاران ها و سیاسابان شرکاصاح

توانند با داشتن سواد مالی معلمان یکی از تأثیرگذارترین افراد در جامعه ما هستند. آنها میمعت دند که   (2101) 2ساردا و سارما

شوند و به آنها در پیشرفا به عنوان شهروندانی با و مدیریا صحیح مالی شخصی به الگویی برای دانشجویان خود تبدیل 

 .های مالی و اجتماعی کم  کنندمسئولیا

 MSM ای با عنوان ن ش سواد مالی در تعدیل رابطه بین دسترسی به امور مالی و رشد( مطالعه2120)1گاستی و همکاران

ن می دهد سواد مالی می تواند رابطه بین دسترسی مالی نتایج این مطالعه نشااندونزی انجام دادند.  –در استان غرب کالیمانتان 

دارد. یافته جالب این تح یق دسترسی  MSMEرا تعدیل کند و سواد مالی تأثیر مثبا و قابل توجهی بر رشد  MSMEو رشد 

د نحوه ها در مورMSMEها دارد، این نتیجه به دلیل عدم دانش MSMEبه منابع مالی تأثیر منفی و قابل توجهی در رشد 

 های بانکی اسا.مدیریا پول حاصل از وام

( هدف این م اله تجزیه و تحلیل سطح سواد مالی در آفری ا بر اساس مطالعا  قبلی و شواهد حاصل از 2101)0ابوباکر

خاص طور نظرسنجی سواد مالی، با هدف تعیین چگونگی تأثیر سواد مالی بر توسعه کارآفرینی در آفری ا اسا. این مطالعه به

گیری مالی و همچنین شکاف جنسیتی در سواد مالی کند که چگونه سواد مالی بر رفتار خانواده در مورد تصمیمبررسی می

گذارد. از آنجایی که سواد مالی هم در اقتصادهای پیشرفته با سیستم های مالی پیچیده و هم کشورهای در حال تأثیر می

شتاب گرفتن اسا، این تح یق به دنبال ایجاد ی  رابطه رسمی بین سواد مالی و توسعه با سطح پایین خدما  مالی در حال 

-دسترسی به منابع مالی و تأثیر هر دو در توسعه ی  جامعه کارآفرینی در آفری ا اسا. این م اله همچنین بر رابطه بین تصمیم

نتایج  .های توسعه کارآفرینی متمرکز اساگیری مالی و جنسیا و همچنین دسترسی به منابع مالی با هدف بررسی دقیق پیامد

ها و فرهنگ کارآفرینی دهد که مشکلا  دسترسی به منابع مالی، دسترسی به بازار، حمایا از سیاسااین مطالعه نشان می

ویژه ترین مشکلا  و محدودیا های توسعه کارآفرینی در آفری ا اسا که تأثیر بسیار مهمی در سواد مالی در قاره بهعمده
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گذاری، توان به فضای نامساعد سرمایهدارد. از دیگر مشکلا  مهم میدرخصوص کسب و کارهای خرد، کوچ  و متوسط 

گذاری در فضای کسب و کار، شکاف جنسیتی و نبود زنجیره های آموزشی کارآفرینی، فضای نامناسب سرمایهف دان برنامه

 ارز  در اکوسیستم کارآفرینی اشاره کرد.

های مهمی برای پایداری از دارایی (MSME)وکارهای خرد، کوچ  و متوسط کند که کسب( بیان می2121)0سوسان

آیند. این بخش ن ش مهمی در تشویق رشد اقتصادی و حمایا از ایجاد مشاغل جدید برای اقتصادی در اندونزی به شمار می

ها همچنان پابرجا بودند. علیرغم MSMEروبرو بود،  جمعیا اندونزی دارد. زمانی که اندونزی با وضعیا بحران اقتصادی

ها هنوز مشکلا  اساسی دارند. نتایج تح ی ا  قبلی نشان می MSMEشود که مشارکا آنها در اقتصاد اندونزی، معلوم می

هستند.  ها هنوز هم با مشکلا  مختلفی در رابطه با مدیریا مالی ناشی از عدم دانش مدیریتی و مالی روبروMSMEدهد که 

وجود دارد که با عدم دانش و درک مدیریا مالی توسط  MSMEبسیاری از مشکلا  جریان وجوه ن د در مواجهه با 

باید سواد مالی کافی داشته باشند. در زمینه  MSMEدهد که صاحبان یا مدیران مطاب ا دارد. این نشان می MSMEبازیگران 

MSMEربو  به دسترسی مالی و همچنین رشد اقتصادی ی  شرکا داشته باشند. ، مالکان یا مدیران باید دانش مالی م

ای را با هدف تجزیه و تحلیل سواد مالی صاحبان یا مدیران و تأثیر آن بر دسترسی به منابع مالی و رشد ( مطالعه2121سوسان)

MSMEامور مالی و رشد  ها در غرب جاوا، اندونزی انجام دادند. اطلاعا  مربو  به سواد مالی ، دسترسی بهMSME  از

های قبلی حمایا می کند که سواد مالی تأثیر مثبتی بر آید. نتایج این مطالعه از مطالعا  و نظریهها به دسا میطریق پرسشنامه

 تأثیر مثبا دارد. MSMEدارد و دسترسی به امور مالی نیز بر رشد  MSMEدسترسی به امور مالی و رشد 

را با هدف ارزیابی سطح سواد مالی و تأثیر آن بر کارآفرینی جوانان در آفری ای جنوبی انجام داده ای ( مطالعه2010اسیفا)

های اسا و به مهار بااتر از حد متوسط  دهد که سواد مالی در میان کارآفرینان جواننویسنده در این مطالعه نشان می .اسا

  .کندکارآفرینی آنها کم  قابل توجهی می

( ادبیا  مربو  به دسترسی به امور مالی رابطه مثبا بین دسترسی به منابع مالی و رشد 2101)2همکارانآدوموکو و 

شرکا را تأیید کرده اسا. با این وجود شرایط مرزی برای چنین پیوندی در زمینه اقتصادهای در حال توسعه کمتر مورد 

ه رابطه دسترسی به منابع مالی و رشد شرکا معرفی کند. این گیرد. آنها سواد مالی را به عنوان تعدیل کنندبررسی قرار می

شرکا کوچ  و متوسط در  210های نظرسنجی از مدل تح ی اتی که از لحاظ نظری استخراج شده اسا، با استفاده از داده

طور مثبا ا بهغنا، به صور  تجربی آزمایش شده اسا. و نتیجه گرفتند که سواد مالی دسترسی به رشد رابطه مالی و شرکا ر

 دهد.افزایش می

های اقتصادی کوچ  را در آفری ای جنوبی بررسی کردند. این سطح سواد مالی صاحبان بنگاه (Fatoki, 2014)فتوکی

های ریزی مالی، تجزیه و تحلیل و کنترل، نگهداری کتاب، درک منابع مالی، اصطلاحا  تجاری، مهار مطالعه از برنامه

ها از تفاده از فناوری و مدیریا ریس  برای سنجش سواد مالی کارآفرینان استفاده کرده اسا. دادهمالی و اطلاعاتی، اس
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ها از آمار توصیفی استفاده شده اسا. آوری شده اسا. برای تجزیه و تحلیل دادهطریق پرسشنامه در ی  نظرسنجی جمع

 چ  اسا. های اقتصادی کونتایج حاکی از سطح پایین سواد مالی صاحبان بنگاه

های آن در بین کارآفرینان استان نامه کارشناسی ارشد خود به بررسی سواد مالی و زیر حوزه( در پایان0111پارسانژاد )

های آن پرداختند. فرضیه شناختی کارآفرینان بر سطح سواد مالی و زیر حوزههای جمعیایزد و همچنین بررسی تأثیر ویژگی

ای سواد مالی کارآفرینان استان یزد مطرح و با استفاده از رو  آماری م ایسه ت  نمونهاول این پژوهش درخصوص کفایا 

 11وتحلیل قرارگرفته اسا. در اجرای آزمون آماری نمره کافی برای سواد مالی و اجزای چهارگانه آن حداقل مورد تجزیه

انداز و های کسب و درآمد، پسن یزد در حوزهکه میانگین امتیاز سواد مالی کارآفرینان استاشده درحالیدر نظر گرفته

بوده و در حوزه بیمه و بازنشستگی میانگین امتیاز سواد مالی بیشتر از  11گذاری، خرج و است راض و تخصصی کمتر از سرمایه

آماری بوده اسا. در مجموع نتایج حاصل از کاربرد رو   01.00بوده اسا. امتیاز کلی سواد مالی کارآفرینان معادل  11

های جزئی نیز نشان داد این مشکل در سطح هر کفایا سواد مالی کارآفرینان استان یزد دارد. نتایج آزمونحکایا از عدم

شناختی( منتخب چهار حوزه فرعی سواد مالی نیز مشهود اسا. فرضیه اصلی دوم درباره تأثیر متغیرهای دموگرافی  )جمعیا

های آماری م ایسه میانگین دو نمونه مست ل و آزمون تحلیل و با استفاده از آزمونبر سطح سواد مالی کارآفرینان مطرح 

واریانس مورد بررسی قرارگرفته و نتایج نشان داد تمامی متغیرهای دموگرافی  مورد بررسی در این مطالعه بر سطح سواد 

  .مالی جامعه مورد آزمون اثر نداشا

ی ا عنوان سواد مالی و ضرور  سنجش آن در نظام نوین آموزشی؛ مطالعهای ب( در مطالعه0111روشندل و همکاران )

ی مثبا معناداری آموز و سطح سواد مالی رابطهی درس ریاضی دانشموردی شهرستان شهرضا نتیجه گرفتند که بین نمره

 نداشته اسا. آموزان پسر و دختر تفاو  معناداری از لحاظ آماریوجود دارد. و همچنین بین عملکرد مالی دانش

در ایران نیز باتوجه به درک اهمیا سواد مالی مطالعا  اندکی در خصوص سواد مالی کارآفرینان انجام شده اسا و میتوان 

 ( درخصوص تعاریف و ادبیا  سواد مالی اکتفا کرد.0111خانی)به مطالعاتی از قبیل مطالعه بیدگلی و کریم

 گیری:نتیجه -1

گیرند. آنها باید دانش مالی و توانایی مدیریا پول خود تصمیماتی از جمله تصمیما  مالی میاکثر مردم در طول زندگی 

و امور مالی را برای تصمیم گیری مالی خوب را داشته باشند. کارآفرینان و مالکان کسب و کارها نیز از این امر مستثنا نیستند. 

ه کارآفرینان برای رشد و توسعه اقتصادی کشورها مهم هستند. براساس ادبیا  و پیشینه تح یق توافق همگانی وجود دارد ک

دسترسی به منابع مالی یکی از عوامل اثرگذار بر فعالیتهای کارآفرینان اسا. سواد مالی عامل مهمی برای دسترسی به منابع 

های ارزیابی درستی از فعالیامالی اسا زیرا اگر افراد از دانش و سواد مالی پایینی برخوردار باشند توانایی و مهار  درک و 

-توانند تصمیما  مالی عاقلانه و آگاهانهمالی و استفاده از منابع را نخواهند داشا. از اینرو کارآفرینان با داشتن سواد مالی می

 تری انجام دهند. 
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یژه کارآفرینان دارد. درک دهد که سواد مالی تأثیر مثبتی بر رفتار مالی افراد خانواده و افراد، به وشواهد تجربی نشان می

-های تجاری از جمله، پیگیری هزینهکند، این مفاهیم برای فعالیاهای رقابتی کم  میمفاهیم مالی به ارزیابی مناسب گزینه

ریزی اندازی ی  کسب و کار برنامهگذاری مهم هستند. به طور کلی، کارآفرینان باید برای راههای سرمایهها، درآمد و گزینه

 ها سواد مالی اسا.ی این فعالیاد و اساس همهکنن

 شود:های فوق پیشنهاداتی بصورت زیر ارائه میدر راستای بررسی

های کارآفرینی شرکا های توسعۀ مهار های سواد مالی ارائه شده توسط سازمانتوانند در برنامهها میSMEصاحبان 

-گیری و انتخاببرای کسب تامین مالی را بدسا آورند تا بتوانند تصمیم ها را قادر سازد که دانش و مهار  ازمکنند  تا آن

های کارآفرینی در نظر طور جدی در طراحی برنامه مولفه آموز  مدیریا مالی باید به های عاقلانه و بهتری داشته باشند.

بر مطالب فوق چون بحث علاوه کنندگان انتخاب شده را به مهار  های ازم مدیریا مالی مجهز کنند.گرفته شود تا شرکا

شود این های کارآفرینی یا کسب و کارها نیسا و نوعی دانش  و آگاهی عمومی تل ی سواد و دانش مالی منحصر به فعالیا

 مهار  باید در زمان کودکی آموز  داده شود. تا فرد با نحوه انتخاب و تصمیما  مالی درسا آشنا شود.

تواند ی چندانی با هدف بررسی سواد مالی بر کارآفرینی صور  نگرفته اسا مییران مطالعهبا توجه به این مطلب که در ا

 پیشنهادی برای مطالعا  آتی باشد تا این موضوع مورد توجه پژوهشگران محترم قرار گیرد. 
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The Impact of Financial Literacy on Entrepreneurial Activities: A Review of 

the Literature 

 

Mohsen Mohammadi Khyareh*1, Amineh Zivari2 

Abstract 

Entrepreneurship and small businesses play an important role in the economy; As such 

activities are referred to as the engine of economic growth and development. Nowadays, 

due to the growth of entrepreneurial activities and the need to use different financial 

resources, as well as personal financial needs in making financial decisions and choices 

and how to use available financial resources, a person's knowledge and financial skills 

have received much attention. One of the main problems that entrepreneurs face in getting 

and using financial resources is how to use available financial resources and make 

effective and better financial choices and decisions, which depends on increasing and 

strengthening the financial literacy of entrepreneurs and business owners. Financial 

literacy is defined as "the combination of knowledge, knowledge, skills, attitudes and 

behaviors necessary to make the right financial decisions and ultimately achieve personal 

financial well-being." The purpose of this study is to investigate the effect of financial 

literacy on the performance of entrepreneurial activities. According to the literature 

review, it can be concluded that the high literacy and financial knowledge of the 

entrepreneur increases the performance of entrepreneurial activities. In the end, he 

mentioned suggestions for future studies and increasing and improving the knowledge 

and financial literacy of entrepreneurs, such as teaching financial literacy through 

education in schools. 

Keywords: Entrepreneurship, Entrepreneurial activities, Financial literacy, SMEs, Access to 
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ا توجه به نقش بررسی رابطه بین نگرش کارآفرینانه و بازار محوری با عملکرد سازمان ب

 میانجی مشارکت مشتری )نمونه پژوهی: گروه سلولزی استان گلستان(

 
 ابوالفضل مومنی یانسری9*، رامین باقری1

 

  :یدهچک

 میانجی ن ش به توجه با سازمان عملکرد با محوری بازار و کارآفرینانه نگر  بین رابطه هدف از پژوهش حاضر بررسی

باشد. جامعه آماری این پژوهش متشکل از کلیه مدیران و سرپرستان شاغل در گلستان می سلولزی گروه در مشتری مشارکا

نفر به  011نفر بوده اسا که تعداد  021که تعداد آنها در بازه زمیانی تح یق  باشدمیگروه سلولزی استان گلستان  هایشرکا

با توجه به اند. عنوان نمونه مورد مطالعه در نظر گرفته شد که با بهره گیری از رو  نمونه گیری تصادفی ساده انتخاب شده

ده و به همین دلیل برای بررسی فرضیا  تح یق های تح یق از کفایا ازم برخوردار بوآزمون کمو و بارتلا انجام شده، داده

های یافتهاستفاده گردید.  PLSافزار و از نرمبهره برده شده اسا تحلیل عاملی و آزمون مدل معادا  ساختاری از تکنی  

وجود داری بین بازار محوری به عنوان متغیر مست ل، مشارکا مشتری و عملکرد سازمانی رابطه معنیدهد، تح یق نشان می

 داری وجود دارد. عنوان متغیر مست ل، مشارکا مشتری و عملکرد سازمانی رابطه معنیدارد. بین نگر  کارآفرینانه به

 گلستان. سلولزی مشتری، گروه سازمان، مشارکت عملکرد محوری، کارآفرینانه، بازار نگرش: واژگان کلیدی

                                                           

 استادیار رشته حسابداری، دانشکده علوم انسانی، دانشگاه گنبد کاووس، گنبد، ایران)نویسنده مسئول(- 0

*Email: a.momeni83@yahoo.com  

 یا، موسسه آموز  عالی شرق گلستان، گنبد، ایرانعضو هیا  علمی، گروه مدیر- 2
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 مقدمه -9

های مورد توجه و جذاب تبدیل شده اسا و این تمایل در ه یکی از موضوع)سازمان( ب 0در دو دهه اخیر، عملکرد بنگاه

های بسیاری منجر شده اسا. عملکرد یکی از مفاهیم بنیادین در مدیریا های تح ی اتی و کاربردی به بروز نوآوریزمینه

توان در ها را مییا سازمانعبارتی، موف گیرد. بهرود، چرا که بسیاری از وظایف مدیریا بر اساس آن شکل میبشمار می

ها لزوم عرضه خدما  فنی و مهندسی اثربخش، آیینه عملکردشان مشاهده کرد. با توجه به تغییرا  مداوم مدیریتی در سازمان

شود، از موارد ضروری و الزامی اسا. لذا هایی که به بهبود عملکرد سازمانی منجر میبه کارگیری سازوکارها و رو 

تر به تغییرا  ها به منظور بهبود عملکرد سازمانی و افزایش توانایی سازمان جها پاسخگویی سریعازمانمدیران ارشد س

(. در فضای رقابتی و متغیر 0111باشند )علامه و همکاران، محیطی داخلی و خارجی به دنبال راهکارهایی در این راستا می

عملکرد خود را بهبود بخشیده و مزیا رقابتی پایدار ایجاد کنند. های مختلف ها در تلا  هستند تا از راهامروز، سازمان

ها به منظور (. امروزه کلیه سازمان2101، 2عملکرد سازمانی ی  ساختار اساسی در مدیریا راهبردی اسا )هامانا و همکاران

های متعددی به ها و پژوهشهای ممکن برای بهبود عملکرد هستند؛ از این رو مطالعهب ا و کسب مزیا رقابتی به دنبال راه

(. هدف اصلی هر سازمانی در 2101، 0انجام شده اسا )اصغرعلی 1منظور شناخا عوامل موثر بر بهبود عملکرد سازمانی

فضای کسب و کار، باا بردن عملکرد سازمان اسا. عملکرد سازمان بطورکلی با اثربخشی )میزان دستیابی به اهداف سازمان( 

درسا از منابع توسط سازمان(، رضایا کارکنان، نوآوری، کیفیا محصوا  و خدما  و توانایی  و کارایی )استفاده

 (.2101، 1شود )نورالعباس و همکارانگیری میدستیابی به ی  مخزن منحصر به فرد نیروی انسانی اندازه

باشد. از دیدگاه می 1کارآفرینانههای اخیر توجه به راهبردهای یکی از عوامل موثر بر بهبوع عملکرد کسب و کار در دهه

شود و پیگیری های راهبردی میپژوهشگران، اتخاذ راهبردهای کارآفرینانه در ی  بنگاه اقتصادی، منجر به انتشار قابلیا

های کارآفرینانه را تشخیص دهند و با رویکردی مند فرصاها بتوانند به صور  مکرر و نظامشود بنگاهها باعث میآن

 (. 0110برداری نمایند )ابوالفضلی و همکاران، ها بهرهه از آننوآوران

ها تاکنون به خوبی به اثبا  رسیده ( معت دند اتخاذ راهبردهای کارآفرینانه در سازمان2100) 1همانطور که پراتنو و محمود

شود می ر به کسب موف یاهای متعددی بوده اسا. بطورکلی پژوهشگران بر این باورند که کارآفرینی منجو موضوع پژوهش

 (.0110)رضوانی و کلابی، 
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 تعیین بازار محوری، ن شی با سویه چند تعاملی در و وسیع گستره ی  در اقتصاد، در نوین پدیده ی  بعنوان یکارآفرین

 و ا محصو حیا  چرخه که جایی امروز، کار و کسب محیط در .کندمی ایفا  هاسازمان عملکرد ارت ای و بهبود در کننده

 و نوآوری پذیری،ریس  کارآفرین، برای مؤسسا  باشد،می نامشخص آینده منافع و بوده شدن ترکوتاه حال در خدما 

 با م ایسه در باید بیشتر، مؤسسا  منافع ایجاد و پایدار رقابتی مزیا تداوم برای بعلاوه. اسا مهم بسیار بازار در جویی سلطه

 بتوانند طوری که نمایند؛ بینیپیش درستی به را بازار تغییرا  باشند قادر باید و بوده بازار ینیازها پاسخگوی بهتر شانرقبای

 .(0110ابوالفضلی و همکاران، کنند ) فراهم خود مشتریان برای را هاارز  بهترین

بازار محوری  های تولیدی و مشتری محور توجه به م ولهیکی دیگر از مباحث تاثیر گذار و مرتبط با عملکرد سازمان

 کنندمی فرض از نویسندگان بسیاری شود،می شناخته تولید محور هایسازمان موف یا راهبرد عنوانبه محوری بازاراسا. 

 رفتار کننده کنترل محوری زیرا بازار کند،می ایفا های تجاریبنگاه هایفعالیا در کلیدی ن شی 0(MO) محوری بازار

 فرصتی محوری، بازار .المللی اساای و بینمنط ه بازارهای در پایدار رقابتی مزایای به دستیابیو کلید  هاسازمان استراتژی 

بازار  محیط در تغییرا  روی گذاری برسرمایه و پاسخگویی بینی،پیش برای سازمان توانایی ی  تا دهدمی قرار ما اختیار در

 . بسنجیم را در داخل و خارج

شود )مرعشی و رحیمی، می تل ی مهم ایمساله المللیهای بینسازمان برای خصوص به محوری بازار تمرکز بر لذا

( به این نکته اشاره دارد که رفتار بازار محور بر بهبود روابط بلندمد  2112مطالعا  قبلی از قبیل هلفر  و همکاران ) .(0111

 سا. گذار االمللی تاثیرای و بینهای منط همشتری شرکای تجاری در بازار

 (، تعریف0111) 2گردد. کوهلی و جاورسکیموجب تسهیل و ارت ا  عملکرد سازمانی می محوری از این منظر رفتار بازار

 جها سازمان، در بازار یدرباره جانبه آگاهی همه ایجاد از اسا عبار  بازارمحوری" :اندکرده ارائه محوری، بازار از را زیر

 آن سازمان به جانبه همه پاسخگویی و سازمان هایبخش در میان آگاهی این انتشار تریان،مش آتی و جاری نیازهای بینیپیش

های تجاری، تاکنون با توجه به تاثیر رفتار بازار محوری بر ارت ا  عملکرد سازمان (.2101، 1متتوا و یابشیکا) ".باشدمی

 کند. ح یق در این حوزه را دو چندان میهای اندکی در این حوزه در ایران صور  گرفته اسا که ضرور  تپژوهش

ای بنماید مشارکا تواند در کنار سایر متغیرها به ارت ا  عملکرد سازمانی کم  شایستهیکی از موضوعاتی که می

توسعه محصول و نوآوری منجر به بهبود مزیا رقابتی، جذب مشتریان جدید، حفظ مشتریان و ت ویا باشد. می 0مشتری

کنندگان نهایی از محصوا  و عنوان استفاده(. مشتریان به2100، 1گردد )ماما  و همکارانهای توزیع میروابط با شبکه

باشند. بنابراین ترین منبع اطلاعا  و ایده های جدید برای محصوا  و خدما  کسب و کارها میخدما ، جز  با ارز 

                                                           
0 Market Orientation 

2 Kohli & Jaworski 

1 Kayabaş & Mtetwa 

0 Consumer Engagement 

1 Mamat et al. 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

111 

 

های اینترنتی و ایا مشتریان، نظرخواهی از مشتریان، ایجاد سایاهای بازاریابی، بررسی رضها از طریق اجرای برنامهسازمان

خواهند؟ و چه موردی برای آنها ارزشمند های ارتباطی به دنبال پاسخ به این سئوال هستند که واقعاً مشتریان چه میدیگر شبکه

مشتریان در فرایند تولید و فعالیا  اسا؟ یافتن پاسخ به این سئوال و دیگر سئواا  مشابه نیازمند مشارکا دادن بیش از پیش

(. مشارکا دادن مشتریان بدین معناسا که سازمان جسار  پذیر  نظریا  2110، 0سازمان اسا )لوندکویسا و یاخلف

مشتریان را در خود افزایش دهد و از توانایی ازم برای انطباق محصوا ، خدما  و فرآیندهای سازمانی با نظرا  و 

عنوان ی  عامل مهم برای توسعه موفق محصوا  شناخته گردد. بنابراین مشارکا مشتری به ن برخوردارهای مشتریاخواسته

گیری دارد )شعبانی و شده اسا و تعامل با مشتریان در توسعه محصول جدید و ارت ا  سطح عملکرد سازمان تاثیر چشم

 (.0111همکاران، 

ای متشکل از های چوبی شکل گرفا در حال حاضر با مجموعهآوردهبا تولید فر 0111گروه سلولزی گلستان که در سال 

ای از های ام. دی. اف. و نئوپان خام و رنگی پرداخته اسا. این گروه صنعتی هم اکنون بخش عمدهشرکا به تولید ورق 1

های اصلی این ف و ماموریاکند. با توجه به اینکه رشد و پیشرفا یکی از اهدانیاز بازار منط ه را با محصوا  خود تامین می

باشد در همین راستا مدیران ارشد، مدیران میانی و سرپرستان بخش تولید در تلا  هستند تا محصوا  شرکا را به گروه می

ن طه اوج کیفیا برسانند و بخش بازرگانی این شرکا در تلا  اسا تا بیش از پیش با توسعه سهم بازار خود بخش بیشتری 

بررسی  با تا شده سعی تح یق این در رو این را به تولید و محصوا  این گروه صنعتی اختصاص دهد. ازاز نیاز بازار 

 قرار ارزیابی مورد گروه سلولزی گلستان بالندگی و رشد در را هاآن جایگاه و ن ش گروه صنعتی، متغیرهای مورد نظر در این

 محوری بازار و کارآفرینانه نگر  ئوال اصلی پاسخ دهد که آیا بینکند به این سلذا پژوهشگر در این تح یق تلا  می .دهیم

 داری وجود دارد؟گلستان رابطه معنی سلولزی گروه در مشتری مشارکا میانجی ن ش به توجه با سازمان عملکرد با

 تحقیق تجربی مبانی نظری و پیشینه -1

تعیین بازار محوری، ن شی با سویه چند تعاملی در و وسیع گستره ی  در اقتصاد، در نوین پدیده ی  بعنوان کارآفرینی

توان ن ش مشارکا در این میان نمی .(2102، 2کند )جوو و همکارانمی ایفا  هاسازمان عملکرد ارت ای و بهبود در کننده

 محیطی تغییرا  از ناشی کارآفرینانه هایفرصا از برداریبهره و تشخیص با باید هاسازمان مشتری را نادیده گرفا. امروزه

 باشند. برخوردار رقابتی مزایایی از خود ب ای حفظ منظور به باید رو، این کنند. از تضمین نیز را خود بلکه رشد ب ا تنها نه

 تحوا  سریع افزایش باشند. باکارآفرینانه می محوری و نگر  مشتری، بازار رقابتی، مشارکا این مزایای جمله از

 هایارز  و هافرصا از بهینه استفاده برای جدید هایاستراتژی به اطلاعاتی، توجه جامعه به سنتی جامعه از گذر و جهانی

 در جدید هایاستراتژی از یکی کارآفرینی، به امروزه گرایش و اسا نموده تحول به ملزم پیش از بیش را مؤسسا  جدید،

 جدید، رقبای افزایش یعنی نیاز اساسی سه از نیز رینیکارآف به گرایش استراتژی وجود ضرور . شودمی محسوب هاسازمان

                                                           
0 Lundkvist & Yakhlef 

2 Joo et al. 
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 و گرفته نشأ  کارآفرینی مست ل به هاآن اقدام و کاری نیروهای بهترین خروج و سنتی مدیریا هایشیوه به اعتمادیبی حس

های تولید انچشمگیری در مشارکا مشتری با سازم افزایش پیشرفته ارتباطی و اطلاعاتی هایفناوری گستر  میان، این در

 (.0111زاده و همکاران، اسا )عباس محور داشته

 تمرکز معیار تصمیم دو و ایوظیفه بین هماهنگی و گرایی رقیب گرایی، مشتری رفتاری جز سه شامل بازار محوری

 نشر تری،مش آتی و فعلی نیازهای با ارتبا  در سازمان سراسر در هوشمندی ایجاد اسا. بازار محوری سودآوری و بلندمد 

 مبنای (.0111جاورسکی،  و به آن هوشمندی اسا )کوهلی سراسری پاسخگویی و سازمان هایبخش بین در هوشمندی

 جاورسکی و کوهلی. اسا اسلتر و نارور و جاورسکی و کوهلی م اا  بازار محوری، گسترۀ در ها،پژوهش اکثر اصلی

 تمرکز را گرایی محیط اصلی عنصر بر مشتری، تمرکز جای به ایشان،. دکننمی تعریف رفتاری بعُد از را بازار محوری مفهوم

 میزان پاسخگویی،. کنندمی تعریف سازمانی گسترۀ در آن به و پاسخگویی سازمان گوناگون هایبخش بین در اطلاعا  بر

(. 0111 ،زاهدی و موسوی)دهد می نشان بازار اطلاعا  با را کسب و کار بازاریابی هایهماهنگی سیاسا و سازگاری

 این. شودمی تل ی بازار محوری از محدودی تفسیر و تعبیر مشتریان هایخواسته و با نیازها تولیدی خدما  و کااها سازگاری

 به عوامل باتوجه کوشد،می کسب و کار که اسا معنی این به بودن گرامحیط که در حالی دارد؛ واکنشی پاسخ حالا نوع

 . (0111دهد )ابراهیمیان،  پاسخ آن به و کند شناسایی را مشتریان آتی هایتهخواس و نیازها محیطی،

(، در تح ی ی با عنوان تاثیر کارآفرینی و بازار محوری بر مشارکا مشتری و عملکرد 2101) 0المامون و همکارانعبداله

 ی با استفاده از پرسشنامه کسب و کارهای صنعتی کوچ  و متوسط در کشور مالزی به مطالعه پرداختند. در این تحی

های به بررسی داده اسمار  پی.ال.اسآوری گردید و با استفاده از رو  معادا  ساختاری و نرم افزار های آماری جمعداده

داری وجود دارد. همچنین دهد بین کارآفرینی و بازار محوری و مشارکا مشتری رابطه معنیتح یق پرداختند. نتایج نشان می

داری وجود دارد. ن ش میانجی مشارکا مشتری بین کارآفرینی رکا مشتری و عملکرد کسب و کار نیز رابطه معنیبین مشا

(، در تح ی ی با عنوان مداخله، 2101المامون و همکاران )عبداله باشد.دار میو بازار محوری با عملکرد کسب و کار نیز معنی

های تح یق با آوری دادهمالزی به مطالعه پرداختند. پس از جمع مشارکا مشتری و عملکرد موسسا  صنعتی در کشور

های آماری متداول به تجزیه و های آماری و با استفاده از آزمونیافته و کدگذاری و استخراج دادهاستفاده از مصاحبه ساخا

مشتری بر توسعه و موف یا کسب دهد که مشارکا ها و پاسخ به سئواا  تح یق پرداختیم. نتایج تح یق نشان میتحلیل داده

(، در پژوهشی با عنوان گرایش به کارآفرینی، 2101) 2و کارهای صنعتی و تولیدی تاثیر بسزایی دارد. برکا مومو بولی

های صنعتی )تولیدی( در کشور اتیوپی به مطالعه بازارگرایی و عملکرد کسب و کارهای کوچ  و متوسط در میان شرکا

آوری اطلاعا  اقدام نمودند و های مورد مطالعه به جمع یق با استفاده از پرسشنامه از میان مدیران شرکاپرداختند. در این تح

با استفاده از رو  آماری رگرسیون چندگانه به بررسی فرضیا  تح یق اقدام نمود. نتایج تح یق نشان داد گرایش به 

داری عملکرد کسب و کارهای کوچ  و متوسط تاثیر معنیکارآفرینی و بازارگرایی به عنوان دو گرایش استراتژی  بر 
                                                           

0 Abdullah Al Mamun et al. 

2 Bereket Moumou  Buli 
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(، در تح ی ی با عنوان بررسی رابطه بین گرایش به کارآفرینی و یادگیری 2101) 0گذارند. وانسا و همکاران)مثبا( می

فاده از سازمانی با عملکرد سازمانی در میان کسب و کارهای کوچ  کشور برزیل به مطالعه پرداخا. در این تح یق با است

های آماری به بررسی فرضیا  پرداخته و در نتایج خود آوری و سپس با استفاده از آزمونهای آماری جمعداده پرسشنامه

 داری وجود دارد.نشان دادند بین گرایش به کارآفرینی و عملکرد سازمانی رابطه معنی

 هایقابلیا میانجی ن ش با شرکا عملکرد و کارآفرینانه نگر  بین (، در تح ی ی به بررسی رابطه0111قدیری )

 از ازم هایداده آوریجمع و پژوهش این هایفرضیه آزمون صنعا به مطالعه پرداخا. برای در رقابا شد  و بازاریابی

 حاصل نتایج. گرفا قرار تحلیل و تجزیه افزار لیزرل موردنرم از استفاده با شده آوریجمع هایداده و شد استفاده نامهپرسش

 رقابا شد  و بازاریابی هایقابلیا میانجی ن ش و عملکرد و کارآفرینی بین مثبا یرابطه از نشان هاداده تحلیل و تجزیه از

 ن ش به توجه با سازمانی عملکرد بر کارآفرینانه هایفرصا تأثیر (، در پژوهشی با عنوان بررسی0111فرد )حیدری .دارد

 یشیوه از هاداده و مطالب گردآوری ابی در شعب بان  ملا استان ایلام به مطالعه پرداخا. برایبازاری هایقابلیا تعدیلگر

. شد افزار پی.ال.اس انجامنرم از استفاده با فرضیا  آزمون و تحلیل و تجزیه. شد استفاده( پرسشنامه) میدانی و ایکتابخانه

(، در 0111) فراهانی مزرعه دارد. معناداری و مثبا تأثیر ازمانیس عملکرد در کارآفرینانه هایفرصا که داد نشان نتایج

دانش در میان  جذب ظرفیا میانجیگری با شرکتها عملکرد بر مشتری با ارتبا  قابلیا و فناورانه قابلیا تح ی ی با عنوان تاثیر

 استاندارد پرسشنامه طریق از هاتهران به مطالعه پرداخا. داده استان در فناوری و علم های موجود در شهرکشرکا

که  داد نشان آمده بدسا نتایج. گرفا قرار تحلیل و تجزیه افزار اسمار  پی. ال. اس. مورد نرم طریق از و شد آوریجمع

بررسی تاثیر مشارکا (، در تح ی ی با عنوان 0111حسینی ) دارد. داریمعنی تاثیر شرکا عملکرد بر مشتری با ارتبا  قابلیا

 استفاده های فعال در زمینه لوازم خانگی برقی به مطالعه پرداخا. بادر میان شرکا لکرد توسعه محصول جدیدمشتری بر عم

کند بین مشارکا مشتری و عملکرد توسعه می بینی پیش نتایج. اسا شده های آماری تحلیلداده ساختاری معادا  از

 داری وجود دارد.محصول رابطه معنی

 های تحقیقمدل مفهومی و فرضیه -1

با در نظر گرفتن مفاهیم . در این پژوهش شود انیب یبا توجه به مدل مفهوم دیبا یدر کار پژوهش هیهر فرض نکهیبا توجه به ا

به مدل مفهومی مطالعا  بازارمحوری، نگر  کارآفرینانه، مشارکا مشتری و عملکرد سازمانی و نظریا  موجود در زمینه 

گیری . با استفاده از ابزار سنجش پیشنهادی در تح یق مذکور به اندازهاقتباس شده اسا (،2101) 2المامون و همکارانعبداله

گیرد. متغیرهای مست ل در این تح یق عبارتند متغیرها خواهیم پرداخا. در تح یق حاضر سه دسته فرضیه مورد بررسی قرار می

باشد و نهایتاً متغیر وابسته نیز عملکرد یق مشارکا مشتری میاز نگر  کارآفرینانه و بازار محور؛ متغیر میانجی در این تح 

                                                           
0 Vanessa et al.  

2 Abdullah Al Mamun et al. 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

102 

 

 ابزار از الگو اساس این برباشد. ضمناً باشد. که روابط این متغیرها در قالب مدل مفهومی در ادامه قابل بررسی میسازمانی می

 استفاده شده اسا. مناسب سنجش

 

 
 مدل مفهومی تحقیق -1شکل 

 (7116)  کارانهم و المامونمنبع: عبداله

با  سازی معادا  ساختاری استفاده شده اسا.در این پژوهش برای الگوسازی و تعیین روابط بین متغیرها، از رو  مدل

ارائه شد. این مدل ذهنی بوده و ن طه شروع مناسبی برای بررسی   0بررسی ادبیا  موضوع، مدل اولیه پژوهش بصور  شکل 

 پژوهش اسا.روابط ساختاری مابین متغیرهای 

 گیرد:های زیر مورد آزمون قرار میی ارایه شده، در این تح یق فرضیهجه به مدل مفهوموبا ت

 داری وجود دارد.بازارمحوری و مشارکا مشتری در گروه سلولزی گلستان رابطه معنیبین  -

 د دارد.داری وجوبین نگر  کارآفرینانه و مشارکا مشتری در گروه سلولزی گلستان رابطه معنی -

 داری وجود دارد.بین مشارکا مشتری و عملکرد سازمانی در گروه سلولزی گلستان رابطه معنی -

 داری وجود دارد.بین نگر  کارآفرینانه و عملکرد سازمانی در گروه سلولزی گلستان رابطه معنی -

 ود دارد.داری وجبین بازارمحوری و عملکرد سازمانی در گروه سلولزی گلستان رابطه معنی -

بین بازارمحوری و عملکرد سازمانی با توجه به ن ش میانجی مشارکا مشتری در گروه سلولزی گلستان رابطه  -

 داری وجود دارد.معنی

بین نگر  کارآفرینانه و عملکرد سازمانی با توجه به ن ش میانجی مشارکا مشتری در گروه سلولزی گلستان  -

 داری وجود دارد.رابطه معنی

 شناسی تحقیقشرو -0
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 روش تحقیق  -0-9

اسا. توصیفی از این جها که تصویری از وضع  2پیمایشی -0رو  بکارگرفته شده در این تح یق از نوع توصیفی

های مورد پردازد، و پیمایشی از این جها که دادهدار وضعیا فعلی آن میموجود را ارائه می دهد، و به توصیف منظم و نظام

گردد. همچنین به دلیل اینکه رابطه های آماری گردآوری میگیری از جامعه برای بررسی توزیع ویژگینظر از طریق نمونه

اسا و از نظر زمانی ی  تح یق م طعی  1اند، از نوع همبستگیبین متغیرهای مست ل، وابسته و میانجی مورد مطالعه قرار گرفته

 ن ش به توجه با سازمان عملکرد با محوری بازار و کارآفرینانه ر نگ بین رابطه بررسی(. این تح یق به 0110اسا )نوبخا، 

اسا.  0پرداخته اسا، بنابراین تح یق حاضر بر حسب هدف کاربردی گلستان سلولزی گروه در مشتری مشارکا میانجی

 .دشوبکار گرفته می گلستان سلولزی گروه هایشرکاتح یق از آن جها کاربردی اسا که نتایج حاصل از آن در 

 جامعه آماری و نحوه انتخاب نمونه پژوهش -0-1

نفری از مدیران ارشد، معاونین، مدیران میانی، مدیران عملیاتی، سرپرستان و  021گروهی این تح یق را  یجامعه آمار

ری و گروه نمونه ما در این تح یق نیز از میان این جامعه آما دهندتشکیل میهای گروه سلولزی گلستان مشاوران شرکا

 )جامعه محدود(. خواهند بود 

جدول استاندارد تعیین حجم نمونه از ) 1همچنین در پژوهش حاضر برای برآورد حجم نمونه از جدول کرجسی و مورگان

 011ای با حجم نفر، حجم نمونه 021ی( استفاده شده اسا. بر اساس جدول مذکور برای جامعه آماری به تعداد جامعه آمار

 سا. نفر انتخاب شده ا

 روش گردآوری اطلاعات  -0-1

شامل مطالعه  ایاسا. رو  کتابخانه یدانیو م ایپژوهش به دو صور  کتابخانه نیا یبرا ازیاطلاعا  مورد ن آوریجمع

کسب اطلاعا  راجع به سازمان  ی. براباشدیپژوهش م یرهایمربو  به متغ ا یدر رابطه با ادب یسیو انگل یانواع متون فارس

با  یدانی. و در رو  مشد به اسناد و مدارک مربوطه مراجعه ی( و جامعه آمارهای گروه سلولزی گلستانشرکاالعه )مورد مط

ازم به ذکر . گردید آوریجمع ق،یانجام تح  یبرا ازیمورد ن هایداده ینمونه آمار نیآن در ب عیاستفاده از پرسشنامه و توز

برد. در تح یق حاضر، می بهره و پاسخگویی به سؤاا  تح یق بررسی یبرا یااین تح یق از ی  رویکرد پرسشنامهاسا 

تح یق اسا  یهاکسب داده یمست یم برا روشی رایج تح یق و یعنوان ابزار اصلی سنجش، که یکی از ابزارهاپرسشنامه به

های مذکور پس از شد. پرسشنامههای استاندارد بهره گرفته رسشنامهمتغیرهای این پژوهش از پسنجش  یبراشود. میاستفاده 

 مذکور هایپرسشنامه از حاصل هایداده از سازی و بررسی روایی و پایایی مورد استفاده قرار گرفته اسا و با استفادهبومی

                                                           
0 Descriptive Research  

2 Survey Research  

1 Correlational Research 

0 Applied Research 

1 Krejcie & Morgan  Table 
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 قسما دو از شده بکار گرفته پرسشنامه تح یق، این در گرفا. آزمون قرار و سنجش م یاس، مورد نیز تح یق هایفرضیه

 .اسا یافته تشکیل تخصصی سئواا  و مومیع سئواا 

خدما در  جنسیا، سن، میزان تحصیلا  و ساب ه مورد در شامل چهار سئوال بخش این عمومی: الف( سئواا 

های استفاده شده در بخش اسا. جزئیا  و گروه شده آنها استفاده از اطلاعا  تحلیل و تجزیه در که محل اشتغال بوده

 نامه پژوهش مشخص گردیده اسا.سئواا  عمومی پرسش

به  0سئواا  تخصصی پرسشنامه در این پژوهش از سه بخش تشکیل شده که در جدول  تخصصی: ب( سئواا 

 باشد. گویه می 21های این پرسشنامه شود. تعداد کل گویهشرح آنها پرداخته می

 جزئیات پرسشنامه پژوهش -1جدول 

 هاشماره گویه تعداد گویه نام پرسشنامه

 1-0 1 نگر  کارآفرینانه

 00-1 1 بازار محوری

 20-01 1 عملکرد سازمان

 21 -22 1 مشارکا مشتری

باشد و طیف پاسخگویی آن از نوع لیکر  بوده که امتیاز مربو  به هر گزینه در جدول زیر سئوال می 21این پرسشنامه دارای 

 ارائه گردیده اسا:
 امهنحوه امتیازدهی در پرسشن -7جدول 

 هاگزینه
کاملاً 

 مواف م
 کاملاً مخالفم مخالفم نه مواف م نه مخالفم مواف م

 0 2 1 0 1 امتیاز

با استفاده از رو  آنها نیز پاییایی  و تایید شدروایی محتوا رو  ها با استفاده از شیایان ذکیر اسیا کیه روایی پرسشنامه

نتایج محاسبه ضریب آلفای اسا.  ارایه شده 1تایج حاصل در جدول که ن مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفاآلفای کرونباخ 

 (. 1/1)م ادیر ضریب بااتر از باشداز نظر پایایی دارای وضعیا مناسبی می هادهد پرسشنامهکرونباخ نشان می

 ضریب آلفای کرونباخ پرسشنامه پژوهش -9جدول 

 ضریب آلفای کرونباخ هاتعداد گویه هامولفه

 110/1 1 رینانهنگر  کارآف

 110/1 1 بازار محوری

 101/1 1 عملکرد سازمان
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 110/1 1 مشارکا مشتری

 های تحقیقیافته -1

 011دهندگان به پرسشنامه از لحاظ جنسیا، بیانگر آن اسا که از میان پاسخ شناختی های جمعیاتجزیه و تحلیل یافته

 درصد 21سال و  01تا  10درصد بین  11سال،  11درصد کمتر از  20، از لحاظ سن، دهندگان جنسیا مرد داشتهدرصد پاسخ

 11درصد دیپلم و کاردانی،   21دهندگان به پرسشنامه از نظر سطح تحصیلا ، اند. همچنین در بین پاسخسال به باا بوده 00

سال،  1درصد کمتر از  01اند. ضمن آنکه از لحاظ ساب ه خدما، درصد کارشناسی ارشد به باا بوده 01درصد کارشناسی، 

 اند.سال به باا بوده 00 درصد 11سال و  01تا  1درصد بین  01

 آمار توصیفی متغیرهای تحقیق -1-9

 باشد. های آماری به شرح جدول زیر میآمار توصیفی کلیه متغیرهای تح یق از نظر شاخص 0با توجه به جدول 
 آمار توصیفی متغیرهای تحقیق -0جدول

 کمترین بیشترین میانگین راف معیارانح واریانس
تعداد 

 مشاهده
علاما 

 اختصاری
 متغیر

 آماره آماره آماره آماره خطای معیار آماره آماره

1.495 1.22289 0.11934 2.7317 5.00 1.00 105 EO 
نگر  

 کارآفرینانه

1.402 1.18409 0.11556 3.5107 5.00 1.00 105 MO بازار محوری 

1.595 1.26283 0.12324 2.9796 5.00 1.00 105 CE 
مشارکا 

 مشتری

0.987 .99359 0.09696 3.4531 5.00 1.00 105 PE 
عملکرد 

 سازمانی

 11/0( مینیمم نظرا  م دار EOبا توجه به نتایج حاصل از آمار توصیفی متغیرهای تح یق، برای متغیر نگر  کارآفرینانه )

باشد. برای متغیر می 22211/0و  1101/2حراف معیار نظرا  به ترتیب به میزان و میانگین و ان 11/1و ماکزیمم نظرا  م دار 

و میانگین و انحراف معیار نظرا  به ترتیب به  11/1و ماکزیمم نظرا  م دار  11/0( مینیمم نظرا  م دار MOبازار محوری )

و ماکزیمم نظرا  م دار  11/0م دار  ( مینیمم نظرا CEباشد. برای متغیر مشارکا مشتری )می 01011/0و  1011/1میزان 

( PEباشد. برای متغیر عملکرد سازمانی )می 21211/0و  1111/2و میانگین و انحراف معیار نظرا  به ترتیب به میزان  11/1

و  0110/1و میانگین و انحراف معیار نظرا  به ترتیب به میزان  11/1و ماکزیمم نظرا  م دار  11/0مینیمم نظرا  م دار 

 باشد.می 11111/1

 برازش مدل  -1-1 -9

 کنیم. گیری، براز  مدل ساختاری و براز  کلی مدل استفاده میجها بررسی براز  مدل، از براز  مدل اندازه



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

101 

 

 گیریهای اندازهبرازش مدل -1-1-9 -1

کرونباخ و  گیری تح یق، به بررسی ضرایب بارهای عاملی، ضرایب آلفایبه منظور بررسی پایایی مدل اندازه :پایایی

 پردازیم.پایایی ترکیبی می

 سنجش بارهای عاملی-

 

 

 ضرایب بارهای عاملی -3جدول

 بار عاملی شاخص عامل

 نگرش کارآفرینانه

EO1 0.973 

EO2 0.810 

EO3 0.942 

EO4 0.920 

EO5 0.931 

EO6 0.915 

 بازار محوری

MO1 0.926 

MO2 0.955 
MO3 0.946 
MO4 0.929 
MO5 0.860 
MO6 0.865 

MO7 0.920 
MO8 0.954 

 مشارکت مشتری

CE1 0.857 

CE2 0.972 

CE3 0.958 

CE4 0.881 

CE5 0.875 
CE6 0.902 
CE7 0.907 

 عملکرد سازمانی

PE1 0.857 

PE2 0.822 

PE3 0.921 

PE4 0.927 

PE5 0.712 

PE6 0.872 
PE7 0.904 

تمامی اعداد ضرایب بارهای عاملی  1در جدول  .باشدمی 1.0اسب بودن ضرایب بارهای عاملی، م دار ملاک برای من

 بیشتر اسا که نشان از مناسب بودن این معیار دارد. 1.0سؤاا  از 
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 آلفای کرونباخ، پایایی ترکیبی -

محاسبه و گزار  ضرایب  ، بعد از سنجش بارهای عاملی سؤاا ، نوبا بهPLSها در مطابق با الگوریتم تحلیل داده

 رسد، که نتایج آن در جدول زیر آمده اسا. آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی می

 نتایج معیار آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی متغیرهای پنهان تحقیق -6جدول

 متغیرهای مکنون
علاما 

 اختصاری

 ضریب آلفای کرونباخ

(Alpha>0.7) 

 ضریب پایایی ترکیبی

(CR>0.7) 

 EO 0.861 0.870 ر  کارآفرینانهنگ
 MO 0.774 0.878 بازار محوری

 CE 0.864 0.971 مشارکا مشتری

 PE 0.845 0.855 عملکرد سازمانی

 

های جدول فوق این معیارها اسا و مطابق با یافته 1.1با توجه به اینکه م دار مناسب برای آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی 

 توان مناسب بودن وضعیا پایایی پژوهش را تأیید نمود.اند، میم دار مناسبی را اتخاذ نموده در مورد متغیرهای مکنون

 9روایی همگرا  -

گیری، روایی همگرا اسا که به بررسی میزان همبستگی هر سازه با سؤاا  های اندازهمعیار دوم از بررسی براز  مدل

 پردازد.ها( خود می)شاخص

 ا متغیرهای پنهان تحقیقنتایج روایی همگر-2جدول

 علاما اختصاری متغیرهای مکنون
 میانگین واریانس استخراجی

(AVE>0.5) 

 EO 0.841 نگر  کارآفرینانه

 MO 0.846 بازار محوری

 CE 0.825 مشارکا مشتری

 PE 0.752 عملکرد سازمانی

 

دول فوق این معیار در مورد متغیرهای مکنون های جاسا و مطابق با یافته 2AVE ،1.1با توجه به اینکه م دار مناسب برای 

 شود.اند، در نتیجه مناسب بودن روایی همگرای پژوهش تأیید میم دار مناسبی را اتخاذ نموده

 ساختاری برازش مدل -1-1-1 -1

                                                           
0 Convergent Validity 

2 Average Variance Extracted 
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در اند، لذا بدسا آمده 0.11بیشتر از  tچون ضرایب  ،1به شکل شماره (: با توجه t_valuesضرایب معناداری )م ادیر 

 شود.معنادار بودن آنها تأیید می %11سطح اطمینان 

مربو  به متغیرهای   2R: دومین معیار برای بررسی براز  مدل ساختاری در ی  پژوهش ضرایب  2R  یا R Squaresمعیار 

زا دارد و سه زا بر ی  متغیر درونمعیاری اسا که نشان از تأثیر ی  متغیر برون  2Rزای )وابسته( مدل اسا. پنهان درون

مطابق با شود. در نظر گرفته می 2Rعنوان م دار ملاک برای م ادیر ضعیف، متوسط و قوی به 1.11و  1.11، 1.01م دار 

توان مناسب بودن های درونزای پژوهش محاسبه شده اسا که با توجه به سه م دار ملاک، میبرای سازه 2Rم دار  ،1شکل

 ا.براز  مدل ساختاری را تأیید ساخ

 زادرون برای سازه 2R نتایج معیار -6جدول

 2R علاما اختصاری متغیرهای مکنون

 CE 0.200 مشارکا مشتری
 PE 0.091 عملکرد سازمانی

 

 برازش مدل کلی -1-1-1 -0

0معیار 
GOF برای بررسی براز  مدل کلی از معیار :GOF  یر به عنوان م اد 1.11و  1.21، 1.10شود که سه م دار استفاده می

 معرفی شده اسا.  GOFضعیف، متوسط و قوی برای

 گردد:این معیار از طریق فرمول زیر محاسبه می

2RiescommunalitGOF   
 

 آید.از میانگین م ادیر اشتراکی متغیرهای پنهان پژوهش به دسا می 

 متغیرهای تحقیق 2R و Communality میزان-1جدول

 Communality 2R علاما اختصاری متغیرهای مکنون

 EO 0.841 0.000 نگر  کارآفرینانه

 MO 0.846 0.000 بازار محوری

 CE 0.825 0.200 مشارکا مشتری

 PE 0.752 0.091 عملکرد سازمانی

 

                                                           
0 - Goodness of Fit 
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 نتایج برازش مدل کلی-11جدول

  GOF 

0.816 0.146 0.345 

 

 شود.ی تأیید می، براز  بسیار مناسب مدل کل101/1 به میزان  GOFبا توجه به م دار بدسا آمده برای 

 

 پژوهش مستقیم و ضرایب معناداری فرضیات مدل رابطۀنتایج  -11جدول

ضیه
فر

 

روابط علی بین متغیرهای 

 پژوهش
علاما 

 اختصاری

ضریب 

 (β)مسیر

 معناداری

(T-

Value) 

 نتیجه آزمون

 اول
مشارکا  -بازار محوری 

 مشتری
MO-CE 0.281 4.974 

تایید فرضیه 

 اول

 دوم
مشارکا  -نه نگر  کارآفرینا

 مشتری
EO-CE 0.333 7.109 

تایید  فرضیه 

 دوم

 سوم
عملکرد  -مشارکا مشتری 

 سازمانی
CE-PE 0.125 2.058 

تایید فرضیه 

 سوم

 چهارم
عملکرد  -نگر  کارآفرینانه 

 سازمانی
EO-PE 0.169 3.466 

تایید فرضیه 

 چهارم

 پنجم
عملکرد  -بازار محوری 

 سازمانی
MO-PE 0.138 2.173 

د فرضیه تایی

 پنجم

 های تحقیقآزمون فرضیه -1-1 -1

قدر  رابطه بین عامل  شود.پرداخته می PLSافزار تح یق با استفاده از نرمفرضیه های در این قسما به بررسی آزمون 

یر بار . بار عاملی م داری بین صفر و ی  اسا. اگمی شود)متغیر پنهان( و متغیر قابل مشاهده، از طریق بار عاملی نشان داده 

قابل قبول اسیا و اگر  1/1تا  1/1شود. بار عاملی بین  باشد، رابطۀ ضعیف اسا و از آن صرف نظر می 1/1عاملی کمتر از 

 .باشد، م دار بسیار مطلوبی دارد 1/1بزرگتر از 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

111 

 

 
 مدل ساختاری تحقیق همراه با ضرایب بارهای عاملی -7شکل

شیود. معمیواً معنیاداری در سطح  اسیتفاده میی t-value یا همان t ، از آمارهرای بررسی معنادار بودن رابطه بین متغیرهاب

کوچکتیر محاسبه  11/0از  t-value شود، بنابراین اگر میزان بارهای عاملی مشاهده شده با آزمون بررسی می 11/1خطای 

 .شود، رابطه معنادار نیسا

 
 مدل ساختاری تحقیق همراه با ضرایب معناداری -9شکل 

 :9فرضیه -

0H:  معناداری وجود ندارد. رابطهبین بازارمحوری و مشارکا مشتری در گروه سلولزی گلستان 

1H:  معناداری وجود دارد. رابطهبین بازارمحوری و مشارکا مشتری در گروه سلولزی گلستان   

)بازارمحوری و مشارکا توان گفا ضریب استاندارد شده )ضریب مسیر( بین دو متغیر ، می1و  2با توجه به شکل 

( که 0.11بوده )بیشتر از قدرمطلق  t=110/0باشد. و ضریب معناداری )آماره تی( بین این دو متغیر نیز می β=210/1مشتری( 
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توان نتیجه گرفا بین بازارمحوری و شود و میتأیید می 1Hرد و فرضیه  0Hدهد معنادار اسا. بنابراین فرضیه نشان می

 معناداری وجود دارد و لذا این فرضیه اول تأیید خواهد شد. بطهرامشارکا مشتری 

 :1فرضیه -

0H:  معناداری وجود ندارد. رابطهبین نگر  کارآفرینانه و مشارکا مشتری در گروه سلولزی گلستان 

1H:  معناداری وجود دارد. رابطهبین نگر  کارآفرینانه و مشارکا مشتری در گروه سلولزی گلستان 

توان گفا ضریب استاندارد شده )ضریب مسیر( بین دو متغیر )نگر  کارآفرینانه و مشارکا ،  می1و  2شکل  با توجه به

( که 0.11بوده )بیشتر از قدرمطلق  t=011/1باشد. و ضریب معناداری )آماره تی( بین این دو متغیر نیز می β=111/1مشتری( 

توان نتیجه گرفا بین نگر  کارآفرینانه و شود و میتأیید می 1Hفرضیه رد و  0Hدهد معنادار اسا. بنابراین فرضیه نشان می

 معناداری وجود دارد و لذا این فرضیه دوم تأیید خواهد شد. رابطهمشارکا مشتری 

 :1فرضیه -

0H:  معناداری وجود ندارد. رابطهبین مشارکا مشتری و عملکرد سازمانی در گروه سلولزی گلستان 

1H: معناداری وجود دارد. رابطهی و عملکرد سازمانی در گروه سلولزی گلستان بین مشارکا مشتر 

توان گفا ضریب استاندارد شده )ضریب مسیر( بین دو متغیر )مشارکا مشتری و عملکرد ، می1و  2با توجه به شکل  

( که 0.11)بیشتر از قدرمطلق بوده  t=111/2باشد. و ضریب معناداری )آماره تی( بین این دو متغیر نیز می β=021/1سازمانی( 

توان نتیجه گرفا بین مشارکا مشتری و شود و میتأیید می 1Hرد و فرضیه  0Hدهد معنادار اسا. بنابراین فرضیه نشان می

 معناداری وجود دارد و لذا این فرضیه سوم تأیید خواهد شد. رابطهعملکرد سازمانی 

 :0فرضیه -

0H: معناداری وجود ندارد. رابطهسازمانی در گروه سلولزی گلستان  بین نگر  کارآفرینانه و عملکرد 

1H:  معناداری وجود دارد. رابطهبین نگر  کارآفرینانه و عملکرد سازمانی در گروه سلولزی گلستان 

توان گفا ضریب استاندارد شده )ضریب مسیر( بین دو متغیر )نگر  کارآفرینانه و عملکرد ،  می1و  2با توجه به شکل 

( که 0.11بوده )بیشتر از قدرمطلق  t=011/1باشد. و ضریب معناداری )آماره تی( بین این دو متغیر نیز می β=011/1زمانی( سا

توان نتیجه گرفا بین نگر  کارآفرینانه و شود و میتأیید می 1Hرد و فرضیه  0Hدهد معنادار اسا. بنابراین فرضیه نشان می

 وجود دارد و لذا این فرضیه چهارم تأیید خواهد شد.معناداری  رابطهعملکرد سازمانی 

 :1فرضیه -

0H:  معناداری وجود ندارد. رابطهبین بازار محوری و عملکرد سازمانی در گروه سلولزی گلستان 

1H:  معناداری وجود دارد.  رابطهبین بازار محوری و عملکرد سازمانی در گروه سلولزی گلستان 

توان گفا ضریب استاندارد شده )ضریب مسیر( بین دو متغیر )بازارمحوری و عملکرد سازمانی( ،  می1و  2با توجه به شکل 

011/1=β 011/2باشد. و ضریب معناداری )آماره تی( بین این دو متغیر نیز می=t  ( که نشان می0.11بوده )بیشتر از قدرمطلق-
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توان نتیجه گرفا بین بازارمحوری و عملکرد د و میشوتأیید می 1Hرد و فرضیه  0Hدهد معنادار اسا. بنابراین فرضیه 

  معناداری وجود دارد و لذا این فرضیه پنجم تأیید خواهد شد. رابطهسازمانی 

 :5فرضیه -

0Hرابطه  : بین بازار محوری و عملکرد سازمانی با توجه به ن ش میانجی مشارکا مشتری در گروه سلولزی گلستان

 وجود ندارد.داری معنی

1H: رابطه ن بازار محوری و عملکرد سازمانی با توجه به ن ش میانجی مشارکا مشتری در گروه سلولزی گلستان بی

 وجود دارد.داری معنی

اداری نروشی برای سنجش مع آزمون سوبلرای بررس ن ش میانجی ی  متغیر از آزمون سوبل استفاده می شود.ب

داری رابطه استفاده توان از تخمین نرمال برای بررسی معنیبطور کلی در آزمون سوبل می در آمار اسا. متغیر میانجی اثر

 Z توان فرضیه صفر را در م ابل فرض مخالف آزمون کرد. آمارهکرد. با داشتن برآورد خطای استاندارد اثر غیرمست یم می

 :آوریمرا از رابطه زیر بدسا می Z-Value به خطای استاندارد آن. به عبار  دیگر م دارab  برابر اسا با نسبا

 
 رابطه: نیدر ا

aیانجیمست ل و م ریمتغ انیم ریمس بی: ضر 

b :و وابسته یانجیم ریمتغ انیم ریمس بیضر 

Saیانجیمست ل و م ریمتغ ریاستاندارد مس ی: خطا 

Sbو وابسته یجانیم ریمتغ ریاستاندارد مس ی: خطا 

شده از نظر آماری معنادار  بیشتر باشد، اثر غیرمست یم مشاهده 0.11از  Z اگر م دار 1.11با در نظر گرفتن سطح خطای 

 .اسا

 مشخص  =Sb 121/1و  =210/1a=  ،021/1b= ،120/1 Saبر اساس آزمون سوبل با توجه به این که در این فرضیه 

معنادار معنی  به باشد کهتر میبزرگ  11/0 از م دار این اسا، که شده محاسبه 11/0 م دار آماره این آزمون که گردید

طریق مشارکا از توان نتیجه گرفا بین بازارمحوری و عملکرد سازمانی باشد، بنابراین میمی میانجی متغیر بودن ن ش

 .دارد رابطه مثبا و معناداری، مشتری

 :1فرضیه -

0Hلکرد سازمانی با توجه به ن ش میانجی مشارکا مشتری در گروه سلولزی گلستان: بین نگر  کارآفرینانه و عم 

 وجود ندارد.داری رابطه معنی

https://parsmodir.com/db/research/mediator.php
https://parsmodir.com/db/research/mediator.php
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1H:  بین نگر  کارآفرینانه و عملکرد سازمانی با توجه به ن ش میانجی مشارکا مشتری در گروه سلولزی گلستان

 وجود دارد.داری رابطه معنی

 گردید مشخص  =Sb 122/1و =a=  ،021/1  b= ،120/1 Sa 333/1ن که در این فرضیه بر اساس آزمون سوبل با توجه به ای

معنادار بودن معنی  به باشد که تر میبزرگ  11/0 از م دار این اسا، که شده محاسبه  1/1 م دار آماره این آزمون که

طریق مشارکا از و عملکرد سازمانی  توان نتیجه گرفا بین نگر  کارآفرینانهباشد، بنابراین میمی میانجی متغیر ن ش

  دارد. رابطه مثبا و معناداری، مشتری

  بندی و پیشنهاداتجمع -5

 مشارکا میانجی ن ش به توجه با سازمان عملکرد با محوری بازار و کارآفرینانه نگر  بین رابطه در این تح یق به بررسی

مشتری،  ساس سعی شد تا در ابتدا عوامل مرتبط با مشارکاگلستان پرداخته شده اسا. بر این ا سلولزی گروه در مشتری

شناسائی گردد. سپس بر اساس هفا فرضیه رابطه میان هر ی  از  کارآفرینانه و نگر  محوری سازمان، بازار عملکرد

 و میانی، عملیاتی مدیران ارشد، مدیران کلیه جامعه آماری تح یق حاضر را متغیرهای مذکور مورد بررسی قرار گرفا.

دیپلم که به متفاو  با حداقل  یو جنس یسن بیبا ترک دهندمی تشکیل گلستان سلولزی گروه هایشرکا در شاغل سرپرستان

 نفر به عنوان نمونه انتخاب شدند.  011)جامعه محدود( بود که از این میان  باشندنفر می 021تعداد 

گلستان پرداخته شد. نتایج  سلولزی گروه در مشتری ارکامش و بازارمحوری به بررسی رابطه بینتح یق  اول در فرضیه

های این در م ایسه تطبی ی یافته مشتری وجود دارد. مشارکا و دهد رابطه معنادار بین بازارمحوریبدسا آمده نشان می

نتایج حاکی این . باشد( می2101( و عبداله مامون و همکاران )0111های؛ شعبانی و همکاران )فرضیه پژوهش در وفاق با یافته

دارد که به ها را وامیتغییرا  مداوم نیازهای مشتریان و رونق اقتصادی در کسب و کارهای رقابتی شرکاکه از آن اسا 

توسعه محصول جدید اندیشه کنند. هدف از توسعه محصول جدید پاسخ به نیازهای مشتریان، سازگاری با شرایط کسب و 

توان گفا که توسعه محصول جدید یکی از مهمترین ا و افزایش رضایا مشتریان اسا. لذا میهای  رقبکار، م ابله با سیاسا

گردد. برای ها محسوب میمد  سازمانو ی  عامل ضروری برای ب ای بلند های کسب و کارهای تولیدی پیشروفعالیا

ای برای کسب و شتری از اهمیا ویژههای بازار محوری به منظور افزایش مشارکا مگرفتن سیاسادسترسی به این مهم پیش

 داشته پویایی باید پایدار، رقابتی مزیا ی  به دستیابی منظور بهکارهای صنعتی برخوردار اسا. کسب و کارهای صنعتی 

بازارمحوری و تاثیر آن بر مزیا رقابتی از جمله مباحث کلیدی و مهم در مدیریا بازاریابی اسا. هر چه سازمان بتواند باشند 

های رقبا و عوامل تاثیرگذار بر شرایط بازار به دسا آورد و این اخا بیشتری از نیازهای مشتریان و هم چنین فعالیاشن

لذا  در بازار رقابتی برخوردار خواهد بود.  اطلاعا  را در کلیه سطوح سازمان پراکنده کند، از توانایی بیشتری برای ب ا

 نه تئوری قوی و محکمی برخوردار اسا.توان گفا این فرضیه تح یق از پشتوامی

گلستان پرداخته شد. نتایج  سلولزی گروه در مشتری مشارکا و کارآفرینانه نگر  به بررسی رابطه بین دوم در فرضیه

های در م ایسه تطبی ی یافته مشتری وجود دارد. مشارکا و کارآفرینانه دهد رابطه معنادار بین نگر بدسا آمده نشان می
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(، عبداله مامون و 0112(، زارع متین و همکاران )0112م دم )های؛ حجازی و حسینییه پژوهش در وفاق با یافتهاین فرض

های موفق، حاضر حاکی از آن اسا، بسیاری از شرکا نتایج باشد.( می2102( و جنیفر روولی و همکاران )2101همکاران )

ها و گیری اسا که بر مبنای مهار ند که ی  رویکرد تصمیمدهگیری کارآفرینانه نسبا میموف یا خود را به جها

های آوریدارد و با افشای فنها را در حالا هشدار نگه میگردد. نگر  کارآفرینانه شرکاهای کارآفرینی ترسیم میقابلیا

کند. نگر  کارآفرینانه با کند، و به آنها در ارزیابی نیاز به محصوا  جدید کم  میجدید، آنها را از روند بازار آگاه می

اندازی ها و راهها در شناسایی فرصاگیرندگان از تغییرا  صنعا و ت اضای مشتریان به شرکاآگاه نمودن تصمیم

داری با مشارکا توان دریافا نگر  کارآفرینانه رابطه معنیکند با این توضیحا  میگذاری جدید کم  میسرمایه

 ا این فرضیه تح یق از پشتوانه تئوری قوی و محکمی برخوردار اسا.توان گفمشتری دارد. لذا می

مورد بررسی قرار گلستان  سلولزی گروه در سازمانی عملکرد و مشتری مشارکا رابطه بینسوم پژوهش در فرضیه 

افته با نتایج این ی سازمانی وجود دارد. عملکرد و مشتری دهد رابطه معنادار بین مشارکا. نتایج بدسا آمده نشان میگرفا

آن  بیانگر( همخوانی دارد. این نتایج 2101(، عبداله مامون و همکاران )0111(، حسینی )0111فراهانی )مزرعهتح یق های 

ها در حوزه تولید و تامین نیازهای جدید تواند در به نتیجه رسیدن اهداف شرکااسا، با توجه به اینکه مشارکا مشتری می

تواند تاثیر بسزایی در عملکرد این گونه شد قطعاً ت ویا این عامل در کسب و کارهای صنعتی میمشتریان تاثیر گذار با

دانند و آن های متعدد میها داشته باشد. مح  ان توسعه محصول جدید را ی  نیروی حیاتی برای شرکاموسسا  و سازمان

آوردن اطلاعا  مربو  به مشتریان در فرایند مشارکا  اند. لذا با به دسارا بهترین امید برای رشد در آینده معرفی کرده

توان گفا این فرضیه تح یق از پشتوانه تئوری قوی و توان به نتایج مطلوبی در عملکرد شرکا دسا یافا. لذا میمشتری می

 محکمی برخوردار اسا.

گلستان پرداخته شد. نتایج  لولزیس گروه در سازمانی عملکرد و کارآفرینانه نگر  به بررسی رابطه بینچهارم در فرضیه 

های یافتهسازمانی وجود دارد. این نتیجه در تطابق با  عملکرد و کارآفرینانه دهد رابطه معنادار بین نگر بدسا آمده نشان می

( 2101( و سامی کاجولو )2101(، وانسا و همکاران )2101مامون و همکاران )(، عبداله0111فر )(، حیدری0111قدیری )

 شده بیان کارآفرینی به اقدام برای گرتوصیف و وسیله بهترین عنوانبه نگر توان گفا در استدال این یافته می باشد.می

 به توانمی و شد خواهد کارآفرینی زمینه در بیشتر فعالیا به منجر خاص هاینگر  داشتن که اسا این بر ع یده و اسا

به این نکته نیز باید اشاره کرد که  داشا. را کارآفرینانه اعمال بروز ظارانت آنها از خاص هاینگر  این داشتن صرف

دهند. و با های کارآفرینی که آنان را احاطه کرده اسا واکنش نشان میکنند، آنها به محیطکارآفرینان در خلا  عمل نمی

اا برده و سهم بیشتری از بازار را در اختیار وری سازمان را باین نگر  بدنبال بهبود و توسعه تولیدا  هستند تا بتوانند بهره

کنند. و بدین ترتیب بر بگیرند. با این نگر  کارآفرینان در شکستن موانع و حل مشکلا  محیطی و موانع بازار ن ش ایفا می

های بنگاه گردند و نتایج ملموسی را در بازدهگذارند و موجب تعالی و ب ا  سازمان میعملکرد سازمانی تاثیر بسزایی می

توان گفا این فرضیه تح یق از پشتوانه تئوری قوی و محکمی برخوردار صنعتی به همراه خواهند داشا. لذا می-اقتصادی

 اسا.
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گلستان پرداخته شد. نتایج بدسا  سلولزی گروه در سازمانی عملکرد و بازار محوری به بررسی رابطه بینپنجم در فرضیه 

(، 0110(، ویسی )0110اوجایی )اسدی سازمانی وجود دارد. عملکرد و دار بین بازار محوریدهد رابطه معناآمده نشان می

در مطالعا  خود به  (2111( و آگوس و سوهادی )2101(، پاتری  جانگل )2101مامون و همکاران )(، عبداله0111موسوی )

 به یا سازمان، بالندگی از ایمرحله عنوان به انتومی را بازار محوری، گویای آن اسانتایج این  نتایج مشابهی دسا یافتند.

 ی  توسعه نهایی مرحله عنوان به بازار محوری به کاتلر. نمود تعریف اسا، سازمانی بلوغ دهنده انعکاس که سطحی عنوان

 آمده دبوجو بازرگانی مختلف هایگرایش توسعه امتداد در بازار گرایش که اسا معت د و اسا کرده نگاه بازرگانی سازمان

 رفتارهایی خلق به بخش اثر و کارا بسیار بصور  که سازمانی فرهنگ از اسا عبار  بازار محوری کلی طور به .اسا

 .اسا ضروری و ازم شرکا تجاری عملکرد ارت ای نتیجه در مشتریان برای افزونتر هایارز  خلق منظور به که پردازدمی

 انه تئوری قوی و محکمی برخوردار اسا.توان گفا این فرضیه تح یق از پشتولذا می

 گروه در مشتری مشارکا میانجی ن ش به توجه با سازمانی عملکرد و بازار محوری به بررسی رابطه بینششم در فرضیه 

دار بین دو متغیر بازار محوری و گلستان پرداخته شد. با توجه به نتایج بدسا آمده که بیانگر تائید رابطه معنی سلولزی

همچنین بر اساس دار بین دو متغیر مشارکا مشتری و عملکرد سازمانی، ا مشتری اسا و همچنین تائید رابطه معنیمشارک

توان دریافا ن ش میانجی مشارکا مشتری در رابطه بین بازار محوری و عملکرد سازمانی ایفا مینتایج آزمون سوبل 

باشد. در ( می2101مامون و همکاران )های عبدالهدر وفاق با یافتههای این فرضیه پژوهش گردد. در م ایسه تطبی ی یافتهمی

پرداخته شده اسا و  مشتری مشارکا میانجی ن ش به توجه با سازمانی عملکرد و محوری تح یق مذکور به بررسی بازار

 اند. نتایج مشابهی را گزار  کرده

 در مشتری مشارکا میانجی ن ش به توجه با سازمانی دعملکر و کارآفرینانه نگر  به بررسی رابطه بینهفتم در فرضیه 

دار بین دو متغیر نگر  گلستان پرداخته شد. با توجه به نتایج بدسا آمده که بیانگر تائید رابطه معنی سلولزی گروه

نی، دار بین دو متغیر مشارکا مشتری و عملکرد سازماکارآفرینانه و مشارکا مشتری اسا و همچنین تائید رابطه معنی

 و کارآفرینانه توان دریافا ن ش میانجی مشارکا مشتری در رابطه بین نگر همچنین بر اساس نتایج آزمون سوبل می

مامون و همکاران های عبدالههای این فرضیه پژوهش در وفاق با یافتهگردد. در م ایسه تطبی ی یافتهسازمانی ایفا می عملکرد

 مشتری مشارکا میانجی ن ش به توجه با سازمانی عملکرد و کارآفرینانه بررسی نگر  باشد. در تح یق مذکور به( می2101)

 اند.پرداخته شده اسا و نتایج مشابهی را گزار  کرده

 های تحقیقپیشنهادات مبتنی بر یافته

 روهگ در سازمانی، بازار محوری و مشارکا مشتری عملکرد کارآفرینانه، به منظور ت ویا عوامل مرتبط با نگر 

 توان پیشنهادهای ذیل را مورد توجه قرار داد:گلستان می سلولزی

گلستان را  سلولزی گروهدر که ارتبا  بین بازار محوری و مشارکا مشتری  اول، فرضیهدر راستای نتایج حاصل از  -0

 گردد:تی بشرح ذیل ارائه میادهد پیشنهادمورد تائید قرار می
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های زمانی مشخص باید نسبا به سنجش رضایا مشتریان اقدام نموده و از منظم در بازهتیم تح ی ا  بازاریابی بطور  -

 گذار اسا بهره ببرند.ریابی که بر رضایا مشتریان تاثیرهای نوین بازارو 

های زمانی مشخص به نیازها و ترجیحا  مشتریان بازارهای هدف پرداخته شود و های تح ی اتی در بازهدر قالب طرح -

 به بهبود و توسعه محصوا  اقدام گردد. نسبا 

گیرد مورد توجه و بررسی قرار گیرد. اینگونه های رقبا صور  میتحرکا  و دستاوردها و تغییراتی که در فعالیا -

های زمانی کوتاه و خیلی سریع صور  گیرد تا اطلاعا  بدسا آمده دارای اعتبار کافی برای ایجاد تح ی ا  باید در بازه

 های را داشته باشد.در استراتژی تغییر

 هایشرکا میاندر  که ارتبا  بین نگر  کارآفرینانه و مشارکا مشتری دوم، فرضیهدر راستای نتایج حاصل از  -2

 گردد:دهد پیشنهادا  بشرح ذیل ارائه میگلستان را مورد تائید قرار می سلولزی گروه در مست ر

ز فرو  محصوا  اقدام شود و ن ا  ضعف و قو  محصوا  مشخص گردد نسبا به بررسی رضایا مشتریان پس ا -

 و نگاه بهبود و توسعه در محصوا  ت ویا گردد.

ها باید در قالب ی  سیستم اطلاعاتی، اطلاعا  مهم در مورد مشتریان خود را در بازارهای هدف مورد تجزیه و شرکا -

 زمان لزوم مورد بازیابی قرار گیرند.سازی قرار داده تا در بندی و ذخیرهتحلیل، دسته

هایی در گردد تیمگیری از نتایج فرایندهای مشارکا مشتری پیشنهاد میبه منظور ت ویا نگر  کارآفرینانه و بهره -

سازمان تشکیل گردد تا با استفاده از اطلاعا  بدسا آمده از مشتریان به نوآوری و طراحی و پیشنهادا  محصوا  جدید 

 ایند.اقدام نم

 مست ر هایشرکا میاندر که ارتبا  بین مشارکا مشتری و عملکرد سازمانی  سوم، فرضیهدر راستای نتایج حاصل از  -1

 گردد:دهد پیشنهادا  بشرح ذیل ارائه میگلستان را مورد تائید قرار می سلولزی گروه در

های تح ی اتی مطالعاتی ریان در قالب طرحسلولزی گلستان در اذهان مشت به منظور سنجش تصویر برندهای گروه -

 صور  گیرد و پس از مشخص شده ن ا  ضعف و قو  برندها نسبا به ارائه پیشنهادا  بهبود اقدام گردد.

میزان رضایا مشتریان از محصوا  برند گروه سلولزی گلستان مورد سنجش قرار گیرد و ن ا  ضعف و قو  در  -

 ر گیرد.های بهبود مد نظر قراقالب طرح

واحد بررسی شکایا مشتریان در هر شرکا تشکیل شده و به شکایا مشتریان توجه گردد و بطور همه جانبه تا حل  -

 مشکلا  و کسب رضایا مشتریان شاکی پرونده پیگیری شود.

 هایشرکا میاندر  که ارتبا  بین نگر  کارآفرینانه و عملکرد سازمانی چهارم، فرضیهدر راستای نتایج حاصل از  -0

 گردد:دهد پیشنهادا  بشرح ذیل ارائه میگلستان را مورد تائید قرار می سلولزی گروه در مست ر

رسانی تاثیر گذار باشد تواند بر خدمابا طراحی ی  سیستم جامع، برای ارائه خدما  بهتر به مشتریان، اطلاعاتی که می -

 زاریابان قرار داد.و بر میزان فرو  اثر بگذارد را همیشه در اختیار با
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های شرکا به تولید به به منظور کسب موف یا در دستیابی به اهداف شرکا در عملکرد سازمان باید در استراتژی -

 موقع اطلاعا ، انتشار به موقع اطلاعا  و پاسخگویی به موقع و مناسب به نیازهای بازار توجه ویژه داشا.

واقص محصوا  باشیم و با در نظر گرفتن نیازهای پنهان مشتریان و شناسایی های کاری به دنبال رفع نبا تشکیل تیم -

 اینگونه نیازها نسبا به تولید محصوا  نوآورانه اقدام نمائیم

 مست ر هایشرکا میاندر  که ارتبا  بین بازار محوری و عملکرد سازمانی پنجم، فرضیهدر راستای نتایج حاصل از  -1

 گردد:دهد پیشنهادا  بشرح ذیل ارائه میرا مورد تائید قرار میگلستان  سلولزی گروه در

ها باید به طور موثر بازار هدف خود را شناسایی نمایند و برای هر ی  از بازارهای خود با مدیران بازاریابی شرکا -

 های مناسب را طراحی کنند.توجه به شرایط بازار سیاسا

ریزی برای بازار بپردازد. ازاریابی ساانه طراحی نماید و براساس آن به برنامهگردد که شرکا ی  برنامه بپیشنهاد می -

های بازاریابی طراحی شده با های بازاریابی خود را مورد سنجش قرار دهد تا ببیند آیا استراتژیهمچنین بطور مستمر فعالیا

 باشد یا خیر.وضعیا بازار هدف همسو می

 گیری قرار گیرد.های بازاریابی مورد اندازههای اضافی، بازده اقتصادی طرحاز هزینهشود برای جلوگیری پیشنهاد می -

 شود تیمی از خبرگان بازاریابی و یا مشاوران فعال در این زمینه بطور سیستماتی  به تجزیه و تحلیل بازار بهپیشنهاد می -

 ند.پردازند و تغییرا  بازار را در اختیار مدیران بازاریابی قرار ده

 های پژوهشمحدودیت

 کنیم.هایی اسا که در ذیل به آنها اشاره میدارای موانع و محدودیااین پژوهش 

های علوم اجتماعی انجام گرفته اسا، امکان تاثیرگذاری برخی متغیرها بر از آنجایی که تح یق فعلی در حوزه پژوهش -

 یسا. نتایج پژوهش که خارج از کنترل پژوهشگر اسا دور از ذهن ن

شناسی، این پژوهش نیازمند همکاری پاسخگویان جها تکمیل پرسشنامه بود. که برخی ابتدا از با توجه به ماهیا رو  -

ورزیدند. با توجیه میزان اهمیا موضوع از طرف پرسشگران سعی گردید میزان امتناع از پاسخگویی به پاسخگویی امتناع می

ها، انحراف احتمالی در نتایج، سو  گیرهای احتمالی همگی ممکن دهندهخی از پاسخحداقل برسد. با این حال عدم تمایل بر

 اسا نتایج حاصل از تح یق را تحا تاثیر قرار دهند.

گرفته شده اسا، شرایط روانی، میزان انگیز ، آوری اطلاعا  مورد نیاز از پرسشنامه بهرهبا توجه به اینکه برای جمع -

 در پاسخ به سئواا  تاثیر گذار اسا که این موارد نیز از کنترل مح ق خارج اسا.ها تمایل و دقا آزمودنی
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The Investigation of the Relationship between Entrepreneurial Attitude and 

Market Orientation with Organizational Performance with the mediating role 

of Consumer Engagement (Case Study: Cellulose Group of Golestan 

Province) 
 

Abolfazl Momeni Yanesari9*, Ramin Bagheri1 

 

Abstract  

This study aims to investigate the Relationship between Entrepreneurial Attitude and 

Market Orientation with the mediating role of Consumer Engagement among the 

companies existed in Golestan Province Cellulose Group. The method of the study was 

descriptive-metrical and survey, There are seven hypotheses. To investigate this 

hypothesis in this research the data were gathered through standard questionnaires. The 

statistical population is consisted of all the manageres of companies based in Golestan 

Cellulose Group; they are 120 persons in the period of study, and the samples used in this 

study were 105 persons, randomly selected. Collected Data were analyzed by structural 

equation modeling and smart PLS software. The findings show that; there are significant 

relationships between Entrepreneurial Attitude, Organizational Performance & Consumer 

Engagement. There are significant relationships between Market Orientation, 

Organizational Performance & Consumer Engagement.  

KeyWords: Entrepreneurial Attitude, Market Orientation, Organizational Performance, Consumer 

Engagement, Golestan Cellulose Group 
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 درآمدی بر شاخص پیچیدگی اقتصادی

 
 9*عاطفه آدینه

  :چکیده

 زانیم انیب یبرا یتیآبه ابتکار مح  ان دانشگاه هارواد و ام 2111اسا که در سال  یشاخص یاقتصاد یدگیچیشاخص پ

 عیدر جها تجم تعامل افراد یمناسب برا یاز رهگذر فراهم ساختن ساختارها دهیچیپ یکااها دیکشورها در تول ییتوانا

مختلف  یهاافراد برخوردار از دانش ده،یچیاقتصاد پ  ی. در دیگرد یرفکردن آن مع یپراکنده و متنوع و کاربرد یهادانش

تعامل کنند و  گریکدیتوانند با یم یو ح وق تجار یمنابع انسان ایریمد ،یدانش فن ،یمال نیتام ،یابیبازار ،یاعم از طراح

باشد، امکان  یبها غاایقابل عهمجمو نیاز ا ییهاکه بخش ی. در جوامعندینما بیمحصوا  ترک دیلتو یدانش خود را برا

از دانش مرتبط  یادیتوانند حجم زیهستند که م ییاقتصادها دهیچیپ یهااقتصاد نیوجود ندارد. بنابرا یمحصوات نیچن جادیا

را  ، پیچیده و با فراگیری کمتربردانش یاز کااها یعه متنوعبزرگ افراد کنار هم جمع کرده و مجمو یهارا در قالب شبکه

کنند مستلزم  یم دیتول یترکمتر و ساده یاز دانش مولد داشته و کااها یفیپشتوانه ضع ساده، یعکس اقتصادهابر کنند. دیتول

ه محاسبه شاخص هدف از انجام این پژوهش بیان تاریخچه، مفهوم، اهمیا و نحو از تعاملا  اسا. یشبکه کوچکتر

پیچیدگی اقتصادی اسا. همینطور به بررسی  نمره و رتبه شاخص پیچیدگی ایران در میان کشورهای جهان و کشورهای 

رتبه ایران و نمره ایران نسبا به دو دهه گذشته پرداخته شد و دریافتیم که اگرچه  2101، 2111، 0111های همسایه در سال

ها باز هم در جایگاه بسیار پایینی قرار دارد و نمره پیچیدگی اقتصادی ایران در تمامی سال رشد داشته اسا، اما با این وجود

 منفی بوده اسا.

 شاخص پیچیدگی اقتصادی، تنوع، فراگیریکلمات کلیدی: 

                                                           

 آموخته کارشناسی ارشد گروه اقتصاد انرژی، دانشکده اقتصاد، دانشگاه الزهرا )س(دانش 0
*aadineh67@yahoo.com 

mailto:*aadineh67@yahoo.com
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 مقدمه  -9

برای  به ابتکار مح  ان دانشگاه هاروارد و ام آی تی 1121( شاخصی اسا که در سال ECI)0شاخص پیچیدگی اقتصادی

کااهای پیچیده از رهگذر فراهم ساختن ساختارهای مناسب برای تعامل  نهایتا صادرا  بیان میزان توانایی کشورها در تولید و

طبق . 2(2111های پراکنده و متنوع و کاربردی کردن آن معرفی گردید)هیدالگو و همکاران، افراد در جها تجمیع دانش

زمانی خواهد توانسا به تولید کاایی مشخص دسا پیدا کند که به مجموعه دانش  رویکرد پیچیدگی اقتصادی، ی  کشور

غایب باشد  دانش و فناوریهایی از این مجموعه در جوامعی که بخشیافته باشد. و فناوری مربو  به تولید آن کاا دسا

ه حجم دانش و فناوری مولد ی  همینطور به دیگر سخن میتوان گفا که هر انداز  وجود ندارد. آن محصولامکان ایجاد 

های پیچیده بنابراین اقتصاد تری دسا یابد. تر و حتی پیچیدهتواند به تولید کااهای متنوعکشور بیشتر باشد، آن کشور می

هم جمع کرده و ی بزرگ افراد گردهاتوانند حجم زیادی از دانش مرتبط را  در قالب شبکهاقتصادی هستند که می

های ساده پشتوانه ضعیفی از دانش مولد داشته و عکس اقتصادبر را تولید کنند. بروعی از کااهای دانشای متنمجموعه

با توجه  .1(2111کنند که مستلزم شبکه کوچکتری از تعاملا  اسا )هیدالگو و هاسمن، تری تولید میتر و سادهکااهای کم

، پرداختن به مفاهیم و های مختلف از جملهدر زمینه ربردی اساجدید و کابه اینکه پیچیدگی اقتصادی ی  مفهوم نسبتا 

تواند بستری را فراهم نماید تا هم جایگاه این رویکرد را در ادبیا  پژوهش تعیین نماید و هم گیری آن مییابی شکلریشه

گردیده اسا که ابتدا در این پژوهش سعی بر آن  های آتی خود یاری رساند.دیگر پژوهشگران را در راستای تح ق پژوهش

و ن شه  گیری شاخص پیچیدگی اقتصادی بیان گردد و سپس به بیان اهمیا این شاخص و نحوه محاسبه آنتاریخچه شکل

های داخلی و خارجی را بیان نمودیم و  در بخش پایانی نتیجهای از پژوهشایم و در ادامه گزیدهفضای محصول پرداخته

 .ه اساارایه شدپیشنهادا    و گیری

 مبانی نظری و پیشینه تحقیق. 1

 مبانی نظری -9 -1
 تاریخچه پیچیدگی اقتصادی

هاروارد و ام ای تی در سال  هایدانشگاهایده معرفی شاخص پیچیدگی اقتصادی توسط گروهی از دانشمندان و مح  ان 

المللی وسعه و رئیس مرکز توسعه بیناستاد برجسته اقتصاد ت« 0ریکاردو هاسمن»کلید خورد. در این راستا پروفسور  2111

ایده  یای به مطالعه، با تشکیل گروه تح ی اتی گسترده«1سزار هیدالگو» دانشگاه هاروارد، و نیز فیزیکدان جوان ماساچوسا،

به به بعد اقدام به معرفی آن  2111ها با نوشتن م اا  متعدد از سال پیچیدگی اقتصادی و سپس فضای محصول پرداختند. آن

                                                           
0 Economic Complexity Index 

2 Hidalgo et al 

1 Hidalgo &Hausmann 

0 Riccardo Housman 

1 Hidalgo 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

110 

 

های دیگر در توصیف دایل اختلاف رشد دنیای خارج نمودند. ازآنجاکه این رو  دارای برتری چشمگیری نسبا به رو 

 2100ها بر آن شدند تا در سال که آننحویاقتصادی کشورهای مختلف بود، درنتیجه از اقبال خوبی برخوردار گردید؛ به

دومین نسخه از این اطلس نیز در سال  (.2100 نند )هاسمن و همکاران،اولین اطلس پیچیدگی اقتصادی جهان را منتشر ک

 مورد بازبینی مجدد قرارگرفته اسا 2100(. که آخرین نسخه آن در سال 2101 هاسمن و همکاران،) تدوین شد 2101

توان از طریق وبگاه میاند که ها همچنین اقدام به ارائه ی  نسخه آنلاین از این اطلس نموده(. آن2100 هاسمن و همکاران،)

 2101که در سال  دانشگاه هاروارد به آن دسترسی پیدا کرد. محبوبیا و مع ولیا این شاخص تا به آنجا ادامه پیداکرده

عنوان بهترین رو  تخمین رشد و توسعه اقتصادی توسط روزنامه گاردین در بین ده رو  برتر انتخاب گردید. بعلاوه، به

که نشان از  هایی از وبگاه خود را به این رویکرد اختصاص داده اسا  سازمان ملل نیز بخشبخش ترسیمی مرکز تجار

 بینانه این شاخص دارد. اهمیا و آینده خو 

 پیچیدگی اقتصادی 

توان معیاری برای م ایسه کشورها از نظر قابلیا و توانایی در تولید و صادرا  کااهای پیچیده اقتصادی را می پیچیدگی

که از طریق  ،فناوری موجود در ی  جامعه دانسا دانش و  انباشا  میزان محاسبهو درواقع معیاری  جها دانسا 

رسیم. چراکه ایدئولوژی مرتبط با آن بر این پایه استوار اسا که اگر به این مهم می جامعه آن محصوا  تولیدشده در

توان نتیجه گرفا که کشورهایی که آن محصول را تولید ساخا ی  محصول نیازمند نوع خاصی از فناوری باشد، آنگاه می

فناوری را به  دانش و کنند از فناوری موردنیاز برای تولید آن نیز برخوردارند. به دیگر سخن محصوا  تولیدشده، رد پایمی

امعه سنتی، میزان رمز جامعه مدرن در این نیسا که هر فرد نسبا به افراد ج .(2100، 0)باهار وهمکاران دهندما نشان می

بیشتری دانش مولد دارد بلکه در این اسا که از دانش مولد وسیعی که توسط ت  ت  افراد جمع اوری شده اسا، استفاده 

از انجا که بعضی از محصوا  مثل کامپیوتر و موتورهای جا را ف ط در جوامع پیچیده، اما (. 2101، 2)اینووا کندمی

و حبوبا  را ت ریبا در همه جا میتوان تولید کرد؛ پس بر اساس مجموعه محصواتی که ی   کااهایی مانند پیراهن، غلا 

در  0و فراگیری 1توان به میزان دانش مولد در دسترس آنها پی برد. در این دیدگاه دو مشخصه تنوعکشور تولید میکند می

 شوند.محصوا  ی  کشور بررسی می

کند؟ کشورهایی که تنوع محصول باایی کشور چه تعداد محصول تولید میکند که مشخصه تنوع ی  کشور بیان می 

تری هستند. مشخصه فراگیری محصول به این معناسا که چه کشورهای دیگری هم میتوانند دارند، دارای اقتصاد پیچیده

وند، پیچیدگی شصادر می محصول تولید شده در ی  کشور را تولید کنند؟ محصواتی که توسط کشورهای کمی تولید و

میشوند،  بااتری دارند و محصواتی با فراگیری کم شناخته میشوند و محصواتی که توسط کشورهای زیادی تولید و صادر
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شوند. در این راستا در رویکرد پیچیدگی اقتصادی با ترکیب این دو پیچیدگی کم و فراگیری زیاد شناخته می محصواتی با

سید که ی  کشور از نظر انباشا دانش مولد و پیچیدگی در چه جایگاهی نسبا به دیگر ویژگی میتوان به این نتیجه ر

شود که هم کااهای پیچیده )کم یمیجه به کشوری پیچیده گفته درنت(. 0111کشورها قرار دارد )شاهمرادی و صادقی، 

 (.2101کند )هاسمن و همکاران، یمفراگیر( و هم کااهای متنوع زیادی را تولید 

 ان مفهومی شاخص پیچیدگی اقتصادیبی

کنیم در این حالا کشورهای )الف(، )ب( ( استفاده می1-2جها بیان مفهومی شاخص پیچیدگی اقتصادی از شکل)

عنوان نمادی از به( را C( و)B، ) (A) گیریم و محصوا عنوان ی  نمونه فرضی از دنیای واقعی در نظر میو)ج( را یه

شود که کشور )الف( قادر به تولید هر سه محصول در اقتصاد خود اسا. در کنیم. مشاهده مییمحصوا  تولیدی تجسم م

دهد. در حالی که نتیجه از لحاظ شاخص پیچیدگی اقتصادی م ام اول را از منظر تنوع اقتصادی به خود اختصاص می

( تنها توسط A  نیز از آنجا که محصول )گیرند. همچنین از بعد محصواهای بعدی  قرار می)ج( در رتبه و کشورهای )ب(

شود و محصول عنوان محصول با کمترین فراگیری شناخته میشود که دارای بیشترین تنوع اسا، لذا بهکشور ی  تولید می

(Bنیز به )توان به شاخص پیچیدگی شود. از تلفیق این دو م وله )تنوع و فراگیری( میعنوان فراگیرترین محصول شناخته می

 شناسی پژوهش بیان خواهیم نمود. اقتصادی ی  کشور رسید. نحوه محاسبه و استنتاج این مطالب را در بخش رو 

اما همانطور که پیشتر بیان گردید، ایدئولوژی حاکم بر رویکرد پیچیدگی اقتصادی بر این پایه استوار اسا که محصوا  

عنوان معیاری از انباشا دانش توان از محصوا  بهدر نتیجه می معرف دانش و فناوری نهفته شده در تولید خود هستند و

-2مولد موجود درآن اقتصاد استفاده نمود، که این همان اهتمامی اسا که در رویکر پیچیدگی به دنبال آن هستیم. لذا شکل )

 هسا.فناوری به کارگرفته شده در تولید محصوا  کشور نیز  ( مدلی ساده از میزان انباشا دانش و1
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 اهمیت پیچیدگی اقتصادی 

 های اقتصادی نظیر تولید ناخالص داخلی سرانه،با مراجعه به شاخص پیچیدگی اقتصادی و طراز کردن آن بر روی شاخص

ها و شاخص پیچیدگی اقتصادی پی برد وشواهدی دال توان به ارتبا  بین این شاخصرشد اقتصادی، درآمد سرانه و...می

تر باشد، آمارهای مربو  به نماگرهای اقتصادی آن تر و دانش بنیانی  کشور پیچیده هرچه سطح اقتصاد براین مساله را که

ای که هر ص پیچیدگی اقتصادی و درآمد سرانهکشورهم بهتر و بااتر اسا نشان داد. برای مثال ی  ارتبا  قوی بین شاخ

ا  بیشتر باشد به لحاظ رتبهرانهور تولید ناخالص داخلی ستواند تولید نماید، وجود دارد. همچنین هرچه ی  کشکشور می

 .بندی شاخص پیچیدگی اقتصادی هم در وضعیا بهتری قرار دارد

نماید که پیچیدگی اقتصادی ی  شاخص صادرا  محور نیسا، هرچند اما در این مسیر توجه به این نکته ضروری می

شان طور مشخص کشورهایی که صادرا کنیم و بهصادرا  استفاده می های مربو  بهکه ما برای محاسبه این شاخص از داده

کنند. ولی حجم عظیم صادرا  ی  کشور میکند، رشد تولید ناخالص داخلی بااتری را هم تجربه میبه سرعا رشد می

به کارگرفته نشده تواند ناشی از صادرا  مواد معدنی و کااهای خام باشد که در فرآیند تولیدشان دانش و مهار  خاصی 

همانگونه که بیان شد پیچیدگی اقتصادی باشند. جغرافیایی خاص میهای خدادادی ی  منط ه اسا و ف ط حاصل نعما 

دهد ی  مفهوم نسبتا جدید برای مشخص نمودن میزان دانش مفید و مولد درون ی  کشور اسا که به ما این اختیار را می

توانایی آن کشور در ترکیب نمودن و استفاده کردن از آن دانش را مشاهده و درک  تا تنوع دانش موجود در ی  کشور و

تواند راهبرد مناسبی جها دستیابی به ی  اقتصاد وسیله چند متغیر اقتصادی کمیتی شده اسا مینماییم. این مفهوم که به
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وری عوامل دلیل ایجاد تخصص و بهبود بهرهدانایی محور و متکی بر توان داخلی باشد، زیرا ن ش علم و دانش در اقتصاد به 

زا در رشد اقتصادی همواره مورد عنوان عوامل درونتولید، از گذشته مورد توجه قرار گرفته و جایگاه فناوری و دانش به

دی دنبال رهایی از صادرا  مواد معدنی خام که بدون هیچ ارز  افزوده اقتصاباشد. اگر کشوری مانند ایران به تأکید می

شوند، باشد باید به پیوند میان علم و تولید بیش از پیش توجه نموده و بخش اعظمی از سرمایه تولید را استخراج و صادر می

 .(0111د)پزشکیان،نمای (R&D) هایی همچون تح یق و توسعهمصروف حوزه

محصوا  محدود  وصادرا  دیتول ندیعلم و دانش در فرا به کارگیری ییِ تنها به توانا یاقتصاد یدگیچیپ ایاهم

 داسایاقتصاد اسا. پ  ی یوابستگ ۀابعاد، درج نیا نیتراز مهم یکی. ردیگیرا در برم یترعیمراتب وسو ابعاد به شودینم

 ۀدر عرص یشتریباشد، آن کشور از قدر  ب یتردهیچیپ یتر و دربردارنده کااهامتنوع یکشور یهرچه سبد صادرات

تر اسا. برعکس، چنانچه م اوم زین یبهتر، به لحاظ اقتصاد ریبرخوردار خواهد بود و به تعب یالمللنیبو  یاقتصاد یهاتعامل

 دیتول یادیز یداشته باشند )توسط کشورها یشتریب یریفراگ ،یمحدود و کااها و محصوا  صادرات یکشور یسبد صادرات

)معمارنژاد و همکاران،  خواهد داشا یکمتر یاقتصادتر بوده و م اوما شکننده یکشور در مبادا  تجار نیشوند( ا

0111). 

 یلیکه در چارچوب تحل است گرفته قرار ذارانگاستیس و محققان توجهتا آنجا مورد  یاقتصاد یدگیچیپ تیاهم امروزه

 یارهایمعاز  یکیعنوان  بهرا شاخص  نیا ،منتشر شده است 8102اقتصاد در سال  یکه توسط مجمع جهان ندهیدر آ دیتول

 یدگیچیپ ایاهم  .(8102 ،اقتصاد ی)مجمع جهان انددادهکشورها مورد استفاده قرار  یابیدر ارز دیساختار تول یآمادگ

 دهیچیمنظر، اقتصاد پ نیاقتصاد اسا. از ا  ی ینهاد طیبعُد ناظر بر مح نیاسا. ا یقابل بررس زین یگریاز بعد د یاقتصاد

اختراعا ،  کردنیتجار یمناسب و باثبا  برا ییثبا اختراع، سازوکارها یقابل اعتماد برا و شدهایتثب ییسازوکارها یدارا

 انیبندانش یکااها دیتول ژهیوبه دیتول ندیفرا یمال نیتأم یکارآمد برا یقراردادها و نظام مال نیتضم رکارآمد د ینظام ح وق

و ت ابل  ییاروینوع اقتصاد معمواً در رو نی. اشودیمشخص م یضرور  توجه به اقتصاد م اومت ط،یشرا نیاسا. با توجه به ا

 یسیتادگیسیلطه، ا یو در م ابل اهداف اقتصاد سایکه منفعل ن ردیگیکشور قرار م  ی ۀکنندبا اقتصاد وابسته و مصرف

نوع  ینیتداوم ا یبرا و اهداف دارد. ینیبآن بر اساس جهان یسازیموجود و بوم یِاقتصاد یساختارها رییدر تغ یکرده و سیع

منابع حرکا  نیاقتصیاد کشور به ا یااز اتکی ییو رهیا یسما محدودکردن استفاده از منابع نفتی به شتریهر چه ب دیاقتصاد، با

 .(0111)دیوکتی و همکاران، کرد

 پیچیدگی اقتصادی و فضای محصول 
محصوا   تنوع کند،ادی بدان توجه میهایی که رویکرد پیچیدگی اقتصشاخصهمانگونه که اشاره گردید یکی 

 تر بودن اقتصاد آن کشور نیز بیشتر اسا.؛ و هرچه تنوع صادرا  کشوری بیشتر باشد احتمال پیچیدهصادراتی هر کشور اسا

ای بیانگر ی  در این شبکه هر گره .گروه ت سیم میشوند 10بادله به م های قابلاکا 111در رویکرد پیچیدگی، حدود 

کنند. اندازه تی را که احتمال صادراتشان توسط همان کشورها وجود دارد به هم وصل میاها محصوسا. خطمحصول ا
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و رنگ این  (دهنده بازارهای بزرگتر اساهای بزرگتر نشانگره)   مربو  به تجار  جهانی اسالاعاها متضمن اطگره

محل (. 011ص  ،0111هیدالگو، ) (، الکترونی  و ...مثل پوشاک)بندی خاصی نشان میدهد را در طب ه ا ها محصوگره

هایی قیرار اا در نمودار فوق بر اساس میزان پیچیدگی و کمیابی آنهاسیا. در سما راسا نمودار کااهقرار گرفتن کا

خام و موارد مشابه  مانند مواد غذایی دریایی، تنباکو، مواد ،ای نیساهیای پیچیدهدارنید کیه تولیید آنها نیازمنید وجیود قابلیا

  ای ماننید محصواتشیود تیا بیه محصیوافزوده می اهاتدریج به پیچیدگی کاکه در اکثر ن یا  دنیا تولید میشوند. به

-مانند سنگ کااهاییشوند. البته در کشیورهای کمی می ،رسیم که به دلیل پیچیدگیالکترونیکی، هواپیما، مواد شیمیایی می

. (0111)دیوکتی و همکاران،  و بنابراین در سما چپ نمودار قرار دارند ا کمیاب هستندجود دارند که اصوهای قیمتی هم و

ی مرکزی اهاکنند. کای مرکزی و مجزا ت سیم میهاارا به دو گروه کلی کا اهاتر آنها کایبندی کلدر ی  ت سیم

های ، اما کااهاشیمیایی و ماشین اهایای اسا، مانند کاپیچیده ایهای هستند که تولید آنها نیازمند قابلیاهای پیچیدهاکا

 .مانند مواد خام، محصوا  کشاورزی، پرور  حیوانا  .های کمتری نیاز داردهستند که تولید آنها به قابلیا اهاییمجزا کا

های دهنده قابلیانشان لاه عمکنند ک   را برای کشورهای مختلف ترسیم میابا توجه به این نکا  آنها ن شه فضای محصو

 (.0111پادا  و خداپناه، )آنها نیز هسا 

 . نقشه فضای محصول1شکل

 
 ماخذ: اطلس پیچیدگی اقتصادی

 پیشینه تحقیق -1-1

 از کـه است جامعه کی در مولددانش و فناوری  زانیم ۀمحاسب یبرا یاریمع یاقتصاد یدگیچیپهمانطور که بیان گردید، 

 درآمد و یاقتصاد رشد که است آن یایگو شواهد. رسدیم مهم نیا به جامعه آن درو صادر شده  دیتول ولاتمحصـ ـقیطر



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

111 

 

از این رو با توجه به  (.8102 همکاران، و 1کادوت) است وابسته کندیم دیتول کشور کی که یمحصولات تنوع به کشورها،

های گذشته های مختلف دارد )که به شرح آن در بخشای که این شاخص برای اقتصاد یک کشور در حوزهاهمیت ویژه

های خود را بر روی اثرگذاری و اثرپذیری های جهان بسیاری از پژوهشپرداختیم(، در چندین سال گذشته بهترین دانشگاه

های داخلی و خارجی صورت ای از پژوهشاند، که در ادامه به خلاصههای گوناگون متمرکز کردهاین شاخص در حوزه

 پردازیم.گرفته می

 پیشینه خارجی: 

که علاوه بر داشتن تنوع محصوا ، دارای کشورهایی ( در پژوهش خود بیان داشتند2100پوگلیز و همکاران )

تری را در رود رشد اقتصادی سریعتر هستند و یا انتظار میتری نیز هستند، معموا به لحاظ اقتصادی پیشرفتهمحصوا  پیچیده

در خود هستند را  )بیشترین پیچیدگی(، اینکه چه کااهایی دارای بیشترین سطح دانش و مهار  تجربه نمایند.آینده نزدی  

کارگیری شییاخص پیچیییدگی محصییول ( پیدا کرد. آنها پس از به2101« )ارکیان و یلدریمچی»توان در پژوهش می

تیرین کااهیا( در بازارهای جهانی، در رسیتۀ محصیوا  ترین کااها )با دانش و بامهار متوجییه شییدند کییه پیچیده

باشیند. در نتیجه، بر، مییبنیان و تکنولوژیهای دانشای قرار دارد کیه متضیمن تح ییق و توسیعه بودنید و ییا فعالیاکارخانیه

تیر و مواد خام پدیدار اییهشود و تمایل به سما کااهای پایتر میبا کاهش سطح پیچییدگی، فرایند تولیید نییز ساده

سیازد، بیه سطح تیوان از طریق تعداد محصواتی که ی  کشیور میی( در تبیین اینکه چگونه می2101« )اینووا»گیردد.می

دلییل دارد کیه عمده تفاو  درآمدی بین کشورها بههایی کرد. وی بییان مییتوسعۀ فنّاورانۀ آن کشور پیی بیرد، تلا 

دانید. از دیدگاه وی، شاخص پیچیدگی اقتصادی همان واحد گیری میفنّاوری اسا که وی آن را قابل اندازهتفیاو  در 

  گیری دانش و مهار  و در واقع بیرآوردی از ایین معیار ساده اسا.اندازه

و  ییراواگ تواندیکشورها م یمحصوا  سبد صادرات یدگیچیسطح پ ایآ نکهیا یبا بررس( 2101و همکاران ) گاا

کشور به   ی یکه هر انداه سبد صادرات افتندیدسا  جهینت نیدهد به ا حیو ثروتمند را توض ریف  یکشورها نیب ییهمگرا

 یو هر اندازه سبد صادرات شودیاز نظر درآمد م ییباشد منجر به واگرا فیضع یریتنوع و فراگ ،یفناور ،یدگیچیلحاظ سطح پ

همچون  یعیاز صنا دهیچیپ یخام و ساده شامل محصوات یمحصوات ید و به جاو متنوع باش دهیچیپ یشامل محصوات

 اسا. شتریبا درآمد باا ب یدرآمد با کشورها ییخودرو، دارو باشد، احتمال همگرا ،یمیپتروش

 نیا دهیچیرا به اقتصاد پ یجهان یو مطرح شدن آن در بازارها نیاقتصاد چ عی(، رشد سر2121همکاران ) و آصف خان

مولد، دانش  یهاایقابل یحجم باا نطوری. همدهندیآن نسبا م یدر سبد صادرات دهیچیشور و وجود محصوا  مولد و پک

 .دانندیم نیچ یباا یاقتصاد یدگیچیمحصوا  و پ یدگیچیپ یرا از عوامل اصل یخارج میمست  یگذارهیسرما زیو ن

و توسعه  یعضو سازمان همکار کشورهای ،(2111 – 0111ه )ساان یهابا توجه به داده (2120آدام  و همکاران )

دارند و موفق به  یشتریفناورانه ب یهاایکه حجم قابل ییکشورها دهند،یخود نشان م یهای(، در بررسOECD) یاقتصاد

                                                           
0 Cadot 
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نها سطح هستند،  نه ت آا نیو ماش یکیالکترون ،یفلز ،ییایمیمانند محصوا  ش  یتردهیچیپ یمحصوا  صادرات دیتول

دارند. در واقع انت ال به سطح  یشتریکمتر و نرخ اشتغال ب یکاریدارند، بلکه نرخ ب یبااتر یو رشد اقتصاد یریپذرقابا

 .شودیم یکاریمنجر به کاهش ب ،یمحصوا  سبد صادرات یدگیچیاز پ یبااتر

 پیشینه داخلی

ومیِ شاخصِ پیچیدگیِ اقتصادی و پیچیدگی ( در پژوهش خود ضمن بیان مفه0111« )فروشانشاهمرادی و چینی»

کار رفته در آنها بررسی کردند و در نهایا محصوا  و محصول، نحوۀ محاسبۀ این دو شاخص را از منظر تنوع و فراگیری به

  .بندی و سنجش نمودنداقتصادها را بر اساس میزان دانش و مهار  موجود در آنها رتبه

 یفناور یشامل غلبه آثار بازگشت لیبه دو دل یاقتصاد یدگیچیپ شیکه افزا دهدین مدر پژوهش خود نشا( 0111) یزیعز

مصرف  شیبه افزا میطور مست  به تواندیفناورانه، م یبه سما کااها دیساختار تول رییبه بخش صنعا به سبب تغ دیو انت ال تول

 ،یتعامل یبا در نظرگرفتن اثرها یینجر شود. از سوم رهیفواد، دارو و غ ،یمیتروشپ عیمختلف از جمله صنا عیدر صنا یانرژ

که هرچه سطح  دهدیشود که نشان م یم یافزوده بر مصرف انرژمثبا ارز   بیباعث کاهش ضر یاقتصاد یدگیچیپ

را در بخش  یمصرف انرژ د،یتول شیافزا ابد،یگستر   دیتول شیرو جها افزا شیپ هایفرصا جهیبااتر و در نت یفناور

 .دهدیم شیافزا شیتر از پکمصنعا، 

تر ساختن ساختار و متنوع تردهیچیپ یها براراه نیاز بهتر یکی نکهی( در پژوهش خود با ذکر ا0111و همکاران )  یبهرام

 یدیتول یهافرصا یاسا، به بررس شتریب یهاباا وارتبا  یدگیتنبا درهم یکشور، هدف قرار دادن محصوات یدیتول

با استفاده از  ر،یمس نیآورند. در ا یم یرو یفعل ایتوجه به وضع اکشور ب زا یساخا قطعا  و تجه همگون در صتعا

کشور و مثبا بودن منفعا  یمحصول از توان فنّاورانه یمحصول، کمبودن فاصله یدگیچیچون باابودن پهم ییارهایمع

 زا یتجه وفناّورانه صنعا ساخا قطعا   یهاایعنوان محصوا  موجود در مرز قابلمحصول به21فرصا محصوا ، 

تر ساختن  دهیچیبه پ تواندیآنها  م دیبر تول گذاریهیتلا  سرما ح،یصح استگذارییشدند که کشور با س ییکشور شناسا

 .کند دایاقتصادی دسا پ داریپا ۀرشد و توسع کاری،یکاهش ب ری،یپذرقابا شیافزا ران،یفضای محصول ا

چون صنعا هم یکه صنعت( با تکیه بر رویکرد پیچیدگی اقتصادی به این نتیجه دسا یافتند 0011) شاهمرادی و همکاران

 ریبااتر و کمتر فراگ یدگیچیبا پ یداشتن محصوات زیکد محصول( و ن 110محصول ) ادیبا وجود داشتن تنوع ز ،یمیپتروش

ارز  افزوده از منابع  جادیدر ا یمهم صادرات هاینهیاز گز یکیبه عنوان  تواندیموجود در کشور، م عیصنا گرینسبا به د

 باشد. یاز خام فروش یریعدم اتکا به صادرا  نفا خام و جلوگ اسایسو  یدروکربنیه

 شناسی تحقیق . روش1
 محاسبه شاخص پیچیدگی اقتصادی

تنوع به معنای تعداد  استفاده شده اسا.فراگیر بودنو تنوع برای ساختن شاخص پیچیدگی اقتصادی از دو شاخص 

ی  کاا به معنای تعداد کشورهایی تولیدکننده ی  محصول خاص اسا.  کااهای متمایز ی  کشور و فراگیر بودن تولید
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از این رو شاخص . کرد کااهای پیچیده )کااهای که انواع مختلف دانش را دربر دارند( کمتر فراگیر هستند میتوان مشاهده

آن کاا در میان دیگر کشورها اسا؛ بنابراین ی   ه تنوع تولیدا  و کمتر فراگیر بودن تولیدپیچیدگی ی  کشور نتیج

 بااتر به مفهوم توانایی ی  کشور برای تولید متنوع و متمایز )کمتر فراگیر( اسا کشور با شاخص پیچیدگی اقتصادی

را  ی اقتصادی، تا حد زیادی این تفاوتهارو  ریاضی مورد استفاده برای شاخص پیچیدگ(. 0112)چشمی و مل  ساداتی، 

 و کشور   محصول اگر کشور  .ماتریسی در نظر بگیرید که ماتریس همانی اسا راMcp منعکس میکند. برای این منظور

تونها و سکااها را به راحتی با هم جمع زدن ردیفدن بودن و فراگیر بو سایر کااها را تولید کند. براین اساس میتوان متنوع

 :محاسبه نمود. به بیان ریاضی میتوان تعریف کرد های این ماتریس

(0)  

 

(2 )                                                          

های مورد نیاز برای ساختن توانمندی کشور، یا تعداد های موجود در ی ای دقیق از تعداد توانمندیبرای ساختن سنجه

مربو  به دو معیار فوق را با کم  یکدیگر تکمیل نمود. این مستلزم آن اسا  ان وجود دارد که اطلاعا ی  کاا، این امک

کند و نیز متوسط تنوع کشورهایی راکه این محصوا  را صادر متوسط فراگیری کااهایی که صادر میر هر کشو که برای

کنند و متوسط که متوسط تنوع کشورهایی که آنها را تولید می این امر مستلزم آن اسا کنند محاسبه کنیم. برای کااها نیزمی

 توان به کم  روابط زیرنشان داد:کند را محاسبه کنیم. این مسئله را میکه این کشور تولید می فراگیری سایر کااها

(1) 
 

(0) 
 

 ( داریم: 1( در )0با جایگذاری )

(1) 

 

(1) 
 

 :کنیم، آنگاه خواهیم داشا گذارینام را با بردار ویژهاگر 

(1) 
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م دار ویژه  ترینبزرگاسا که با  این همان بردار ویژه . C,N= KC,NK-1=1 کهزمانی برقرار اسا ( 1-00) رابطه

آن، از  جایبهاین بردار ویژه، برداری از اعداد ی  اسا، در بردارنده اطلاعا  مفیدی نیسا. بنابراین  ازآنجاکهمرتبط اسا. 

م دار واریانس را منعکس  ترینبزرگ. این برداری اسا که کنیممیویژه مربو  به دومین م دار ویژه بزرگ استفاده بردار 

 پیچیدگی اقتصادی اسا. بنابراین شاخص پیچیدگی اقتصادی عبار  خواهد بود از: گیریاندازهو شاخصی برای  کندمی

(1) 
 

مرتبط با دومین م دار ویژه بردار ویژه ماتریس  انحراف معیار و  دهندهنشان seمعرف میانگین، < >در این رابطه نماد 

را محاسبه نمود. ف ط کافی اسا تا با ( PCIمحصوا  )شاخص پیچیدگی  توانمیبه همین نحو نیز  بزرگ آن اسا.

 زیر استخراج نمود: صور بهرا   PCI، رابطه فوق در P با نماد Cنماد  جاییجابه

(1) 
 

 های پژوهشتهیاف -0
 کشورهای برتر از نظر شاخص پیچیدگی اقتصادی و جایگاه ایران – 0-9

کار دهندۀ میزان علم و دانش بهم ایسۀ نمره پیچیدگی اقتصادی کشورها مطالب بسیار مهمی را در خود نهفته دارد و نشان

اسا.  -1و  1. این نمره معموا بین عدد المللی اسارفته در محصوا  صادراتی کشورها و قدر  رقابا آنها در عرصۀ بین

تری اسا و به عبارتی تر باشد، آن کشور دارای اقتصاد پیچیدهنزدی  1هر چه نمرۀ پیچیدگی اقتصادی کشورها به عدد 

 عبارتی، کشورتر باشد، اقتصاد کشور پیچیدگی کمتری دارد. بهنزدی   -1بهتر اسا. و به هر میزان که این عدد بنیاندانش

طور کلی محصواتی که بار دانشی چندانی ندارند، مذکور به صادرا  مواد خام، فرو  منابع طبیعی و معدنی، کشاورزی و به

( به به ترتیب نمره و رتبه ده کشور منتخب براساس شاخص پیچیدگی 1( و )2(، )0در جداول شماره ) اقدام کرده اسا.

و  2111 – 0111های بندی حضور دارند، برای سالکشوری که در این رتبه 101اقتصادی ، به همراه کشور ایران، از میان 

 آورده شده اسا.  2101
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ده کشور برتر و ایران  ECIنمره (. 1جدول )

 1111در 

 ماخذ: اطلس پیچیدگی اقتصادی

نمره  نام کشور
ECI 

 رتبه

 0 11/2 ژاپن

 2 11/2 آلمان

 1 20/2 سوئیس

 0 00/2 سوئد

 1 10/2 انگلستان

 1 11/0 لاندفن

 1 11/0 ده امریکاایاا  متح

 1 10/0 استرالیا

 1 10/0 سنگاپور

 01 10/0 ایرلند

 911 -11/1 ایران

ده کشور برتر و ایران در  ECIنمره (. 7جدول)

7111 

 رتبه ECIنمره  نام کشور

 0 21/2 ژاپن

 2 10/2 آلمان

 1 10/2 سوئیس

 0 11/0 سنگاپور

 1 11/0 سوئد

 1 12/0 ندفنلا

 1 10/0 استرالیا

 1 11/0 چ 

 1 11/0 کره جنوبی

 01 11/0 انگلستان

 911 - 11/9 ایران

 ماخذ: اطلس پیچیدگی اقتصادی
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 7111ده کشور برتر و ایران در  ECIنمره (. 9جدول )

نمره  نام کشور
ECI 

 رتبه

 0 01/2 ژاپن

 2 01/2 سوئیس

 1 11/2 آلمان

 0 11/2 کره جنوبی

 1 11/2 پورسنگا

 1 11/0 چ 

 1 11/0 استرالیا

 1 11/0 سوئد

 1 10/0 اسلوانی

 01 11/0 مجارستان

 11 - 11/1 ایران

 ماخذ: اطلس پیچیدگی اقتصادی

ها بهترین رتبه را به لحاظ شاخص پیچیدگی اقتصادی داشته اسا. طبق آمار جداول، کشور ژاپن در تمامی سال

بی، سوئد، استرالیا، سنگاپور همواره طی دو دهه گذشته در جایگاه ده کشور برتر جهان از کشورهایی چون سوئیس، کره جنو

نظر این شاخص قرار داشتند و کشوری مانند چ  در طی زمان با تولید کااهای متنوع و پیچیده توانسته اسا در زمره ده 

 11و رتبه  – 11/1وانسته اسا جایگاهش را  به نمره کشور برتر جهان قرار گیرد. با توجه به جداول باا در طی زمان ایران ت

ها منفی ، اما با این وجود باز هم در جایگاه بسیار پایینی قرار دارد و نمره پیچیدگی اقتصادی ایران در تمامی سالارت ا دهد

که کشور  هاسا. این به معنای آن اساترین نمره طی این سالدر میان کشورهای منتخب دارای پائینو  بوده اسا

شود و بخش اعظم صادرا  ایران را فرو  محصوا  کند که در آنها از دانش چندانی استفاده نمیمحصواتی را صادر می

یافته مثبا اسا و این دهد. از طرف دیگر، نمره پیچیدگی کشورهای توسعهتشکیل می( خصوص نفا خامبه) معدنی و خام

های خود را با تأکید کنند و سیاسافروشی اقدام میبه صادرا  منابع طبیعی و خام عدد بیانگر آن اسا که این کشورها کمتر

 .اندسازی تولیدا  علمی و فناورانه تدوین کردهبنیان و تجاریبر صادرا  محصوا  دانش

 جایگاه ایران در بین کشورهای همسایه از نظر شاخص پیچیدگی اقتصادی -0-1

 دهد.نشان می 2101تا  0111های ی همسایه را از نظر شاخص پیچیدگی اقتصادی در سالتصویر زیر رتبه ایران و کشورها
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از  2101تا  0111های ای چون، ترکیه، روسیه، ارمنستان و بحرین همواره طی سالبا توجه به شکل باا کشورهای همسایه

ترکیه توانسته اسا طی این سالها روند رو به جایگاه و رتبه بااتری نسبا به ایران برخوردار بوده اند و حتی کشور مثل 

صعودی را از نظر رتبه پیچیدگی اقتصادی در میان کشورهای جهان داشته باشد.  همینطورکشورهایی چون آذربایجان و 

های تری نسبا به ایران داشته اند. کشور ایران نیز در مجموع توانسته اسا در طی سالترکمنستان  همواره جایگاهی پایین

نظر شاخص پیچیدگی،  ارت ا دهد، اما همانطور که بیان گردید کشور ما از  11به  011یگاه خود را از جا 2101تا  0111

 ای منفی داشته و در زمره کشورهایی با پیچیدگی پایین قرار دارد.همواره نمره

 گیری و پیشنهادات . نتیجه1

 ندهیآ ریمس یابطور قابل ملاحظه یاقتصاد دیاختار تولنشان داد که س یدگیچیشواهد موجود در مطالعا  حوزه پ

 سماها به کشورها و شرکا لیدل نیدهند به همیآنها سوق م یهاایمرتبط با قابل عیصنا محصوا  و یاقتصادها را به سو

و 2گوورا؛ 2101 ان،همکار و 0)نفکه دارند شیگرا( مشابه یمهارت و دانش یهاایقابل با مرتبط یهاای)فعال مرتبط یهاایفعال

 چیه که ییهاایفعال به ورود و توسعه بالتبع(. 2101 همکاران، و 0؛  هارتمن2101و همکاران،  1ای؛ پترال2101همکاران، 

                                                           
0 Neffke 

2 Guevara 

1 Petralia 

0 Hartmann 
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 ،2روینهی؛ پ2101،  0فرانکن)  باشد ریپذ س یر و سخا تواند یم ندارد، آنها یمحصوات سبد و یجار یهاایفعال با یارتباط

 (. 2120 ، 1پرز وارویزالد؛ 2101

محصوا  پیچیده به دلیل برخورداری از دانش و مهار  بااتر در پروسه تولید براحتی قابل حذف شدن و یا جایگزین 

المللی برخوردار اسا، های مالی بیننمودن نیستند. لذا از آنجا که اقتصاد ایران از شکنندگی باایی در مواقع تحریم و بحران

ید محصواتی روی بیاورد که هم از فراگیری پایین و پیچیدگی باا و هم از مت اضیان زیادی در منط ه و شود به تولپیشنها می

توان اقتصاد دیگر کشورها را به اقتصاد ایران گره زده به جهان برخوردار اسا. مسلماً با تولید و صادرا  چنین محصواتی می

ر آنها متحمل نماید. همینطور با مطالعه سیر تحول کشورهای موفق و با های بیشتری را بنحوی که تحریم نمودن کشور هزینه

کارهایی عملی و کاربردی ها در تولید کااهای پیچیده و متنوع استفاده نمود. و نیز راهالگوبرداری از آنها از تجربیا  آن

 تر با سهولا بیشتری فراهم گردد.تر و پیچیدهبرای بهبود ارتبا  دانشگاه و صنعا فراهم نمود تاخلق محصوا  متنوع

 منابع : 
های تولید همگون با وضعیا فعلی صنعا (. شناسایی فرصا0111هرامی، فریده، نوری، جواد، شاهمرادی، بهروز و شهبازی، میثم )ب -1

 .1های مدیریا منابع سازمانی،ساخا قطعا  و تجهیزا  کشور با تکیه بر رویکرد پیچیدگی اقتصادی. پژوهش

  1011 اقتصاد، دنیای مجله. کشور توسعه و رشد مسیر در اقتصادی پیچیدگی اهمیا(. 0111) زهرا ،پزشکیان -2

 م ایسه - تولید نهادی ساختار با آن ارتبا  و اقتصادی پیچیدگی شاخص(. 0112) زهرا رضوی، و سعید ساداتی، مل  علی، چشمی، -3

 .02-01 تهران، ، وکار کسب بهبود محیط رویکرد با رپایدا توسعه همایش اولین. ترکیه جنوبی، کره ایران، تطبی ی

 برای نوین رویکردی اقتصادی پیچیدگی .امیرمنصور طهرانچیان، و میثم حسنعلی، شیرخدایی، آقاجانی، مهدی، محمد دیوکتی، -4

 .بسیج راهبردی مطالعا  فصلنامه. وفناورانه علمی تولیدا  سازیتجاری سنجش

 پیچیدگی بر آقتصادی آزادی شاخص با نوآوری مت ابل تأثیر(. 0111) زهرا معتمد، صادقی و طیبه چایانی، ابوالفضل، آبادی،شاه -5

 .اقتصادی هایسیاسا و مطالعا  علمی دوفصلنامۀ. علم تولیدکننده منتخب کشورهای در اقتصادی

-01 ،11رهیافا،  .اقتصادی گیپیچید رویکرد بر تکیه با مهار  و دانش سنجش(. 0111) پیام فروشان،چینی و بهروز شاهمرادی، -6

11. 

 پیچیدگی رویکرد بر تکیه با ایران فناورانه پذیریرقابا جایگاه بررسی(. 0111) مژگان اشتهاردی، علی سمندر و بهروز شاهمرادی، -7

 .01-11 ،21 فناوری، و علم سیاسا فصلنامه. اقتصای

 از استفاده با کشور فناورانه هایقابلیا توسعه مسیر شناسایی(. 0111) مژگان اشتهاردی، علی سمندر و بهروز شاهمرادی، -8

 .21-01 ،11 ایران، اقتصادی هایپژوهش فصلنامه. اقتصادی پیچیدگی رویکرد

                                                           
0 Franken 

2 Pinheiro 

1 Zaldivar and Perez 
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An Introduction to the Economic Complexity Index 

  
Atefeh Adineh1 

The Economic Complexity Index is an index that was introduced by researchers of 

Harvard University and MIT in 2007 to express the ability of countries to produce 

complex products by providing appropriate structures for People interaction to integrate 

scattered and diverse knowledge and apply it. In a complex economy People with 

different knowledge, including design, marketing, financing, technical knowledge, human 

resource management and business law can interact with each other And combine their 

knowledge to produce products.  In communities where parts of this set of capabilities are 

absent, There is no possibility of creating such products. So complex economies are 

economies that can collect large amounts of related knowledge in large networks of 

individuals and produce a diverse collection of knowledge-based, complex and less 

ubiquity goods. Inverse, Simple economies have poor support for productive knowledge 

and produce fewer and simpler goods  that require a smaller network of interactions. The 

purpose of this research deals whit the history, concept, importance and method of 

calculating the index of economic complexity . Also, were studied the score and rank of 

Iran Complexity Index among the countries of the world and neighboring countries in 

1999, 2009, 2019. And we found that although Iran's ranking and score have increased in 

compared to the last two decades, but it is still in a very low position and the score of 

Iran's economic complexity has been negative in all years.  

Keywords: Economic complexity index, Variety, Ubiquity 
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 ارتباط کارآفرینی و بیکاری

 
 1، محسن محمدی خیاره1، رضا مظهری*9پورسارا مسلمی

 

 :چکیده

با جایگزینی اقتصاد  0111شد ، ولی در دهه  برخورداراز اهمیا بیشتری  در آستانه قرن بیسا  رابطه بین بیکاری و کارآفرینی

که جریان غالب در اقتصاد  طوریه کینزی کارآفرینی اهمیا دو جندان پیدا کرد ب ت اضایطرف عرضه بجای اقتصاد طرف 

 توصیفی ایکتابخانهم اله حاضر  شناسیرو کارآفرینی همان دسا نامریی آدام اسمیا اسا.  کندمیوانمود  گونهاین

علوم اقتصادی به این  های دانشمنداندیدگاهو با توجه به ارتبا  کارآفرینی و بیکاری در پی آن اسا که به بررسی  باشدمی

یا اثر ناچاری.یافته ما حاکی از  کندمیدر ایران اثر شومپیتری صدق  ویژهبه توسعهدرحالموضوع  بپردازد که در کشورهای 

اقتصادی توجه خود را به کارآفرینی از نوع  گذارانسیاسار کشورهای مزبور با توجه به باا بودن نرخ بیکاری آن اسا که د

  .اندکردهدوم متمرکز 

 شومپیتری، بیکاری اجباری کارآفرینی، بیکاری:واژگان کلیدی

                                                           

 گنبد  دانشگاهدانشجوی کارشناسی ارشد کارآفرینی  0*

 sara1996m75@gmail.com* 

 استادیار دانشگاه گنید  2

 استادیار دانشگاه گنید  1
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 مقدمه -9

، 0کانتیلون ریچارد ،سط اقتصاددان فرانسویتوقدما مطالعه در حوزه کارآفرینی به اواخر قرن هفده و اوایل قرن هیجده 

نوشته شد  0111در سال  حدوداً که  "ماهیا در قلمرو عمومی "نام. او اولین بار اصطلاح کارآفرینی را در کتابی به گرددبرمی

نامید. کانتیلون  "مهد اقتصاد سیاسی"ویلیام استنلی این کتاب را  بعدهازبان فرانسه به چاپ رسید، بکار برد.  به 0111و در سال 

 مایباقو آن را  پردازدیمرا برای ی  محصول  که قیما معینی و مشخصی کندیمرا به شخصی منتسب  نیکارآفراصطلاح 

فرو  آن نامشخص و همراه با  کهیدرحالدر خریدن و استفاده از منابع  یریگمیتصم گرید به عبار . فروشدیم نامعلوم

در مورد منابع ای که خریداری کرده و  یریگمیتصمکه  باشدمیکارآفرین کسی  . پس(Brewer, 2002)مخاطره اسا

و مت دمین در تعریف  ادگذارانیبناز مفهوم  آنچهباشد.می ینانینا اطمکاایی که ساخته و فرو  آن همراه با مخاطره و 

از  ویژهبه. از نیمه دوم قرن نوزدهم و در مورد کارآفرینی اسا نیمتأخربسیار متفاو  از تعریف  شودیمکارآفرینی استنبا  

پیدا کردند و  یزیآممسالما یستیزهمانحصاری  یبازارهارقابتی با  یبازارها یدارهیسرمابه بعد اقتصاد  بیستماوایل قرن 

هه در چهار د کارآفرین و کارآفرینان، چه در سایه دولا رفاه در دوره بعد از جنگ جهانی دوم و چه در دولا نئولیبرال

ها و اوایل قرن نتیلون تا دوره کلاسی که از زمان کا صورتیدر شدند. مندبهرهپیدا و ناپیدا  یهاارانهی، همواره از گذشته

( از کارآفرینی با 0100حتی تعریف شومپیتر)قتصاد رقابتی و دولا حداقلی بود. در چارچوب ا ینیکارآفرتعریف نوزدهم 

 در دانسته و اقتصادی توسعه عامل نیترمهم را کارآفرین 2 نیز متفاو  اسا. شومپیتر میلادی 0111بعد از  یهادههتعریف 

 دهند، می انجام جومخاطره کارآفرینان . بنظر وی آنچه کندیم معرفی اقتصادی توسعه موتور را کارآفرینی نظریا  خود

 فردی کارآفرین 1کاسون نظر اسا. از یدجد مناسبا  اقتصادی و ساختارها ایجاد و اقتصادی نظام در خلاق تخریب نوعی

 توان داشتن وی .باشدیم کمیاب منابع در هماهنگی ایجاد در خصوص منط ی و ع لایی گیریتصمیم او تخصص که اسا

به بحث کارآفرینی و ادبیا  پیشین  ابتداداد. در ادامه  تشخیص کارآفرینان تمامی در مشترک را عنصری قضاو  و داوری

بخش بعدی به موضوع بیکاری و ادبیا  مرتبط با آن و بخش سوم به ارتبا  ادبیا  پیشین بین بیکاری و آفرینی . میپردازیم

 .گرددیمو پیشنهادا  ارائه  یبندجمع. در بخش پایانی م اله ابندییماختصاص 

 کارآفرینی  -1

 مثالعنوانبهاسا  قرارگرفتهمختلف  که در بخش اول اشاره شد، در طول زمان مورد تفسیرکارآفرینی همانطور اصطلاح

گرایی جز  و مالیرشد چشمگیری نمود و در قرن بیستم که انحصارا   در اقتصادخر قرن نوزدهم که انحصارا  ادر او

دسا به تولید محصوا  جدید  هابان گشا اغلب کارآفرینان با حمایا دولا و است راض از  یدارهیسرمااینف  نظام 

 .زنندیم

                                                           
0 .Richard Cantillon 

2.Joseph Schumpeter 

1. Casson 
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 سرمایه ،شودیم شناخته جدید یهایآورفن گذارهیپا دوره،که این کارآفرینان از یکی عنوانبه 0ادیسون  مثالنوانعبه

 میان دوره نیدر ا همچنین د.کریم نیتأم خصوصی گذارانهیسرما از وام اخذ طریق از را خود یهاایفعال ازیموردن

 که شخصی با کندیم دریافا را سرمایه از حاصل سود که کسی.شودیم گذارده تفاو  نیز وکارکسب مدیر و کارآفرین

 نیکارآفر ،داناناز اقتصاد یاریازنظر بس یطورکلبه .دارند تفاو  ،کندیم دریافا را مدیریتی یهایتوانمند از حاصل سود

به شمار  یبشر یهاشرفایو پ تحوا  یو مبنا کندیم فایرا در جامعه ا یمتفاوت اریبس ن ش ،یعنوان موتور محرک اقتصادبه

و تحمل  یریپذس یر باحل خلاقانه مسئله سراغ دارند  یکه در خود برا یمولد یروهایاز ن یریگبا بهره نانی. کارآفردیآیم

 لیرا در جامعه به فرصا تبد یطیمح یو تنگناها دهایتر تهدتمامظرافا و سرعا هرچه ،یرکیبا ز باشندیتوجه قادر مقابل

ها به را کشف و از آن یدیجد یهاباا، کمبود ارز، تورم، جنگ و ... فرصا اریبس یکاریب ریسخا نظ طیو در شرا دنینما

شوند یوارد بازار م د،یتول نینو یهاو رو  دیبا محصوا  جد نانیاز کارآفر یاریکنند. بس یبردارنفع خود و جامعه بهره

 (.0111بهشتی و همکاران،)

 کسویاز ،که گرددیها برمانسان ایکه به توان خلاق یاسا منبع یهمه جوامع بشر ریناپذانیبع مهم و پااز منا ینیکارآفر

ی در اقتصاد اشتغال و رشد اقتصاد جادیا ینیاسا. ازجمله اثرا  کارآفر ریناپذانیارزشمند و پا اریبس گرید یان و از سوزار

از اقتصاددانان و  یاری(. بس02: ص 0111 ،یعیشته اسا )مطاسا که همواره موردتوجه پژوهشگران قرار دا کشورها

 تا میلادی قرن هفده از .اثر مثبا دارد (GDP) یناخالص داخل دیبر رشد تول ینیکه کارآفر انددهیع  نیبر ا گذاراناسایس

کارآفرین  و ینکارآفر از تعریف این اندیشمندان .اندپرداخته آن به اقتصادی اندیشمندان ف ط قرن گذشته، شصا دهه

 کرده و ثرو  و خلق سرمایه که اسا کسی اساس کارآفرین این بر و اسا سوددهی و اقتصادی پیشرفا بعد از شتریب

 از یشناختجامعه یساختارها اهمیا و یشناسجامعه یهایتئور(. 01:0111)عابدی،کندیم ایجاد اشتغال جامعه در جهیدرنت

 کارآفرینی ایجاد و کارآفرین تربیا در شد  به  ....و والدین شغل و اجتماعی زمینه خانواده، ترکیب اجتماعی، طب ه قبیل

 هر که بر این باور اسا شودیم عنوان هایتئور مجموعه از تلفی ی نگرانه کهجامع یهایتئور .(01:0111اسا)عابدی، مؤثر

 )شخصیا، یهایتئور جامع که تئوری این رد .کند بررسی را کارآفرینی مختلف یهابخش تواندینم ییتنهابه رویکرد

 نظیر یهایتئور در کارآفرینی فرآیند و کارآفرین ایجاد در مؤثر عوامل اسا، تمامی (یشناسجامعه و اقتصادی رفتاری،

 ثرو ، و خلق سرمایه استعداد کارآفرینان زندگی وقایع حوادث و کارآفرینان، در مشترک ذاتی و خصوصیا  مشخصا 

 و والدین شغل بر مؤثر اجتماعی یهانهیزم ترکیب خانواده، کارآفرین، فرد اجتماعی طب ه چون یشناختجامعه یساختارها

 نام نگرانه جامع تئوری اسا پیشین یهایتئور تمامی را که جامع تئوری این رونیازا اسا. مؤثر کارآفرین تربیا در ...

 (.01:0111)عابدی، اندنهاده

  بیکاری و انواع آن -1

                                                           
0.Edison 
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( ی )کنیزیرارادیغو بیکاری  (ارادی )کلاسیکی ، طبیعی ،فصلی، ن بیکاری را به اصطکاکی، ساختاریاقتصاددانا

. بیکاری اصطکاکی به این دلیل وجود دارد میکنیمخلاصه اشاره  طوربه هاآنکه ما در اینجا به برخی از  کنندیم یبندطب ه

بلافاصله شغل جدیدی را به دسا آورد. بلکه برای یافتن شغل جدید  تواندینم ا یجارکه فرد بعد از خاتمه یافتن شغل 

شغل جدید، بیکاری اصطکاکی نام  یجستجورا بیابد. این دوره زمانی  موردنظربرای مدتی بیکار خواهد بود تا شغل جدید 

معناداری کاهش  طوربهکاکی دارد که هر چه میزان اطلاعا  و سیستم اطلاعا  ی  جامعه بااتر باشد، دوره بیکاری اصط

که در طی دوره زمانی طوانی در جستجوی شغل جدید  شوندیمبیکار ساختاری تل ی  طورمعمولبه. افرادی که ابدییم

ازم برخوردار نیستند. در ح ی ا بیکاری ساختاری با ویژگی انفصال میان  یهامهار از  معمواًهستند. زیرا این افراد 

. تغییرا  بلندمد  در ساختار ت اضا و تولید که هم به شوندیممشخص  بلااستفادهشغلی  یهافرصاو  بیکاران در دسترس

منجر به گستر  برخی  دهدیمنسبی و هم به دلیل تغییر در ذوق و سلی ه مردم روی  یهانهیهزدلیل تغییرا  در موقعیا 

، فاقد شدهکوچ  یهابخشاز  شدهراندهاسا که افراد  . و این در حالیشودیمدیگر  یهابخشو ان باض بعضی از  هابخش

. یکی از شودیمنیاز دارند و این بیکاری نیز بیکاری ساختاری تل ی  هاآنبه  افتهیگستر  یهابخشهستند که  ییهامهار 

نی اسا. با تغییر نیروی انسا یجابهتولید و جایگزینی فرآیند ماشینی  یفنّاوردایل وجود بیکاری ساختاری، تغییر مکرر 

، نتوانند انددادهازدسا، اگر افرادی که شغل خود را دیآیمجدید به وجود  یهاشغلو  رودیماز بین  هاشغل، بعضی یفنّاور

بیکاری نهفته در ساختار اقتصاد اسا.  گونهاین منشأ درواقع. شوندیمجدید پیدا نمایند، بیکار  یهاشغلآموز  ازم را بیند و 

نبود  به خاطرها بر این باور هستند که بیکاری نه ی اسا. کلاسی رارادیغبیکاری ارادی و  ث اصلی در مورد بیکاری،بحاما 

تل ی  یرارادیغکه کنیز علا اصلی بیکاری را بیکاری  . در حالیباشدمی دستمزدهاکار اسا بلکه دلیل اصلی آن باا بودن 

 اصطلاح. در شودیم( یدارهیسرماپیشرفته  یکشورهاارگر )اکثریا مطلق در خرید پایین طب ه ک  که ناشی از قدر کندمی

 گویند. مؤثرتخصصی به آن کمبود ت اضا 

 سیاست مدیریت تقاضا -1-9

مهم برای کاهش  یهااسایساسا. سیاسا مدیریا ت اضا، یکی از  شدهارائهنظریا  متعدد اقتصادی در مورد بیکاری 

، سیاسا اشتغال دولا اوا. شودیما مدیریا ت اضا برای کاهش بیکاری به دو مولفه ت سیم بیکاری در اقتصاد اسا. سیاس

تولید ت اضا  یهااسایسو دوما  دهدیمقرار  ریتأثتوسط افراد در بخش عمومی تحا  ماًیمست که از طریق آن دولا اشتغال را 

هش مالیا ، افزایش مخارج دولا بر روی کااها و خدما  کا مثلاً کل تولید از طریق  افزایش ت اضای لهیوسبهکه اشتغال را 

. زیربنای اصلی در هر دو نوع سیاسا، نظریه کینز اسا. به این معنا که دهدیمقرار  ریتأثو یا افزایش در عرضه پول تحا 

کافی  اندازهبه اهبنگاه. کنندینمکافی محصوا  و خدما  تولید  اندازهبه هابنگاه، زیرا شوندینمکارگران استخدام 

خلاصه  طوربهزیرا ت اضا اندک اسا و ت اضا اندک اسا زیرا مردم بیکار هستند.  کنندینممحصوا  و خدما  تولید 

و کمبود ت اضا در بازار محصول باعث  شودیمکمبود ت اضا در بازار نیروی کار منجر به کمبود ت اضا در بازار محصول 

ی رفتار تا اندازه ا تواندیممعت دند که دیدگاه مذبور  اقتصاددانان. بسیاری از گرددیمار کمبود ت اضا در بازار نیروی ک
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 یبرداربهرهبیکاری را در طول کسادی عمیق توضیح دهد. به این معنا که وقتی اقتصاد درگیر نرخ باایی از بیکاری اسا، و 

و کاهش در ت اضا منجر به افزایش  شودیمبیکاری  از سرمایه اندک اسا، افزایش در ت اضای کل تولید منجر به کاهش

که وزن و اهمیا  رسدیمرا دارد، اما به نظر  هایکاریببیکاری موجود در اقتصاد ترکیبی از انواع  اگرچه. شودیمبیکاری 

 (.0111 ی،آبادییحی)بختیاری و ز سایر انواع دیگر از بیکاری اسابیکاری ساختاری در آن بیش ا

 ارتباط آن با کارآفرینی  بیکاری و -1

 ،ها بوده اسادولا یهااز دغدغه یکی شهیو هم دیآیم حساببه یجوامع بشر معضلا  نیتراز مهم یکی یکاریب

اسا بلکه به وجود آورنده  معضل  یتنها خود نه یکاریب درواقعاند. ها بودهدرصدد برطرف کردن آناغلب ها دولا

 و همکاران، آورریبوده اسا )خ یموردتوجه جوامع بشر شهیهم یکاریب رونیعه هسا. ازادر جام هایاز ناهنجار یاریبس

اثرا  مست یم: اثرا  اشتغال اولیه که به دلیل  :باشدیمآورنده سه نوع اثر بر اشتغال  به وجودبنگاه جدید  سیتأس (.0111

. آورندینمدوام  سیتأسی تازه هابنگاه: بعضی از ی انتخابهاسمیمکان ی جدید مثبا هستند.هابنگاهاستخدام کارمندان در 

ی شغل بندهیسهمیی برای ادغام یا ازهاینشیپبستن یا ایجاد  ی موجود بههابنگاهی جدید، هابنگاهبر این، به دلیل رقابا با علاوه

ی شاغل هابنگاهفعالیا  نقرار گرفت ریتأثی جدید، باعث تحا هابنگاهطرف عرضه: ایجاد  میرمست یغ. اثرا  شوندیممجبور 

 .شوندیم

ی تولیدی جدید را به بازار بیاورند. ورود این تولیدا  به بازار، هارو ی جدید ممکن اسا تولیدا  جدید یا هابنگاه

ی تولیدی را تحری  هاینوآوریا ممکن اسا حتی تولید بیشتر یا  شوندیمی دیگر هابنگاهیی در تولید در هاشرفایپسبب 

قرار  ریتأثی و کارایی کل اقتصاد را تحا وربهره در رقابا، هاشیافزا مطمئناً. دهندیمه کارایی را افزایش کنند ک

  (.2110، 0)فریش و مولر...دهدیم

قرن گذشته میلادی، در این  یها. در بیشتر دههکندیم فایبازار کار، ا ژهیورا در اقتصاد، به یای  ن ش دوگانه ینیکارآفر

بزرگ ن ش مهمی در اشتغال اقتصاد از خود بجا گذاشته  یهابنگاه شدیتل ی م کنندهنییم یاس تولید عامل تع دوره که

با بازار کار را از دو  ینیارتبا  بین کارآفر 2گاول (.Faria,2010:122)دادند  رییبودند، نوآوری وجهانی سازی این رویه را تغ

فشار "بیکاری، مطابق با نظریه  در ارتبا  با ژهیودر شرایط بازار کار، به ینیر: نخسا کارآفدهدیقرار م یبررس جنبه مورد

. جنبه دوم، نیروی کار یکی از عوامل تولید اسا، شودیتل ی م ینیعنوان انگیزه منفی برای تعهد کارآفرغالباً به "کسادی

. گذارندیبر رشد بنگاه تأثیر م ینیطریق کارآفر قدر  خرید دارند، از نیگران شاغل که دستمزد بگیرند و بنابراکار بنابراین

، ریکارگر مزدبگ ایباشد،  نیاقتصادی را، اینکه ی  کارآفر یهاایکی از اشکال فعالیمطابق نظریه انتخاب شغل،  نیکارآفر

د. علاوه بر ی  ارتبا  تجربی بین افزایش در نرخ کارآفرینی و کاهش در نرخ اشتغال وجود دار رسدیانتخاب کند. به نظر م

در  (.Gawel,60) شودیتحمیل م ینیدر ی  بازار کار رو به رکود انگیزه منفی به کارآفر"فشار کسادی"این مطابق با نظریه 

                                                           
0 . Fritsch & Muller 

2 . Gawel 
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نماینده  ینی. همچنین کارآفرکندیپیدا م توسط افزایش در نرخ بیکاری علیا ینیاین وضیعا، افزایش در نرخ کارآفر

ها به استخدام کارگران مرتبط اسا. آن ازیبا ن نانیکارآفر شدهایری. اقداما  مدباشندیلی مما یهاهیصاحبان دستمزد و سرما

 شودیبیکاری هدایا م ترنییبه ی  سطح بااتر اشتغال و سطح پا هانیکارآفر لهیوسدر این شرایط سطح بااتر فعالیا به

(Gawel,60 .)بیکاری بر اساس قانون اوکان  را یی  بین نرخ رشد و تغبیکاری، ارتبا و ینیدلیل وجود ارتبا  بین کارآفر

یکی از  ینی، کارآفرینیاظهار داشا که در ی  اقتصاد کارآفر نانیبا اطم تواندیاسا. اگر این رابطه را قبول کنیم پس م

 (.Faria, 2010) .دیآیحساب مموتورهای رشد به

به  ران،یهمچنان در ا ،یکاریرفا از چرخه ببرونراه و تنها  یتماعو اج یاقتصاد توسعه عنوان موتور محرکهبه ینیکارآفر

مواجه اسا. با  یرشد و نمو با موانع یبرا ،یو فرهنگ یاجتماع یرهایمتغ زیو ن یقانون یهایدگیچیبازار کار، پ طیشرا لیدل

و  دیجد یوکارهاکسب جادیا د،یاشتغال و رونق صنعا، تول یازهایبه ن ییگوپاسخ یجامعه برا یاقتصاد یهاایتوجه به ظرف

. رسدیبه نظر م یمهم و ضرور یامر نانیموجود، شناخا و بها دادن به کارآفر یو انسان یعیطب یهاایاستفاده از ظرف

رفا از رو اسا. برونروبه ی ساختاری و نهادیهاتوسعه، همه کارها ازجمله اشتغال، با چالشدرحال یمتأسفانه در کشورها

قطعاً ی و بیکاری از طرف دیگر نیکارآفرو ارتبا  مت ابل بین  طرف یاز نانیو کارآفر ینیتوجه به کارآفرمشکل،  نیا

ها دارد، آن یتلا  کار زانیبا م یتوجهو قابل داریدرآمدشان رابطه معن نکهیا لیبه دل نانیکارآفر .مؤثر واقع شود تواندیم

 جهیو درنت یرشد اقتصاد شیدر افزا قیطر نیو از ا دهندیار کردن اختصاص مبااتر به ک یوررا با بهره یشتریب یهاساعا

از . دینمایکل اقتصاد را متأثر م ییکارا ینیکارآفر بیان کرد که توانیم اختصاربه .گذارندیم ریتأث یکاریب زانیکاهش م

کشورها اغلب بر جوامع را طلوب آن نام جیو نتا یکاریب یبا نام نرخ باا یمشکلی تعدیل هااسایسعواقب  گر،ید یسو

به  متعارف اقتصاد نظری اقتصاد، یمبان دیبازتول یبه جستجواقتصاد  پردازانهینظر 2111تحمل کرد. با وقوع بحران مالی 

نرخ  مهاردر کاهش و  ینیکارآفری هااسایس ریمناسب درباره ن ش و تأث یراهنما افتنیراستا،  ایندر  .دچالش کشیدن

 نیا پیرامون یاریاسا. سؤاا  بس شدهلیتبد یکارشناسان اقتصاد یبرا یمتعدد یهاه موضوع بحث و پژوهشب ،یکاریب

 نیو جها چن یوجود دارد؟ شکل کل یکاریو نرخ ب ینیکارآفر نیب یداریاساساً رابطه معن ایکه آ گرددیرابطه مطرح م

  یعنوان مختلف به یتخصص یهادر حوزه نیکارآفر یهاشبکه جادیو ا فیاسا؟ تعر گونهدر صور  وجود چ یارابطه

 ؟دباش رگذاریتأث یکاریدر کاهش ب تواندیچگونه و تا چه حد م ،ینیضرور  توسعه کارآفر

گروه اول مانند گریلو و . دارندیماظهار  ینیکارآفرو  یکارینرخ ب نیرابروابط گوناگونی  افتهیانجام یمطالعا  تجرب

 "اثر ناچاری"به  هاآن .دهدیقرا م ریرا تحا تأث ینیصور  مثبا، کارآفربه یکاریب که ( معت دند2111) 0توری 

ی افراد را ناچار به اقدام در جها خوداشتغال ،ینامطلوب شغل یو دورنما یکاریب یکه نرخ باا دارندیم انیباعت اددارند و 

 نیا انیباب هاآن دارد ینیبر کارآفر یمنف ریتأث بیکاری هک ( معت دند0110) 2مانند گاروفلی گرید یبرخ حالنیباا دینمایم

دارد،  ینیتوجه و استعداد کارآفرقابل یانسان یهسرما به وجود ازین دیوکار جدکسب یو اداره بنگاه اقتصاد سیمسئله که تأس
                                                           

0 .Grilo and Thurik 

2 .Garofoli 
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که  رندیگیم جهینت گونهنیو ا دانندیشده منسبا به استخدام شانیا ترنییپای انسان هیاز افراد را سرما یاریبس یکاریعلا ب

دسته  نیا .را به همراه خواهد داشا ینیو کارآفر یباا، کاهش خوداشتغال اریبس یکاریب نرخهمچنین  و یکارینرخ ب شیافزا

 نیب یداریرابطه معن چیه  اتشانیتح  جیکه نتا (0111) 0مانند جروسکی وجود دارد زین دومیگروه  .باشندیممنت د گروه اول 

اسا و  نییپا اریاز کل اشتغال بس سیتأستازه  یهاسهم بنگاه نکهیابه  معت دند ها. آندهدینم نشانرا ینیو کارآفر یکاریب

 2گروه سوم مانند توری  محدود اسا. اریبس زیحالا ن نیدر بهتر یکاریدر کاهش ب ینیکارآفر یهاایمشارکا فعال

و  سیهر بنگاه تازه تأس که استوار اسا ایواقع نیبر ا شانیا دگاهید هیو پا اساس هستند "ینیکارآفراثر " ( معت د به2111)

 دارندیم انیو ب پردازدیکار م یرویو استخدام ن جذب و به کندیاشتغال م جادیمؤسس خود ا یحداقل برا دیوکار جدکسب

 یاز رابطه منف یحاک تریاثر شومپ ام دارد.این، همان اثر کارآفرینی شومپیتر ن که .گرددیم یکاریامر منجر به کاهش ب نیکه ا

. شودیم یکاریآمدن سطح ب نییمنجر به پا ینیسطوح بااتر کارآفر نکهیابیانگر اسا و  ینیو کارآفر یکاریب نیب

ی ار، بخ(2112) 1کولین . با عنایا به تح یق شودیاشتغال م شینوپا منجر به افزا یهاایاز فعال ی، سطح بااترگریدعبار به

 اصلاً ی باید به این نکته پی برد زیهر چ، قبل از (2121) 1استویکا و همکاران، (2101) 1ای دینپا ،(2100) 0و همکاران

آیا افزایش نرخ بیکاری در وجود دارد؟ توسعه درحال و افتهیتوسعهی کشورهادر بین  ی بین کارآفرینی و بیکاریارابطه

 (و یا اینکه کارآفرینی باعث کاهش بیکاری )اثر شومپیتری (اثر رفیوجی)شود میی مذکور باعث افزایش کارآفرینی کشورها

به مطالب فوق م اله حاضر در نظر دارد به بررسی و واکاوی رابطه مت ابل بین کارآفرینی در بین  با توجه نی؛ بنابراشودیم

 بپردازد.که در شرایط کنونی اهمیا حیاتی دارد،  توسعهدرحالیافته و کشورهای توسعه

 اشتغال ایجاد و کارآفرینی-0-9

 را منابع از و فزاینده مؤثر استفاده امکان هاآن بازارند، بر مبتنی اقتصاد ی  در تغییر ضروری عوامل از کارآفرینان

 یجنتا نیترمهم از .سازندیم تسهیل را متفاو  یهاایاولو و امکانا  با مختلف یهابخش بین دادوستد و آورندیم فراهم

 میزان همان به رود، بااتر جامعه در کارآفرینی امکان هرقدر اسا. جامعه اشتغال در افزایش کارآفرینی توسعه یهابرنامه

 تعدادی برای خود، اشتغال ایجاد به علاوه و نموده تاسیس را خود به متعلق یهابنگاه توانندیم کارآفرین بیشتری افراد

 برای دولا مست یم یگذارهیسرما با در م ایسه کمتری بسیار یهانهیهز رویکرد این د.گیرن خدما به نیز را دیگر نیروی

 میزان و کارآفرینی بین آماری ارتبا  ی  ایجاد ، بسیاری دایل به (. اما00:0112 امینی، و بخش فیض دارد) اشتغال ایجاد

 اسا که یدر رفتار آن حضور و اسا پنهان غالبا زیرا گرفا اندازه ماًیمست  توانینم را نیسا. کارآفرینی آسان اشتغال

                                                           
0 . Geroski 

2 . Thuric 

1 .Cowling 

0 .Bokhari & et al. 

1. Apaydin 

1 .Stoica & et al      
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. اسا تغییر درحال که همواره اسا یخود موضوع ،کندیم بروز چگونه کارآفرینی اینکه حتی اسا کارآفرینی نمایانگر

 برای داشا. خواهد وجود مشکلا  ارتباطی، چنین برای ایجاد بازهم باشد یریگاندازهقابل ماًیمست  مواردی در اگر حتی

)م  خواهند بود مواجه غیره و بازار کار یهااسایس مانند متغیرها سایر از کارآفرینی ریتأثتفکی   مشکل با تحلیلگران مثال،

و رفاه اقتصادی کشورها مطالعاتی صور   یافتگیتوسعهدر ارتبا  بین بیکاری و کارآفرینی و سطح  (.01:2110، 0کلاین

ی و نرخ خوداشتغال یافتگیتوسعه(، ارتبا  تجربی منفی بین سطوح 0110کوزنتس ) گرفته اسا. برخی از پژوهشگران مانند

سری زمانی برای بسیاری از کشورهای  یهاداده. کنندیممتغیر نرخ کارآفرینی در بازار نیروی کار را مطرح  عنوانبه

ای کاهش خوداشتغالی در برابر افزایش . برباشدمیحاکی از روند نزولی در خوداشتغالی در قرن بیستم میلادی  افتهیتوسعه

( این اسا که استعداد مدیریتی 0111) 2توسط لوکاس شدهمطرحاسا. یکی از دایل  شدهمطرحدرآمد سرانه دایل متعددی 

که با افزایش دستمزد واقعی، هزینه فرصا  کندمیاسا. وی استدال  شدهعیتوزنابرابر  طوربهدر جمعیا نیروی کار 

 .ابدییمی نسبا به منافع ناشی از آن افزایش خوداشتغال

. شواهد آماری حاکی از ارتبا  بازگشتی و منفی بین شودیمکارآفرین بال وه به ی  عضو استخدامی بدل  جهیدرنت

شکل برای U  که این الگوی باشدمی( و خوداشتغالی در سطوح پیشرفته توسعه یافتگیتوسعهدرآمد واقعی )شاخص سطح 

این  یافتگیتوسعهاسا. از دایل اب ا  کارآفرینی در سطوح باای  قرارگرفتهمورد تأیید  OECDکشورهای گروه  بسیاری از

و همچنین سهم اشتغال بخش خدما   افتهیکاهشتولیدی و صنعتی  یهابخشاسا که در این سطوح سهم اشتغال در 

)ونکرز و  بخشدیمکارآفرینی را توسعه  یهافرصاموضوع، این  ایدرنها. ابدییمبا ارت ا  درآمد سرانه افزایش  زمانهم

 (.211-211: 2111همکاران، 

 رابطه تولید و بیکاری  -0-1

بر این باورند که افزایش تولید و رونق اقتصادی با  اقتصاددانانبر بیکاری اسا. به لحاظ نظری  مؤثرتولید یکی از عوامل 

که صاحبان  کندمیکااها و خدما  ایجاب  روزافزوناقتصادی، ت اضای کاهش نرخ بیکاری همراه اسا. در مسیر رونق 

و رقابتی بودن صنایع، افزایش م یاس  دکنندهیتولدر جها حداکثر کردن منافع خود، با فرض ع لایی بودن رفتار  وکارکسب

 کلبهر روند تسلسلی فوق را نیروی کار اسا. اگ ازجمله. که متضمن بکار گیری بیشتر عوامل تولید رندیگیمتولید را پیش 

کان به همراه منحنی فیلیپس عاملی کاهش نرخ بیکاری باشیم. قانون اودر سطح کلان شاهد  رودیماقتصاد تعمیم دهیم، انتظار 

تجربی نیز  ازنظرکه این قانون  کندمی( بیان 2110) 1کلیدی در استخراج منحنی عرضه کل اسا. هریس و سیلورستون

 مطرح اسا. یگذاراسایسو  ینیبشیپعده سرانگشتی مفید در ی  قا عنوانبه

به کم  آن ارتبا  میان نرخ بیکاری و رشد اقتصادی را تشریح کرد، استفاده از مفهوم  توانیمکه  ییهاراهیکی از 

استمرار رشد تولید ، یوربهرههمواره در حال بهبود اسا. برای روند بهبود  یوربهرهاسا. در اغلب اقتصادهای دنیا  یوربهره
                                                           

0.Mccline 

2 . Lucas 

1. Harris & Silverstone 
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تحلیلی مختصر از  نیبنابرااسا.  یوربهرهناخالص داخلی الزامی اسا. بازار نیروی کار نیز دارای پیوندهای عمیق با مفهوم 

باشد. اگر سطح  مؤثرکان اهیم نظری در ارتبا  با قانون اوارتبا  این مفهوم با بازار نیروی کار می تواند در روشن کردن مف

. کارفرما با نیروی کار کمتری جها انتخاب ابدییمسر دستمزدها افزایش  کاربرنیروی  یزنچانهیابد، قدر   بیکاری کاهش

سبب افزایش دستمزدها شود. در این شرایط با توجه به این ح ی ا که  تواندیمو استخدام مواجه اسا که همین مسئله 

 ی از بیکاری طبیعی وجود دارد.ادرجه

منجر به فشارهای تورمی شود و  تواندیماسا. بنابراین افول بیکاری از ی  حد معین  رممکنیغری کردن بیکا کنشهیر

نرخ بیکاری  بانام شودیمقرار دهد. سطحی از بیکاری که در این شرایط پدیدار  ریتأثستانده اقتصاد را در جها کاهش تحا 

نرخ بیکاری به شکلی اسا که گویی هیچ فشار تورمی بر . در این شودیم( شناخته NAIRUمتناسب با تورم غیر شتابنده )

 در اقتصاد پدیدار خواهد شد. هامایقدستمزد وجود ندارد و بنابراین ثبا  

. اگر کندمیشتابنده خودنمایی ا نرخ بیکاری متناسب با تورم غیروقتی کشوری در سطح ستانده پایدار در حال تولید اس

تولید  جهیدرنتو  کندمی، تولید نتواندیمن معنا اسا که اقتصاد به آن م داری که باشد، به ای NAIRUبیکاری بیش از 

باشد، تولید باای  NAIRUروند خود در حال افزایش اسا. در م ابل اگر بیکاری کمتر از م دار  رخطیزناخالص داخلی 

تر از ستانده بال وه اسا، مسائل و شرایط ناپایداری را خواهد داشا. وقتی ستانده واقعی کم جهیدرنتخط روند بوده و 

 یجابه. با تولید واقعی کمتر از تولید بال وه، منابعی در اقتصاد وجود خواهد داشا که شودیممشکلا  برای اقتصاد ایجاب 

از سطح  ترنییپادر سطوح  هابنگاه. در این حالا، اندماندهو بیکار  بلااستفادهاستفاده در جها بهبود استانداردهای زندگی، 

 ریتأثآتی تحا  یگذارهیسرمااز ستانده بال وه،  ترنییپاستانده ح ی ی در سطحی  وجود بابهینه تولید خواهند کرد. همچنین 

ستانده امروز، ظرفیا کند: میکان اشاره . این همان مطلبی اسا که اوشودیمقرار خواهد گرفا و مانع رشد تولید بال وه 

 .دهدیمقرار  ریتأثتولیدی فردا را تحا 

ها و ارتبا  میان سازی ستانده، ثبا  قیمااری بود که اهداف اجتماعی حداکثرکان معرفی کرد، سطحی از بیکآنچه او

کند که میکرد. وی تصریح قرار می گرفا را متوازن می NAIRUبیکاری و رشد اقتصادی در حالتی که بیکاری کمتر از 

ولید بدون فشار تورمی ها از رسیدن به اشتغال کامل، دستیابی به حداکثر تتمام دولا توان انتظار داشا که هدفبنابراین می

که وقتی به  کندمیای با عنوان تولید بال وه: سنجش و اهمیا، این ح ی ا را بازگو کان در م الهاو(. 0112، 0کاناسا )او

دقا کنیم. حدود گذارد، ده تاثیر میازار کار که بر ستانرابطه بین بازار کار و ستانده می نگریم، ازم اسا به آن اجزایی در ب

کار مشغول انجام نیروی ، سطح مشارکا نیروی کار، یعنی ساعاتی که هر کندمیکان پیرامون آن صحبا بازار کاری که او

پس از  گرفتهشکلدریافا که ادبیا   توانیمکارگر اسا. با نگاه به مشارکا در بازار کار،  یوربهرهکار اسا و همچنین 

به ی  کاهش شدید در اندازه نیروی کار  تواندیمجنگ جهانی از این تئوری که سرانجام ی  دوره رشد ضعیف اقتصاد 

نیروی کار غیرفعال که نسبا معناداری از جمعیا  باوجودنیروی کار  اندازهبه. تلا  برای دستیابی کندمیختم شود، حمایا 

                                                           
0. Okun's law 
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 ریتأث. فاکتورهای دیگری که میل و رغبا ورود به بازار کار را تحا شودیم تردهیچیپ، دهدیمدر سن کار را هم تشکیل 

تابعی از تغییرا  در شرایط خانواده باشد، بنابراین تمامی جریانا  ورودی و خروجی به بازار کار غیر  تواندیم، دهدیمقرار 

 مسئله پیچیده تبدیل شود. سازی اندازه نیروی کار به ی که کمی شوندیمشفاف هستند و سبب 

تولید، ابزاری برای نمایندگی سطح ت اضا در جامعه اسا و با افزایش ت اضای تولید، ت اضا برای نیروی کار  یطورکلبه

از تولید بال وه، به دلیل پایین بودن سطح  ترنییپا، بنابراین در سطح ابدییمو بنابراین نرخ بیکاری کاهش  افتهیشیافزانیز 

. تولید در اقتصاد ابدییم، م داری بیکاری وجود دارد و در سطوح باای تولید بااتر از تولید بال وه، بیکاری کاهش تولید

از قبیل نیروی کار بوده و بنابراین نرخ  هانهادهنیروی کار و سرمایه اسا و افزایش تولید نیازمند افزایش  یهانهادهتابعی از 

اسا، بر اساس این  شدهگرفتهبطه معکوس بین بیکاری و رشد اقتصادی از قانون اوکان . وجود راابدییمبیکاری کاهش 

 .ابدییمسه درصد افزایش  باًیت رقانون، به ازای ی  درصد کاهش نرخ بیکاری، تولید واقعی 

 علیت بین بیکاری و کارآفرینی -0-1

اسا، بررسی  شدهاشارهد و کلان به آن کارآفرینی در سطوح خر یهاپژوهشیکی از موضوعاتی که در بسیاری از 

ارتبا  بین کارآفرینی و کارایی اقتصادی بوده اسا. بسیاری از ادبیا  موضوع در زمینه ارتبا  بین کارآفرینی و کارایی 

 زابرونر را ، این پژوهشگران، یکی از این دو متغیگریدانیببه. اندکردهاشارهبین این دو متغیر  هیسو یاقتصادی به ارتبا  علی 

میان این دو  هیدوسوبرخی از پژوهشگران نیز، ارتبا   حالنیدرع. انددادهقرار  موردمطالعهرا  طرفه یو علیا  اندکردهفرض 

شاخصی  عنوانبه توانیمکارایی اقتصادی در سطح وسیعی تفسیر شود، بیکاری را نیز  کهیهنگام. انددادهمتغیر را مدنظر قرار 

بین خوداشتغالی و بیکاری استدال  هیدوسو، در زمینه ارتبا  على یرونیازاکارایی اقتصادی در نظر گرفا. معکوس برای 

، ریپذانعطافدر کشورهایی با بازار نیروی کار  درواقع. دهدیمپیشین، کارآفرینی را ارت ا   یهاسالشده اسا که بیکاری 

)از سما بیکاری به « اثر ناچاری»با عنوان  هاایعلد دارد. این علیا دوطرفه بین تغییرا  بیکاری و کارآفرینی وجو

(. علیا 1-1: 2101، و همکاران0اسا )هارتوگ  شدهشناخته)از سما کارآفرینی به بیکاری( « اثر کارآفرینی»کارآفرینی( و 

که  میابییدرماین موضوع  از ادبیا  رشته یبوده اسا. در درجه اول در  موردمطالعهبین بیکاری و کارآفرینی از دو جها 

اسا. به این معنا که نرخ باای  شدهشناخته« اثر ناچاری» عنوانبهکارآفرینانه بوده و این اثر  یهاایفعالبیکاری، محرک 

. از طرف دیگر، در برخی ادبیا  به این موضوع اذعان شده اسا که شودیمآتی  یهاسالبیکاری، موجب خوداشتغالی در 

یاد « اثر شومپیتری یا اثر کارآفرینی» عنوانبهرآفرینی بااتر باشد، بیکاری کمتری را شاهدیم که از آن، هر چه سطح کا

 (.0: 2112)توری  و همکاران،  شودیم

 یهاایفعالکه بیکاری موجب افزایش  اندکردهاین موضوع را تأیید  عمدتاًدایل نظری بلکه نتایج تجربی نیز  تنهانه

وجود علیا بین این متغیر طی  دهندهنشان. این اثر در شواهد تجربی شودیمکارآفرینی موجب کاهش بیکاری کارآفرینانه و 

                                                           
0 Hartog 
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(؛ 0111، 0؛ )اوانز و لیتونازجملهبسیاری  یهاپژوهشمختلف اثر ناچاری و اثر شومپیتری در  یهاجنبهمتضاد اسا.  یرویدون

(، 2111 -2112،  1(، )کری و همکاران2111 -2112، 0درتچ و همکاران(، )آ2111، 1(؛ )آدرتچ و توری 0110، 2رامیرز البا)

(؛ 2100، 01(؛ )فارلی2101، 1(، )فاریا و همکاران2111، 1(، )گلاکر و استینر2111، 1(، )باتیستا و پرتو2111، 1)ریتسیلا و تروو

و  موردبحثنظری و تجربی  حاظازل( 2101، 01(؛ )خلیج اوغلو و یواک2101و همکاران، 02(، )ابری2100و همکاران،  00)یو

 موردتوجهاسا. گرچه در زمینه اثر على دوطرفه بین بیکاری و کارآفرینی اغلب الگوهای خطی،  قرارگرفتهارزیابی 

(، به بررسی اثر على دوطرفه بین 2112( و ریسیلا و تروو )2101پژوهشگران متعددی بوده اسا. در پژوهش فاریا و همکاران )

( در پاسخ به این پرسش که چرا در 2101. فاریا و همکاران )اندپرداختهخطی نی در قالب الگوهای غیری و کارآفریبیکار

برخی کشورها علیا خطی ی  طرفه یا دوطرفه بین بیکاری و کارآفرینی یافا نشده اسا، استدال کردند؛ ارتبا  بین 

، در بررسی علیا دوطرفه، تغییرا  بیکاری گریدانیببه. و پویا اسا نوع علیا غیرخطیو کارآفرینی ذاتا از  تغییرا  بیکاری

خطی بر کارآفرینی داشته و همچنین افزایش کارآفرینی موجب رشد در اشتغال و کاهش در نرخ بیکاری شده غیراثر على 

ه این معنا ب بیشتری احتیاج دارد. زمانمد اسا. اما تفاو  در این اسا که علیا از سما کارآفرینی به کاهش بیکاری به 

 (.0211-0211: 2101اسا )فاریا و همکاران،  شدهمشاهدهخطی، رفتار نامت ارنی بین این دو علیا که در چارچوب علیا غیر

کارآفرینی تحا تأثیر نیروی فشار و کششی نرخ بیکاری در سه سطح نرخ بیکاری شخصی )در سطح خرد(، نرخ  علاوهبه

ملی بر کارآفرینی طی  اثر بیکاری در سطح شخصی و جهیدرنتبوده اسا.  وردمطالعهمو نرخ بیکاری ملی  یامنط هبیکاری 

و اجتماعی، نرخ بیکاری در سطح شخصی  شناسانهروان یهاعلابوده اسا. همچنین به  یبررس موردخطی ی  الگوی غیر

و هرچه دوره  افتهیشیافزایه بیکاری گرایش افراد به تأسیس ی  بنگاه طی مراحل اول جهیدرنتاثر متفاوتی بر کارآفرینی دارد. 

 (.12-10: 2112)ریتسیلا و ترو،  شودیم ترکمرنگشود، این گرایش  تریطوانبیکاری 
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بر الگوهای الگوهای غیرخطی علاوه، دیآیبرمدر زمینه علیا بین بیکاری و کارآفرینی  هاپژوهشاز بررسی  کهچنانآن

به معنای  لزوماًدر زمینه علیا خطی،  هاپژوهشاشد. این نکته واضح اسا که گذشته ب یهاپژوهشمکمل  تواندیمخطی 

و  ینیکارآفربه این پرسش پاسخ دهیم که ارتبا  بین  میتوانیم. در پایان این بخش، ساینتأیید و یا رد ارتبا  علیا خطی 

و بخش عمده؛ اثر على بیکاری بر د رندهیدربرگبیکاری در قالب ارتبا  على دوطرفه بوده اسا یا خیر و این ارتبا  

اسا. مطالب فوق  قرارگرفته یموردبررس. در بخش بعدی این دو مبحث باشدمیکارآفرینی و اثر علی کارآفرینی بر بیکاری، 

. زیرا در برخی کشورها علیا باشدمیکه علیا بین بیکاری و کارآفرینی در کشورهای مختلف متفاو   دهندیمبه ما نشان 

ا دوطرفه بین بیکاری و کارآفرینی بوده و در برخی دیگر نیز این علیا یافا نشده اسا.و برداشا این اسا که ی طرفه ی

نمود که افزایش کارآفرینی  بیان توانیمخطی و پویا اسا. اما یکاری و کارآفرینی از نوع علیا غیرارتبا  بین تغییرا  ب

 شد.موجب رشد در اشتغال و کاهش در نرخ بیکاری خواهد 

 علیت از بیکاری به کارآفرینی -0-0

، از علیتی دوطرفه روین دواین  درواقعمتضاد اسا.  یرویدون دهندهنشانشواهد تجربی در پیوند بین بیکاری و کارآفرینی 

 .رندیگیمکارآفرینانه و بیکاری نشأ   یهاایفعالبین تغییرا  در میزان 

اسا. دو برهان و استدال مخالف مطرح  شدهپرداختهکارآفرینی  در این بخش به موضوع علیا از سما بیکاری به

. این اثر شودیمگفته « اثر پناهنده یا ناچاری»کارآفرینانه اسا که به آن  یهاایفعال: اول اینکه، بیکاری محرک شودیم

(. در م ابل، استدال 110: 1211، 0اسا )رمیکین و استارتین شدهشناختهنیز « اثر فشار رکود اقتصادی یا بیکاری» عنوانبه

انسانی و استعدادهای  یهاهیسرماکه افزایش نرخ بیکاری ممکن اسا از طریق کاهش مواهب  کندمیمخالف اظهار 

کارآفرینانه موجب کاهش نرخ خوداشتغالی و درنتیجه افزایش مضاعف بیکاری در سالهای آتی شود. این استدال دوم با 

(. در ادامه، به 01: 2101واک، اسا )خلیج اوغلو و ی شدهشناخته« اثر بیکاری»خلاصه  طوربها ی« اثر کششی بیکاری»عنوان 

اسا. یکی  قرارگرفته یموردبررسمختلف  یهاجنبه. پیوند بین بیکاری و کارآفرینی تاکنون از میپردازیمتوضیح این دو اثر 

ا که پایه و اساس بسیاری از مطالعا  متمرکز در زمینه در آمده اس «نظریه ساده انتخاب»در این موضوع،  هاهینظراز 

(. براین اساس 2: 2112تصمیما  افراد برای ایجاد ی  بنگاه و انجام فعالیا کارآفرینانه بوده اسا )آدرتچ و همکاران، 

. دهدیمهش کا یتوجهقابل طوربهبرخی اقتصاددانان مطرح می کنند که افزایش نرخ بیکاری، هزینه فرصا کارآفرینی را 

 .(011: 0111)رضایی،  شوندیمجدید ترغیب  وکارکسبافراد بیشتری به سما خوداشتغالی و ایجاد  جهیدرنت

از ی  فرصا مهم اسا، هزینه فرصا کارآفرینی و ایجاد ی   یبرداربهرهبرای  یریگمیتصمدر زمینه  آنچه واقع در

، اسا. در ح ی ا، تصمیما  افراد برای فعالیا کارآفرینانه در اثر فشار بنگاه، در م ایسه با هزینه فرصا استخدام یا بیکاری

نظریه عرضه ». این تصمیما  تحا تأثیر دو نظریه اقتصاد خرد ردیگیماز این وضعیا شکل  رفابرون منظوربهبیکاری و 

                                                           
0. Remeikiene, R. & Startiene, G. 
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. کنندیمر بازار نیروی کار ن ش ایفا د فعال طوربهکه افراد  دهدیمو نشان  باشدمی کنندهمصرفنظریه انتخاب »و « نیروی کار

 :کندمیمورد زیر علیا از بیکاری به سما کارآفرینی را متأثر  1بر این اساس، 

. 2از اوقا  فراغا باشد.  شدهکسبهر چه مزایا و منفعا ناشی از کار )مانند: درآمد و وضعیا اشتغال بیشتر از منفعا  .0

: 2111. هرچه درآمد ناشی از استخدام کمتر باشد )رمیکین و استارتین، 1باشد.  هرچه درآمد ناشی از منابع بیکاری کمتر

110 .) 

مختلفی برای ورود به کارآفرینی دارند. ی  گروه از  یهازهیانگجهانی کارآفرینی، کارآفرینان  باندهیدبا توجه به 

ای تأمین نیاز مالی خود ندارند. این دسته از ، زیرا جایگزین بهتری برآورندیمبه کارآفرینی روی  اجبار بهکارآفرینان 

 (.01: 0111)ت ا،  شوندیمضرور  وارد بازار  زهیباانگکارآفرینان 

که نرخ باای بیکاری و دورنمای نامطلوب شغلی، افراد را ناچار  دهدیمزمانی رخ « کارآفرینی ضرور »اثر ناچاری یا 

 یهافرصابحران و رکود اقتصادی و بیکاری باا،  یهادورها در اثر فشار به اقدام جها کارآفرینی و خوداشتغالی کند. زیر

بزرگ ناگزیر به مرز  یوکارهاکسب. همچنین، بسیاری از ابدییممناسب شغلی و درآمد انتظاری ناشی از استخدام کاهش 

در بازار ثانویه  یاهیسرمااهای دسترسی به کا زمانهمو  کنندیمنیروی کار خود را اخراج  علانیابه. رسندیمورشکستگی 

 عنوانبه، افراد بیکار خوداشتغالی را درواقعو  افتهیکاهش. به دایلی که گفته شد، موانع کارآفرینی ابدییمافزایش 

؛ شودیمعلمی نشان داده اسا که اثر عواقب بیکاری بر کارآفرینی موجب  یهاپژوهش. کنندیمگزینه انتخاب  نیترمناسب

 (.2111: 110(؛ )رمیکین و استارتین،010: 0111کارآفرینانه را رونق دهد )رضایی،  یهاایفعالکاری باا، نرخ بی

در  دهندهشتاب عنوانبهنتایج برخی مطالعا  حاکی از تأیید این ارتبا  اسا، به این معنا که نرخ بیکاری بااتر 

 کهیدرحال. شودیمجدید  یهابنگاهجب گرایش بیشتر به ایجاد و نرخ بیکاری باا مو کندمیکارآفرینانه عمل  یهاایفعال

اسا که بیکاری حجم  یاگونهبهآماری، ارتبا  بین بیکاری و کارآفرینی  ازنظرمطالعا  دیگری به این نتیجه رسیدند که 

وهش های سری زمانی اجماع بزرگی از پژ درواقع(. 2: 2112)آدرتچ و همکاران،  دهدیمکارآفرینانه را کاهش  یهاایفعال

در زمینه فعالیا های کارآفرینانه و نرخ بیکاری وجود دارد که در آن بیکاری با فرض ثبا  سایر شرایط به صور  مثبا با 

. اثر بیکاری کندمیتشکیل بنگاه های جدید ارتبا  دارد. در حالی که در برخی مطالعا  م طعی عکس این مطلب صدق 

 جهیدرنت، ابدییمنیروی انسانی تنزل  یهامهار که با افزایش سطح بیکاری، سرمایه و  کندمیبیان  ()برخلاف اثر ناچاری

کسب شغل استخدامی را کاهش  یهافرصاکه بیکاری باا،  کندمی. این فرضیه اظهار شودیموضعیا فعلی بیکاری تشدید 

که افراد بیکار، بهره کمتری از  کندمیثر اظهار اسا و ا شدهشناخته« اثر کششی بیکاری». این استدال با عنوان دهدیم

شدن و همچنین نرخ ب ا در مراحل اولیه کارآفرینی  ایجاد توانایی جهیدرنت، برندیمسرمایه انسانی و استعدادهای کارآفرینانه 

. دارندبنگاهی  (. کمتری در ایجاد و حفظ 1: 2111و همکاران،  0(؛ )ون استل00: 2101کاهش یابد )خلیج اوغلو و یواک، 

کارآفرینانه همراه اسا. البته در شرایط بیکاری باا ممکن اسا سطح  یهاایفعال، بیکاری باا با درجه پایینی از جهیدرنت

                                                           
0.Van Stel 
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 شدهارائهکه در باب این دو اثر  ییهاپژوهشتعداد روزافزون  باوجودثرو  شخصی پایین موجب شود که احتمال کارآفرین 

در این زمینه، ابهام  شدهانجام یهاپژوهشتجربی گاه مبهم و گاه متناقض بوده اسا. با توجه به  یهاشپژوهاسا، نتایج این 

در  یموردبررسو متغیرهای  یاقتصادسنج شناسیرو و گوناگونی نتایج در این موضوع ممکن اسا به محدوده زمانی، 

کرد: اثر  یبندجمع لب دو اثر ناچاری و اثر بیکاری ،قا در توانیمپژوهش، مرتبط باشد. علیا از بیکاری به کارآفرینی را 

« اثر فشار در دوران رکود اقتصادی»فشار در دوران رکود اقتصادی و اثر کششی در دوران رونق اقتصادی با توجه به فرضیه 

ه سما استخدام و همچنین منفعا انتظاری حاصل از جستجوی شغلی را کاهش داده و افراد را ب یهافرصابیکاری، 

و تجهیزا   شوندیمدر دوران رکود ورشکسا  هابنگاه. ی  اثر مکمل و ثانویه این اسا که دهدیمخوداشتغالی سوق 

. هر دو شودیمخواهد بود و این موجب کاهش موانع ورود به بازار  صرفهبهدر بازار ثانویه در دسترس و م رون  یاهیسرما

در « اثر کششی در دوران رونق اقتصادی»اسا. با توجه به فرضیۀ  ینیکارآفرعامل، حاکی از علیا از سما بیکاری به 

 یوکارهاکسبدر اثر خوداشتغالی و  دشدهیتولکه با بیکاری باا مواجه هستیم، ت اضای بازار برای کااهای  ییهادوره

بنگاه را افزایش  کاهش درآمد حاصل از خوداشتغالی، ریس  ورشکستگی و تعطیلی جهیدرنت. ابدییمکوچ  کاهش 

کارآفرینانه نداشته باشند؛ بلکه  یهاایفعالبرای ورود به  یازهیانگکه افراد  شودیمموجب  تنهانه. این عوامل دهدیم

با شکسا مواجه شوند، ممکن اسا  هایگذارهیسرما کهیدرصورتباشد و می خوداشتغالی آتی نیز با ریس  بااتری همراه 

« . این فرضیه در تضاد با اثر فشار در دوران رکود اقتصادیآورندیروکار با درآمد ثابا و استخدام به  خود اشتغالافراد 

تجربی در ارتبا  بین خوداشتغالی و بیکاری همواره  یهایبررس. کندمیارتبا  منفی بین بیکاری و خوداشتغالی را پیشنهاد 

به علیا از سما بیکاری به کارآفرینی منجر شود  تواندیماثر، و اثر خالص بین این دو  آوردیماین دو اثر را به وجود 

 (.11-10: 2110)پارکر، 

 علیت از کارآفرینی به بیکاری-0-1

. در م ابل، برخی کارآفرینان آورندیمبه کارآفرینی روی  اجباربهرفع نیازهای ضروری و  زهیباانگگروهی از کارآفرینان 

. این افراد به دنبال است لال مالی و بهبود پردازندیمایی کرده و به فعالیا نوآورانه مناسب را شناس یهافرصاو  هانهیزم

 (.01: 0111وضعیا درآمدی خود هستند )ت ا، 

ناچاری که مشوق کارآفرینان ضرور  بوده اسا، رابطه معکوسی بین بیکاری و کارآفرینی نیز مطرح  اثر برعلاوه

که توسعه  دهدیم. این اثر نشان شودیمنیز شناخته « اثر کششی رفاه»شومپیتری و همچنین  اثر کارآفرینی یا عنوانبهو  شودیم

اساس دیدگاه د. این دسته از کارآفرینان را برجدید در کاهش بیکاری تأثیر بسزایی دار وکارکسبکارآفرینی و ایجاد 

. اساس و پایه این رندیگیمرآفرینان ضرور  قرار که در م ابل کا نامندیم« کارآفرینان فرصا»جهانی کارآفرینی،  باندهید

جدید برای مؤسس خود، اشتغال ایجاد کرده و از طریق  وکارکسبدیدگاه بر این واقعیا استوار اسا که هر بنگاه نوپا و 

اشاره  ییوکارهاکسب(. کارآفرینی فرصا به 011: 0111)رضایی،  شودیمجذب و استخدام موجب کاهش نرخ بیکاری 
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و بیانگر کارآفرینی مولد اسا. کارآفرینی مولد  جادشدهیاموجود  یهافرصا از یبرداربهرهد که به هدف شناسایی و دار

 نظام قانونی و رسمی پایین باشد. و هزینه اجرای شدهفیتعر یخوببهکه ح وق مالکیا  ردیگیمزمانی شکل 

که در  شودیمهای بازار اطلاق از شکاف یبردارهبهرنوآورانه در جها  یهاتلا فرصا به  ینیکارآفر، جهیدرنت

گفا که هرچه در  توانیم(. در رابطه علیا از کارآفرینی به بیکاری 01-01: 0111)ت ا،  شودیمدیده  افتهیتوسعهکشورهای 

 ابدییمو بیکاری کاهش  شودیمی  بازار کارآفرینان بیشتری وجود داشته باشد، مشاغل بیشتری در ی  اقتصاد ایجاد 

که دو اثر، یکی اثر مست یم  شودیم(. همچنین فرایند کاهش در بیکاری از دو مجرا انجام 111: 2110)فونسکا و همکاران، 

شغلی از طریق  یهافرصایعنی؛ ایجاد  میرمست یغاز افراد بیکار در سرشماری و دیگری اثر  خود اشتغالحذف فرد 

برداشا شود که در صور  اشتغال کامل  گونهاین(. ممکن اسا 10: 2110)پارکر،  دریگیمکارآفرینانه را در بر  یهاایفعال

فعالیا کارآفرینانه، به  یجابهو رشد متناسب با آن، انگیزه کمی برای خوداشتغالی خواهیم داشا، زیرا افراد تمایل دارند 

ناشی از م یاس و  یهاصرفهباا، وجود  یوربهرهار به انتظ توانیممستعد توسعه بپیوندند. از دایل این عدم تمایل  یهابنگاه

اسا. اما از اواسط  شدهمشاهده OECDآن، روند کاهش خوداشتغالی در اکثر کشورهای  جهیدرنتافزایش رقابا اشاره کرد. 

ر کشاورزی اقتصاد، معکوس شده اسا. این روند معکوس با نرخ بیکاری باا دمیلادی این روند برای بخش غیر 11دهه 

 بوده اسا. زمانهمکشورهای غربی 

: 0110، 0میرزرا توسعه یافا )آلبا یاملاحظهقابل طوربهو بخش خدما   دادهرخبر این، تغییرا  ساختاری عمی ی علاوه

رابطه علی بین بیکاری و کارآفرینی را در قالب دو اثر، اثر ناچاری و اثر کارآفرینی خلاصه کرد که  توانیم(. در آخر 011

اثر ناچاری به علیا از بیکاری به کارآفرینی و رابطه مثبا بین بیکاری و کارآفرینی و اثر کارآفرینی به علیا از کارآفرینی به 

گفا که بین بیکاری و  توانیم شدهانیببه مطالب  با توجه. شودیمبیکاری و رابطه منفی بین بیکاری و کارآفرینی اطلاق 

. یعنی شودیمجدید سبب کاهش بیکاری  وکارکسبدارد. یعنی افزایش کارآفرینی و ایجاد کارآفرینی رابطه معکوس وجود 

جدید سبب ایجاد اشتغال شده و از طریق جذب و استخدام نیرو موجب کاهش نرخ بیکاری  وکارکسبایجاد بنگاه و 

و  شودیمتری در ی  اقتصاد ایجاد هرچه در ی  جامعه کارآفرینان بیشتری وجود داشته باشد، مشاغل بیش جهینت در. شودیم

. بر اساس مطالعا  کنندیمکامل نه تائید و نه تکذیب  طوربه. اما مطالعه تجربی گزاره مذکور را ابدییمبیکاری کاهش 

 توسعهدرحالدر کشورهای  غالباًو اثر ناچاری  افتهیتوسعهاظهار داشا اثر شومپیتری بیشتر در کشورهای  توانیمتجربی 

 .کندمیصدق 

 گیری و پیشنهادات  نتیجه -1

 گیرینتیجه -1-9

، رن هیجده توسط اقتصاددان فرانسوی، ریچارد  کانتیلونقدما مطالعه در حوزه کارآفرینی به اواخر قرن هفده و اوایل ق

 پردازدیمرا برای ی  محصول  که  قیما معین و مشخصی کندیمرا به شخصی منتسب  نیکارآفراصطلاح  . ویگرددبرمی

                                                           
0 Alba-Ramirez 
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فرو  آن نامشخص و همراه با  کهیدرحالدر خریدن و استفاده از منابع  یریگمیتصم. فروشدیم نامعلوم مایباقو آن را 

. بر اساس اسا بود (یناچارمخاطره اسا. بحث اصلی م اله در مورد رابطه بیکاری و کارآفرینی )اثر شومپیتری و اثر 

در کشورهای  غالباً و اثر ناچاری  افتهیتوسعهر داشا اثر شومپیتری بیشتر در کشورهای اظها توانیممطالعا  تجربی  یهاافتهی

 اسا. مشاهدهقابلازهر دو اثر در هر دو گروه از کشورهای  یادرجه. اما کندمیصدق  توسعهدرحال

 پیشنهادات -1-1

و رفاه در برخی از م اطع زمانی برای ایجاد اجتماعی  نیتأمچشمگیر وزار  کار و  یهاتلا از  دیبایم هرچند. در ایران ا

از نوع ناچاری  کارآفرینیتلا  خود را در جها توسعه  قدتمامکه این وزار  خانه  رسدیم به نظراشتغال ت دیر شود ولی 

 تل ی شود. ایبااهممتمرکز کرده اسا که بهتر اسا کارآفرینی از نوع شومپیتری نیز 

 یهاارانهیکارآفرینان امتیازا  بسیار زیادی و  در حمایا از هادولاسا که ممکن اسا . مطالعا  تجربی بیانگر این ا1

 آنچهارائه دهند که بدون توجه به شکاف طب اتی در جامعه امروز ایران این سیاسا دنبال شود.  هاآنآشکار و پنهان  به 

 شوندیمکه مولد و کارآفرین تل ی  ییهاآنی از اقتصادی مولد و نامولد باشد که ممکن اسا خیل یهاایفعالرشد  داسایناپ

 هاایحماعواقب این  ی توزیعی توجه نداشته باشندهااسایسبه  هادولاپیداسا این اسا که اگر  آنچه، ولی دموقتی باشن

عار دولا خواهد داشا. شاطمینانی اقتصادی را دربرنا حداقل شکاف طب اتی را بیشتر و اثر منفی بر ثبا  سیاسی و بنابراین

 بهتر اسا حمایا مع ول و منط ی از کارآفرینی باشد.

 منابع:
، صص 0نور، دوره   یکل عوامل در بخش صنعا و معدن، پ یورعوامل موثر بر بهره لیو تحل یریگ(، اندازه0111) رضایعل ،ینیام .0

11-01 0 . 

 یاجتماع ،یبر برنامه چهارم توسعه اقتصاد دی)با تأک رانیا اقتصاد ییزااشتغال یهااسایبازار کار و س لی(. تحل0110) رضایعل ،ینیام .2

 .21تا  01، ص. 1و  1 یهاشماره ،ی(. مجله اقتصادیو فرهنگ

 یدر استانها یکاریمؤثر بر ب یعوامل کلان اقتصاد لی(، تحل0111مسعود ) ،یسمانه و عبدالله ،یحجا، جواهرده ،یزدخواستیا .1

 . 0-11، صص 12شماره  ،یفصلنامه اقتصاد و الگوساز ،یا هیسرما یها ییو تمل  دارا یا نهیبر اعتبارا  هز دی: با تأکرانیا

  ا یتح  ران،یدر ا یکارینرخ ب رییدر تغ یاقتصاد ین ش بخش ها یتجرب لی(، تحل0110ابوالفضل ) ،یآباد ییحیصادق،  ،یاریبخت .0

 .11-11، صص 11شماره  ،یاقتصاد

: دانشگاه رانیا راز،یارشد، ش ینامه کارشناس انیمنتخب. پا یدر کشورها ینیبر کارآفر ایح وق مالک یبررس (.0111ت ا، س .) .1

 .رازیش

و  ستانیاستان س یدر بخش صنعا: ، مطالعه مورد یکاریو نرخ ب ینیکارآفر انیم اماموتای -تودا ای(. آزمون عل0111ّع. ) ،ییرضا .1

 012-011 ،یو اقتصاد یمال یهااسایبلوچستان. فصلنامه س

 .یی: دانشگاه علامه طباطبارانیارشد، تهران، ا ینامه کارشناس انی. پاینیکارآفر ستمیاز کانال اکوس ی(. رشد اقتصاد0111ام، ا)رخ .1
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در بخش  یکاریو ب ینیکارآفر نیب یرابطه علّ ی(. بررس0111محمدحسن. ) ان،ینیآور، محمدحسن، قزو ریمحمدباقر، خ ،یبهشت .1

 .010-011( زمستان(. 00) 0) 1 ،یوربهره ایری(. مد0110-0111) رانیصنعا ا

 یالمللنیکنفرانس ب نیدوم ستم،یس یشناسییایبا استفاده از پو ینیو کارآفر یکاریب نیرابطه ب ی(، بررس0111حامد ) دیس ،ینیپورحس .1

 نور واحد شهرکرد. امیشهرکرد، دانشگاه پ ،یمال ایریاقتصاد و مد ،یحسابدار

 جانیدر بخش صنعا استان آذربا یکاریو نرخ ب ینیکارآفر نیرابطه ب ی(، بررس0111) انینیقزو آور، محمدحسن و محمدحسنریخ .01

 .زیفراخ شیاندهم رانیمد ز،یتبر ،ینیو کارآفر ینوآور شیهما نیاول ،یشرق

استان  یدر بخش صنعا: مطالعه مورد یکاریو نرخ ب ینیکارآفر انیم اماموتوی-تودا ای(، آزمون عل0111) ،یعباسعل ،ییرضا .00

 .011-012، 1سال دوم، شماره  ،یو اقتصاد یمال یهااسایو بلوچستان، فصلنامه س ستانیس

 یوکار و توسعهکسب طیمح ،ینیکارآفر نیب یرابطه ی(. بررس0112. )یمهد زاده،یابوال اسم، عل ون،یقائد، محسن، عربریم ییرضا .02

 .11-11(. 2) 01 ،یانسان یایجغراف یها. پژوهش(GEM) ینیکارآفر یجهان باندهیعضو د یدر کشورها یاقتصاد

منتخب.  یدر کشورها یبر رشد اقتصاد نیاثر کارآفر ی(. بررس0112الهه ) ،یمانیو سل اکبریعل ،یدانیم یاحمد، ناج ،یصباح .01

 .01-1(، 00)1 ،یرشد و توسعه اقتصاد یهاپژوهش یپژوهش یفصلنامه علم

حماسه  یالمللنیکنفرانس ب نیاول ،یو نوآور یشرکت ینیکارآفر نیرابطه ب ی( بررس0112) ،ینکنعا هیو انس یاکبر نایم ه؛یهان ،یقادر .00

(، رودهن، دانشگاه آزاد یو حسابدار ایریبر مد یکردی)با رو ی( و حماسه اقتصادانهیبر تحوا  خاورم یکردی)با رو یاسیس

 واحد رودهن. یاسلام

 یزشیانگ بیبه ن ش عوامل مؤثر کلان اقتصاد در ترک ی(. نگاه0110) ایپور ،یو قربان بیحب ،یاحمد یلیاکبر، سه ،یجانیکم .01

 .12-01(،0)01و بودجه، یزیربرنامه یپژوهش ی. فصلنامه علمنانیکارآفر

در بخش صنعا، رشد  ینیکارآفر نیرابطه مت ابل ب ی(. بررس0111محسن. ) ،یفارسان یمحمد، نظر زاده،یمعصومه، عل ،یمطلب .01

، )سال 1اقتصاد،    یکاربرد یهاهینظر ی. فصلنامه علمSVARو  SUR یبا استفاده از الگوها رانیدر ا و اشتغال یاقتصاد

 .201-201ششم(.

فرصا  ینیکارآفر ،یررسمیو غ یرسم ی(. عوامل نهاد0111محمود زاده، محمود؛ معمار نژاد، عباس ) ؛یت  ،یتراب ه؛یمهد ،یمودت .0

 .120-111. ص. 0111 زیی، پا1، شماره 00دوره  ،ینی. توسعه کارآفرافتهیمیبه رو  گشتاور تعم یگرا و رشد اقتصاد
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Abstract 

At the threshold of the twentieth century, the relationship between unemployment and 

entrepreneurship became more important, but in the 1980s, with the substitution of 

supply-side economics for Keynesian demand-side economics, entrepreneurship became 

much more important, that the mainstream economy it pretends that entrepreneurship is 

the invisible hand of Adam Smith. The methodology of the present article is library and 

descriptive, and due to the relationship between entrepreneurship and unemployment It 

seeks to examine the views of economists on the issue of whether the Schumpeter effect 

is valid in developing countries, especially in Iran, or the effect of refugee.Our findings 

indicate that in these countries, due to the high unemployment rate, economic 

policymakers have focused their attention on the second type of  entrepreneurship.  
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 زبان روسی(های خارجی در توسعه صنعت گردشگری )با تأکید بر نقش زبان

 
 1، مجید استیری9*خسرو ترکاشوند

 :چکیده

های خارجی و کم  به توسعه اقتصادی کشورها دارد. در دنیای امروز، صنعا گردشگری اهمیا شایانی در جذب سرمایه

ه لذا، پایداری اقتصادی به ایجاد و توسعه گردشگری پایدار نیز وابسته اسا. توسعه گردشگری ارتبا  مست یمی با توسع

شود. زبان و ارتباطا  زبانی های خارجه دارد که در نهایا منجر به توسعه اقتصادی جامعه م صد گردشگری میآموز  زبان

تواند فرآیند توسعه اقتصادی را تسهیل بخشد که در م اله حاضر، ن ش زبان روسی در گردشگری و به طرق مختلفی می

اسا. در کشور ما، همه ساله گردشگرانی از کشورهای روس زبان جها  های خارجی مورد بررسی قرار گرفتهجذب سرمایه

ها علاقه فراوانی به تکلم به زبان مادری با دیگر اقوام و ملل آیند. روس زبانهای تاریخی و باستانی به ایران میبازدید از مکان

نمایند. در ایران ن تکلم نماید است بال میدنیا دارند و در م اصد گردشگری خود از افرادی که به زبان مادری آنها با ایشا

های اخیر به جذب هر های مؤثری در جها گستر  آموز  زبان روسی برداشته شده اسا که این امر به ویژه در سالگام

های گردشگری در ایران، چه بیشتر گردشگران روس زبان کم  فراوانی نموده اسا. با توجه به تنوع و غنی بودن جاذبه

جدانه به توسعه کاربردی و اجرایی حوزه زبان در این راستا ضرورتی برای رونق اقتصاد گردشگری خواهد بود. م اله توجه م

دهد که ویژه زبان روسی( با توسعه گردشگری و توسعه اقتصادی، نشان میهای خارجه)بهحاضر، ضمن بررسی رابطه زبان

های خارجی، توسعه گردشگری و توسعه اقتصادی، از ی  سو، موجب نای از روابط تعاملی بین سه حوزه توسعه زبازنجیره

ت ویا هر ی  و از سوی دیگر، به افزایش توانش اثرا  هر کدام بر یکدیگر خواهد شد. ضمن اینکه در نهایا، رشد و 

م، مستلزم ایجاد تحول های شغلیِ بیشتر را به دنبال خواهد داشا. بنابراین، تح ق این مهتوسعه اقتصادی در قالب ایجاد فرصا

های خارجی در صنعا گردشگری اسا. در ی کاربردی زبانساختاری بنیادین در چارچوب نظام آموزشی جها استفاده

در مؤسسا  آموز   ایهای آموزشی در سطح کلان و ایجاد واحدهای درسی بین رشتهپایان نیز تدوین سیاسا گذاری

در قالب گنجاندن واحدهای درسی آموزشی زبان روسی، گردشگری و اقتصاد در هر  ها، از جملهعالی و در رأس آن دانشگاه

گر زبان روسی در توسعه گردشگری و اقتصاد کشور پیشنهاد شده های تحصیلی جها بهبود ن ش تسهیلی  از این رشته

 اسا. 

 تعاملهای خارجه، زبان روسی، اقتصاد، گردشگری، زبان: واژگان کلیدی
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 مقدمه. 9
ان یکی از نادر کشورهایی اسا که در بسیاری از ارکان گردشگری )مانند زیارتی، اماکن تاریخی، طبیعا گردی، ایر

باشد. معمواً کشورهای گردشگرپذیر همزمان هر پزشکی و ...( دارای تنوع و جذابیا های بسیار مناسبی برای گردشگران می

کنند. این در حالی اسا که حتی در کشورهایی همچون نبال میدو رویکرد فرهنگی و اقتصادی را در جذب گردشگران د

های اند و از نظر مکانگذاری سنگینی برای توسعه صنعا گردشگری خود صور  دادههند، مالزی، سنگاپور و ... که سرمایه

ودن چندین زمینه های بسیاری برای گفتن دارند، از نظر تنوع ارکان گردشگری و دارا بدیدنی و جاذبه های گردشگری حرف

  گیرند.   هایی پایین تر از ایران قرار میمتفاو  برای پاسخگویی به سلایق گردشگران، در رده

تعداد  شیافزا رغمی، عل2101 یسفر و گردشگر یریپذاقتصاد، در شاخص رقابا یبر اساس گزار  مجمع جهان

 دهیرس 11به رتبه کشور،  001بین در  رانیا یگردشگر یجهان گاهیکشور، جا 001کشور به  011از  یمورد بررس یکشورها

 .(farhikhtegandaily.com)اسا

توسعه گستر  روز افزونی داشته اسا)مرید  المللیِعنوان ابزار بینصنعا گردشگری بههای اخیر، توجه به ن ش در دهه

زاری برای رشد و توسعه اقتصادی و اب عنوانبه یگردشگردر سطح ملی نیز  ضمن اینکه .(10: 0111سادا  و ساعی نیا، 

در  ییبسزا ریتأث ،یاقتصاد یهاایمجموعه فعال»عنوان به یتوسعه گردشگردر واقع،  اسا. حائز اهمیاکارآفرینی مشاغل 

اشتغال، کسب درآمد،  جادیا یبرا یدیبه عنوان منبع جد یجوامع دارد و ن ش گردشگر یاقتصاد یهاانیبن ایت و

ع]و مشاغل یصنا ریکه موجب رشد و توسعه سا یاجتماع یهارساخایز ایجذب ارز و ت و شتر،یب یاتیمال یهاافایدر

 . (0: 0111 ،ی)کاظم«قرار گرفته اسا دییدر مطالعا  متعدد مورد تأ شود،یوابسته[ م

 از «انزب» که دارد تأثیر گستر  به رو جهانیِ صنعا ی  عنوانبه گردشگری، توسعه در بسیاری هایمؤلفه ش بی

 بازنمایی نیز را جامعه ی  فرهنگ اینکه ضمن اسا، نمایان ملی هویا در چیز، هر از بیش زبان، کلیا. آنهاسا یجمله

 .زبانی فرهنگِ کند؛می

 این اول، گام در که دارد بنیادی و ضروری اهمیتی و بوده مهم گردشگری صنعا توسعه در انسانی ارتباطا  از سویی،

 .اسا تعاملا  این برقراری برای اولیه بستری زبان، دیگر، عبارتیبه. شودمی برقرار «زبانی ارتباطا  و بانز» طریق از ارتبا 

 فهم آن، رأس در و پیرامون دنیای با ارتبا  و تعامل برای بنایی سنگ و اساسی ارکان از یکی زبان گردشگری، صنعا در

 اقتصادی جدید هایفرصا از یکی گردشگری صنعا» امروز، انجه در که واقعیا این به توجه با. اسا دیگری فرهنگِ

 .گرددمی محسوب آن گستر  ازمه نیز زبان ،(210: 0111 همکاران، و قیداری سجاسی)«اسا

 محدوده از فراتر و جهانی ایپدیده گردشگری، صنعا با توجه به این واقعیا که در دنیای امروزی،  براین،علاوه

. شودمی آشکار صنعا، این آمیز موف یا تحوا  ایجاد در خارجی هایزبان کاربرد که ینجاساا در ،اسا ملی مرزهای

 . اسا زبان به مبرم توجه نیازمند مهم، این تح ق لذا،

. گرددمی محسوب گردشگران برای عالی بسیار م صدی و اسا پرتنوع و غنی بسیار توریستی هایجاذبه نظر از ما کشور

 شهروندان آشنایی کم دسا یا تسلط گردشگری، شخص هر توسط م صد انتخاب در کنندهتعیین و مهم ربسیا موارد از یکی
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 در انگلیسی زبان با شهروندانشان که کشورهایی اسا بدیهی. باشدمی انگلیسی المللیبین زبان یا و شخص زبان به کشور آن

 اگر حال. اندنموده خود جذب را بیشتری گردشگران اوان،فر چندان نه گردشگری هایجاذبه با حتی هستند، آشنا مناسبی حد

 برابر چندین خوشحالی و خرسندی این کند، تکلم وی با گردشگر خودِ ملی و مادری زبان به بتواند م صد کشور شهروند

 چند تنها ،ندارد خود همراه هم مترجمی و کندمی دیدار ایران از که فرانسوی یا آلمانی گردشگر ی  با ساکافی. شودمی

 صور  این در. دهید توضیح وی برای را گردشگری-تفریحی مراکز و کنید صحبا خود  زبان به دقی ه چند یا جمله

 .رودمی باا بسیار باشد، داشته کشورتان برای بیشتری ارزآوری و بزند سری شما کشور به بعدی سفر در که این احتمال

 روسیه، در زبان این. کنندمی گفتگو بدان شرقی اروپای در هاروس که اسا شرقی اسلاوی خانواده از زبانی ،روسی

 کشورهای در حدودی تا و میانه آسیای قف از، سراسر در و اسا رسمی زبان ی  قرقیزستان و قزاقستان بلاروس،

 هایزبان خانواده هب روسی .گیردمی قرار استفاده مورد )کشورهای شمال شرق اروپا شامل لتونی، لیتوانی و استونی(بالتی 

 جماهیر اتحاد رسمی دفاکتوی زبان روسی. اسا شرقی اسلاوی هایزبان زنده عضو چهار از یکی و دارد تعلق اروپایی و هند

 تمام در عمومی زندگی در یا رسمی زبان عنوان به کماکان روسی .بود 0110 دسامبر 21 در آن فروپاشی زمان تا شوروی

 در زبان ترینگسترده جغرافیایی نظر از و اروپا در مادری زبان پرگویشورترین روسی. شودمی هاستفاد پساشوروی کشورهای

. اسا اسلاوی زبان ترینگسترده جهان سراسر در کل گویشور میلیون 211 از بیش داشتن با همچنین زبان این. اسا اوراسیا

 شش از یکی زبان این. اسا جهان زبان هشتمین رانگویشو کل شمار نظر از و هفتمین بومی گویشوران شمار نظر از روسی

 رودمی شماربه اینترنا در استفاده مورد زبان دومین( 11٪)انگلیسی از پس( 1٪)روسی. اسا ملل سازمان رسمی زبان

(fa.wikipedia.org.) 

 بر زبان اثرا  ترینمهم چیسا؟ گردشگری توسعه در زبان کارکردهای ترینمهم که اسا مطرح سوال این نحو، بدین

 های زبان ن ش راستا، این در و کند؟می ایفا  را ن شی چه زمینه این در زبان مجموع، در اسا؟ کدام گردشگری صنعا

 تا اسا درصدد بررسی، این. داد ارائه توانمی را پیشنهاداتی چه راستا، این در. دارد قرار کجا در روسی زبان ویژهبه و خارجی

 رو پیش هایچالش نیز، و گردشگری صنعا توسعه در روسی زبان ن ش و کارکرد بررسی هدف با همطروح سواا  این به

 یِ اتوسعه دگاهیاز د، اسا گردشگری صنعا توسعه در خارجی هایزبان ن شم اله که موضوع  کردیبا توجه به رو .بپردازد

و اثرا  تعاملا   هیدر ساچگونه  این سه حوزه هتوسعگردشگری و اقتصاد، به این امر پرداخته می شود که ، سه حوزه زبان

  .شودیمیکدیگر به پایداری کاربردی آنها و در نهایا بهره وری اقتصادی  منتج با مت ابل هر کدام 

 مبانی نظری و پیشینه تحقیق. 1

هانی تبدیل ی گردشگری در جهان، نیاز به توسعه گردشگری پایدار به ی  موضوع جبه موازا  رشد و توسعه فزاینده

اقتصادی، یکی از ابعاد توسعه پایدار، منتج -که به پایداری توسعه اجتماعی به نحوی (00: 0111شده اسا)ضیائی و عباسی، 

فرهنگ و اطلاعا ، های سرمایه، آنچه گردشگری را به عاملی در روند توسعه مبدل کرده اسا، جریان»گردد. در این میان، 

صابری دهنو و «)و بهبود ارتباطا  اسا شتریدرآمد، سطح رفاه، اوقا  فراغا ب شیافزا چون یبا عوامل یهمپوش  یدر 
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بسترهای م تضی برای عوامل مذکور در سایه برقراری  های( و بدیهی اسا که زبان، یکی از گستراننده0110همکاران، 

بارتی دیگر، کاربرد زبانِ پایه در توسعه عباشد. بهویژه در خلال روابط تجاری با کشورهای خارجی میارتبا ِ بنیادین به

گردشگری »گردشگری، دارای اثرا  مت ابل و دوسویه بین هر ی  از عوامل مذکور اسا. با توجه به این واقعیا که صنعا 

(، زبان نیز ی  پدیده اجتماعی اسا که در 01: 0111ضیائی و عباسی، «)های وابسته به محیط اساای از فعالیاشامل دامنه

ی زبان، گردشگری و اقتصاد در خلا  یافته اسا. لذا، نه تنها اثرا  دوسویه  محیط جغرافیایی و اجتماعی ایجاد و تکاملی

ای از شرایط وابسته اسا، عینیا اثرا  مت ابل ی به مجموعهتوسعه و رشد اقتصاد طوری که تح قدهد، بلکه همانرخ نمی

ای که هرچه رشد به گونه یرد،گرون بافا اجتماعی جامعه انسانی صور  میزبان، توسعه گردشگری و اقتصاد نیز در د

کند و در های منتهی به رشد اقتصادی، گستر  پیدا میعنوان یکی از زمینهطور ی ین گردشگری هم بهاقتصادی رونق یابد، به

 کند، غفلا ورزید.را ایفا  می گرای و تسهیلهای خارجه که ن ش میانجی، واسطهاین میان، نبایستی از توسعه زبان

دو »دنبال تحوا  رویکردهای نظری مرتبط با توسعه، و همچنین با توجه به همگرایی و یکپارچگی مفهومی، امروزه، به

 ( مطرح هستند.0112الدین افتخاری، بدری و رکن«)مفهوم پایداری و توسعه پایدار در ی  قالب کلی

أمین کند، بدون آنکه توانایی ای اسا که نیازهای کنونی بشر را تایدار به معنای توسعهتوسعه پ توسعه پایدار و پایداری:

نگر اسا  و همه ابعاد اجتماعی، مفهومی کلی ند. توسعه پایدار،به مخاطره افک های آتی را در برآوردن نیازهای خودنسل

( و در طیفی وسیع، عمدتاً بر یکپارچگی این 110 :0111گیرد)عنبری، و دیگر نیازهای بشری را در بر میاقتصادی، فرهنگی 

. در معنای وسیع، پایداری به توانایی جامعه و سیستم (0111 ،یابتنا دارد)زاهد یداریبر فلسفه پا داریتوسعه پاابعاد تأکید دارد. 

یستم در ایجاد ارتبا  با شود. پایایی سیستم وابسته به موف یتی اسا که سنامحدود اطلاق می یبرای تداوم کارکرد در آینده

کند. به عبار  دیگر، پایداری سیستم به طور کامل وابسته به قابلیا سیستم برای سازگاری و انطباق، محیط بیرونی کسب می

تغییر و تحول و پاسخگویی به محیط اسا و با توجه به اینکه محیط، پیوسته در حال تغییر و تحول اسا، این فرایند سازگاری 

ی سازگار با محیط و ه کارکرد مناسب درونی و به رابطهبایستی ی  فرایند پویا باشد. بنابراین، ی  سیستم پایدار ب و انطباق،

ها[ نیازمند اسا تا در ها و خرده سیستمستم]در تعامل با سایر سیداری در درون و پایداری در بیرونتر به پایقیقبه عبار  د

 (.01: 0111ند)زاهدی و نجفی، عنوان سیستم پایدار عمل کمجموع به

زیرا  ی و اقتصاد قابلیا تعمیم داردهای خارجه، گردشگرکه در اینجا مفهوم سیستم به هر سه حوزه زبان اساذکر شایان 

هم در بیرون  ای از عوامل وابسته اسا که هم در درون وهر ی  دارای اجزایی اسا و پایداری هر کدام از آنها به مجموعه

توان از آن تحا عنوان جامعه نام برد، منسجم اما هر سه حوزه در سطح ی  نظام کلی که می وجود اسا،هر سیستم م

های درونِ سیستم کلان عنوان خرده سیستمعنوان ی  سیستم کل، عمدتاً بهاند، لذا این سه حوزه، در م ابل جامعه بهشده

 سزایی دارند.شوند که هر ی  در ب ا  و پایداری جامعه ن ش بشناخته می

کند که در آن پایه اصول توسعه پایدار توصیف می گردشگری پایدار شرایطی از گردشگری را بر :گردشگری پایدار

تواند به همراه داشته باشد در کنار نیازهای زیستی که گردشگری میتمام تأثیرا  احتمالی اقتصادی، اجتماعی و محیط
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(. توسعه گردشگری همسو با رویکرد توسعه پایدار، سطح 2101و همکاران،  0لیگودهد)وِنفعان را مورد توجه قرار میذی

( و این سطح مطلوب در مفهوم توسعه اجتماعی)به11: 2111، 2کند)چویاجتماعی را تأمین می-ای از منافع اقتصادیبهینه

گی و توسعه سیاسی را دربردارد، تجمیع های توسعه پایدار( که به طور کلی، توسعه اقتصادی، توسعه فرهنعنوان یکی از مؤلفه

 نهیمطلوب و به طیشرا جادیا قیاز طر یعموم یناظر بر باا بردن سطح زندگ شتریب ینیدر ابعاد عشده اسا. توسعه اجتماعی، 

: 0110)ازکیا، باشدیگذراندن اوقا  فراغا م یبهداشا، مسکن، اشتغال، آموز  و چگونگ ه،یتغذ ،ییزداف ر یهانهیدر زم

01) 

توسعه پایدار گردشگری، فرایندی اسا که با بهبود کیفیا زندگی میزبانان، تأمین ت اضای بازدیدکنندگان، و به همان 

ممانعا از »توسعه گردشگری مستلزم  ،(. در نتیجهUNCED, 1992نسبا حفظ منابع انسانی و محیطی در ارتبا  اسا)

( که نفع مت ابل برای جوامعِ 12: 0110قدمی و علی لی زاده، «)ی اسافرهنگی و محیط-انحطا  نظام های اقتصادی، اجتماعی

 دنبال خواهد داشا. درگیر تعامل در حیطه گردشگری را به

جامعه   یکه موجب رشد مداوم درآمد سرانه در  یبه نحو یدیکاربرد منابع تول یعنی یتوسعه اقتصاد توسعه اقتصادی:

 ،یدگرگون نیو حاصل ا شودیجامعه دگرگون م یو اجتماع یاقتصاد یهاآن شالوده یاسا که در ط یندیشود و فرا

 (.01: 0111 ،یو غفار ایخواهد بود)ازک معهمصرف جا یو الگوها عیتوز ،یدیتول یهانهیدر زم یراتییتغ

در  یشغل یهافرصا جادیو ا یبه منافع اقتصاد یابیو دست یااقتصاد، بهبود روابط منط ه یسازبر متنوع ،یتوسعه گردشگر

 زیآمایمنظور تح ق موف  نیهم بهد. طلبیارتبا  و تعامل آگاهانه را م داریپا یگردشگر نکهیجامعه دالا دارد. ضمن ا

 سه حوزه اسا. نیدر ا هایزیرچشم اندازها و برنامه بیمستلزم ترک ،یگردشگر

(، 0111)یگیو ر ییباامطالعه ده رینظ های خارجی،گرچه در حوزه گردشگری، مطالعاتی با موضوعیا اثرا  زبان

ها غالباً حول زبان انگلیسی و بعضاً زبان ، اما عمده این بررسی( انجام شده اسا0111پور)انیو عباس یرضاصادق

، محوریا داشته اسا. نبود دسا نیاز ا گریاز مطالعا  د یاریبس( و 0111ضیغمی،  ؛0111 فر،یاعتضاد وپور رستمعربی)

پژوهشی شناخته شده اسا که ضرورتی برای بررسی و کاستی عنوان ی  خلا  مع در زمینه ن ش زبان روسی، بهای جامطالعه

 ن ش و اهمیا این زبان در حوزه صنعا گردشگری و نیز اثرا  آن بر روند رشد و توسعه اقتصادی را مهیا ساخته اسا.

 شناسی تحقیقوش. ر1

در توسعه های خارجه زبان مت ابل ای اسا که متضمن بررسی اهمیابخانهو کتا رو  تح یق م اله حاضر، رو  اسنادی

اقتصاد به بررسی ارتبا  بین این مفاهیم با یکدیگر در راستای تح ق و  باشدتوسعه اقتصادی می گردشگری و رشد و

های عنوان یافتهیا آنها بهاهمکید بر أهای یاد شده و تعبار  دیگر، تنویر زمینهبهشده اسا.  پرداختهکارآفرین و پایدار 

 اند. تح یق معرفی شده

                                                           
0-Waligo 

2-Choi 
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 بحث و بررسی. 0

 در زبان این کاربردی برتری شاهد همچنان و شودمی شناخته المللیبین زبان عنوانبه انگلیسی زبان از آن جا که

غیر روس زبان های کشور گردشگران بین در هم و گردشگری صنعا در هم هستیم، فرهنگی و اقتصادی سیاسی، هایعرصه

 زبان به کنندهتکلم جمعیا و کشورها نسبی فراوانی دلیلدر حالی که به دارد، وجود روسی زبان یادگیری برای اندکی تمایل

 زبان به تسلط عدم گردد. امامی اصلی گردشگری تل ی م اصد از یکی عنوانبه ایران نیز کشورها، این از بسیاری برای روسی،

شود. همانزبان دانسته می روس کشورهای با ایران گردشگریِ صنعا های توسعهزیر مجموعه مف وده حل ه عنوانبه روسی

 زبان هدفمند و کاربردی هایآموز  زبان، روس کشورهای با ایران بودن همجوار به توجه تر بیان شد، باطور که پیش

مت ابل اعم از تجاری  ارتبا  باشد و افزایش داشته کشور اقتصادی چرخه کارایی در ثمری مثمر ن ش تواندمی روسی،

زبان در سایه بسط و گستر  آموز  زبان روسی در جامعه ما و دسا کم استان های  روس کشورهای با وگردشگری

 گردشگرپذیر به سهولا میسر خواهد بود. 

 زبان، اسا؛ پایدار گردشگری زمها زبان، بود؛ خواهد پایا زبان، پشتوانه به گردشگری و اسا، پایا و پویا ایپدیده زبان

 فرهنگی هایتعارض و سو تفاهم رفع در زبانی ارتباطا  .اسا توریسم جذب و گردشگری صنعا توسعه گرتسهیل

 هایمهار  لوای تحا. بخشدمی بهبود و ارت ا  را گردشگر فکری گستره و دارد مؤثری ن ش میزبان جامعه و گردشگران

 را فرهنگی بین سواد زبان،. طلبدمی را ازم آگاهی گردشگری، چیز، هر از بیش زیرا. یابدمی یشافزا گردشگری سواد زبانی،

 جامعه به ورود از قبل را گردشگر اطلاعا  و یابدمی ارت ا  و ایجاد شده اطلاعاتی سواد زبان، پشتوانه به بخشد؛می ارت ا 

 و اقتصاد جامعیا که جغرافیایی محیط ی  با اول وهله در شگریگرد صنعا چون تر،مهم همه از و. دهدمی افزایش میزبان،

. شویممی برخوردار گردشگری جغرافیای سواد از زبان، پشتوانه به لذا شود، می مواجه دارد، خود در را جامعه ی  فرهنگ

ضمن اینکه،  .رددگمی مرتفع و شناسایی میزبان، جامعه در کم دسا گردشگری، توسعه برای موانع از بسیاری طریق بدین

 بخشد.زبان، سواد تجاری را نیز بهبود می

 ییایپو یعنیزبان  یاصل یهامؤلفهترین راه ارتباطی و تعاملی با گردشگران، تسلط به مهار  های زبان خارجی اسا. مهم

ایران از حوالی دو  خوشبختانه، در شود.یم یفرهنگ نیو ب یآن، موجب توانش زبان در ارتباطا  فرافرهنگ یارتباط ایو ماه

دهه پیش سیاستگذاری خوبی در جها توسعه و گستر  آموز  زبان روسی صور  گرفته اسا. این گستر  کمی و 

کیفی نه تنها در سطح تحصیلا  کارشناسی، بلکه در سطوح تحصیلا  تکمیلی به خوبی رخ داده و در حال تسریع اسا. به 

ن این رشته تحصیلی و حتی تعداد زیادی از اشخاصی که زبان روسی را به هر حال تعداد قابل توجهی از دانش آموختگا

عنوان راهنمای گردشگران اند، بهصور  خودآموز و از طریق ارتباطا  کاری و تجاری با افراد بومی ساکن روسیه فرا گرفته

نموده و در این های خدما  مسافرتی و گردشگری تأسیس شوند و یا این که شرکاهای گردشگری میجذب شرکا

ها نیز آشنایی داشته باشد، بر زبان، با فرهنگ روس زبانتند. حال چنانچه چنین فردی علاوهها در ارتبا  هسحوزه با روس زبان

تر، در بسط و توسعه صنعا گردشگری کشور مطمئناً در افزایش گردشگران علاقمند به بازدید از ایران و در م یاس وسیع
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های سهم بسیار مؤثر و غیر قابل انکاری داشته باشد. و از آن جا که توسعه گردشگری ارتبا  مست یم با مؤلفهتواند عزیزمان می

 تواند در نهایا منتج به توسعه اقتصادی گردد. اقتصادی دارد، می

نماید. این می های خارجی بازنمودالبته، اثرا  توسعه اقتصادی نیز، خود را در توسعه گردشگری و در نهایا توسعه زبان

 فرایند دوسویه به صور  ساده در شکل زیر نشان داده شده اسا.

 ای از روابط و اثرات متقابل هر سه حوزه بر یکدیگرزنجیره-1-0شکل 
 

 

گردشگری و اقتصادی را نشان  های خارجی،ل سه حوزه توسعه زبانروابط اثرگذار در تکام یمجموعه 0-0شکل 

هر سه  به تکامل و توانمندی ،افزایی و اثربخشیو یکپارچگی ارتباطا  بینابینی و به موجب هم جامدهد که تحا لوای انسمی

 های درونی و بیرونی خواهد شد و در نهایا، کلیا کارایی هر سه حوزه افزایش خواهد یافا.اعم از عرصه شده ادی یحوزه

 ترسیم شد، بدین نحو اسا: 0-0طور که در شکل ای از روابط اثرگذار و تعاملی بین این سه حوزه همان زنجیره

 شود؛های خارجی، موجب توسعه گردشگری میتوسعه زبان-

 توسعه گردشگری، یکی از عوامل توسعه اقتصادی اسا؛-

های خارجی و پی بردن به ن ش اثرگذار آنها در راستای رونق توسعه اقتصادی منجر به توسعه و توجه کاربردی به زبان-

 شود؛یاقتصادی م

توسعه و پبشرفا و های خارجی در اجرایی به ن ش تعاملی زبان-توسعه گردشگری موجب توسعه و توجه کاربردی-

 شود؛سودآوری صنعا گردشگری می

 شود؛های خارجی موجب فهم صریح اهداف تجاری میتوسعه زبان-

اقتصادی را به دنبال خواهد داشا، بلکه موجب و در نهایا، تعامل و توسعه مستمر هر سه حوزه با یکدیگر نه تنها منافع 

 پایداری کارکردی وکاربردی در چشم اندازهای آتی نیز خواهد شد.

لذا، بایستی در خلال تعامل این سه حوزه، عوامل اثرگذار بر رونق هر سه، موانع توسعه کاربردی هر سه و راهکارهایی جها 

 طلبد.ای را میهای گسترده جداگانههمبستگی هر سه شناسایی و مطالعه شوند که بررسی
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ها، اشاعه دانش مراکز تخصصی تولید و»ترین عنوان عالی رتبهبهها در این حیطه، رسالا آموزشی و پژوهشی دانشگاه

ی اسا که نیو مح   نیمتخصص ایو ترب (20: 0111صفار حیدری، «)های عملیحول ارائه آموز  نظری و کسب مهار 

 های م تضی پیاده سازند. املا  بین سه حوزه مذکور را فراگرفته و در عمل در خلال برنامهماهیا ارتبا  و تع

ناپذیر مبنی بر اینکه آموز  و پرور  از بسترهای تغییر و تحول در زمینه رشد اقتصادی و با توجه به این واقعیا انکار

آموز  و پرور  بنیاد و پایه اولیه »کنند که میگردد، به نحوی که صاحبنظران این مهم را تصریح کارآفرینی محسوب می

ها سپرده های آموزشی از جمله دانشگاه(، پیشبرد این امر خطیر، به نهادها و نظام10: 0110ازکیا، «)دهدتوسعه را تشکیل می

با گردشگری و ها و نهادهای مرتبط ها در این عرصه، به ی ین بر توجه جدی سازمانشده اسا، لذا فعالیا مستمر دانشگاه

امروزه، به  های خارجی در توسعه گردشگری و کارآفرینی اقتصادی اثرگذار خواهد بود.ی زباناقتصادی به ن ش برجسته

یابد. در توسعه صنعا زایی رونق میهای آموزشی ازم در مراکز رسمی آموزشی اسا که اشتغالموجب کسب مهار 

کند، آموز  زبان خارجه، بستری بسیار گسترده و تأثیرگذار اسا و اد میهای شغلی متعددی را ایجگردشگری که فرصا

ها از جمله الزاما  تغییر و تحول هم در صنعا گردشگری ای در دانشگاهگیری، تلفیق و توسعه بین رشتهدر این راستا، شکل

، سه م وله گردشگری، وسعه اساتپیشرفا و  یدانش سنگ بناو هم در اقتصادآفرین خواهد بود. با توجه به این نکته که 

شوند که رونق گردشگری و همچنین رشد اقتصادی و نیز توسعه زبان عنوان دانش علمی شناخته میاقتصاد و زبان نیز به

شناختی هر ی ، در قالب رویکردِ طلبد، به پشتوانه آگاهی از ابعاد معرفاخارجه، سوای اینکه علم و دانش خاص خود را می

تر، چون کاربرد این سه کاربردی این سه حوزه، در نهایا موجب ت ویا هر کدام خواهد شد. به عبار  دقیق-علمی تلفی ی

های اقتصادی، رونق آفرین اسا، ما نیاز به تلفیق و اتحاد و همگرا شدن این سه حوزه داریم. در واقع، حوزه در عرصه

 منافع یهمبستگرونق و دسا کم موجب  ،یاقتصاد ور حوزهبا تأکید بر حیطه فعالیا حول مح یزبان و گردشگر ییهمگرا

  خواهد شد. اقتصادی هر ی 

به انجام  میاسا. هر شخص گردشگر، پس از تصم یم اصد گردشگر یابیبازار لیتسه ،یدیمهم و کل اریبس ینکته گرید

بخش جها جذب  زهیانگ یهاولفهاز م یاریبس ران،ی. خوشبختانه در اشدیاندیگام به م صد و کشور هدف م نیسفر، در اول

از  یاریو بس یتیقوم-یمحل یهایژگیتنوع و ،یفرهنگ-یخیتار یهاتنوع مکان ،ییگردشگر وجود دارد: تنوع آب و هوا

 ایطور خاص، و ت وطور عام، و گردشگران روس زبان بهگردشگران به یزشیانگ یهانهیبه زم ژهی. توجه وگریعوامل د

 خواهد نمود. فایجذب گردشگران را ا ندیفرآ لیدر تسه یهر حوزه، ن ش مهممربو  به  یهارساخایز

 بندی و پیشنهادات جمع. 1

 و زبان مابین گرتسهیل تعامل بسترهای و شرایط ایجاد گردشگری، صنعا توسعه بهبود در فرایندها ترینعمده از یکی

 .اسا گردشگری

 وظایف از جزئی باید اول وهله در مهم این که ای داردل اهمیا ویژهتعام هایمهار  و زبانی هایمهار  کاربردی آموز 

 .درسی باشد هایگروه و هادانشگاه
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 توسعه برای روسی زبان ترین بروندادگردشگری تأکید دارد. مهم صنعا و روسی زبان ارتباطی توسعه گردشگری بر التزام

گردد. قتصادی با کشورهای روس زبان قلمداد میگردشگری در قالب سهولا ارتباطا  فرهنگی، تجاری و ا صنعا

ی اهمیا م اصد گردشگر یابیبازارگردشگری و  توسعه عرصه در تعامل راستای در کشورها فرهنگ شناختن و شناساندن

 .بسزایی دارد

رد ذیل باشد که در این راستا، مواجها عملی شدن تعامل زبان، گردشگری و اقتصاد، نیاز به برنامه جامع راهبردی می

 گردد:اجمااً ارائه و پیشنهاد می

های خارجی، توسعه گردشگری و توسعه اقتصادی در سیاسا اجرایی سه حوزه زبان-های گفتمانِ عملیسازی زمینهفراهم -

های دانشگاهی و های کلان اقتصادی، به خصوص توجه ویژه به ن ش برجسته آموز  عالی و در رأس آن سازمانگذاری

 جه و اعتبارا  ازم جها پیشبرد این مهم؛تخصیص بود

 های علمی مربوطه؛ ای در عرصهایجاد واحدهای درسی بین رشته -

 های مرتبط با گردشگری و اقتصاد؛در رشته« کاربرد زبان روسی»طراحی و گنجاندن واحد درسی  -

ی خارجی از جمله زبان روسی جها های زبان هادر رشته« آشنایی با صنعا گردشگری»طراحی و گنجاندن واحد درسی  -

 آشنایی زبان آموزان با مبانی و اصول بنیادین گردشگری؛

در  یازم در توسعه زبان روس یآموزش یهاگنجاندن برنامه و یزبان یهااسایس نیکلان)تدو یهایگذاراسایس -

در سطح  یم تض یبسترها نیتأم -یزبانچشم اندازها و اهداف فرا میبا ترس یگردشگر های مرتبط بادر رشتهو ها دانشگاه

چارچوب  نیتدو ،یآموزش طی(، توجه به فضا و محیراهبرد یاندازهااهداف و چشم نیی)تعیزیرها(، برنامهنهادها و سازمان

 یی.اجرا

 ماخذ:منابع و 
 شناسی توسعه، چاپ چهارم، تهران: نشر کلمه.(. جامعه0110ازکیا، مصطفی)-0

 .هانیتهران: انتشارا  ک زدهم،یتوسعه، چاپ س یشناسجامعه (.0111)غلامرضا ،یو غفار یمصطف ا،یازک-2

 . 1-10(: 2)01، تح ی ا  جغرافیایی، ارزیابی پایداری: مفهوم و رو (. 0112)عبدالرضا ،الدین افتخاریرکن و سیدعلی، بدری-1

)مورد یشهر یگردشگر شیافزا زانیشهروندان بر م نیر بد یسیاثرا  مهار  زبان انگل ی(. بررس0111)یعل ،یگیو ر میمر ،ییبااده-0

 .01-21(: 2)1 ،یچابهار(، پژوهش در هنر و علوم انسان ی: شهر ساحلیپژوه

 جیبر شمال و جنوب خل دیبا تأک یصنعا گردشگر ییدر شکوفا یعرب یها(. ن ش گروه0111مهناز) فر،یو اعتضاد هیپور، رقرستم-1

 .001-011(: 10) ،یعرب ا یادب زبان و یرانیفارس، انجمن ا

مجموعه م اا  همایش  ران،یدر ا یدر توسعه صنعا گردشگر یسیزبان انگل ری(. تأث0111)نیپور، نوشرضاصادقی، آرام و عباسیان-1

 .011-011: 0دانشگاه سمنان، دوره  یها، موانع و راهکارهای توسعه گردشگری استان سمنان، معاونا پژوهشملی توانمندی

 .0-01(: 1)2 ،یعموم یاستگذاریس یمطالعا  راهبرد دار،یشدن و توسعه پا ی(. جهان0111السادا )شمس ،یاهدز-1

 .01-11(: 0)01 ،یمدرس علوم انسان دار،یتوسعه پا ی(. بسط مفهوم0111)یغلامعل ،یالسادا  و نجفشمس ،یزاهد-1
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 یتوسعه کارآفرین ی(. الگو0111و آذر، عادل) یمهد ،یهرعبدالرضا؛ پورطا ،یافتخار نیالدحمداله؛ رکن ،یداریقیسجاس-1

-212(: 2)01 ،یانسان یایجغراف یهااستان تهران(. پژوهش یگردشگر یها: روددرهیاکوتوریسم در مناطق روستایی)مطالعه مورد

211. 

 دگاهی)اشتغال( از دیاقتصاد یبر توسعه اجتماع ین ش گردشگر(. 0110)نیپور، پروو هاشم دیوح ،یریام ؛دیدهنو، فرش یصابر-01

 یمعمار ،یزیرو برنامه ایدر علوم جغراف داریتوسعه پا یکنفرانس مل نیدوم سخا(،یس یستی)شهر تورموردی ، مطالعهزبانیجامعه م

 .تهران ،یو شهرساز

و توسعه  یزیررنامه، بیکیهرمنوت یکردی: روداریپا یو گردشگر یاخلاق کنش ،یآموز  عال(. 0111صفارحیدری، حجا)-00
 .11-1: (21)1ی، گردشگر

و توسعه  یزیرتا عمل، برنامه هی: از نظرداریپا یتوسعه گردشگر یکردهایها و رو(. چالش0111)اکوید ،یمحمود و عباس ،یائیض-02

 .1-11(: 20)1 ،یگردشگر

 هیالجمع ی،عرب یبا کشورها رانیا یحل ه مف وده توسعه صنعا گردشگر ،یعرب ا یزبان و ادب یهاگروه(.0111ی، علی)غمیض-01

 .011-011(: 2)00محکمه،  هیعلم هیو آدابها، فصل هیللغه العرب هیرانیاا هیالعلم

 از اقتصاد تا فرهنگ، چاپ سوم، تهران: انتشارا  سما.-توسعه یشناس(. جامعه0111)یموس ،یعنبر-00

: نمونه مورد مطالعهه گردشگری م صد در چارچوب پایداری)(: ارزیابی توسع0110زاده فیروزجایی، ناصر)قدمی، مصطفی و علی لی-01

 .11-010(: 0)21، تح ی ا  جغرافیایی، شهرستان تنکابن(/دهستان تمشکل

 .10-011(: 02)1، جغرافیا و توسعه، چابهارتحلیل ادراک شهروندان زاهدانی در توسعه گردشگری (. 0111کاظمی، مهدی)-01

مصر، شهرستان  ی: روستای)مطالعه موردییروستا داریدر توسعه پا یگردشگر گاهیجا(. 0111محدثه)نیا، مرید سادا ، پگاه و ساعی-01

 . 11-11(: 2)0، توسعه پایدار محیط جغرافیایی، (ابان یخور و ب
1-Choi, S.H.(2003), Measurement of Sustainable Development progress for Managing Community 

Tourism, Dissertation for PHD, Texas A & M University. 

2 https://farhikhtegandaily.com/news/31206/%D8%B1%D8%AA%D8%A8%D9%87-89-

%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C-

%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86-%D9%85%DB%8C%D8%A7%D9%86-140-

%DA%A9%D8%B4%D9%88%D8%B1/2122/0011/02/01 :تاریخ دسترسی 

3 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B2%D8%A8%D8%A7%D9%86_%D8%B1%D9%88%D8%B3%DB

%8C   :01/02/0011/2122تاریخ دسترسی  

4-United Nations Conference on Environment & Development (UNCED) (1992). Rio Declaration on 

Environment & Development. Rio de Janeiro, Brazil. 

5-Waligo, V., Clarke, J. and Hawkins, R.(2013) Implementing sustainable tourism: a multi- stakeholder 

involvement management framework. Tourism Management, 36:Pp 342-353. 

https://farhikhtegandaily.com/news/31206/%D8%B1%D8%AA%D8%A8%D9%87-89-%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C-%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86-%D9%85%DB%8C%D8%A7%D9%86-140-%DA%A9%D8%B4%D9%88%D8%B1/تاریخ
https://farhikhtegandaily.com/news/31206/%D8%B1%D8%AA%D8%A8%D9%87-89-%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C-%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86-%D9%85%DB%8C%D8%A7%D9%86-140-%DA%A9%D8%B4%D9%88%D8%B1/تاریخ
https://farhikhtegandaily.com/news/31206/%D8%B1%D8%AA%D8%A8%D9%87-89-%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C-%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86-%D9%85%DB%8C%D8%A7%D9%86-140-%DA%A9%D8%B4%D9%88%D8%B1/تاریخ
https://farhikhtegandaily.com/news/31206/%D8%B1%D8%AA%D8%A8%D9%87-89-%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C-%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86-%D9%85%DB%8C%D8%A7%D9%86-140-%DA%A9%D8%B4%D9%88%D8%B1/تاریخ
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The role of foreign languages in the development of the tourism industry 

(with emphasis on Russian) 

 
Khosro Torkashvand1*, Majid Estiri2 

  

Abstract 

In today's world, the tourism industry is of great importance in attracting foreign 

investment and contributing to the economic development of countries. Therefore, 

economic sustainability also depends on the creation and development of sustainable 

tourism. The development of tourism is directly related to the development of foreign 

language education, which ultimately leads to the economic development of the tourism 

destination Society. Language and linguistic communication can facilitate the process of 

economic development in various ways. The present article, examines the role of the 

Russian language in tourism and the attraction of foreign investment. In our country, 

every year tourists from Russian-speaking countries come to Iran to visit historical and 

ancient sites. Russian speakers are very interested in speaking their mother tongue with 

other ethnic groups and nations of the world and in their tourist destinations, they 

welcome people who speak to them in their native language. In Iran, effective steps have 

been taken to expand the teaching of Russian language, which has helped to attract more 

Russian-speaking tourists, especially in recent years. Given the diversity and richness of 

tourist attractions in Iran, diligent attention to the practical and executive development of 

the language field in this regard will be necessary for the prosperity of the tourism 

economy. The present article, while examining the relationship between foreign 

languages(especially Russian) with tourism development and economic development, 

shows that a chain of interactive relationships between the three areas of foreign language 

development, tourism development and economic development, on the one hand, 

strengthens each and on the other hand, to increase the power of the effects of each to 

each other. At the same time, it will eventually lead to economic growth and development 

in the form of creating more job opportunities. Therefore, the realization of this important 

issue requires the creation of a fundamental structural change in the framework of the 

educational system for the practical use of foreign languages in the tourism industry. 

Finally, the development of educational policies at the macro level and the creation of 

interdisciplinary courses in higher education institutions and at the head of those 

universities, including the inclusion of Russian language courses, tourism and economics 

in each of these fields to improve the role A Russian language facilitator has been 

proposed in the development of tourism and the country's economy. 

Keywords: Foreign languages, Russian, Economy, Tourism, Interaction. 
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کارآفرینانه خروج بر مؤثر عوامل شناسایی  

 
 

 0پورثنایی هادی .0،  1عبدالغنی رستگار .1، 1مسعود خیراندیش .1، 9*محمدرضا شبانی .9
 

 چکیده:

تح یق ای شود. ر کنار توجه به بحث ورود و چگونه ایجاد کسب و کار نیز باید به مسئله مهم خروج نیز توجه ویژهامرزه د

عنوان ی  جز شناخته شده از فرآیند کارآفرینی و ی  حوزه متمایز از تح ی ا  درباره خروجی کارآفرینی خود را به

وجود دارد  بحث خروج کارآفرینانده، هنوز موضوعا  مهمی در با وجود پیشرفا انجام ش  کارآفرینی ایجاد کرده اسا.

چه  اگر .خروج کارآفرینی ی  رویداد بزرگ در توسعه ی  کسب وکار اسا .که در آن درک علمی بسیار اندک اسا

 اما اندبررسی قرار داده های متنوعی همچون اقتصاد و جامعه شناسی سازمانی، خروج شرکا را موردمح  ان در زمینه

ها های خصوصی برای برداشا سود آنتوسط بنیانگذاران اصلی شرکا تح ی ا  اندکی در مورد خروج کارآفرینانه شرکا

صور  گرفته اسا. ما در این م اله، مطالعا  صور  گیری شرکا و حذف خودشان از مالکیا اصلی و ساختار تصمیم

ایم  و  به این نتیجه رسیدیم که خروج نیز باید در کنار دیگر هفرینانه را مورد بررسی قرار دادآگرفته در خصوص خروج کار

 مولفه های کارآفرینی مورد توجه قرار بگیرد. 

 کارآفرینی های خروج ، توسعه، خروج از کسب و کار ، استراتژی1خروج کارافرینانهکلیدواژه: 

                                                           

 رینی دانشگاه گنبد کاووسدانشجوی کارشناسی ارشد مدیریا کارآف0 *

 استادیار دانشگاه گنبد کاووس2 

 استادیار دانشگاه گنبد کاووس1 

 گاه گنبد کاووساستادیار دانش0 

  : Mr.shabani@gonbad.ac.irEmailایمیل نویسنده مسئول:      

Exit/out entrepreneurial 1 
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 مقدمه: -9

های جهانی تبدیل شد و ان لاب عظیمی که در تکنولوژیی های قرن بیستم، اقتصاد ملی به اقتصاد جامعهدر پایان دهه

ای که در عصر های گستردهتدریج به عصر اطلاعاتی واگذار نمود. با توجه به تحولمدرن خلق شد، عصر صنعتی را به

ن ش مؤثری در اطلاعا  به وجود آمد، از بین، ان لاب اینترنتی، ان لاب دیجیتالی و ان لاب کارآفرینی، ان لاب کارآفرینی نیز 

های کارآفرینانه یافته دارد. و توسعه پیشرفا اکثر کشورها نیز مدیون کارآفرینان و فعالیارشد و پیشرفا کشورهای توسعه

شده اسا عنوان ابزار اصلی توسعه و موتور رشد و توسعه اقتصادی شناختهباشند و همچنین کارآفرینی نیز بهها میآن

 (. 1121، 2، سرگی0111 0)هولکام

. در سال شد ینیعلم کارآفر سیبه شومپتر اشاره نمود که موجب تاس توانیهای علم اقتصاد مچهره نیرگذارتریاز تأث

رکود اقتصادی در دنیا، دسا به ارائه نظریه توسعه اقتصادی خود که بر پایه ن ش  نیترزمان با شروع بزرگو هم 0110

عنوان پدر علم کارآفرینی به ثبا رساند. بر اساس نام  خود را به بیترتنیابه کارآفرینان در رشد و توسعه ملی بود زد و

 گرددیکه متعهد م شودی، کارآفرین به فردی گفته م(Webster's New Collegiat Dictionary)تعریف دانشگاهی وبستر

ی نیز به معنی ایجاد ارز  از طریق و مدیریا نماید. پدیده کارآفرین یدهمخاطرا  خاص از ی  فرآیند اقتصادی را سازمان

 (.0111)کریم زاده، باشدیها ممنظور استفاده مناسب از فرصافرد بهتشکیل مجموعه منحصربه

شود که کمتر موردتوجه و مطالعه قرارگرفته های کارآفرینی محسوب مینیز یکی از بخش کار آفرینانه خروجفرآیند 

-های صور  گرفته به بحث ورود به کسباند و اکثریا پژوهشزمینه به آن پرداخته طورمعمول افراد اندکی در ایناسا، به

اند. ازجمله دایلی که توان رشد در آن صور  بگیرد پرداختههای مربو  به آن و اینکه چگونه میطور هزینهکار و همینو

ای بعد از ورود انجام ه خروج در مرحلهوکار توجه بشود، این دلیل اسا، کشود که کمتر به بحث خروج از کسبباعث می

راحتی موردبررسی قرارداد، اما از توان آن را بهگیرد و با توجه به مسائلی و اتفاقاتی که در آینده پیش رو آن اسا، نمیمی

 نظر کرد که خروج نیز باید مثل مسئله ورود موردمطالعه و بحث قرار بگیرد.این موضوع هم نباید صرف

 ابتدای در موفق کارآفرینان از بسیاری مهمی اسا که نه تنها بر فرد، بلکه می تواند بر بنگاه نیز تاثیر بگذارد.خروج مسئله 

 رسیدن از پس ریزی شده ودار و برنامههدف طور به کارآفرینان در نظر میگیرند. این را خروج راهبرد وکار کسب به ورود

کنند)دی می اندازیهرا جدیدی وکار کسب و شوندمی خارج فعلی کارو کسب یا حرفه از مشخص، مراحلی به وکار کسب

های انت ال تواند در موف یا کارآفرینانه و مکانیزممی ودریزی شهای خروج به خوبی برنامهاستراتژیاگر (.  2101تاین،

 کارآفرینان خروج رایج، تصور برخلاف .( 111:  2100. )مارسیلی و سفیس تاثیرگذار باشد دهای جدینوآوری به بنگاه

 دوباره قبلی، هایفعالیا از یادگیری و بیشتر تجربۀ کسب با شده، خارج کارآفرینان از بسیاری و نیسا آنها شکسا مترادف

 تجاری شکسا یا آن هایفعالیا توقف و وکار کسب انحلال معنی به شوند. شکسامی وارد جدید حرفۀ یا قبلی حرفۀ به

 ( 2111)هیداسا وکار کسب

                                                           
0 Holcombe,R.G 

2 Sergey Anokhin 
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 قیتحق نهیشیو پ ینظر یمبان2-

خروج کار آفرینانه ی  رویداد چند وجهی اسا که هم مربو  به خروج شخص کارآفرین از بنگاه و هم خروج کار 

تواند به دایل مختلف روی دهد، خروج ی  فرایند آفرینانه بنگاه از بازار اسا. از آنجا که خروج افراد از کار آفرینی می

 دایل و به دایل شخصی بنا و داوطلبانه اسا ممکن خروج داده نشان دیگر تح ی ا (. 2101نبرگ ، )وچندبعدی اسا

کارآفرینان در هر مرحله ممکن اسا به سه دلیل تصمیم به خروج بگیرند: وجود ی  فرصا جایگزین، دیگری نیز باشد. 

های انسانی سازمان کی از عوامل خروج، سرمایهی. (2101دی تاین ، به دایل محاسباتی، به واسطه فاکتورهای هنجاری )

تواند شامل آموز ، تجربه که می( 2111و فران  و همکاران : 2110و هونیگ:  0112هستند )زیگلر و همکاران: 

هونیگ ، ) های یادگیری مرتبط اساکارآفرینی قبلی، سن، و تجربه صنعا باشد. سرمایه انسانی کارآفرینی با استراتژی

هونیگ ، ) ، و عملکرد(0111ساختار سرمایه مالی )بیتس، ( 2111)ادوینسون، هونیگ:  یندهای شناسایی فرصافرا( 2110

 ؛0111و همکاران، گیمنو  ؛0111اند )بیتس، ارتبا  بین سرمایه انسانی و خروج را کشف کردهنیز مح  ان دیگر  (.2110

 (.0111وس و همکار 

-تجربه بین، شری  کسب و کارعامل معرفی کرد ) 01ارافرینان را این ( عوامل خروج ک0111طالبی و همکاران  )

فضای کسب و ، پرستیوطن، ترس از شکسا، نیاز مالی، ریزیبرنامه، روحیه کارآفرینانه، برندسازی فردی، آموز ، المللی

در بازارهای واقعی و تصور  را خروج کارآفرینانه ( 2111تعاملا  اجتماعی(. استم و همکاران )، تجربه مدیریا، رقبا، کار

اطراف خود  که در محیط  یکه: کارآفرینان به دلیل فشارهای کردندبیان  خود در پژوهش مورد بررسی قرار دادند شده 

خروج چه در بازار واقعی و چه شوند و به این نتیجه رسیدند که به همراه کسب و کارشان از بازار خارج می  کنندتجربه می

 .های رقابتی و محیط نهادی بستگی داردهای شخصی کارآفرینان و همینطور محیطبه ویژگی تصور شده بازار
 عوامل مربو  به موف یا خروج یپژوهشپردازد و در ( به عوامل کلیدی موف یا در هنگام خروج می2111)شوموهل

. 2(، شرایط بازار صنعا، امین مالیشرایط بازار ت، شرایط بازار ملی) محیط بازار. 0: کندمی بندیچهار مرحله طب ه را

-گزینه)استراتژی و فرآیند خروج: . 1 (،گذارانتناسب با سرمایه ، انگیز ، اهداف، تجربه و شناخا) خروج کارآفرینانه

جانشینی خانوادگی ) بال وه موضوع خروج و عوامل موف یا .0 (،پیشنهادهای خارجی، فرآیند خرید سهام، های خروج

 (.د سهامخری ،کسب و کار
 عوامل بنگاه به عاطفی وابستگی ازجمله دیگری مهم عوامل بر خروج، به تصمیم روی اثرگذار مهم عوامل بررسی در

( 2111اند)رلوی و همکاران، هکرد تأکید مربوطه کشور ورشکستگی قوانین و مالی امکانا  انگیزشی، و شناختیروان

عوامل  ترین مهم (2111بنگاهی)ونبرگ،  و ایحرفه فردی، عوامل و (2111عاطفی)مینور ،  و احساسی فردی، عوامل

  .اندشده شناخته کارآفرینان خروج به تصمیم بر اثرگذار

 عوامل مالی، مشکلا  وکار، کسب ربهت هایفرصا شناسایی وکار، کسب برای قانونی و محیطی نامساعد شرایط

-مهم از شراکا مشکلا  و وکار کسب ادارۀ و مدیریتی مشکلا  مناسب، اندازچشم برآورد نکردن عاطفی، و شخصی

 (. 0111)کاشفی و همکاران : .کارآفرینان هستن خروج بر اثرگذار عوامل ترین
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شوند. برخی از آنها ای وجود دارد که کارآفرینان به دایل مختلف از کسب وکار خود خارج میاکنون توافق گسترده

ها بیش از حد ضعیف اسا. با این حال برای یرا عملکرد برای ادامه عملیا مجبور به بستن کسب وکار خود هستند ز

توان به دهند که چنین خروجی عمدی را میکارآفرینان دیگر خروجی نتیجه ی  فرآیند آگاهانه اسا. تح ی ا  نشان می

ج کارآفرینانه به شباها مهم بین این اشکال این اسا که خرو (.2101:  و همکاران )جوستودایل شخصی نسبا داد

گیرند و درک این گیری شناختی اشاره دارد که صرفا مالی نیسا. یعنی، افراد تصمیم خروج داوطلبانه میفرآیند تصمیم

 (.2101)دی تاین ، تصمیما  برای درک ما از کارآفرینی حیاتی اسا

 عوامل موثر بر خروج بر اساس نتایج محققین

 ردیف عوامل موثر منبع

)Jovanovic, 1982( 

 (0112)فیض پور، 

 (0111)کاضمی و همکاران، 

 0 وریبهره

)Parker, 2004( 

 (0111)مح ق نیشابوری و همکاران، 

 (0111)رابر  و ساموئلسون، 

 (0111)کاضمی و همکاران، 

 2 اندازه بنگاه

 0111ادریچ، 

 2111ساریداکیس و همکاران،
(Adizes, 1988) 

 (0112)فیض پور، 

 2111هاردا، 

 1 بنگاهسن 

(Saridakis et al., 2008) 

 (0112)فیض پور، 

 (0111)کاضمی و همکاران، 
 0 نرخ تمرکز در صنعا

 (0111)پو  دوز باشی، 

 (0111)ایمانی پور و کنعانی، 

 (0112)فیض پور، 

 1 جنسیا شاغلان

)Nenonen & Littunen, 1998) 

 (0111)نوری و همکاران، 

 (0111)مح ق نیشابوری و همکاران، 

 (0111)پو  دوز باشی، 

ن ش سطح تحصیلا  و 

 مهار  کارکنان
1 

)Tsionas & Papadogonas, 2006). 1 تاثیر مالکیا بنگاه بر خروج 
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 (0111)الیاسی و نوتا ، 

 (0111)نوری و همکاران، 

 (0111)مح ق نیشابوری و همکاران، 

 (0111)صادقی و همکاران، 

)Tsionas & Papadogonas, 2006) 

)Detinne et al, 2014( 

 (0112)فیض پور، 

 1 شد  سرمایه بنگاه

)Ahn, 2001( 
میزان سطح تکنولوژی در 

 صنعا
1 

Larsson, 2003 

 (0111)مح ق نیشابوری و همکاران، 

ن ش حمایا دولا از 

 کارآفرینان
01 

Larsson, 2003 
 (0111)مح ق نیشابوری و همکاران، 

تاثیر یادگیری در کار 

 آفرینی
00 

Shane and Venkataraman, 2000 
 (0111)الیاسی و نوتا ، 

ن ش دانش کار آفرینانه بر 

 خروج
02 

Ronstadt,1988 
 (0111)نوری و همکاران، 

 (0111)صادقی و همکاران، 

 (0111)مح ق نیشابوری و همکاران، 
DeTienne , McKelvie and Chandler, 

2004 

 01 تشخیص و شناسایی فرصا

Kolvereid,1993 
ربه راه اندازی کسب و تج

 کار
00 

Bruderl and Preisendorfer, 1998 
تجربه اداره و مدیریا 

 کسب و کار
01 

Aldrich, 1999 
 (0111)الیاسی و نوتا ، 

 (0111)نوری و همکاران، 

 01 تجربه خاص صنعتی

Miles & Darvch, 2004 01 دستیپیش 
Bechere et al., 2012. 
Morris et al., 2002 

 (0111قی و همکاران، )صاد
 01 طلبیفرصا

Bechere etal., 2012 
 (0111)نوری و همکاران، 

 01 پذیریریس 
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 خروج کارآفرینانه  -1

(. دی 0112 :یدالهی و دیگران)کنند می ریزیبرنامهرآفرینان برجسته هنگام ورود به کسب و کار برای خروج نیز کا

 آن موسسان در که اسا فرایندی کارآفرینانه خروج( در پژوهش خود، خروج را اینگونه بیان کرده اسا، 2101تاین)

خروج بسیاری از قبیل  هایراهاه نیز دیگر مسئولتی ندارند. در آن بنگ و کنندمی ترک را وکار کسب وکار یا بنگاه کسب

و دی تاین  0111)بیرلی و وستد: ، عرضه سهام اولیه، انحلال، فرو  به افراد ح ی ی و واگذاری خانوادگی وجود داردادغام

که سود تصمیم استراتژی  توسط بنیانگذاران اصلی ی  شرکا خصوصی اسا  انهکارآفرینی خروج. (2111: و کاردن

( 210،  2101)دی تاین ، کندگیری شرکا جدا میآنها را برداشا در نتیجه خود را از مالکیا اصلی و ساختار تصمیم

ای که برای نشان دادن پدیده (.2100همکاران،  و )هسِِلر.دهمی افرایش خروج از پس را اشتغال احتمال کارآفرینانه خروج

قبل از اینکه پیکسار اولین  0110در پاییز که  دیوی انیمیشن کامپیوتر را در نظر بگیریدکنیم، نمونه پیکسار، استومطالعه می

فرو  استودیو به مایکروسافا  با (استیو جابز)صاحب اکثریا پیکسار  (داستان اسباب بازی) فیلم خود را عرضه کند

 (.001: 2111پرایس، )پرداخا

 :های تحقیقیافته -0
بینی های ازمه برای شروع ی  کسب و کار مورد بررسی قرار بگیرد و آن را پیشر مولفهخروج نیز باید در کنار دیگ

توانیم از شکسا و ضرر بنگاه ای تدوین نمود، چرا که ما با استفاده از شناسایی به موقع خروج میکرد و برای آن برنامه

 بنگاه را به سود برسانیم. ،بر آنجلوگیری کرده و علاوه

طالعا  و تح ی ا  انجام شده توسط مح یق مختلف، عوامل بسیاری برای خروج از کسب و کار شناسایی با توجه به م

تواند به جای شکسا و بینی شود میریزی و پیششدند که اگر این عوامل به صور  هوشمندانه و کارآفرینانه برنامه

Jones and  Rowley, 2011 21 گرایش به نوآوری 

Hughes and  Morgan, 2008 20 گراییمشتری 
Bechere etal., 2012 

 (0111)آراستی و غلامی، 

 (0111)الیاسی و نوتا ، 
 22 آفرینیارز 

Kolvereid,1993 
J, Hessels I, Grilo R Thurik and der 

van P Zwan, 2011 

کارکنان دارای ح وق و 

 مزایا
21 

Wennberg and DeTienne, 2014 
 (0111)مح ق نیشابوری و همکاران، 

 (0111)صادقی و همکاران، 

ارداه فردی، است لال در 

 گیریتصمیم
20 
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. عوامل فردی 0دسته ت سیم کردند :  2ین عوامل را به ورشکستگی بنگاه، منجر به سود آن بنگاه شود. نویسندگان این م اله ا

 .عوامل سازمانی.2

 

 عوامل سازمانی عوامل فردی

تجربه  /عملکرد/تجربه کارافرینی/سن

روحیه /برندسازی فردی/الملیبین

 تجربه مدیریتی/کارافرینانه

ترس از /وابستگی عاطفی/پرستی وطن/

 شکسا

شناخا از محیط  /انگیز /اهداف /

تاثیر یادگیری در  / جنسیا شاغلان /بازار

ن ش دانش کارآفرینانه بر  / کارآفرینی

  /تشخیص و شناسایی فرصا /خروج

تجربه اداره  /اندازی کسب و کارتجربه راه

تجربه خاص  /و مدیریا کسب و کار

ارداه  /آفرینیارز   /دستیپیش/صنعتی

 گیریاست لال در تصمیم/ فردی

 یند شناساییآموز  / تجربه صنعا/ فرا

 / شری  کسب و کار/ فضای کسب و کار

 / قوانین کشور / نیاز مالی   / رقبا

/ شرایط بازار ملی/ شرایط بازار صنعا/ 

نرخ  /  سن بنگاه/  اندازه بنگاه بهره وری/ 

 لا ین ش سطح تحص /  تمرکز در صنعا

بنگاه بر  ایمالک ریتاث / و مهار  کارکنان

میزان سطح  /  شد  سرمایه بنگاه /  خروج

ن ش حمایا دولا  / صنعاتکنولوژی در 

کارکنان دارای ح وق و  / از کارآفرینان

 مزایا

 عوامل موثر بر خروج کارآفرینانه -1جدول 

 گیری و پیشنهادات:جهینت -1

تواند موتور اقتصادی ی  کشور را روشن کند و باعث رشد با توجه به اینکه کارآفرینی و شروع کسب و کار می

ای به شود، پس همانطور که به مع وله ورود به کسب و کار برای رسیدن به رشد توجه شود، باید توجه ویژهاقتصادی آن می

تواند تبعا  بدی برای افراد داشته و خروج نیز شود، چرا که اگر خروج منجر به شکسا و ورشکستگی سازمان شود، می

نیاورند و این نیز به معنی خاموشی موتور توسعه و رشد اقتصادی کشور و  آن افراد دیگر روی به کسب و کار و کارآفرینی

 شود.در نتیجه رشد معکوس می

اند، پس ازم اسا ای به این موضوع نشده و یا به صور  اندک به آن پرداختهمتاسفانه در کشور عزیزمان ایران، توجه

 ریزی شده انداخا.می انه و برنامهبرای توسعه و شکوفایی اقتصادی کشور به موضوع خروج نگاهی ع

 منابع:

پژوهش.  ی. فصلنامه علمریپذگذاران مخاطرهعوامل مؤثر بر تصمیم به خروج سرمایه ی(.شناسای0111. )یپور، ن. م، کنعان یایمان .0

 .11-11(، 2)2 ،یتوسعه کارآفرین
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از صنعا مواد  ی: شواهدرانیامل موثر بر آن در او عو دالورودیجد یبنگاه ها ا ی(. دوره ح0112پور، م، ع، خدازاده، ح. ) ضیف .2

 010-011. صفحا  12. سال 2. شماره 01. دوره یاقتصاد  ا یبرنامه دوم، سوم و چهارم توسعه. مجله تح  یط یدنیو آشام ییغذا

نامه علمی پژوهشی شناسایی عوامل خروج کارآفرینان ایرانی: رویکرد روایتی. فصل (،0111)طالبی. ،احمدی کافشانی ،پوریا ،نوری .1

 .011 – 011ص توسعه کارآفرینی. 

محیطی. -عوامل خروج کارآفرینان: تلفیق نگاه فردی (،0111) سید مجتبی. ،سجادی ،کامببز ،طالبی ،محمد سعید ،مح ق نیشابوری .0

 101-011،  ص فصلنامه علمی پژوهشی توسعه کارآفرینی.

بنیاد،  :تهران ،اول چاپ ،کارآفرینی کتاب فرهنگ (،1332کریم، ) .یکیاکجور ،رضا.کاظمی محمد ،جهانگیر .فارسی یدالهی .1
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Abstract 

Attention is also given to the important issue of exit due to the discussion of entering and 

how business creation should also be taken into account. Research on the entrepreneurial 

output has created itself as a well - known component of the entrepreneurial process and a 

distinct domain of entrepreneurial research. Despite progress, there are still important 

issues in discussing the withdrawal of entrepreneurs, where scientific understanding is 

very small. Entrepreneurial exit is a major event in the development of a business. 

Although researchers have examined the exit of the firm in a variety of fields such as 

economics and institutional sociology, little research has been done about the 

entrepreneurial exit of the company by the founders of private firms to withdraw their 

profits and remove themselves from the original ownership and firm decision structure. In 

this paper, we investigated the studies on entrepreneurial exit and concluded that the exit 

must also be considered on the other side of the entrepreneurial components. 

keywords: entrepreneurial departure, departure from business, exit ramps, entrepreneurial 

development 
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 های آنپتروشیمی  و چالش صنایع شیمیایی  و

 

 1الیکا باقری، 1رضوانه علی محمدی ،*9سیدکامران یگانگی

  

 :چکیده

ها و مورد اختلاف سازمان یو تا حد زیاز موضوعا  بحث برانگ یکی کشور ییایمیش عیصنا یبندو دسته فیموضوع تعر

کشور  ییایمیش عیصنا یبندو گروه یبندمیت س وهیسه ش یم اله مبنا نیکشور در دهه گذشته بوده اسا. در ا ییاجرا ینهادها

 یبخشایهو نهیموجود در زم یهاشده اسا. ضعف یمعرف یکار یهاروهگعرف معمول، و  ،یجهان یبرحسب استانداردها

همچنین چالشقرارگرفته اسا.  یبررس مورد عیصنا نیا یو بازشناس فیتعر دیمورد توجه قرار گرفته و فوا ییایمیش عیبه صنا

 باشند،  به تصویر کشیده شده اسا.رو میهای کلانی که این صنایع با آن روبه

رانیا عی، اشتغال، صنایمیپتروش، ییایمیش عیصنا :هادواژهیکل

                                                           

 هندسی صنایع، واحد زنجان، دانشگاه آزاد اسلامی، زنجان، ایرانعضو هیا  علمی گروه م *  0

 دانشجو کارشناسی، گروه مهندسی صنایع، واحد زنجان، دانشگاه آزاد اسلامی، زنجان، ایران 2

 دانشجو کارشناسی، گروه مهندسی صنایع، واحد زنجان، دانشگاه آزاد اسلامی، زنجان، ایران 1
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 مقدمه: -9

 عیبشر ساخته شده و مورد استفاده قرار گرفته اسا، اما در واقع تولد صنا ا یح خیدر طول تار ییایمیمواد ش اگرچه

 یک. یبود ی لاب صنعتمختلف( همزمان با آغاز ان یهااستفاده یبرا ادیز ریدر م اد ییایمیمواد ش دیتول یعنی) نیسنگ ییایمیش

 0111بود. در سال   یسولفور دیاس د،یگرد دیتول یصنعت یندهایفرآ قیاز طر یادیز ریکه در م اد ییایمیمواد ش نیاز اول

 0101در سال  یعنیسال بعد  01دنبال آن در  به. اتفاق افتاد عیوس اسیدر م   یسولفور دیاس یعمل دیتول نینخست ،یلادیم

کردند که  سیرا در اسکاتلند تاس  یسولفور دیاس دیکارخانه بزرگ تول نیاول زیو ساموئل گاربا ن جان روبوک ،یلادیم

و  انیهمچون سومر ،یباستان یهاتمدن. شدیاستفاده م  یسولفوردیاس دیتول یکنسانتره سرب برا یهاها از اتاقدر آن

استخراج  ریکه از ق یاز مواد نفت ی( با برخی)عراق کنوننیالنهرنیب نیدر سرزم شیسال پ 0111درحدود  ان،یو بابل انیآشور

 انیونانیو  انی. رومکردندینفوذ، استفاده م رقابلیماده غ  یعنوان به زین ریبر آن، آنان از خود قعلاوه. داشتند ییآشنا شد،یم

توسعه و  با. گرفتندین بهره مو گرم کرد ییروشنا نیو همچن هاینفوذ کردن بدنه کشت رقابلیبه منظور غ یریهم از مواد ق

نفا در اواخر قرن نوزدهم و استفاده از آن  شیو پاا ریت ط یدر اواسط قرن نوزدهم و تکنولوژ یحفار یتکنولوژ شرفایپ

ن ش  یمیپتروش عیکه امروزه صنا یاآمد. به گونه دیپد یمیپتروش عیدر صنا یقابل توجه یهاشرفایپ ،یرسوختیدر موارد غ

 .کندیم فایا یبشرجوامع  اجا یفع احتدر ر یدیکل

 شیدایموجب پ ،یشمس 0111در سال  ییایمیاحداث کارخانه کود ش ا یو به دنبال آن آغاز عمل ییایمیبنگاه ش سیتاس

 عیصنا یصنعا، شرکا مل نیو توسعه ا ایبه منظور ت و 0101در سال  یعنیسال بعد از آن  1شد.  رانیدر ا یمیصنعا پتروش

از نفا،  ییایمیو ش یمیپتروش یفرآورده ها دیشرکا، تول نیا سیاز تاس هدف.و شروع به کار کرد سیاست یمیپتروش

 .بود یو معدن یمواد خام، اعم از آل ریو سا یعیطب یگازها ،یمشت ا  نفت

 هیحادصور  گرفته اسا؛ ات یجهان یگذارهی( دار سرمااردیلیم 0111) ونیلیتر  یمجموعاً حدود  ییایمیش عیصنا در

 .در جهان هستند ییایمیکنندگان مواد شدیتول نیبزرگتر کایمتحده آمر اا یاروپا و ا

اسا. توجه خاص  دادهیم لیمتحده را تشک اا یا یاقتصاد دیدرصد از بخش تول 01 بایت ر 2101تا سال  ییایمیش عیصنا

صنعا بزرگ جهان به  نیسوم یو خودروساز ییغذا عیتا در حال حاضر بعد از صنا دهیصنعا موجب گرد نیکشورها به ا

 [1.]شمار رود

 :محصولات -9-9

کربنا  یو پل رنیاستا یترفتاا ، پل لنیات یپل د،یکلرا لینیو یپل لن،یپروپ یپل لن،یات یپل ژهیوبه ها، یو پلاست مرهایپل

 یمریفلوئوروپل یهامحصوا  لوله مواد اغلب به نی. ا«دهندیم لیصنعا در سراسر جهان را تشک نیا دتولی از ٪11حدود 

 یمصرف یاز کااها یاریدر بس ییایمی. از موادششوندیخورنده استفاده م اریانت ال مواد بس یابر عیو در صنا شوندیم لیتبد

ساخا و ساز و  ،یکشاورز عیاز جمله صنا شود،یاستفاده م زین گریمختلف د یهااز بخش یاریاما در بس شود،یاستفاده م

نفا، کاغذ،  هیمنسوجا ، پوشاک، تصف ،یکیو پلاست یکیشامل محصوا  است یصنعت انی. عمده مشتریما  صنعتخد
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 یهااسا و شرکا یدار ونیلیتر 1 یجهان یگذارهیسرما  ی باً یت ر ییایمیهستند. صنعا مواد ش هیو فلزا  اول رکاغذیخم

 جهان هستند. کنندگاندیتول نیمتحده بزرگتر اا یاروپا و ا هیاتحاد ییایمیش

درصد  11تا  11)حدود یاصل ییایمیکرد، از جمله: مواد ش میبه چند دسته گسترده ت س توانیرا م ییایمیش عیصنا فرو 

( 01)حدود یدرصد( و محصوا  مصرف 21تا  21)ژهیو ییایمیدرصد(، مواد ش 11) یستی(، علوم زیبر حسب دار دیاز تول

 [0درصد(.]

  :ژهیو ییایمیمواد ش -9-1

هستند.  ییاز محصوا  نها یمتنوع یبا بازارها ع،یبا ارز  نسبتاً باا و با رشد سر ییایمیاز مواد ش یادسته ژه،یو ییایمیمواد ش

آنها معمواً  یاصل یژگیدار در هر پوند اسا. و  یاز  شیب مایبا ق یناخالص داخل دیتا سه برابر تول  ینرخ رشد معمول 

 یحاو» نکهیتا ا شوند،یفروخته م« انجام دهند توانندیم یچه کار» نکهیبه عنوان ا شتریمواد ب نینه آنهاسا. انوآورا یهاجنبه

 نیو همچن رهایها و درزگچسب ،یصنعت یگازها ،یکیالکترون ییایمیمحصوا  شامل مواد ش نیا«. هستند یباتیچه ترک

 خوب ییایمی، با حذف مواد ش2102هستند. در سال  زورهایکاتال و یو سازمان یکننده صنعت زیتم ییایمیها، مواد شپوشش

(Fine chemical) ، 101 21 سطح، پرداخا و هاپوشش ها،رنگ ٪11شامل  ژهیو ییایمیش مواد یدار بازار جهان اردیلیم٪ 

  .بود جوهر و هارنگدانه ٪01و  افزودنی مواد ٪01 ر،درزگی مواد و چسب ٪00 شرفته،یپ یمرهاپلی

 ییایمیمواد ش»اوقا ، برخلاف  ی. بعضرسندیبه فرو  م یعملکرد ایاثردار  ییایمیعنوان مواد شبه« ژهیو ییایمیش مواد » 

 [1.]هستند هاونیاز فرمواس یهستند، مخلوط یمحصوا  ت  مولکول شهیهم باًیکه ت ر« خوب

  :هامهم و محصوا  آن ییایمیش عیصنا یبرخ   

 محصوا  نمونه

 یآل یمیش عیصنا اوره د،یاکسا لنیفنول، ات ل،یترینلویاکر

  یسرام عیصنا دیاکسید میسیلیس

 یمیپتروش عیصنا رنیبنزن، استا لن،یپروپ لن،یات

 agrochemicals کشکش، علفکود، حشره

 بسپار استریپل ا،یباکال لن،یاتیپل

 ااستومر ورتانیینئوپرن، پل زوپرن،یایپل

 oleochemicals  یاستار دیاس ا،یوخوک، روغن س یچرب

 [3](صنایع شیمیایی و محصولات آن 1جدول )

 تولید مواد شیمیایی در جهان:  -9-1

در خارج از  لا یتسه 2111از  شیبا ب یالمللنیوجود دارد. آنها در سطح ب ییایمیشرکا بزرگ ش 011متحده اا یدر ا

توسط  یدیتول ییایمی. ارز  محصوا  شکنندیم ایفعال یه خارجشرکا وابست ایشرکا تابعه  0111متحده و  اا یا
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اسا. نفر را استخدام کرده ونیلیم  یاز  شیمتحده ب اا یصنعا ف ط در ا نیدار اسا. ا اردیلیم 111متحده ساانه  اا یا

کاهش  یدار برا داریلیم 1از  شیاسا و ساانه ب دیدر صنعا تول یکننده انرژمصرف نیدوم نیهمچن ییایمیش عیصنا

 [1.]کندیم نهیهز یآلودگ

لزوم  ایکه شرح آن در قسما قبل آمد، اهم ییایمیش عیصنا یهابه فرآورده یو خارج یداخل یروزافزون بازارها ازین

به سه  لیطور کو به باشدیمتنوع م اریبس ییایمیش عیصنا دا ی. تولبردیباا م اریرا بس رانیدر ا ییایمیش عیتوجه به توسعه صنا

 :شودیم میبخش عمده ت س

 ییایمیش یکودها-0

 یمصنوع افیو ال ها یاست ها، یپلاست ،یمریمواد پل-2

 گوناگون ییایمیمواد ش -1

از  یتعداد قابل توجه ازیمورد ن یو مصرف هیعنوان مواد اولصنعا مادر، به  یعنوان به یمیصنعا پتروش یهافرآورده

 یاریآب لیاز وسا یاریها و بسکشآفا ،ییایمیش یهاکوده ینند: کشاورزکیم نیرا تام گرید عیصنا

 [1.]دهایها و اسحلال ییغذا عیصنا

 یمصنوع افیال دیجها تول یانیمواد م ینساج عیصنا - ها یانواع پلاست  یپلاست عیصنا

 هالحلا یسازچسب عیصنا - هاحلال یسازرنگ عیصنا - ها یانواع پلاست یبسته بند عیصنا

 یمصنوع یها یاست یساز یاست عیصنا - ها یانواع پلاست یلوازم خانگ عیصنا - مرهایپل 

 میفسفا  سد یو پل نیبنز لیدودس ،یبنزن خط لیالک ندهیمواد شو عیصنا

 مرهایو پل ها یانواع پلاست یمصالح ساختمان عیصنا

 ها یانواع پلاست یکابل ساز عیصنا

 رانیدر ا یمیصنعت پتروش سابقه -9-0

آغاز  رازیدر مرودشا ش یایمیش یاز مجتمع کودها یبرداربا بهره 0102بار در سال  یناول یبرا رانیدر ا یمیپتروش عیصنا

 نیمتعدد و گوناگون ا یشد و منجر به احداث واحدها سیتاس 0100در سال  یمیپتروش عیصنا یشد و بعد از آن شرکا مل

 ریموجود در سا یو واحدها یمیپتروش عیصنا یموجود در شرکا مل یحدهاها و وامعکه شامل مجت دیصنعا در کشور گرد

 [1.]باشد یها مبخش

 :عبارتند از یمیپتروش عیصنا یشرکا مل یدیتول یواحدها

 رازیش یمیمجتمع پتروش -

 ماهشهر -یراز یمیمجتمع پتروش -

 آبادان یمیمجتمع پتروش -

 خارک یمیمجتمع پتروش -
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 بندر امام یمیمجتمع پتروش _

 اهواز -رانیکارخانه کربن ا -

 در آبادان کایکارخانه پول -

 یمیپتروشریغ ییایمیش عیصنا -9-1

 :ها عبارتند ازبخش ریسا ییایمیش عیصنا نیترعمده

 لیاکر یشرکا پل

 سیپرسپول ییایمیشرکا ش

 افیشرکا ال

 لونیشرکا پارس

 پاسارگارد ییایمیشرکا ش

 ایها ظرفکوچ  بودن و صنعا آن لیوجود دارد که به دل زین یگرید ییایمیمتعدد ش یهابه تذکر اسا که شرکا ازم

 .دیآینم انیها به ماز آن ی(، ذکریدست نییپا عی)صنا نییپا دیتول

 یمیپتروش عیصنا یهاطرح -9-5

 :باشدیدو قسما عمده م یمیپتروش عیصنا طرح

 یمیپتروش عیصنا یشرکا مل یهاطرح-0

 هابخش ریاس یهاطرح-2

 یمیپتروش عیصنا یشرکا مل یهاطرح

شدن از وارد  ازینیب یبرا یمیپتروش عیصنا یاصل یهاو فرآورده یاهیو پا هیمواد اول نیو تام دیها تولطرح نیا یاصل هدف

 یمیپتروش عیتوسعه صنا یها. خلاصه طرحباشدیکوچ  م اسیدر م  ییایمیش عیصنا یاندازاز خارج و راه هیکردن مواد اول

 :قرار اسا نیاز ا

 ییایمیش یگروه کودها یهاطرح

فسفاته به  یتن و کودها 0211111 زانیدار به ماز  یمصرف کودها ،یشده از طرف وزار  کشاورز هیآمار ارا طبق

 یهافوق، لزوم توسعه واحد ریبه م اد یکشاورز عیصنا ازیبوده اسا که با توجه به ن 0111تن در سال  0111111 زانیم

کشور به نام  یشمال یاوره در نواح دیتول دیواحد جد  یاحداث  ا. برسدیبه نظر م یضرور اریبس ییایمیکود ش دکنندهیتول

فسفاته  ی(. از نظر کودها0111شده اسا)سال  یمصرف داخل یدار جوابگواز  یکودها دیخراسان، تول یمیمجتمع پتروش

 دیتول رانی. با توجه به اکتشافا  محدود معادن فسفا  در اساین یداخل یازهاین یوجه جوابگو چیموجود به ه دا یتول

تن در  1111111از خارج وارد گردد) دیسنگ فسفا  با لیدل نیسنگ فسفا  تاکنون محدود بوده اسا و به هم یداخل

 [1.]سال(
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 ییایمیواردات صادرات مواد ش -9-1

اسا.  ایحال حاضر دن المللنیب یهاتجار  نیتراز مهم یکی: صادرا  و واردا  ییایمیصادرا  مواد ش واردا  

و  ییایمی. محصوا  ششودیم نیکشورها تام نیبا تبادا  مواد و کااها ب یافراد در زندگ یاساس یازهایاز ن یاریبس

و  یصادرات یمواد و کااها گرید نیدر ب یو واردات یصادرات مواد نیتراز عمده یکی یمیپتروش عیمشت ا  آن، مانند صنا

جز  واردکنندگان  گرید یاریهستند و بس ییایمیجز  صادرکنندگان مواد ش ایاز کشورها در سراسر دن یاریاسا. بس یواردات

و  یشامل مواد آل ،یصنعت ییایمیش مواد در توانیرا م یو واردات یصادرات ییایمیمحصوا  ش ی. عمدهییایمیمحصوا  ش

 .کرد یبندمیت سی میپتروش عیصنا -ی داروساز -یاهشگیآزما -یی غذا عیصنای، معدن

 :باشدیم لیگفته شده شامل موارد ذ یبندبر طبق دسته شوند،یوارد م ایکه صادر و  ییایمیمواد ش یهااز نمونه یبرخ

 اسا که  یصنعت ییایمیمواد ش نی.. در ب.ها وها، رنگپوشش ها،قیها، رساناها و عاکنندهها، روانمانند حلال یمواد

 .رندیگیدر صنعا مورد استفاده قرار م شتریب

 که  یشگاهیآزما ییایمیمواد ش نبی در …و اکیو آمون  یسولفور دیاس  ،یتریس دیمثل اس دیمانند انواع اس یمواد

 .رندیگیمورد استفاده قرار م یدر پزشک

 بنزوا   ن،یریسیسوربا ، گل میمانند پتاس یخوراک یهایافزودن ،یها و انواع رنگ خوراکدهندهمانند طعم یمواد

استفاده افراد  یبرا ای یمواد خوراک یکه در حفظ و نگهدار ییغذا عیصنا یایمیمواد ش نبی در …آسپارتام و م،یسد

 ها،لیترین د،یفرم آم لیمتیاسترها، د ها،نیها، اممانند اترها و آلکان یمواد .شوندیو استفاده م هیته

که بعنوان حلال در  یداروساز ییایمیمواد ش نبی در …و  یآرومات یهادروکربنیه  ،یفاتیآل یهادروکربنیه

 ن،یرز  ،یاست  ،یزغال سنگ، پلاست ،یعیمانند گاز طب یمواد .رندیگید استفاده قرار مرمو یصنعا داروساز

 یمیپتروش ییایمیمواد ش نبی در …بنزن، تولوئن و لن،یپروپ ها،لنیسموم دفع آفا ، رنگ، متانول، زا نده،یمواد شو

 .دارند کاربرد …ها وسوخا ،یساخا محصوا  خانگ ،ییمواد غذا ،یکه در کشاورز

از آن  ییایمیمواد ش دیتول زانیم نیشتریو رتبه اول ب« نیچ»از آن  ییایمیکشورها رتبه اول در صادرا  مواد ش نیب در

 [00]اسا. «دیاس  یسولفور»
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 [10]دهدیرا نشان م یناخالص مل دیاز لحاظ تول ایدن اقتصاد بزرگ( 1شکل )

بزرگ صنعا  دکنندهیتول 00. در کنار آن دهدیرا نشان م یناخالص مل دیاز لحاظ تول ایاقتصاد بزرگ دن 00شکل فوق؛ 

کشور جزو  01 ا،یاقتصاد بزرگ دن 00که از  افایدر توانیدر کنار هم م سایدو ل نیا سهیقابل مشاهده اسا. با م ا ییایمیش

بزرگ  دکنندگانیهمان تول ایبزرگ دن یگفا که اقتصادها توانیم جهینت درهستند.  ییایمیبزرگ مواد ش دکنندهیتول 00

 [10].آن چ در اسا یناخالص مل دیهر کشور از تول یمیکه سهم صنعا پتروش دهدینشان م ریهستند. شکل ز ییایمیمواد ش

 
 [9]اقتصاد بزرگ دنیا و ایران  1ید ملی داخلی ( سهم صنعت شیمیایی در تول7شکل )

 یمیصنعت پتروش یهاچالش -9-1

های فراروی صنعا پتروشیمی ایران، عوامل بازدارنده در رسیدن این نوشتار قصد دارد افزون بر بررسی موانع و چیالش

 به حداکثر ارز  افزوده در صنایع باادستی تا تکمیل زنجیره ارز  را بررسی کند.  

شورهای پیشرو در عرصه تولیدا  مواد پتروشیمی و شیمیایی با ارز  نظیر آلمان با وجود دوری از مواد اولیه ارزان ک

های های صنعتی پتروشیمی و شیمیایی و ایجاد بنگاهمند صنایع پایین دستی پتروشیمی در قالب پارکاند با توسعه نظامتوانسته

مینه تولید محصوا  باارز ، نوآوری و تولید محصوا  جدید، کارآفرینی و کوچ  و متوسط پتروشیمی دانش بنیان، ز
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های پایدار، مدیریا و کاهش هزینه تولید و در نهایا کسب حداکثر ارز  افزوده از مواد خام پتروشیمی را ایجاد شغل

جهان تبدیل شوند و باز هم تاکید فراهم کنند و از این رهگذر به یکی از اصلی ترین تولیدکنندگان مواد پلیمری و پتروشیمی 

-اند. در چند دهه اخیر جلوگیری از مصرف بیشود که این کشورها حداقل مزیا را در مورد خوراک و مواد اولیه داشتهمی

-وری از این منابع برای کشورهای صاحب منابع انرژی بهیافته و کسب حداکثر سود و بهرهرویه انرژی برای کشورهای توسعه

ترین دغدغه بوده اسا. در این میان صنعا پتروشیمی به عنوان فراهم آورنده فرصا برای های فسیلی اصلیخاویژه سو

ارز  افزوده آفرینی و تبدیل مواد خام)نفا و گاز( به محصوا  با ارز  در کشورهای خاورمیانه جایگاهی ویژه یافته 

نوع و ت اضای محصوا  پتروشیمی کشورهای پیشرفته آمریکای اسا. البته ناگفته نماند در سه دهه اخیر به دلیل گستر  

شمالی، اتحادیه اروپا و جنوب شرقی آسیا در صدد انت ال واحدهای باادسا پتروشیمی به کشورهای درحال توسعه به ویژه 

شتند و ارز  افزوده افزوده کمتری دابری باا عموما ارز خاورمیانه برآمدند، زیرا این واحدها با وجود آلودگی و سرمایه

تر اسا؛ از سوی دیگر سخا شدن شرایط رقابا در کننده نهایی نزدی بیشتر در واحدهایی نهفته بود که به مصرف

بازارهای جهانی این محصوا ، نزدیکی به منابع خوراک را ضروری ساخته اسا. با انت ال واحدهای یادشده به کشورهای 

ش روی این کشورها انتظارهای جدیدی از صنعا پتروشیمی مطرح شد. ایجاد اشتغال و های پیدرحال توسعه به دلیل چالش

های کلان پس از آن توسعه صنعتی، از جمله انتظارا  کشورهای در حال توسعه از پتروشیمی بود. در کشور ما نیز در سیاسا

-وسعه صنعتی محیط پیرامون خلاصه میترین ارز  صنعا پتروشیمی در ایجاد اشتغال و تهای سیاسی، مهمگیرییا تصمیم

شود، تا افزوده صنعا پتروشیمی نامبرده میهای رقابتی و نسبی این صنعا که از آن بعنوان زنجیره ارز شود و از سایر مزیا

 [9].حدود بسیاری غفلا شده اسا

 گیری:خلاصه و نتیجه -1

صنعا موجب  نیکه توجه خاص کشورها به ا دیآیممطرح در چند دهه گذشته به شمار  عیاز جمله صنا ییایمیصنعا ش

صنعا  نیسوم یو خودروساز ییغذا عیصنعا پس از صنا نیآن در جهان شده اسا و در حال حاضر ا یریرونق و فراگ

 ا،یبزرگ گاز دن ریذخا نینفا جهان و با دارا بودن دوم دکنندهیتول نیعنوان چهارمبه زین رانی. اشودیبزرگ جهان محسوب م

درصد از بازار  00 یدهه جار انیاسا تا پا دواریو ام کندیم نیخود را از نفا و گاز تام یصادرات یدرصد درآمدها 11

 یک. یدهد شیفزاتن در سال ا ونیلیم 21خود را به  یمیمحصوا  پتروش دیتول ایو ظرف ردیرا در دسا بگ یمیپتروش یجهان

بر  یکیزیو ف ییایمیش را ییکه با تغ یمعن نیآن اسا. بد یباا اریزوده بسافارز  یمیصنعا پتروش یهایژگیو نیاز مهمتر

 نیا گرید یهایژگیو از. داد شیدرصد افزا 01تا  01 زانیارز  محصول را به م توانیم یو گاز ینفت یهاندروکربیه یرو

و  ییزاآن اسا که از نظر اشتغال یستد نییپا عیهزاران کارگاه و کارخانه صنا هیمواد اول نیصنعا، تنوع محصوا  آن و تأم

 یابه گونه یمیمحصوا  پتروش دیدر اقتصاد کشور دارد. تول یمؤثر ارین ش بس ،یو قطع وابستگ یارز یکسب درآمدها

و  لنیات دیکه با تول نیمانند واحد الف کند،یم دیرا تول گرید یواحدها هیدر باا دسا، ماده اول یلواحد اص  یاسا که 

به بازار   یوابسته به نفا هر چه به طرف محصوا  نزد عی. در صناکندیم نیرا تأم لیو پروپ لنیاتیپل یواحدها ازین لیپروپ
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 یالملل نیکه طبق گزارشا  معتبر ب یا. به گونهمیتر روبرو هستنهیو کم هز شتریب یشغل یهابا فرصا میشو لیمصرف متما

 هیهزار دار سرما 111 یمیپتروش یباا دست عیهزار دار و در صنا 111حداقل به  ش،یهر شغل در صنعا پاا جادیا یبرا

 توانیبه مراتب کمتر م یانهیبا صرف هز  یپلاست عیصنا رینظ یمیپتروش یدست نییپا عیکه در صنای. درحالمیازمندین یگذار

 .اشتغال پرداخا جادیبه ا

 مآخذ و منابع

 http://shopachemicals.com                رانیا یمیو پتروش ییایمیش عیصنا [1] 

                                      https://www.icpdc.comییایمیش صنعا[2]  
 https://www.irna.ir            ی                           اسلام یجمهور خبرگزارى [3]
 https://irdci.acecr.ac.ir    یی                      ایمیش عیتوسعه صنا پژوهشکده [4]

         https://fa.wikipedia.org                                   دانشنامه آزاد ایپد یکیو [5] 
 http://shiminegar.ir                                                              نگار یمیش [6]
 https://www.nipc.ir ی                       میپتروش عیصنا یشرکا مل پورتال [7]
 http://www.razi-foundation.com             ی     راز یعلوم کاربرد ادیبن [8]

   https://neofarm.ir                                           رسانه نئوفارم [9]

 /https://www.payampetro.ir     ی                                     میپتروش امیپ [10]

/https://jnet.ihcs.ac.ir                                 نیوتجار  نو اقتصاد [11]

https://irdci.acecr.ac.ir/
https://neofarm.ir/
https://jnet.ihcs.ac.ir/
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Chemical and petrochemical industries and its challenges 

 

Kamran Yegangi1, Rezvaneh Ali Mohammadi2, Elika Bagheri3 
 

Abstarct: 

The issue of defining and classifying the country's chemical industry has been one of the 

most controversial and somewhat controversial issues in the country's executive 

organizations and institutions in the last decade. In this article, the basis of three methods 

of classification and grouping of the country's chemical industry according to 

international standards, common practice, and working groups is introduced. Weaknesses 

in the field of identification of chemical industries have been considered and the benefits 

of defining and recognizing these industries have been examined. It also depicts the major 

challenges that these industries face. 
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 آموزش و پرورش در مسیر اقتصاد از جنس مقاومتی

 
 1، عبدالرحیم هاشمی دیزج*9پور ماسولهمریم اسمعیلی

  :چکیده

تواند در پرتو آموز های آینده شناخته میشود که میعنوان مؤثرترین ابزار جوامع برای ورود به چالشآموز  و پرور  به

کند، اقتصاد اسا. در تواند در آن ن ش اساسی ایفا های امروز، دنیای فردا را شکل دهد. از م واتی که آموز  و پرور  می

 زمینۀ اقتصاد زمان دیگر هر از بیش و امروز اسا. اقتصاد عرصۀ در اسلامی اصلی نظام مسأله م اومتی ایران، اقتصاد

 الملل،بین عرصه در اقتصادی پنهان و پیدا کارهای ت سیم و گیرنفس اسا. رقابا گشته یکدیگر با کشورها رویارویی

این پژوهش با هدفِ بررسی یکی از اسناد باادستی توسعه ایران  .دنیاسا در یکم و بیسا قرن آغازین هایدهه واقعیا

ش آموز  و پرور  در اجرای اقتصاد م اومتی، با )سند تحول بنیادین آموز  و پرور ( در حوزه تربیا اقتصادی به ن 

های به آوری شده، خواهد پرداخا. در نهایا پس از بررسیرو  اسنادی و کتابخانه ای به بررسی و تحلیل اطلاعا  جمع

 لیهای کسیاسا گردد. مرورعمل آمده، به موانع و مسائل نهادِ آموز  و پرور  در مسیر تح ق اقتصاد م اومتی اشاره می

 نباید اقتصادی صرفاً نگاه با و فرهنگی تحول بدون و اسا آن، فرهنگی بر حاکم روح که میدهد نشان نیز م اومتی اقتصاد

نتایج، بیانگر ن ش موثر نهادِ آموز  و پرور  در دستیابی به  .داشا امید های مذکورسیاسا اهداف تح ق به نسبا

هایی ازجمله کارآفرینی، های کلان خود، به تربیا انسانی با ویژگیهدفوپرور  در اقتصادم اومتی خواهد بود. آموز 

قناعا و انضبا  مالی، مصرف بهینه و دوری از اسراف و تبذیر و با رعایا وجدان، عدالا و انصاف با دیگران در 

 .های اقتصادی در م یاس خانوادگی، ملی و جهانی اشاره داردفعالیا

وری و توانمندسازی یش سهم سرمایه انسانی دراقتصاد از طریق ارت ا آموز ، محور قراردادن بهرهتوان به افزادر این مسیر می

های انسانی در جها توسعه نیروی کار، اصلاح الگوی مصرف و ترویج مصرف کاای داخلی، فعالسازی منابع و سرمایه

سازی آن در تبیین ابعاد اقتصاد م اومتی و گفتمانبنیان و اجرای ن شه جامع علمی کشور و کارآفرینی، پیشبرد اقتصاد دانش

ای به آموز  و در ایران، با توجه به اهداف مورد نظر در اسناد باادستی، ازم اسا توجه ویژه .های علمی اشاره کردمحیط

تح ق احکام  گذاری در زمینه نیروی انسانی و باا بردن کیفیا نیروی کار برای تسریع درپرور  عمومی از طریق سرمایه

 اقتصاد م اومتی، صور  گیرد.

 تحول بنیادین، اقتصاد مقاومتی آموزش و پرورش، سند :های کلیدیواژه

                                                           

 ریزی، دانشکده علوم اجتماعی، دانشگاه مح ق اردبیلیدانشجوی ارشد رشته اقتصاد توسعه و برنامه 0*
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 مقدمه -9
یابد. شخص در این آموز ، فرایندی اسا که در جریان آن دانش، اطلاعا  و میراث فرهنگی و سنن به فرد انت ال می

وپرور ، دیگر، محور اصلی آموز عبار کند. بهدگی اجتماعی آماده میفرایند عموماً خود را از نظر فکری برای زن

هاسا و موجب ارت ای ی توسعهی همهگستر  و تکامل معرفا، علم، اطلاعا  و دانش انسان اسا؛ بنابراین آموز ، ریشه

شود و روند ی انسانی میهای خود سبب تشکیل سرمایههای انسانی و استعدادهای اوسا که به نوبهکیفیا و بهبود مهار 

 کند.پیشرفا و توسعه اقتصادی، اجتماعی جامعه را تسریع می

های ها و تخصصها فاقد مهار ای مواجه هستند؛ آناز جمله ایران، با مشکل دوگانه توسعه بیشتر کشورهای درحال

د مازاد نیروی کار تا حد زیادی به که مازاد نیروی کار غیرماهر دارند. وجوضروری برای رشد بخش صنعا هستند، درحالی

ها باید در دوره آموز  عمومی )مرکب از دوره های ضروری اسا. در ایران، بخش عمده این مهار دلیل کمبود مهار 

 ابتدائی و دوره متوسطه اول( و نیمه تخصصی )دوره متوسط دوم( کسب شود.

های آموزشی و نادیده گرفتن تأثیر وسعه، کمبود هزینهتاز عوامل پایین بودن سطح رشد اقتصادی در کشورهای درحال

ها، موضوع اقتصاد یکی از ها و ناکارآمدیآموز  و تربیا نیروی انسانی اسا. در ایران با توجه به جمیع دشواری

اسا که در  شده و به تحولی بنیادین نیاز دارد. این در حالیوپرور  اسا که کمتر به آن پرداختهترین ابعاد آموز پراهمیا

نظام آموز  عمومی با معضلا  گوناگون اقتصادی از کمبود سرانه گرفته تا اعتراض معلمین به وضعیاِ معیشتشان مواجه 

وپرور  و اقتصاد موردبررسی و تحلیل هستیم؛ بنابراین مهم اسا که در موضوع اقتصاد م اومتی تأثیرا  مت ابل آموز 

 قرارگیرد.

گردد که در فرایند حرکا کشورها به سما آن، اگر در سطح اجتماعی تل ی می –قتصادی امروزه توسعه ی  پدیده ا

ها تبدیل گردیده اسا و چنانچه کشوری نتواند به بسیج امکانا  ملی نیز نباشد، به ی  مساب ه جهانی بین کشورها و ملا

نماید در این مساب ه جهانی، از رقبای خود که  اجتماعی خود اقدام مناسب و بایسته –المللی و ملی برای توسعه اقتصادی بین

یافتگی توجیه برای توسعه و توسعهمانده و به کشوری وابسته و غیرقابلشود ع بحداقل کشورهای همسایه خود را شامل می

  .نخواهد بود پذیرای امکانتردید تح ق چنین امری بدون سازماندهی نهادهای اولیه و ثانویه هر جامعهمبدل خواهد گردید. بی

های اجتماعی، اقتصادی ها در سیستممنظور تنظیم روابط مت ابل انسانهایی هستند که از جانب نوع بشر بهنهادها چارچوب

های اقتصادی، اجتماعی های مبادله در فعالیاترین کارکرد نهادها، کاهش عدم اطمینان و هزینهاند و مهمشدهو سیاسی وضع

های فعالیتی نهاد، قواعد رسمی و غیررسمی حاکم بر تعاملا  ساختارمند اجتماعی در همه حوزه و سیاسی جوامع اسا.

 .باشدجامعه می

چنانچه سازمان جامعه که متشکل از نهادهای اجتماعی، اقتصادی، فرهنگی و سیاسی )نظیر نهاد خانواده، نهاد 

باشد با هماهنگی درون نهادی و تعاملا  بین نهادی میوپرور ، نهاد اقتصاد، نهاد دین و نهاد دولا و سیاسا( آموز 

المللی برای توسعه مح ق نخواهد طور متوازن و پیوسته کارکردهای خود را نتوانند انجام دهند، بسیج امکانا  ملی و بینبه

ا و هنجارهای هبر انجام وظایف محوله خود که بر اساس ارز بایسا علاوهای، نهادهای مذکور میشد. در چنین جامعه
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عنوان رسمی و عرفی تعریف گردیده، با استفاده از هوشمندی استراتژی  خود به ی  ترکیب بهینه از تعاملا  بین نهادی به

  .گیردی  راهبرد برای توسعه جامعه، مورداستفاده قرار می

ها و اد نتواند بر اساس ارز باشد. چنانچه این نهنهاد اقتصاد ازجمله نهادهای اساسی سازمان هر جامعه انسانی می

تواند سازمان ساز ناکارآمدی سایر نهادها نیز شده و میهنجارهای رسمی و غیررسمی خود به نیازهای جامعه پاسخ دهد، زمینه

ماندگی. چراکه هر نهادی با جامعه را مختل نماید. اختلال در سازمان جامعه، یعنی انحراف از مسیر توسعه و ماندن در ع ب

باشد. برای مثال چنانچه ها در دیگری نیز تأثیرگذار میر نهادها ارتباطی تنگاتنگ داشته و موف یا هری  از آنسای

وپرور  مختل وپرور  در نهاد اقتصاد مورد استفاده عملی قرار نگیرد، کارکرد نهاد آموز آموختگان نهاد آموز دانش

ها در خود بهره عملی ببرد، عملکرد نهاد اقتصاد با مشکل مواجه وانمندی آنشود و چنانچه نهاد اقتصاد نتواند از دانش و تمی

 خواهد شد.

شود وری نیروی انسانی در نظام اقتصادی و اداری کشور از آن یاد میای که با عنوان ناکارآمدی یا پایین بودن بهرهپدیده

توانند آثار سو  بسیاری را در کل سازمان دی بشوند، میزمان دچار اختلاا  کارکرو چنانچه هر دو نهاد یا اغلب نهادها، هم

های این وری پایین در نهاد اقتصاد یکی از نشانهآموختگان و بهرهجامعه منجر شوند. موج فزاینده بیکاری در میان دانش

ی نظیر طلاق، اعتیاد گیری نیاز ندارد و وجود مشکلا  اجتماعی، فرهنگی و مسائلباشد که به اندازهناکارآمدی در جامعه می

   .باشداجتماعی در جامعه از دیگر آثار سو  آن می –های اقتصادی و انواع بزهکاری

توان چنین گفا که متأسفانه به دلیل اجتماعی جامعه ایران می –در توصیف و تبیین وضعیا فعلی نهادهای اقتصادی 

باشد، از اندازه و خود متشکل از نهادهای ثانویه متعددی می اقتصاد نفتی ایران در قبل و بعد از ان لاب، نهاد حکوما که

باشد که این مسئله در بعد از ان لاب اسلامی، به علا مسائل ایدئولوژیکی فربهی بسیار بزرگ و نامتعادلی برخوردار می

ار تشدید گردیده ها و فشارهای خارجی، جنگ تحمیلی و شرایط دوران سازندگی، بسیهای خارجی و تحریمان لاب با دولا

ها اسا و متأسفانه همه نهادهای موجود را تحا تأثیرا  منفی خود قرار داده اسا. بخش خصوصی آن، کلاً وابسته به یارانه

وپرور  دچار اختلاا  کارکردی شدند. در چنین تبع آن، نهادهای خانواده و آموز های دولتی تربیا شد و بهو رانا

های ها برخوردار بوده و در بسیاری مواقع به دلیل عدم وجود فرصاسااری از حداقل فرصامشرایطی مردم محوری و مرد

های اجتماعی جامعه یا از کشور خارج شدند و یا اینکه میزان اعتماد اجتماعی در بسیاری مواقع به جابجایی در قدر ، سرمایه

 ترین حد خود رسید.پایین

ای، هنوز در حد تصاد م اومتی، دعو  از مردم برای مشارکا در این جریان توسعهدر چنین شرایطی هنوز هم در م وله اق

که راهبرد اقتصاد م اومتی باید به مردم حرف بوده و مشارکا اجتماعی مردم اصلاً مورد هدف قرار نگرفته اسا درحالی

رای ورود به این عرصه ندارد قدر ضعیف و ناتوان اسا که رم ی ببخش خصوصی در اقتصاد ایران آن .محوری منجر شود

یافته بخش خصوصی ای و سازمانهای حرفهوکار دارد. تشکلکه تولید ملی نیاز به شفافیا و فضای مناسب کسبدرحالی

ازحد دولا در همه ارکان بخش هاسا. دخالا بیشمحلی از اعراب برای فعالیا ندارد و در بسیاری مواقع محل طمع دولتی

ها، از آثار سو  ورود دولا به حریم اقتصاد مبتنی بر رقابا آزاد و تولید مبتنی بر ر شدن آنکاخصوصی و محافظه
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های اقتصادی درصد فعالیا 01خوداتکایی اسا. ختم کلام در این م وله اینکه وزیر اقتصاد کشورمان ادعا دارد نزدی  به 

شور قرار دارد و حضور این نابسامانی در اقتصاد، همه دولتی و سایرین( خارج از کنترل و مدیریا اقتصادی ک)دولتی، شبه

 .دهدارکان نظام و جامعه را مورد تهدید قرار می

برابر ژاپن،  01که کشور ما دارای رتبه نخسا جهان در مصرف آب و برق، شد  مصرف انرژی در آن از طرفی درحالی

 1یزان کار مفید در روز در ایران حدود ی  ساعا، در ژاپن برابر کاناداسا، م 0برابر آمریکا،  1برابر اتحادیه اروپا،  01

ساعا  1تا  1یافته اروپایی ساعا و کشورهای توسعه 1دقی ه، کره جنوبی و تایوان بیش از  21ساعا و  1ساعا، در آلمان 

ر محیط خانواده، کس برای برطرف نمودن این آثار سو  و ن ا  ضعف دباشد، با توجه به اختلاا  نهادی در جامعه هیچمی

های دهیم و برنامهکنیم داریم کاری انجام میکه همه ادعا میدهد درحالیدانشگاه، تولید و دولا، اقدامی درخور انجام نمی

 .ها همچنان ادامه داردکه پسرفاکنیم درحالیتوسعه را اجرا می

بزرگ اسا که ابتدا باید در این حوزه تغییرا   های غیر پاسخگو به قدریدولتی و ارگانهای شبهاندازه دولا و دستگاه

وپرور  نیاز سایر نهادها را چنانچه این رویکرد پذیرفته شود، دولا باید پاسخگو باشد که چرا نهاد آموز  مثبا ظاهر شود.

نخواهیم داشا. کند. اقتصاد م اومتی در این نهاد باید چگونه به جریان افتد؟! پاسخ خیلی مبهم و گنگی به خوبی تأمین نمی

 .وپرور  تغییرا  ازم را در خود ایجاد نمایدباید نهاد آموز 

راهبرد اقتصاد م اومتی ی  راهبرد نظامی نیسا. اقتصاد م اومتی ی  ویژگی هسا که باید در ترکیب همه نهادهای 

دولا هسا. فرمایشا  م ام معظم ها ورود پیدا کند، نهاد حکوما و موجود وارد شود و اتفاقاً اولین نهادی که باید به آن

 .رهبری در این زمینه بسیار شفاف و عملیاتی اسا

قدری بزرگ اسا که ابتدا باید در این حوزه تغییرا  های غیر پاسخگو بهدولتی و ارگانهای شبهاندازه دولا و دستگاه

وپرور  نیاز سایر نهادها را ا نهاد آموز مثبا ظاهر شود. چنانچه این رویکرد پذیرفته شود، دولا باید پاسخگو باشد که چر

کند. اقتصاد م اومتی در این نهاد باید چگونه به جریان افتد؟! پاسخ خیلی مبهم و گنگی نخواهیم داشا. خوبی تأمین نمیبه

وپرور  از آموز وپرور  تغییرا  ازم را در خود ایجاد نماید. اتفاقاً اینجا باید نهاد دولا با اقتدار کامل باید نهاد آموز 

توانند افرادی را تربیا کنند که بتوانند در جامعه بیکار و علاف ها از این عملکرد ضعیف پاسخ بخواهد که چرا نمیو دانشگاه

توانند در برابر مسائل متنوع و پیچیده چرا نمی .شونددهند، خیلی زود دچار آشفتگی مینباشند، وقتی تشکیل خانواده می

های ازم را نشان بدهند؟! راهبرد اقتصاد م اومتی از نهاد حکوما و دولا پاسخ منط ی و کار، خلاقیاوزندگی و کسب

 .خواهد و نهایا اینکه باید بتواند در حل این مسائل اقداما  مؤثری انجام دهدمستدل می

تواند های کشور اسا؛ میو نهایا امر اینکه اقتصاد م اومتی ی  راهبرد و تدبیر بلندمد  برای حل مسائل همه نهاد

مد  اجتماعی برآورده کند و ف ط در قالب ی  برنامه کوتاه –ی مسائل اقتصادی اهداف نظام جمهوری اسلامی را درزمینه

ویژه نهاد دولا باید به اقتضائا  و شود. ازم اسا برای همه دوران این راهبرد عملیاتی و اجرا شود و همه قوا بهتعریف نمی

 .ن اعت اد قلبی داشته باشندالزاما  آ
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 مبانی نظری و پیشینه -9
 های کلی اقتصاد مقاومتیسیاست - 1-9

ساله، انداز بیساهای م اوما اقتصادی و دستیابی به اهداف سند چشمهدف تأمین رشد پویا و بهبود شاخص با

گرا بر و برونپیشرو ، زامولد، درونساز، پذیر، فرصاهای کلی اقتصاد م اومتی با رویکردی جهادی، انعطافسیاسا

مجمع تشخیص مصلحا نظام، گانه و رئیس به رؤسای قوای سه 0112ماه بهمن 21نامه م ام معظم رهبری در تاریخ اساس

 :ابلاغ گردید

منظور توسعه کارآفرینی و به و علمی کشور به های انسانیسرمایهسازی کلیه امکانا  و منابع مالی و تأمین شرایط و فعال -0

های جمعی و تأکید بر ارت ا  های اقتصادی با تسهیل و تشویق همکاریدر فعالیا حداکثر رساندن مشارکا آحاد جامعه

 .درآمد و متوسطدرآمد و ن ش طب ا  کم

منظور ارت ا  به نظام ملی نوآوریکشور و ساماندهی  ن شه جامع علمی سازی و اجرای، پیادهاقتصاد دانش بنیانپیشتازی   -2

نیان و دستیابی به رتبه اول اقتصاد بجایگاه جهانی کشور و افزایش سهم تولید و صادرا  محصوا  و خدما  دانش

 .بنیان در منط هدانش

 پذیریرقابا، ت ویاِ توانمندسازی نیروی کاروری در اقتصاد با ت ویا عوامل تولید، محور قرار دادن رشد بهره  -1

های مناطق های متنوع در جغرافیای مزیاکارگیری ظرفیا و قابلیاها و بهاقتصاد، ایجاد بستر رقابا بین مناطق و استان

 کشور.

وری، کاهش شد  انرژی و در جها افزایش تولید، اشتغال و بهره هاسازی یارانههدفمنداستفاده از ظرفیا اجرای  -0

 .عدالا اجتماعیهای ارت ا  شاخص

ویژه با افزایش سهم ها در ایجاد ارز ، بهنتولید تا مصرف متناسب با ن ش آ بری عادانه عوامل در زنجیرهسهم -1

 سرمایه انسانی از طریق ارت ا  آموز ، مهار ، خلاقیا، کارآفرینی و تجربه.

ویژه در اقلام وارداتی( و اولویا دادن به تولید محصوا  و ها و کااهای اساسی )بهافزایش تولید داخلی نهاده -1

 .با هدف کاهش وابستگی به کشورهای محدود و خاص کااهای وارداتیأمین خدما  راهبردی و ایجاد تنوع در مبادی ت

 اهبردی با تأکید برافزایش کمی و کیفی تولید )مواد اولیه و کاا(و درمان و ایجاد ذخایر ر امنیا غذاتأمین   -1

همراه با  مصرف کااهای داخلیو ترویج  اصلاح الگوی مصرفهای کلی مدیریا مصرف با تأکید بر اجرای سیاسا  -1

 .پذیری در تولیدو رقاباکیفیا ریزی برای ارت ا  برنامه

و  ثبا  در اقتصاد ملیقتصاد ملی، ایجاد ی نظام مالی کشور باهدف پاسخگویی به نیازهای اجانبهاصلاح و ت ویا همه  -1

 پیشگامی در ت ویا بخش واقعی.

 :افزوده و با خالص ارزآوری مثبا از طریقتناسب ارز و خدما  به اصادرا  کااههدفمند از  جانبهحمایا همه -01

 های ازمتسهیل م ررا  و گستر  مشوق  -

 .های مورد نیازگستر  خدما  تجار  خارجی و ترانزیا و زیرساخا -
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 .گذاری خارجی برای صادرا تشویق سرمایه  -

های اقتصادی با کشورها بخشی پیونددهی بازارهای جدید و تنوعشکلریزی تولید ملی متناسب با نیازهای صادراتی، برنامه  -

 ویژه با کشورهای منط ه.به

 .استفاده از سازوکار مبادا  تهاتری برای تسهیل مبادا  در صور  نیاز  -

 ایجاد ثبا  رویه و م ررا  در مورد صادرا  با هدف گستر  پایدار سهم ایران در بازارهای هدف.  -  

های پیشرفته، گستر  و تسهیل تولید، منظور انت ال فناوریی اقتصادی کشور بهسعه حوزه عمل مناطق آزاد و ویژهتو -00

 صادرا  کاا و خدما  و تأمین نیازهای ضروری و منابع مالی از خارج.

 پذیری اقتصاد کشور از طریق:افزایش قدر  م اوما و کاهش آسیب -02

 .ویژه همسایگانو گستر  همکاری و مشارکا با کشورهای منط ه و جهان بهی پیوندهای راهبردی توسعه -

 .های اقتصادیاستفاده از دیپلماسی در جها حمایا از هدف -

 .ایو منط ه المللیهای بینسازمانهای استفاده از ظرفیا-

 از صادرا  نفا و گاز از طریق: حاصلپذیری درآمد  ابله با ضربهم -01

افزایش صادرا   /.مشارکا دادن بخش خصوصی در فرو  /.های فرو / ایجاد تنوع در رو  .انتخاب مشتریان راهبردی

 .های نفتیافزایش صادرا  فرآورده /  .افزایش صادرا  پتروشیمی /  ./ افزایش صادرا  برق.گاز

منظور اثرگذاری در بازار جهانی نفا و گاز و تأکید بر حفظ و توسعه یش ذخایر راهبردی نفا و گاز کشور بهافزا -00

 .ها مشترکویژه در میدانهای تولید نفا و گاز، بهظرفیا

)بر  افزوده از طریق تکمیل زنجیره ارز  صنعا نفا و گاز، توسعه تولید کااهای دارای بازدهی بهینهافزایش ارز   -01

های نفتی با تأکید بر اساس شاخص شد  مصرف انرژی( و باا بردن صادرا  برق، محصوا  پتروشیمی و فرآورده

 .برداشا صیانتی از منابع

ی دولا و حذف های عمومی کشور با تأکید بر تحول اساسی در ساختارها، منط ی سازی اندازهجویی در هزینهصرفه  -01

 .های زائدروری و هزینههای موازی و غیرضدستگاه

 .اصلاح نظام درآمدی دولا با افزایش سهم درآمدهای مالیاتی  -01

 .قطع وابستگی بودجه به نفااز منابع حاصل از صادرا  نفا و گاز تا  صندوق توسعه ملیسهم  افزایش ساانه -01

های پولی، تجاری، در حوزه های فسادزازمینهها و سازی آن و جلوگیری از اقداما ، فعالیاو سالم سازی اقتصادشفاف  -01

 ... .  ارزی و

مولد و اشتغال ری و گذاوری، کارآفرینی، سرمایهافزوده، تولید ثرو ، بهرهدر ایجاد ارز فرهنگ جهادی ت ویا  -21

 .اعطای نشان اقتصاد م اومتی به اشخاص دارای خدما  برجسته در این زمینه
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ای و تبدیل آن به گفتمان های علمی، آموزشی و رسانهویژه در محیطآن بهگفتمان سازی و  م اومتی ابعاد اقتصاد تبیین -20

 .فراگیر و رایج ملی

ی امکانا  کشور، و بسیج پویای همه سازیهای کلی اقتصاد م اومتی با هماهنگدولا مکلف اسا برای تح ق سیاسا -22

 :اقداما  زیر را معمول دارد

 .های علمی، فنی و اقتصادی برای دسترسی به توان پدافندی و اقداما  مناسبکارگیری ظرفیاشناسایی و به -

 .افزایش هزینه برای دشمن و های تحریمبرنامهرصد   -

های واکنش هوشمند، فعال، سریع و به هنگام در برابر مخاطرا  و مدیریا مخاطرا  اقتصادی از طریق تهیه طرح  -

 .های داخلی و خارجیاختلال

 .های نظار  بر بازارگذاری و روزآمدسازی شیوهسازی نظام توزیع و قیماشفاف و روان -21

 .اندارد برای کلیه محصوا  داخلی و ترویج آنافزایش پوشش است  -20

 مبانی اقتصاد مقاومتی -1-1

های غرب علیه اقتصاد ایران موضوعیا پیداکرده و به تعبیری اقتصاد م اومتی مفهوم جدیدی اسا که با تشدید تحریم

متعدد داخلی و خارجی های پذیری اقتصاد ایران در برابر ریس عبار  از مجموعه تدابیر مدیریتی جها حداقل آسیب

هایی بر مبنای ساختارهای اسا. اقتصاد م اومتی بحث نظری جدیدی نیسا کما اینکه در آلمان و ژاپن نیز چنین برنامه

اقتصادی آن کشورها به اجرا درآمده؛ بلکه در ایران بحث مدیریتی جدیدی اسا که هر کشوری با توجه به وضعیا و 

های ( با ابلاغ سیاسا010:0112کلام و خسروشاهی، کرده و به کار گیرد )سیف، خو مشکلا  اقتصاد خود باید اتخاذ 

ها، نظام اقتصادی متکی به دانش های کلی در این سیاسامشیشده اسا تا با استفاده از خطم اومتی، انگیزه دوچندانی فراهم

بخش از نظام اقتصادی اسلام عینیا یابد الگویی الهامگرا، پویا و پیشرو مح ق شود و زا و برونو فناوری، عدالا بنیان، درون

 (. 10: 0110)خوانساری و قلیچ، 

 وجه اما بوده نزدی  آوریتاب اقتصاد مفهوم اقتصادی به هایتکانه آثار برابر در ایستادگی جنبه از م اومتی اقتصاد

اقتصادی  هایسیاسا از ایمجموعه م اومتی اقتصاد اسا. بومی شرایط با و سازگاری اسلامی فرهنگ از برگرفته آن تمایز

 رتبه به دستیابی متوسط، و درآمدطب ا  کم ن ش و درآمد ارت ای ساله،بیسا اندازچشم سند اهداف به دستیابی که اسا

 و نیانبدانش بنیاد، مردم نزا، درو م اومتی کند. اقتصادمی دنبال را وریارت ای بهره و منط ه در بنیاندانش اقتصاد اول

 اقتصاد تح ق برای ظرفیا کشور عنوان با انسانی سرمایه از آن در و اجتماعی( اسا و اقتصادی عدالا محور)عدالا

 (.012: 0111انصاری ، (اسا شده تعبیر م اومتی

 پایدار و آورتاب اقتصادی :مقاومتی اقتصاد -1-1

 (.0111تل ی کرد )هالینگ  آوری و پایداری را باید دو ویژگی مطلوب ی  سیستم اقتصادیتاب

 آوری اقتصادتاب  1-1-9

https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=25365#36
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=25365#41
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=25365#41
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=25365#13
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ای جدید در اقتصاد جهانی اسا که طی دو دهه اخیر موردتوجه بسیاری از اندیشمندان و آوری م ولهموضوع تاب

 0111آوری اقتصادی در اوایل دهه گذاران اقتصادی قرارگرفته و مطالب متعددی در مورد آن نگاشته شده اسا. تابسیاسا

آوری اقتصادی توان ی  سیستم اقتصادی (. منظور کلی از تاب2101ر ادبیا  علمی ظهور یافا )گوتز، فلمینگ و هانا، د

ترین مسئله ( این مفهوم در ارتبا  با عمده0111به ادامه فعالیا در ی  حد قابل قبول پس از بروز تکانه اسا )دانش جعفری،

گیرد. پس از وقوع تکانه، معضل هنگام مواجهه با معضل کمیابی اسا قرار می اقتصادی که چگونگی تخصیص بهینه منابع به

مانده در راستای بهبودی شرایط کند. لذا ازم اسا منابع باقیکمیابی منابع تشدید شده و بیشتر از حالا عادی نمود پیدا می

مانده اب آور تر اسا که بتواند از منابع باقیاقتصادی، درنهایا کارایی مورداستفاده قرار گیرند. در این مفهوم، اقتصادی ت

 ( .011، 0111برداری کند )نوفرستی، صور  کاراتری بهرهپس از وقوع بحران، به

 پایداری اقتصادی 1-1-1

کند که پایداری عبار  از قدر  ی  سیستم به بازگشا به شرایط ادبیا  اقتصادی مفهوم پایداری را چنین بیان می

گیری از منابع از مواجه شدن با ی  تکانه موقا اسا. اقتصادی از پایداری برخوردار اسا که بتواند با بهرهتعادل اولیه پس 

سرعا ترمیم و بازسازی کند. هرچه بازگشا به شرایط رفته را بههای تولیدی ازدسامانده پس از وقوع بحران، ظرفیاباقی

آوری میزان تداوم ارتبا  پایدارتر اسا. ازم به توجه اسا که تابتر و هر چه نوسانا  کمتر باشد، سیستم تعادل سریع

های وارده بر متغیرهای سیستم و تداوم کند و شاخصی از قدر  سیستم به دفع تکانهروابط در درون ی  سیستم را تعیین می

ل اولیه پس از مواجه با آنکه پایداری عبار  از قدر  ی  سیستم به بازگشا به شرایط تعادکارکرد مطلوب آن اسا، حال

ی  تکانه موقا اسا. درنتیجه، با توجه به تمایز ذکرشده، ی  سیستم اقتصادی ممکن اسا تاب آور باشد اما در مواجه با 

تری ی  تکانه، برای مدتی طوانی در شرایط عدم تعادل باقی بماند و به سطح تعادل پایدار گذشته بازنگشته یا در سطح پایین

 عادل برسد.از قبل به ت

های بخش عمومی وابسته اسا. گیرندگان اقتصادی و سیاساسطح پایداری ی  سیستم اقتصادی شدیداً به رفتار تصمیم

های اقتصادی اسا که مستلزم گذاری برای جبران خسارا  وارده به ظرفیاازمه بهبود شرایط ایجادشده، افزایش در سرمایه

ای اسا. ثمره چنین چرخشی در تولید کااهای مصرفی به تولید کااهای سرمایهتغییر الگوی مصرف و چرخش منابع از 

 (.011، 0111افزایش توان تولیدی جامعه در آینده نمود خواهد یافا )نوفرستی،

 کشور در مقاومتی اقتصاد تجربی مطالعات -1-0

 دوره طی سنتیننتال و شاخص بریگوگلیو ود از استفاده با را ایران اقتصاد آوریتاب میزان (0110عبدالشاه ) و غیاثوند

 ایران اقتصاد در شدهمحاسبه هایشاخص اساس بر آوریتاب مطالعه، این نتایج اساس اند. برکرده مطالعه 0112-0111زمانی 

 آغاز را نزولی روند سپس و بوده افزایشی روند دارای 0111-0111سال  از مذکور هایاسا. همچنین شاخص پایین

 .اسا شده صعودی اندکی 0111مانند  هاسال از برخی در که هرچند ؛اندکرده
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 چهار از م اله این در .اندپرداخته ایران اقتصادی آوریتاب شاخص محاسبه به ایم اله در (0111همکاران ) و اجوردی

 شدهاستفاده محیطیسازی و اجتماعی توسعه و خوب حکمرانی خرد، اقتصاد در بازار کارایی کلان، اقتصاد پایداری عامل

 بیشترین دارای 0111سال  در و دارای کمترین 0110سال  در آوریتاب ترکیبی شاخص دهدمی نشان م اله اسا. نتایج

 .دارد مست یم ارتبا  داخلی ناخالص تولید رشد نرخ اقتصادی با آوریتاب شاخص همچنین و بوده م دار

 در اوپ  عضو در کشورهای اقتصادی آوریتاب و پذیریآسیب شاخص برآورد به (0111اجوردی ) و ابونوری 

 تورم نرخ تورم، معیار انحراف مالی، قدر  شامل مطالعه آوریتاب هایشاخص .اندپرداخته 0112-0110زمانی  دوره

 هایخصو شا بیکاری و م ررا  کیفیا سیاسی، ثبا  تولید، به بودجه کسری نسبا به درآمد، بدهی ذخیره نسبا سالیانه،

 تنوع اساسی، کااهای واردا  به نفا، وابستگی به وابستگی اقتصاد، باز بودن جمعیا، شامل مطالعه پذیریآسیب

 ایران رتبه دهدمی نشان مطالعه اسا. نتایج بوده فساد کنترل و دولا صادرا ، اثربخشی کاایی تمرکز صادرا ، جغرافیایی

 امارا ، و باا پذیریدارای آسیب نیجریه و لیبی آنگوا، عراق، کشورهای و بوده 1برابر  آوریتاب شاخص ترکیبی در

 . (0111،11تری بودند )ش اقی،پایین پذیریآسیب دارای سعودی عربستان و کویا قطر،

 جهانی سیاسی اقتصاد شرایط در ایران مقاومتی اقتصاد -1-1

 گیرد.در برمی را گذاریسرمایه و مالی جاری،ت هایحوزه دوم جهانی جنگ پایان از پس جهانی سیاسی اقتصاد

 کشورها اقتصادی ادغام در ن ش تجار  .اسا بوده محسوس بسیار کشورها بین دوم جهانی جنگ از پس تجار  گستر 

شود، می المللیو بین ملی سطح در منابع بهینه به تخصیص منجر جهانی سطح در هاقیما کنندهمختل عوامل حذف و

 اقتصادی وابستگی طریق از و اسا داشته قرار خودکفایی و درونگر هایسیاسا م ابل در آزاد تجار  ساسیا بنابراین

 عصر این در آزاد تجار  از حاصل منافع ازجمله کند.می تسهیل را شدن()جهانی ادغام اقتصادی فرآیند کشورها مت ابل

 سود به و دستیابی هاهزینه کردن بهینه و کارآمدتر و تربزرگ هایبازار به دستیابی بهتر، اشتغال زمینه آمدن به فراهم توانمی

 (.211-211: 0111)بهکیش،  کرد اشاره بااتر

 اقتصاد با ارتبا  خواهان سیاسا این درواقع کشور، بازسازی اقتصاد لزوم و ایران در م اومتی اقتصاد شدنمطرح با

 برای تلا  ضمن راهبردی ریزیبرنامه ی  با و داشته توجه مرزها زا به خارج فعال، و پویا م اومتی، اقتصاد .سا جهانی

 .اسا داشته خود هایبرنامه افق در هم را جهانی بازارهای در و رقابا صادرا  کشور خودکفایی

 بلکه نیسا، اقتصاد منزوی معنای به م اومتی اسا. اقتصاد المللیبین بعد ی  و داخلی بعد ی  دارای م اومتی اقتصاد

 م اومتی اقتصاد المللیبین بعد منافع کشورها تنیدگیهم در و پیچیده مت ابل وابستگی اسا. در شرایط مست ل اقتصاد ی 

  0112سایر کشورها)آجیلی، اقتصاد با کشور اقتصاد بین وابستگی مت ابل ایجاد که معنا بدین کند،می اشاره مسئله این به نیز

،011) . 

 وپرورشنظام آموزش -1
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بنیان، سب  زندگی، فرهنگ عمومی و اقتصاد مردم پایه صور  غیرمست یم از طریق اقتصاد دانشوپرور  بهوز نظام آم

( اسا. نتایج این بخش از پژوهش با نتایج 011/1داری دارد که میزان تأثیر آن )بر توسعه اقتصاد م اومتی تأثیر مثبا و معنی

(، 0110(، واعظی و فدایی )0111(، رحمان پور و همکاران )0111ان )(، حسینی و همکار0110پژوهش ابراهیمی و مراد )

( مطاب ا دارد. شایسته 0111( و سیف و کمالی )0111(، انصاری )0110(، خانباشی و بستان منش )0111رهبر و همکاران )

سا با بسترسازی و وپرور  کشور ما متناسب با اقتصاد م اومتی عمل کند. برای این منظور، ازم ااسا که نظام آموز 

طور ساماندهی نهادی و مدیریا نیروی انسانی بستر ازم برای توسعه وپرور  و همینساماندهی نظام مالی و ح وقی آموز 

 (.01، 0111اقتصاد م اومتی را مهیا سازند )سید جلال موسوی خطیر و همکاران، 

 تربیت اقتصادی -1-9

ها و ادیان بشری و الهی به ها و تمامی تمدنها، ایدئولوژیوده اسا. فرهنگتربیا اقتصادی از دیرباز مورد توجه بشر ب

های مختلف اخلاقی، فلسفی، عرفانی، ف هی، ح وقی و علمی، تعالیم انحای مختلف، تلویحاً و تصریحاً و در قالب آموزه

اند )پیغامی و مدیریا کرده ها رااقتصادی خود را به پیروان و وابستگان خود آموز  داده و رفتارهای اقتصادی آن

(. تربیا اقتصادی به این دلیل اهمیا بسیار زیادی دارد که در عرصه مسائل اقتصادی، راه انتخاب بهتر را به 0111تورانی،

تری توانند برای استفاده از منابع محدود خود رو  مناسبدهد. جوامع انسانی به کم  تربیا اقتصادی میانسان آموز  می

 (.0110کارگیرند )علی پور و همکاران،یابی به نتیجه مطلوب بهآن را برای دسا بیابند و

ریزی آموزشی، تح ق اهداف شناختی، گرایشی و رفتاری در حوزه اقتصادی اسا که از سواد اقتصادی به بیان علم برنامه

به رشد و توسعه اقتصاد و به حوزه  شود. آموز  سواد اقتصادی در مدرسهعنوان تربیا اقتصادی یاد میطور عام بهآن به

ای اسا که در طول تربیا اقتصادی مربو  اسا. توجه به اهمیا تربیا مالی و رفتارسازی مطلوب در حوزه اقتصاد م وله

ها از الگوی سالیان گذشته همواره مدنظر برنامه ریزان اقتصادی و آموزشی کشورهای مختلف البته منطبق بر دیدگاه آن

گذاری هدفمندی را در عرصه نظام دی زندگی فردی و اجتماعی قرار داشته و برای اجرایی نمودن آن سیاسامطلوب و ما

ها برای تربیا اقتصادی مربو  به ترین فرصا( یکی از مهم2100اند )برینیا و ویکاس، آموزشی و فرهنگی تدارک دیده

ای امروزی داشتن سواد اقتصادی برای دانش آموزان های درسی در سنین نوجوانی و مدارس متوسطه اسا. در دنیکتاب

های مختلف نیاز به یادگیری نحوه شوند و نسلهای زمانی مختلف ایجاد میهای اقتصادی در دورهحیاتی اسا، زیرا بحران

 (.022، 0111ها و خطرا  را دارند)میرعرب رضی و همکاران، مواجهه با این بحران

ها و ساختارهای سازی بافاها سعی در م اومادهای دنیا، متوجه خواهیم شد که تمام آنبا نگاهی به تجربه سایر اقتص

گیری تمام اند و این امر با تکامل دانش همواره در مسیر خودرو به پیشرفا بوده اسا؛ بدین معنا که جهاخویش داشته

مد  نیسا، بلکه ی کوتاهم اومتی ی  برنامه سازی اسا. اقتصادهای اقتصادی، نیل به این هدف، یعنی قوام و م اومنظریه

ها هم پایان فرآیندی نظام ساز اسا و لذا صرفاً ی  تاکتی  نبوده و مربو  به دوره تحریم نخواهد بود، بلکه اگر تمام هجمه

ود دارد، های کلان اقتصاد م اومتی وجزمانی(، بازهم تمام عناصری که در سند سیاسا-یابند )با لحاظ کردن شرایط مکانی
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عنوان الگوی بدیل اقتصادی برای کشور توجه شود. )پیغامی، ها بههای کشور خواهد بود و باید به این سیاساجزو برنامه

( توجه کشورها به مسائل اقتصادی و همچنین نگاه اصولی به معیشا در اسلام، نشان 21-22: 0110سمیعی نسب و سلیمانی، 

رو، تربیا اقتصادی و یافته اسا. ازاینفا اقتصادی کشورها و رسیدن به جامعه توسعهاز اهمیا این موضوع درروند پیشر

ای در مبانی نظری تحول بنیادین در نظام تعلیم و تربیا رسمی عمومی جمهوری اسلامی ایران که مبتنی بر تعلیم و حرفه

ی و عمومی اسا. )سند تحول گانه نظام تعلیم و تربیا رسمهای شششده، یکی از ساحاتربیا اسلامی تدوین

ای ( که توجه به آن منجر به توسعه اقتصادی م اومتی خواهد شد. ساحا تربیا اقتصادی و حرفه1: 0111وپرور ،آموز 

هاسا. که مبتنی بر تعلیم و تربیا اسلامی اسا، ناظر به یکی از ابعاد مهم زندگی آدمی یعنی بعُد اقتصادی و معیشتی انسان

به فرهنگ و تربیا اقتصادی در تمدن اسلامی ایرانی و میان علما و حکمای تعلیم و تربیا اسلامی را باید در  های توجهریشه

ها در میان ی زمینهجامعیا تعالیم دین مبین اسلام در توجه به همه ابعاد زندگی انسان مسلمان و وجود دستوراتی در همه

( بر اساس ادبیا  علمی و تجربی، یکی از راهکارهای اساسی و 12: 0110های این دین دانسا. )طغیانی و زاهدی وفا،آموزه

نظام تعلیم و تربیا کشور اسا که با ها فوق، توجه بهها و آسیببنیادی برای بهبود وضعیا اقتصادی کشور و حل چالش

ی کشور شد )موسوی توان باعث رشد و توسعه اقتصادوپرور  و نیروی انسانی کشور میگذاری بر نظام آموز سرمایه

 (.12: 0111خطیر و همکاران،

 شش ساحتِ تعلیم و تربیت -1-1

ی زندگی را پوشش های نظام تعلیم و تربیا اسلامی این اسا که اسلام ی  سیستم مفهومی جامع اسا و همهفرضپیش

ی، سیاسی، هنری و علمی مدنظر توان اهداف تربیا را بدون توجه به اهداف اخلاقی، اجتماعی، اقتصادرو نمیدهد. ازاینمی

ی نامه فارسی معین به معنای خانه، درگاه و آستانه آمده اسا. ساحا، در حوزه تعلیم و تربیا، دامنهقرارداد. ساحا در لغا

گیرد. انسان موجودی دارای های تعلیم و تربیا در آن حوزه قرار میای از رفتارها و فعالیاخاصی اسا که مجموعه

های مختلف برخوردار اسا و با دیگر موجودا  جهان ارتبا  ها و تواناییها، گرایشختلف اسا، از بینشهای مساحا

های مختلفی اسا، بنابراین تعلیم و تربیا دارای حوزه .گذاردها تأثیر میپذیرد و بر آنها تأثیر میغایی دارد و از آن

شود. های تربیتی( به کار گرفته میقرارگرفته اسا اصطلاح )ساحاها عرض انسانهایی که در آن نیازهای مشترک همحوزه

ساحا تربیا اعت ادی، عبادی و جمهوری اسلامی ایران، عبار  هستند از:  های مندرج در فلسفه تعلیم و تربیا در ساحا

ساحا   / یاسیساحا تربیا اجتماعی و س / ساحا تربیا علمی و فناوری / ایساحا تربیا اقتصادی و حرفه/ اخلاقی

بعدی باشد بلکه آموز  دانش آموزان نباید ت  ساحتی و ت  شناختی و هنری.ساحا تربیا زیبایی / تربیا زیستی و بدنی

گردد در ی  بررسی اجمالی مشخص می .های تربیتی نیز رشد کنندآموزی و کسب دانش، در سایر زمینهبایستی در کنار علم

ها، کردهای نظام تعلیم و تربیا در بخش تربیا و فرهنگ به تمام عوامل مؤثر بر ساحاوپرور  با عنایا به کارآموز 

هایی ازجمله کارآفرینی، قناعا و های کلان خود، به تربیا انسانی با ویژگیوپرور  در هدفآموز  .انطباق داشته باشد
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های لا و انصاف با دیگران در فعالیاانضبا  مالی، مصرف بهینه و دوری از اسراف و تبذیر و با رعایا وجدان، عدا

 .اقتصادی در م یاس خانوادگی، ملی و جهانی اشاره دارد

 ایاهداف ساحت تعلیم و تربیت اقتصادی و حرفه -9-9

های مصرف بهینه را در با درک مفاهیم پایه اقتصاد )فایده، هزینه، مصرف(، رو  -

 زندگی شخصی و خانوادگی به کارگرید

ی ساده کارآفرینی، قدر  تخیل و خلاقیا خود را برای تولید هامهار   با کسب -

 به کار گیرد  ی  محصول یا خدما

 دوره اول ابتدایی

مفاهیم عمومی اقتصاد )تولید، توزیع و مصرف( و درک ن ش   با شناسایی -

هایی را برای حل های اقتصادی، رو پذیری و انضبا  مالی در فعالیامسئولیا

 شناسایی کند و به کار گیرد مسائل ساده اقتصادی

های اصلی کارآفرینی، قدر  تخیل و خلاقیا خود را برای تولید با کسب مهار  -

 ی  محصول یا خدما اجرا و نتایج آن را تحلیل کند

الناس، نیکوکاری، با درک مفاهیم اخلاق اقتصادی )کار و تلا ، رعایا حق -

در زندگی و ارتبا  با دیگران را بر  داری، پرهیز از اسراف و تبذیر(، رفتار خودامانا

 مبنای آن سازمان دهد و عمل کند

 دوره دوم ابتدایی

انداز های مالی شخصی )پسبا شناسایی مفاهیم اصلی اقتصاد خانواده و درک شیوه -

و مدیریا ریس (، مصادیق آن را در زندگی به کار بگیرد و در بهبود اقتصاد خانواده 

 فعاانه مشارکا نماید.

های فنی پایه در تولید و عرضه ها، مشاغل و کسب صلاحیاا شناخا از حرفهب -

محصول، متناسب با علایق، استعدادها و جنسیا، برای انتخاب مسیر شغلی آینده خود 

 ریزی کند.برنامه

با شناخا مفاهیم کلیدی رفتار اقتصادی سازنده )شکر، قناعا، تعاون، منافع  -

ها را در امور فردی، مایا از تولید ملی(، تأثیر آنجمعی، رعایا حلال و حرام و ح

هایی را برای بهسازی رفتارهای اقتصادی خانوادگی و اجتماعی تحلیل کند و رو 

 پیشنهاد دهد.

 دوره اول متوسطه
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گیری مسائل و تحوا  اقتصادی در فضای واقعی و با درک ابعاد و روند شکل -

هایی برای ده و جامعه را بررسی کند و رو مجازی، الگوی رفتار اقتصادی خود، خانوا

 تدبیر معا  حلال به کار گیرد

ای خود را های حرفهگذاری، صلاحیابا شناسایی تحوا  عرصه اشتغال و سرمایه -

 ریزی کندوکار و تلا  آفرینی اقتصادی در آینده برنامهارزیابی و برای کسب

صادی و درک رفتارهای های کلان اقتها و سیاسابا شناخا عمومی از بخش -

مثبا و منفی بازیگران اقتصادی در سطح ملی و فراملی تأثیر آن را بر مسائل اقتصادی 

 .جامعه تحلیل کند

 دوره دوم متوسطه

 آموزان در مدرسهای دانشو حرفه اصول ساحتِ تربیت اقتصادی -1-0

ی آن از عه و تلا  برای بهبود پیوستهتدبیر امر معا  و زندگی اقتصادی با درک موقعیا اقتصادی خود و جام  -

 های اقتصادی متناسب بر اساس نظام معیار اسلامیطریق مشارکا سازنده در فعالیا

و رعایا الگوهای ملیّ تولید،  -ی تاریخی، فرهنگی و اجتماعیدرزمینه-درک و فهم مسائل اقتصادی خود و جامعه  -

 نظام معیار اسلامیبهتوزیع و مصرف منابع، کااها و خدما ، با توجهّ 

های اخلاقی و رعایا حق، عدالا و انصاف در روابط اقتصادی با مراعا  قوانین و احکام معاملا  و التزام به ارز   -

 دیگران بر اساس نظام معیار اسلامی

ها ییی شغلی متناسب با تواناای و انتخاب آگاهانههای ازم جها تکوین و تعالی مداوم هویا حرفهکسب شایستگی -

و علایق خود، فعالیا در آن حرفه در جها رفع نیازهای فردی و اجتماعی و کم  به منافع شخصی و ملی، بر 

 اساس نظام معیار اسلامی

تلا  فردی و جمعی برای تح ّق غنا، کفاف، عمران، رشد و است لال اقتصادی، حفظ و پیشرفا ثرو  ملی، افزایش   -

عدالا اقتصادی و شناسایی عوامل ف ر، فساد و تبعیض و تلا  جها م ابله با  وری، تأمین رفاه عمومی و بسطبهره

 ها در سطح ملی و جهانی در جها تشکیل جامعه صالح و پیشرفا مداوم آن، بر اساس نظام معیار اسلامآن

 :نظیر ای اسا اموریهای متربیان در تدبیر امر معا  و تلا  اقتصادی و حرفهاین ساحا ناظر به رشد توانایی

ای / توان کارآفرینی / پرهیز از بطالا و ای / التزام به اخلاق حرفهدرک و فهم مسائل اقتصادی / درک و مهار  حرفه 

وکار وری / تلا  جها حفظ و توسعه ثرو / اهتمام به بسط عدالا اقتصادی / مراعا  قوانین کسببیکاری / رعایا بهره

 .ها در روابط اقتصادیو ارز و احکام معاملا  و التزام به اخلاق 

های آن نگر و تلفی ی اسا که برخی مشخصهگیری کلای، جهاگیری ساحَا تربیا اقتصادی و حرفهترین جهامهم

 :اند ازعبار 

 های وجودی فرد در راستای تح ّق حیا  طیّبه در ابعاد فردی و اجتماعیی متوازن و متعادل ابعاد و ساحَاتوسعه -
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ای، مانند ارز  کار و تلا ، کسب حلال، ی اقتصادی و حرفههای اصیل دینی و اخلاقی درزمینهرز سازی ادرونی -

 انصاف و عدالا، تعاون، وفای به عهد، پرهیز از اسراف و تبذیر

 العمرهای متربیان برای یادگیری مادامی شایستگیگرایش به ایجاد و توسعه -

 بتنی بر نظام معیار اسلامیی الگوی مصرف مگیری و توسعهتوجه به شکل -

های تربیا همچنین بین نظام تربیا رسمی و عمومی و نیازهای جامعه رفع موانع بین مراحل تربیا رسمی و عمومی و ساحا

 گیرد:از طریق موارد زیر صور  می

 .ی مراحل تربیا رسمی و عمومیای با تربیا رسمی و عمومی در همهتلفیق مناسب تربیا اقتصادی و حرفه -

 ها در جامعه.به حساب آوردن نیازهای فردی، تحول مشاغل و حرفه -

 -که بخشی از فرآیند یادگیری اسا-توجه به تجربه کاری  -

ای که به متربیان اجازه دهد برای شناخا و اصلاح مستمر موقعیا گونهالعمر، بهایجاد شایستگی یادگیری مادام  -

 .طور مداوم توسعه دهندای عام را بهحرفه هایاقتصادی خود و جامعه بپردازد و شایستگی

پذیری هم در ساختار نظام تربیا رسمی و عمومی از طریق هماهنگی ساختار نظام تربیا رسمی و عمومی انعطاف  -

های جدید در متربیان و با ساختار اقتصادی کشور و هم برنامه درسی از طریق هماهنگی آن با ایجاد شایستگی

 ن.روزرسانی مستمر آبه

روزرسانی های ازم را با خودآموزی مستمر و بهتأکید بر تربیا مستمر و مداوم تربیتی که متربیان شایستگی -

 های خود را به دسا آورند.توانمندی

که نحویهای درسی باید تا حد امکان بتواند متربیان را کارآفرین و توانمند تربیا کند، بهبرنامه-توجّه به کارآفرینی  -

آشنایی و پاسخگویی به نیازهای متنوع جامعه و بازار کار را فراگیرند و بتوانند برای خود و دیگران کار های راه

 تولید کنند.

 های تدریس.های درسی و رو های فردی و تنوع علایق و استعدادهای متربیان در تولید برنامهتوجّه به تفاو  -

 اقتصادی.ای نیاز رشد حرفههای عام، پیشتوجّه به شایستگی -

 گیری از طبیعا در چهارچوب نظام معیار اسلامی.های اخلاقی در بهرهتأکید بر شایستگی  -

ها در ارتبا  با خانواده، جامعه و منظور حل مسائل فردی و گروهی آنهای مناسب در متر بیان بهکسب شایستگی -

 محیطِ کار.

 ای.اقتصادی و حرفهی مطلوب از فناوری اطلاعا  و ارتباطا  در تربیا استفاده -

 وپرورش ایران در یک نگاهسند تحول بنیادین وزارت آموزش -1-1

فصل  1در شورای عالی ان لاب فرهنگی به تصویب نهایی رسید. این سند در  0111سند تحول بنیادین در آذرماه سال 

ترین ی تعلیم و تربیا یکی از مهمصهشده اسا که عری سند تحول بنیادین، به این نکته اشاره شده اسا. در م دمه تنظیم
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های ی کشور در زمینهی انسانی شایستهی کشور و ابزاری جدی در راستای ارت ای سرمایهجانبههای تعالی همهزیرساخا

 گوناگون اسا.

ته کاررفگذاری شده اسا، اصطلاحا  و واژگان کلیدی بهنام« کلیا »در فصل اول سند تحول بنیادین که تحا عنوان 

 اند.شدهاند و تعریفدر سند موردبحث و بررسی قرارگرفته

ی ارزشی که محور گزاره 11گذاری شده اسا، پس از بیان منابع ارزشی سند، به ها نامی ارز در فصل دوم که تحا بیانیه

 نظام تعلیم و تربیا اسا، اشاره شده اسا.

اسا که در این قسما به این نکته اشاره شده اسا که نهاد  گذاری شدهنام« ی مأموریابیانیه»فصل سوم تحا عنوان 

 02التعلیم طی آموزان در سنین ازمی دستیابی دانشهای پایه، زمینهوپرور  مأموریا دارد تا با تأکید بر شایستگیآموز 

مهم ن شی زیرساختی در  ساله( در ساختاری کارآمد و اثربخش را فراهم سازد و انجام اینی سهی تحصیلی )چهار دورهپایه

 نظام تعلیم و تربیا رسمی عمومی خواهد داشا.

تربیا رسمی عمومی درافق  وهای نظام تعلیمگذاری شده اسا؛ به ویژگینام« اندازچشم»فصل چهارم که تحا عنوان

 پردازد.می 0010

کلان زیر اشاره شده اسا:  هدف 1گذاری گردیده اسا که درمجموع به نام« های کلانهدف»فصل پنجم تحا عنوان 

برقراری نظام کارآمد مدیریا  -0گستر  عدالا آموزشی  -1ارت ای ن ش نظام تعلیم و تربیا  -2تربیا انسان متعهد  -0

 -1افزایش کارایی در نظام تعیلم و تربیا  -1ریزی آموزشی بهسازی در نظام برنامه -1افزایش مشارکا همگانی  -1انسانی 

 تربیتی در منط ه و جهان اسلام کسب موقعیا نخسا

راهبرد کلان اشاره شده  01گذاری شده اسا که در این فصل، مجموعاً به نام« راهبردهای کلان»فصل ششم ذیل عنوان 

در  –ی  از اهداف کلان کهشده اسا که هر ی  از این راهبردهای کلان با کداماسا، همچنین به این موضوع پرداخته

 اره شده اسا متناظر و مرتبط اسا.بدان اش –فصل پنجم 

« های عملیاتی و راهکارهاهدف»ترین فصل سند تحول بنیادین، فصل هفتم اسا که ذیل عنوان ترین و مبسو اما مفصل

راهکار کلی مختلف بیان شده اسا که در ذیل هر راهکار،  21گذاری شده اسا. در این فصل، درمجموع فهرسا نام

 تی آن نیز مطرح شده اسا.جزئیا  اجرایی و عملیا

 اهداف عملیاتی و راهکارهای سند تحول بنیادین: -1-5

تأمین  -1ت ویا بنیان خانواده  -0ترویج فرهنگ حیا و عفاف  -1تعمیق تربیا اسلامی  -2یافتگان پرور  درساِ تربیا -0

افزایش مشارکا نظام تعلیم و  -1افزایش ن ش مدرسه  -1های یادگیری بخشی به محیطتنوع -1و بسط عدالا آموزشی 

بازمهندسی  -00ارت ای منزلا اجتماعی فرهنگیان  -01جلب مشارکا ارکان مؤثر در تربیا  -1تربیا در تعالی کشور 

 -00وپرور  افزایش ن ش شوراهای آموز  -01تأمین رفاه فرهنگیان  -02معلم اصول حاکم بر برنامه درسی تربیا

بخشی تنوع -01اصلاح محتوا و ارت ای جایگاه علوم انسانی  -01های دانش آموزان با ویژگیسازی فضاهای تربیتی متناسب
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است رار نظام  -01نوآوری در نظام تعلیم و تربیا رسمی   -01های نوین  استفاده از فناوری -01در ارائه خدما  آموزشی 

ارت ا  -22ها بازنگری ساختارها و رو  -20ا مصرف بخشی منابع مالی و مدیریتأمین و تنوع -21ارزشیابی و تضمین کیفیا 

 توسعه ظرفیا پژوهش و نوآوری -21و بهبود مستمر کیفیا نظام کارشناسی و مدیریا آموزشی 

چارچوب نهادی و نظام اجرایی تحول بنیادین »درنهایا، فصل هشتم سند تحول بنیادین )فصل پایانی( ذیل عنوان 

های شده اسا که برای تح ق اهداف و برنامهسا. در این فصل به این موضوع پرداختهگذاری شده انام« وپرور آموز 

ریزی و نظار  بر فرآیند تحول بنیادین در دو سطح گذاری، برنامهانداز، سیاساوپرور  در افق چشمسند ملی آموز 

 پذیرد:صور  می

ظار  و ارزیابی راهبردی فرآیند تحول بنیادین گیری کلان و همچنین نگذاری و تصمیمبخش اول یا سطح اول، سیاسا

ی شورای عالی ان لاب فرهنگی اسا؛ اما ی این سند اسا که این مهم بر عهدهنظام تعلیم و تربیا رسمی عمومی بر پایه

 وپرور  مسئولیای اول شورای عالی آموز ریزی و نظام اجرایی اسا که در وهلهسطح دوم یا بخش دوم مربو  به برنامه

سازی و اجرای سند ملی وپرور  مسئولیا نهادینهاجرای سند را بر عهده دارد و در گام بعدی خود وزار  آموز 

های اجرایی سند تحول را بر عهده های نظری و سند تحول راهبردی( و طراحی و تدوین برنامهوپرور  )شامل بنیانآموز 

 دارد.

اند در چارچوب این سند با ی ملی موظفویژه رسانهتمام دستگاه و نهادها بهاما درمجموع به این نکته اشاره شده اسا که 

آورند و در وپرور  به عملمنظور تح ق اهداف تحول بنیادین آموز نظام تعلیم و تربیا رسمی عمومی همکاری ازم را به

-انداز در بازهآن این فرآیند در افق چشم شده که طیروزرسانی سند تحول بنیادین اشارهی ترمیم و بهپایان این فصل به نحوه

ی تعلیم و تربیا در جمهوری اسلامی های نظری سند ملی )فلسفهساله از تاریخ تصویب آن و مطابق با بنیانهای زمانی پنج

عمومی در  –ی نظام تعلیم و تربیا رسمی عمومی در جمهوری اسلامی، راهنامه –ی تعلیم و تربیا رسمی ایران، فلسفه

وپرور  به تصویب نهایی شورای عالی ان لاب جمهوری اسلامی ایران( پس از تصویب از سوی شورای عالی آموز 

 فرهنگی خواهد رسید.

 های تحقیقیافته  -1
 ی اقتصاد مقاومتیوپرورش و مقولهسند تحول بنیادین آموزش -0-9

 سازیپیاده برای را راه ن شه اسا ور  موظفوپرآموز  وزار  شده،ابلاغ م اومتی اقتصاد کلی هایسیاسا اساس بر

جامعه  در هاسیاسا سازیپیاده به وپرور ،آموز  درونی محیط در هاآن کار بستن به ضمن و تدوین یادشده هایسیاسا

 یکی از عنوانبه دولتی در اعتبارا  کاستی جبران برای هاییراه اسا ازم نخسا هدف به دستیابی برای کند. کم 

 تلا  آموزشی خدما  کیفی سطح بهبود برای منابع، از استفاده کارایی در سطح بهبود با و یافته بحران اقتصادی، هایپیامد

 را کارساز ن شی تواندوپرور  میآموز  و اسا هاارز  و فرهنگ در تحول نیازمند م اومتی اقتصاد کند. همچنین تح ق

 برای ازم فرهنگی سازیزمینه جامعه، برای ازم سازی گفتما ها وخانواده ایبر م اومتی اقتصاد مفهوم تبیین گیرد. عهده بر
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 یکی عنواناصلاح به اهداف(مصرف الگوی اصلاح هایسیاسا سازیپیاده ویژهبه کشور در اقتصاد م اومتی اهداف تح ق

 و زیسامحیط از ظاحفا م اومتی(، اقتصاد کاهش ارکان و اجتماعی فردی، مصرف فرهنگ» انرژی شد  شاخص «از

برابر  در تواندمی درسی و آموزشی ریزیبرنامه که هستند مواردی از طبیعی بلایای ناشی از پذیریآسیب سطح کاهش

 . (011، 0111کند )انصاری، ن ش ایفای اقتصادی، هایتکانه از ناشی پیامدهای

هارم، تربیا اقتصادی را یکی از عوامل موجود در ها، در مورد چدر فصل دوم سند تحول بنیادین تحا عنوان بیانیه ارز 

باشد و همچنین در فصل ششم تحا … ها وفرایند تعلیم و تربیا خوانده و تأکید کرده اسا که باید با توجه به اسلام و ارز 

یگر نهادها سازی، مشارکا اثربخش نهادهای اقتصادی را در کنار دعنوان راهبردهای کلان در گزینه پنجم ت ویا و نهادینه

 مورد هدف قرار داده اسا.

ریزی برنامه اقتصادی در جامعه اسا و این امر با طراحی و سازیای مغفول و بسیار مهم و اساسی در اقتصاد، فرهنگایه

وری و استفاده درسا و بهینه از منابع، ، بهرهدر مورد کار، تولید، مصرف سازی درسا و دقیقهدفمند در جها فرهنگ

های برنامه عنوان مفاهیم محوری در همهگیری بهاز مفاهیمی کلیدی مانند انتخاب و تصمیم خواهد شد. تربیا اقتصادیمح ق 

شود و درنهایا نظام فکری صحیحی کلیدی دیگری کامل می شود. این زنجیره با مفاهیمتربیتی این حوزه در دنیا شروع می

درسا، تولید  صور  کارهای درسا اقتصادی بهاقتصادی اسا. انتخاب و عمل  پشتیبان تصمیما  دهد کهرا شکل می

نگرفتن الگوریتم فکری صحیح  در صور  شکل دهند وگذاری مدبرانه خود را بروز میصحیح و مصرف عاقلانه و سرمایه

شتغال در کشور ما بخشی از مشکلا  ساختاری در حوزه کار و ا .ها ناقص خواهند ماندتلا  طورقطع همهدر انتخاب، به

 .ها نیز به نتیجه مطلوب نرسندگذاریفرهنگی اسا و بدون اصلاح آن، ممکن اسا سایر سیاسا

« ایساحا تربیا اقتصادی و حرفه»وپرور ، با عنایا به اهمیا موضوع، یکی از اهداف کلان، در سند تحول آموز 

با درک »ای تربیا کند که: گونهساز کشور را بهنسل آیندهوتربیا خواسته شده اسا شده و در آن از نظام تعلیمتعریف

مفاهیم اقتصادی در چارچوب نظام معیار اسلامی از طریق کار و تلا  و روحیه ان لابی و جهادی، کارآفرینی، قناعا و 

ران، در انضبا  مالی، مصرف بهینه و دوری از اسراف و تبذیر و با رعایا وجدان، عدالا و انصاف در روابط با دیگ

 «.های اقتصادی در م یاس خانوادگی، ملی و جهانی مشارکا کندفعالیا

 انسانی سرمایه بودن یابد. بااترمی انسانی افزایش سرمایه م اطع ابتدایی و متوسطه، در وپرور آموز  گذاریسرمایه با

 کار نیروی بااتر وریبهره خلاصه، طوربه و جدید هایآوریفن کارگیریامکان به و کار نیروی بیشتر توانایی معنای به

 انسانی موجودی سرمایه باشد، بیشتر وپرور آموز  گذاریسرمایه درنتیجه و آموز  مخارج بنابراین، هراندازه اسا؛

 . (0112بود )هوشمند و همکاران، خواهد بااتر اقتصادی رشد بااتر و

 علمی و اقتصادی، ازلحاظ ایران باید کشور  0010سال  تا اسا که شده اشاره مهم این به طورجدیبه باادستی اسناد در

 تعلیم و تربیتی داشته نظام ما اینکه مگر نیسا، و نبوده پذیرمهم امکان این دهد. اختصاص خود به را منط ه اول رتبه فناوری

باشد )آقامحمدی،  کنندهکم  زمینه این در باید و توانندمی درسی متون .باشند شده دیده آن در هامؤلفه این همه که باشیم

0111.) 
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از نگاه معلمان دوره ابتدایی، میزان توجه به ساحا تربیا اعت ادی، عبادی و اخلاقی در برنامه درسی بسیار مطلوب، 

های اجتماعی و سیاسی، زیستی و بدنی، همچنین علمی و فناوری نسبتاً مطلوب و میزان توجه به ساحا تربیا ساحا

 (.0111ای نسبتاً نامطلوب بوده اسا )آقامحمدی،اختی، اقتصادی و حرفهشنزیبایی

 وپرورشرشد و توسعه در آموزش -0-1

تواند تنها در ی  بخش از آن اتفاق بیفتد. توسعه، حدومرز و س ف مشخصی توسعه امری فراگیر در جامعه اسا و نمی

سا )برخلاف رشد اقتصادی که کاملاً کمی اسا( که هیچ ای کیفی اپدیده ندارد بلکه به دلیل وابستگی آن به انسان،

تنها شامل باا بردن سطح زندگی اقتصادی و نجا  از ف ر و درماندگی و محدودیتی ندارد. توسعه به معنای کامل آن، نه

لیم و تربیا، های فکری روابط اجتماعی، گروهی و طب اتی تعسوادی اسا، بلکه افزون بر آن، دربرگیرنده نهادها و بنیانبی

های ادبی و نظام قضاو  های هنری و ظرافاهای اجتماعی، منطق عملی و مهار تولید دانش، ابداعا  تکنولوژی، حساسیا

(. توسعه فرآیندی اسا چندبعدی و 0110تواند در سطح جهانی برای خود جایی باز کند )متوسلی،در حدی اسا که می

به بعد متناسب با شرایط خاص هر جامعه در پی ایجاد ی  جامعه مدنی  0111های فامعطوف به زمان که با اتخاذ عمده رهیا

 (.0112باشد )اسدپور،کلام ارت ا کیفیا زندگی میقدرتمند و آگاه باهدف حذف موانع و مشکلا  زندگی و در ی 

های مختلف ینهها و مشاغل جدید در زمزمان با ایجاد و گستر  تخصصآوری همامروزه رشد سریع صنعا و فن

زندگی اقتصادی موجب شده که نیاز به نیروی انسانی ماهر و متخصص رو به فزونی گذاشته و ارز  سرمایه در توسعه ملی 

وپرور  با پیدایش و پیشرفا ان لاب صنعتی و روشن و بارزتر گردد. این دگرگونی و تغییر جها در وظایف آموز 

وپرور  در جوامع جدید سیر تحوا  آموز  ها به وجود آمده اسا.رسانهگستر  فراوان علوم و وسایل ارتباطی و 

های مختلف علمی، اقتصادی، اجتماعی، سیاسی و فرهنگی در آن گردیده زمینه هایی درای بوده که باعث دگرگونیگونهبه

ح گردیده و صور  ی  نیاز اساسی فردی و اجتماعیی مطیروپرور  رسمی امروزه بهکه آموز طوریاسا. به

حساب عنوان یکی از ح وق افراد و ضروریا  زندگی در تمامی اجتماعا  جدید بهوپرور  عمومی و همگانی بهآموز 

وپرور  مست یماً منجر به توسعه علوم و صنایع و تولید و با این رویکرد، باعث توسعه اقتصادی توسعه آموز  آید.می

 اقتصادی ی  رابطه پیچیده اسا.وپرور  با توسعه شود. رابطه آموز می

گذاری درزمینه انسانی نیز موردنیاز اسا، زیرا های مادی، سرمایهبرای دستیابی به رشد اقتصادی، افزون بر سرمایه

های مختلف و پیشبرد امر گذاری در منابع انسانی عبار  اسا از آموز  و تربیا نیروی انسانی برای کسب مهار سرمایه

های تواند با باا بردن سطح مهار  و تخصص نیروی کار و کارآمدکردن آن و همچنین افزایش قابلیامر میتولید که این ا

 (.0111برد )ت وی،آن، موجب ارت ای کیفیا تولیدا  شده و کارایی استفاده از سرمایه فیزیکی را باا می

رفتار عوامل و بازیگران اصلی آن اسا. بر  طورکلی شناسایی روند رشد و تحول اقتصادی هر کشور منو  به شناساییبه

ریزی بدون رفتار شوند و هرگونه برنامهعنوان بازیگران اصلی اقتصادی تل ی میها بهاساس نظریا  نوین اقتصادی، خانواده

نسانی و نیز اهمیا تأثیر خواهد بود؛ بنابراین با در نظر داشتن ن ش و اهمیا زیاد سرمایه اها دارای تأثیراتی مبهم و بیخانواده
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های فرزندان اسا ها و تواناییو ن ش خانوارها پیشنهاد مشخص در این زمینه کم  به خانوارها جها بهبود و افزایش قابلیا

 .(0111)ت وی،

 وپرورش و توسعه اقتصادینهادِ آموزش -0-1

ای، آموز  ضمن خدما یا سهآموز  والدین، آموز  مدرهاسا: وپرور  بر مبنای نهاد، شامل این مؤلفهآموز 

 و دهدمی تحویل جامعه به عالی مخترع، کاری ی  یا کارصنعا ی  که زمانی العمرای، آموز  در جامعه یا مادامحرفه

شود. می جبران نیروی انسانی تربیا منظوربه گرفته صور  هایهزینه تمامی سازد،می موفق المللیرقابا بین در را کشور

شود. می بیشتر جامعه اقتصادی رشد آهنگ باشد، بیشتر هاشود. هرچه نوآوریمی توسعه اقتصادی موجب ینوآور درواقع،

 جها در منابع این و یابدمی تخصیص مدارس و آموزشی نظامبه بیشتری امکانا  و منابع شود، اقتصادی بیشتر رشد هرچه

 .یابدمی ادامه صور  همین رخه بهچ این و شد خواهند گرفته کار به کارآمد انسانی نیروی تربیا

در صورتی در  تنها تحصیلا ، که گرددمی استنبا  چنین مختلف مطالعا  تحلیل و بررسی ازم به توجه اسا که از

 افزایش و موجب اسا ازم که درجایی کردهتحصیل افراد از که انجامدمی بیشتر اقتصادی رشد به مسیر توسعه اقتصادی

 بیشتر اقتصادی رشد به هنگامی انسانی در سرمایه گذاریسرمایه دیگرعبار شود. به استفاده گردد،می تولید در وریبهره

 صور  تولید در علمی و فنی دستاوردهای آخرین از استفاده برای روزافزون اقتصاد نیازهای به پاسخ در که انجامدمی

 باشد. گرفته

 در مسیر دانش بنیان کردن آموزش و پرورش - 0-1

 و اولیا  معلمان، دانش آموزان، از اعم وپرور آموز  یمجموعه یبال وه هایظرفیا تواندمی که راهکارهایی

 یعنی م اومتی اقتصاد شکوفایی و باعث نماید بالفعل ثرو ، به آن تبدیل و علم تولید در را اندرکاراندسا دیگر و مربیان

 :نین نام بردتوان چمی شود را داخلی توان به متکی اقتصاد

 هایپایه همه در و ابتدایی دوره از درسیهایبه کتاب کارآفرینی مباحث و خلاقیا هایتکنی  فکری، مباحث ورود -

 .دوره متوسطه

 فکری و معنوی. مالکیا هایدوره و هاکلاس برگزاری -

 .هارکپا این با حداقل ارتبا  یا و کل ادارا  سطح در فناوری و علم هایپارک ایجاد -

 وسایل و از استفاده با بتوانند که آموزان دانش برای پایه تحصیلی هر در "ساخا و طراحی پروژه" عنوان با درسی ایجاد -

 یدر همه مجهز آزمایشگاهی و بسازند. به این منظور باید فضای کرده طراحی را هاییساخا دسا مدرسه تجهیزا 

 .شودایجاد  سراهاپژوهش در حداقل یا و مدارس

 تئوری مباحث به م طع سه معلمان ازحدبیش تأکید عدم -
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 در خود کمتربینی احساس ایجاد بر علاوه که استعدادهای درخشان مدارس مخصوصاً خاص مدارس مورد در تجدیدنظر -

 صاصاخت در چه آموزاندانش این به را مسئولین آموزشی کمتر توجه یزمینه ،)عادی(دولتی مدارس دانش آموزان بین

 .آوردمی فراهم زبده، معلمان اختصاص در چه و و امکانا  منابع

طرح (پایهسه هر در دوم متوسطه خصوصاً آموزاندانش تح ی اتی برای پروژه ی  عنوان)به وکارکسب طرح تهیه -

 رحط تهیه در دیگرعبارتیکند. بهمی مشخص پیشنهادی را وکارکسب جزئیا  که مکتوب اسا سندی وکارکسب

 .)شودمی مطرح وکارکسب تِح ق رو  و هدف وکار؛ موضوع،کسب

 .مورد در این مردم و وپرور آموز  مدیران تغییر نگر  و انسانی علوم نظام اصلاح جها در مناسب ریزیبرنامه -

 بندی و پیشنهادات جمع – 1 

شد. سند تحول بنیادین آموز  و پرور ، در این پژوهش به بررسی آموز  و پرور  در مسیر اقتصاد م اومتی پرداخته 

گانه، ساحا تعلیم و تربیا اقتصادی و های ششکند. یکی از ساحاآموز تراز اشاره میآوردهایی را به عنوان دانشره

آموزی اسا. بنابراین، در اسناد باادستی کشورمان به این امر ای، مباحث مربو  به مهار ای اسا. منظور از حرفهحرفه

اخته شده و فردی که در مدرسه هسا چه در ن ش معلمّ و چه در ن ش مدیر مدرسه، باید به اجرایی کردن این سند در پرد

 ریزی کند. مدرسه بپردازد و برنامه

بر ن ش شود، در حالی که این ساحا علاوهای  پرداخته میدر آموز  و پرور  کمتر به ساحا تربیا اقتصادی و حرفه

 ها و نیز نیل به اهداف اقتصاد م اومتی داشته باشد. اند ن شی مست یم در تح ق دیگر ساحاتوذاتی خود، می

 تنها تحصیلا  در سطوح مختلف، که گردد می استنبا  چنین مختلف مطالعا  تحلیل و بررسی به توجه اسا که، از

 و موجب اسا ازم که جایی در ماهر، کرده و تحصیل افراد از که انجامدمی در صورتی در مسیر نیل به اقتصاد م اومتی

 هنگامی موثر خواهد بود انسانی در سرمایه گذاریسرمایه دیگر عبار  شود. به استفاده گردد،می تولید در وریبهره افزایش

  .باشد گرفته صور  تولید در علمی و فنی دستاوردهای آخرین از استفاده برای روزافزون اقتصاد نیازهای به پاسخ در که

ای مانند ایران، اهداف توسعه اقتصادی بر رفاه اجتماعی، کاهش ف ر، افزایش شغل برای هر حال توسعهبرای کشور در

شود که اندوخته علمى و فنى و سرمایه داری موجب مىکشور تمرکز دارد. باا رفتن سطح آموز  و پرور  کشور و هدف

نش و فن و منابع انسانى و بهره ورى افراد به نوبه خود در آهنگ رشد تر شود. افزایش ذخیره دادانش و منابع انسانى غنى

  کند. تر میگردد و آن را سریعاقتصادى منعکس مى

های اقتصادی، اجتماعی و ... نیز درباره آموز  و پرور  نظر اینکه تاکنون پذیرفته نشده اسا که متخصصان حوزه

های مربو  به اقتصاد در آموز  و پرور  یا ن ش فاف نبودنِ بحثدهند، ی  خلا دیدگاهی بزرگ اسا که منجر به ش

کمرنگ آن شده اسا. ورود به بحث اقتصاد آموز  و پرور  و به تبع آن اقتصاد م اومتی در مدرسه تاکنون به صراحا و 

حث اقتصاد را شفافیا، حتی به شکل نظری و آکادمی  صور  نگرفته اسا. یکی از مباحث انحرافی این بوده که همواره ب

اند و همین منجر به برچسب زدن به طراحان مباحث اقتصادی در مدرسه یا آموز  و پرور  شده با تأمین مالی یکسان دیده
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قانون اساسی، باب هرگونه گفا و گوی نظری نیز مسدود می شود یا طرح این مباحث در  11اسا. همچنین تمس  به اصل 

 (.0111می گردد )جوادیار،حکم کم  به مدارس غیردولتی عنوان 

ایم اما اینها به طور ضمنی بوده اسا و به صور  پراکنده صرفا در داشته اندازهایی از ایران اسلامیما تصاویر و چشم

شده یا به طور ضمنی در قانون اساسی های نخبگان و رهبران کلان جامعه و به نحو غیرمنظم و غیرسیستماتی  ارائه میاندیشه

داده اسا، همین غیرمست یم و غیرروشمند بودن و یکپارچه نبودن، باعث شده در برخی های توسعه خود  را نشان میو برنامه

انداز را به ی  گفتمان انداز بوده اسا. ما نتوانستیم  چشمدلیل عدم شناخا نسبا به چشمها در مسیر نباشیم که بهعرصه

شده و ما در این زمینه به اندازه کفایا یم. این کاری اسا که باید انجام میتبدیل کنیا به ی  تصویر ذهنی عمومی  عمومی

انتشار این مبانی اند اما در عدمکردهاند از مبانی نظری خاصی پیروی میایم. قطعا کسانی که این برنامه را نوشتهکار نکرده

کشور هم وجود های عمومی ا و در کتابخانهانداز در دسترس نیسنظری به شکل گسترده اشتباه کردند. مبانی نظری چشم

هایی بین مردم با نخبگان، نخبگان با خودشان و مردم با خودشان بحث وگوی ملی راه نینداختیم.ی آن، گفابرای تهیه .ندارد

 .دهنده این سند باشد صور  نگرفته اساکه بتواند شکل

های مختلف فرهنگی، علمی، در زمینه ایرانرای توسعه سندی جها تبیین اف ی ب ساله ایران،انداز بیساسند چشم

گیرد. انجام می ساله 1ی برنامه توسعهو در قالب چهار  0110انداز از سال اقتصادی، سیاسی و اجتماعی اسا. اجرای این چشم

ر سند تحول بنیادین آموز  و پرور  هم دیده شده اسا. اینکه ما در این سال، این افق د .انداز اساافق چشم 0010سال 

چه اندازه به اهداف مورد نظر نزدی  شده باشیم، سوالی سا که باید در این خصوص دیده بانانِ حوزه ی تعلیم و تربیا 

 وده اسا. ایم، اما سرعا ما کم بانداز حرکا کردهپاسخگو باشند. اگر چه، ما در مسیر این چشم

 اسا آن با مرتبط هایشاخص بهبود جها در و تلا  انسانی سرمایه بحث به دادن اهمیا مستلزم اقتصادی توسعه

کار در دوره آموز  عمومی و سایر مؤلفه های نهاد  نیروی کیفیا بردن باا و انسانی نیروی زمینه در گذاریسرمایه.

 این موضوع، بلندمد  منافع و داده قرار تأثیر تحا نیز کشور را اقتصادی رشد اجتماعی، بر منافععلاوه آموز  و پرور ،

 . نمایدمی هموارتر را اقتصادی توسعه اهداف به کشور دستیابی مسیر

به تمرکز بر  خود مطالعا  در میشود که پیشنهاد حوزه اقتصاد م اومتی و آموز  و پرور  در علاقمند مح  ین سایر به

 .بپردازند 0010ی درس ملی و دورنمای اقتصاد م اومتی بعد از برنامهکتبِ درسی و همچنین 

 :منابع

(. 21)1سازی. ابونوری آوری اقتصاد ایران. اقتصاد و الگو پذیری و تاب(. برآورد شاخص ترکیبی آسیب2101، ا.، اجوردی، ح.. ) .0
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Education in the path of resistance economy 

 

 2bdolrahim Hashemi Dizaj*, A1smailipour Masouleh EMaryam  

 
Abstract   
Education is recognized as the most effective tool for societies to enter into future 

challenges that can shape tomorrow's world in the light of today's education. One of the 

categories in which education can play a key role is economics. In Iran, resistance 

economics is the main issue of the Islamic system in the field of economics. Today, more 

than ever, economics has become the subject of confrontation between countries. 

Breathtaking competition and the division of overt and covert economic work in the 

international arena are the reality of the early decades of the 21st century in the world. 

The aim of this study is to examine one of the upstream documents of Iran's development 

(document of fundamental transformation of education) in the field of economic 

education and the role of education in the implementation of resistance economy, using 

documentary and library methods to review and analyze the collected information. . 

Finally, after the studies, the obstacles and problems of the education institution in the 

realization of the resistance economy are pointed out. A review of the general policies of 

the resistance economy also shows that the prevailing spirit is cultural and without 

cultural change and with a purely economic perspective, one should not hope to achieve 

the goals of these policies. The results will show the effective role of the education 

institution in achieving a resilient economy. Education's goals include human education 

with characteristics such as entrepreneurship, contentment and financial discipline, 

optimal consumption and avoidance of extravagance and waste, and with respect for 

conscience, justice and fairness with others in economic activities on a family, national 

and global scale. In this way, it is possible to increase the share of human capital in the 

economy by promoting education, focusing on productivity and empowerment of labor, 

reforming the consumption pattern and promoting the consumption of domestic goods, 

activating human resources and capital to develop entrepreneurship, promoting 

knowledge economy He mentioned the establishment and implementation of a 

comprehensive scientific map of the country and explaining the dimensions of the 

resistance economy and its discourse in scientific environments. In Iran, according to the 
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objectives of the upstream documents, it is necessary to pay special attention to public 

education by investing in human resources and improving the quality of labor to 

accelerate the implementation of the provisions of the resistance economy. 

 Keywords: Education, Fundamental Transformation Document, Resistance Economics
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در شعب پست  یاقتصاد مقاومت یهاشاخص یریموثر بر بکارگ یعوامل درون سازمان یینتع

 یلبانک استان اردب

 
   1یزجد یهاشم یمدکتر عبدالرح، 1زهرا رضایی اجیرلو ،9احمدی صبا

 :دهیچک
 بان  پسا شعب در یم اومت اقتصاد یهاشاخص یریبکارگ در موثر درون سازمانی عوامل نییتع حاضر قیتح  یاصل هدف

 به لیاردب استان بان  پسا شعب کارکنان یتمام قیتح  یآمار جامعه. بود یفیتوص قیتح  رو  از استفاده با لیاردب استان

 یاطب ه یتصادف یریگنمونه رو  با و شده انتخاب نمونه بعنوان نفر 011 کوکران فرمول اساس بر که بودند نفر 001 تعداد

 ساخته مح ق پرسشنامه قیتح  نیا در اطلاعا  یگرداور ابزار. شد اقدام مختلف یهاشهرستان از هانمونه انتخاب به نسبا

-فارغ -0) نفر از نخبگان شاغل در پسا بان  01 ی با سه بار گرد  اطلاعاتی بر اساس نظرا دلف  یتکن اساس بر که بود

ساب ه کار در نظام بانکی به مد   -2التحصیل یا دانشجوی دوره دکتری تخصصی در حوزه مدیریا، اقتصاد یا حسابداری. 

درصد  11های اقتصاد م اومتی یا مرور مبانی اقتصاد م اومتی( و با ضریب توافق آشنایی با اصول و شاخص -1سال.  1بیش از 

 بان  پسا شعب در یم اومت اقتصاد یهاشاخص یریبکارگ در موثر عامل درون سازمانی 20در این مرحله  استفاده شد.

های نهایی تح یق بصور  طیف شناسایی شده و بصور  پرسشنامه مدون طراحی شد. پاسخ سواا  پرسشنامه لیاردب استان

اختصاص داده  1تا  0های مذکور نمره گذاری آن به گزینهه و برای نمرهسطح از خیلی کم تا خیلی زیاده بود 1لیکر  در 

( با کم  رو  حداقل SAMدر این تح یق برای تحلیل مدل طراحی شده از رو  مدلسازی معادا  ساختاری )شده اسا. 

 Smart PLS3افزارنرم در یعامل لیتحل  یتکن از قیتح  اطلاعا  یبررس جها( بهره گرفته شده اسا. PLSمربعا  جزئی )

. نتایج به دسا آمده نشان داد که عوامل درون سازمانی )شفافیا اطلاعا  و سلاما نظام بانکی، پایین بودن فساد مالی اسا شده استفاده

 کارکنان و مسئولین بانکی، خلاقیا و نوآوری کارکنان، است رار نظام اعتبارسنجی مشتریان و استفاده از آن در اعطای تسهیلا  و

ضمانا، سطح باای کیفی و توانمندی کارکنان بان ، است رار کامل بانکداری الکترونی  و فناوری اطلاعا  در نظام بانکی، وجود 

گذاران جها جذب سرمایه و چهارچوب مدیریا ریس  و حاکمیا شرکتی در نظام بانکی، سازوکارهای اطمینان بخشی به سپرده

های اقتصاد م اومتی در شعب پسا بان  استان بان  در ت ابل با سایر رقبا( در بکارگیری شاخصحفاظا از آن، میزان باای سرمایه 

 اردبیل تاثیر مثبا دارند.

 .یرانا یل،پست بانک، استان اردب ی،اقتصاد مقاومت ی:دیواژگان کل

                                                           

 یلیمح ق اردبشکده علوم اجتماعی، دانشگاه دان گروه اقتصاد،ارشد  یکارشناس یدانشجو*0
*Email: saba2016ahmadi@gmail.com  

 دانشگاه مح ق اردبیلیگروه اقتصاد ، دانشکده علوم اجتماعی، ارشد  یکارشناس یدانشجو 2
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 مقدمه-9

، گذاریسپرده نهادهای فعال در بخش ترینعنوان یکی از ارکان اصلی بازار پول و نیز بزرگترین و با اهمیابان  ها به

تاریخ بانکداری، به مفهوم وسیع آن، اگر به قرن های پیش از میلاد مسیح نیز باز گردد . گری مالی هستنددارای ن ش واسطه

اقتصاد ها به فکر م اوم سازی بانکها و ثباتی و ورشکستگی بانکدارانی همراه بوده اسا و از این نظر همیشه دولاهمواره با بی

سازی ساختمان، باید طوری بنای نظام سازی نظام بانکی، مشابه م اوم(. در م اوم0111نیا و همکاران، اند )مح قخود بوده

بانکی را چید که اگر ی  شوک یا زلزله به ساختمان وارد شد ساختمان بتواند در م ابل آن م اوما نماید. حال این شوک 

های اقتصادی کشورهای جهان درمی یابیم که ایران تنها غیره اسا. با مروری بر سیاسااعم از شوک اقتصادی، سیاسی و 

سازی نماید )قلیچ و کشوری نیسا که قصد نموده تا نظام بانکی خود را در برابر بحران های داخلی و خارجی م اوم

بایسا توان و اطلاعا  و معلوما  و میپذیر بوده هایی که دارند بسیار آسیبها به واسطه ویژگی(. بان 0110خوانساری، 

های وارده و ها باید مراقب آسیبهای خود داشته باشند. از طرف دیگر، بان کافی برای پوشش ریس  ناشی از فعالیا

های دیگر اقتصاد و مردم منت ل ها به بخشهای اقتصادی و سیاسی باشند تا این آسیبهای وارده شده از سما فعالیاشوک

و هرگونه زیان احتمالی دفع شود و به این ترتیب اعتماد عمومی به بان  حفظ شود )بان  مرکزی جمهوری اسلامی نگردد 

تر طور مشخصسازی اقتصاد و بههای جدید برای م امها و تئوری(. یکی از گفتمان0111؛ مهرآرا و همکاران، 0111ایران، 

اقتصاد م اومتی گفتمان و الگویی اقتصادی . باشدبکارگیری آن می های اقتصاد م اومتی ونظام بانکی، توجه به شاخص

شکنی، با رویکرد ع ب راندن نظام سلطه، سازی اقتصاد ملی در برابر تهدیدا  و توان تحریممدیریتی اسا که ضمن م اوم

توانایی ی  منط ه،  محلی بهای و ریزی منط هگرا اسا. این مساله در سطح برنامهزا و برونساز، مولد، درونپیشرو، فرصا

با توجه به  (.0111زاده و همکاران،  بینی، آمادگی، پاسخ و بهبود به ی  اختلال اسا )ابراهیمکشور و یا محله در پیش

ثباتی در آن موجب نوسان و اختلال در های کلان اقتصاد کشور، هرگونه بحران و بیارتبا  عملکرد سیستم بانکی با بخش

ها بیشتر به دلیل ارتبا  تنگاتنگی اسا که با شرایط اقتصادی از جمله تولید شود. اهمیا توجه به بان  متغیرهای کلان

های مالی در جهان بوده اسا و از طرف دیگر ها قادر به ایجاد بحراناقتصادی دارند. از این جها که عملکرد غلط بان 

های بزرگ دنیا شود و در مجموعه این دو  ستگی بسیاری از بانهای مالی در دنیا تونسته اسا منجر به ورشکرخداد بحران

های مالی خواهند شد. از طرف دیگر به دلیل گستر  سطح تجار  افزا باعث دامن زدن به وسعا بحراناثر به شکلی هم

ورها نیز سرایا الملل و افزایش درجه باز بودن اقتصاد کشورها با ایجاد بحران در ی  کشور سرریزهای آن به سایر کشبین

گیری کرد. همچنین ها از قبل صور  پذیرفته باشد تا بهتر بتوان در شرایط بحران تصمیمبینیخواهد کرد. لذا باید این پیش

ای برای انجام آزمون و خطا قرار گیرد لذا از این منظر ضروری اسا که از تجربیا  عرصه اقتصادی کشورها نباید عرصه

ای م اوم سازی نظام بانکداری استفاده کرد. همچنین ازم اسا با توجه به تغییرا  ساختاری که هسایر کشورها در حوزه

کنند، دارد تجربیا  این نوع از کشورها بایستی داری پیروی میاقتصاد کشور ما با اقتصادهایی که اغلب از الگوی سرمایه

 (. 0111کشور قرار گیرند )امینی و اشرفی، سازی نظام بانکی تعدیل شده تا بتوان الگویی موفق برای م اوم
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 مبانی نظری و پیشینه تحقیق-2

های اقتصاد م اومتی می باشد. اهمیا نظام بانکی سازی نظام بانکی توجه به شاخصیکی از مهمترین راهکارهای م اوم

م اصلاحا  در نظام بانکی اشاره کشور در اقتصاد ایران به حدی بوده اسا که در بندهای اقتصاد م اومتی نیز به اهمیا و لزو

ها اقتصاد م اومتی اسا. این امر مساله اساسی تح یق حاضر را تشکیل داده های موف یا بان شده اسا و در واقع یکی از راه

شود که در این خصوص خلا علمی وجود دارد و تح ی ا  مدونی انجام نشده اسا و با مروری بر ادبیا  نظر مشاهده می

 اسا.

که اقتصادی که با نوسان شدید نرخ ارز، نرخ باای تورم و بیکاری در  نشان داد( 0111رودباری و اسفندیاری ) ا  تح ی

گری، راهکار اقتصادی برای همه مشکلا  ذکر شده در اتکا  به اقتصاد داخلی و تولید و کنار بازار داغ دالی و واسطه

اکبری  های اقتصادی اسا. یکی ازاین الگوها اقتصاد م اومتی اسا.صهپردازی و الگوسازی در عرصنعا، نوآوری و نظریه

بین اقتصاد م اومتی و عوامل مرتبط بر آن با کارآفرینی سازمانی رابطه نیز نشان داد ( 0111زاده )دمیرچی درسی علیا و بیگ

  اقتصاد م اومتی در پیمانکاران که نگرنشان دادند ( 0111مثبا و معناداری وجود دارد. ابراهیمی ورکیانی و همکاران  )

نشان داد  (0111های ساخا و ساز ن ش معناداری دارد. بنیادی )قرارگاه خاتم بر مدیریا ریس  هزینه، کیفیا و زمان پروژه

گذار های ساختاری به ترتیب بر اقتصاد م اومتی تاثیرهای مدیریا جهادی و ویژگیهای فرهنگ جهادی، ویژگیکه ویژگی

های آن شامل تعهد عاطفی، مستمر و هنجاری و که، تعهد سازمانی و مولفه نشان داد( 0111محمدی م دم و همکاران )هستند. 

های آن شامل تولید محوری، فرایند محوری و سازمان محوری بر اقتصاد م اومتی از همچنین نوآوری سازمانی و مولفه

که عدم شفافیا در اقتصاد  نشان داد( 0111فرزادنیا ) اثیر دارد.دیدگاه کارکنان اداره کل آموز  و پرور  شهر تهران ت

ها ریزی صحیح و جامع اقتصادی و متناوب بودن سیاساناپذیری برنامهموجب فساد اداری، اقتصادی و مالی و همچنین امکان

-های دینی، سخاارز  که نهادینه کردن اخلاق و نیز نشان دادند( 0111پور و همکاران )حسین در اقتصاد گردیده اسا.

شفافیا و نیز نشان داد ( 0110خوانساری و قلیچ ) بینی را در اقتصاد م اومتی دارند.ناپذیری قابلیا پیشکوشی و خستگی

سلاما نظام بانکی و پایین بودن فساد مالی، است رار نظام اعتبارسنجی مشتریان و پایین بودن سطح مطالبا  معوق در نظام 

از جمله  آید.های کلی اقتصاد م اومتی در نظام بانکی کشور به حساب مین عوامل موثر بر تح ق سیاسابانکی از مهمتری

اشکاا  اساسی مدیریا اقتصادی کشور نداشتن الگویی برای مدیریا اقتصاد در وضعیا چالش و بحران اسا. در حال 

تلا  وافر مسئوان، متأسفانه بسیاری از مسائل به حاضر که با مسئله مهم تحریم همه جانبه غرب مواجه هستیم، با وجود 

های اقتصادی نیز بدون الگویی از اند. سیاساها نیز فرصا اثرگذاری منفی بر اهداف را پیدا کردهچالش تبدیل شده و چالش

رند )سیف، شوند و در مجموع، کارایی ازم را نداپیش تعیین شده به صورتی کاملاً اقتضایی و موردی به کار گرفته می

(. بنابراین قطعا اجرای چنین تح ی اتی ضروری بوده و از اهمیا باایی برخوردار می باشد. در همین راستا هدف اصلی 0110

های اقتصاد م اومتی در شعب پسا بان  استان اردبیل موثر در بکارگیری شاخص درون سازمانی تح یق حاضر تعیین عوامل

 باشد.می
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 روش تحقیق-1

جامعه آماری تح یق شامل تمامی کارکنان  باشد.ق از نظر هدف، کاربردی و از نظر رو  اجرا، توصیفی میاین تح ی

شعب پسا بان  استان اردبیل بود. براساس اطلاعا  به دسا آمده از شعب پسا بان  استان اردبیل تعداد کارکنان برابر 

مول کوکران استفاده شده اسا. تعداد نمونه آماری تح یق بر باشد. جها تعیین حجم نمونه در این پژوهش از فرنفر می 001

 ابزارباشد. ای میگیری در این تح یق از نوع تصادفی طب هنفر بوده اسا. رو  نمونه 011اساس فرمول کوکران برابر 

از تکنی  جها تدوین سواا  پرسشنامه تح یق . باشدیم ساخته مح ق یهاپرسشنامه قیتح  نیا در اطلاعا  یگرداور

فارغ التحصیل یا دانشجوی  -0) نفر از خبرگان شاغل در پسا بان  01با سه بار گرد  اطلاعاتی بر اساس نظرا   دلفی

 -1سال.  1ساب ه کار در نظام بانکی به مد  بیش از  -2دوره دکتری تخصصی در حوزه مدیریا، اقتصاد یا حسابداری. 

عامل درون 20در این مرحله  استفاده شد.تی یا مرور مبانی اقتصاد م اومتی( های اقتصاد م اومآشنایی با اصول و شاخص

شناسایی شده و بصور   لیاردب استان بان  پسا شعب در یم اومت اقتصاد یهاشاخص یریبکارگ در موثر سازمانی

 پرسشنامه مدون طراحی شد. 

 یاقتصاد توسعه یبرا یبانک امکانا  تمام یریبکارگ .0

 ضمانا و لا یتسه یاعطا در آن از استفاده و انیمشتر یتبارسنجاع نظام است رار .2

 ینیکارآفر یراستا در تلا  .1

 آنان یهایفناور و انیبن دانش یهاشرکا از ایحما .0

 هانهیهز ایریمد منظور به بان  در یانسان یروین مناسب تعداد .1

 یبانک نظام در اطلاعا  یفناور و  یالکترون یبانکدار کامل است رار .1

 بان  غا یتبل در ییگرامصرف از اجتناب و اندازپس فرهنگ به توجه .1

 یبانک نظام در دیجد علوم ارائه و پژوهش -یعلم یهاایفعال به توجه .1

 یبانک لا یتسه و منابع عادانه و مناسب عیتوز .1

 هیسرما بازار در بان  حضور .01

 یبانک نیمسئول و کارکنان یمال فساد بودن نییپا .00

 انیمشتر ایقخلا و یفناور از ایحما .02

 ییروستا یبوم مشاغل از بان  ایحما .01

 بان  کارکنان یتوانمند و یفیک یباا سطح .00

 کارکنان ینوآور و ایخلاق .01

  آن از حفاظا و هیسرما جذب جها گذاران سپرده به یبخش نانیاطم یسازوکارها .01

 یخانگ مشاغل از بان  ایحما .01

 یبانک نظام در معوق مطالبا  نییپا سطح .01
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 رقبا ریسا با ت ابل در بان  هیاسرم یباا زانیم .01

 یداربنگاه و بازار یهاایفعال به هابان  شیگرا .21

 یبانک نظام سلاما و اطلاعا  ایشفاف .20

 یبانک نظام در یشرکت ایحاکم و س یر ایریمد چهارچوب وجود .22

 یرانیا یکااها دیخر به انیمشتر قیتشو منظور به یبانک خرد لا یتسه ایهدا .21

 یرانیا یکااها دکنندگانیتول سما به یانکب کلان لا یتسه ایهدا .20

سطح از خیلی کم تا خیلی زیاده بوده و برای  1پاسخ سواا  پرسشنامه های نهایی تح یق بصور  طیف لیکر  در 

اختصاص داده شده اسا. روایی صوری و محتوایی پرسشنامه با نظر خبرگان  1تا  0های مذکور نمره گذاری آن به گزینهنمره

پرسشنامه در بین جامعه آماری توزیع شده  11جها بررسی پایایی پرسشنامه تح یق به صور  م دماتی د تایید شده و و اساتی

جها به دسا آمده و تایید شده اسا.  11/1که م دار  استفاده شده اسا Spss20افزار و جها محاسبه آلفای کرونباخ از نرم

رصد، میانگین، انحراف معیار، حداقل و حداکثر استفاده شده اسا. در های فراوانی، دتوصیف متغیرهای تح یق از شاخص

ها از آزمون کولموگروف اسمیرنوف و برای مرحله اجرای تکنی  دلفی از آزمون کندال، برای بررسی نرمال بودن داده

استفاده شده اسا. با  Smart PLS3شناسایی وضعیا و عوامل موثر بر متغیرهای تح یق از تکنی  تحلیل عاملی در نرم افزار 

 1/1های پرسشنامه هر کدام از شاخصها که دارای بار عاملی کمتر از محاسبه بار عاملی به دسا آمده برای هرکدام از شاخص

باشند بعنوان عوامل موثر  1/1باشد از مدل تح یق حذف شده و در نهایا آن دسته از عوامل که دارای بار عاملی بااتر از 

 سا.شناسایی شده ا

 های تحقیقیافته-0

( با کم  رو  حداقل SAMدر این تح یق برای تحلیل مدل طراحی شده از رو  مدلسازی معادا  ساختاری )

( براز  2( براز  مدل ساختاری 0باشند بخش اصلی می 1( بهره گرفته شده اسا. این الگوریتم شامل PLSمربعا  جزئی )

، برای تعیین Smart PLS3افزار همسو با الگوریتم تحلیل نرم. شودلی را شامل می( براز  مدل ک1گیری و های اندازهمدل

رو ؛ ارزیابی  1استاندارد پایایی و روایی همگرا بهره گرفته شده اسا. بررسی پایایی از  2گیری از های اندازهبراز  مدل

 . بارهای عاملی، آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی مورد استفاده شده اسا
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 ( ارزیابی پایایی مدل از طریق بارهای عاملی کسب شده در تکرار اول )عوامل موثر(1جدول )

 گویه متغیرها

عوامل درون 

 سازمانی

 1گویه  0گویه  1گویه  2گویه  0گویه  شماره گویه

 011/1 121/1 211/1 110/1 102/1 بارعاملی

 01گویه  1گویه  1گویه  1گویه  1گویه  شماره گویه

 121/1 111/1 011/1 111/1 121/1 بارعاملی

 01گویه  00گویه  01گویه  02گویه  00گویه  شماره گویه

 111/1 111/1 202/1 010/1 110/1 بارعاملی

 21گویه  01گویه  01گویه  01گویه  01گویه  شماره گویه

 002/1 212/1 111/1 111/1 111/1 بارعاملی

 - 20گویه  21گویه  22گویه  20گویه  شماره گویه

 - 111/1 111/1 101/1 110/1 بارعاملی

از شاخص  21و  21، 01، 01، 01، 01، 02، 01، 1، 1، 1، 1، 0، 1، 0های ها حاکی از آن اسا که بارهای عاملی گویهیافته

دوم با گویه های و مدل برای بار  دو از مدل حذف شدن دعوامل درون سازمانی م دار استاندارد مجاز را کسب نکردن

 .باقیمانده مورد سنجش قرار گرفا اسا

 ( ارزیابی پایایی مدل از طریق بارهای عاملی کسب شده در تکرار دوم7جدول )

 گویه  متغیرها

عوامل 

درون 

 سازمانی

 3گویه   0گویه  9گویه  7گویه  1گویه  شماره گویه

 -  - - 601/1 - بارعاملی

 11گویه   1گویه  6ویه گ 2گویه  6گویه  شماره گویه

 -  - - - 632/1 بارعاملی

 13گویه   10گویه  19گویه  17گویه  11گویه  شماره گویه

 690/1  691/1 - - 236/1 بارعاملی

 71گویه   11گویه  16گویه  12گویه  16گویه  شماره گویه

 -  - - - 660/1 بارعاملی

 -  70ه گوی 79گویه  77گویه  71گویه  شماره گویه

 -  - - 606/1 666/1 بارعاملی

های تمام متغیر از اعتبار مناسبی های مورد بررسی برای شاخصها حاکی از آن اسا که بارهای عاملی تمام گویهیافته

 برای تحلیل و ادامه کار برخوردار می باشند. 
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( بهره گرفته شده اسا. با دقا در جدول CRی )در این قسما برای ارزیابی پایایی مدل از آلفای کرونباخ و پایایی ترکیب

تعیین می گردد که تمامی اعداد آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی متغیرهای مکنون از میزان مناسبی برخوردار هستند لذا  (1)

  مناسب بودن وضعیا پایایی مدل اندازه گیری را ثابا می نمایند.
 کرونباخ و پایایی ترکیبی برای متغیرهای عوامل ( ارزیابی پایایی مدل از طریق آلفای9جدول )

 (CRپایایی ترکیبی ) آلفای کرونباخ متغیرهای مکنون

 111/1 111/1 عوامل درونی سازمانی

باشد که به بررسی میزان همبستگی هر گیری، روایی همگرا میهای مورد اندازهشاخص دوم برای بررسی براز  مدل

بیان دارد که میانگین واریانس به اشتراک گذاشته شده در هر  AVEپرداخته اسا. معیار  ها( خودسازه با سؤاا  )شاخص

  PLSتوسط نرم افزار  AVE( اعداد 0(. در جدول )0111باشد )باراکلی و همکاران، های خود چ در همسو میسازه با شاخص

ه متغیرهای مکنون در مطالعه دارای روایی مشخص شد ک AVEبرای هر متغیر مکنون محاسبه آورده شد. با توجه به م ادیر 

 همگرای معتبر و باایی می باشند. 

 برای متغیرهای عوامل( AVE( ارزیابی روایی مدل از طریق میانگین واریانس استخراجی )0جدول )

 (AVEمیانگین واریانس استخراجی ) متغیرهای مکنون

 111/1 عوامل درونی سازمانی

 قل مربعات جزئی و آزمون فرضیه ( نتایج تحلیل حدا3جدول )

 فرضیه پژوهش ردیف

ضریب 

مسیر 

استاندارد 

(β) 

T P-Value 

نتیجه 

 آزمون

فرضیه 

 پژوهش

2 

عوامل 

درون 

 سازمانی

--- 

بکارگیری 

های شاخص

 اقتصاد م اومتی

 تایید 111/1 121/00 111/1

های واحد بر بکارگیری شاخص (β=  111/1تواند به اندازه )عوامل درون سازمانی می با توجه به نتایج بدسا آمده

( p>111/1( و سطح معناداری محاسبه شده )t=  121/00اقتصاد م اومتی تاثیر بگذارند که بر اساس م دار تی بدسا آمده )

 های:توان گفا که به ترتیب گویهمی

 گذاران جها جذب سرمایه و حفاظا از آن سازوکارهای اطمینان بخشی به سپرده-0

 فیا اطلاعا  و سلاما نظام بانکیشفا-2

 است رار کامل بانکداری الکترونی  و فناوری اطلاعا  در نظام بانکی-1
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 است رار نظام اعتبارسنجی مشتریان و استفاده از آن در اعطای تسهیلا  و ضمانا-0

 وجود چهارچوب مدیریا ریس  و حاکمیا شرکتی در نظام بانکی-1

 خلاقیا و نوآوری کارکنان-1

 طح باای کیفی و توانمندی کارکنان بان س-1

 پایین بودن فساد مالی کارکنان و مسئولین بانکی-1

های اقتصادی م اومتی در شعب پسا بان  استان اردبیل از عوامل درون سازمانی به صور  معناداری بر بکارگیری شاخص

 تاثیر دارند.

 گیری و پیشنهادهانتیجه-1

ه عوامل درون سازمانی )شفافیا اطلاعا  و سلاما نظام بانکی، پایین بودن فساد مالی نتایج به دسا آمده نشان داد ک

کارکنان و مسئولین بانکی، خلاقیا و نوآوری کارکنان، است رار نظام اعتبارسنجی مشتریان و استفاده از آن در اعطای 

انکداری الکترونی  و فناوری اطلاعا  تسهیلا  و ضمانا، سطح باای کیفی و توانمندی کارکنان بان ، است رار کامل ب

-در نظام بانکی، وجود چهارچوب مدیریا ریس  و حاکمیا شرکتی در نظام بانکی، سازوکارهای اطمینان بخشی به سپرده

گذاران جها جذب سرمایه و حفاظا از آن، میزان باای سرمایه بان  در ت ابل با سایر رقبا( در بکارگیری شاخصهای 

های ابراهیمی ورکیانی و در شعب پسا بان  استان اردبیل تاثیر مثبا دارد دارند. یافته این تح یق با یافته اقتصاد م اومتی

(، محمدی 0111(، ابوترابی )0111(، طالبیان و همکاران )0111(، اکبری دمیرچی درسی علیا و بیگ زاده )0111همکاران )

 مسو و هماهنگ می باشد.( ه0110( و خوانساری و قلیچ )0111م دم و همکاران )

های نبود فساد و داشتن روابط اقتصادی سالم یکی از شرو  اجرای اقتصاد م اومتی اسا؛ از این رو بند نوزدهم سیاسا

-ههای فسادزا در حوزها و زمینهسازی آن و جلوگیری از اقداما ، فعالیاسازی اقتصاد و سالمکلی اقتصاد م اومتی بر شفاف

کند. سطح باای فساد مالی می تواند سبب ناکارآمدی سیاسا های دولتی شود. ، ارزی و ..... پافشاری میهای پولی، تجاری

گذاری و در نتیجه کاهش رشد اقتصادی خواهد شد. فساد دهد که فساد سبب کاهش سرمایههای موجود نشان میپژوهش

دهد های زیرزمینی سوق میها و فعالیاسوی راناگذاری و اقتصادی را از شکل مولد آن به های سرمایهمالی فعالیا

کند سازی دارد. شفافیا کم  میاقتصاد م اومتی ارتبا  نزدیکی با شفاف و سالمتوان گفا (. بنابراین می0111فر، )محنا

ن  همچنیهای اقتصاد م اومتی پیش برود. گذاری و در نتیجه تح ق هدفتا اقتصاد جامعه به سما شکوفایی و سرمایه

دانند و اظهار داشتند ارتبا  مت ابل این سازی اقتصاد با اقتصاد م اومتی را در ارتبا  مت ابل میکارشناس اقتصاد شفاف و سالم

سازی و جلوگیری از های بانکی و دیگر موارد به شفافدو م وله یعنی اگر کشور نتواند در زمینه انحصارطلبی و حساب

دهند که این امر به وابستگی کنندگان داخلی توان خود را از دسا میابا از میان رفته و تولیدهای فسادزا دسا بزند رقزمینه

های هسازی در زمینمنجر خواهد شد و این امر در ت ابل با اقتصاد م اومتی قرار دارد، در صورتی که با شفاف و سالم

سازی اتفاقی مثبا در همچنین شفاف و سالم .پیش برد سازیانحصارطلبی و جلوگیری از آن میتوان اقتصاد را به سما م اوم
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ای از غیرشفاف بودن اقتصاد سو استفاده دارند که زمانی وجود دارد که عدهدانند و بیان میزمینه اقتصاد م اومتی کشور می

به ضرر اقتصاد اسا سازی آورند به همین دلیل در پی آن هستند تا توجیه کنند که شفافکنند و سود فراوانی به دسا میمی

ها سازی راناشود چرا که این شفافسازی در اقتصاد باعث سود و منفعا برای عامه مردم میولی باید بیان داشا که شفاف

کننده نتیجه مردم به عنوان مصرف دهد. دررا از میان برداشته، فساد اقتصادی را کم کرده و ساخا داخل را افزایش می

برند. و به منظور جلوگیری از افزایش مطالبا  معوق ازم اسا که مشتریان و مت اضیان اقتصادی می داخلی از این امر نفع

ویژه مت اضیان تسهیلا  کلان بر اساس ی  نظام اعتبارسنجی دقیق مورد بررسی قرار گیرند. همچنین در تسهیلا  بانکی به

شود تا منابع بانکی به سما ازم انجام شود. این امر موجب می نامه تسهیلا  کلان ارزیابیتسهیلا  کلان باید بر اساس آیین

توان اوراق بهادار و ابزارهای مالی را با توجه به میزان ریس  و بازده آنها و تر هدایا شود. افزون بر این، میمجاری مطمئن

ماتی اسا که ن ش بسیار مهمی در های گوناگون مشتریان عرضه کرد. اعتبارسنجی مشتریان بانکی یکی از اقدابر اساس سلی ه

شود و نه تنها در های اعتبارسنجی سوابق اعتباری افراد ثبا میکند. زیرا در سامانهسازی اقتصاد ایفا میسازی و سالمشفاف

ن از تواهای دیگر مانند معاملا  تجاری، اشتغال به کار و... نیز میشود، بلکه حتی در زمینهنظام بانکی از آن استفاده می

( به 0111سازد. فرزادنیا )شناسنامه اعتباری افراد استفاده کرد و این امر زمینه کاهش بسیاری از فسادها و تخلفا  را فراهم می

ریزی ناپذیری برنامهاین نتیجه رسیدند که عدم شفافیا در اقتصاد موجب فساد اداری، اقتصادی و مالی و همچنین امکان

ها در اقتصاد گردیده اسا. در مورد خلاقیا و نوآوری کارکنان طالبیان و ناوب بودن سیاساصحیح و جامع اقتصادی و مت

( در پژوهش خود نشان داد بین اقتصاد م اومتی و عملکرد سازمان که شامل کارکنان خلاقیا و نوآوری 0111همکاران )

( به این نتیجه رسیدند که، تعهد 0111ن )محمدی م دم و همکارا .داری وجود داردباشد اثر مست یم و معنیکارکنان می

های آن شامل تولید های آن شامل تعهد عاطفی، مستمر و هنجاری و همچنین نوآوری سازمانی و مولفهسازمانی و مولفه

محوری، فرایند محوری و سازمان محوری بر اقتصاد م اومتی از دیدگاه کارکنان اداره کل آموز  و پرور  شهر تهران 

ها در د. ت ویا اقتصاد م اومتی نیازمند وجود نیروی انسانی زبده و ماهر اسا که با امر آموز  و پرور  خلاقیاتاثیر دار

شود تا هر ی  از ارکان نظام بانکی در انجام وظایف های تخصصی موجب میآید. وجود آموز نظام بانکی به وجود می

تری توانند محصوا  جدیدتر و متنوعسب توانمندی های ازم میها با کخود بهتر عمل کنند. برای مثال کارکنان بان 

ها و راهبردهای کلان روبه متناسب با نیازهای مشتریان پیشنهاد دهند و نیز مدیران بانکی با چالش کمتری برای اجرای سیاسا

قتصاد م اومتی و عوامل مرتبط ( به این نتیجه رسیدند که بین ا0111رو خواهند بود. اکبری دمیرچی درسی علیا و بیگ زاده )

توان نتیجه گرفا که بحث کارآفرینی سازمانی و بر آن با کارآفرینی سازمانی رابطه مثبا و معناداری وجود دارد. بنابراین می

های بزرگ همچون آموز  و پرور  آغاز و آموز  داده شود. در نظام ای اسا که باید از سازماناقتصاد م اومتی دو مولفه

های نظام بانکی در حوزه بانکداری الکترونی  و فناوری اطلاعا  اتکای بیش از حدی بر ی چنانچه زیرساخابانک

های مالی و نیز حملا  سایبری پذیری بیشتری در م ابل اعمال تحریممحصوا  و خدما  خارجی داشته باشد، آسیب

های درونی در م ابل اثرا  مخرب سازی بخشومهای اقتصاد م اومتی، م اخواهد داشا. از آنجا که یکی از شاخصه

نیروهای بیگانه و مهاجم اسا. در راستای وجود چهارچوب مدیریا ریس  و حاکمیا شرکتی در نظام بانکی امروزه در 
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های های نوین ایجاد ارز  افزوده و مدیریا بهتر ریس اقتصاد جهانی، پژوهش و توسعه به منظور کشف و دریافا رو 

( در تح یق خود نشان داد 0111به یکی از الزاما  انکارناپذیر توسعه و رشد اقتصادی تبدیل شده اسا.  ابوترابی )گوناگون 

ها باید سطوح که  مدیریا ریس  بر اقتصاد م اومتی با ن ش میانجی کارآفرینی سازمانی تأثیر معنادار دارد. لذا سازمان

عنوان امری مهم در ران ارشد و کلیدی خود ت ویا نمایند و آن را بههای آن را در مدیمختلف مدیریا ریس  و ویژگی

( در تح یق خود نشان داد که نگر  اقتصاد م اومتی 0111های خود قرار دهند. ابراهیمی ورکیانی و همکاران )سرلوحه برنامه

همچنین  .ز ن ش معناداری داردهای ساخا و سادر پیمانکاران قرارگاه خاتم بر مدیریا ریس  هزینه، کیفیا و زمان پروژه

افزاری ها افزایش فناوری و توسعه امکانا  نرمگذاران در جها صیانا از سپردهوجود سازوکارهای اطمینان بخشی به سپرده

کننده بیش از پیش راحا تر ها را به محض انتشار شایعا  و یا خبرهای نگرانافزاری، امری اسا که حرکا سرمایهو سخا

-ای برای اطمینان بخشی به سرمایهنظام های مالی در جهان حساب ویژه. این ح ی ا موجب آن شده اسا که نموده اسا

ها و خطرا  ها در برابر شوکهای مفیدی را جها صیانا بخشی به سرمایهگذاران باز نموده و برنامهگذاران و سپرده

 احتمالی ترتیب دهند.

گذاران در جها گذاران و سپردهتی، نیازمند سازوکارهای اطمینان بخش به سرمایهرسد اقتصاد م اوماز این رو به نظر می

هایی همچون بیمه سپرده در شبکه بانکی در حال ها و وجوه آنان اسا. البته تاکنون اقداما  و فعالیاصیانا از سپرده

. و توجه به میزان باای سرمایه بان  در ها با شتاب بیشتری به سرانجام برسدپیگیری اسا، ولی ازم اسا این گونه فعالیا

های اقتصادی و دهی به فعالیاای که در جهاکنندهتوان چنین بیان کرد که سرمایه به دلیل ن ش تعیینت ابل با سایر رقبا می

رخوردار های کلان اقتصادی مانند نرخ تورم، اقتصادی م اومتی و... دارند، از اهمیا مضاعفی بتاثیر زیادی که بر شاخص

ها، ها، تنشها در شرایطی که تکانهشود تا بان ها موجب میاسا. بنابراین باا بودن سطح کمی و کیفی سرمایه بان 

 پذیری کمتری داشته باشند. یابند، آسیبهای مالی در اقتصاد شیوع میها و بحرانشوک

-های اقتصادی از جمله سرمایهضای مناسب و فعالیاکه شفافیا ن ش مهمی در ایجاد فتوان گفا می نتایجدر تبیین این 

آورد. زیرا اگر شفافیا پایین های اقتصاد م اومتی را به دنبال میگذاری داخلی و خارجی دارد که این امر موف یا در سیاسا

نسبا که سیستم توان گفا که به هر کند. از این رو میگذاری خارجی نیز تمایلی به حضور در کشور پیدا نمیباشد سرمایه

ای وارونه دارد، به این در عین حال شفافیا با فساد رابطه .بانکی جامعه شفاف باشد این امر به سود جامعه و جهان خواهد بود

یافته نشانگر آن اسا که با ایجاد سازوکار و نظام معنی که هرجا شفافیا بیشتر باشد فساد کمتر اسا. تجربه کشورهای توسعه

و همچنین  شود.ن شفافیا، فساد به میزان قابل توجهی کاهش یافته و مسیر توسعه اقتصاد م اومتی هموار میمند کردن جریا

کند، های اعتبارسنجی سوابق اعتباری که از عوامل درون سازمانی اسا افراد نه تنها در نظام بانکی از آن استفاده میسامانه

توان از شناسنامه اعتباری افراد استفاده کرد و ری، اشتغال به کار و ... نیز میاهای دیگر مانند معاملا  تجبلکه حتی در زمینه

همچنین خلاقیا و نوآوری کارکنان باعث افزایش این امر زمینه کاهش بسیاری از فسادها و تخلفا  را فراهم می سازد. 

روشن اسا شود. کاا و خدما  جدید می برد و باعث به وجود آمدن فناوری،وری را باا میشود، بهرهم اومتی میاقتصاد 

وری این نظام و کاهش های نیروی انسانی در نظام بانکی منجر به افزایش کارایی و بهرهکه باا بردن سطح کیفی و توانمندی
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 های عملیاتی شده و امکان اشتباه و خطای انسانی، پولشویی و تخلفا  پولی و مالی در اینهای غیرضروری و ریس هزینه

شود که اقتصاد سازی دانش فناوری اطلاعا  و بانکداری الکترونی  باعث میبخشد. همچنین بومیبخش را کاهش می

شود تا در مواقع تحریم، به دلیل های بومی موجب میم اومتی در بخش بانکی، بیشتر م اوم باشد. عدم طراحی اینگونه سامانه

پذیری و وبه رو شود و شناخا مسیرهای جدید ارت ا و بالندگی، افزایش انعطافوابستگی فنی ارایه خدما  بانکی با اختلال ر

ترین الزاما  های مالی از مهمهای نظام مالی در برابر جدیدترین خطرا  و شکساسازی ساختارها و بنیاندر نهایا م اوم

ری در نظام بانکی وجود دارد که استفاده از آید. برای مثال برخی نیازها مانند کار  اعتباتح ق اقتصاد م اومتی به شمار می

آن مستلزم بررسی و پژوهش کافی درباره نحوه طراحی محصول مناسب و تبعا  و پیامدهای استفاده از کار  اعتباری در 

هایی به اجرا نظام بانکی اسا. لذا در صور  عدم پژوهش کافی در رابطه با اینگونه محصوا  و خدما ، ممکن اسا طرح

یند که پیامد نهایی آنها تطویل فرآیندها، افزایش مطالبا  غیرجاری و در نتیجه شکسا طرح باشد. مطلوب اسا نسبا در آ

-جدی ها مدنظر قرار گیرد و نظام بانکی تأکید و نظار های مهم در رتبه بندی بان عنوان یکی از شاخصکفایا سرمایه به

 ها داشته باشد.های مدیریا ریس  بان ر گزار تری برای افشای درسا اطلاعا  کفایا سرمایه د

در راستای تح ق  یرساختارهاو ز یازهان یجها بررس یژهو یکار گروهشود بر اساس نتایج به دسا آمده پیشنهاد می

 که نوسان نرخ یباای اقتصاد کشور به واردا  و اثرا  گوناگون یبه وابستگ یابا عناشود و  یلتشک یاهداف اقتصاد م اومت

و م ابله با  ینگینرخ سود، ن د ینهبه یریاشود در بلندمد ، مدیم یهدارد، توص یو عوامل اقتصاد داخل یرهاارز روی متغ

حفظ  یبرا ییهایرساخاز یجادبا ا یرد.قرار گ یدمورد تأک ی،پول یاستگذاریدر س یارز  پول مل یو جهش یمیکاهش دا

اندوخته آنان در قالب  یهسرما یارز  قائل شدن برا یقاز طر یشانا یحس وفادار یختنکارکنان و برانگ یمنافع فعل

فرد با  یگانگیاز توسعه کارکنان موجب به وجود آمدن احساس  یاو حما یعدالا سازمان یبرقرار ینو همچن یشانمهارتها

 .گردد یقتصاد م اومت یا هایاساسازمان وکم  به تح ق بهتر س

 :منابع
(. راهبرد تعدیل ف ر در محلا  شهری با رویکرد اقتصاد 0111ندری ثانی، محمد. و رمضان پور،  صغری. )زاده، عیسی.، اسکابراهیم .0

 .0-20، 00، جغرافیا و توسعهم اومتی. 

(. ارزیابی ن ش نگر  اقتصاد م اومتی 0111ابراهیمی ورکیانی، احسان.، مینویی، مهرزاد.، فدوی، عارفه، فدوی. و فتحی، زاداله. ) .2

، 0، شماره 2مدیریا ریس  پروژه )مطالعه موردی: پیمانکاران قرارگاه خاتم(. مجله تواندسازی سرمایه انسانی، دوره  مدیران بر

101-111. 

(. بررسی تاثیر سطوح مختلف بلوغ مدیریا ریس  بر تح ق اقتصاد م اومتی با ن ش میانجی کارآفرینی 0111ابوترابی، اضغر. ) .1

 شد، دانشگاه پیام نور تهران.سازمانی، پایانامه کارشناسی ار

، 01سال  نشریه مدیریا فردا،(. عوامل موثر بر ت ویا سرمایه اجتماعی در راستای اقتصاد م اومتی. 0111)  عبدالرسول. افراسیابی، .0

11-11. 
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ر آن با تاکید بر (. میزان گرایش به اقتصاد م اومتی و عوامل مرتبط ب0111اکبری دمیرچی درسی علیا، مال . و بیگ زاده، شهرام. ) .1

، کرج: دانشگاه جامع علمی سومین کنفرانس ملی پژوهشهای نوین حسابداری و مدیریا در هزاره سوم کارآفرینی سازمانی.

 .0111اردیبهشا  10کاربردی، سازمان همیاری شهرداری ها و مرکز توسعه خلاقیا و نوآوری علوم نوین، 

بررسی سیستم بانکداری در اقتصاد م اومتی با تاکید بر محور بانکداری اسلامی. مجموعه (. 0111امینی، امرالله. و اشرفی، علیرضا. ) .1

 م اا  اولین همایش اقتصاد م اومتی،

(. تاثیر بازار سرمایه بر بهبود فضای کسب و کار کشور. ماهنامه اجتماعی، اقتصادی، علمی و فرهنگی کار و 0111انتظاریان، ناهید. ) .1

 .20-11، 010جامعه، شماره 

 (. گزار  اقتصادی و ترازنامه بان  در سال های مختلف.0111بان  مرکزی جمهوری اسلامی ایران. ) .1

، 0، شماره مجله اقتصادی. بررسی تاثیرا  مدیریا جهادی بر است رار اقتصاد م اومتی با رو  ویکور نازی(. 0111بنیادی، سعید. ) .1

001-11. 

، اهواز: اولین کنفرانس ملی اقتصاد، مدیریا و حسابداری ر تح ق اقتصاد م اومتی.(. عوامل موثر د0111جلیلی فرد، احسان. ) .01

 .0111آذر  01سازمان صنعا، معدن و تجار  خوزستان، انجمن حسابداری ایران، 

( رابطه مدیریا روحیه جهادی و استراتژیهای 0111حسین پور، داوود.، رضائی منش، بهروز. و محمدی سیاه بومی، حمیدرضا. ) .00

 .11-022، 11، شماره 20، سال فصلنامه پژوهش ها و سیاستهای اقتصادیقتصاد م اومتی. ا

(. اولویا بندی عوامل موثر بر تح ق سیاسا های کلی اقتصاد م اومتی در نظام بانکی با 0110خوانساری، رسول. و قلیچ، وهاب. ) .02

 .10-021، 0، شماره 1، سال اسلامی پژوهشی تح ی ا  مالی -دوفصلنامه علمیاستفاده از رو  تاپسین فازی. 

همایش ملی اقتصاد، مدیریا (. اقتصاد م اومتی، ساز و کار و رو  های اجرایی. 0111رودباری، حمیدرضا. و اسفندیاری، مرضیه. ) .01
 02، زاهدان: سازمان مدیریا صنعتی نمایندگی سیستان و بلوجستان، توسعه و کارآفرینی با رویکرد حمایا از کاای ایرانی

 .0111اردیبهشا 

(. اقتصاد م اومتی، 0111ستوده نیا، سلمان.، احمدی راد، حسین.، دانش نیا، محمد.، احمدی راد، فرنگیس. و قزلبا ، اعظم. ) .00

 .110-101، شماره ویژه، 1سیاستهای پولی و مالی و تأثیر آن بر رشد اقتصادی در ایران. فصلنامه سیاستهای راهبردی و کلان، دوره 

فصلنامه (. الگوی پیشنهادی اقتصاد م اومتی جمهوری اسلامی ایران )مبتنی بر دیدگاه م ام معظم رهبری(. 0110 مراد. )سیف، الله .01
 .1-22، 01، شماره 1، سال آفاق امنیا

کنان (. رابطه اقتصاد م اومتی بر بهره وری، خلاقیا و نوآوری کار0111طالبیان، احمدرضا.، باقری منش، محمد. و سوری، احمد. ) .01

 بهمن. 21، ، بابلهمایش بین المللی مدیریا و حسابداری ایرانمدارس شهرک های سازمانی، 

 دانشگاهی ،هفتمین کنفرانس بین المللی اقتصاد و مدیریا. شفاف سازی و مبارزه با فساد در اقتصاد م اومتی(. 0111. )فرزادنیا، شهلا .01

ICOAC ،01  0111تیر ماه. 

نشریه تح یا  (. عوامل موثر بر تح ق سیاسا های کلی اقتصاد م اومتی در نظام بانکی. 0110رسول. )قلیچ، وهاب. و خوانساری،  .01
 .010-020، 02، شماره مالی اسلامی

(. بررسی عوامل اجتماعی مرتبط با گرایش به فرهنگ 0111قنبری، نوذر.، رشادی، منوچهر.، محبی، سیروس. وحیدرخانی، هابیل. ) .01

 .11-021، 01، شماره 1، سال پژوهشی ان لاب اسلامی -فصلنامه علمیحی شهری و روستای گیلان غرب. اقتصاد م اومتی در نوا
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(. بررسی عوامل موثر بر تح ق اقتصاد م اومتی چاب  در منط ه آزاد تجاری قشم. 0111ایق آهنی، کریم. و رحیمی، حمیده. ) .21

ااامپور: موسسه پژوهشی پندار همایش پارس، دانشگاه علم و ، کوچهارمین کنفرانس بین المللی اقتصاد، حسابداری و مدیریا

 .0111آذر  11صنعا واحد نور، 

(. تاثیر عوامل درونی و بیرونی بانکداری بر ریس  اعتباری 0111مح ق نیا، محمدجواد.، ده ان دهنوی، محمدعلی. و بائی، محیا. ) .20

 . 021-000، 01، شماره 01، سال فصلنامه اقتصاد مالیبان  ها در ایران. 

(. تاثیر تعهد سازمانی و نوآوری سازمانی بر 0111محمدی م دم، یوسف.، و دهناد، میثم.، مرتضوی، مصطفی. و شوقی، بهزاد. ) .22

 . 1-01، 02، شماره 1، سال دو فصلنامه علمی تخصصی اسلام و مدیریااقتصاد م اومتی، 

 همایش اقتصاد اسلامی و توسعه. آن در فرایند توسعه اقتصادی.  (. فساد اقتصادی و چگونگی مبارزه با0111فر، یوسف. )محنا .21
(. ن ش نواسانا  اقتصادی بر تسهیلا  اعطایی بان  ها از کانال سرمایه 0111مهرآرا، محسن.، توکلیان، حسن. و رحمانی، عطااله. ) .20

 .0-01، 11، شماره 01، سال فصلنامه اقتصاد مالی اضافی بان .
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Determining the internal factors affecting the use of resistance economy 

indicators in Post Bank branches in Ardabil province 
 

0; Dr  Abdolrahim Hashemi Dizej2ajirloo  ; Zahra Rezaei1Saba Ahmadi 

 

Abstract 

  The main purpose of this study was to determine the factors within the organization in 

applying the indicators of resistance economy in the branches of Post Bank of Ardabil 

province using descriptive research method.  The statistical population of the study was 

143 employees of all branches of Ardabil Post Bank that based on Cochran's formula, 105 

people were selected as the sample and proceeded to the samples from different cities by 

random sampling method.  Data collection tool in this research was a researcher-made 

questionnaire based on Delphi technique with three times information circulation based 

on the opinions of 10 elites working in Post Bank (1- Graduates or PhD students in the 

field of management, economics or accounting. 2).  - Work experience in the banking 

system for more than 5 years 3- Familiarity with the principles and indicators of 

resistance economics or reviewing the basics of resistance economics) and with an 

agreement coefficient of 76% use.  At this stage, 24 intra-organizational factors in using 

the indicators of resistance economy in the branches of Post Bank of Ardabil province 

were identified and designed as a written questionnaire.  The answers to the questions of 

the final research questionnaire in the form of a Likert design in 5 levels are from very 

low to very high and for scoring it is assigned to score options 1 to 5. In this research, to 

analyze the model designed by structural equation modeling method (SAM) is obtained 

using the partial least squares (PLS) method.  Factor analysis technique in Smart PLS3 

software has been used to review the research information.  The results showed that 

internal factors (transparency of information and health of the banking system, low 

financial damage to patients and banking officials, creativity and innovation, the 

establishment of customer accreditation system and its use in providing facilities and 

guarantees, high quality and  Its use: the ability of the bank, the full establishment of 

electronic banking and information technology in the banking system, the existence of a 

banking management framework and corporate governance in the banking system, 

reassurance mechanisms to investors to attract and protect capital, high bank capital in 

contrast to  Other competitors) has a positive effect on the application of resistance 

economy indicators in Post Bank branches in Ardabil province  

 Keywords: Resistance Economy, Post Bank, Ardabil Province, Iran. 
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 کل و صنایع فلزات اساسی و خودروتاثیر بازدهی نرخ ارز بر شاخص

 
 1رقیه یزدانی ،9* داغلیعلیرضا قره

 :چکیده

. اسا یمال یتئور ا موضوعترین جذاب و در عین حال نیترمهماز  هیسرما یبر بازارها یاقتصادکلان  یرهایمتغ ریثات

نموده و  جادیا گذارانهیدر انتظارا  سرما یتیاهم با را ییتغ توانندیمی که بر متغیرهای کلان اقتصادی تاثیر گذارند اخبار

 سرمایه شوند. یدر بازارها ایهای دورهرفتار باعث ایجاد یحت

در گرو  هیو توسعه بازار سرما یبرخوردار بوده و کارآمد رانیکشور ا یمال ستمیدر س یخاص گاهیاوراق بهادار از جا ورسب

ن ش بازار سهام برای رونق دادن به اقتصاد کشوری مانند ایران که با حجم زیادی از  نهاد در کشور اسا. نیفعال بودن ا

عنوان بورس اوراق بهادار به باشد؛گذاری مواجه اسا، قابل توجه میهای سرگردان و همچنین با کمبود منابع سرمایهسرمایه

ها به نراکد و سوق دادن آ ایانیدازهترین ارکان بازار سرمایه در کشور قادر اسا ضمن سرازیر کردن پساز اصلی یکی

نرخ ارز از جمله عوامل اثرگذار بر  گرید یسوی تولید، حرکا به سوی رشد و توسعه اقتصادی را سرعا بخشد. از سو

و  رییمتفاو ، در حال تغ ییآن در دامنه هاریکه همواره م اد باشدیبورس م بازار موجود در عیکل بورس و صناشاخص

کشورها، اثر نرخ ارز و نوسانا  آن  یاقتصاد طیو شرا یگذارهیسرما یهارساخایگرفتن تفاو  در ز ظرنوسان اسا. با در ن

اوراق  زار بورستواند متفاو  باشد. در این پژوهش، با توجه به اهمیا بایمختلف م یسهام در کشورها مایبر شاخص ق

اساس در پژوهش حاضر  نیپردازیم. بر ابا متغیر نیرخ ارز می سکل بور، به بررسی رابطه شاخصایران بهادار در اقتصاد کشور

نرخ ارز  فصلی یهاو خودرو، از داده یکل بورس و دو صنعا فلزا  اساسنرخ ارز بر شاخص یبازده ریتاث یبا هدف بررس

استفاده شده اسا. به  0111تا اسفند  0111 نیو خودرو از فرورد یفلزا  اساس ایعشاخص صن و کل بورسآزاد، شاخص

ها محاسبه گشته و داده یتینرمال  0ل یو-رویو شاپ 1رنفیاسم-رو  کولموگروف یریابتدا با بکارگ ،SPSSافزار کم  نرم

 جیبرآورد شده اسا. بر اساس نتا 1اسپیرمن یگهمبست بینامبرده با استفاده از ضر یهانرخ ارز بر شاخص یسپس اثر بازده

کل و شاخص فلزا  شاخص ینرخ ارز بر بازده یبازده ریتاث ق،یتح  نیدر ا یرآوردب اسپیرمن بیبا توجه به ضر ق،یتح 

 اسا.شده  یابیارزبدون معنا شاخص خودرو  ینرخ ارز بر بازده یبازده ریتاث زیبوده و ن و از نظر آماری معنادار مثبا یاساس

 کل بورس، صنعت فلزات اساسی، صنعت خودرونرخ ارز، شاخص  :واژگان کلیدی

                                                           

 دانشجوی کارشناسی رشته مدیریا مالی، دانشگاه گنبدکاووس 0

 گذاری علم و فناوری، دانشگاه مازندراندانشجوی دکتری سیاسا 2
 Mradviser.alipoladi@gmail.com  *  

 

3 Kolmogorov-Smirnov 
4 Shapiro-Wilk 
5 Spearman correlation 
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 . مقدمه9

 افتهیتوسعه  یاز مشخصات اقتصادها یواقع یهاییدر دارا ،صرف یذارگهیدر مقابل سرما یمال یگذارهیتوسعه سرما

به شدت به بخش  یمال یبازارها طیهستند و شرا گریکدیمکمل  یو واقع یمال یگذارهیدو نوع سرما قت،یاست. در حق

 (.0231فر، درخشانی درآبی، پرندین، )محنت ردیپذیم ریتاث زیبخش ها ن ریو از سا گذاردیم ریاقتصاد تاث یواقع

 نیتریاز اصل یکیکل بورس، شود. شاخصیمحسوب م رانیا یمال یبازارها یاجزا نیتراوراق بهادار از مهم بورس

آن  یایشاخص گو نی؛ اباشدمیکل بازار سهام  تیوضع انگرینما یبهادار تهران است که به نوعبورس اوراق  یهاشاخص

را  یمتعدد یهاچند برابر شده است. هر چند بورس اوراق بهادار تهران شاخص ه،یاست که ارزش کل بازار نسبت به سال پا

 دیکل، هم از د. شاخصباشدمیکل دگان، به شاخصکنناستفاده یاما توجه اصل دینمایبه صورت روزانه محاسبه و منتشر م

اقتصاد کلان در جامعه کاربرد  دیاز د یشاخص اقتصاد کیعنوان هدر سهام خاص و هم ب یگذارهیسرما یگذاران براهیسرما

 ییبالا تیاقتصاد کلان از اهم گذاراناستیو س گذارنهیسرما یکل براحرکات شاخص قیدق ینیشبیرو پ نیدارد. از ا یعیوس

 (.0238)محرابیان، چگنی،  برخوردار است

 یگذارمتیشده در بازار بورس اوراق بهادار توسط آن ق رفتهیپذ یهااست که سهام شرکت یسمیو تقاضا مکان عرضه

ه . با توجه بگذارندیم ریعرضه و تقاضا تاث نیمختلف هستند که بر ا یهامتفاوت در دوره تیبا اهم یادی. عوامل زشوندیم

کشور دارد نرخ ارز و  هر یاقتصاد یدر اقتصاد و اجزا یادیز ریتاث که یاز عوامل یکیبودن تجارت کشورها  یالمللنیب

 عیصنا سهام عرضه و تقاضا و بازده یزمان، چگونگ یط در آن راتییتغ که است یریمتغ ارز . نرخباشدیآن م راتییتغ

 بازده بر گذارریتاث عوامل نیب در رو نیا از و سازدیمحور( متأثر مواردات –محور ا )صادراتهآنتیبا توجه به ماه را مختلف

 .دیآیم شمار به مهم اریبس ریمتغ کی عنوان به سهام،

اخیر بسیار های مالی که در چند سال یکی از بازار اند.بوده یمال یهادر بازار یادیشاهد نوسانات ز رانیهمواره مردم ا

منتظره در بازار بورس باعث شده  ریو غ دینوسانات شدباشد. مورد توجه جامعه واقع شده، بازار بورس اوراق بهادار تهران می

 یدر بازار بورس برا یگذارهیکه انجام سرما ییشوند. از آنجا یاریبس یمال یهاها متحمل خسارتت تا مردم و شرکتاس

رو  نیاز ا باشد،یانداز مردم مکسب درآمد و کاهش اثر تورم بر پس یها برااز راه یکیو  است یضرور یرونق کشور امر

مبدل  ریناپذانکار یبازار بورس به ضرورت یعوامل موثر بر بازده نیدر خصوص رابطه ب یو نظر یتجرب یهاانجام پژوهش

 .گشته است

داد. منظور  در دو گروه خرد و کلان مورد اشاره قرار توانیبر بازده سهام را م رگذاریثاشارپ، عوامل ت امیلیطبق مدل و

قرار دارد. در سطح کلان، عوامل  رانیتحت کنترل مد شتریها است که باز عوامل خرد، مسائل مربوط به درون شرکت

-)وکیلی ددهیقرار م ریثاها را تحت تبازده سهام شرکت ستین تیریمد ترلکه در کن یو فرهنگ یاجتماع ،یاسیس ،یاقتصاد

 (. 0232فری، فرد، علی

را تحت  یاقتصاد طیها محدر آن رییکه تغ باشندیم ییهامؤلفه یدارا موثر در بازار بورس عوامل خرد و کلان از کدام هر

 .ندارند یکسانیمختلف اثر  یهاو شرکت عیها بر صنانوسان نیو روشن است که ا ددهیقرار م ریثات
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 ریمربوط به آن تاث یهاشاخص تیدر سطح کلان و هم در سطح خرد بر عملکرد سهام و در نهاکه هم  ییهااز مولفه یکی

 یهابلکه بر مولفه استگذار ریتاث ،عامل مهم یک عنوان. نرخ ارز نه تنها خود بهباشدینرخ ارز و نوسانات آن م گذاردیم

 .دو چندان شود یبورس یهارابطه آن با شاخص یسبرر تیاهم شودیکه باعث م ددار ییبسزا ریتاث زین گریکلان و خرد د

به نظر  یضرور یعلم یموثر در بورس، انجام پژوهش ها یهانرخ ارز بر شاخص یبازده ریثامنظور روشن شدن ت به

فلزات  عیکل بورس و شاخص صناشاخص ینرخ ارز بر بازده یبازده ریثابر آن است که ت یپژوهش سع نیدر ا رسد؛یم

 .ردیقرار گ یو مورد بررسو خودر یاساس

 . مبانی نظری و پیشینه تحقیق1

 نرخ ارز -1-9

. به عبارت باشدیم یبه پول داخل یواحد پول خارج کی ،یو نرخ ارز، ارزش برابر شودیگفته م یخارج یهاارز، به پول

و  ازیرز با توجه به کاربرد، نا کی. ندیگویکشور را نرخ ارز م جیبه پول را یواحد پول خارج کیفروش  ای دیخر یبها گرید

مقاله مقصود از نرخ ارز، نرخ دلار مبادله شده در بازار  نیداشته باشد که در ا ینوعمت یهانرخ تواندیمختلف م یهادر مکان

 .باشدیآزاد م

طرف  کیز اقتصاد کشور بوده است. نرخ ارز ا گذاراناستیس یهااز چالش یکیهمواره  رانینرخ ارز در اقتصاد اتعیین 

تراز  لیو تعد می( و به تبع آن تنظهی)اعم از صادرات و واردات و ورود و خروج سرما کشور یدر تجارت خارج ینقش موثر

 یاشتغال و سطح عموم زانیم ،یداخل دیتول نییدر تع ینقش موثر از گر،یکشور دارد و از طرف د یهاپرداختو تراز یتجار

را در بخش  یمتضاد یمتفاوت و حت راتییاز تغ یاهدر نرخ ارز، مجموع یریینوع تغ برخوردار است. در واقع هر هامتیق

دو  تواندیدر نرخ ارز م رییتغ. (0231 ، حسینی،یقشلاق نیگل یزیپورعز ،یاقتصاد به همراه دارد )برخوردار یو داخل یخارج

 یهادرآمد شرکت شیتقاضا( منجر به افزانرخ ارز )از بعد  شیسو، افزا کیسهام داشته باشد از  متیاثر متفاوت بر ق

وارد  یها)از بعد عرضه(، منجر به کاهش سود شرکت گرید یها شده و از سوسهام آن متیق جه،یکننده کالا و در نتصادر

 یارزش ذات راتییبر سود سهام، به تغسهام علاوه دارانیخر .شودیها مسهام آن متیو کاهش ق یاواسطه یهاکننده نهاده

 رییآلات از خارج کشور است، در اثر تغنیماش هیها مستلزم تهآن یاندازو راه جادیکه ا یعیکنند. صنایتوجه م زیکت نشر

تر نییپا یهامتیخود را با ق ازیآلات مورد ننیماش یکه شرکت یو درصورت رد؛یگیقرار م ریثاآن تحت ت ینرخ ارز، ارزش ذات

 دیتشد یزمان شیافزا نیو ا افتیخواهد  شیافزا زیشرکت مربوطه ن ینرخ ارز، ارزش ذات شینرخ ارز وارد کرده باشد، با افزا

 یشرکت به صورت انحصار تنباشد و اگر محصولا ریبالا بودن نرخ ارز امکان پذ لیدلشرکت مشابه به سیکه تأس شودیم

 نهیسهم هز گر،ید یاز سو افتیخواهد  شیدر طول زمان افزا زیو سود شرکت ن افتهی شیآن افزا یگردد، تقاضا برا دیتول

. با در نظر گرفتن موارد فوق توسط کندیم دایشرکت کاهش پ یدیتول یتمام شده کالا یآلات در بهانیاستهلاك ماش

ها خواهد شرکت نیسهام ا متیق شیموضوعات باعث افزا نیو ا افتهی شیها افزاشرکت نیسهم ا یگذاران، تقاضا براهیسرما
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، خواهد گذاشت )محنت فر یشرکت ها برجا نیا یمعکوس برا جهینت ابد،یر نرخ ارز در طول زمان کاهش لاوه، اگشد. به ع

 (.0231 ، پرندین،یآبدر یدرخشان

 کل بورسشاخص -1-1

قیمت  باشد.ام، بررسی رونـد تغییـرات قیمـت سهام میخرید سه به هنگامگذاران شروع برای سرمایه ترین نقطهمتداول

کل بازار  و دیگری عواملی که بر موثر هستندلی که بر یک سهم بخـصوص عوام ابتداقرار دارد:  تحت تاثیر دو عاملم سها

های قیمـت سـهام و . شاخـصشودمی شناختهه نام ریسک بازار در بازار سـرمایه، عامـل دوم ب سهام اثر خواهند گذاشت.

نجارزاده، آقایی ها در بازار سرمایه خواهند بود )ده درجه ریسک این شاخصها، بیان کننبـیش از آن، تغییـرات ایـن شاخص

  (.0221خوندابی، رضایی پور، 

کل شاخص گذارد،یفعالان بازار م ماتیبر تصم یادیز ریترین شاخص قیمتی بورس اوراق بهادار تهران که تاثشناخته

های جاری بیشتر چـون تاکیـد بـر قیمت شـود وسبه مـی. این شاخص بر اساس قیمت جاری سهام محاباشدیبازار بورس م

. روش محاسبه (0221نجارزاده، آقایی خوندابی، رضایی پور، ) آیـده دست مـیب 0باشد، با استفاده از فرمول لاسپیرزمی

 خیدر تار بازار سهام یسهام در هر لحظه بر ارزش جار ربازا یارزش جار میساده دارد و از تقس یتیکل بورس ماهشاخص

هر شرکت از ضرب تعداد سهام هر  ی. لازم به ذکر است که ارزش جاردیآیضرب در صد به دست م (،0/0/0233) مبداء

 .دیآیشده به دست م رفتهیپذ یهاشرکت یاز جمع ارزش جار زیبازار ن یسهام آن و ارزش جار متیشرکت در ق

المللی با نیز در سطح بین امروزهمحاسبه گردیده است.  )IXTEP( 8با نـام اختـصاری تپـیکس 0233کل از سال شاخص

شده در بورس را  رفتهیپذ یهــاشـرکت که کـل شرکت 18 ،هیشـاخص در سال پا نی. اشودینام اختصاری خـود شناخته م

 .گرفتیدر برم شدند،یشـامل م

 عبارتند از : کل های شاخصویژگی

شده در بورس اوراق  رفتهیپذ یهاسهام شرکت یتمام متیق راتییبر اساس تغ نکهیا لیدلهکل بشاخص: بودن جامع -0

 برخوردار است. ییبالا تیاز جامع نیبنابرا گردد،یبهادار، محاسبه م

اساس سهام بر متیق راتییتغ جهیدر نت شود،یسهام در تعداد شرکت ضرب م متیکل، قدر محاسبه شاخصموزون بودن:  -8

باشد،  شتریهر چقدر تعداد سهام منتشره شرکت ب یاست. به عبارت رگذاریکل تاثها در شاخصشرکت تعداد سهام منتشر شده

 کل خواهد گذاشت و بالعکس.شاخص یبر رو یشتریب ریسهام مورد نظر، تاث متیق راتییتغ

                                                           
0 Laspeyers Price Index   

2 Tehran Exchange Dividend and Price Index 
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افراد  اریه و در اختتوسط سازمان بورس اوراق بهادار محاسب یاطور لحظهبه نکهیکل به لحاظ اشاخصبودن:  دسترس در -2

در دسترس بودن را دارا  صهیاست لذا خص یقابل دسترس یبا نرم افزار و سخت افزار مناسب به سادگ نیو همچن ردیگیقرار م

 .(0221نجارزاده، آقایی خوندابی، رضایی پور، ) باشدیم

 تاثیر نرخ ارز بر بازار سهام -1-1

گرا انیدهد. اول مدل جرمی حیبازار سهام و نرخ ارز را توض نیتغییرات بل دو مدل پورتفولیو وجود دارد که رابطه متقاب

پول  فی) تضع گرا افزایش نرخ ارزمدل جریان طبقشده است.  انیب (0323) نی( و گاو0321که توسط درنبوش و فیشر )

رها و گذشته شرکت کشو هیهـا را در مقایسه بقهای محلی شده و صادرات آنرقابت در شرکت شی( موجب افزایداخل

شود که آن، افـزایش صادرات نیز به درآمد بالاتر منجر می جهی. افزایش مزیـت کـالای تولیـد داخـل و در نتشودتر میارزان

نرخ ارز با قیمت سهام رابطـه مثبـت دارد. دوم  گرا،انی. بنابراین در مدل جرشودیهـا مافـزایش قیمت سهام شـرکت باعث

مدل بین نرخ ارز و قیمت سهام رابطه  نی( مطرح شده است. طبق ا0322( و فرانکل )0322ر که توسط برانسون )محومدل سهام

گذاران داخلی شده و این به تقاضای کمتر برای پول زیرا کاهش قیمت سهام باعث کاهش ثروت سرمایه ،منفی وجود دارد

ره موجب خروج سرمایه به سمت بازارهای خـارج از کشور شده و شود. کاهش نرخ بهتر منجر میبـه همـراه نـرخ بهره پایین

شود. بر اساس مدل پولی گاوین نرخ ارز می شیموجب کاهش ارزش پول داخلی و افزا گر،یبا فرض ثابت بودن شرایط د

 .(0233آباد،  میابراه ینیحس ،یریگ)جهان ای وجود ندارد( نیز، بین نرخ ارز و قیمت سهام رابطه0323)

گذاران الزاما در است که سرمایه نیفرض بر ا کندیم انیب ریپذ تیرا کم سکیکه ر تزیمارکو هیدیگر طبق نظر یوازس

به حداکثر بازده مورد انتظار بودند تنها آن دارایی را  دنیها به دنبال رسپی حداکثر شدن بازده مورد انتظار نیستند، زیرا اگر آن

گذاران دارای سبدی متنوع از مجموعه ده مورد انتظار برخوردار باشد، اما در عمل سرمایهکردند که از حداکثر بازانتخاب می

ه مورد انتظار )میانگین بازده( و انحراف معیار )مجذور واریانس(، دتوان گفت افراد بر مبنای بازهستند و می اوراق بهادار

گذاران ریسک گریز باشند و دو سبد دارایی ند. اگر سرمایهکنها انتخاب میهای مختلف را مقایسه و از بین آنگذاریسرمایه

که انحراف  شودمیگذاری انتخاب ها غیر از انحراف معیار باهم برابر باشند، آن سرمایهوجود داشته باشد که در تمام جنبه

است، بر اساس مدل کمتری دارد، با توجه به اینکه نرخ ارز یکی از اجزای همراه با ریسک سبد دارایی  سکیر ایمعیار 

ثیر گذاشته و درنتیجه باعث تغییر قیمت سهام شود؛ زیرا با اتواند بر تقاضای آن تمارکویتز تغییرات ریسک این دارایی می

-ها به نرخ ارز، افزایش یا کاهش نرخ ارز میها و میزان وابستگی آنا واردات محور بودن شرکتیتوجه به صادرات محور و 

 .(0۰11و همکاران،  یبگذارد )هوشمند تهران شده در بورس رفتهیپذ یهااوتی بر شرکتثیرات متفاتواند ت

 صنایع -1-0

 ISICکه بر اساس روش  یبندطبقه  نیاند. اشده یبندطبقه یمختلف عیشده در بورس تهران، در صنا رفتهیپذ یهاشرکت

شده است. بورس تهران اقدام به محاسبه  0222صنعت در بورس تهران تا خرداد ماه  82 کیمنجر به تفک رد،یگیصورت م
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 یزیپورعز ،یشوند )برخورداریمحاسبه م( TEPEX) کلمشابه شاخص یبا فرمول یکند که همگیهر صنعت م یشاخص برا

 .(0231 ،ینیحس ،یقشلاق نیگل

 شوند. میتقس یدلارریو غ یدلار عیبه دو گروه صنا توانندیم ،مجموعه ریز یهامد در شرکتآنوع در بر اساس عیصنا

 یدلار ریاصطلاحا سهام غ یردلاریغ عیصنا یهاو به سهام شرکت یاصطلاحا سهام دلار یدلار عیصنا یهاسهام شرکت به

 .شودیگفته م

 یعنیدارند  یداخل هیمحور بوده و مواد اولصادرات تیماه یکه دارا شودیاطلاق م ییهابه سهام شرکت یسهام دلار

 یسودآور شینرخ دلار باعث افزا شی. افزاباشدمی یالیر صورتشان بهخرج همچنین عمدهبه دلار بوده و  هامد آنآاکثر در

از داخل کشور  شانهیدست که مواد اول نیاز ا یعصنای و هاشگاهیپالا ،یمیپتروش ،یفلزات اساس عی. صناشودیها مشرکت نیا

-فروش یدلار هایشرکت هستند. یدلار هایر است از جمله سهامو به خارج از کشو یشان صادراتو فروش شودیم نیتام

 .شودیم عیصنا نیا یسودآور شیخاطر بالا رفتن نرخ ارز باعث افزا نیبه هم دهند؛می انجام ارز با را شان

وش فرمواد اولیه و است که  هاییها شامل شرکتدسته از آن کی. شودمی هاشامل دو دسته از شرکت یدلار ریسهام غ

 واحد براساس هاو فروش آن شودیخدمات شرکت در داخل کشور انجام م ایتمام فروش محصولات  یعنیدارند؛  یداخل

 یارز لازم برا نیو جهت تام شودمی وارد کشور خارج از هاآن هیاست که مواد اول ییهااست. دسته دوم شامل شرکت الری

 نیرا از دولت بخرند. به هم ازیارز مورد ن ایکنند و  یداریرا از بازار آزاد خر ارز یستبای هاشرکت نیا ه،یمواد اول یداریخر

خودرو، مواد  عیصنا .گرددمی هاآن یکاهش سودآور ایها و شرکت نیا هاینهیهز شینرخ ارز موجب افزا شیخاطر افزا

-است از جمله سهامی الیشان رفروش و اکثر شودیم یگذار متیق یصورت دلارهب شانهیکه مواد اول ییمواد غذا ،ییدارو

 یمنف ریتاث نیا یطیبگذارد. تنها در شرا یمنف ریتاثها این نوع از شرکتبر  تواندینرخ ارز م شیافزاباشند. ی میردلاریغ های

که تقاضا  یرکود طیدر شرا اغلبالبته  .نیز افزایش یابد نرخ فروش محصولات شرکت برطرف و جبران شود که تواندیم

هم اینکه با  و شودنمی این اجازه داده هاهم از جانب دولت شود؛ زیرامحصول محقق نمی نرخ شیحدود است، در عمل افزام

 نیمواجه هستند. بنابرا تیها با محدوشرکت لیدل نیبه هم یابد،افزایش نرخ محصولات تمایل مشتریان به خرید کاهش می

 .منفی بیشتری نسبت به شرایط تورمی دارد ریتاثودی در شرایط رک عیصنا نینرخ ارز بر ا شیافزا

 پیشینه تحقیق -1-1

که در ارتباط با موضوع پژوهش  خارجیاز مطالعـات  یو در ادامـه برخـ داخلیبخش ابتدا تعدادی از مطالعات  نیدر ا

متفاوت های بازار سهام شاخص دهد رابطه میان نرخ ارز وها نشان میپژوهش نتایج .رنـدیگیقـرار مـ ی، مـورد بررسـهستند

است. در برخی از کشورها، این دو متغیر رابطه مثبت و در برخی دیگر رابطه منفی دارند و در تعداد دیگری، رابطه معنادار در 

توان دارند. لذا می ینظرات متفاوت نپژوهشگرا زیکشور ن کیمختلف در  یزمان یهادر دوره یاین بین وجود ندارد و حت

 این رابطه میان پژوهشگران مختلف وجود ندارد. کرد که اجماع نظری در انیه باینگون

 یداخل قاتیتحق -1-1-9
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با  یکلان پول رهاییسـهام بـورس تهـران بـا متغ مـتیرابطه بلند مدت شاخص ق یبه بررس در پژوهشی (022۰زاده )قاسم

 حیپرداخت و از روش برآورد مـدل تصـر 0220تا  0233 یمـاندردوره ز شـریف یو تئـوری اساسـ ویپورتفول هیاستفاده از نظر

از وجـود  یحـاک یبررسـ جی. نتـاکرد استفادههای پژوهش (، برای آزمون فرضیهARDIی )عیهای توزبـا وقفه VARشـده 

مدل  رهاییغمت نیاست. نوع رابطه بلندمـدت ب یکلان پول رهاییسهام بورس با متغ متیشاخص ق نیب یجمعبـردار هـم ـکی

و  یقیشاخص با نرخ ارز حق نیرابطـه مثبت دارد و ارتباط ا ینگیسـهام بـورس بـا نقـد متیشرح است که شاخص ق نیبه ا

 است. یمنف یبانک یاقعنرخ سود و

پردازند. ای به ارزیابی اثر نرخ ارز و تورم بر شاخص قیمت سهام در ایران می( در مطالعه0222) همکاراننجارزاده و 

تجزیه و تحلیل مدل در این مطالعه با استفاده از الگوی خودرگرسیون برداری و توابع واکنش تکانه و همچنین تجزیه واریانس 

ماهانه است. نتایج  صورتبه ،0221تا اسفند  0228صورت گرفته است. دوره مورد بررسی در این مطالعه مربوط به فروردین 

مدت باعث افزایش مدت و میاندهد که تأثیر نوسانات نرخ ارز و تغییرات قیمت در کوتاهدست آمده از این مطالعه نشان میبه

 شود.قیمت سهام و در بلندمدت باعث کاهش قیمت سهام در بورس اوراق بهادار تهران می

هران را سهام بورس اوراق بهادار ت متیکل قو شاخص ینرخ ارز واقع ینانینااطم نی(، رابطه ب0223) و همکاران یدریح

که نرخ ارز با  دهدیها نشان مآن یبررس جینتا .ها مطالعه نمودندو با استفاده از آزمون کرانه 0212-0222 یدوره زمان یبرا

 دارد. یرابطه منف ،مدتسهام در بلندمدت و کوتاه متیشاخص ق

تهران با متغیر نـرخ  ق بهاداررابطه بلندمدت شاخص قیمت سهام در بورس اورا ی( به بررس0230) یو صارم صفار یطاهر

هـای و به کمک روش خود رگرسیون با وقفـه 0220-0221ماهانه در دوره  یهااند. این مطالعه با استفاده از دادهارز پرداخته

دهد که شاخص قیمت بازار بورس اوراق بهادار با نرخ گرفته است. نتایج این پژوهش نشان می صورت (ARDL)تـوزیعی 

 ی رابطـه مثبت دارد.ارز واقعـ

سهام در  متینوسانات نفت و نرخ ارز بر شاخص ق ری( در مطالعه خود تاث0231) نیو پرند یدرآب یفر، درخشانمحنت

سهام،  متیشاخص ق یهاریمربوط به متغ یفصل یهاپژوهش، از داده نیمنظور در ا نی. بددهندیقرار م یرا مورد بررس رانیا

 دهدیپژوهش نشان م نیا جیاستفاده شده است. نتا 0211-0232 یهاسال لنفت در خلا متیو ق یمرس رینرخ ارز در بازار غ

 نیسهام، و همچن متیبا شاخص ق یمعنادار یو از نظر آمار ینفت و نرخ ارز رابطه منف متینوسانات ق ،یدر دوره مورد بررس

 اند.هسهام داشت متیبا شاخص ق یتورم و حجم پول، رابطه مثبت و معنادار

-0238 یهاروزانه سال یها( در پژوهش خود با استفاده از داده0231) ینیو حس یقشلاق نیگل یزیپورعز ،یبرخوردار

منتخب در بورس اوراق  عیآن بر شاخص صنا زینوسانات نرخ ارز و اثرات سرر ریتاث یبه بررس BEKK-VARو مدل  0221

اق بهادار تهران در منتخب در بورس اور عینرخ ارز بر شاخص صنا وساناتن ،قیتحق جیاساس نتا . برپردازندیبهادار تهران م

 عیکه نوسانات نرخ ارز بر شاخص صنا نستیدهنده اآلات مثبت و معنادار بوده و نشاننیسنگ و ماشسه بخش خودرو، زغال

 عیشاخص صنا شیباعث افزا یرسبردوره مورد  یمثبت دارد و نوسانات نرخ ارز ط ریثاخب در بورس اوراق بهادار تهران تمنت

 منتخب در بورس اوراق بهادار تهران شده است.
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مثبت و منفی دلار در بازار آزاد به  یهاعدم تقارن اثر شوك ای( به بررسی تقارن 0231و مهرگان ) یزنجان یصراف

به  جیاند. بر اساس نتاداختهپر 0221-0231هفتگی در دوره  یهاو فلزات اساسی با استفاده از داده ییایمیش عیشاخص صنا

نرخ دلار بر هر دو  شیاثر افزا دیمشخص گرد( NARDL) امتقارنن عییبا وقفه توز ونیدست آمده از مدل خودرگرس

 باشد.کاهش آن بی معنی می یدار و اثرگذارمدت و بلندمدت مثبت و معنیشاخص در کوتاه

ثیر نوسانات نرخ ارز بر شاخص سهام خودرو در شرایط تحریم ( در مقاله خود به موضوع تأ0۰11و همکاران ) یهوشمند

کنند اثر نوسانات نرخ ارز را بر شاخص قیمتی سهام خودرو در بورس اوراق بهادار تهران با تلاش می رونی. از اپردازندیم

برداری مارکوف  گیری از رویکرد خود توضیحو با بهره 0232اسفند  یال 0221 یهای ماهانه دوره داستفاده از داده

دهد که تنها در رژیم با نوسانات بالا، نرخ ارز رابطه علی شاخص های تجربی تحقیق نشان میسوئیچینگ بررسی کنند. یافته

شاخص سهام خودرو اثری بر  درحالیکهسهام خودرو است و افزایش نرخ ارز باعث افزایش شاخص سهام خودرو شده است 

 نرخ ارز ندارد.

 یخارج قاتیتحق -1-1-1

 یکلان بخش خارج رهاییو متغ یسـهام بمبئـ مـتیشـاخص ق یرابطـه علـ ی( بـه بررسـ8118) یو مـوفرج نجاری

گذار بر ریثات رهاییعنوان متغارزی و تراز تجاری را به رینـرخ ارز، ذخا رهاییها در مطالعه خود متغآن هندوستان پرداختند.

مطالعه  جیمورد استفاده قرار دادند. نتـا 8110تا مارس  0331 لیآور ورهبرای د سهام هنـد و به صورت ماهانه متیشاخص ق

 .وجود ندارد تیسـهام بـورس رابطه عل متیو شاخص ق یکلان بخش خارج رهاییمتغ نیها نشان داد که بآن

برای  8110آگوست  تا 0323( ارتباطات میان متغیرهای کلان اقتصادی و بازدهی سهام را در دوره ژانویه 8112) یبوگر

تر این مطالعه به دنبال یافتن پاسخ این پرسش است که طور مشخصبازارهای در حال گسترش مورد مطالعه قرار داده است. به

تواند روی بازدهی انتظاری سهام اثر آیا متغیرهای کلان اقتصادی همچون نرخ ارز، نرخ بهره، تولید صنعتی و عرضه پول می

بر متغیرهای کلان اقتصادی دهد که علاوهبوگری با استفاده از یک مدل خودهمبسته برداری نشان می د؟اشمعناداری داشته ب

 .تواند بر یکدیگر تأثیر داشته باشدرفتار بازارهای سرمایه هم می

لندمدت مدت و برا به صورت کوتاه 8111تا  0321سهام در دوره  متینرخ ارز و ق نیرابطه ب یا( در مطالعه8113) یمورل

نرخ ارز  نیاز وجود رابطه بلندمدت ب یحاک ،یمطالعه و جیقرار داد. نتا یمورد بررس سیژاپن و انگل س،یسوئ یکشورها یبرا

نرخ ارز و  نیخطا، رابطه مثبت ب حیتصح یهابرآورد مدل جینتا ن،یبود همچن همورد مطالع یکشورها یسهام برا متیو ق

 .دادیسهام را نشان م متیق

ارتباط از  نیا یبررسـ یها برابر بازده بورس پرداختند. آن یکلان اقتصاد یهاریمتغ ری(، به تاث8100و سسلو ) نلجایسا

برآورد از مـدل  ی. براباشدیم 8113تا  0333سـال  یکشور ط 00ها مربوط به استفاده نمودند که داده ییتابلو یهاروش داده

 یرهـایدار و بـا متغیو معنـ ینـرخ ارز رابطـه منفـ ـرینمود که بازده سـهام بـا متغ نایب جینتا ،اثـرات ثابـت اسـتفاده کردند

 دار دارد.یو معنـ مثبـتکننـده و عرضـه پـول، رابطـه  مـصرف مـتیشـاخص ق
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رابطه  ،یبردار یخطا حیدر مدل تصح وهانسونی رهیچند متغ یجمعهم لی( با استفاده از تحل8100که ) و یسامیما

قرار  یاز جمله نرخ ارز را مورد بررس یاقتصاد یرهایاز متغ یشاخص سهام بازار سنگاپور و مجموعه ا انیندمدت مبل

دهد که بازار سهام سنگاپور نسبت  یو نشان م دیینرخ ارز و بازار سهام سنگاپور را تا نیب ییهمگرا قیتحق نیا جهی. نتدهندیم

 ارز حساس است. یدر نرخ ها راتییبه تغ

، با استفاده ASEAN یبازار سهام و بازار ارز در کشورها نیرابطه ب یخود، به بررس قی( در تحق8102و همکاران ) انگیل

 یسهام در کشورها متینرخ ارز بر ق یمنف ریثااز ت یها حاکآن یهاافتهیپرداختند.  DOLSو روش  یگرنجر تیاز روش عل

 مورد مطالعه بود.

 تحقیق یشناسروش. 1

منتخب بورس اوراق  یهاشاخص ،یبازار بورس اوراق بهادار و نمونه آمار یمتیق یهاپژوهش، شاخص یمارجامعه آ

صورت هپژوهش بهای داده. باشدیخودرو م صنعت و شاخص یکل، شاخص صنعت فلزات اساسبهادار شامل شاخص

از  قیتحق ی. دوره زمانباشدیم 8 231آوردره و 0ربورس اوراق بهادا یهاتیها ساشده و منبع آن یآورجمع یاکتابخانه

 .شودیرا شامل م 0233اسفند سال  یال 0231سال  نیفرورد

هر فصل  انیدر پا ریهر متغ یمتیمنتخب، ابتدا ارزش ق یهانرخ ارز و شاخص نیرابطه ب یپژوهش جهت بررس نیدر ا

 یدو فصل مشخص گردد. برا نیب یمتیق یدهمحاسبه گشته تا باز یهر دو فصل متوال یمتیشده سپس تفاضل ق یآورجمع

سپس  دهیداده ها مشخص گرد یتیکه ابتدا نرمال یصورتهب ؛استفاده شده است SPSSافزار بدست آمده از نرم یهاداده یبررس

 بهره گرفته شده است. رهایرابطه متغ یجهت بررس یهمبستگ بیاز ضر

 های مورد بررسی در این پژوهش به قرار زیرند:فرضیه

 کل وجود دارد.رابطه مثبت و معنادار بین نرخ ارز و شاخص (0

 ( رابطه مثبت و معنادار بین نرخ ارز و شاخص صنعت فلزات اساسی وجود دارد.8

 ( رابطه منفی و معنادار بین نرخ ارز و شاخص صنعت خودرو وجود دارد.2

 های تحقیق. یافته0

 یاستفاده شده است. فرض صفر مبتن لکیو-رویو شاپ رنفیاسم-موگروفها از دو آزمون کولداده یتینرمال یبررس یبرا

 ارائه شده است. 0حاصل از آزمون در جدول  جی. نتاشودیم شیآزما 1011 یها با سطح خطانرمال داده عیبر توز
 . آزمون نرمالیتی1 جدول

-Kolmogorov متغیرها

Smirnov 
Shapiro-Wilk 

                                                           
0 TSETMC 

2 Rahavard365.com  
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P-Value P-Value 

 16111 16111 دار

 16111 16111 کلشاخص

 16111 16111 شاخص فلزا  اساسی

 16111 16111 شاخص خودرو

های منبع: یافته

   پژوهش

ز ا کمتر لکیو-رویو شاپ رنفیاسم-در هر دو آزمون کولموگروف رهایتمام متغ یبرا P-Value مقدار نکهیبا توجه به ا

  (.0)جدول  باشدیها متمام داده در رنرمالیغ عیون نشان دهنده توزآزم جیفرض صفر رد و نتا نیگزارش شده، بنابرا 1011

. فرض صفر شودیاستفاده م رمنیاسپ یهمبستگ بیها از ضرآن نیرابطه ب یبررس یها براداده رنرمالیغ عیتوز لیدلهب

 .شودیم شیآزما 1011 یبا سطح خطا ریدو متغ نیبر عدم وجود رابطه معنادار ب یمبتن

 اول: هیآزمون فرض

 کلشاخص -. آزمون اسپیرمن دلار 7جدول

 
 کلشاخص دلار

 دلار
 1.012 0 ضریب همبستگی

P-Value - 1.110 

-شاخص

 کل

 0 1.012 ضریب همبستگی

P-Value 1.110 - 

 های پژوهشمنبع: یافته
  

 نیمحاسبه شده، بنابرا 1011 کمتر از زین  P-Value مقدارو  10۰38 کلدلار و شاخص یهمبستگ بیضر نکهیبا توجه به ا

 یوجود دارد که از نظر آمار یکل رابطه مثبت و متوسطنرخ ارز و شاخص نیکه ب دهدیم آزمون نشان جیفرض صفر رد و نتا

 دییکل تانرخ ارز و شاخص نیبر رابطه مثبت و معنادار ب یپژوهش مبن نیاول ا هیفرض جهی(. در نت8معنادار است )جدول 

 .شودیم
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 کل. نمودار لگاریتمی مقایسه دلار و شاخص1ل شک

کل از که شاخص یصورتهاست؛ ب صیمثبت، مشهود و قابل تشخ یکل، همبستگدلار و شاخص ینمودارها سهیدر مقا

 (. 0جهت با آن حرکت کرده است )شکل ها همو در اکثر دوره رفتهیپذ ریحرکات دلار تاث

 دوم: هیآزمون فرض

 اساسیفلزات شاخص -ن دلار . آزمون اسپیرم9جدول

 
 دلار

 شاخص

 فلزات اساسی

 دلار
 1.111 0 ضریب همبستگی

P-Value - 1.111 

 شاخص

 فلزات اساسی

 0 1.111 ضریب همبستگی

P-Value 1.111 - 

 های پژوهشمنبع: یافته
  

محاسبه شده،  1011 کمتر از زین P-Valueو مقدار  10113 یدلار و شاخص فلزات اساس یهمبستگ بیضر نکهیبا توجه به ا

وجود  یرابطه مثبت و متوسط ینرخ ارز و شاخص صنعت فلزات اساس نیب دهدیآزمون نشان م جیفرض صفر رد و نتا نیبنابرا

نرخ ارز و  نیبر رابطه مثبت و معنادار ب یپژوهش مبن نیدوم ا یهفرض ،جهیرنت(. د2معنادار است )جدول  یدارد که از نظر آمار

 .شودیم دییتا زین یعت فلزات اساسشاخص صن
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 اساسی. نمودار لگاریتمی مقایسه دلار و شاخص فلزات7شکل

دو نمودار کاملا مشهود بوده و واکنش  نیمثبت ب یهمبستگ ،یدلار و شاخص صنعت فلزات اساس ینمودارها سهیدر مقا

سپس  ی)ابتدا دلار عیدلار اولا به صنا راتییبه آن خاطر است که اثر تغ نیو ا میکل شاهد هستنسبت به شاخص یترعیسر

 جیموضوع با نتا نی(. ا8)شکل  شوندیم موجبکل را در شاخص راتییتغ ع،یدر صنا راتییتغ ای( وارد شده و ثانگرید عیصنا

کل، دلار و شاخص یهمبستگ بیاز ضر یدلار و شاخص فلزات اساس یهمبستگ بیضر نکهیبا توجه به ا رمنیآزمون اسپ

 مطابقت دارد. زیتر است نبزرگ

 سوم: هیآزمون فرض

 خودرو شاخص -. آزمون اسپیرمن دلار 0جدول

 
 دلار

شاخص 

 خودرو

 دلار
 1.201 0 ضریب همبستگی

P-Value - 1.011 

 شاخص خودرو

 0 1.201 ضریب همبستگی

P-Value 1.011 - 

 های پژوهشمنبع: یافته
  

فرض  نیبنابرا ،محاسبه شده 1011 از شتریب P-Value مقدار نکهیبا توجه به ادلار و شاخص خودرو،  رمنیدر آزمون اسپ

(. ۰نرخ ارز و شاخص صنعت خودرو وجود ندارد )جدول  نیب یرابطه معنادار یاست که از نظر آمار نیا یایو گو دییصفر تا

 .شودینعت خودرو رد منرخ ارز و شاخص ص نیو معنادار ب ینفبر رابطه م یپژوهش مبن نیسوم ا یهفرض نیبنابرا
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 . نمودار لگاریتمی مقایسه دلار و شاخص خودرو9شکل

 یهمبستگ 0232اول  مهین تا 0231و  0231-0238 یهادلار و شاخص صنعت خودرو، در دوره ینمودارها سهیدر مقا

مثبت را  یهمبستگ 0233 سال انیتا پا 0232دوم سال  مهیو از ن یرکود و نوسانات بدون همبستگ 0232-0233 در دوره ،یمنف

دلار و شاخص صنعت  نیبر عدم رابطه معنادار ب یمبن رمنیاسپ یهمبستگ بیآزمون ضر جهینت یاکه به گونه میشاهد هست

  (.2)شکل  کندیم دییخودرو را تا

 بندی و پیشنهاداتجمع .1

 یمال نیها، تامسپرده یآورجمع در حال توسعه، یبازار در رونق کشورها نیبازار سهام و نقش ا تیبا توجه به اهم

کل و شاخص نرخ ارز بر شاخص یبازده ریپژوهش، تاث نیکل، در احرکات شاخص ینیشبیو پ یبررس تیها و اهمشرکت

 یبازده نیکه در دوره مورد مطالعه ب دهدیپژوهش نشان م نیج ایقرار گرفت. نتا یو خودرو مورد بررس یفلزات اساس عیصنا

 یکه شاخص فلزات اساس یصورتهوجود دارد ب یرابطه مثبت و معنادار یکل و شاخص فلزات اساسنرخ ارز و شاخص

 صینرخ ارز و شاخص صنعت خودرو تشخ نیب یرابطه معنادار نیز و ،کل داردبا نرخ دلار نسبت به شاخص یشتریب یهمبستگ

 نشد. ادهد

و مهرگان  یزنجان ی(، صراف0230) یصارم صفارو  یچون طاهر یپژوهشگران جیپژوهش هم راستا با نتا نیا جینتا

( 0۰11و همکاران ) ی(، هوشمند0231) نیو پرند یدرآب یفر، درخشانمحنت یهاپژوهش جینتا گرید ی( بوده و از سو0231)

 .باشدمی مطالعه نیا جی( برخلاف نتا022۰و قاسم زاده )

از بازار سهام امکان  تیکه با حما شودیم هیامر توص نایگذاران و متوالاستیپژوهش انجام شده، به س جیاساس نتا بر

محور صادرات یهابه شرکت شتریب لاتیبا ارائه تسه نیداده و هچمن شیرا افزا یردلاریکل بورس با منشا غصعود شاخص

تر راحت ارز در نرخبه کشور ثبات  یارز آور شیشوند تا با افزا منطقهها در نوع شرکت نیا یقدرت رقابت شیموجب افزا

 شود.

 شیداشته و هنگام افزا یاژهینرخ ارز آزاد توجه و راتییبه تغ شودیم هیتوص زیگذاران فعال در بازار بورس نهیسرما به

در بازار  زشیر ایدهند و در صورت رکود و  لیمناسب تشک ادیبا صادرات بالا و بن یدلار یاز سهم ها یسبد متنوع ،نرخ ارز
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از بازار  تیورود دوباره منتظر اخبار مثبت جهت حما یاز بازار خارج شده و برا رضر ایواب پول و از خ یریارز جهت جلوگ

 رشد دوباره نرخ ارز باشند. ایو  بورس

 و ماخذ:  منابع

ص آن بر شاخ زینوسانا  نرخ ارز و اثر سرر ری(. تاث0111ابوالفضل. ) ،ینیو حس هیسم ،یقشلاق نیگل یزیفرناز؛ پورعز ،یبرخوردار (0

 .0-01، صص 20شماره  ،یگذار هیدانش سرما یپژوهش یمنتخب بورس اوراق بهادار تهران. فصلنامه علم عیصنا

اوراق  لیتحل یدانش مال یپژوهش ی. فصلنامه علمرانینوسانا  بازار سهام در ا ی(. اثر نوسانا  نرخ ارز بر رو0110. )یپدرام، مهد (2

 .11-11، صص 01بهادار، شماره 

، صص 0کشور. فصلنامه پول و اقتصاد، شماره  یاقتصاد یهااینوسانا  نرخ ارز بر فعال ری(. تاث0111محسن. ) اح،یس اکبر؛ ،یتوکل (1

11-11. 

با استفاده از  رانینرخ ارز و طلا بر بازار سهام ا ،یپول اسایآثار س ی(. بررس0111. )یدعلیس آباد،میابراه ینیحس ل؛یخل ،یریجهانگ (0

 .111-000، صص 1دانشگاه تهران، شماره  ایرینشکده مددا.  MS-VAR-EGARCHلمد

 هیبر پا مانیخودرو، معدن و س عیسهام صنا یبازده س ینوسانا  نرخ ارز بر ر ریتاث یبهرام. بررس ،یسحاب ؛یمهد ،یذوالف ار (1

 .11-011، صص 21اوراق بهادار، شماره  ایریو مد یمال یمارکوف. مجله مهندس یمیانت اا  رژ

از نوسانا  نرخ ارز.  یو واردات یمنتخب صادرات عیسهام صنا یبازده یریپذریتاث سهی(. م ا0111. )دیمج ،ییآقا ه؛یمهد ه،زادیرضاقل (1

 .11-010، صص 01شماره  ،ی،مالیپژوهش اقتصاد پول

ر تهران. فصلنامه کل بورس اوراق بهادابا شاخص یکلان اقتصاد یهاریرابطه متغ ی(. بررس0111عبدالله. ) ،یریام ز؛یپرو ،یدیسع (1

 .000-011، صص 2شماره  ،یاقتصاد یمدلساز

بر بازار سهام  یو مال یپول اسایس یهاشوک ری(. تاث0110ل ، سودا. ) ؛یمحمدمهد ،ییاسکویمحمدرضا؛ برق ش ،یب یسلمان (1

 .11-010، صص 22اقتصاد، شماره  یمدلساز  ا ی. فصلنامه تح رانیا

 صادرا  محور با استفاده از مدل عینرخ ارز بر شاخص سهام صنا س ی(. اثر نامت ارن ر0111ر. )محمد؛ مهرگان، ناد ،یزنجان یصراف (1

NARDL . 11-001، صص 11شماره  ،یاقتصاد یسازمدل  ا یفصلنامه تح. 

 ردکیبورس اوراق بهادار تهران: با رو ماینرخ ارز و شاخص ق نیرابطه ب ی(. بررس0110. )لادیم ،یحامد؛ صارم صفار ،یطاهر (01

ARDL .11-11، صص 11شماره  ،یاقتصاد یهافصلنامه روند پژوهش. 

شماره  ،ی. فصلنامه پژوهشنامه بازرگانرانیمنتخب ا عیارز بر عملکرد صادرا  صنا ی(. اثر نوسانا  نرخ واقع0111منصور. ) ،یعسگر (00

 .011-010، صص 01

 ،ی. فصلنامه اقتصاد کاربردرانیسهام در ا مایآن بر شاخص ق (. اثر نرخ ارز و نوسانا 0112. )لنازیا ،یآزاده و چگن ان،یمحراب (02

 .11-11صص 

: رانیبازار سهام در ا ماینوسانا  نفا و ارز بر شاخص ق ری(. تاث0111کاوه. ) ن،یکاوه و پرند ،یدرآب یدرخشان وسف؛یفر، محنا (01

 .011-011، صص 00)س(، شماره دانشگاه الزهرا  یاقتصاد شرفایپ یگذاراسایآزمون کرانه ها. فصلنامه س کردیرو
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بر شاخص  ی(. بررسی تأثیر نوسانا  شوک های ارزی و قیمت0111پور، محمد. ) ییو رضا دیمج ،یخونداب یینجارزاده، رضا؛ آقا (00

، صص 0شماره  ،یاقتصاد ی. فصلنامه پژوهشهایقیما سهام بورس اوراق بهادار تهران با استفاده از رهیافا خود رگرسیون بردار

011-001. 

شده در بورس اوراق بهادار  رفتهیپذ یهاشرکا ینوسانا  نرخ ارز بر بازده ری(. تاث0111. )حهیمل ،یفر یعل درضا؛یفرد، حم یلیوک (01

 .11-11، صص 11شماره  ،یتهران. فصلنامه علوم اقتصاد

سانا  نرخ ارز بر شاخص سهام نو ری(. تاث0011فرهاد. ) ،یمعمار نژاد، عباس و غفار ن؛یالدشمس دیس ،ینیسمن؛ حس ،یهوشمند (01

اوراق  ایریو مد یمال ی. فصلنامه مهندسنگیچیمارکوف سوئ یبردار حیخود توض یبا استفاده از الگو میتحر طیخودرو در شرا

 .11-11، صص 01بهادار، شماره 
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The Impact of Exchange Rate Returns on the General Index and the Index of 

Basic Metals and Automotive Industries 

 

*Alireza Qarehdaghli1; Roghayeh Yazdani2  

 
Abstract 
The impact of macroeconomic variables on capital markets is one of the most important 

and attractive subjects of financial theory. news that impacts macroeconomic variables 

can cause changes in the expectationsof investors and even create periodic behaviors in 

capital markets. 

The stock exchange has a special place in the financial system of Iran and the efficiency 

and development of the capital market lies in the availability of this entity in the country. 

The role of the stock market to boost the country's economy, such as Iran facing a large 

volume of lost funds as well as a shortage of investment resources, is noteworthy; the 

stock exchange as one of the main pillars of the capital market in the country is able to 

accelerate the growth and development of economic growth as one of the main pillars of 

the capital market in the country. on the other hand, exchange rate is one of the factors 

affecting the stock market and industry in stock market, always changing and swinging in 

different domains. considering the difference in investment infrastructure and economic 

conditions, the effect of exchange rate and its fluctuations on the price index in different 

countries can be different. in this study, considering the importance of stock exchange 

market in the Iranian economy, we examine the relation between the stock exchange with 

the rate of exchange. Accordingly, in the present study, with the aim of investigating the 

effect of exchange rate returns on the general index of the stock exchange and the two 

basic metals and automotive industries, from the quarterly data of the free exchange rate, 

the general index of the stock exchange and the index of the basic metals and automotive 

industry in 2011/03/21 to 2021/03/20 used. Using SPSS software, first the normality of 

the data was calculated using Kolmogorov-Smirnov and Shapiro-Wilk methods and then 

the effect of exchange rate returns on the mentioned indices was estimated using 

Spearman correlation coefficient. According to the results of the study, according to the 

Spearman coefficient estimated in this study, the effect of exchange rate returns on 

general index and basic metals index is positive and statistically significant and the effect 

of exchange rate returns on vehicle index returns is meaningless. 

Keywords: Exchange rate, General stock index, Basic metals industry, Automotive industry 
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زنی های جوانهبر مشخصه (.Lactuca serriola L)وحشی ارزیابی پتانسیل آللوپاتیک کاهوی

 (.Lepidium sativum L)شاهی  ای و گیاهچه

 
 1، محمد امین نوروزی1چی، مهدی هیوه*9پور علمداریابراهیم غلامعلی

 

  :چکیده

ای گیاه مح  شاهی زنی و گیاهچههای جوانهوحشی بر مشخصههرز کاهویمنظور ارزیابی عصاره آبی علفآزمایشی به

ها پس از خش  آوری شد. نمونهی دانشگاه گنبدکاووس جمعهرز از سطح مزرعه تح ی اتهای علفانجام شد. در ابتدا نمونه

، 11، 21، 01)شاهد(،  1های مختلف نظیر ها تهیه شد. سپس غلظادرصد از آن 01شدن، آسیاب، پودر و سپس سوسپانسیون 

یدیش اعمال عدد بذر در پتر 21لیتر از عصاره بر  1درصد از سوسپانسیون حاصل تهیه شد.  011و  11، 11، 11، 11، 11، 01

چه تحا عصاره آبی چه و ساقهچه، ضریب آلومتری ، بنیه بذر، وزن خش  ریشهچه، ساقهشد. نتایج نشان داد که طول ریشه

درصد بود. بنابراین با  011وحشی از روند کاهشی برخوردار بود. بیشترین کاهش مربو  به غلظا غلظا مختلف کاهوی 

وحشی گیری نمود عصاره کاهویتوان نتیجهشی در مزارع و نتایج این مطالعه میوحتوجه به زیسا توده باای کاهوی

 های زیستی باشد. عنوان کاندیدی برای تولید علفکشتواند بهمی

 چه چه، وزن خشک ریشهوحشی، شاهی، ضریب آلومتریک، طول ریشههرز کاهویعلف های کلیدی:واژه

                                                           

 گروه تولیدا  گیاهی دانشکده کشاورزی و منابع طبیعی دانشگاه گنبدکاووس 0
 Corresponding athor: *eg.alamdari@gonbad.ac.ir 

 دانشکده کشاورزی و منابع طبیعی دانشگاه گنبدکاووسگروه تولیدا  گیاهی، رز، های هعلوم علف کارشناسی ارشد دانشجوی 2

 گنبدکاووس دانشگاه یعیطب منابع و یکشاورز دانشکده ،یاهیگ دا یتول گروه ،یوتکنولوژیب رشته رشدا یکارشناس آموختهدانش1
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 مقدمه -9

 اتینیاز لغا   Lactuca باشد. ناممی Asteracea متعلق به خانواده ،.Lactuca serriola Lی وحشی با نام علماهویک

شناسی از لحاظ گیاهوحشی کاهوی .(2110، 0)هبر معنای سمی اساهب serriola وای گرفته شده به معنای عصاره شیرابه

، نهای آن پهبرگ د.رویمی های کوههاهمنها و داصور  خودرو در مزارع و کنار جادهعلفی، دو ساله که بهاسا گیاهی 

میوه این گیاه فندقه و بذرهای آن  (.2101، 2ا)کالکارنی و دهیردار اسهای عریض و دندانهدار، نامنظم و دارای بریدگیجمو

-وحشی از علفهرز کاهویطورکلی علفبه (.0111شود )راشد محصل و همکاران، می مشاهدهسیاه متمایل به خاکستری 

 باشد.ویژه شرق استان گلستان میها بههای هرز سمج در سطح مزارع اکثر استان

ساله، علفی، باشد. گیاهی اسا ی می Cruciferaeاز خانواده  ،L.  Lepidium sativumشاهی یا ترتیزک با نام علمی

رهای جنوب و جنوب غربی آسیا رسد و بومی کشومتر میسانتی 11تا  11بدون کرک و با ساقه راسا که طول بوته آن به 

، 0؛ کاراژیان و همکاران2111، 1های این گیاه حاوی م دار بسیار زیاد ترکیبا  موسیلاژی اسا)پیواساچنین دانهباشد هممی

2111 .) 

ها در داخل های مهم در تشخیص توزیع و فراوانی بعضی از گونهبدون ش  تداخل مواد دگرآسیب یکی از فاکتور

تواند نتیجه مست یم رقابا و های هرز میعبارتی دیگر کاهش عملکرد گیاهان زراعی توسط علفیاهی اسا. بهاجتماعا  گ

( 2100م )تهامی زرندی و رضوانی م دنتایج آزمایش (. 2110، 1دگرآسیبی و یا فعالیا توأم آن دو باهم باشد)کادایوا و یانار

سنجی اولین قدم زیسا را کاهش داد. وحشییییوافهرز علفزنیی جوانه، خصوصیا  که عصاره ریحان و مرزه دادنشان 

باشد که اثر عصاره آبی و یا آلی گیاهان بر روی گیاهان آزمایشی و مح  نظیر جها ارزیابی اثر آللوپاتی  در گیاهان می

وحشی بر کاهویهرز گیرد، لذا هدف از این تح یق، بررسی پتانسیل آللوپاتی  علفشاهی مورد آزمایش قرار می

 ای شاهی بود.زنی و گیاهچههای جوانهمشخصه

 هامواد و روش -1
 وحشییکاهو یاهینمونه گ یآورمحل جمع یاییمختصات جغراف

هکتاری مزرعه تح ی اتی و مورد کشا و کار دانشگاه گنبدکاووس با  11وحشی از سطح هرز کاهویهای علفنمونه

متر از سطح دریا  01دقی ه شمالی و ارتفاع  21درجه و  11ه شرقی، عرض جغرافیایی دقی  20درجه و  11طول جغرافیایی 

 آوری شد.جمع

                                                           
0 Heber 

2 Kulkarni and Dhir 

1 Karazhiyan et al 

0 Peyvast 

1 Kadiolu and Yanar 
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 وحشیکاهوی هرزعلفهای سازی نمونهشناسایی و آماده

با کم   یمورد بررس یاهیگ نمونه سپسآوری شیید. جمییع یدهدر مرحله گل یوحشیهرز کاهوهای علفابتدا نمونه

جها های گیاهی توسط آب م طر نمونه در مرحله بعدی ی قرار گرفا.اگونه یقدق ییمورد شناسا انی ایرفلیور رنگ

. ندگرفت شستشو قرار دمیور ها( )برای جلوگیری از شکسا آللوکمیکال یبیرای مید  کوتیاه برداشیتن گرد و غبار

گراد )دارا یسانت درجه 11با دمای (  EFLدل)مدر آون یه و سپس سا یطپژمرده شدن در شرانیمه پس از  یاهیهای گنمونه

ها توسط آسیاب با سپس نمونه .شدند ( خشی تریهدرصد بر وزن پا 01به وزن ثابیا ) یدنتا رس های هیدروکسی(بودن گروه

 .پودر شدند ()تعداد مربع و یا ذرا  ال  در ی  اینچ 1 مش

 سنجیوحشی برای مطالعات زیستهرز کاهویتهیه عصاره آبی علف

دلیل دارا بودن عامل هیدروکسی دارای حلالیا باا در آب اسا، لذا از حلال آب برای وحشی بههرز کاهویعلف

لیتر آب م طر مخلو  و بر روی میلی 011با  برگ و شامل ریشه، ساقهها گرم از کل اندام 01گیری استفاده شد. ابتدا عصاره

 NF 200))مدل  سانتریفیوژ g 0111دقی ه با سرعا  01مد  اده شد. سپس بهساعا قرار د 01مد  دستگاه لرزاننده به
 11، 11، 11، 11، 11، 01، 11، 21، 01)شاهد(، 1 های مختلف وحشی غلظادسا آمده از کاهویگردید. سپس از عصاره به

 درصد تهیه شد.  011و 

 سنجیهای زیستسازی و کشت شاهی جهت آزمایشآمادهنحوه 

از شرکا پاکان بذر اصفهان تهیه شاهی گواهی شده  بذرهایابتدا سازی و کشا شاهی بدین صور  بود که هنحوه آماد

قرار شستشو مورد پس برای چندین مرتبه با آب م طر ضدعفونی شد. سدرصد  0/1توسط محلول هیپوکلریا سدیم  بذرهاو 

دستگاه اتوکلاو مورد ضدعفونی قرار گرفا. هر ها و کاغذهای صافی در دیشبرای شروع آزمایش، ابتدا پتری .گرفا

پس از  صور  طرح بلوک کامل تصادفی در سه تکرار انجام شد.عدد بذر شاهی بود. این آزمایش به 21دیش شامل پتری

 1میزان درصد به 011و  11، 11، 11، 11، 11، 01، 11، 21، 01)شاهد(،  1وحشی کاهوی های مختلف عصارهاعمال غلظا

 01گراد و دوره نوری درجه سانتی 21±1 مد  ی  هفته در اتاق  رشد با دمای محیطدیش، بذرها بهلیتر در هر پتریمیلی 

، 0داری شدند)کادهو و راجندردرصد نگه 11لوکس و رطوبا نسبی  0011ساعا تاریکی، با روشنایی  1ساعا روشنایی و 

 گیری قرار گرفا.شرح ذیل مورد اندازهدر گیاه شاهی به زنی(. در انتهای آزمایش برخی از خصوصیا  جوانه0111

 زنیدرصد جوانهگیری اندازه

 .(2110، 2د)وستون و همکارانمحاسبه شذیل زنی از رابطه جوانه درصد

 رابطه )0(

                                                           
0 Cadho and Rajender 

2 Weston et al 
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 باشدمی شده کشا هایبذر کل تعداد  Nزده و جوانه هایبذر تعداد in رابطه این در

 یزنسرعت جوانه

صور  روزانه تا روز هفتم در زمان زده بهزنی، از روز دوم آزمایش تعداد بذور جوانهگیری سرعا جوانهجها اندازه

زده در تعداد بذرهای جوانه Niکه در آن ( محاسبه شد. بدین صور 0112)0معین ثبا شد و سپس با استفاده از رو  مگوئر

 باشد )روز اول تا روز هفتم(.آزمایش می تعداد روزهای پس از زمان شروع Tiهر روز و 

                                                                                            (2رابطه )

 شاخص بنیه بذر 

 (.0111، 2بکی و آندرسون-شاخص بنیه بذر از رابطه زیر محاسبه شد)عبدول

VI= GP  PL                                                                 )1( رابطه 

VI ،شاخص بنیه بذر :GPزنی، : درصد جوانهPL.طول گیاهچه : 

 ضریب آلومتریک

 . دسا آمدهچه بچه به ساقهضریب آلومتری  از ت سیم میانگین وزن خش  ریشه

 هاتجزیه و تحلیل داده -1

ها با کم  نرم مورد آزمون قرار گرفا. تجزیه واریانس داده 00با نسخه  Minitabافزار ها توسط نرمن دادهنرمال بود ابتدا

دار حفاظا شده )در جایی که آماره ترین اختلاف معنیها با کم  آزمون کمو م ایسه میانگین داده 0/1با نسخه  SASافزار 

F درصد انجام شد. 1دار( در سطح احتمال معنی 

 نتایج و بحث -0
ای زنی و گیاهچههای جوانهوحشی بر مشخصههرز کاهویهای مختلف علفنتایج حاصل از اثر عصاره آبی اندام

  شاهی
وحشی بر صفا  مورفولوژیکی نظیر درصد و های مختلف عصاره آبی کاهویدار غلظانتایج بیانگر اختلاف معنی

چه در سطح احتمال ی  درصد بود. اما چه و ساقه، وزن خش  ریشهچه، ضریب آلومتری زنی، طول ریشهسرعا جوانه

 (.0وحشی قرار نگرفا )جدولهای کاهویی  از غلظاچه شاهی تحا تأثیر عصاره هیچطول ساقه

                                                           
0 Maguire 

2 Abdul-Baki and Anderson 
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 یشاه صفات مورفولوژیکیبر  یوحشیهرز کاهومختلف علف یهااندام یاثر عصاره آب انسیوار هیتجز -1جدول 

وزن 

خشک 

 چهساقه

وزن 

خشک 

-ریشه

 چه

 بنیه بذر
ضریب 

 آلومتریک

طول  

 چهریشه

سرعت 

-جوانه

 زنی

درصد 

زجوانه

 نی

درجه 

 آزادی

منابع 

 تغییرات

1/110** 1/11** 2011/10ns 1/10** 01/12** 1/11** **11/10 01 تیمار 

1112/1  112/1  21/111  01/1  01/1  10/1  خطا 22 21/1 

10/1  11/00  11/00  11/00  10/0  11/2  11/2 _ 

ضریب 

تغییرا  

 )درصد(

 دارعدم اختلاف معنی :nsدرصد و  3و  1در سطح احتمال  یداریدهنده معننشانبه ترتیب  :* **

 زنیجوانه درصد

وحشی اثر هرز کاهویهای مختلف عصاره آبی علفزنی شاهی نشان داد که غلظابررسی روند تغییرا  درصد جوانه

درصد اثر  11و  11، 11، 01، 11، 21، 01های ای که غلظاگونهزنی شاهی داشتند، بههدگرآسیبی متفاوتی بر درصد جوان

درصد از شیب تغییرا  کاهشی  11های فراتر از زنی شاهی نداشتند. اما این صفا در غلظاداری بر درصد جوانهمعنی

صد از عصاره آبی از روند افزایشی در 01زنی شاهی در غلظا چنین مشاهده شده اسا که درصد جوانهبرخوردار بود. هم

 (.2دار نبود )جدول برخوردار بود، اما این اثر معنی

 زنیسرعت جوانه

وحشی نشان داد که های مختلف عصاره آبی کاهویغلظادر واکنش به زنی شاهی سرعا جوانهروند تغییرا   بررسی

 21/01و  02/1داری به میزان طوری معنیبهوحشی هرز کاهویدرصد علف 011و  11این صفا تنها تحا عصاره آبی 

داری بر این مشخصه نشان ندادند ها اثر معنیدرصد در م ایسه با شاهد کاهش نشان داد. این در حالی اسا که سایر غلظا

 (. 2)جدول 

یل تفاو  دلزنی شاهی احتمااً بهوحشی بر مشخصه جوانهاز کاهوی حاصل آللوکمیکال ترکیبا  کاهشی و افزایشی اثر

وفور در خانواده کاسنیان یافا باشد که بهها میویژه آلکالوئیدها و ترکیبا  فنلی مرتبط با آنها بهدر غلظا آللوکمیکال

 میزان دادند که ( نشان2102) همکاران و باشد. وایسبچشود. البته آنالیز کمی ترکیبا  فوق در این مطالعه موید این امر میمی

 دارد. هاآن پتانسیل دگرآسیبی با مست یمی رابطه اآلکالوئیده غلظا

 چهطول ریشه
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 (.2چه شاهی داشتند )جدول وحشی اثر کاهشی متفاوتی بر طول ریشههرز کاهویعلف مختلفهای مطابق نتایج، غلظا

 رشد هشکا وحشی قرار نگرفا.های عصاره آبی کاهویچه شاهی تحا تاثیر هیچی  از غلظادر این مطالعه طول ساقه

از  بعضی باشد. هاگیاهچه ریشۀ و هوائی اندام کاهش رشد و هورمونی توازن تخریب دلیلبه تواندچه میریشه طول

 رشد گذاشتن روی تأثیر با دگرآسیب ترکیبا  اسا. گیاهی هایهورمون شبیه دگرآسیب مواد فعالیا هایمکانیسم

 طول کاهش نتیجه در و در گیاهان آب جذب کاهش باعث توانندمی موئینه هایریشه تشکیل از کاستن طریق از هاریشه

 (.2111گردند )چون و همکاران،  گیاهچه

 ضریب آلومتریک

وحشی اثر دگرآسیبی شدیدی بر مشخصه ضریب آلومتری  شاهی های مختلف عصاره آبی کاهویمطابق نتایج، غلظا

 11و  11، 11های عصاره آبی بود، اگرچه از لحاظ آماری با غلظادرصد از  011ترین اثر منفی مربو  به تیمار داشتند. بیش

 (.  2)جدول داری را نشان ندادنداختلاف معنیدرصد 

 بنیه بذر

-وحشی نشان داد که عصاره آبی کاهویبررسی روند تغییرا  بنیه بذر شاهی در واکنش به ترکیبا  دگرآسیب کاهوی

طور های فراتر این صفا بهداری بر بنیه بذر نداشتند. اما در غلظاشی معنیدرصد اثر کاه 11های کمتر از وحشی در غلظا

 (.2درصد کاهش نشان داد  )جدول  11/21و  11/02میزان داری بهمعنی

 چهوزن خشک ریشه

وحشی کاهش نشان داد. های مختلف عصاره آبی کاهویچه شاهی با افزایش غلظامطابق نتایج وزن خش  ریشه

درصد بود  11/11و  11/11میزان درصد به 01و  011های ترتیب مربو  به غلظاترین اثر دگرآسیبی بهمترین و کبیش

 (. 2)جدول 

 چهوزن خشک ساقه

ترتیب به تیمار شاهد ترین م دار بهترین و کمگرم در بوته بود. بیش 21/1و  01/1ای بین چه در در دامنهوزن خش  ساقه

وحشی بر وزن خش  (. این امر حاکی از اثر کاهشی ترکیبا  حاضر در کاهوی2ا )جدول درصد تعلق داش 011و غلظا 

وحشی  چه کاهویهای مختلف عصاره آبی بر طول ساقهداری اثر غلظاچنین با توجه به عدم معنیباشد. همچه شاهی میساقه

( 2101استرم و همکاران )از طول آن نیسا.  چه شاهی تابعیدهد که  وزن خش  ساقهچه این امر نشان میبرخلاف وزن ساقه

 ،سلولی ارهیود رساختا تغییر مثل ی ژفیزیولو مهم ییندهاآفردر  خلاتد طریقرا از  شدر آللوپاتی ، ادمو کهاظهار نمودند 

 امدندو ا هردر  گیاهی یهانمورهو دلتعاو  هانزیمآ برخی فعالیاو  سلولی ت سیماز  یجلوگیر ، غشا عملو  یپذیرذنفو

 سازد.چه مختل میچه و ریشهساقه
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  یشاه یکیبر صفات مورفولوژ یوحش یهرز کاهومختلف علف یهااندام یاثر عصاره آب مقایسه میانگین -7جدول 

وزن خشک 

چه )گرم ساقه

 در بوته(

وزن خشک 

چه ریشه

)گرم در 

 بوته(

 بنیه بذر
ضریب 

 آلومتریک

-طول ریشه

چه 

متر()سانتی

سرعت 

 یزنجوانه

درصد 

 زنیجوانه

 هاغلظت

 )درصد(

a21±1/10/1 a11/01±1/2 ab11/21±01/211 a11/12±1/1 a11/11±1/01 a11±1/01/0 a11±2/11/11 1 )شاهد( 

ab20±1/10/1 b11/01±1/1 ab10/10±1/212 b21/11±1/1 b21/10±1/00 a11±1/11/1 a11±1/11/011 01 

ab20±1/12/1 bc11/11±1/1 a11/01±10/111 b01/21±0/1 b21/11±1/00 a11±1/01/0 a11±2/11/11 21 

ab20±1/12/1 bc10/11±1/1 ab11/01±01/212 cd00/11±1/1 c11/10±1/1 a11±1/01/0 a11±2/11/11 11 

abc21±1/10/1 cd10/10±1/1 ab11/12±1/211 c00/21±1/1 c01/02±1/1 a11±1/01/0 a11±2/11/11 01 

bcd22±1/11/1 de10/21±1/1 ab01/01±21/212 cd11/11±1/1 cd12/01±1/1 ab11/11±1/0 ab11±1/11/11 11 

cd20±1/10/1 de11/21±1/1 a10/11±22/211 c11/01±1/1 cd11/01±1/1 ab21/11±1/0 ab11±0/11/11 11 

cd20±1/11/1 de11/21±1/1 ab00/11±01/211 cd11/11±1/2 cd01/11±1/1 ab21/11±1/0 ab11±0/11/11 11 

cd20±1/10/1 de12/21±1/1 ab10/11±11/211 cd02/12±1/1 cd21/11±1/1 a01/11±1/0 bc11±0/11/12 11 
de21±1/11/1 e11/20±1/1 bc11/00±01/211 cd11/11±1/2 d11/01±1/1 bc21/11±1/0 c11±1/11/11 11 
e01±1/12/1 f10/00±1/1 c11/10±02/212 d20/11±1/2 e01/10±1/1 c21/01±1/0 c11±0/11/11 011 

12/1 11/1 11/10 11/1 12/1 21/1 11/0 LSD5% 

 

PLSD درصد بر اساس آزمون 3در سطح احتمال  داریدهنده عدم تفاوت معنمشابه در هر ستون نشانحروف    
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 گیری کلینتیجه -5

هرز کاهوی های مختلف عصاره آبی علفای شاهی تحا غلظا زنی و گیاهچههای جوانهنتایج نشان داد که مولفه

درصد بود. بنابراین با توجه به زیتوده باای  011ا افزایش غلظا، کاهش یافا. بیشترین کاهش مربو  به غلظا وحشی ب

تواند ها، میها در اثر وجین و سایر فعالیاویژه شرق استان گلستان و از بین بردن آنوحشی در مزارع بههرز کاهویعلف

 ا  زیستی در راستای کشاورزی پایدار پیشنهاد نمود. ها با منشکشعنوان کاندیدی برای تولید علفبه
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germination characteristics and seedling growth of Lepidium sativum L. 

 

Ebrahim Gholamalipour1,*, Mehdi Hivechi2, Amin Nourozi3 

Abstract 

An experiment was conducted to evaluate the aqueous extract of Lactuca serriola weed 

on the germination and seedling characteristics of the Lepidium sativum test plant. At 

first, weed samples were collected from the research farm of Gonbad Kavous University. 

Samples were prepared after drying, milling and powder. Then suspension of 10% of 

them was prepared. In the next step, different concentrations such as 0 (control), 10, 20, 

30, 40, 50, 60, 70, 80, 90 and 100% of the resulting suspension were prepared. 5 liters of 

extract was applied to 25 seeds in Petridish. The results showed that radicle and shoot 

length, allometric coefficient, seed vigor, dry weight of radicle and shoot of Lepidium 

sativum under aqueous extract of different concentrations of Lactuca serriola had a 

decreasing trend. The highest decrease effect was related to 100% concentration. 

Therefore, considering the high biomass of wild lettuce in the fields and the results of this 

study, it can be concluded that Lactuca serriola extract can be a candidate for the 

production of biological herbicides. 

Keywords: Lactuca serriola weed, Lepidium sativum, Allometric coefficient, Radicle length, Dry 

wight of Radicle 
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Islamic Interest Rate Mathematics 

 

Kamran Ayati1∗ 

 

Abstract 

In this article, in the continuation of the article on interest in the Islamic market, which deals 

with the basic principles of economics in the concept of interest and community number, 

the basic mathematical equations of interest mentioned from the perspective of that article 

are discussed. And the concepts of local and global interest rate dynamic differences 

Dependence of interest on time or exogenous and exogenous interest rate And the 

difference in intra-system dynamics under the markets and its relationship to the risk-

taking rate And dynamics of global fixed rate spread and its impact overhead on sub-markets 

and risk-taking rates under sub-markets As a result of keeping the global interest rate 

constant as well as the use of community number and price cache in individuals The society 

has been studied in the form of sympathetic division or multiple division of the 

population. 

Keywords: Interest Rate ; Derivative ;Compound Interest; Exogenous Interest Rate. 
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1- Introduction 

Is the interest rate in the Islamic market determined based on endogenous variables or 

exogenous variables? To answer this question, one must have access to an estimate of the numbers 

of the Islamic community and market. Number of consumer population The amount produced in 

each item of goods or services In order to return after providing goods or services to the market, 

access to this data in this article is based on the transparency of data information in each rural 

town, market area, neighborhood, etc. online.Mentally, how much profit or interest each person 

can receive in their product or service External parameters such as foreign exchange rate ExRate 

land rate ERate area raw material consumption rate CoRate and energy EnRate are therefore 

apparently interest rates Islamic Ir(t) is a function of the above parameters and variables. 

 Ir(t) = F(Ex, E,Co, En,....)                                                           (1.1) 

However, some people objected to this function and claimed that the above function 

depends on factors such as the number of hours worked by a mental worker or a physical worker 

producing a product or service. TWork How long the goods stay in stock TWait  And dynamic changes 

of price parameters due to (1.1) which is itself a function of other parameters, they pointed out 

again that several objections are taken to it first Determining the interest rate is a function of 

another interest rate model, or at least the parameters added to the parameters of that model are 

understandable. 

Ir(t) = F(Ex, E,Co, En,tWork,tWait , ....)                                           (1.2) 

Second, this interest rate does not have the meaning of justice and independence due to its 

dependence on dynamics and non-Islamic exogenous rates. This parameter is also set to (1.2) or 

(1.1). Is added and the notion that it is a function of multiple parameters is approved and debated. 

Let us examine whether it  is possible for interest rates to be endogenous. Due to the existence of 

different people in the Islamic market and different mental economic ideals resulting from the 

minds of these market participants (buyers and sellers) in order to earn Payo f f and pay Sharia tax 

TAXReligious and taxes Custom TAXcost,... and the rest of the individual benefit 

Payo f f Own = Payo f f −TAXReligious −TAXcost,...                               (1.3) 

Estimating the behavior of these activists in the long run Behaveid (t) using long-term returns 

LongIr Long-term regression LongRegid (t) Supply and demand or a and services meanid (t, T) can 

be calculated simpler model per capita consumption and production of each category of goods 

Behaveid (t) = F(LongIr, LongRegid (t))                                              (1.4) 

Behaveid (t) = F(meanid (t, T ))                                                             (1.5) 

 But the momentary and short-term behavior of these people for the reasons mentioned is 

unaccountable and in the Islamic matter greed is not a function for modeling greed and selfishness 

due to human matter. Therefore, the possibility of endogenous interest rates (at least short Duration) 

is not based on behavioral economics. Is it possible to calculate interest rates purely without the 

intervention of statistics?  Suppose the interest rate is based on a function of agreed needs 

F(needs) The interest rate is a function of the ability to meet the needs of F(buy/sellPowerid (t)) for 

buyers and sellers so that marketers are equally able to supply goods, raw materials and services 

over time. These are the needs of the market community (buyers and sellers) Purchasing power 

Power(Goods)i(t) Special goods such as water,  electricity, bread, food transportation, Internet, 
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education, science and profession, entertainment, shelter, peace and enjoyment of life, respect 

(Dignity) Travel and ... which will be called h(a1, a2, a3,… ) according to individual priorities. In 

other non-Islamic schools it will be. In the name of the scientist who designed it, Maslow’s 

Pyramid of Needs hmas Is named. If this scientist is not accepted in any Islamic market society, 

there is a possibility of a nationwide question to extract this list or basket of needs. Does not 

converting the interest rate model from a function of exogenous parameters to endogenous 

parameters reduce its economic dependence and take steps to develop the justice of the people in 

the market society? Apparently the exogenous model is better, but we will compare the models in 

the following. And we will examine both exogenous and exogenous models of Islamic interest 

rates in efficiency compared to other methods. 

Basic concepts and definitions 

Def 1 (asset). Any tradable goods or services in the Islamic market that can be exchanged for 

money or other goods or services are called S assets. 

Def 2 (Time). The amount of physical passage and blowing of the sun from the physical distance of 

the aurora to the horizon on the horizon, which is different in days and geographies and climates of 

the planet. 

Def 3 (time filter). Information in the [t,T] time frame or digital reality filter can be calculated and 

stored from information and data 

F = {In f ormation(x)|x ∈ [t, T ]}                                                     (1.6) 

Def 4 (Classic interest). The difference between the value of an asset in  buying or selling between 

the moment value of V (t) and the value of the next moment in the time frame V (T ) that this value 

difference is due to the buying and selling chain Is processing on assets. 

 

                                            (1.7) 

Def 5 (Classic interest rate). The ratio (rate) of the difference in the value of an asset over a period 

of time from a refinery to the value of the same asset at the beginning of the period. 

                                                                         (1.8) 

Def 6 (endogenous variable). A variable whose value is obtained from the model parameters. 

Example: The taste of food is formed from its ingredients. 

Def 7 (Exogenous variable). A variable whose value is obtained from outside the model 

parameters. Example: The price of food is formed from the price of its ingredients. 

Def 8 (Simple Meaning). The average is the total value of assets to the number of assets (at any 

time) 

                                                                           (1.9) 

Def 9 (Mean Deviation). The standard deviation is the difference between the value of assets and 

their average value. 
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Var(Vi) = V̄      −Vi                                                                                                                (1.10) 

Def 10 (Classic simple interest). The value of an asset after t per unit of time 

V (T ) = V (t) + r(t, T )(T −t)                                                 (1.11) 

Def 11 (Classic compound interest).  The value  of an asset after t  per unit of time 

V (T ) = (V (t) + r(t, T ))(T −t)                                                            (1.12) 

Def 12 (derivative). A sheet has an exchangeable financial value, the value of which is based on 

processing on another underlying asset or contract between the two parties in the Islamic market. 

Example: A person does not buy or sell carrots as an asset, but sells carrot juice or the medicinal 

properties of carrots or the color in carrots as a vegetable dye, so carrots are the basic asset and color 

of carrots derived from carrots and the carrot color derivative sheet is a derivative of value. Carrot 

asset. Accordingly, there are derivatives to the number of the Lord’s creatures, some of which can 

be traded at any time, and there is an asset market for them. 

Example: There is no derivative of the African elephant tombstone in the Islamic market (non-

insidious) because for it the tradable elephant as a carrier does not buy or sell its tombstone after the 

death of a person, so this derivative has zero value (ie existence Does not have). 
But for dentin, the same elephant as a base commodity, some bone derivatives are used to make 
another valuable tradable asset, so this derivative  exists. 

Def 13 (processing time). The shorter the time, the higher the quality of the legal service and the 

higher the productivity, because other people in the Islamic market have the same asset in a shorter 

time with the same quality. Provide.  

Example: 

If you procrastinate for an hour or ten minutes to prepare a kebab skewer with bread and tomatoes, 

which will help you in your time and the quality of service? Each will spend less time. In the 

classical interest rate theory of each The more time spent, the more it will affect the final value, but 

in the Islamic interest this effect is reversed. 

                                                                 (1.13) 

Def 14 (Timeout). Due to the existence of  infinite derivatives of negotiable value in the Islamic 

market and understanding the concept of asset processing time, for each processing time 

corresponding to each asset derivative, there is a time of delivery and delivery. Less than the same 

derivative with a shorter maturity time. Of course, this relationship will be faster for perishable 

goods in customs warehouses, refrigerators and store shelves because they become worthless 

sooner, and this is a natural thing in creation. 

Def 15 (GDP). It is the total value that is obtained in a period of time in exchange for the 

production of goods and services in each country 

GDP(t, T ) =                                                                                         (1.14) 

Def 16 (GNP ). Value in a period of time all final goods and services produced to current values 

of market in the national economy. 

GNP(t, T ) =                                                   (1.15) 
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Def 17 (community number). The number obtained from the ratio of gross national product and 

gross domestic product to the number of population in the same period 

                                               (1.16) 

                                                (1.17) 

Def 18 (community number standard deviation). The number obtained from the ratio of the sum of 

the community number t o 2 over a period of time 

Σsocial (t, T ) = 
                                                                                 

(1.18) 

The more inextricable class society 

Lim   P(t, T ) − σsocial (t, T ) → 0                                                     (1.19) 

lim  P′(t, T ) − σsocial (t, T ) → 0                                                     (1.20) 

And the more management and synergy there is in the society 

lim  P(t, T ) − σsocial (t, T ) → σsocial (t, T )                                                 (1.21) 

lim  P′(t, T ) − σsocial (t, T ) → σsocial (t, T )                                                (1.22) 

Def 19 (Connection). The set of parameter (s) of the asset (s) is called φ convex in the period [t,T] 

if and only if.    

λφ(Vi) + (1 − λ)φ(Vj) ≥ φ(λVi + (1 − λ)Vj)                                 (1.23) 

forall λ ∈ (0, 1) and Vi,Vj ∈ B(R) ≥ 0, i  j 

Def 20 (amount of exploration resources). The amount of exploration resources in the Islamic 

market The estimated amount of resources of extracted reserves and stored and unstored 

warehouses is a geographical area that is an estimated function of assets over time. 

Exploration(Si ,t, T ) = E[Si|s ∈ F[t,T ]]                                          (1.24) 

2. Paradox (rate) of compound interest 

Sometimes it is said that the interest rate[1] calculated for loans taken is compound and is 

usury and its number is beyond the ability of the individual. It should be said that borrowing in an 

Islamic market is normal and according to the rate Interest which is a fraction of one hundred, for 

example the rate of  20% 20 is not included in the calculations and 0.020, which is less than one, 

is calculated based on the simple interest rate formula (1.11) and the compound interest formula 

(1.12) Whenever a number is multiplied between zero and one number is greater than when it 

reaches power. Example: 0.02 * 5 = 0.10 And in a number such as the interval t, in the 

simplest case, the growth of the 0.025  = 0.000000003is 2. Sometimes it is a paradox that the 

value of the value at the beginning of the calculation time with the interest rate is a sum and a 

number greater than one, which is also smaller than the simple rate for almost large numbers of 

time, ie: 

(V (t) + r(t, T ))(T −t) ≤ (V (t) + r(t, T ) ∗ (T −t)) f orT −t ≤ 12 (2.1) 
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So it remains to be seen whether the paradoxes of this question mean the use of the value of long-

term free debt of Islamic market capital, or lack of knowledge of mathematics and economics, or 

increasing the processing time of the cost price under the pretext of creating a paradox. As shown 

in the image(1),the interest rate range is in the vertical axis and the loan repayment time range is 

in the horizontal axis, and in the loan for the simple interest rate range in red, the corresponding 

compound interest rate range is shown. It can be seen in blue,which is always below the simple 

interest chart ,and the longer borrowing of Islamic market capital to smooth borrower should be 

below the convex area of red spectrum. The economic convexity of the market will cause different 

skewness coefficients. This number will be about 10 to 15 months at the most in the long-term 

debt repayment period in the convex area. 

3. Exogenous interest rates 

In this section, according to the reasons mentioned at the beginning of the article and the 

dependence of interest rates[2] on external factors, we expand this discussion and divide these 

external factors into external parameters in the Islamic market and external parameters inside and 

outside the Islamic market. 

 
Figure 1: Red simple interest area and blue compound interest area 

3.1. Exogenous with parameters available in the Islamic market 

A model in which the interest rate over a period of time is based on parameters[3] only within and 

within the geography of the Islamic market. The machine estimates the amount of resources 

available and explored in the market, the duration of the delay of assets in the warehouse or shelf to 

enter the market and ... So 

ri (t, T ) = Fi (x1, x2, ......) = Ii (x1, x2, ......) × (α1, α2, .....)∗i αi ∈ [−1, 1], ∀i ∈ S                    (3.1) 

X1, x2, ...exogenous parameters available in the market and α1, α2,… vector coefficients of 

correlation between parameters In this method, the characteristic function I(x1, x2,…) is estimated 

based on the Poisson process with the parameter lambda And correlation vector coefficients (α1, 
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α2, .....)∗ by the dynamics of the processes of exogenous parameters available in the market. In 

this model, the interest rate for each asset is calculated separately and A total exogenous interest 

rate 

                                             (3.2) 

With the parameters available in the market climate, we will reach an independent foreign 

economy. 

3.2. Exogenous with parameters inside and outside the Islamic market 

A model in which the interest rate over time is based on the only internal and external parameters 

in the geography of the Islamic market, so the exogenous parameters of the previous model can be 

replaced with exogenous and minimum parameters with preference from outside the Islamic 

market. 

 

 

That (x1, x2, ...)(y1, y2,…) are external and external external parameters and (α1, α2, ...)i, (β1, β2,…)i 

The correlation coefficient vectors are between parameters (internal or external selection is 

preferred) and interest. In this method, the characteristic function Ii[bigcap...(x1, x2, ...)(y1, y2,…)] 

The minimum price is estimated based on the dynamic subscription.  

(Which is difficult due to the lack of suitable data to make estimates) and correlation vector 

coefficients min[(α1, α2,...)i, (β1, β2,…)i] It is selected by a  preferred choice in the AHP model or 

the minimizing decision priority. In this model, the interest rate is calculated for each asset 

separately and at a total exogenous interest rate. 

                                    (3.3) 

With the parameters available in the domestic market and foreign market climate and dependent 

on the dynamics of the foreign economy, this model, as mentioned in the article on interest in the 

Islamic market, may be based on skewness in the domestic market due to poor educational 

management and ... Lead to dynamic exit or dynamic entry from the foreign market in a dominant 

way. 

4. Endogenous model - interest rate portfolio  

In this model, which is based on the needs function mentioned in the in- troduction, F (needs) 

is based on Maslow’s pyramid of needs or any public understanding, which is referred to as the 

individual needs portfolio. Interest rate is obtained. So: 

hi(S1, S2, ......) = Ii[(S1, S2, ....)] × Vi[S j]∗ i ∈ Populationid, j ∈ S          (4.1)  

Now, according to the value obtained, the registration of each person in the Islamic society is a 

complete basket 
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             (4.2) 

Now, due to the endogenous nature of the model and the lack of community number due to the 

exogenous parameter of the total interest rate 

                                       (4.3) 

Interest rates are now modeled over a period of time based on population per capita and Maslow’s 

choice of individual needs and micro-collective choices. But in the following sections, we will 

discuss the fair per capita income of each person in the Islamic market society, because the economic 

system may be skewed based on the historical sub-causes. Therefore, the minimum per capita in 

the form of physical settlement of goods or bank credit for each person Have a different priority 

from the population. 

 
5. Derivatives based on community number  

Credit or fluctuation of community credit for payments and receipts in cash or in kind It has been 

one of the most important tools during human life, but in societies it has become a power of 

exploitation and exploitation of others. The time period allows for the per capita dependence of 

the community number. It is useful whether the person receives an amount on his credit card at the 

rate of the time period at the end of period T or converts it into the equivalent value of a 

commodity through the value of the commodity exchange board. Both contribute to gross growth 

in a random sequence of delivery decisions for processing and market delivery (commodity 

market boom) or cash receipts and domestic investment (improved investment and capital 

turnover) or final consumption (market purchases from consumption). More prosperity) then 

                            (5.1) 

Which is at least in the range[T,T+∆T] at the rate of r[T,T+∆T] more 

              (5.2) 

Of course multiplied by 1 + r for ease of understanding. 

6- Interest Coverage Derivatives 

In the event[3] of historical skewness or shortages, the need for a derivative that the borrower 

outside the convex region under the shape (1) will improve over time and not create a new 

economic heterogeneous effort that Do not  use skewness or inflation or increase in interest rates 

for others. We will use interest-derived financial instruments or economic diapers to help the 

optimal and rational growth of the Islamic market. With the existing domestic materials of the 

Islamic market will lead to interest rates over time. But we define the historical past with a skew 

with a derivative 

                                                                  (6.1) 

moment T at the value derived from P(t, T ) will be reached which according to its market value at 

the moment of starting P(0, T ) will be possible to reduce its This derivative sheet is purchased by 
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the buyer at the moment t and at the price only if external reducing dynamics are used. And in 

other cases using a convex combination of definitions 

r(P(t, T )λ + (1 − λ)P(t, T + ∆T ))(t, T ) ≤ P(t, T + ∆T )(t, T + ∆T )   (6.2) 

Now, due to the uptrend of the interest rate function, if the interest rate is less than one over 

time, the growth rate will increase sharply, and this is only if the efficiency of people in the 

community is high and they have created a higher community number, and vice versa. One is that 

this sheet reduces the growth rate of the rate by reducing the price of the derivative sheet and of 

course sending it to the community, and the rate of interest rate growth is controlled, and this 

happens if the Islamic society market has high inflation or severe liquidity shortage. Islami 

prevents abnormal market fluctuations with this derivative sheet, and in the long run, these 

fluctuations will cause social welfare by converting the price of the entry derivative sheet into the 

three sigmas mentioned in the previous section. 

7- Conclusion 

In this paper, we focused on the Islamic Interest Rate Models for Markets. 
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 ریاضیات بهره در بازار اسلامی

 
 ریاضیات بهره در با9کامران آیتی

 کامران آیتی

 شد به پرداخته اجتماع عدد و بهره مفهوم در اقتصادی پایه اصول به که میاسلا بازار در بهره م اله ادامه در م اله این در

وابسته به بهره  اوراق و تعادل مفاهیم. اسا شده پرداخته م اله آن دیدگاه از شده ذکر بهره سازنده ریاضی معادا  هایپایه

 بهره نرخ زا بودنزا بودن ودرونبهره به زمان یا برون وابستگیسراسری  و موضعی هایبهرهینامی  و مفاهیم اختلاف د

 سراسری ثابا انتشار نرخ دینامی  و ریس  صرف نرخ با آن ارتبا  و بازارها زیر در سیستمی درون دینامی  اختلاف و

 همچنین و سراسری بهره نرخ اشتند نگه ثابا اثر در بازارها زیر ریس  صرف نرخ و بازارها زیر به آن سربار تاثیر و

 اسا شده بررسی جمعیا چندکی ت سیم یا مواسا  ت سیم صور  به جامعه افراد در قیما کش و اجتماع عدد کاربرد

                                                           
1  ka.ayati@Gmail.com ⅿ 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

110 

 

 بیان مسئله: -0
 به این سوال پاسخبرای  ؟زاشود یا متغیرهای برونمیزا تعیین براساس متغیرهای درون اسلامیآیا نرخ بهره در بازار 

 قلم در هر شده تولید میزان کنندهمصرف جمعیا عدد .داشا دسترسی اسلامی بازار و جامعه اعداد از برآوردی به دبای

 بر این م اله در هاداده این به دسترسی بازار به خدما یا کاا ارائه از پس بازدهی جها بازار عرف میزان خدما یا کاا

 ذهنی صور  به  .باشدمی برخط صور  به وغیره محله بازار منط ه ستارو شهر هر در هادادهرسانی اطلاع شفافیا اساس

 ارز نرخ مانند بیرونی پارامترهای به نماید دریافا خود خدما یا کاا در بهره یا سود تواندمی میزان چه فرد هر اینکه

 ظاهرا پس اسا مربو  EnRate انرژی و CoRate اولیه مواد مصرف نرخ منط ه ERate زمین نرخ ExRate خارجی

 .باشدمی فوق ومتغیرهای پارامترها از تابعی Ir(t) اسلامی بهره نرخ

 Ir(t) = F(Ex, E,Co, En,....)                                                    (1) 

 جسمی کارگر یا هنیذ کارگر مثل میزان ساعا کار عواملیای به این تابع ایراد وارد کرده و ادعا کردند تابع فوق به عده اما

 اثر در پارامترهای قیمادینامی  و تغییرا   Waitt به مد  زمان ماندن کاا در انبار Workt اسا تولیدکننده کاا یا خدما وابسته

 از تابعی بهره نرخ تعیین ابتدا شودمیگرفته  آن به ایراد چند که کردند اشاره مجددا اسا یگرید پارامترهای از تابعی خود که )0(

 پارامترهای آن مدل هسا به شونده اضافه پارامترهای آمیزتفاهم حداقل یا اسا بهره نرخ دیگر مدلی  

Ir(t) = F(Ex, E,Co, En,tWork,tWait , ....)                                     (2) 

-نمیاست لال  و     عدالا مفهوم دارای اسلامی  غیر زای برون های نرخ ودینامی   به وابستگی علا به بهره نرخ این اینکه دوم

  یا زمانیدوره  هر در بوم و اقلیم هر شده استخراج یا اکتشافی منابع میزان برحسب بهره نرخ کردند اعلام ایعده .باشد

-میباحثه و م تایید مورد متعدد پارامترهای از تابعی که این مفهوم و شودمی اضافه )0( یا )2( به هم پارامتر این باشدمی لحظه

 افراد به علا وجود؟ درونزا بودن نرخ بهره وجود دارد مکانکنیم آیا ا بررسی بگذارید گیرد.می باشد مورد تایید قرار

در  (وفروشندگانخریداران ) بازار فعاان این ذهن از شدهمنتج  متفاو  اقتصادی ذهنی هایوآرمان اسلامی بازار در متفاو 

 فردی منفعا آن مانده و costTAX...,عرفی  ومالیا  ReligiousTAXشرعی  مالیا  خاپردا و Payoff جها کسب منفعا

Payoffown= Payoff- TAXReligious- TAXcost,...                                                (1) 
 رگرسیون rLongI مد بلند بازده از استفاده با t(idBehave(درازمد  در فعاان این رفتار برآورد میزان 

 T ,t(idmean ( خدما  و کاا رده هر تولید و مصرف سرانه ترساده مدلی یا وت اضا عرضه idLongReg)t(بلندمد 

 باشدمی پذیرمحاسبه
 

Behaveid(t) = Behaveid (t) = F(LongIr, LongRegid (t))                      )4( 

    

Behaveid(t) = F (meanid(t, T ))                        (0) 

باشد می و حرص اسلامی طمعناپذیر و در امر شده امری محاسبه ذکر مد  این افراد به دایلوکوتاه ایرفتار لحظه اما
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بهره  زا بودن نرخدرون امکانلذا  .وجود ندارد انسانیواحتکار به علا امری  طمعسازی حرص و برای مدل تابعیکه 

 دخالا بدون محاسبه نرخ بهره به صور  محض و امکانآیا .تصاد رفتاری وجود نداردبر اساس اق ( مدحداقل کوتاه)

-مدل اسلامیبازار  افراد F (needs) وفاق مورد نیازهای از تابعی اساس بر را بهره نرخ کنید فرض ؟دارد وجود آمار

 به طوریکه فروشنده به و خریدار برای t(idbuy/sellPower( F(( نیازها برآوردن قدر  از تابعی بهره نرخ .کنیم سازی

 جامعه وفاق مورد نیازهای ینا .شود داده زمان طی در وخدما  اولیه ومواد کاا تامین امکان مساوی صور  به بازار افراد

 غذا ون ل نان حمل ،برق ،آب مثل خاصی کااهای t(i)Goods(ower P( خریدن قدر  (وفروشندگان خریداران) بازار

ه  ...و سفر )کراما( احترام زندگی از لذ  و آرامش سرپناه تفریح حرفه و علم تحصیل اینترنا ب  هایاولویا سبدکه 

 هرم آن طراح دانشمند نام با آن ازاسلامی غیر مکاتب سایر در. بود خواهد شودمی برده نام آن از 3a ,2a ,1a(h…, (فردی

 پرسش امکان بازار اسلامی جامعه هر در دانشمند نای پذیرفتن عدم صور  در .شودمی برده نام mash مازلو نیازهای

 به زابرون پارامترهای از تابعیحالا  از بهره نرخ مدل تبدیل آیا .دارد وجود نیازها سبد یا لیسا این استخراج برای سراسری

 ظاهرا ؟داردنمی رب گام بازار افراد جامعه عدالا توسعه جها در و کاهدنمی آن اقتصادی وابستگی از زادرون پارامترهای

 را اسلامی بهره نرخ زاودرون زابرون دومدل هر و کرد خواهیم م ایسه را هامدل ادامه در البته اسا بهتر زابرون مدل

  .کرد خواهیم بررسی هارو  سایر به نسبا درکارایی

بازار اسلامی که با پول یا کاا  . )دارایی(. به هر کاا یا خدما قابل مبادله در حال9تعریف  مفاهیم و تعاریف اولیه:

 گویند.  Sیا خدما  دیگر بتواند معاوضه شود دارایی 

 و و روزها در که افق خط در فلق تا شفقفیزیکی  فاصله از خورشید دمیدن و فیزیکی عبور میزان به (.زمان( 1 تعریف

 .گویند اسا متفاو  سیاره اقالیم و جغرافیاها

 هادادهو   اطلاعا از ذخیره و محاسبه قابلواقعیا رقومی  میزان پاایه یا ,T  [t [زمانی دربازه  اطلاعا (.زمان پاایه( 1 تعریف

 .دمیشو داده نمایش T [t, ∈ {Information(x)|x = F {[ با که باشدمی

 لحظه ارز  و V (t) لحظه ارز  بین فرو  یا خرید در دارایی ی  ارز  تفاو  میزان کلاسی (. بهره( 0 تعریف

 .باشدمی دارایی روی پرداز  هاوفرو  خرید زنجیره اثر در ارز  اختلاف این که T V) (زمانی درپاایهیبعد

                                   (6) 

 

ی  اززمانی بازه ی  دارایی در  ی حاصل از تفاو  ارز   )نرخ(میزان نسبا دار شده کلاسی (. نرخ بهره ( 1 تعریف

 .V (t)  بازه زمان ابتدای در دارایی همان ارز  میزان هب پاایه

                                                                     )1( 
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 دهندهتشکیل مواد از غذا مزهل: مثا .آیدمی بدسا مدل پارامترهای درون از آن م دار که متغیری ).زادرون متغیر( 5 تعریف

 .گیردمی شکلآن 

 مواد قیما از غذا قیما :مثال .آیدمی بدسا مدل پارامترهای بیرون از آن م دار که متغیری (.زابرون متغیر) 1 تعریف

  .گیردمی شکل باشدمی آن دهندهتشکیل

 (هرلحظه در) هادارایی تعداد به هادارایی ارز  مجموع از عبارتسا میانگین (.ساده )میانگین 1 تعریف

                                                                                                )1(     

 باشد.می  آنها م دارمیانگین از هادارایی ارز  م دار تفاو  میزان معیار انحراف ). ازمیانگین انحراف( 1 تعریف

Var(Vi) = V̄      −Vi                                                                                                                 (1) 

 زمان واحد t گذشا از بعد دارایی ارز  میزان (.کلاسی  ساده بهره) 91 تعریف

V (T ) = V (t) + r(t, T )(T –t)                                                   (10) 

 زمان واحد t گذشا از بعد دارایی ارز  میزان (.کلاسی  مرکب بهره ) 99 تعریف

V (T ) = (V (t) + r(t, T ))(T −t)                                                               (11) 

 دیگر ایپایه دارایی روی بر پرداز  براساس آن ارز  که اسا معاوضه قابل مالی ارز  دارای ایبرگه (.مشت ه) 91 تعریف

 یا هویج آب بلکه بفروشد یا خردنمی دارایی عنوانبه را هویج فردی: مثال .باشدمیسلامی بازارا در طرف دو بین قراردادی یا

 هویج مشتق ورنگ پایه دارایی هویج پسفروشد می را گیاهی رنگ عنوانبه هویج در موجود رنگ یا هویج دارویی خواص

 پروردگار مخلوقا  عدد به اساس این بر .باشدمی هویج دارایی ارز  از ایمشت ه هویج رنگ مشت ه برگه و جهوی از شده

 از مشت ه:  مثال .دارد وجود دارایی بازار آنها برای و باشد می معامله قابل آنها از تعدادی لحظه هر در که دارند وجود هامشت ه

-حمل حیوان عنوانبه شونده معامله قابل فیل آن برای چون ندارد وجود مکاره(غیر)اسلامی بازار در آفری ایی فیل قبر سنگ

 (ندارد وجود یعنی دارد صفر ارز  مشت ه این لذا کندنمی فرو  یا خریداری را قبر  سنگ فردی مرگ از پس بار  کننده

 دیگری معامله قابل ارزشمند دارایی خاسا جها را آن استخوان مشت ه بعضی پایه کاا ی  عنوانبه فیل همان عاج برای اما.

 .دارد وجود مشت ه این لذا نمایندمی استفاده

 این هرچه. گویند دارایی ی  فرو  یا خرید برای انت ال خدما ارائه تولید ساخا زمان مد  به (.پرداز  زمان) 91 تعریف

 اسلامی در بازار دیگریچون افراد  گرددمیااتر وری ببااتر رفته و باعث بهره وکاا تر باشد کیفیا ارائه خدمازمان کوتاه

 ی  مد  وگوجه نان با کباب سیخ ی  تهیه برای اگر: مثال .کنندمی تر با همین کیفیا ارائههمین دارایی را در زمان کوتاه

 زمان کدام هر ؟کندمیکم   شما به خدما دریافا وکیفیاشما  وقا در کدام شوید معطل دقی ه ده یا شوید معطل ساعا

 خواهد تاثیر بیشتر نهایی ارز  در باشد بیشتر شده صرف زمان چه هرکلاسی   بهره نرخ تئوری در. کند صرف را کمتری

 .اسا معکوس اثر این اسلامی بهره در اما گذاشا
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                                                                         (12) 

زمان  و درک مفهوم اسلامیبا توجه به وجود بینهایا مشت ه دارای ارز  قابل معامله در بازار  ).زمان سررسید( 90تعریف 

ای که طبق رابطه.دارد زمان سر رسید و تحویل وجودی پرداز  دارایی برای هر زمان پرداز  متناظر با هر مشت ه دارایی 

 رابطه این البته:  تر اسامتری نسبا به همان مشت ه با زمان سر رسید کوتاهتر دارای ارز  کای با زمان بلندمد مشت ه ع لانی

-بی زودتر چون داشا خواهد بیشتری سرعافروشگاهی  هایقفسه و ها یخچال انبارها گمرکا  در شدنی فاسد کاای برای

 :اسا آفرینش در طبیعی امر ی  واین شوندمی ارز 

 در خدما  ارائه و ااک ولیدت زایا در زمانی ازهب ی  در که اسا کلی ارز   .GDP) داخلی ناخالص تولید( 91 تعریف

 آیدمیبه دسا  کشور هر

GDP(t, T ) =                                                                         (10) 

 هایارز  به شده تولید نهایی خدما  و اکااهتمامی زمانی بازه ی  در ارز  GNP). ملی ناخالص تولید( 95 تعریف

 ملی.در اقتصاد  )بازار( جاری

GNP(t, T ) =                                                      (14) 

 به تعداد جمعیا همان بازه داخلیو تولید ناخالص  ملیعدد حاصل از نسبا تولید ناخالص   ).عدد اجتماع( .91 تعریف

 مانیز

                                             (16) 

 

                                               (16) 

 

 زمانیدر بازه  2عدد حاصل از نسبا مجموع عدد اجتماع به  ).انحراف معیار عدد اجتماع( 91تعریف 

Σsocial (t, T ) = 
′                                                     

(01) 

 باشد بیشتر ورنابهره طب ه درجامعه هرچه

Lim   P(t, T ) − σsocial (t, T ) → 0                                                 (16) 

lim  P′(t, T ) − σsocial (t, T ) → 0                                                 (11) 

 باشد بیشتر افزاییهم و مدیریا جامعه در چه هر و

lim  P(t, T ) − σsocial (t, T ) → σsocial (t, T )                                    (20) 

lim  P′(t, T ) − σsocial (t, T ) → σsocial (t, T )                                   (21) 
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 اگر وف ط اگر ,T [t [زمانی بازه در گویند محدب را φ )ها( دارایی )های(پارامتر مجموعه ).تحدب( 91 تعریف

λφ(Vi) + (1 − λ)φ(Vj) ≥ φ(λVi + (1 − λ)Vj)                       (22) 

forall λ ∈ (0, 1) and Vi,Vj ∈ B(R) ≥ 0, i ̸= j 

 میزان برآورد منابع ذخایر استخراج و انبارهای اسلامیدر بازار  افیاکتشمیزان منابع  ).اکتشافیمیزان منابع ( 11 تعریف

 :باشدمی زمان به نسبا دارایی از شده برآورد تابعی کهباشد می جغرافیایی محدوده آن نشده و شده ذخیره

Exploration(Si,t, T ) = E[Si|s ∈ F[t,T ]]       (20) 

-قرض برای شده محاسبه بهره نرخ که میشود مطرح خنس این عوام در گاهیپاردوکس )نرخ( بهره مرک -1

 ی  در قرض گرفتن گفا باید. اسا خارج فرد توان از آن عدد و اسا ربا اسا و مرکب صور  به شده گرفته های

 21 محاسبا  در % 21 نرخ مثلا باشدمی صد از کسری که بهره نرخ به توجه با و باشدمی طبیعی امری اسلامی بازار

 و فرمول بهره )01(محاسبه میشود بر اساس فرمول نرخ بهره ساده  از ی  اسا کمتر عددی که 0.020 و نمیشود لحاظ

 از بیشتر عدد رشد ساده حالا در شود ضرب t زمانی بازه مثل عددی در ی  و هروقا عددی بین صفر )00( مرکب

 .برسد توان به که باشدمی وقتی

 مثال:

 باشد.می 502.0 =00000.0 00032و    02.0*5= 10.0 

ی  عددی بزرگتر از  و جمعاین پارادوکس مطرح میشود که م دار ارز  در ابتدای زمان محاسبه با نرخ بهره  گاهی

 :یعنی اسا ساده نرخ از کوچکتر زمان از بزرگ ت ریبا عددهای برای هم عدد این که میدهد تشکیل

)24(         12 ≤ t − forT   ))t − T( ∗ ) T t,(r + )t( V( ≤ )t− T()) T t,(r + )t( V( 

 یا اسلامیسا بازار سرمایه بلندمد  رایگانقرض ارز  از استفاده سوال این کنندگانپارادوکس منظور آیا دید باید پس

 .پارادوکس ایجاد بهانه به شده تمام قیما پرداز  زمان باابردن یا و اقتصاد و ریاضی علم به آگاهی عدم

 

 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

111 

 

 
 ناحیه آبی بهره مرکب بهره ساده و ناحیه قرمز :1 شکل

محور  در قرض پرداخا باز زمان طیف و عمودی محور در بهره نرخ طیف شودمی مشاهده )0( تصویر در که همانطور

آبی  رنگ در مرکب بهره نرخ متناظر طیف قرمز رنگ در ساده بهره هاینرخ طیف برای قرض در و اسا آمده اف ی

-قرض ی  به اسلامی بازار سرمایه ترمد طوانی گرفتن قرض و اسا ساده بهره ودارنم زیر همیشه که میشود دیده

 ناحیه قرمز از عبوری هایزمان بعد هایبخش دایل به و باشد رنگ قرمز طیف محدب ناحیه زیر در باید هموار گیرنده

 الی 01حدود عدد این. نمود خواهد مختلف هایچولگی ضریب دچار را بازار اقتصادی تحدب ساده بهره  نرخ خط باای

 .بود خواهد محدب ناحیه در قرض بازپرداخا زمان ترینبلندمد  در حداکثر ماه 01

 بیرونی عوامل به بهره نرخ وابستگی و م اله ابتدای شده ذکر دایل به توجه با بخش این درنرخ بهره برون -1

 بیرونیو پارامترهای  اسلامیموجود در بازار  بیرونیرهای را به پارامت بیرونیدهیم و این عوامل می گستر  را بحث این

 .ت سیم نماییم اسلامیبازار  بیرون و موجود در داخل

 پارامترهای به را زمانی بازه در بهره نرخ آن در که مدلی. برونزا با پارامترهای موجود در بازار اسل1-9

 آن هایمثال جمله از هستند موجود بازار داخل در امترهاپار این. اسا اسلامی بازار جغرافیای در موجود و داخل تنها

 ماشین توسط دارایی پرداز  زمان مد  دارایی کنندهپرداز  جسمی یا کارگر ذهنی کار ساعا قیما هادارایی قیما

 ...و ازارب به ورود جها قفسه یا انبار در دارایی تاخیر زمان مد  بازار داخل شده اکتشاف و موجود منابع برآورد میزان

 پس

ri(t, T ) = Fi(x1, x2, ......) = Ii(x1, x2, ......) × (α1, α2, .....)∗i   αi ∈ [−1, 1], ∀i ∈ S    (26) 
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-میبین پارامتر و بهره  همبستگیبردار ضرایب میزان  2α ,1α, .... بازار و زا موجود درپارامترهای برون 2x ,1x,...   که

 برآورد میشود و ضرایب بردار λ یند پوآسون با پارامترآبر اساس فر 2x ,1x(I,...  ( این رو  تابع مشخصه درباشد. 

 در این مدل نرخ بهره .زای موجود در بازاریندهای پارامترهای برونآفردینامی  توسط  )2α ,1α,....   (∗  همبستگی

 کل زایبرون بهره نرخ ی  به و شودمی محاسبه جداگانه دارایی هر برای

                                    (26) 

 .خواهیم رسید خارجیپارامترهای موجود در اقلیم بازار مست ل از اقتصاد  با

 تنها پارامترهای به را زمانی بازه در بهره نرخ آن در که مدلیاسلامی بازار ب و داخل پارامترهای با زابرون. 1۳1

 زابرون پارامترهای با تواندمی قبل مدل زابرون پارامترهای پس. اسا اسلامی بازار جغرافیای در موجود بیرون و داخل

 :نتیجه در شود جایگزین اسلامی بازار بیرون از ارجحیا دارایوکمینه 

 

 

 )2β ,1β( ,i)..... ,2α ,1α, .....(i هستند و خارجیو  داخلیزا موجود پارامترهای برون )2y ,1y)(... ,2x ,1x…, ( که

در این  .باشندمی و بهره )دارای ارجحیا خارجییا  داخلیانتخابی (بین پارامترها همبستگیبردارهای ضریب 

 د.قیما کمینه برآورد میشودینامی  بر اساس اشتراک   تابع مشخصه توام رو 

 i)   ...,2β[همبستگیدار و ضرایب بر (باشدمی های مناسب جها ساخا برآوردکه امری سخا به علا نبود داده)

,1β( ,i)..... ,2α ,1αmin[( در مدل  ˛توسط انتخاب ارجحیتAHP در این . شودمی کننده انتخابیا اولویا تصمیم کمینه

 زای کلنرخ بهره برون ی به  شود ومی مدل نرخ بهره برای هر دارایی جداگانه محاسبه

                                          (27) 

 مدل این. رسید خواهیم خارجی اقتصاد دینامی  به وابسته و خارجی بازار و داخل بازار اقلیم در موجود پارامترهای با

 مدیریتی ضعف دایل به داخلی بازار درچولگی  اساس بر اسا ممکن شد ذکر اسلامی بازار در بهره م اله در که همانطور

 .شود غالب صور  به خارجی بازار ازدینامی   ورود یا نامی دی خروج به منجر ...و آموزشی

 بر F(needs) شد ذکر م دمه در نیازها تابع اساس بر که مدل این در نرخ بهره سبد نیازها -زامدل درون -0

 میانگین سبراسا بهره شودمی ذکر فردی نیازهای سبد نام با آن از که جمعی فهم عامه تفاهم هر یا مازلو نیازهای هرم اساس

 پس:  .آیدمیو سپس نرخ بهره بدسا  تنظیم جامعه افراد نیاز مورد دارایی سبد

hi(S1, S2, ......) = Ii[(S1, S2, ....)] × Vi[S j]∗ i ∈ Populationid, j ∈ S            (21)  

 اسلامی درجامعه  فرد هر ثبا آمده بدسا ارز  به توجه با حال
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          (21) 

 زا نرخ بهره کلنبود عدد اجتماع به علا پارامتری برون حال با توجه به درونزا بودن مدل و

                             (11) 

 خردجمعیسبد انتخابی نیازهای مازلو هر فرد و به انتخاب  براساس سرانه جمعیا و زمانینرخ بهره در بازه  حاا

 و داخلی ناخالص تولید رشد به امید و تورم تحمل کارایی فرد هر به  بخشیانگیزه علا به درونزا مدل این. شد مدلسازی

جامعه  در فرد هر درآمدی سرانه کردن عادانه مورد در بعدی هایبخش در اما .دهدمی بهبود را ملی ناخلص رشد

. باشد چولگی دارای اقتصادی سیستم تاریخی فرعی علل اساس بر اسا ممکن که چرا پرداخا خواهیم اسلامی بازار

 .باشد متفاوتی اولویا دارای جمعیا از فرد هر برای بانکی اعتبار یا کاافیزیکی تسویه قالب در سرانه کمینه لذا

 به یا ن دی صور  به مالی هایدریافا و پرداخا برای جامعه اعتبار نوسان یا اعتبار کشمشتقه براساس عد -1

رانا و  به تبدیل شدن به قدر  و جوامعیالبته در  زمان زیسا بشر بوده اسا و طی بزارها درمهمترین ا از کاا صور 

 جمعیا از فرد هر به بتواند ا گونه هر از زابرون یا زادرون بهره نرخ اساس بر که مالی ایمشت ه لذا ساخا دیگران.استثمار 

 Tباشد خواه فرد درپایان دوره می د اجتماع را بدهد مفیدبرخورداری از سرانه وابسته به عد امکان زمانیبازه  هر در

 تابلو ارز  طریق از کاایی معادل ارز  به تبدیل خواه یا کند دریافا زمانی دوره نرخ با اعتبار خود را درکار  مبلغی

اا برای های تحویل کاز تصمیم تصادفیای نماید دنبالهمیکم  هر دوحالا به رشدهای ناخالص  .کاا نماید بورس

 وچرخش گذاریسرمایه بهبود) داخلی گذاریسرمایه باز و ن دی دریافا یا (کاا از بازار رونق) بازار به ارائه پرداز  و

 پس (بیشتر رفاه و کنندهمصرف سما از بازار از خرید) نهایی مصرف یا (سرمایه

                                                   (10) 

 به عدد بیشتر ,T + T r[T∆ [ با نرخ ,T] T + T∆ [ که حداقل در بازه

                                        (02) 

 .اسا شده ضرب r + 1 در درک راحتی برای البته

 بهره پوشش مشتقه -5

 شکلدر خارج از ناحیه محدب زیر  گیرندهای که فرد قرضنیاز به مشت ه تاریخیو یا کمبودها چولگی  در شرایط

و یا تورم یا  چولگی اقتصادی جدیدی را رقم نزند که به ناهمگنزمان نماید و تلا   طی را به سما بهبود در )0(

 رشد به تا کرد خواهیم استفاده اقتصادی پوش  یا بهره پوشش مشت ه مالی ابزار از نشود منجر سایرین برای بهره افزایشنرخ

 اسلامیزا جامعه بازار مشت ه دارای ارز  بر اساس مدل درون برگه ارائه. نماید کم  اسلامیبازار  وع لایی بهینه
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 گذشته ماشد ا خواهد منجر زمانی بازه در ایبهره هاینرخ به اسلامی بازار داخلی موجود مواد با زابرون یا مسلمانان

 کنیممی تعریف مشت ه ی  با را چولگی دارای تازیخی

                                                              (00) 

 خواهد T (t, P ( بهره از شده مشتق ارز  به T لحظه در و شودمی خریده خریدار توسط t لحظه در مشت ه برگه این

 از استفاده درصور  اتنه آن قیما کاهش امکان T (0, P ( شروع لحظه در آن بازاری ارز  به توجه با که رسید

 تعاریف بخش محدب ترکیب از استفاده با موارد ب یه در و بود خواهد خارجی کاهندهدینامی 

r(P(t, T )λ + (1 − λ)P(t, T + ∆T ))(t, T ) ≤ P(t, T + ∆T )(t, T + ∆T )                    (04) 

 و کرد خواهد شدید رشد ورقه باشدی   از کمتر زمانی دربازه بهره نرخ اگر بهره نرخ تابع بودن صعودی به توجه با حال

اگر  برعکس و باشند کرده ایجاد بااتری اجتماع عدد و باشد باا جامعه افراد کارایی که اسا در صورتی تنها این

 عدد به آن ارسال بالطبع و مشت ه برگه قیما کاهش با را نرخ رشد سرعا ورقه این باشدی   از بیشتر زمانی دربازه بهره نرخ

 میجامعه اسلا بازار که دهدمی رخ در صورتی اتفاق این و شودمی کنترل بهره نرخ رشد سرعا و کاهدمی اجتماع

 و گرددمیبازار  غیرطبیعی نوسان مانع مشت ه برگه این با اسلامی بازار پس.  باشد شدید ن دینگی کمبود یا باا تورم دارای

 ایجاد باعث گذشته بخش در شده ذکرسیگمای  سه به وورود مشت ه برگه یماق تبدیل با هانوسان این درازمد  در

 بسط و اقتصاد میاسلا توسعه جها در علمی مباحث این از میاسلا فعاان امیدوارمنتیجه -1 .شد خواهد اجتماعی رفاه

 نمایند لعم استفاده اقتصادی عدالا
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عملیاتی و بررسی  ریزیهای بودجه، مراحل و روشریزی عملیاتیبودجه، بودجه

 ریزی عملیاتی در ایرانهای بودجهچالش

 
 1، عبدالرحیم هاشمی دیزج*9باغزرینه شهرت قره

 :چکیده

 از منابعی استفاده میزان کردن حداکثر جها در و اسا نامحدود نیازهای به محدود منابع تخصیص فرآیند بندیبودجه

آن  در ادامه و منابع تخصیص و ریزیبرنامه به مداوم توجه کمیاب، نابعم این با مواجهه هستند. در کمیاب معمواً که اسا

 اشکاا  از یکی نبودن شفاف و نادرسا، غیرعملیاتی بندیبودجه اسا بدیهی .دارد انکارناپذیر ضرورتی بندی،بودجه

 سطح در کشور به یادیز هایهزینه و اشتباه کرده دچار  را منابع تخصیص که باشدمی کشور ریزیبودجه نظام اساسی

 نظام، این در موجود ایرادا  به توجه با و کشور شناسایی در بندیبودجه نظام پژوهش این در کند.ملی تحمیل می

بودجه،  زمینه در موجود ادبیا  به توجه با بیان گردید. همچنین درکشور عملیاتی بندیبودجه سیستم است رار ضرور 

 و ریزیبرنامه مستلزم هاسازمان اهداف به دستیابی گردد.بیان می عملیاتی بندیبودجه تمسیس است رار لزوم بندی،بودجه

-پاسخ مسئولیا کارایی، چون اثربخشی، مهمی عوامل سنتی ریزیبودجه سیستم در که آنجا از اسا. صحیح ریزیبودجه

 از لذا استفاده شوند.نمی مصرف بدرستی دجهبو منابع شوند،می گرفته نادیده بودجه، کردن هزینه قبال در بازدهی و گویی

 به م اله این در کند. حل را مشکل این تواندمی عملیاتی ریزیبودجه رو  خصوص به ریزیبودجه هایرو  دیگر

ریزی های بودجهسیستم نیز برخی چالش این الزاما  و هاویژگی و پرداخته عملیاتی ریزیبودجه نظام بررسی بودجه و 

 گردد.و نیز راهکارهایی ارائه می  برشمرد در ایرانعملیاتی 

 ریزی عملیاتیهای بودجهچالشریزی عملیاتی، ریزی، بودجهبودجه، بودجه: های کلیدیواژه

                                                           

 صادی، دانشکده علوم اجتماعی، دانشگاه مح ق اردبیلیدانشجوی کارشناسی ارشد گروه علوم افت*0

z.shohrat@gmail.com 
 استادیار گروه  علوم اقتصادی، دانشکده علوم اجتماعی، دانشگاه مح ق اردبیلی  2
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 مقدمه  -9

 پرداخا هزینه و درآمد کسب از اعم خود، مالی هایفعالیا تمام دولا زیرا اسا، دولا حیاتی گرشاه بودجه

 همه نمای تمام بودجه آیینه بنابراین دهد.انجام می بودجه قانون چارچوب در را خود متنوع و متعدد هایبرنامه اجرای برای

 اصل، در ریزیبودجه .مایدنایفا می ملی اقتصاد توسعه در حیاتی و مهم بسیار ن شی و بوده دولا هایفعالیا و هابرنامه

 نزاع محل گسترده، مفهوم درای بودجه هایسیاسا باشد.می الویا تعیین و انتخاب نیازمند ذاتاً و اسا منابع تخصیص

 از زیادی تعداد میان در باید دولا، محدود منابع از م دار چه که اسا باره این در گیریتصمیم برای رقیب مدعیان

 داشا توجه باید البته .نماید ارزشمندی کم  بحث این به تواندمی عملکرد اطلاعا  .شوند ت سیم ضروری ملی اهداف

 ن ش درباره بحث و شود دشوار های سیاسیانتخاب جانشین تواندینم و اسا عوامل از یکی تنها عملکرد اطلاعا  که

 .داشا خواهد ادامه کماکان دولا مختلف هایسیاسا و هاهبرنام به نیاز و دولا مناسب

 پاسخگویی جها مسئولیا در هادولا که دیدیج نیازهای و داشتند صنعتی کشورهای که سریعی رشد به رو با روند

بندی بودجه از استفاده. کرد فراهم عملیاتی ریزیبودجه نظام گیریشکل برای را زمینه کردندمی احساس اجتماع به

 آمریکا کنگره پیشنهاد، این به پاسخ در. گردید پیشنهاد 0101 سال در هوور اول کمیسیون توسط بار اولین برای عملیاتی،

 در بعد سال در. قرارگیرد استفاده مورد ارتش در عملیاتی بودجه کرد توصیه 0101 سال ملی قانون امنیا اصلاحیه رد

 از نظام این ترتیب بدین. شد الزامی فدرال دولا در رو  این از استفاده "بودجه حسابداری هایرو " قانون چارچوب

 .شد آغاز هااز فعالیا ی  هر ایبر واحد هزینه محاسبه طریق از آمریکا در 0111 سال

 پیوندهایی چنین هرچند. اسا منابع تخصیص و عملکرد هایشاخص میان پیوند ایجاد دنبال به عملیاتی ریزیبودجه

 و دستاوردهای نتایج بر گذارارانقانون نظارا  و تسهیل را ایبودجه گذاریسیاسا توانندمی ولی هستند، ضعیف اغلب

 . دهند افزایش را مومیع مخارج با مرتبط

 در و اسا بوده توسعه درحال و یافتهتوسعه کشورهای در اصلاحی پیشنهادا  زمره در دیرباز از عملیاتی ریزیبودجه

 به ملزم چهارم برنامه قانون (011) ماده و 0111و  0112، 0110 سال بودجه ( قوانین0) بند)ز( تبصره قالب در دولا ایران

 فراوانی ابهاما  با همچنان عملیاتی ریزیبودجه اجرای و تعریف وجود، این با. اسا شده 0110 هایبودجه کردن عملیاتی

 نتایج به نیل برمبنای را منابع ریزی،بودجه نوع این که، اسا این عملیاتی ریزیبودجه از محدود اسا تعریف بوده همراه

 میان فنی و منط ی پیوندی آورپیام تعریف، نای. (0111 اسمیا، دهد)فیلدینگمی تخصیص سنجش قابل و مشخص

 اسا دستیابی قابل اضافی منابع از گیریبهره با که را نتایج سطح تواندمی و اسا منابع تخصیص و عملکرد هایشاخص

 عملیاتی ریزیبودجه از تعریفی ریزی،بودجه مبانی و اصول بررسی ضمن تا اسا آن بر سعی گزار ، این در .کند بیان

   قرارگیرد. بررسی و ن د ریزی عملیاتی موردهای بودجهو نیز رو  آن الزاما  و مزایا و شده یهاار

 تعاریف و مفاهیم  -1

 بودجه -1-9
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 درآن را ن د وجوه که اسا شدهمی اطلاق چرم کیف به و اسا قدیم فرانسه واژه ی  0بوژ  واژه لغوی نظر از 

 وزیر و بوده انگلیس دولا درآمدهای و مخارج صور  محتوی که چرمی کیف ابتدا جها کردند. بدینمی نگهداری

 و کرده ازکیف خارج مملکتی را درآمدهای و مخارج هایصور  و آوردهمی پارلمان به با خود راآن  انگلیس دارایی

 خود از بودجه اصطلاح معنی تدریجشد. بهنامیده می 2«باجا»اسا در انگلیس  داشتهمی عرضه پارلمان به تصویب برای

 سیاسی، اجتماعی، مسائل به دولا نگر  نحوه نشانگر (. بودجه211،0101 )پیرنیا، شد آن محتویا  به تبدیل کیف،

 در کند،می اتخاذ اجتماعی و مسائل اقتصادی حل برای دولا که تدابیری دیگر، عبار  اسا. به فرهنگی اقتصادی و

 روند وکنترل سازماندهی، هدایا ریزی،برنامه چگونگی از ایشده خلاصه شکل بودجه یابد. درواقعمی انعکاس بودجه

نیازهای  م ابل در غیرمالی محدود و مالی منابع تخصیص ارگانی  منسجم و فکری پشتوانه از اسا که دولا ی  مالی

 (.1، 0111اسا )سعیدی،  برخوردار کلان سطح در نامحدود

 عمومی محاسبا  قانون ی  ماده در اسا عمل آمده به ایران مالی ح وقی نظام در بودجه از که قانونی تعریف اولین

 و دخل معاملا  که اسا بودجه دولا سندی» اسا: کرده تعریف چنین را بودجه که اسا شمسی 0211 سال مصوب

 از  عبار گویند کهمی مالی سنه را مزبور مد  گردد. می تصویب و بینیپیش در آن معینی مد  برای مملکتی خرج

 «اسا. شمسی سال ی 

 بودجه » مجلس شورای اسلامی، بودجه را اینگونه تعریف کرده اسا: 0/1/0111 مصوب کشور عمومی محاسبا  قانون

 و اعتبار تأمین منابع سایر و درآمدها بینیحاوی پیش و تهیه مالی سال ی  برای که اسا دولا مالی کشور برنامه کل

 زیر شرح به قسما سه از شود ومی قانونی هایهدف و هاسیاسا نیل به منجر که ملیاتیع برای انجام هاهزینه برآورد

 :گرددمی تشکیل

 دولا عمومی بودجه .0

 هابان  و دولتی هایشرکا بودجه .2

 .(01-0110،01)فرزیب، «شود.کل کشور منظور می بودجه در فوق عناوین از غیر عنوانی تحا که مؤسساتی بودجه .1

 دهنده بودجه عبارتند از:ن عناصر تشکیلبنابرای

 بودجه برنامه مالی دولا اسا؛ -

 شود؛بودجه برای ی  سال مالی تهیه می -

 بینی آینده اسا؛بودجه پیش -

های دولتی و بودجه سایر های دولا در قالب بودجه عمومی، بودجه شرکابودجه دربرگیرنده همه درآمدها و هزینه -

 لا اسا؛موسسا  انتفاعی وابسته به دو

                                                           
0 Beget 

2 Budget 
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 های معین و قانونی دولا اسا؛ها و هدفها برای رسیدن به سیاساهزینه -

 سندی اسا که باید به تصویب قوه م ننه برسد؛ -

 تواند فعالیا کند.هیچ دولتی بدون داشتن بودجه نمی -

. بندی مشخص باشدهر برنامه بخصوص برنامه مالی باید دارای سه بعد رو  مشخص و اطلاعا  مشخص و طب ه -

ای و تعاریفی که به اطلاعا  مشخص بیانجامد، بودجه بندیریزی و طب هبرنامه مالی اسا پس رو  بودجه بودجه

 باید تدوین شود.

 بودجه دخل و خرج دولا اسا؛ -

 های دولا.بودجه ی  سند مالی اسا مربو  به درآمدها و هزینه -

 1ریزیبودجه  -1-1

 که آنهایی از بسیاری اما کنند،می ریزیشدن برنامه ورشکسا برای هاشرکا از اندکی تعداد»شود گفته می

 سطح ریزی نیازمندبودجه  (Player,1998,85-91).«باشدمی ریزیبودجه در هاآن دلیل ناکامی به شوندمی ورشکسا

 (Croplay, 1991, 58-61).باشدمی آنها جایگزین و شده ارائه از خدما  مفاهیم تمامی درک و مالی هایمهار  از باایی

 و تدوین صرف که هاییکوشش مجموع. دانندمی» نامحدود نیازهای به محدود منابع تخصیص فرآیند «ریزی رابودجه 

نمایند و به اصطلاح اقتصادی از منابعی اسا که معموا در حد کفایا نمی« حداکثر استفاده»شود به منظور منابع می تخصیص

نویسی را در دو عامل دانسا: یکی نیازهای توان فلسفه وجودی بودجهبنابراین می .(000، 0110هستند )آیا الهی،« کمیاب»

  .(01، 0111نامحدود بشر و دوم منابع و امکانا  محدودی که در اختیار دارد )بابایی، 

 سیر تکوین بودجه -1-1

 توانمی را تکامل این. اسایافته تکامل و تغییر دولا، وظایف شدن ترپیچیده و هادولا تکامل با همگام بودجه مفهوم

 سیستم ی  ایجاد روی عمده تاکید باشد،می 0111 تا 0121 از ت ریباً که مرحله اول در. کرد ت سیم متمایز مرحله چهار به

 رد که دوم مرحله. بود مطرح و بودجه حسابداری بین پیوند و هاهزینه حسابداری و بود هاهزینه کنترل برای با کفایا

ساختار  اصلاح در را خود و بود مالی مدیریا ابزار عنوانبه بودجه از دهد، استفادهمی نشان را خود عملیاتی بودجه توسعه

 هایفعالیا و کار که داشا ای تاکیدبودجه بر و ساخا ظاهر کار، گیریاندازه هایبرنامه و مدیریا بهبود مناسب،

  .بگیرد اندازه را سازمان

-پیشرفا روی و شد آغاز اقتصادی تحلیل رفاه و تجزیه برای معیاری عنوانبه برنامه و بودجه دادنپیوند اب سوم مرحله

  .داشا تمرکز بود داده رخ و اطلاعاتی گیریتصمیم هایتکنولوژی در که هایی

 ابزار بعنوان صفر یبرمبنا بودجه استفاده از به منجر و آمده بوجود هاسازمان محیط پیچیدگی واسطه به چهارم مرحله

 (.0111وند،  اسا )فرج گردیده )استراتژی ( راهبردی ریزیبرنامه

                                                           
0 Bugeting 
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 بودجه به عنوان ابزار کنترل-2-3-1

 که گرددبرمی زمانی به نویسیکار بودجه آغاز یعنی آمد؛ بوجود پارلمانی هایحکوما پیدایش از بعد ریزیبودجه

 کنترل صور  به عمومی اموال بر مردم نظار  مسلم حق و زدند ببه ان لا دسا هاحکوما اختناق م ابل در مردم

 چگونگی به کشور هر قانون اساسی از مهمی بخش رواین از. شد دایر شاننمایندگان توسط دولتی هایو هزینه درآمدها

 مردم دهبرگزی نمایندگان برعهده قوانین همین موجب به خرج و بر دخل نظار . دارد اختصاص کشور آن خرج و دخل

 هرگاه که اسا بنابراین طبیعی. کنند حمایا دولا خدما  کنندگاندریافا و دهندگانمالیا  منافع از واگذارشده که

 به که هستند مسئولیتی ایفای فکر به نخسا وهله آنها در شود مطرح نمایندگان این برای کشور خرج و دخل مسئله

 دولا وظیفه اصلی اخیر قرن اوایل در که باشد این شاید هم تاکید این علا. اسا شده آنها محول عهده به قانون موجب

 وظایف این بابا خرج که بود المللیبین حفظ مناسبا  و امنیا و نظم است رار در مراقبا کشور، از دفاع به محدود

 بر روی ایبودجه نظام شد،با کنترل بودجه، از منظور وقتی. شود کنترل نیز مخارج و گرفته نشود زیاد مالیا  تا شود کنترل

 .اسا هزینه مواد و فصول براساس بندیطب ه همان که گرددمی متمرکز سازمانی بندیطب ه و هاهزینه بندیطب ه

 عنوان ابزار مدیریت مالیبودجه به -1-1-1

 مخارج کنترل کشور، اقتصاد وضعیا عمومی با آن پیوند و دولتی هایهزینه سریع افزایش و دولا وظایف توسعه با

 گردید مطرح عمومی بخش منابع مدیریا و کنترل ریزی،برنامه هایدر سیستم بهبود به نیاز و داد دسا از را خود اهمیا

 اجرایی هایهزینه و عملکردها مورد نتایج در وسیعی اطلاعا  و کرده پیدا تریوسیع دید سازد قادر را گیرندگانتا تصمیم

 عبارتی به و دولا منابع اثربخشی و کارآیی بودن، اقتصادی به هاتوجه دولا موجب امر ینا. باشند داشته هافعالیا

 افزایش برای بندی موجودبودجه هایرویه و هارو  بهبود به نیاز تنها نه شرایط این با مواجهه. شد مالی دولتی مدیریا

 یعنی افزود، دولتی مالی مدیریا و دیریام در گیریبرای تصمیم جدیدی بعد بلکه ساخا، مطرح را سیستم هماهنگی

 و ویژگی. مطرح ساخا دولتی هایفعالیا مدیریا ارزیابی و بازنگری برای را ایبرنامه و بندی عملیاتیبودجه سیستم

 و هاهزینه اقلام از ی  هر از حاصل منافع و اهداف، نتایج روی تاکید متداول بودجه سیستم از سیستم این تمایز وجه

 .شودمی خرج منظور چه به که درآمدها بود سوال این به پاسخ یافتن

 ریزیعنوان ابزار برنامهبودجه به -1-1-1

 اقتصادی م اصد برای مالی هایتنظیم سیاسا منظور به ریزی،برنامه یا گذاریسیاسا ابزار عنوانبه بودجه از استفاده

 جلوگیری و اقتصادی تعادل حفظ برای را ویژه هدف چند ایبودجه هایو هزینه درآمدها آن وسیله به تا گرفا صور 

 هایصور  منابع، از به استفاده مربو  م اصد و اقتصادی هایسیاسا نظر از آنکه نخسا. کند تامین بحران از بروز

 و  الیانت مصرفی، هایهزینه به منابع اختصاص چگونگی و همچنین رشد نرخ و گذاریسرمایه هایهدف بتواند ایبودجه

  .کند معلوم را هابین بخش در ایسرمایه



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

101 

 

 ایبگونه خارجی بخش و موازنه هاقیما ثبا  اشتغال، میزان با ارتبا  دلیل به اقتصادی رشد نرخ تعیین آنکه دوم

 را خصوصی بخش از منابع کردن خارج هایهزینه یا وارده مالیاتی و فشارهای حداکثر را منافع اجتماعی که پذیرد صور 

  .اسا هدف همین تامین و دقیق پیچیده بسیار فرآیند حاصل بودجه در کسری از استفاده بهینه یا مجاز م دار. حداقل سازد

 نامطلوب کارکرد توزیعی تعدیل آثار و درآمدی هاینابرابری ت لیل ابزار خود اقتصادی ن ش در بودجه آنکه سوم

 میان در اما داشا؛ قرار توجه مورد ایهزینه هایبرنامه و هان ش مالیا  اهداف این تامین برای. باشد تولیدی هایجریان

 ماموریا در بودجه. موجود نبود تعمیم قابل الگوی عنوانای بهشده توصیه و شاخص سیاسا تع یب، مختلف قابل هایراه

 مد  میان گیریتصمیم برای جامعه به مفاهیم این انت ال و برای آینده ریزیطرح چون مفاهیمی متضمن بیشتر ریزیبرنامه

 .گردیدمی متغیرهای کلان حرکا بررسی و ملی هایحساب تنظیم بر ناظر آن اقتصادی هایبندیرو، طب ه این از و بود

 کلان و خرد هایتحلیل و تجزیه توسعه توان درمی شد بندیبودجه در ریزیبرنامه گرایش به منجر که را عواملی مهمترین

 و  گیریتصمیم و اطلاعاتی جدید فنون توسعه در همچنین و ایبودجه و مالی گیری سیاساشکل در آن ن ش و اقتصادی

 .دانسا گذاریسیاسا در آن کاربرد

 عنوان ابزار راهبردی )استراتژیک(بودجه به -1-1-0

 و شد مبدل آشفته و متلاطم ی  محیط به سازمانی محیط که شود می آغاز زمانی از نویسیبودجه چهارم مرحله

 پدید مدیریا در ریزی راهبردی رابرنامه سازمانی، محیط در و خودجو  بنیادی تحوا  و تغییر و تصمیم پیچیدگی

 مورداستفاده بینیپیش غیرقابل حوادث با رویارویی برای راهبردی عامل و ابزار عنوانبه نویسیبودجه دوره در این. آورد

 به فعالیا )برنامه( که نوع هر برای و گردید طراحی سناریوهای متعددی نویسیدجهبو در 11 دهه طی. قرارگرفا

 به بودجه نوسان م دار به بسته و شد گرفته نظردر مختلفی مالی و ریالی سطح نیز شوند،می گیری تعبیرتصمیم واحدهای

 0111 سال در صفر برمبنای بودجه وینتد به تفکر گردید ایناستفاده موردنظر سطح از کنترل، غیرقابل متغیرهای واسطه

 .منجرگردید

  بودجه یا سیکل بودجه مراحل -1-0

 که شودمی تشکیل جداگانه مرحله چهار از تفاوتی اندک با شودمی پیروی پارلمانی نظام از که هرکشوری در بودجه

 : از عبارتند ترتیب به و اندنامیده ه(بودج سیکلیا )  ه(بودج مراحل) را مرحله چهار این مجموع

 مرحله تهیه و تنظیم و پیشنهاد بودجه -9

 از جمهوررئیس و تهیه را ساانه بودجه تنظیم در دولا کلی هایسیاسا و هاهدف و اقتصاد شورای مرحله این در

 قالب رد را خود آینده سال ی  بودجه دولتی هایدستگاه. کندمی ابلاغ دولتی هایدستگاه کلیه به بودجه بخشنامه طریق

 کشور ریزیبرنامه و مدیریا سازمان. کنندمی پیشنهاد و تنظیم بودجه بخشنامه رعایا با و شده تعیین مشی خط و اهداف

 اقتصاد شورای به بررسی برای و منظور کشور کل بودجه ایحه در ازم تعدیل انجام از پس را دولتی هایدستگاه بودجه

 مجلس به قانونی مهلا در تایید از پس را دولتی هایدستگاه بودجه ایحه وزیران هیا . نمایدمی تسلیم وزیران هیا  و
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 را دولا هایبرنامه رئوس مشروحی گزار  ارائه ضمن، بودجه ت دیم هنگام جمهوررئیس .نمایدمی ت دیم اسلامی شورای

 . اسا همجری قوه برعهده مرحله این انجام اسا بدیهی. رساندمی مردم نمایندگان اطلاع به

 مرحله تصویب بودجه -1

 آتی سال در مجریه قوه هایفعالیا و هاطرح، هابرنامه حاوی که را عمومی بودجه رسیدگی م ننه قوه مرحله این در

 مسئولیا (اصلی تلفیق کمیسیون)و شودمی بررسی مجلس مختلف هایکمیسیون در بودجه ایحه. گیردمی عهده به اسا

  .گیردمی دهبرعه را نهائی رسیدگی

 و دولا هایبرنامه و هاسیاسا بررسی بلکه، نیسا ارقام و اعداد تصویب، هدف مرحله این در اسا ذکر شایان

 . اسایافته تجلی ارقام و اعداد در که اسا هاسیاسا و هابرنامه این...  و اجتماعی ،اقتصادی توجیها 

 مرحله اجرای بودجه -1

 مصرف و طرف ی  از اعتبار تامین منابع سایر و آمدهادر وصول برای که شودمی یمراحل کلیه شامل بودجه اجرای

 شده بینیپیش ارقام تح ق شامل، بودجه اجرای ترتیب بدین. گرددمی طی دیگر طرف از مصوب و شده بینیپیش اعتبارا 

 مرحله. اسا مربو  م ررا  و انینقو طبق معین اهداف به نیل برای هاهزینه پرداخا و درآمدها وصول دیگر عبار به و

 موظفند دولتی هایدستگاه ،بودجه ابلاغ از پس که ترتیب بدین ا،اس دیگری فرعی مراحل دارای خود بودجه اجرای

 از پس و نمایند مبادله کشور ریزیبرنامه و مدیریا سازمان با و تنظیم ایمواف تنامه ،مصوب اعتبارا  مصرف برای

  برسانند. مصرف به را آن آمد خواهد آنها شرح که ایهفتگانه مراحل طی مصوب اعتبارا  تخصیص

 مرحله کنترل و نظارت بودجه -0

 ماموریتی بودجه. دارد مهمی ن ش هابرنامه و هاهدف با آن انطباق و اجرایی عملیا  صحا جها از بودجه نظار 

 مجلس که نظارتی . یابد آگاهی ماموریا این انجام یدرست از نحویبه باید و کند وی محول دولا به م ننه قوه که اسا

 دهدمی انجام مست یم صور  به بودجه تفریغ گزار  به رسیدگی با سپس و مست یم طورب محاسبا  دیوان طریق از ابتدا

 وسعا سبب به نیز دولا دستگاه دیگر طرف از. شود مح ق پارلمانی نظار  هم و قضائی نظار  هم که اسا این پی در

 این، اسا برنامه هایهدف جها در دهندمی انجام دستگاه این درون در اعضا آنچه که یابد اطمینان باید دارد که راوانیف

 سازد.یم مطرح را کارشناس و خود بر دولا عملیاتی و اداری نظار  لزوم نیز نیاز

 ریزیبودجه هاینظام -1

 تکاملی مطالعه سیر. اندشده ایجاد موجود نیازهای و الزاما  نابرب هر ی  که دارند وجود متنوعی ریزیبودجه هاینظام

 را مشارکا و بینیقابلیا پیش شفافیا، پاسخگویی، که اسا سمتی به که حرکا دهدمی نشان ریزیبودجه هاینظام این

 به حال این با. اندارگرفتهقر مورداستفاده و شده ایجاد مختلفی ریزیبودجه هاینظام طول زمان، در. ببرد باا امکان حد تا

 به داشته هادولا و هاسازمان توسط را بیشترین کاربرد که را هایینظام توانمی ریزی،بودجه سیر تکاملی بررسی منظور
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 و برمبنای صفر ریزیبودجه ای،برنامه ریزیبودجه افزایشی، ریزیداد: بودجه قرار بررسی مورد و بندیطب ه زیر چهار دسته

 سنجش بلکه استانداردهای کنند،می تعیین را ایبودجه تصمیما  قواعد تنها نه ریزیبودجه هاینظام. عملیاتی ریزیهبودج

 کشور ی  ریزیبودجه نظام ساختن منحصر در عمل. نمایندمی مشخص نیز را تصمیما  همان قواعد ارزیابی یا موف یا،

-به شیوه از چندین اجرایی هایدستگاه و کشورها اکثر و نیسا پذیرامکان هاشیوه این از یکی به آن اجرایی هایو دستگاه

 در نظام عمده چهار تا گرددمی سعی ادامه در. کنندمی استفاده خود ریزیفرآیند بودجه از بخشی عنوان به همزمان طور

 آلایده وضعیا به حاضر حالکه در نظامی. نماییم مشخص آنها ضعف و قو  ن ا  بیان و با داده توضیح را ریزیبودجه

  .اسا عملیاتی ریزیبودجه نظام گردد، اجرا و طراحی درستی به اسا درصورتیکه ترنزدی 

 : 9متمرکز ریزیبودجه -1-9

 به راآن سازمان مدیر و شودمی داده تخصیص برای سازمان یکجا طورب  که باشدمی منوال این به متمرکز ریزیبودجه

 .دهدمی تخصیص خدما  و هابرنامه تر بینپایین سطوح

 :1)سنتی( متداول ریزیبودجه -1-1

 دولتیبخش هایپرداخا و هادریافا حسابداری و مالی ابزار به صرفاً تاکیدا  و هاهدف متداول ریزیبودجه در

 در پارلمان و مجلس ن ش گردد ومی منتهی«  مواد هزینه –دستگاه » توزیع اعتبارا  منحصراً معطوف به  و اسا استوار

 از ایهزینه هیچ که باشدمی مصوب اعتبارا  چوب چها در دولا مخارج و کنترل حفظ متوجه ف ط بودجه بررسی

 ریزیبودجه سیستم در. باشد رسیده مصرف به خود مواد و محل در ایهر هزینه و باشد ننموده تجاوز مصوب اعتبارا 

 قبال در و دهدمی انجام را اعمالی چه دولا تشخیص اینکه سند بودجه در درجمن اطلاعا  و ارقام ملاحظه با متداول

 موثر مدیریا برای صحیحی مبنای رو این از و شودنمی نشان داده آوردمی بدسا را نتایجی چه شودمی خرج که پولی

 هایدستگاه و هزینه مواد حسب بر آن بررسی و مخارج دولا بندیطب ه زیرا آیدنمی حساب به اجرائی هایدستگاه در

 عنوانبه که عواملی با رابطه دولا در هایفعالیا نوع یا و مخارج این محل دولا از اقتصادی اهداف نماینگر اجرائی

 و شدمی مجلس ت دیم و متداول تهیه یا سنتی صور  به بودجه 0101  سال تا ایران در .نیسا شده، بکارگرفته هزینه

 .رسیدمی تصویب به هزینه مواد و دستگاه نٌام صرفا بودجه، درآن

 اجرائی هایدستگاه در سنتی ریزیبودجه ضعف سیستم ن ا 

 . باشد نمی دستگاه ضروری اولویا و دارای براساس اهداف و گیردنمی انجام شفاف صور به ریزیبودجه -

 .ندارد تمرکز اصلی هایفعالیا یرو بر و گرددمی هزینه دستگاه اصلی اهداف از خارج موارد از بسیاری در منابع -

 .شودنمی انجام دستگاه عملکرد نتایج و بودجه بین مؤثر نظار  -

 .شودمی دیکته هادستگاه به کلی صور  به هزینه فصول و هابرنامه -

                                                           
0 Centralized Budgeting 

2 Line Budgeting 
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 . اجرائی دستگاه فرآیندهای به توجه عدم -

 .باشدنمی نظر مورد وریبهره -

 .فعالیا و عملکرد ازدیاد سر رب اسا نه اعتبارا  ازدیاد سر بر زدنچانه -

 و عدالا عدم به منجر که شودمی انجام دارند بیشتری قدر  و نفوذ که هائیسازمان به بیشتر تخصیص بودجه -

 .شودمی اعتبارا  توزیع منطق در رعایا عدم

 . قبل هایسال هایپرداخا اا ندارد وجود هزینه ملاک برآورد هیچگونه -

 . اسا محدود اعتبارا  دنکرهزینه در مدیر اختیار -

 .شودمی اعتبارا  اخذ و زنیچانه صرف وقا مدیران بیشتر -

 : 9(IBافزایشی ) ریزیبودجه -1-1

 تا کندمی را فراهم امکان این اسا معروف نیز موضوعی ریزییا بودجه خطی ریزیبودجه به که افزایشی ریزیبودجه

 سال بودجه اسا، داشته سال گذشته وجود در آنچه به نسبا ناچیز کاهشی یزن برخی موارد در ناچیز افزایشی با تنها بتوان

 منظور به کارایی و اثربخشی سنجش شاخصی برای تعیین یا روشن ایبرنامه اهداف به و نیازی کرد آماده را خود جاری

 اطلاعا  از عنوان بخشیهب بیستم قرن اوایل در بار نخستین ریزی افزایشیبودجه. نیسا ریزیبودجه آمیزاجرا موف یا

 و ماندگارترین به دارد مالی گوییافزایش پاسخ در که اهمیتی دلیلبه و گردید معرفی فساد سیاسی کاهش برای ایبودجه

 و ترینقدیمی عنوانبه آن از حتی به طوریکه اسا، شده تبدیل عمومی بخش در ریزیشیوه بودجه ترینرایج

 اجتناب برای افزایشی ریزی(. بودجه2111 زیرد ،)شود می یاد نیز آموزشی هاینظام در یریزبودجه پرکاربردترین شیوه

 کار به اول اقدام از مجدداً سال هر کاراین با. اسا شده ابداع نویسی ساانهبودجه پردردسر و عظیم ازکار ناشی از مشکلا 

 متمرکز افزایشی روی تغییرا  را شانتوجه گذشته سال بودجه قبول با ریزان،بودجه بلکه. شودنمی ریزیبودجه پیچیده

 آن برای ساانه افزایش ی  و فرض شده جاری مصارف برای ایپایه عنوان ب گذشته بودجه سال شیوه، دراین. کنندمی

ولا د طرف از جدید وظایف ت بل و عملیا  موجود حجم تغییر ها،قیما تغییرا  روندبه بستگی شود کهمی گرفته درنظر

 درصد توانهم می افزایشی ریزیبودجه در شرایط، این به توجه با. قبیل دارد این از عواملی و های اجراییو دستگاه

 خاصی اقلام برای تنها را تعدیلا  این اینکه یا برد کاربه بودجه ریز تمام اقلام برای را افزایش( معمواً  ازم ) تعدیلا 

  (2101 ا،)وارلوت .قرارداد استفاده مورد

 : PB(1( ایبرنامه ریزیبودجه -1-0

یافته  آن اختصاص به بودجه هایردیف از ی  هر که اسا واحدهای فعالیتی بر تاکید ایبرنامه ریزیبودجه از هدف

 نظام»عنوان  تحا متمایز ایبودجه رو  عنوانبه 0111 دهه در و شد معرفی مریکاآدر  0101 دهه در بودجه این. اسا

                                                           
0 Incremental Budgeting 

2 Program Budgeting 
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 و ریزیبرنامه میان مندنظام پیوندی ایجاد ایبودجه نظام  این از هدف. یافا محبوبیا« ریزیبودجه و ریزی طراحیمهبرنا

  .بود ریزیبودجه

که  هاییفعالیا و هابرنامه وظایف، برحسب اعتبارا  در آن که اسا ریزیبودجه از هاییشیوه ای،برنامه بودجه

 در دیگر، عبار به. باشد شده بینیپیش دهد، انجام باید خود به اهداف نیل برای بودجه رایاج مالی سال در دولتی سازمان

 و وظایف چه اهداف، دارای اواً  بودجه سال اجرای در دولتی هایدستگاه دولا و که شودمی مشخص ایبرنامه بودجه

 میزان چه با را هاو فعالیا عملیا  ها،برنامه کدام باید مذکور، م اصد و اهداف نیل به برای ثانیاً  باشند،می مصوبی م اصد

 هزینه مواد و فصول حسب اعتبارا  بر بندیطب ه از سنتی، بودجه مانند نیز، یابودجه برنامه در. دهند انجام اعتبارا 

-پیش مختلف  هزینه مواد و فصول دولتی در سازمان هر اعتبارا  کل سنتی، بودجه در که این تفاو  با. شودمی استفاده

 قالب در دولتی سازمان هایطرح و هافعالیا و هابرنامه از هری  اعتبارا  ای،برنامه بودجه در درصورتیکه شود،می بینی

رو   از که کشورهایی دولتی حسابداری درنظام اسا که آن اسا مسلم آنچه. گرددمی بینیپیش هزینه و مواد فصول

 منعکس گردند، دولتی هایحساب در باید عیناً مذکور های بودجهبندیطب ه نمایند،یم استفاده ایبرنامه ریزیبودجه

 آن در اجرا مورد هایطرح و هافعالیا و هاتفکی  برنامه به اواً  باید، موسسه دولتی یا وزارتخانه هر هایهزینه بنابراین

 (.  0111وند،داده شوند)فرج نشان هزینه ادومو فصول تفکی  به مذکور، هایبندیطب ه داخل در و ثانیاً  سازمان

 : اسا زیر قرارهب نویسیرو  بودجه این بنابراین عناصر

 هافعالیا و هابرنامه قالب در سازمانی واحدهای بندیطب ه -

 هافعالیا و هابرنامه هایهزینه شناسایی -

 باشد باید چه ها،هزینه این به باتوجه واحدها، این خروجی اینکه درمورد گیریتصمیم -

 ای:های بودجه برنامهویژگی

 .شودمی ها مربو سازمان مراتب سلسه بااتر طب ا  به بیشتر ایبرنامه بودجه -

 بر ف ط را هاهزینه دولتی، فعالیا از واحد هر دقیق مخارج محاسبه بدون اسا ممکن ایبرنامه بودجه تنظیم در -

 .کرد بینیدولا پیش مالی اساس سیاسا کلی

 مجلس و جمهوررئیس راهبردی نظار  و ریزیمعاونا برنامه اجرائی، دستگاه م اما  بررسی کار ایبرنامه جهبود -

 سطح در شده گرفته کارب منابع از نتایج بدسا آمده و اجرائی دستگاه عملکرد از تصوری و کندمی را آسان

 .دهدبدسا می برنامه

 ZBB(9(صفر  برمبنای ریزیبودجه -1-1

 کار. آیدحساب می به آغاز ن طه عنوانبه رسیده مصرف به که سال پیش هایهزینه بودجه، تهیه فرآیند در ولمعم طبق

-فعالیا چه و حذف کرد باید را بودجه از اقلامی چه که اسا این کنندتهیه می یا نویسندمی را جدید بودجه که افرادی

                                                           
0 ZeroBase Budgeting 
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 نوع ندادن ادامه مدیریا برای که شودمی باعث کاری چنین ی . نمود باید اضافه را اقلامی( چه اساس همان بر هایی)و

 توجیه. کند برطرف ن یصه را این که دارد سعی صفر برمبنای ریزیبودجه. خرج دهد به ایویژه تعصب کار از خاصی

در  نه؟ یا اسا زما آیا که داشته باشد وجود توجیهی باید برنامه یا فعالیا هر برای و صفر اسا مبنای از فعالیا هر مجدد

 چنین در. شوندمی شروع صفر از محاسبه شوند، جاری سطح برمبنای اینکه جای به هاصفر هزینه برمبنای ریزیبودجه

 صفر مبنایبر ریزی( بودجه0111) پیترپیر. داشته باشد وجود منط ی توجیه باید شودمی مصرف که هر ریالی برای ایبودجه

کامل،  نحویبه که کندمی ملزم را مدیر هر که اسا ایبودجه فرآیند و عملیاتی برنامه ی " :اسا کرده چنین توصیف را

 که امر باشد این اثبا  ولمسئ و کند توجیه( اسا صفر مبنای زیرا)صفر پایه از را خود بودجه درخواسا مستدل و مشروح

  ".برساند مصرف به را مبلغ هر باید چرا

 در نظر فرصا تجدید همچنین و کنونی هایفعالیا در فرصا بازنگری ایجاد صفر برمبنای ریزیبودجه مزیا

 ایجاد به معمواً و کندمی سازمان وارد منابع به زیادی فشار که اسا این ریزیاین بودجه ضعف ن طه. اسا منابع تخصیص

 باعث صفر برمبنای بندیبودجه ظاهر، در. کندمی دشوار را سازمانی واحدهای میان م ایسه انجامد، همچنینمی م اوما

 که اسا این واقعیا اما برد، باا را کارآیی سازمان کرد و تعیین بهتر هایشیوه به را بودجه هایاولویا بتوان شود کهمی

اقلام  برای باید که مدیرانی و افراد روحیه احتمااً و انجام شود دفتری کارهای بیشتری م دار تا شودمی باعث چنین کاری

 زیر سوال هاهزینه اقلام از برخی نتیجه موجودیا در تضعیف گردد)که نمایند ارائه موجهی دایل پیشنهادی هایزینهه

برمبنای کمتر استفاده  بندیبودجه از پیشین هایسال به نسبا زمان کنونی در که اسا دلیل همین به .رفا( خواهد

 (.0111وند،شود)فرجمی

   :PPBS( 9 (برنامه( و طرح بندینظام بودجه ) بندیبودجه – ریزیمهبرنا – ریزیطرح نظام -1-5

 – ریزیبرنامه -ریزیطرح نظام شد، معمول کشورها از بسیاری دٌر اخیرا ایبرنامه بودجه تکمیل جها در که روشی

 کنترل – مدیریا اطلاعا  – نویسیبودجه و ریزیطرح – ریزیبرنامه توانمی نظام این از استفاده با. اسا نویسیبودجه

 ی  از هر سیستماتی  تحلیل و تجزیه به نسبا حال عین در و ساخا مرتبط هم به را ایبرنامه و ارزشیابی مدیریا

 این در. اسا مطرح 2هاستاده ریزیبودجه باشد، مطرح هاداده ریزیبودجه به آنکه بیش از نظام این در. کرد تاکید عناصر

 عملیا  طریق از هاهدف این به نیل امکان و دولا عملیا  نهائی نتایج و هاهدف از عبار  بحث اصلی محور نظام

 .اشدبمی آنها ترینمناسب و ترینسریع ارزانترین، بهترین، انتخاب و عملیا  این و م ایسه مختلف

-تصمیم مبنای شامل هک نظامی خاص، فن و رو  نه نمود تل ی ی  نظام باید را مجموعه این اسا که این مهم نکته

 میان محدود تخصیص منابع و اجرائی هایبرنامه مشی طراحیخط اعلام و سازیسیاسا مرحله در مع ول و مناسب گیری

 از نظام اجزا  ی  از هر ترتیب این به سازدمی فراهم را عوامل این بین مداوم ارتبا  برقراری و بوده نامحدود نیازهای

                                                           
0 Planning Programming and Budgeting System 

2 Outpust 
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 و کلی ی  طرح با ما و برنامه طرح بندیبودجه در .دارد ن شی دیگر جز  با ارتبا  در شده ینتعی هایهدف به نیل لحاظ

 و مورد بررسی هاپروژه و هابرنامه ها،طرح ی  قالب کلی در که هستیم روبرو پروژه بسیاری تعداد و برنامه ی  سری

 انتخاب و هم با برنامه و هاپروژه م ایسه امکان .ودشمی اقدام ندیببودجه به سیستمی نگر  با و گیرندمی قرار ارزیابی

 .اسا برنامه و طرح بندیبودجه نظام هایویژگی از مهمترین یکی کلی اهداف به نیل در آنها ترینبخشاثر

 :اسا زیر قراره ب ویسینبودجه رو  این دهندهتشکیل عناصر

 دولا فعالیا عمده هایحوزه یکاز هر در کمی اهداف و بلندمد  اهداف وتعیین بررسی -

 شده پیش تعیین از براساس اهداف هابرنامه خروجی تحلیل و تجزیه -

 آتی های سال ای بر بلکه یکسال تنها نه ای بر ها برنامه های هزینه مجموع محاسبه -

 ساله چند ای هزینه های برنامه تهیه -

 ها برنامه اهداف به دستیابی ابزار ناثربخشتری و امدترین کار یافتن برای جایگزین های رو  تحلیل و تجزیه -

 بودجه. بررسی فرآیند سیستمی بخش عنوان به باا اقداما  انجام -

  عملکرد: برمبنای ریزیبودجه -1-1

 از اسا عبار  عملکرد برمبنای بندیبودجه. باشدمی عملکرد برمبنای بندیبودجه بندی،بودجه مهم هایرو از  یکی

 آن از آمده دسا به نتایج و برنامه هر به یافتهتخصیص وجوه میزان میان رابطه که ساانه ودجههمراه ب به ساانه برنامه

 از معین هاییمجموع باید برنامه هر در شده انجام مخارج مشخصی میزان که با اسا معنی بدان این. دهدمی نشان را برنامه

در  و شروع سال از خاص زمان ی  در که نیسا طعیای م دوره فعالیا ی  ریزیبودجه رو  این. شود تامین اهداف

-می دنبال سال تمام در که اسا واردایره و مستمر فعالیتی ریزیبودجه سیستم، این در بلکه رسد، پایان به معین این طه

 در و زیریو طرح ریزیبرنامه ها،داده و اطلاعا  گردآوری یعنی عمده فعالیا سه بر مشتمل توانمی را چرخه این. شود

 معیارهای توسعه و شناسایی استراتژی ، ریزیبرنامه فرآیندهای شامل ترجزئی بطور که دانسا بندیبودجه نهایا

 و مالی حسابرسی برنامه، حسابرسی مالی، حسابداری عملیاتی، بودجه تدوین بودجه، تخصیص بودجه، سنجش، توسعه

 .هستند برنامه مجدد ارزیابی

 های این رو :ویژگی

 هر سازمان هایفعالیا به اعتبار هدفمند ختصاصا -

 «های عملکرد و ارزیابیارتبا  بودجه با شاخص»و « ارتبا  بودجه با نتایج»چرخد: می موضوع دو برمحور -

 افزایش و ارز  افزوده فاقد هایفعالیا حذف همچنین و کیفیا خدما  افزایش و هاهزینه کاهش طریق از -

 دولتی هایفعالیا اثربخشی و افزایش کارایی باعث و گذاردمی تاثیر دولا لکردبر عم کنندگانمصرف رضایا

 .شودمی

 .شود تامین اهداف از معینی برنامه، مجموعه هر در شده انجام مخارج معینی میزان با -
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 .اسا مناسب با پاسخگویی بودجه مدیریا نظام اهداف تلفیق -

 .شودمی عریفت ترراهبردی وسیع چارچوب ی  در برنامه ساختار -

 .کند سهیل را بندیاولویا و گیریکه تصمیم شودمی تعریف نحویبه بودجه چارچوب -

 اسا. نتایج و بین منابع بیشتری ارتبا  نیازمند نظام این اجرای -

 مزایای این رو :

 اعتبارا   اثربخشی و کارایی افزایش -

 .شودمی انجام بهتر شده ریزیم اصد برنامه ها،هدف به دستیابی برای منابع تخصیص -

 دولا  پاسخگویی مسئولیا افزایش -

 .اسا مفهوم و شفاف اجرایی هایعملکرد دستگاه و ایبودجه اعتبارا  بین ارتبا  -

 باعث کنندگانرضایا مصرف افزایش همچنین و هاهزینه و کاهش جامع کیفیا مدیریا از استفاده طریق از  -

 شده دولا عملکرد بهبود

 طور به در بودجه شده تبیین انتظار مورد هایهدف به راستای دستیابی در موجود منابع از توانندمی مدیران  -

 .کنند برداریبهره تریاثربخش

 تحلیل دو بر مبتنی فرایندی. باشدمی تردقیق هابینیپیش لذا وار اسادایره و مستمر فعالیتی عملکرد ریزیبودجه -

 باا. به ینپای و پایین به از باا تحلیل باشد:می

 معایب این رو :

 عملکرد تدریجی استانداردهای کاربرد و ذیربط اجرایی هایتوسط دستگاه آن تداوم بر مبتنی نظام این موف یا -

 .باشدمی شده ارائه خدما 

. اسا بوده دو ضعیف هر ارزشیابی ت اضا، و عرضه زمینه این در عمل آمده به هایتلا  رغمبه – برنامه ارزشیابی -

 .اسا ارزشیابی هایبهبود ظرفیا نیازمند برعملکردمبتنی ریزیاعتبار بودجه و پایداری بلندمد ، در

 هایفعالیا اجرایی، حسابداری هایبرنامه هایهزینه بهتر منظور  درک به - بودجه اجرایی هایبرنامه هایهزینه -

 برمبنای ریزیبودجه سوی به مهمی  امرگام ینا. شود انجام استفاده مورد منابع برآورد دقیق براساس باید بودجه

 ندارد. وجود چیزی حاضر چنین حال در. باشدمی مالی شفافیا و افزایش نتیجه

 : PBB(9(عملیاتی  ریزیبودجه -1-1

 هاینظام از هری . رسید ریزی عملیاتیبودجه نظام به و امروزه نمود طی را خود تکاملی سیر ریزیبودجه هاینظام

 با حال، این با .نمایند برطرف را خود زمان به مربو  نیازهای توانستندمی اما بودند ضعفی ن ا  دارای هرچند پیشین

 نیازهای به توجه با امروزه سیستمی که و یافا تغییر نیز ریزیبودجه های نیازها، نظام در بهبود و تغییر و زمان گذشا

                                                           
0 Performance Budgeting 
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 عملکرد برنامه از اسا عملیاتی عبار  ریزیبودجه .اسا عملیاتی یزیربودجه گرفته اسا، قرار توجه کانون در کنونی

 این و میدهد نشان را برنامه آن اجرای از بدسا آمده نتایج با برنامه هر ییافتهتخصص وجوه میان میزان ارتبا  که ساانه

 این در .شود تأمین اهداف از عینیبایسا  مجموعه ممی برنامه، هر ییافتهتخصیص اعتبار میزان هر با که اسا بدان معنا

 چنین در بنابراین .شود برآورد دقا به نیز برنامه هر هایهزینه هر برنامه، هایفعالیا دقیق تعیین برعلاوه باید شیوه

 ریزیبودجه با رابطه در .شودمی عملیاتی مطرح ریزیبودجه اصلی هدف عنوانبه اثربخشی برنامه و کارآیی چارچوبی

 عملیاتی ریزیبودجه کند،می بیان (IMF)پول  المللیبین صندوق مثال عنوانبه .اسا بیان شده مختلفی تعاریف عملیاتی

 و هاخروجی با را اجرایی هایبه دستگاه یافتهتخصیص اعتبارا  بین ارتبا  که کارهایی و و ساز هارو  از ساا عبار 

 ریزیبودجه»کتاب  در فرزیب .سازدمی منابع ت ویا تخصیص در دیعملکر اطلاعا  بکارگیری از طریق آنها پیامدهای

تری اجرای تر و روشنای اسا که به نحو دقیقواقع همان بودجه برنامهریزی عملیاتی دربودجه»نویسد می« ایران در دولتی

 نهایا در و گرددمی واقف شده امتم قیما  افزایش علل به و نمایدمی تحلیل و تجزیه« فایده و هزینه»ها را ازدیدگاه برنامه

 و هافعالیا ،هابرنامه اجرای مورد در اطلاعا  دقیق وجود مستلزم سیستم این است رار .کندمی کم  سازمان مدیریا به

 مالی امور جزئیا  در و هاحساب و نگهداری گستر  موجب عملیاتی بودجه سوی به حرکا لذا اسا واحد هر عملیا 

 (.0111)قادری،  «باشدمی دستگاه

 : داندمی زیر اصل چهار پایه بر را عملیاتی ریزیبودجه فرزیب

 شده قیما تمام حسابداری -

 کار گیریرو  اندازه -

 هانرم از استفاده -

 استانداردها از استفاده -

 حرکا لذا ا،اس واحد هر و عملیا  هافعالیا ها،برنامه اجرای مورد در دقیق وجوداطلاعا  مستلزم سیستم این است رار 

 بر تمرکز آن در و باشدمی دستگاه مالی در امور جزئیا  و هاحساب نگهداری و گستر  موجب بودجه عملیاتی سوی به

متمرکز( شود  خرید مجوزهای یا دولا کارکنان بر فهرسا اینکه جای به اهداف تح ق بر یعنی اسا هایا فعالیا وظایف

 (. 0111 )قادری،

 :(0111)باباجانی،  از عبارتند که باشد می بارزی هایویژگی دارای ریزیبودجه نظام این

 دارد تاکید عملیاتی و مالی پاسخگویی بر -

  اسا گیریاندازه هایم یاس از استفاده مستلزم -

  باشدمی آنها شده تمام قیما و عملیا  تفضیلی تحلیل و تجزیه به مستند بودجه در منظور ارقام -

  اسا اقتصادی منابع جریان بر مبتنی تعهدی داریحساب از استفاده مستلزم -

 دهدمی پیوند نتایج و محصول به فعالیا طریق از را منابع -

  شودمی تعیین خدما ارائه از هدف و سازمانی ماموریا -
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 .شودمی داده تخصیص بخشی اثر و کارائی و خدما  میزان اساس بر نیاز مورد منابع -

 .کندمی طلب را عملیاتی و یارعا مالی، شامل حسابرسی جامع نظام -

 ریزی عملیاتی:مزایای نظام بودجه

برقرار  روشنی ارتبا  دولا کلان و وظایف هاماموریا و هاهدستگا اقداما  ها وفعالیا خروجی میان نظام این در -

 .شودمی

 .شودمی مدیریا و یگیرآن اندازه اثرا  میزان و کشور اقتصاد روی ها برهدستگا اقداما  و هافعالیا پیامد -

 با م ایسه در شده ارائه و خدما  کااها کیفیا ارزیابی و گیریهای اندازهشاخص قالب در هاخروجی تعریف -

 .شودمی انجام خصوصی در بخش آنچه

  .عملکرد ارزیابی های نظام و شفاف عملکردی هایشاخص یبرگیرنده در  -

 .مربو  هایمجازا  و ها پادا راههم بااتر به سطح در گویی پاسخ یدربرگیرنده -

 .گذاردمی بودجه تاثیر نتایج روی که تصمیماتی در قبال مدیران ساختن پذیرمسئولیا -

 معایب این نظام عبارتند از:

 شودمی ترمحدود بودجه فعالیا حدود عملیاتی بودجه در -

 بودجه فرآیند شدن متمرکز -

 ذهن باشد به آشنا و پذیرشمار  که ملیا ع گیری حجماندازه های واح تعیین بودن مشکل -

 ح ایق بر گزار  مبتنی چنانچه شودمی برآورد عملیا  مامور اجرای پرسنل گزار  به توجه با رو  این چون -

 .دهدنمی نشان هانیازمندی طبق را هامیزان هزینه مربو ، برآوردهای نباشد

 ریزی عملیاتیپیشینه بودجه -0

 از منابعی استفاده میزان کردن حداکثر جها در و اسا نیازهای نامحدود به محدود منابع یصتخص فرآیند بندیبودجه

 آن ادامه در و تخصیص منابع و ریزیبرنامه به مداوم توجه کمیاب، این منابع با مواجهه در .هستند کمیاب معمواً  که اسا

 مورد شناساندن منابع ها،برنامه مالی مفهوم دادن نشان :بندیبودجه  عمده دلیل سه .انکارناپذیر دارد ضرورتی بندی،بودجه

 نه بودجه امروزه .هاسابرنامه با م ایسه در هانتیجه کنترل و نظار  معیارهای سنجش، آوردن بدسا و هابرنامه اجرای نیاز

 ابزاری عنوانبه آن ه ن شبلک گیرد،می قرار استفاده مورد کنترل و مالی ریزی، مدیریابرنامه جها ابزاری عنوانبه تنها

 جدی و صدما  کرده اشتباه دچار  را منابع نادرسا، تخصیص بندیبودجه اسا بدیهی. نیسا چشم پوشی قابل  راهبردی

 عملیاتی بندیبودجه سوی به کشورها، حرکا بندیبودجه نظام در اخیر اصلاحا  از یکی .زندملی می سطح در کشور به

 لزوم افزایش و دولتی هایسازمان بسیاری از شدن خصوصی با .کندمی تاکید ازمانهاس سنجش عملکرد بر که اسا

 (.0111محمودی،) اسا منابع اثربخشی و بودن، کارایی اقتصادی بر بیشتر هاشرکا این تاکید ها،کنترل هزینه و مدیریا

می از قانون اساسی هر کشور به بخش مه و تحصیل ترصحیح بینیپیش که اسا ابزاری جمله از عملیاتی ریزیبودجه
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ۀ ۀ نمایندگان برگزیدخرج به موجب همین قوانین برعهد چگونگی دخل و خرج آن کشور اختصاص دارد. نظار  بر دخل و

. بنابراین طبیعی اسا که نمایندگان کنندها و نهادهای نظارتی واگذار شده که از منافع مردم حمایا میمردم و سایر سازمان

ای و توزیع جغرافیایی اعتبارا  هزینهه های دولتی و همچنین نحونحوه و میزان هزینه کرد اعتبارا  توسط دستگاهمردم بر 

های دولا در جها تح ق دو هدف ای حساسیا داشته و در اسناد بودجه نیز به دنبال کنترل فعالیاهای سرمایهتمل  دارایی

شود د بودجه مشخص شود که اعتبارا  در چه محلی و به چه میزان هزینه میمذکور باشند بدین منظور ازم اسا که در اسنا

 .و سپس نظار  شودکه میزان اعتبارا  هزینه شده از اعتبارا  مصوب تجاوز ننماید و یا محل خرج اعتبارا  نیز تغییر نیابد

شود و همه کل متمرکز میداری های دولا در خزانهکلیه دریافا» : قانون اساسی جمهوری اسلامی ایران 11اصل 

ای بر وقتی که منظور از بودجه کنترل باشد، نظام بودجه «ها در حدود اعتبارا  مصوب به موجب قانون انجام میگیرداخاپرد

گردد. در اجرای بودجه نیز دستگاه اجرایی موظف اسا که حساب هر ی  از مو اد هزینه ر ا ها متمرکز میبندی هزینهطب ه

های نظارتی مربو  قرار دهد. ممیزی این م هزینه و در س ف اعتبار ا  مصوب نگهداری کند و در اختیار دستگاهدر قالب اقلا

 ای اسا. اً عبار  از بررسی مجوزهای هزینه کرد به منظور کنترل س ف اعتبارا  در هر قلم هزینهها نیز معموحساب

مریکا تأسیس شد، یکی از آابداری که به موجب آن دفتر بودجه دو سال بعد از تصویب قانون بودجه و حس 0121در سال 

دفتر بودجه ف ط به مسائل » :مریکا مینویسدآای در رسالۀ خود بنام اولین سال بودجه ایاا  متحده نظران بودجهصاحب

ش مطرح های کلی برایاندیشد و برخلاف م اما  هیئا دولا به هیچ وجه مسئله سیاساجاری و کم اهمیا دولا می

ای مبتنی بر کنترل هاسا و این به اقتضای سیستم بودجهجویی در هزینهآنچه از لحاظ دفتر بودجه اهمیا دارد، صرفه .نیسا

آورد، ولی هیچ اد فرعی هزینه ف ط اساسی بر ای حسابداری عملیا  دولا بوجود میاد و موها در موبندی هزینهاسا طب ه

ها بر ای نیل به آنها های کلی کشور و همچنین هدفی که از این هزینههای عمومی بر سیاسانوع اطلاعی از اثرهای هزینه

 «. دهداند، به دسا نمیتصویب و خرج شده

افزایش سریع  .عرصه اداره اقتصاد بخش عمومی شد منشأ تحوا  عظیمی در 0121بحران بزرگ اقتصادی سال 

شماری مواد هزینه را در های دولا، نگهداری حساب تعداد بیدنبال آن هزینهها و وظایف دولا و به ، فعالیاهاماموریا

های جزئی که برای ها، حساببا توسعه فعالیا .صور  متمرکز، مشکل و پرهزینه نمود های دولا بهمجموعه وسیع دستگاه

الیا دولا و نهایی فع شد حاصلدادند و آنچه مطرح میشوند، اهمیا خود را از دسا میمو اد فرعی نگهداری می

ها به خروجی و . به بیان دیگر، تمرکز از چگونگی مصرف اعتبار و کنترل منابع و ورودیچگونگی تحصیل آن بود

داری ایاا  متحده امریکا به اداره دفتر بودجه از وزار  خزانه 0111در اثر این تغییر نگاه در سال  .محصوا  کار تغییر کرد

افزون از بودجه یه تل ی شد همراه با استفاده روزنت ل گردیده و عامل اساسی در اداره امور قوه مجراجرایی رئیس جمهور م

های حسابداری قیما تمام شده که از بخش خصوصی اقتباس شده بود برای ارزشیابی و بهبود چگونگی اداره کارها، تکنی 

ای را برای تعیین معیارهای سنجش های خام و نسنجیدهشها مورد استفاده واقع شد. و بعضی دیگر کوشدر بعضی از دستگاه

گیری کار و زمان به کار بستند. جنگ جهانی دوم نیاز به تجهیز منابع و استفاده سنجیده از پرسنل و تجهیزا  عملکرد و اندازه

 دهد. ای را افزایش میو در نتیجه سرعا تحوا  بودجه
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بندیهای بودجه به قاعده درآورد و پیشنهاد کرد طب هوز را تحا نظم و کمیسیون هوور تحوا  تا آن ر0101در سال 

های دولا کند که توجه باید از ورودیاین کمیسیون توصیه می .موازا  ن ش جدید بودجه برای بهبود مدیریا اصلاح شود

های مرتبط با آنها و هزینه هاهای دولا یعنی دستاوردها، فعالیاها و فهرسا کارکنان دولا به خروجییعنی اقلام هزینه

، ولی در این بندی اقلام هزینه پرداخاهای فرعی به جای طب هها و فعالیابندی وظایف، فعالیامعطوف شود و بر طب ه

شود برداری از منابع، توجه میمرحله از سیر تکاملی بودجه به جنبه بهبود مدیریا از لحاظ سنجش کارایی و چگونگی بهره

بندی از وظایف و سند بودجه شامل عنوان هر دستگاه دولتی و در ذیل آن طب ه ریزی مبتنی بر بهبود مدیریا،دجهدر نظام بو

سازوکار تخصیص در این نظام عبار  از پرداخا درصدی از س ف  .خروجی اقداما  آنها در قالب اقلام هزینه اسا

 انی اسا.ای در فواصل مختلف زماعتبارا  هر برنامه در هر قلم هزینه

ریزی بر مبنای عملکرد را آغاز کرد. در این دهه توجه بیشتر معطوف به مرتبط ساختن کانادا نیز نظام بودجه 0111در دهه 

بخشی آنها را در دستور کار خود قرارداد. ها و اثرارزیابی برنامه 0111یج و محصوا  بود. دولا کانادا در دهه امخارج با نت

توان به شیلی، کلمبیا، ریزی روی آوردند. از جمله این کشورها میبه این نوع بودجه 0111 کشورهای دیگری در دهه

ساختار  .یافته و در حال توسعه دیگر از جمله ایران اشاره کرداسترالیا، اوگاندا، هلند و چند کشور توسعه انگلستان، ایرلند،

. در کندواقعی و تورمی تفکی  نمی، منابع واقعی را از منابع غیرساز اساای اسا که به راحتی هزینهبه گونهبودجه در ایران 

 ، یعنی اینکه هر دستگاه بودجه سال، فعلاٌ حفظ س ف هزینه مطرح اساهای دولتی ایرانریزی در دستگاهشیوه رایج بودجه

هزینه واقعی هر واحد از تولید گونه ارزیابی از عملکرد خود این که نجام هردهد و سپس بدون اجاری خود را معیار قرار می

، ها، با در نظر گرفتن نرخ تورم کشور و سایر متغیرهای احتمالی در هزینهشودکاا یا خدما  آن عملاٌ چ در تمام می

-بینی بودجه سال آینده خود به دولا ارائه میعنوان پیشکنند و بهجاری اضافه می درصدی را به درآمدها و هزینه های سال

اسا بدین ترتیب که « ایبودجه برنامه»ریزی ایران نظام نظام بودجه ،0110براساس قانون برنامه و بودجه مصوب اسفند  .دهند

های های پنج ساله براساس برنامههای پنج ساله و برنامههای ساانه، بر مبنای برنامههای ساانه باید برمبنای برنامهبودجه

بوده اسا، اجر ای حکم مذکور  ز تصویب قانون مزبور کشور دارای پنج برنامه مصوباگرچه پس ا بلندمد  تهیه شوند.

مد  همواره مطرح بوده و های میانهای ساانه با برنامهگاه به طور کامل به اجرا در نیامده اسا و بحث مغایر  بودجههیچ

-الف( مشکلا  فنی و ساختاری: مانند انعطاف :ترین آنها عبارتند ازاند که مهمعوامل متعددی در این امر مؤثر بوده. هسا

های بخشی ب( مشکلا  ناشی از ساختار و رفتارهای ها و شاخصهای مبنا، نبود اولویاپذیر نبودن احکام، نبود جدول

وده های ریاسا جمهوری و با مجلس شورای اسلامی منطبق نبهای پنج ساله با دورههای برنامهسیاسی: با توجه به اینکه دوره

اند که همین امر های تصویب شده ملاحظاتی داشتهها یا نمایندگان ادوار مختلف مجلس نسبا به برنامهاسا، همواره دولا

های ریزی و ارتبا  هدفمند منابع به برنامهها به شمار میرفته اسا اصلاح نظام بودجهآمیز برنامهمانعی در اجرای موف یا

مورد توجه قرار گرفته و به تبع  (سیاسا استراتژی 01ستراتژی  برنامه سوم توسعه کشور)های اتدوین سیاسا عملیاتی در

 سازمان مدیریا و ،0112قانون بودجه سال 0تبصره  "ر"وهمچنین در بند  0110قانون بودجه سال  21تبصره  "ب"آن در بند 

ه عملیاتی کردن بودجه، اصلاح نظام برآورد نویسی نسبا بریزی کشور موظف گردیده در راستای اصلاح نظام بودجهبرنامه
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ها را براساس نیاز دستگاه و های اجرایی اقدام نموده و توزیع اعتبارا  مربو  به هزینهها درتمامی دستگاهدرآمدها و هزینه

-011 و 11-01و همچنین مواد 0111قانون بودجه سال  0تبصره  "ب"و در بند  هایی که صور  میگیرد انجام دهد.فعالیا

های کلی برنامه پنجم توسعه نیز به بیان اهمیا امور اقتصادی سیاسا 12قانون برنامه چهارم توسعه کشور و همچنین بند  000

ای و بهبود ارائه اندازه دولا و کاهش تدریجی اعتبارا  هزینه یاتی به منظور منط ی نمودن حجم وریزی عملاجرای بودجه

 .دولتی و توسعه اشتغال و صرف بودجه و درآمدهای عمومی پرداخته اساخش غیرا  به مردم و جلب مشارکا بخدم

 ایبرنامه و سنتی)متداول( ریزیبودجه با عملیاتی ریزیبودجه تفاوت -1

 متداول یا سنتی بودجه با عملیاتی ریزیبودجه تفاوت -1-9

 مشخص هزینه مواد و فصول به تفکی  تیدول سازمان هر اعتبارا  آن در که ایبودجه یعنی سنتی یا متداول بودجه

 برای هزینه هر که گرددنمی مشخص ولی شودمی داده نشان هاماهیا هزینه و نوع ریزیبودجه رو  در این گردد. می

 داد درون روی عمده دیگرتوجه تعبیر به اسا، شده انجام خاص فعالیا یا برنامه کدام اجرای یا منظور و کدام هدف

 (.0111 اسفندیار، وند،جفر) اسا متمرکز

 ایبرنامه بودجه با عملیاتی ریزیبودجه تفاوت -1-1

. باشندنمی مترادف کاملاً  عنوان این دو ح ی ا در اما پندارندمی یکدیگر مترادف را عملیاتی و ایبرنامه بودجه غالباً

 به بیشتر ایبرنامه بودجه. گیرد قرار جهتو مورد سازمان مراتب سلسله باید طب ا  دو این بین موجود تفاو  توضیح برای

 عملیا  و فعالیا حدود بودجه عملیاتی در که حالیسا در این باشد،می مربو  هاسازمان مراتب سلسله طب ا  بااتر

 اسا ممکن ایبرنامه بودجه تنظیم در .گیردمی قرار ایبودجه بینیو پیش بررسی مورد نیز مراتب سلسله پایین طب ا 

 در کرد، بینیپیش مالی دولا کلی سیاسا اساس بر ف ط را هاهزینه دولتی، فعالیا از واحد هر مخارج محاسبه دقیق بدون

 هر هزینه و تعیین دولتی هایسازمان فعالیا م دار و حجم اسا که این عملیاتی بودجه تهیه برای اساسی شر  که صورتی

 شود. ها محاسبهفعالیا از واحد

 ریزی عملیاتیاهداف بودجه -5

 گونه بیان کرد:ریزی عملیاتی را اینتوان اهداف بودجهبندی کلی میدر ی  جمع

 منابع تخصیص درخصوص تصمیم اتخاذ برای صحیح مبنای ارائه -

 اسا حصول قابل خاص بودجه تخصیص ی  از که انتظار مورد و سنجش قابل نتایج تعیین -

 (.0110اللهی، )آیا اسا مواجه آن با دستگاه که هاییچالش و لمسائ مهمترین روی گیریتصمیم فرآیند تمرکر -

 و اجرا ریزی،برنامه فرآیند با مست یم طوربه که بودجه خصوصدر گیریتصمیم برای منط ی فرآیند ی  ایجاد -

 .باشدمی درارتبا  عملکرد گزار  و ارزیابی کنترل،
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 که جامعه به دادن اطمینان برای ها(ستانده و هاداده اساس بر ف ط نه) نتایج اساس بر ممکن ابزارهای بهترین ارائه -

 .شوندمی مصرف جامعه ضروری برآوردن احتیاجا  جها در کشور منابع

 برنامه عملکرد نتایج و بودجه بین ارتبا  ایجاد -

 موف یا و فاپیشر میزان آنها استناد به بتوانند که م ننه و قضائیه، مجریه، قوای برای سنجش قابل اطلاعا  ارائه -

 .کنند بودجه کنترل هایتخصیص م ابل در را هابرنامه

 مستمر بهبود مبنای بر عملکرد مدیریا برای هاییمشوق ارائه -

 کشور. منابع از استفاده قبال در بیشتر پاسخگویی برای مبنایی ارائه -

 ایران در عملیاتی ریزی بودجه قانونی مبانی -1

 اسا: شرح این به یعملیات ریزیبودجه قانونی مبانی

 کشور؛ توسعه چهارم برنامه قانون 011 ماده .1

 کشور؛ توسعه چهارم برنامه قانون 000 ماده .2

 های تنظیم برنامه پنجم توسعه کشور ابلاغی م ام معظم رهبری؛سیاسا 12بند  .0

 ایران؛ در عملیاتی ریزیبودجه ایده .4

 کشوری؛ خدما  مدیریا قانون 01 ماده .6

 کشور؛ کل 0111 سال بودجه قانون 1 ردیف« ج»بند  .6

 کشور. توسعه پنجم پنج ساله برنامه 011 ماده .7

 عملیاتی ریزیبودجه فرآیند -1

و مستندا  سازمان  0111؛ سهیلی، 0111)احمدی و همکاران، باشدبه ترتیب به شرح زیر می عملیاتی ریزیبودجه فرآیند

 . (0110ریزی کشور، مدیریا و برنامه

 21انداز چشم و مد میان ساله 1 برنامه و ساانه برنامه تعیین عملیاتی: در بندیطب ه ازنگریب و هاسیاسا تعیین  .0

 و ساله 1 برنامه از بخشی چه ساانه برنامه هایاینکه سیاسا و گیرد قرار نظر مد باید هاییسیاسا چه ساله

 نیز عملیاتی بندیطب ه در .شود شخصم باشد بایدمی ساله 21 اندازچشم از بخشی چه ساله 1 برنامه هایسیاسا

 برای بهتری مبنای تا بندی شوندت سیم عملیاتی هایواحد و هابرنامه وظایف، امور، براساس باید هافعالیا

 .شود فراهم بودجه تخصیص

 ملشا که کندمی ساانه مشخص هایبرنامه تدوین برای را هاییرو  دستورالعمل بودجه: این برآورد العملدستور .2

 رو  کمی و اهداف عملیاتی، بندیطب ه ها،مشیخط و هاسیاسا ،ساله 1  برنامه لحاظ چگونگی و اجرا درصد

 باشد.می هابرنامه تعیین
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 این از عناصر هرکدام همچنین و نیاز مورد هایبرنامه عنوان مرحله این ها: دربرنامه عناصر و هابرنامه عنوان تعیین .1

 .شودمی مشخص باشند،می مشخص انجام ماموریتی توان دارای یامجموعه که هابرنامه

 تا گیرد قرار نظر مد باید و کنترل نظار  اعمال و اجرا چگونگی برآورد، شیوه ها،برنامه تدوین ها: دربرنامه تدوین .0

 .فراهم شود آنها تح ق برای ازم زمینه

 و سود ها،برنامه عناصر اهمیا، درجه براساس هاهبرنام بندیدرجه مرحله این در گیری:تصمیم و بندیاولویا .1

 شود.می انجام حاصله نتایج

 محدوده تعیین و مشابه هایگروه به توجه با ادغام مراتب سلسله در هابندیاولویا ادغامها: برنامه بندیجمع .1

 شود. تررسیدگی راحا و بندیاولویا کار تا شودمی انجام مشخص

 هایرسیدگی و شد خواهد انجام باشد نیاز اصلاحاتی چنانچه قبلی مراحل طی از پسها: برنامه ابلاغ و تصویب .1

 شوند.ابلاغ می هابرنامه تصویب، صور  در و آمد خواهد عمل به ازم

 و برنامه مبنای بر بایسامی اعتبارا  واگذاری نیز و منابع سایر و اعتبارا  تخصیص اجرا، مرحله دربرنامه:  اجرای .1

 گیرد. انجام بهتر نظار  و کنترل تا کار گیرد صور  عملیا  مربوطه نامهبر عنصر

 مصوب اعتبارا  محدود در را هابرنامه اجرای مؤثر کنترل که شود تهیه اطلاعاتی و آمار بایدعملیاتی:  کنترل .1

 کارشناسان طتوس و باشد آمده بدسا نتایج و شده کار انجام میزان باید نمایانگر اطلاعا  و آمار .سازد ممکن

 سوی به حرکا جها صحیح در آمده بدسا نتایج که شود مشخص تا گیرد قرار بررسی مورد عملیا  اجرای

 نه؟ یا اسا شده تعیین اهداف

 حسابداری در شده تمام بهای محاسبه. کرد ویژه توجه شده تمام بهای مبحث به باید مالی کنترل درمالی:  کنترل .01

 طریق از باید برنامه عنوان و هزینه مرکز .اسا عملیاتی واحد هر برنامه در هر برای هاهزینه جداگانه ثبا مستلزم

 .باشد مشخص وضوح به شده های انجامفعالیا و هاهزینه میان ارتبا  تا گردند ثبا و مشخص هزینه سند فرم

 با و شودمی خصمش مرحله این در واقعی شده تمام بهایاستانداردها:  با م ایسه و شده تمام بهای تعیین .00

 .آید بود بدسا شده ینیبپیش آنچه از انحراف تا شودمی م ایسه شده تعیین استانداردهای

 تهیه گزارشا  شده، مشخص که انحرافاتی با توجه با مرحله این دراصلاحی:  اقداما  انجام و گزار  ارایه .02

 بودجه برای شد خواهند ا  مبناییاصلاح این. گرفا خواهد قرار نظر مد اصلاحی اقداما  انجام و شودمی

 .شود اجرا و بینیپیش بیشتری دقا با که بعد دوره

 عملیاتی در ایران ریزی بودجه مراحل سیر -1

 زمان وزار  در ایران تاریخ یبودجه اولین .گرددبرمی مشروطیا زمان به ایران بودجه در طلب و خواهیپاسخ یساب ه

 در احکام مندرج در 1380 سال از .شد مجلس ت دیم و تهیه گذاریقانون دوم یهدر دور )شمسی 1289 (الدولهصنیع

 از محورهای یکی که اسا شده ریزیبودجه اصلاح نظام برای ازم اقداما  انجام به دولا مکلف ساانه یبودجه قوانین
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 مالی دولا آمارهای سیستم است رار جها در .اسا عملیاتی رو  به بودجه و تنظیم تهیه اصلاح، این اساسی

 ریزی مانندبودجه اساسی مفاهیم ای کهگونهبه .کرد پیدا اساسی تغییرا  بعد به 81 بودجه سال ای ازبودجه هایبندیطب ه

 های گذشتهسال برخلاف 81 یبودجه در درآمد .شد گذشته هایسال یبودجه در مفهوم آن از متفاو  هزینه و درآمد

 دسته شامل آن شد، صرفاًمی معادن و گاز و قبیل نفا ها ازسرمایه و هادارایی واگذاری فرو  و از حاصل وجوه شامل که

 تحا و سرمایه هادارایی فرو  از حاصل وجوه داد ومی افزایش را خالص ارز  که دولتی بود بخش دادوستدهای از

می  اطلاق هاییانواع پرداخا به گذشته در که هم هزینه مفهوم .بود بندی شدهای طب ههای سرمایهدارایی واگذاری عنوان

 از دسته آن شد، درحال حاضرمی انجام کم ، عنوان یا تحا تعهد ازای در ینفعذ وجه در قطعی طوربه که شد

 دارایی ساخا و بابا خرید هایپرداخا نتیجه در .دهدکاهش می را خالص ارز  که اسا دولتی بخش دادوستدهای

قانون  144 و 138 مواد استناد به .شودمی منظور ایسرمایه تمل  دارایی عنوان تحا هزینه جای به انبارموجودی  و ثابا

 یکلیه ریزیبودجه نظام فرآیند بازنگری در ضمن برنامه این دوم سال پایان شده تا موظف دولا توسعه، چهارم یبرنامه

 عملکرد، بر ریزی مبتنیبودجه نظام که کند فراهم ایگونههرا ب نیاز مورد ساختاری و قانونی و راهکارهای الزاما 

  .یابد توسعه و است راریافته

 عملیاتی ریزیبودجه عناصر کلیدی -91

 تعیین کمی و پذیرسنجش صور  به را خود اهداف سازمان که شودمی شروع زمانی ریزیبرنامه برای ریزیبودجه

 این طریق از .دهدمی نشان اسا پذیرحصول که را خاص زمانی دوره ی  در پذیرسنجش نتایج اهداف، این. کند

 برای .کنندمی بیان را اهداف به رسیدن هایرو  هااستراتژی این .کندمی تدوین را هاییاستراتژی سازمان اهداف،

  که؛ اسا ازم شود اجرا تواندمی و شده تهیه خوبی به عملیاتی ریزیبودجه که این از اطمینان

 سازمانی درون اجرایی مدیر به باید عملیاتی بودجه .شود مشخص بودجه اجرای پاسخگویی مرجع و ئولیامس .1

 .دارد را دهیگزار  و پذیریمسئولیا خود دنبال به ریزیبودجه که دهدمی اطمینان کار شود. این واگذار

 آگاهانه تصمیما  اتخاذ و هااولویا تعیین برای قدرتمند ابزاری راهبردی ریزیبرنامه راهبردی: هایبرنامه بازبینی .2

 مرتبط عملکرد هایشاخص و بوده راهبردی ریزیدارای برنامه ازقبل که هاییسازمان معموا. اسا آینده درباره

-برنامه هنوز که هاییبرای سازمان .اندساخته مهیا عملیاتی بودجه است رار برای را زمینه واقع در اند،نموده ایجاد

 .اسا ضروری بسیار عملیاتی ریزیبودجه آغاز از قبل کار این انجام اندنکرده آغاز را اهبردیر ریزی

 اندرکاراندسا موثر و گسترده آموز  عملیاتی ریزیبودجه است رار اساسی الزاما  از یکی فراگیر: آموز  .0

  :نظر گرفا در را ذیل موارد باید امر این تح ق برای که اسا

 ها،قابلیا پرور  و عملیاتی ریزیبودجه اجرا برای ازم هایاظرفی الف( افزایش

 کم دسا برای راهبردی ریزیبرنامه و عملکرد و سنجش معرفی مفاهیم برای هاییکارگروه یا توجیهی ب( جلسا 

 :زیر هایزمینه در ایبودجه گذارانسیاسا و مدیران
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 عملکرد سنجش و راهبردی ریزیبرنامه هایمزیا -

 عملکرد هایشاخص ایجاد نحوه و راهبردی ریزیبرنامه فرآیند -

 مدیریا و بودجه توجیه و تدوین منابع تخصیص در عملکرد از استفاده هایشیوه خصوص در ازم اطلاعا  -

 پرسنلی  

 مستمر آموز ر د ای،بودجه رهنمودهای و هادستورالعمل تدوینج( 

 استراتژی و اهداف ها،بینیپیش به زمانی چارچوب این .دشو تعیین عملیاتی بودجه تکمیل برای زمانی چارچوب .4

 .دارد بستگی

 مشروح صور  به باید هافعالیا این .شود ندیبت سیم هافعالیا شکل به باید اجرایی اقداما  عملیاتی بودجه در .6

 اهداف به توانب آنها اجرای با که شود تدوین و انتخاب ایگونه به و شود اختیار تفویض بودجه اجرایی مدیر به

 .یافا دسا برنامه

-شاخص که مود تعیینن عملکرد را برای بخش هاییشاخص باید. شود عملیا  انتخاب گیریاندازه ها یاشاخص  .6

 شهروندان چیزی برای چه)نتایج ،(چیسا؟ سازمان فعالیا سطح) ستاده ،(کدامند؟ سازمان برنامه منابع)داده های

 واحدا هر زا   در) ثربخشی ا و( گیرند؟می قرار ستفاده موردا چگونه سازمان عمناب)کارایی ،(؟ساا کرده تغییر

 .دربرگیرد را آید؟(می دسا ی بهاچه نتیجه شودمی هزینه که عتباری

 .شود مشخص منابع تخصیص در هااولویا باید عملیاتی بودجه در .7

  .شود پایش و گیریاندازه عملیا  از حاصل نتایج .4

 (211-211، 0111عباسی، (شود وگزار  ارزشیابی اصلاحی اقداما  و هاظار ن انجام و نتایج .1

 عملیاتی ریزیبودجه اجرای هایروش -99

 بر یابیهزینه و کارسنجی شده، تمام قیما حسابداری شامل عملیاتی، ریزیبودجه اجرای رو  سه بخش، این در

 .گردندمی تشریح فعالیا، مبنای

 شده تمام بهای حسابداری روش با عملیاتی ریزیبودجه تنظیم فرآیند -99-9

 از استفاده به توجه با عملیا  هزینه و شده گیریاندازه فنی و علمی بر اساس عملیا  حجم عملیاتیریزی در بودجه

 و حاسبهم استانداردها و هانرم از استفاده کار، گیریاندازه شده، تمام قیما های  حسابداریرو  مانند نوین مبانی و اصول

 باید هافعالیا و هابرنامه داخل عملیا  ابتدا رو  این در(. 0111)مطالب آموزشی اجرای بودجه عملیاتی، شودمی برآورد

 فنون از استفاده با سپس و کرد پیدا فعالیا داخل عملیا  ارزیابی برای واحدی بتوان آسانی به طوریکه به شود، مشخص

 بخش این در. نمود بینیپیش بودجه سال برای را خاصی بودجه انتها، در و محاسبه ار نظر مورد واحد هزینه شده، یاد

 زیر مراحل طی منظور این برای .شودمی داده شرح شده تمام بهای حسابداری رو  با عملیاتی ریزیبودجه فرآیند

 (.0111)باباجانی،  اسا ضروری
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 عملیات بندیطبقه -

 برنامه، چندین به دستگاه هر عملیا  .کرد مشخص دقی اً عملیا  بندیطب ه اصول به توجه با بایستی را دستگاه عملیا 

 مربوطه عملیا  به فرعی فعالیا هر لزوم، صور  در و فرعی هایفعالیا به فعالیا هر تابعه، هایفعالیا به برنامه هر

 عملیاتی بودجه تنظیم در .اسا کار حجم گیریاندازه مناسب واحد تعیین تسهیل کار، این از هدف. شوندمی ت سیم

 بودجه ادامه واقع در عملیاتی ریزیبودجه زیرا شودمی رعایا نیز هسا نیاز مورد ایبرنامه بودجه تنظیم در که اصولی

 بودجه تنظیم از منظور چون و پردازدمی هابرنامه هایبخش زیر در ایهزینه هایمحرک تعیین به که اشدبمی ایبرنامه

-اندازه برای مناسبی واحد آوردن دسا به برای اسا ازم جها بدین اسا، عملیا  حجم دقیق گیریندازها عملیاتی

 .شود ت سیم بیشتری فرعی هایبخش به دستگاه هایبرنامه عملیا ، حجم گیری

 گیریاندازه واحد انتخاب -

 به توان می را هادستگاه عملیا  اصواً  .سنجش قابل و سنجش قابل غیر اسا عملیاتی شامل سنجشغیرقابل  عملیا 

 تح ی ا  برای تواننمی مثلاً نمود؛ انتخاب مناسبی گیریاندازه واحد راحتی به تواننمی آنها برای که کرد ت سیم گروه دو

 برآورد موارد، گونه این در .کرد انتخاب گیریاندازه واحد نیسا، بینیپیش قابل آن نتیجه که علمی، هایپژوهش و

 آموزشی و فنی و مالی از اعم اداری، پرسنل ثابا کادر اساس بر و ماده دو و سی و فصل هفا قالب در ناچار به هاهزینه

 استفاده رود،می کار به عملیاتی بودجه تنظیم در که خاصی هایرو  و فنون از و گیردمی صور  غیره و تح ی اتی و

 نگار  صفحا  تعداد علمی، م اا  تعداد مانند کمی، معیارهای از نتوامی پژوهشی هایفعالیا مورد در البته .شودنمی

 واحد توانمی سنجش قابل عملیا  برای اما .گرفا بهره مشخص خدما  شرح با پژوهشی هایطرح یا م اله علمی

 زیربنا مربع متر آنها شده پذیرفته و مناسب واحد که سازی،راه و ساختمانی کارهای مثل :نمود انتخاب مناسبی گیریاندازه

 مصطلح باید .ب باشد، شمار  قابل باید .الف: اسا زیر قرار به مناسب گیریاندازه واحد خصوصیا  اسا راه کیلومتر و

 معرف باید .ه ندهد، دسا از را خود ثبا  زمان مرور به باید .د ظاهرسازد، را رفته کار به واقعی اقداما  باید. ج باشد،

 باشد. محصول م دار

 کار واحد هزینه سبهمحا -

 انتخاب از پس. اسا کار هزینه واحد ی  محاسبه شده، تمام قیما حسابداری طبق عملیاتی بودجه تنظیم سوم مرحله

 منظور بدین .پرداخا کار واحد ی  تکمیل برای ازم های هزینه دقیق برآورد به بایسامی مناسب گیریاندازه واحد

 دیوارکشی، سازی،اسکلا کشی، ن شه و مطالعا  به را کار مختلف مراحل درمانی، واحد ی  ساختمان در مثلاً  بایستی

 این از ی  هر واحد هر برای ازم زمان م دار تعیین با سپس و تفکی  غیره و کشیلوله برق، کشیسیم کاری،گچ

 و مواد به مربو  هایزینهه آنگاه. کرد مبادر  واحد هر مزد محاسبه به ساعتی، یا روزانه مزد متوسط محاسبه و مراحل

 واحد هر هزینه مجموع ریالی رقم و محاسبه رفا، خواهند کار به ساختمان در که را ثابتی هایدارایی استهلاک و مصالح

 .مشخص کرد را
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 عملیات حجم بینیپیش -

 عملیا  مورد در ف ط فعالیا حجم بینیپیش که اسا بدیهی. اسا سازمان عملیا  حجم بینیپیش چهارم، مرحله

 بر عملیا  حجم شود،می انتخاب واحدی عملیا  قبیل این گیریاندازه برای آن از پس .کندمی پیدا مصداق سنجش قابل

 گرفتن نظر در و گذشته سال تجربیا  و آمار طبق عملیا  حجم بینیپیش .شودمی بینیپیش بودجه سال برای آن حسب

 .آیدمی عمل به آینده تغییرا  و شرایط

 عملیات هزینه حجم سبهمحا -

 شد، اشاره باا در طورکه همان .رودنمی کار به خاصی هایرو  و فنون سنجش، غیرقابل عملیا  هزینه محاسبه برای

 برای لیکن شود؛می بینیپیش(ملزوما  و وسائل کارمندان، ح وق مانند) هزینه مواد حسب بر عملیا  نوع این مخارج

 انتخاب که واحدی حسب بر عملیا  حجم .الف : گرفا خواهد انجام زیر اقداما  جش،سن قابل عملیا  هزینه محاسبه

 ضرب عملیا  حجم در واحد هر تکمیل هزینه شده، تمام قیما حسابداری طبق .ب شود،می بینیپیش اسا، گردیده

 شود. حاصل مربوطه عملیا  هزینه حجم ریالی معادل تا شودمی

 (9111)احمدی، کار گیریاندازهروش قطب عملیاتی بودجه تنظیم -99-1

 :از عبارتند که اسا معمول کار گیریاندازه سیستم نوع دو اصولأ

 زمانی هایبررسی اساس بر کار گیریاندازه -

 از یکی اکنون و باشدمی م ارن حاضر قرن در علمی مدیریا شروع با زمانی، بررسی رو  اساس بر کار گیریاندازه

 « .رودمی شمار بررسی طریق از معین، عمل ی  انجام برای ازم زمان مد  دقیق محاسبه به تیصنع مدیریا مهم فنون

 به عمل آن انجام در که خاصی های رو  و وسائل و ابزار حرکا ، از اسا عبار  زمانی بررسی تر، ساده عبار  به

 تعیین شود می مصرف کار واحد .» ی  تکمیل برای که نفر، ساعا حسب بر معمواً مذکور زمان م دار رود،می کار

 نامند.می زمانی معیار را آن و گرددمی

 آماری تحلیل و تجزیه مبنای بر کار گیریاندازه -

 زمانی مد  و معین فواصل در یافته انجام کار م دار ارقام آماری بررسی اساس بر کار، گیریاندازه سیستم دوم نوع

 و تجزیه و آوریجمع با ابتدا اسا ازم منظور، بدین .پردازدمی هاهزینه ردبرآو به شود،می مصرف آن تکمیل برای که

 اجرای برای ازم زمان مد  سپس و انتخاب را مناسب گیریازهاند واحد نظر، مورد کار به مربو  و ازم اطلاعا  تحلیل

 انجام دقا به گیریاندازه قابل هایواحد تحلیل و تجزیه ،آوریجمع اگر .کرد تعیین موجود واقعیا  اساس بر را کار این

 هنجار » مد  به ی  تکمیل برای ازم زمان مد  بینیپیش برای اطمینانی قابل هنجار توانمی صور ، این در یابد،

 رو، این از. نمود برآورد را مربوطه پرسنلی هایهزینه و نیاز مورد کارکنان تعداد ترتیب، بدین و کرد؛ انتخاب کار واحد«

 در .شودمی داده تشخیص موجه آماری هایبررسی طبق کار، واحد ی  تکمیل برای که گرددمی اطلاق زمانی نجاای در
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-وسیله عنوانبه رو ، این با مختصر آشنایی لذا نمود؛ استفاده کار گیریاندازه از بایستی مواردی در عملیاتی، بودجه نظام

 کلیه گرفتن نظر در لحاظ به شده، تمام قیما حسابداری رو . شدبامی ازم عملیاتی بودجه نظام برقراری جها ای

 بردن کار به اما اسا؛ کاملی رو  استهلاک، حتی و ملزوما  و وسائل دستمزد، و ح وق شامل کار، واحد هایهزینه

 عملاً  سا موس از بسیاری در که اسا (پیشرفته صنعتی)شده تمام قیما و مالی حسابداری سیستم ی  است رار مستلزم آن،

 عملیا  هزینه م ایسه ها،قیما تغییرا  شود،می محاسبه پول معیار حسب بر واحد هزینه چون آن، بر . علاونیسا م دور

 برای را کار گیریاندازه طری ه دولتی هایسازمان از بعضی جها، بدین .سازدمی مواجه مشکل با مختلف هایسال در را

 گیرند.می کار به خود لیپرسن و اداری هایهزینه برآورد

  ABC(9(فعالیت مبنای بر یابیهزینه روش -99-1

 از باید ریزیبودجه رویکرد اثربخشی بهبود جها که رسیدند نتیجه این به مدیریا حسابداران گذشته دهه دو در

 وجوه میزان میان رابطه دهندهنشان فعالیا مبنای بر شده تهیه بودجه (.2111، 2)کوکاینزنمود استفاده فعالیا مبنا منطق

 انجام مخارج مشخصی میزان با بودجه، این طریق از که اسا معنا بدان این .اشدبمی آمده بدسا نتایج و شده مصرف

 حسابداری سیستم طراحی از هدف(. 11-01؛ 2111، 1)یانگ شود تأمین اهداف از معینی مجموعه باید برنامه، هر در شده

 در که اسا حالی در این باشد؛ او اختیار در انسان هایفعالیا سنجش برای ایوسیله عنوانبه که اسا بوده آن اصل در

 وجود منابع از استفاده میزان و خدما  ارائه برای ازم هایفعالیا بین شفافی ارتبا  گونههیچ سنتی، یابیهزینه هایسیستم

 از باشد؛نمی شده گرفته کار به منابع ارز  و هاعالیاف مست یم کنندهمنعکس خدما ، شده تمام قیما نتیجه در ندارد،

 از مفیدی و شفاف دید یابیهزینه سنتی هایسیستم هایداده معت دند مالی اطلاعا  کنندگانهاستفاد از بسیاری طرفی

 مرتبط وسیله به و لمیع راهکار ارائه با را مشکلا  این فعالیا مبنای بر یابیهزینه .ندارند هزینه موضوعا  با هزینه ارتبا 

 فعالیا مبنای بر یابیهزینه سیستم درواقع .سازدمی مرتفع عملیاتی هایفعالیا هایهزینه با سازمانی هایهزینه کردن

 و پارکر)نماید فراهم را تریدقیق اطلاعا  و کند حذف را سازمان مختلف هایقسما بین مرز تا اسا شده طراحی

 بوده هافعالیا کنندهمصرف محصوا ، که گیردمی سرچشمه باور این از فعالیا مبنای بر ابییهزینه(. 11-01؛ همکاران،

 عامل فعالیا زیرا شودمی تأکید هزینه موضوع عنوانبه فعالیا بر رو ، این در .نمایندمی مصرف را منابع نیز هافعالیا و

 فعالیا فعالیا، مبنای بر یابیهزینه قلب که اسا معت د خصوص این در سا  ریوک چونگ .اسا هزینه ایجاد اصلی

 بدین سازند،می را فعالیا برای ت اضا ها،خروجی و بوده هزینه موجد هافعالیا که شودمی فرض رو ، این در .اسا

 هزینه سیستم این در. کندمی برطرف را مشکل این هزینه، ایمرحله دو یافتهتکمیل تخصیص رو  از استفاده با منظور

 هر کارآیی تحلیل و تجزیه با نهایا در و گیردمی قرار م ایسه مورد هزینه استانداردهای با فعالیا هر خدما ارائه یا لیدتو

 (.001، 01، دیگران و سرمسا)یابدمی تخصیص اجرایی دستگاه کاری حجم اساس بر اعتبارا  ها،فعالیا از ی 

                                                           
1 Activity Based Costing 

2 Cokins 

3 Young 
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 [8,9]ریزی عملیاتی در ایران های بودجهچالش -91

نظام  یمجموعه ایران در نویسیاشکاا  بودجه که چرا نیسا اجرا به راحتی قابل عملیاتی ریزیبودجه ایران در

 ابتدا .اسا تحلیل و تجزیه قابل قوه توسط دو بودجه گیریتصمیم .گیردرا دربرمی کشور گیریتصمیم و اجرایی اداری،

 و داندمی بیشتر اختصاص اعتبارا  به ملزم را خود دولا سو  ی از .مجریه قوه در بعد و اسلامی شورای در مجلس

-می نظر در را مصالح مملکتی اینکه به توجه با مجلس دیگر نمایندگان سوی از و باشد پاسخگو مردم به عموم بایستی

 ناپذیرف انعطا هم بودجه که این اسا دارد وجود که مشکلاتی دیگر از .باشند ایمنط ه نیازهای بایستی پاسخگوی  گیرند

 همچنین و ندارند درآمد منابع اصلی کردن هزینه برای مشخصی و هدف استراتژی نیز هالادو .ثبا بی هم اسا و

 بسیاری مشکلا  با اجرا یدر مرحله ریزیبرنامه ما کشور در همچنین .نیسا دسترس در نیز نیاز مورد اطلاعا  آماری

وجود  گسستگی این که زمانی تا .کارشناسی اسا و گیریتصمیم نظام اصله بینف وجود آن از دایل یکی که مواجه اسا

با  اجرا یمرحله در که رساندمی به تصویب را قوانینی اجرایی، الزاما  به بدون توجه گیریتصمیم نظام باشد، داشته

 و ارقام آمار و نظرا  به که اندبوده اجرایی شاهد هایدستگاه بودجه موارد کارشناسان بسیاری در. شودمی مواجه مشکل

-به جای اینکه به ریزیبودجه متولیان به مختلف همواره هایدستگاه نتیجه در و شودتوجهی نمی آنان توسط شده بینیپیش

 نگاه به برنامه رسیدن برای شاناهداف تح ق در راه محکم مانعی مانند کنند، نگاه کنندههدایا و مشورتی بازوی عنوان

 در کشور که ایگونهبه اسا کشور در ریزیو برنامه ریزیبودجه دانش یاشاعه و تولید ها عدمچالش دیگر از .دکننمی

 از مستلزم برخورداری عملیاتی ریزیبودجه .بودجه داریم یکنندهمت سی باشیم، ریزی داشتهبودجه متخصص اینکه از بیش

  .اسا جدید هایتخصص

 ریزی عملیاتی ای بودجهپیشنهاد و راهکاری بر -91

 ریزیبودجه نظام. کندمی ریزی اضافهبودجه سنتی ابعاد به را "اثربخشی" و "جویی صرفه"عوامل عملیاتی ریزیبودجه

 حالیکه در اسا، نظر مورد منابع از مفید استفاده "کارآیی"در .شودمی قائل تمایز "اثربخشی" و  "کارآیی" بین عملیاتی

بیان  ترشفاف هاهدف که اسا نحوی به عملیا  بندیطب ه عملیاتی ریزیبودجه در .مرتبط اسا ردعملک با "اثربخشی"

 .گیردمی قرار توجه ستانده مورد و داده بین آن  ارتبا  بندیهزینه رو  در و بوده ترسهل بودجه ارزیابی شوند،می

 تدوین .اسا بخش مخارج این اثربخشی یشافزا و عمومی بخش مدیریا اصلاح عملیاتی ریزیبودجه هدف مهمترین

 :مشرو  به این اسا که  ایران عملیاتی در ریزیبودجه نظام ی  اجرایو 

که این موضوع خود نیازمند ایجاد بستر و شرایط  کند پیدا تغییر تعهدی حسابداری ن دی به حسابداری سیستم -

 مناسب توسط بدنه مالی کشور اسا.

 عملیاتی صور  به آنها اجرایی یبرنامه و باشند مدون درازمد  یبرنامه و ندازامچش دارای های اجراییدستگاه -

 .شود تنظیم
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 به اسا کشور هایاولویا که همان ساله 20 یبرنامه اهداف که ازم اسا ها،اولویا به منابع تخصیص برای -

 .شود روشن ملموس و ی آشکاراگونه

 دامنه تاثیرگذاری آنان، هایدستاوردهای فعالیا معیار براساس اییاجر هایدستگاه مسئولین پاسخگویی ارزیابی -

 .اسا رسیده مصرف به دستاوردها تح ق برای امکاناتی که و بودجه و دستاوردها به نیل جها آنها

 بودجه و تولیدکنند باید که براساس محصواتی ذیربط مسئولین به اجرایی هایدستگاه مدیران پاسخگویی ارزیابی -

 .گیرندمی محصوا  بکار این تولید برای که امکاناتی سایر و

 مسئولین بین و اجرایی مسئولین دستگاههای و مدیران بین مواف تنامه مبادله طریق از پاسخگویی تحکیم و تضمین -

 (.دولا طرف از نمایندگی به)کشور ریزیو برنامه مدیریا سازمان و اجرایی هایدستگاه

 محور  ستانده ریزیبودجه نظام است رار -

 کمی هایشاخص باید ابتدا ریزی عملیاتیبودجه نظام در که اسا دولا وظایف حاکمیتی جمله از امنیا برقراری -

  .کرد محاسبه بتوان را ی محصولشده تمام قیما تا شوند مشخص آن مربو  به

 انضبا  همزمان برقراری که نهادی توسط برنامه راستای اهداف در برای کشور ریزیبودجه ریزی وبرنامه الگوی -

 .دهد سامان را عملیا  کارایی ها، ایجاداولویا به منابع دولا، تخصیص مالی

 نظر محصوا  مورد تولید برای ازم هاینهاده انتخاب در مدیران به ازم اختیارا  دادن -

 .اعتبارا  تخصیص هایاز معیار یکی عنوانبه عملکرد نتایج قراردادن مبنا و مدیران عملکرد مستمر ارزیابی -

 :گیرد انجام باید زیر اساسی اقداما  فوق نظام اجرای برای

 .شود نهایی و بازبینی، اصلاح ربطذی بخش اهداف تح ق جها اجرایی هایدستگاه عملیاتی هایبرنامه -0

 تعیین شده نهایی هایبرنامه از ی  هر ذیل پذیرکمیا هایفعالیا اجرایی، هایدستگاه مصوب وظایف چارچوب در -2

 .گردد

 .گردد محاسبه شده تعیین هدف به دستیابی برای هافعالیا از ی  هر شده تمام هزینه -1

 .یابد است رار کار مراحل تمامی مستمر گیریگزار  و نظارتی نظام ی  -0

 .باشدمی شده یاد هاییبا ویژگ اجرایی هایدستگاه در محصول یابیهزینه نظام ی  است رار مستلزم فوق اقداما  انجام

 گیرینتیجه -90

 دولا هایبرنامه و برنامه هر نتایج درباره بهتر اطلاعا  به گیرانتصمیم کردن آگاه با تواندمی عملیاتی ریزیبودجه

 هایدستگاه ایبودجه مختلف هایدرخواسا ارزیابی در را نهاآ توانایی ،روندمی کار به مشخصی اهداف به نیل برای که

 .منجر شود منابع تخصیص نحوه بهبود و بهتر عملکرد برای مدیریا، عمومی پاسخگویی به افزایش و دهد افزایش ،اجرایی

 گردد،برمی منابع تخصیص و های عملکردشاخص میان ارتبا  به اول مرحله در عملیاتی ریزیبودجه موف یا حال این با

 میتوان را سسا پیوند این اصلی دایل از یکی .هستند سا برخوردارس ازپیوندی هاارتبا  این تر بیش که حالی در



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

101 

 

 توانندنمی یا و خواهندنمی مدیران یا گذارانقانون و اسا سیاسی ماهیا ذاتاً دارای بودجه تدوین که داد توضیح اینگونه

 دسا از موشکافانه ریزیدجهبو تدوین هاینظام از استفاده با را بودجه تدوین درباره خود ایسلی ه گیریقدر  تصمیم

 جستجو عملیاتی ریزیبودجه از فراتر ایگستره در باید را، و بودجه عملکرد اطلاعا  میان پیوند ایجاد الزاما  .بدهند

 .شودمی گرفته نظر در بودجه تدوین سیاسی فرایند در که اسا ملاحظاتی از یکی تنها اطلاعا  عملکرد، که چرا .کرد

 قرار ملاحظه مورد باید ازم شر  عنوانبه فنی اصول کلیه رعایا نکهای برعلاوه عملیاتی ریزیبودجه جرایا برای بنابراین

 کرد. پوشیچشم کافی شر  عنوانبه م ننه مجریه با قوه مختلف سطوح در توافق از نباید گیرد،

 ناچار به نشود تعبیه و تدارک آن هدایا برای هاییکانال اگر که اسا سیل ی  همانند بودجه»که:  این آخر کلام

 ریزیبرنامه پیش از هایکانال و مسیرها در اگر آورد. لیکنمی بار به هم خساراتی بسا چه و کندمی پیدا خود برای مسیری

 .(0111،0111)نهضا، بهرامی، « شودمی مهار هاسازمان اهداف راحتی  جها به هدایا گردد شده

 :منابع
ریزی عملیاتی در بستر قانون محاسبا  های اجرائی بودجهبررسی زمینه (.0111)عادل و دادرسی، فریدونآذر،  ،احمدی، پرویز. .0

 .ریزی عملیاتیالمللی بودجهعمومی کشور، چهارمین کنفرانس بین

 دوم. علم، چاپ نور و مدرس تربیا دانشگاه اقتصاد پژوهشکده ریزی؛بودجه مبانی و اصول (.0111محمد) احمدی، علی .2

 .اول چاپ مدیریا دولتی، آموز  مرکز ریزی،برنامه (. اصول0110) علیرضا الهی،یاآ .1

ریزی المللی بودجهریزی عملیاتی، دومین کنفرانس بینن ش حسابداری و حسابرسی در است رار نظام بودجه (0111)باباجانی، جعفر .0

 .عملیاتی، تاار بزرگ کشور، اردیبهشا

 بازرگانی. نشر و چاپ شرکا تهران، اول، چاپ سیاسا، تا نظریه از ایران در دولتی یریزبودجه (،0111حسن) بابایی، .1

 شماره 02 سال پژوهش و مجلس نشریه ،(الزاما  و مفاهیم) عملیاتی ریزیبودجه علی، پناهی، .1

 سینا.ابن انتشارا  تهران، بودجه، و هامالیا  عمومی، مالیه (،0101حسن) پیرنیا، .1

 .اسلامی شورای مجلس هایپژوهش مرکز ها(،و چالش )مسائل ایران در ریزی(. بودجه0110) بودجه و برنامه مطالعا  دفتر .1

 های آن در ایران.ریزی عملیاتی و چالشنژاد، فاطمه؛ بودجهسعید، اردکانی، سعید، شاهی، طاهره، فرجام، رستم، موسی .1

 و انتشارا  مؤسسه تهران، دوم، چاپ دولا(، جدید ریزیهبودج نظام مبنای )بر ریزیبودجه و بودجه (،0111پرویز) سعیدی، .01

 پخش.

 نگاه انتشارا  تهران، اول، چاپ قانونی(، التزاما  و مفاهیم عملیاتی)مبانی، ریزیبودجه (،0111مزیدی، علیرضا) پرویز، سعیدی، .00

 دانش.

 در عملیاتی ریزیبودجه الملیبین رانسکنف دومین رضوی، قدس آستان فرهنگی موسسا  در عملیاتی بندیبودجه محمد، سهیلی، .02

 .0111 اردیبهشا کشور، تاار بزرگ ایران،

 .فروز  بودجه، انتشارا  کنترل تا تنظیم (. فرآگرد0111اسفندیار) وند،فرج .01

 .انتشارا  فروز  دوم(  )ویرایش ششم و سی کنترل بودجه، چاپ تا تنظیم (. فراگرد0111اسفندیار ) وند،فرج .00



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

100 

 

-و برنامه مدیریا پژوهش و آموز  عالی مؤسسه تهران، پانزدهم، چاپ (،0110ایران ) در دولتی ریزیبودجه ا،علیرض فرزیب، .01

 ریزی.

 .0ریزی عملیاتی در ایران، تهرا ن: انتشارا  مرکز آموز  مدیریا دولتی.فرزیب، علیرضا؛ بودجه .01

 کشور. ریزیبرنامه و مدیریا مانتهران. ساز .اول دولتی چاپ نوین ریزی(. بودجه0111قادری، محمدرضا ) .01

  عملیاتی. ریزیبودجه برای روشی پیشنهاد (.0110کشور) ریزیبرنامه و مدیریا سازمان مستندا  .01

 .0ریزی عملیاتی، ریزی کشور؛ پیشنهاد روشی برای بودجهمستندا  سازمان مدیریا و برنامه .01

 .کشور ریزیبرنامه و مدیریا سازمان انتشارا  ،(0110)0111 سال در عملیاتی ریزیبودجه اجرای آموزشی مطالب .21

 .کشور ریزیبرنامه و مدیریا سازمان انتشارا  ریزی،بودجه اصطلاحا  و مفاهیم ،(0112)سیروس وزیریان، .20

22. Cropley، Jacqueline. 1991. Budgeting in special libraries. Library management. V 12. N 4 

23. Marc, Robinson. , Brumby, Jim, “Does performance Budgeting Work? An analytical review of the 

empirical literature”, International Monetary Fund, 2005 

24. Varlotta, L.E, (2010), Becoming a leader in university budgeting. New Directions for Student Services, 

129, 5-20 

25. Phyrr, Peter (1973). Zero-Base Budgeting. John Wiely and Sons. USA Cox, S. K. G. P. Downey and G. 

L.  mith,( 2002), Activity-Based Costing and Higher Education – Can it Work?, Kansas State University 

ffice of Planning and Analysis, Manhattan, Kansas, June, , PP. 1-9. 
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Budget, Operational Budgeting, Steps and Methods of Operational 

Budgeting and Examining Operational Budgeting Challenges in Iran 

 
 

Abstract 
Budgeting is the limited resource allocation process to unlimited needs and aims to 

maximize the use of resources that are usually scarce. In the face of these scarce 

resources, constant attention to resource planning and allocation, followed by budgeting, 

is an undeniable necessity. It is obvious that incorrect budgeting, non-operation and non-

transparency is one of the main problems of the country's budgeting system, which 

confuses the allocation of resources and imposes high costs on the country at the national 

level. In this study, the budgeting system in the country was identified and according to 

the shortcomings in this system, the need to establish an operational budgeting system in 

the country was stated. Also, according to the existing literature in the field of budget, 

budgeting, the need to establish an operational budgeting system is stated. Achieving the 

goals of organizations requires proper planning and budgeting. Because the traditional 

budgeting system ignores important factors such as effectiveness, efficiency, 

accountability and efficiency in spending the budget, budget resources are not used 

properly. Therefore, using other methods of budgeting, especially operational budgeting 

method can solve this problem. In this article, the budget and operational budgeting 

system are reviewed and the features and requirements of this system as well as some of 

the challenges of operational budgeting in Iran are listed and solutions are presented. 

Keywords: Budget, Budgeting, Operational Budgeting, Operational Budgeting Challenges 
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Application of wavelets in economics and finance 

 

 

Esmaeil Shirazi1 

 
 

Abstaract:  
The aim of this article is to highlight the usefulness of wavelet analysis in economics. 

Wavelet analysis is a very promising tool as it represents a refinement of Fourier analysis. 

In particular, it allows one to take into account both the time and frequency domains 

within a unified framework, that is, one can assess simultaneously how variables are 

related at different frequencies and how such relationship has evolved over time.  

Despite the potential value of wavelet analysis, it is still a relatively unexplored tool in the 

study of economic phenomena. The basic theoretical building blocks are reviewed and 

some empirical applications are provided. 

Keyewords: Wavelet analysis, Fourier analysis, Economics, Thresholding Methods, Spaces 

Function. 

                                                           
0 Department of Statistics, Faculty of Science, Gonbad Kavous University, Gonbad Kavous, Iran. 
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1- Introduction: 

Wavelets can be compared to a wide-angle camera lens that allows one to take broad 

landscape portraits as well as zoom in on microscopic detail that is normally hidden to the human 

eye. In mathematical terms, wavelets are local orthonormal bases consisting of small waves that 

dissect a function into layers of different scale. Wavelet theory has its roots in Fourier analysis, 

but there are important differences. The Fourier transformation uses a sum of sine and cosine 

functions at different wavelengths to represent a given function. Sine and cosine functions, 

however, are periodic functions that are inherently non local; that is, they go on to plus and minus 

infinity on both ends of the real line. Therefore, any change at a particular point of the time 

domain has an effect that is felt over the entire real line. In praxis, this means that we assume the 

frequency content of the function to be stationary along the time axis. To overcome this 

restriction, researchers invented the windowed Fourier transform. The data are cut up into several 

intervals along the time axis and the Fourier transform is taken for each interval separately. 

Wavelets, on the other hand, are defined over a finite domain. Unlike the Fourier transform, 

they are localized both in time and in scale (see Figure 1). They provide a convenient and efficient 

way of representing complex signals. More importantly, wavelets can cut data up into different 

frequency components for individual analysis. This scale decomposition opens a whole new way 

of processing data. As Graps (1995) states, wavelets enable us to see both the forest and the trees. 

A wavelet basis consists of a father wavelet that represents the smooth baseline trend and a 

mother wavelet that is dilated and shifted to construct different levels of detail. This resembles the 

building plan of a natural organism that is based on self-similarity. At high scales, the wavelet has 

a small time support, enabling it to zoom in on details such as spikes and cusps, and on short-lived 

phenomena such as delta functions. At low scales, wavelets capture long-run phenomena. Their 

ability to adapt their scale and time support enables them to escape Heisenberg’s curse; i.e., the 

law that says that one cannot be simultaneously precise in the time and the frequency domain. 

After their theoretical foundations were completed by the late 1980s, wavelets began to enter the 

applied sciences. One of their first applications was in earthquake prediction. Wavelets provided a 

time dimension to non-stationary seismic signals that Fourier analysis lacked. Realizing their 

potential for compressing data, the FBI in 1992 reorganized its entire fingerprint database using 

wavelets. Another early example, cited by Vidakovic and Mueller (1994), includes the de noising 

of old recordings of Brahms playing his “First Hungarian Dance” on piano. Wavelets are now 

applied in a wide range of fields, from fractals and partial differential equations in mathematics to 

signal and image processing, speech recognition, software design, engineering, meteorology, and 

statistics, among others. 
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Most wavelet-related research in economics has been done in the last few years and only a 

relatively small number of papers have been published. Judging from the large number of 

working papers on wavelets and their numerous statistical applications in physics, engineering, 

and biomedical research, the number of publications is expected to grow rapidly. Their affinity to 

the Fourier transform makes wavelets an ideal candidate for frequency domain analysis in time-

series econometrics. Conversely, their capability to simultaneously capture long term movements 

and high-frequency details are very useful when dealing with non-stationary and complex 

functions. Wavelet estimators have also been used in connection with fractionally integrated 

processes that have long-memory properties. Decomposing a time series into different scales may 

reveal details that can be interpreted on theoretical grounds as well as be used to improve forecast 

accuracy. The theoretical point of interest is the observation that economic actions and decision-

making take place at different scales. Forecasting seems to improve at the scale level, because 

forecasting models like autoregressive moving average (ARMA) or neural networks can extract 

information from the different scales that are hidden in the aggregate. 

2.  wavelet analysis 
In 1807, Jean Baptiste Joseph Fourier, a French mathematician, claimed that any periodic 

function can be expressed as an infinite sum of sine waves and cosine waves of various 

frequencies. Such idea led to the development of the well-known Fourier transform. The Fourier 

transform is the conventional method for studying the frequency content of a signal and it 

involves the projection of a series onto an orthonormal set of trigonometric components (see, for 

example, Priestley (1981)). In particular, the Fourier transform  uses a basis of seines and cosines 

of different frequencies to determine how much of each frequency the signal contains. The 

Fourier transform of the time series x(t) is given by 
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( ) ( ) i t

XF x t e dt






    

the physicist Werner Heisenberg stated that the position and the velocity of an object cannot both 

be measured exactly at the same time even in theory. In signal where   is the angular frequency 

and  cos( ) sin( )i te t i t      according to Euler’s formula. 

During the nineteenth century the Fourier transform solved many problems in physics and 

engineering. However, throughout the twentieth century, mathematicians, physicists, and 

engineers came to realize a drawback of the Fourier transform. The Fourier transform does not 

allow the frequency content of the signal to change over time and therefore it has trouble 

reproducing signals that have time-varying features. In other words, it can tell us how much of 

each frequency exists in the signal but it does not tell us when in time these frequency 

components exist. 

To overcome such limitation it has been suggested the short-time Fourier transform. As the 

name suggests, the basic idea is to use the Fourier transform for short periods of time. It consists 

in applying a short-time window to the signal and performing the Fourier transform within this 

window as it slides across all the data. However, any time-frequency analysis is limited by the 

Heisenberg uncertainty principle. In 1927, processing terms, this means that it is impossible to know 

simultaneously the exact frequency and the exact time of occurrence of this frequency in a signal. In fact, 

there is a trade-off between time and frequency resolution. This means that for narrow windows one gets 

good time-resolution but poor frequency resolution whereas for wide windows one gets good frequency 

resolution and poor time-resolution. 

The problem with the short-time Fourier transform is that it uses constant length windows. 

These fixed length windows give the uniform partition of the time-frequency space. When a wide 

range of frequencies is involved, the fixed time window tends to contain a large number of high 

frequency cycles and a few low frequency cycles which results in an overrepresentation of high 

frequency components and an underrepresentation of the low frequency components. Hence, as 

the signal is examined under a fixed time-frequency window with constant intervals in the time 

and frequency domains, the short-time Fourier transform does not allow an adequate resolution 

for all frequencies. 

In contrast, the wavelet transform uses local base functions that can be stretched and translated 

with a flexible resolution in both frequency and time. In the case of the wavelet transform, the 

time resolution is intrinsically adjusted to the frequency with the window width narrowing when 

focusing on high frequencies while widening when assessing low frequencies. Allowing for 

windows of different size makes it possible to improve the frequency resolution of the low 

frequencies and the time resolution of  the high frequencies. This means that, a certain high 

frequency component can be located better in time than a low frequency component. On the 

contrary, a low frequency component can be located better in frequency compared to a high 

frequency component. As it enables a more flexible approach in time series analysis, wavelet 

analysis is seen as a refinement of Fourier analysis. 

The above discussion can be illustrated through Chart 1. For a time series in the time domain 

each point contains information about all frequencies. In contrast, in the case of the Fourier 

transform, every point in the frequency domain contains information from all points in the time 
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domain. For the short-time Fourier transform, the time-frequency plane is divided using a 

constant length window whereas for the wavelet transform the window width is adjusted to the 

frequency. 
The continuous wavelet transform of a time series x(t) can be written as 

*

,( , ) ( ) ( )x t sW t s x t t dt




   

where * denotes the complex conjugate. Hence, the wavelet transform decomposes a time 

series x(t) in terms of some basis functions (wavelets), 
*

, ( )t s t , analogous to the use of seines and 

cosines in Fourier analysis. The term wavelet means a small wave. The smallness refers to the 

condition that this function is of finite length. The wave refers to the condition that this function is 

oscillatory. These basis functions are derived from the so-called mother wavelet  ( )t  and are 

defined as 

*

,

1
( ) ( )t s

t
t

ss


 


  

where   determines the time position and sis the scale. In terms of frequency, low scales 

capture rapidly changing details, that is, high frequencies, whereas higher scales capture slowly 

changing features, that is, low frequencies. 

To be a mother wavelet, ( )t  must fulfill certain criteria (see, for example, Percival and 

Walden (2000)).  

There are a number of functions that can be used for this purpose. The most commonly used 

mother wavelet for the continuous wavelet transform is the Morlet wavelet. 
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Geologists usually locate underground oil deposits by making loud noises. Because sound 

waves travel through different materials at different speeds, geologists can infer what kind of 

material lies under the surface by sending seismic waves into the ground. However, seismic 

signals contain lots of abrupt changes in the wave as it passes from one rock layer to another. As 

discussed earlier, the Fourier transform is unable to retain all this information. In 1981, Jean 

Morlet, a geophysicist working for a French oil company, developed what are now known as 

Morlet wavelets to solve signal processing problems for oil prospection. 
In particular, the Morlet wavelet can be written as 

2

0

1

4 2( )
t

i t
t e e

 
 


  

One can see that the Morlet wavelet consists of a complex sine wave within a Gaussian envelope. 

One of the advantages of the Morlet wavelet is its complex nature which allows for both time-

dependent amplitude and phase for different frequencies. The parameter 0 controls the number 

of oscillations within the Gaussian envelope. By increasing (decreasing) 0 one achieves better 

(poorer) frequency localization but poorer (better) time localization. In practice, setting 0 to 6 

provides a good balance between time and frequency localization. Moreover, for 0 6  , the 

wavelet scale s is almost equal to the Fourier period which eases the interpretation of wavelet 

analysis. See, for example Adisson (2002) for further details on the Morlet wavelet. 

Likewise in Fourier analysis, several interesting quantities can be defined in the wavelet 

domain. For instance, one can define the wavelet power spectrum as 
2

( , )xW s  which measures 

the contribution to the variance of the series around each time and scale. Another quantity of 

interest is the cross-wavelet spectrum which captures the covariance between two series in the 

time-frequency space. Given two time series x(t) and y(t), with wavelet transforms  ( , )xW s and  

( , )yW s  one can define the cross-wavelet spectrum as 
*( , ) ( , ) ( , )xy x yW s W s W s   . The 

wavelet squared coherency is given by  
2

1

2

1 2 1 2

( ( , ))
( , )

( | ( , ) | ) ( | ( , ) | )

xy

x y

S s W s
R s

S s W s S s W s




 



 
  



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

101 

 

where S(.) denotes smoothing in both time and scale. As well as in Fourier analysis, smoothing 

is also required; otherwise squared coherency would be always equal to one. The idea behind the 

wavelet squared coherency is similar to the one of squared coherency in Fourier analysis. The 

wavelet squared coherency measures the strength of the relationship between the two series over 

time and across frequencies (while the squared coherency in Fourier analysis only allows one to 

assess the latter). The 
2 ( , )R s  is between 0 and 1 with a high (low) value indicating a strong 

(weak) relationship. Hence, through the plot of the wavelet squared coherency one can distinguish 

the regions in the time-frequency space where the link is stronger and identify both time and 

frequency varying features. 

Additionally, one can also compute the wavelet phase, which captures the lead-lag relationship 

between the variables in the time-frequency space. The wavelet phase difference is defined as 

1
( ( , ))

( , ) tan
( ( , ))

xy

xy

W s
s

W s


 




 

    

 

where  and  are the real and imaginary parts, respectively. The resemblance with the 

analogue measure in Fourier analysis is clear. It provides information about the lead-lag 

relationship between the two series. However, besides providing information about the lead-lag 

across frequencies as in standard Fourier analysis, the wavelet phase also allows one to assess 

how such lead-lag relationship has changed over time. 

3. Applications for Economists 
This section discusses some fields where wavelets have been applied to economic research. All 

applications are related to econometrics; however, it is quite possible that wavelets might also be 

applied in one way or another directly to theoretical research. Parts of this survey follow Ramsey 

(1996), who the reader is referred to for a more detailed treatment of some of the topics. 

3.1 Frequency domain analysis 
A general result, called the spectral representation theorem, states that any covariance-

stationary process has a representation in both the time domain and the frequency domain. In 

terms of a time series that has a moving average representation, using the Fourier transformation, 

we can write: 

0
0

( ) [ cos( ) sin( )]j t j

j

x t a t b t d


      






       

One of the first applications of wavelets to time-series analysis was the estimation of the spectrum 

density for stationary Gaussian processes (Gao 1993). Neumann (1996) extends the analysis to 

non-Gaussian processes. Given the ability of wavelets to break down a time series on a scale to 

scale basis, each scale corresponding to a range of frequencies, they can be used in virtually all 

applications that were previously based on Fourier analysis. However, as Priestley (1996) points 

out, there is only an intuitive and very indirect connection between frequency and the scale. 

The Fourier transform is based on periodic functions in the time domain, thus capturing 

weekly, monthly, or yearly cycles. However, many economic phenomena, such as business 

cycles, do not follow this strict periodicity, favouring the more flexible wavelet approach. 

Conway and Frame (2000), for example, use both Fourier and wavelet techniques to analyze the 
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frequency content of output gaps generated by different methods ranging from structural VARs to 

mechanical filters. 

3.2 Non-stationarity and complex functions 
Nason and von Sachs (1999) and von Sachs and MacGibbon (2000) focus on signals with a possibly 

time-changing probability distribution; that is, locally stationary processes whose moments exhibit slow 

change. Quasi-stationarity can be defined as a situation in which more observations per unit period of time 

would lead to locally asymptotic convergence of the estimators. The authors suggest the use of a local 

minimum absolute deviation (MAD) estimator to estimate the variance of the wavelet coefficients within 

the quasi-stationary levels. An important consequence is the suitability of wavelet estimators for 

generalized autoregressive conditional heteroscedasticity (GARCH) processes. 

Following the seminal paper of Donoho and Johnstone (1994), a whole set of estimators is 

based on the notion of wavelet shrinkage, filtering noise using thresholding rules. These 

estimators are discussed in detail in Vidakovic (1999, ch. 6). Gao (1997) applies this technique for 

the case of heteroscedasticity of unknown form. The model is given by ( ) ( )x f t t   , where 

is a vector of identically, independently distributed Gaussian disturbances. If is equal to the 

identity matrix, then the empirical wavelet coefficients, w, are also independent Gaussian random 

variables with the same variance. For the heteroscedastic case, the wavelet coefficients have the 

asymptotic distribution, 
2( , ')w N Hf HD H  where H is the wavelet transformation matrix, 

such that w=Hx. 

Ramsey and Zhang (1997) pursue a similar idea, but along a different path. Instead of 

changing moments in the time domain, they are concerned with changes in the frequency domain 

over time. An analogy is given by human speech, each syllable of which involves a distinct set of 

frequencies that last for a short period of time only. Ramsey and Zhang use waveform 

dictionaries, a class of transforms that generalizes both windowed Fourier transforms and 

wavelets, and that are composed of individual time-frequency atoms. Applications to Standard 

and Poor’s (S&P) 500 stock price index and exchange rates with 16,384 observations each show 

evidence that frequencies wax and wane in strength over time, but that most of the power is 

concentrated in highly time-localized bursts of activity. These bursts, called chirps, are 

characterized by a rapid buildup of amplitude and rapid oscillation. The authors conclude that 

transmission of information is not a swift and effortless process, but that there are periods of 

adjustment represented by the chirps. Although the data can be represented by a relatively small 

number of atoms (about 100), there seems to be no way of forecasting the chirps. 

3.3 Long-memory processes 

The importance of differentiating between stationary I(0) and non-stationary I(1) processes has 

long been one of the focal points in theoretical and applied time-series analysis. In recent years, 

the attention of researchers has shifted towards fractionally integrated I(d) processes, that lie in 

the grey area between the two sharp-edged alternatives of I(0) and I(1). Specifically, whendlies 

between 0 and 0.5, the process still has a finite variance, but its autocovariance function decays at 

a much slower rate than that of a stationary ARMA process. Such processes are called 

longmemory processes. Whendlies between 0.5 and 1, the variance becomes infinite, but the 

process still returns to its long-run equilibrium. The study of long-memory processes dates back 

to Hurst (1951) and has been applied to a number of economic time series in recent years. Jensen 
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(1999) cites a wide range of applications, including real GDP, interest rates, stock market returns, 

option prices, and exchange rates. 

A fractionally integrated process, I(d), can be defined by (1 ) ( ) ( )dL x t t   Where ( )t  is 

white noise or follows an ARMA process. 

Because long-memory processes have a very dense covariance matrix, direct maximum 

likelihood estimation is not feasible for large data sets. Instead, the estimator most often used is 

based on a nonparametric approach, which regresses the log values of the periodogram on the log 

Fourier frequencies to estimated (Geweke and Porter-Hudak (GPH) 1983). 

McCoy and Walden (1996) find a log-linear relationship between the wavelet coefficients’ 

variance and its scale and develop a maximum-likelihood estimator. Jensen (1999) develops a 

simpler, ordinary least-squares (OLS) estimator that is based on the observation that for a mean 

zero I(d) process, |d| < 0.5, the wavelet coefficients, 
jkd  (for scale (dilation) j and translation k), 

are asymptotically normally distributed with mean zero and variance
2 22 jd 

 as j goes to zero. 

Taking logs, we can estimate d using the linear relationship 
2 2( ) 2 jLn R j Ln d Ln   where 

R(j) is the sample estimate of the covariance in each scale. The wavelet estimators (OLS and 

maximum likelihood) have a higher small-sample bias than the GPH estimator, but MonteCarlo 

experiments show that they have a mean-squared error that is about six times lower. 

Mandelbrot and van Ness (1968) find self-similarities in fractional Brownian motions that 

have been observed in physical sciences as well as in financial time series. The ability of wavelets 

to dissect data into different scales makes it possible to detect these self-similar phenomena. 

Vidakovic (1999, p. 14, pp. 292) gives an overview of some of the related literature. 

3.4 Time-scale decompositions: the relationship between money and income 

It has long been recognized that economic decision-making is dependent on the time scale 

involved, and economists emphasize the importance of discerning between long-run and short-run 

behavior. Wavelets offer the possibility of going beyond this simplifying dichotomy by 

decomposing a time series into several layers of orthogonal sequences of scales using Mallat’s 

multiscale analysis. These scales can then be analyzed individually and compared across different 

series. 

Ramsey and Lampart (1998a) use this method to examine the relationship between the money 

supply (M1 and M2) and output. The related literature has produced ambiguous and contradictory 

results regarding the Granger causality of the two variables, a fact that has been attributed to 

structural breaks and possible non-linearities. Ramsey and Lampart offer the alternative 

explanation that the contradictions may well be explained by the existence of overlaying 
timescale-structured relationships. To unmask these relationships, the authors use a wavelet 

transform to decompose the time series into a low-frequency base scale that captures the long-run 

trend and six higher-frequency levels. Here, two more interesting facets of wavelets are useful: (i) 

since the base scale includes any non-stationary components, the data need not be detrended or 

differenced; and (ii), the nonparametric nature of wavelets takes care of potential non-linear 

relationships without losing detail. Applying causality tests to the decomposed series, the authors 

find that, at the lowest timescales, income Granger causes money, but at business-cycle periods, 
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money Granger causes income. At the highest scales, the Granger causality goes in both 
directions, suggesting some form of feedback mechanism. These results make intuitive sense and 

also explain why there are ambiguous causal relationships when timescales are aggregated. 

A second important finding is that the causal relationship between different variables is 

nonstationary even along individual scales, since the two series are moving into and out of phase 

with each other. To explain these phase shifts and to differentiate them from structural breaks will 

be a further challenge for theoretical and applied researchers. 

In a companion paper, Ramsey and Lampart (1998b) analyze the relationship between 

consumption and income at different timescales. As predicted by theory, they find that the slope 

coefficient relating consumption and income declines with scale. 

3.5 Forecasting 
Ariño (1998) and Ariño, Pedro, and Vidakovic (1995) describe a very simple approach for 

forecasting time series using wavelets. First, the time series is decomposed into different scales 

using the wavelet transform. Ariño shows that, by adding up the squared coefficients within each 

level, one can measure the energy content of each scale, similar to the power spectral density used 

in Fourier analysis. Using the properties of the multiscale analysis, the time series is then 

decomposed into two separate series. Each individual is then fitted using an ARIMA model and 

the aggregate forecast is obtained by adding up the individual forecasts. Ariño shows that his 

forecasts are preferable to a standard Box and Jenkins approach, but does not discuss the 

distributional properties of his forecast. A useful first step would be to test the wavelet estimator 

against other estimators using a Monte Carlo simulation. 

A second field of application is the use of wavelets in connection with neural networks. 

Recently, wavelet networks have gained wide acceptance in physics, engineering, and biological 

research; however, their use for forecasting economic time series has been limited so far. Aussem 

and Murtagh (1997) and Aussem, Campbell, and Murtagh (1998) can find an improvement in the 

prediction of sunspots and the S&P 500 index. Similar to Ariño’s approach, the time series is first 

decomposed into different scales. Each scale is then used to train a dynamic recurrent neural 

network and the individual forecasts are added up to obtain the combined forecast. Since neural 

networks need a lot of variation to extract information, only scales with a relatively high 

frequency can be used. 

The main benefit of wavelets in forecasting appears to be their ability to reveal features in the 

individual scales that are dampened by the overlapping scales. It is therefore easier for ARIMA 

models or neural networks to extract periodic information in the individual scales. 

4. Conclusions 
Wavelets open a large, unexplored territory to applied economic researchers that can be 

roughly decomposed into three areas. The first area covers research that is related to Fourier and 

frequency analysis. While the Fourier transform maps from the time domain into the frequency 

domain, the wavelet transform decomposes a time series into a set of different scales, each of 

which can be loosely associated with a range of frequencies. The second area exploits several 

useful features of wavelets to improve statistical inference. These features are the ability to 

localize a function in both time and scale, to deal with non-linear and non-stationary 

environments, and to compress the energy content of a signal. The third area directly addresses 
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the dissection of data into separate layers or scales. From a theoretical viewpoint, this is of special 

interest, since economic decisions and actions take place at different timescales that overlap. For 

forecasting purposes, there is evidence that the individual scales provide the forecasting 

mechanism (e.g., an ARIMA model or an artificial neural network) with more detailed 

information than the aggregate signal. 

All three areas leave ample room for future research. For example, evidence for the 

improvement of forecasts by decomposing the time series is largely anecdotal and based on 

individual examples. A next step would be to calculate small sample properties and asymptotic 

distributions. The fact that wavelet transforms disbalance the energy of a signal could be used to 

construct more powerful tests; for example, for structural breaks or unit roots. A lot of statistical 

techniques, such as wavelet shrinkage estimators, that have been worked out and applied in 

biometrics and engineering could be applied to econometrics. 
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بر مشخصات سیتوژنتیک گیاه  (.Lactuca serriola L)وحشی بررسی اثر دگرآسیبی کاهوی

 دارویی زعفران

 

 ابراهیم غلامعلیپور علمداری9*، مهدی هیوهچی1، زینب اورسجی1، میثم حبیبی0
 
 

  :چکیده

وحشی بر رفتار سیتوژنی  مریستم راسی گیاه دارویی هرز کاهویدف از این تح یق، بررسی پتانسیل دگرآسیبی علفه

وحشی با کم  آب م طر تهیه درصد از کاهوی 11و  11، 21)ساهد(،  1های زعفران در شرایط آزمایشگاه بود. ابتدا غلظا

وحشی اثر بازدارندگی بر رفتار سیتوژنتی  ریشه زعفران اهویهای مختلف عصاره آبی کشد. نتایج نشان داد که غلظا

های مشاهده شده در این مطالعه از نظمیدرصد بود. بی 11داشتند. بیشترین شاخص بازداری ت سیم میتوزی مربو  به غلظا 

 .ها بودای شدن کروموزومهای کروموزومیو تودهنوع چسبندگی کروموزومی، پدیده کروموزوم سرگردان، ایجاد پل

 وحشی، زعفران، رفتار سیتوژنیک، شاخص بازداری تقسیم میتوزی، چسبندگی کروموزومیهرز کاهویعلف های کلیدی:واژه

 

                                                           

 گروه تولیدا  گیاهی دانشکده کشاورزی و منابع طبیعی دانشگاه گنبدکاووس0

 دانشکده کشاورزی و منابع طبیعی دانشگاه گنبدکاووسگروه تولیدا  گیاهی، رز، های هعلوم علف کارشناسی ارشد دانشجوی2

 دانشکده کشاورزی و منابع طبیعی دانشگاه گنبدکاووسیاهی، گروه تولیدا  گرز، های هعلوم علف کارشناسی ارشد دانشجوی1

 شناسی دانشکده علوم پایه دانشگاه گنبدکاووسگروه زیسا0
Corresponding athor: *eg.alamdari@gonbad.ac.ir 
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 مقدمه -9

ها وجود آمده اسا. این علم شامل کار با کروموزومسیتوژنتی  علمی اسا که از ترکیب سیتولوژی و ژنتی  به

ها )ت سیم سلولی میتوزی و میوزی(، تعداد و ساختمان عمل و حرکا کروموزومها(، آمیزی کروموزومهای رنگ)رو 

ها اسا ترکیبی، انت ال و بیان ژنها )تجزیه کاریوتایپ( و تغییرا  متعدد ساختمانی و رفتارهای مربو  به نوکروموزوم

 Datura stramoniumگ تاتوره )های باای عصاره بر( اظهار نمودند که غلظا2102کای و میو )(. 0111)بخشی خانیکی، 

L.)  .از ت سیم سلولی در نوک ریشه، طول و توسعه ریشه اولیه و جانبی، طول و تراکم ریشه جانبی سویا جلوگیری نمود

 پذیری سیتوژنتی  را افزایش داد.چنین شاخص انحراف کروموزومی و آسیبهم

که اغلب در  یاسا چندساله و علف یاهیگباشد. ( میIridaceaeمتعلق به خانواده زنب یان )( .Crocus sativus Lزعفران )

 یهابرگ یو دارا ییفاقد ساقه هوا اهیگ نیا(. Abdullaev, 2006) شودیم کشاگرم و خش   میاقل یدارا یاکثر کشورها

غالب هستند. هرز عمدتاً بر آن  یهااند، لذا علفپخش شده نیزم یکه در تمام فصل رشد بر رو باشدیم  یو بار یسوزن

 ایکه در نها باشدیهرز در مزرعه زعفران نسبتاً باا م یهاعلف ایتراکم و جمع و بودهرشد آهسته  یدارا زعفران نیچنهم

 .(0110)کافی و همکاران،  دنبال داردبر رشد و عملکرد را به یمنف را یثأت

باشد که دارای زیتوده باایی ن گلستان میهای هرز رایج و سمج در مزارع شرق استاوحشی از علفهرز کاهویعلف

رود. بنابراین هدف از این تح یق، ها از بین میباشد. این گیاه هرز بلا استفاده بوده و هر ساله در اثر وجین و سایر فعالیامی

 وحشی بر رفتار سیتوژنتی  مریستم انتهایی ریشه زعفران بود. هرز کاهویبررسی پتانسیل دگرآسیبی علف

 هامواد وروش -1
 یتولوژیکمطالعات س

های گیاه دارویی زعفران در مرحله تکثیر بنه دختری از سطح مزارع وامنان استان گلستان با مختصا  در ابتدا بنه

متر از سطح دریا  0011درجه طول شرقی و در ارتفاع  11دقی ه و  11دقی ه و ی  درجه عرض شمالی،  11جغرافیایی

های ا ابتدا با آب م طر برای مد  کوتاهی مورد شستشو قرار گرفتند. سپس جها م ایسه اثر غلظاهآوری شد. نمونهجمع

متر( سانتی 1/1-2ها )به طول درصد( بر مریستم انتهایی بنه 011و  11، 11، 21)شاهد(،  1وحشی )مختلف عصاره آبی کاهوی

رای هر تیمار چندین ریشه تثبیا شد. سپس جها مطالعه، طور جداگانه تثبیا شد. ازم به ذکر اسا که در این مرحله ببه

 شرح ذیل انجام شد.مراحل به

 9مرحله تثبیت

 1پیش تیمار

                                                           
0 Fixation 

2 Pre- treatment 
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تیمار اسا. مجموعه اتفاقاتی که در ی پیشهای در حال ت سیم نیاز به ی  مرحلهی سلولدسا آوردن و مشاهدهبرای به

های دوک، شفاف و صاف نمودن ل مختل نمودن فعالیا رشتهگردد شاممراحل پیش تیمار بر روی ی  سلول اعمال می

سازی و برطرف 1ها، جداسازی تغیه میانی سلول 2های من بض شده، پخش نمودن و وضوح ساختمان کروموزوم 0سیتوپلاسم

 کننده اسا.تر مواد تثبیاها جها نفوذ سریعبافا ذرا  نامطلوب و ناخواسته از سطح

 تثبیت

ها و ممانعا از تغییرا  احتمالی از ها از جمله کروموزومها و محتویا  آنداری اشکال سلولنگهمنظور حفظ و به

از محلول ها تیمار ریشهند تثبیا پس از اتمام زمان مرحله پیشآیشود. برای انجام فرکننده استفاده میهای تثبیامحلول

کننده سلول را . محلول تثبیاشوندمیکننده ارد محلول تثبیایمار بیرون آورده و با آب م طر شستشو داده و سپس وتپیش

و فارمر  IIو کارنوی  Iتوان از کارنوی می تثبیادارد. برای ها را با حداقل آسیب به محتویا  سلولی نگاه میکشد و آنمی

حجم اتانول  1 و گلاسیال حجم استی  اسید 0استفاده کرد. در این آزمایش از محلول فارمر استفاده شد. محلول فارمر از 

 ساعا زمان نیاز دارد. 20خالص تشکیل شده اسا. مرحله تثبیا 

 0 دارینگه

داری نمود. پس از خارج های ریشه را بایستی در فرصا مناسب نگهبرداری از مریستم انتهایی ریشه، نمونهجها نمونه

و بلافاصله  خارجکن ها با کاغذ خش آب اضافی ریشه م طر چند مرتبه شستشو داده و کننده با آبکردن از محلول تثبیا

توان . به این ترتیب میشدداری گراد در یخچال نگهیسانت درجه 1یا  0د و در دمای داده شدرصد قرار  11در محلول اتانول 

 و در فرصا مناسب مطالعه نمود. نمودداری را برای مد  طوانی نگه ریشه

 هاریشه زعفران جهت مشاهده تقسیم سلولی و کروموزوم یسازی نمونهمراحل آماده

 1هیدرولیز

ها در اثر عمل کردن بافا مورد مطالعه در حد مطلوب اسا تا سلول ن مرحله در رو  اسکوا ، له و نرمتریمهم

آمیزی رنگ اتطور کامل از یکدیگر جدا شوند و در ی  سطح قرار بگیرند میانی بههیدرولیز و حل شدن مواد پکتیکی تیغه

ها را درصد چندین مرتبه با آب م طر آن 11ها از الکل اتیلی  خوبی انجام شود. به این منظور پس از خارج کردن ریشه

درجه  11نرمال که محلول هیدرولیزکننده اسا قرار داده و در دمای  0شستشو داده و سپس در محلول اسید هیدروکلری  

به داخل سلول نفوذ  ترراحا ها حل شده و رنگمیانی سلولبا این عمل تیغه داده شد.  دقی ه حرار 01مد  گراد بهسانتی

 شوند. صور  منفرد پخش میها نیز بهکند و سلولمی
                                                           

0 Clearing 

2 Scatterring 

1 Separation of the middle lamella 

0 Storage 

1 Maceration  or Hydrolysis 
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ها ند هیدرولیز به نوع بافا و ضخاما آن بستگی دارد. در این مطالعه ریشهآیدرجه حرار  و زمان ازم جها انجام فر

 گراد(درجه سانتی 11دقی ه در باای شعله چراغ الکلی )حدود  1مد  ، بهنرمال 0هیدروکلری   پس از انت ال به اسید

صور  متناوب حرار  داده شدند. بایستی دقا شود که اسید هیدروکلری  هرگز نبایستی به جو  بیایید و یا بخار کند. به

 خواهد شد.تخریب  زیرا در این صور  بافا ریشه

 9آمیزیرنگ

چندین مرتبه با آب به خوبی شستشو داده و سپس منط ه مریستمی نوک ریشه را جدا کرده و  ،هاهیدرولیز ریشهپس از 

گرم پودر  2. رنگ استوکارمن دو درصد شامل شددرصد به آن اضافه  2روی ام قرار داده و ی  قطره رنگ استوکارمن 

 بود.درصد  01سی استی  اسید سی 011کارمن + 

 1له کردن

و با نوک سوزن چند ضربه آرام روی امل وارد  داده شدز اضافه کردن رنگ روی نمونه ی  امل روی آن قرار پس ا

بایستی دقا شود که رنگ  داده شد.صور  متناوب ام حرار  آمیزی بهتر بهها کاملاً پخش شوند. برای رنگتا سلول شد

رنگ شود با نوک در ی  سطح قرار بگیرند و زمینه ام بی و خشها به خوبی پکه سلولبه جو  نیاید. در نهایا برای این

میکروسکوپ ×  011. برای جلوگیری از خش  شدن نمونه و نیز بررسی با لنز شدانگشا فشار یکسانی روی ام وارد 

 (.Sheidai et al., 2009) گیری شدپارافین ،دور امل با پارافین گرم، نوری

 بررسی میکروسکوپی

 Canonبا دوربین دیجیتیال  ×011نمایی در بزرگ E 011مدل  Olympusی تهیه شده با میکروسکوپ نوری از اسلایدها

برداری و مورد مطالعه قرار گرفا. از تصاویر تهیه شده شاخص میتوزی، درصد ممانعا از شاخص میتوزی و عکس G6مدل 

 .تلوفاز( مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفا های کروموزومی )در چهار مرحله پروفاز، متافاز، آنافاز وناهنجاری

 شاخص میتوزی و درصد ممانعا میتوزی طبق روابط ذیل محاسبه شد.

  (0رابطه) 

 

 (2رابطه)

                                                           
0 Staining 

2 Squashing 
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 های مورد نیاز در مطالعات کاریوتایپیروش تهیه محلول

 (1N)کننده اسید هیدروکلریک یک نرمال حلول هیدرولیزم

باشد. لذا با توجه به فرمول می 011/00درصد برابر با  0/11و درصد  01/0ا چگالی نرمالیته اسید هیدروکلری  تجاری ب

N1V1=N2V2  لیتر از اسید هیدروکلری  تجاری به میلی 11/1نرمال حجم  ی لیتر اسید هیدروکلری  میلی 011برای تهیه

 .رسانده شدلیتر میلی 011

 درصد 1تهیه رنگ استوکارمن 

شود. برای های گرده از رنگ استوکارمن استفاده میوزی و سلولتهای مید کروماتینی سلولآمیزی موامنظور رنگ به

درصد در حال جو  حل نموده و  01اسید لیتر استی میلی 011گرم پودر کارمن را در  2درصد،  2تهیه این رنگ با درجه 

م دار بسیار کم استفاده به IO) II26H3 (FeClآهن  کننده از کلریدعنوان کاتالیزور و کلا برای جلوگیری از فساد رنگ و به

داری مرتبه صاف کرده و در شیشه مخصوص در یخچال نگه 1را  شد. پس از خن  شدن محلول به کم  کاغذ صافی آن

 .(Sheidai et al., 2009) دش

 هاتجزیه و تحلیل داده -1

ها با کم  مورد آزمون قرار گرفا. تجزیه واریانس داده 00با نسخه  Minitabافزار ها توسط نرمابتدا نرمال بودن داده

دار حفاظا شده )در جایی که ترین اختلاف معنیها با کم  آزمون کمو م ایسه میانگین داده 0/1با نسخه  SASافزار نرم

 درصد انجام شد. 1دار( در سطح احتمال معنی Fآماره 

 نتایج و بحث -0

دهد که عصاره آبی بر تخریب فرآیند ت سیم میتوز های سیتوژنتیکی نشان میتحلیل دادهدسا آمده از تجزیه و نتایج به

-ها نشان داد که بااترین میزان شاخص میتوزی در شاهد و کمهای کروموزومی را ال ا کرد. بررسینظمیاثرگذار بوده و بی

های (. داده0م سلولی حذف گردید )جدول دلیل عدم مشاهده ت سیدرصد به 011. غلظا درصد ثبا شد 11ترین در غلظا 

کروموزوم را در مرحله متافاز نشان  20دهد که ت سیم میتوز در نمونه شاهد کاملاً طبیعی بود. گیاه چنین نشان میهم 0جدول 

مریستمی  هایهای کروموزومی در سلولنظمیجدا شدند و تلوفاز نیز طبیعی بود و بی 20:20داد که در مرحله آنافاز به نسبا 

های مشاهده نظمیها داشتند. بیهای میتوزی رابطه مثبتی با غلظا عصارهنظمیچه در شاهد مشاهده نگردید. بینوک ریشه
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ای و توده 1های کروموزومی، ایجاد پل2، پدیده کروموزوم سرگردان0شده در این مطالعه  از نوع چسبندگی کروموزومی

 (.0کل و ش 2بود )جدول  0هاشدن کروموزوم

                                                           
0 Stickiness 

2 Laggard 

1 Bridge 

0 Clumping 
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های کروموزومی در مراحل مختلف تقسیم نظمین و درصد بیهرز کاهوی وحشی بر شاخص میتوزی زعفراهای مختلف عصاره آبی حاصل از علفمقایسه میانگین اثر غلظت -1جدول 

 میتوز در مریستم رأسی ریشه زعفران
 

درصد 

نظمی در بی

مرحله آنافاز 

 و تلوفاز

درصد 

آنافاز و 

 تلوفاز

 درصد

نظمی بی

در مرحله 

 متافاز

 

درصد 

 متافاز

 

درصد 

نظمی در بی

مرحله 

 پروفاز

 

درصد 

 پروفاز

شاخص 

 میتوزی

تعداد کل 

های در سلول

 حال ت سیم

تعداد کل 

های سلول

 مشاهده شده

 هاغلظا

 )درصد(

b11/1 a11/11 d11/1 a11/21 a11/1 d11/10 a11/20 a11/001 a11/2111 1 )شاهد( 

b11/2 b01/22 c01/1 b21/21 a11/1 c01/10 b11/01 b11/101 a11/2110 21 

a21/1 c21/1 b11/1 c11/00 a11/1 b11/10 c11/02 c11/211 a11/0111 11 

a11/1 d11/0 a01/1 d11/1 a11/1 a11/11 d11/1 d11/002 a01/0111 11 

11/2 01/1 11/0 11/2 11/1 21/0 11/1 11/11 11/111 LSD5% 

PLSD درصد بر اساس آزمون 3دار در سطح احتمال دهنده عدم تفاوت معنیتون نشانحروف مشابه در هر س
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های کروموزومی نظمیهرز کاهوی وحشی بر ایجاد انواع بیهای عصاره آبی حاصل از علفمقایسه میانگین اثر غلظت -7جدول 

 های کروموزومینظمیو درصد بی

 

 یدرصد توده ا

شدن 

 کروموزوم

درصد پل 

 یها

 یوزومکروم

درصد 

کروموزوم 

 سرگردان

درصد 

 یچسبندگ

 هاغلظت

 )درصد(

d11/1 b11/1 c11/1 c11/1 1 )شاهد( 

c11/2 ab11/0 b01/0 bc11/2 11 

b01/0 a01/2 a01/2 b21/1 11 

a11/1 a01/2 a11/2 a11/1 11 

11/0 01/0 11/1 11/2 LSD5% 

 

 PLSD درصد بر اساس آزمون 3در سطح احتمال  داردهنده عدم تفاوت معنیحروف مشابه در هر ستون نشان

 

 

 
 

ی های سوماتیکی در مرحلهسلول -1ی زعفران های نوک ریشههای کروموزومی مختلف در سلولتقسیم طبیعی و بی نظمی -1شکل 

ی ها در مرحلهشدن کروموزوم ایهای سرگردان و تودهکروموزوم -9درصد  23تلوفاز طبیعی در غلظت  -7ی شاهد متافاز طبیعی از نمونه
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 -3درصد  23ی آنافاز در غلظت ها در مرحلهای شدن کروموزومپل کروموزومی، کروموزوم سرگردان و توده -0درصد  73متافاز در غلظت 

 .درصد 31ی آنافاز در غلظت کروموزوم سرگردان در مرحله

های کروموزومی مؤثر بودند. این وضعیا نشان نظمیهای آبی در ال ای بیرهدهد که عصامطالعا  میتوزی نشان می

کند و باعث شود در انجام ت سیم طبیعی اختلال ایجاد میدهد که ترکیبا  فنلی که توسط کاهوی وحشی آزاد میمی

دهد عصاره آبی کاهوی های میتوزی نشان مینظمیهای بااتر، بیشود. در فراوانیهای کروموزومی مینظمیایجاد بی

کند که منجر به ال ای چند های ت سیم میتوز را مختل میوحشی دارای ترکیباتی اسا که سازماندهی کروماتین و دوک

 پتانسیل مطالعه( در 0111پور علمداری و همکاران )شود. نتایج آزمایش غلامعلینظمی کروموزومی مینوع بی

روف بر رفتارهای سیتوژنتی  برنج، بیانگر این موضوع سو هرزعلف متانولی رهعصااز  حاصل فنلی ترکیب سیبیآگرد

صور  منط ی های کروموزومی که در این مطالعه گزار  شده اسا شاید بتوان بهنظمیبر پایه وقوع انواع بی اسا.

دارد. بنابراین نیاز به  های گیاه زعفرانهای بااتر اثر سمیتی بر ژنهرز در غلظانتیجه گرفا که عصاره آبی این علف

صور  کاهش ت سیم گونه اثرا  دگرآسیبی اسا که ظهور و بروز آن بههای مولکولی اینتر از مکانیسمدرکی عمیق

 های کروموزومی اسا.نظمیمیتوز و افزایش بی

 گیری کلینتیجه -1

های اری بر روند ت یسیم سلولدوحشی اثر دگرآسبی معنیهای مختلف عصاره آبی کاهوینتایج نشان داد که غلظا

وحشی که سرشار از هرز کاهویتواند در بکارگیری علفمیتوزی مریستم راسی ریشه زعفران دارد. بنابراین این امر می

 های زیستی و کارآفرینی مفید باشد. کشباشد در جها تولید علفترکیبا  فنلی و آلکالوئیدی می

 :منابع
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. مطالعه پتانسیل دگرآسیبی ترکیب فنلی (0111). میثم. و حبیبی، سن.، صبوری، حمیر.، قربانی، اابراهیمپور علمداری، غلامعلی .2

سیتوژنتی  برنج. زنی و رفتارهای بر صفا  جوانه (Echinochlea crus-galli)هرز سوروف حاصل از عصاره متانولی علف

 ..12-11(: ص 0) 1های بذر ایران. نشریه پژوهش
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Evaluating allelopathic potential of Lactuca serriola L. on the 

cytogenetic characteristics of saffron 

 

Mehdi Hivechi1, Ebrahim Gholamalipour Alamdari2,*, Zeinab Avarseji3, 

Meisam Habibi4 

 

Abstract 

The purpose of this study was to investigate the hetrotoxicity potential of Lactuca 

serriola weed on the cytogenic behavior of saffron meristem root in the laboratory. 

First, concentrations of 0 (control), 25, 50 and 75% of Lactuca serriola were prepared 

with help of distilled water. The results showed that different concentrations of 

aqueous extract of Lactuca serriola had an inhibitory effect on the cytogenetic 

behavior of saffron root. The highest mitotic division inhibition index was related to 

75% concentration. The irregularities observed in this study were chromosomal 

adhesions, the phenomenon of wandering chromosomes, the formation of 

chromosomal folds, and the aggregation of chromosomes. 

Keywords: Lactuca serriola weed, saffron, cytogenic behavior, mitotic division inhibition index, 

chromosomal adhesions. 
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APPLICATION OF TIME SERIES ANALYSIS IN FINANCIAL 

ECONOMICS 

 

Esmaeil Shirazi*1 

Abstaract: 
The purpose of this article is to highlight the possibility of using time series in 

economic and financial analysis for. In this context, we considered as the main 

indicator of economic analysis and financial turnover, which is significantly correlated 

variation and dynamics of the time series. To highlight the practical aspects related to 

the use of time series analysis and dynamic turnover we have achieved a practical 

study, in which we studied two examples. In the first of two applications, time series 

analysis is used to forecast Texas electricity sales, nonagricultural employment, and total 

tax revenues for the Texas Comptroller of Public Accounts. In the second, a forecast of 

the growth in Texas personal income over the 1982-83 biennium is made for the 

Legislative Budget Board. This forecast became the constitutional limit on appropriations 

growth for the Texas Legislature in this biennium. 

Keyewords: Economic analysis, financial analysis, time series method, turnover, dynamics 

indices, growth rate. 

                                                           
0 Department of Statistics, Faculty of Science, Gonbad Kavous University, Gonbad Kavous, Iran. 
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1- Introduction: 
In the last ten years the term "time series analysis" has come to have a specialized meaning 

distinct from the usual econometric analysis of time series. Ordinarily an econometrician will 

employ as much economic theory as possible in order to specify a simultaneous equation 

system modeling, say, a sector of the economy. Numerous interactions are recognized, hence 

the number of variables and equations is generally fairly large. 

However, because economic theory is usually silent about lag structures, the 

econometrician generally specifies these either arbitrarily or by experimenting a little to see 

which of several dynamic structures fits the sample data best. Each of the non definitional 

equations includes a stochastic error term; this is necessary because no model ever explains 

economic data perfectly. But economic theory is also virtually always silent about the 

characteristics of these stochastic error terms; consequently, econometricians usually as sume 

that they have very simple statistical properties. Some econometricians still arbitrarily assume 

that these error terms are white noise that is, that they are uncorrelated with their own past 

values. Of the hypothesis used is that the error term is linearly related to itself lagged one 

period. Thus, the final econometric model is usually complex in its treatment of the 

simultaneous interactions between numerous variables, but rather crude in its treatment of the 

dynamic structure of the explanatory variables and of the error terms.  

Time series analysis, in contrast, typically uses little or no economic theory. Instead, the 

specification of each equation is derived from the sample data itself. Various lag structures on 

both the economic variable(s) and on the error term(s) are systematically explored and no 

model is accepted until diagnostic tests indicate that these lag structures are adequate. For 

example, one of these diagnostic tests is an examination of the correlogram (the sample 

autocorrelations at lags one, two, three, etc.) of the model's fitting errors to see if these errors 

are uncorrelated with their own past. Such correlations indicate that the model's lag structures 

are not yet adequate. 

Deriving the equation specifications from the sample data alone is a rather ambitious goal. 

At present, methodology for performing this sort of analysis exists only for small equation 

systems. There is general agreement only on how to handle a one variable (univariate) system; 

in that case the consensus methodology is the Box-Jenkins [1976] modeling approach. Several 

reasonably convenient procedures have been developed for analyzing bivariate systems; the 

one used here is a simplified version of a procedure also suggested by Box and Jenkins 

[1976]. In addition there are a number of suggestions for modeling larger systems (for 

example, see Granger and Newbold [1977] and Hsiao [1979]); this is an area of active 

research. However, systems with more than perhaps 15 variables are probably beyond the 

reach of pure time series methods, particularly with the small samples usually available for 

economic time series. The sample sizes available for the work reported below were in fact 

uncomfortably small even for bivariate modelling. 

To the extent that an econometrician considers alternative lag structures and stochastic 

error term specifications, time series analysis considerations are incorporated into the analysis. 

Such informal use of the sample data to help obtain or improve the equation specification has 

often been termed "data mining" by econometricians. In the past, extensive data mining has 

been considered inappropriate (almost unethical) by econometricians because it invalidates the 

sample statistics used for assessing the predictive accuracy of an equation. By considering 

enough different models one can almost always produce a model that fits the sample data 

reasonably well and hence appears to be useful for forecasting. However, a good fit to the data 

can give a quite misleading picture of the predictive accuracy of an equation if one understates 

the degree of effort that went into producing it. 

For this reason most time series analysts use post sample forecasting to validate their 

models. They reserve part of the sample data for testing the model only and use the rest for 
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model specification and estimation. Post sample model validation is clearly essential for time 

series analysis because the analysis systematically "mines" the sample to obtain the model 

specification. Increasingly, econometricians are realizing that post sample model validation is 

essential for their analysis, too. The final time series model is likely to be rather simple, with 

only one or a few variables. However, the model may involve elaborate lag structures, 

including in many cases lag structures on the error term as well. In addition, the desirable 

estimation and forecasting properties associated with models whose errors are white noise are 

obtained for time series models by construction rather than by assumption. Finally, the time 

series model will almost certainly have been validated by post sample forecasting. 

2- The Modeling Process 

The purpose of Ashley and Guerard [1980] was to find out if time series analysis could 

provide useful statistical models for forecasting the variables the State Comptroller's Office 

needed. They needed forecasts of the annual growth rate of electricity sales (ES,), the annual 

growth rate of total nonagricultural employment (TNAGEi), and the annual growth rate of 

total tax revenues (TTR ). 

Data for these three Texas series is readily available in government and utility publications. 

We used data from 1931 to 1977. 

 

Two types of models were used: (1) Box-Jenkins time series models to forecast a Texas 

variable from just its own past, and (2) simple bivariate transfer function models to forecast a 

Texas variable from its own past plus the past of one other time series. The Box-Jenkins 

modeling technique is fully described in Box and Jenkins [1976]. 

There is no general agreement on how to do bivariate time series modeling. However, that 

did not matter in this instance because the data series were so short that the sophisticated 

techniques described in the literature were only practical in a very crude form. For both 

univariate and bivariate modeling we first transformed each variable to make it roughly 

covariance stationary over the entire sample period. A time series is said to be covariance 

stationary if its mean and its auto covariance at all lags are constant over time. Looking at 



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

111 

 

plots of the raw data, we found that the first difference of the logarithm of each variable (that 

is, its growth rate) was in each case an adequate transformation. We also found it necessary to 

discard some of the early years of data in order to obtain stationary series. This nonstationarity 

itself indicated that the data from these early years would not be helpful in forecasting future 

values of the time series. In the present study all of the data actually available to us was used 

except the first four years of data on TNAGE , from 1946 through 1949. 

We then calculated the sample correlogram for each series. For a time series denoted Xt 

this is merely ( , )t t kcorr X X  , the sample autocorrelation at lags k = 1, 2, 3... etc. If some of 

these autocorrelations are significantly nonzero, then a Box Jenkins model can be made to 

exploit the pattern so as to forecast the time series from its own past. 

Of the three Texas variables considered, only tES , the annual growth rate in electricity 

sales, is significantly correlated with its own past. Therefore it is possible to make a Box-

Jenkins model only for tES . The resulting model is: 

Figure1: 

 
 

 

Table1: 
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here the figures in parentheses are statistics. The random error term, a,, appears to be 

uncorrelated with its own past (that is, white) using the usual tests. See Table 2 for corr (a,, 

a,_fc). The ES, data from 1969 to 1976 was reserved for postsample forecasting. We prepared 

both one-year-ahead and two year-ahead forecasts. 

 

We compared the resulting post sample mean square forecast errors (MSFE) for these two 

kinds of forecasts with the MSFE obtained using the sample mean to forecast ES* (Table 3). 

Using the sample mean is equivalent to assuming a constant growth rate. Equation 1 appears 

to be very helpful in making one-year-ahead forecasts of tES , but as one might expect, less 

useful for two-year-ahead forecasts. 

The other Texas variables (TNAGE, and TTR,) are uncorrelated with their own pasts, so 

we made bivariate forecasting models for these variables. (We could have made a bivariate 

model for tES , also, but did not.) The modeling strategy we used is described in Box and 

Jenkins [1976, pp. 377-80]. First, we calculated the relevant cross-correlations, 

( , )t t kcorr T U   where tU , is the growth rate of a national variable, tT , is the growth rate of a 

Texas variable, and k is a positive integer. As Box and Jenkins show, these cross correlations 

are useful in specifying the lag structure relating past values of tU , to current values of tT , so 

long as (1) the national variable is white noise and (2) fluctuations in the national variable 

drive (but are not driven by) fluctuations in the Texas variable. The most useful national 

variable was 1tM , the growth rate in the US money supply. It could not be distinguished 

from white noise because of the small sample size, and is certainly not driven by fluctuations 

in the Texas variables, so both conditions were satisfied. Recalling that TTR, is the annual 

growth rate of total Texas tax revenues and that TNAGE, is the annual growth rate of total 

Texas nonagricultural employment, we find that 1( , 1 )t tcorr TTR M  is 0.42, that 

1( , 1 )t tcorr TNAGE M   is 0.58, and that 1( , 1 )t tcorr TNAGE M   is - 0.36. 

An approximate standard error for those cross-correlations is around 0.2, the reciprocal of 

the square root of the number of observations, so these seemed worth modeling in regression 

equations. Those results led us to model TNAGEt  in terms of past values of 1tM , as: 
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1 2 3

2 

TNAGE  = 0.028 +0.552 1 + 0.167 1 - 0.571 1  + e

R = 0.452

t t t t tM M M  
 

where again the figures in parentheses are t statistics. This model seemed satisfactory from 

a time series analysis point of view since its residuals,  et , appear to be white and uncorrelated 

at all lags with 1tM . (The relevant correlograms are listed in Table2.) Equation 2 also 

forecasts well in the post sample period of 1971 to 1976, reducing the one-year-ahead post 

sample MSFE by 21% relative to forecasts using the sample mean. 

Similarly, we model TTR, in terms of past values of Ml, as: 

1 t

2

TTR  = 0.067 +0.955 1  + V

R  = 0.110

t tM 
 

his model is somewhat less strong, but is again satisfactory from a time series point of 

view in that, as shown in Table 2, Vt appears to be uncorrelated with its own past and with all 

values of 1tM ,. It also forecasts well in the post sample period of 1972 to 1977, reducing the 

one-year-ahead post sample MSFE by 37% compared to forecasts obtained assuming a 

constant growth rate. 

It appears that this simple application of time series analysis to available Texas data yields 

notably better one-year-ahead forecasts than naive constant-growth-rate models. 

The picture is less clear, however, for two-year-ahead forecasts. For electricity sales 

( tES ), which can be forecast from its own past, such a forecast is easy to do but less accurate 

than one-year ahead forecasts. For total tax revenue ( TTRt ) and total nonagricultural 

employment ( TNAGEt ), the models included lagged values of 1tM . Clearly, a two-year-

ahead forecast of TTRt  or TNAGEt  requires a one-year-ahead forecast of 1tM . Forecasts 

of 1tM  are available from a number of sources. It would be a useful extension of the results 

reported above to compare the two-year-ahead forecast errors from Equations 2 and 3 above 

to those obtainable from the sample mean, using a variety of sources of one-year-ahead 

forecasts for 1tM . Several such comparisons were made in a later study [Ashley 1980, 1983] 

in which time series models are constructed for forecasting Texas personal income. 

3- Conclusions 

We found that time series analysis models perform very well in comparison to naive 

models in forecasting the growth in Texas electricity sales, nonagricultural employment, and 

total tax revenues. The reductions in one-year-ahead post sample mean square forecasting 

errors were 50.8, 21.0, and 37.0% for the three series. 

These successful forecasting results led to a second study which used time series methods 

to model Texas personal income. 

The forecast provided by this study was used by the Texas Legislative Budget Board in 

setting the legislative spending limit of $15,220,439,216.00 for the 1982-1983 biennium as 

constitutionally mandated. 
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های فروشگاهارتباط بین رضایت شغلی فروشندگان با تسلط و اثربخشی در بازار 

 ورزشی استان گلستان

 0، ناهید صفایی1، خدیجه ترکیان1، سید حمیدرضا رفعتی*9آبادیمجید رسول

 چکیده:

های هدف کلی این تح یق، تعیین رابطه ارتبا  بین رضایا شغلی فروشندگان با تسلط و اثربخشی در بازار فروشگاه 

باشد که می همبستگی نوع از نظر رو  تح یق توصیفی از و هدف کاربردی نظر از ورزشی استان گلستان اسا. تح یق

 های ورزشی استان گلستانفروشگاه تح یق شامل کلیه فروشندگان آماری در این باشد. جامعهبه صور  میدانی می

فروشنده  001حجم نمونه با استفاده از جدول مورگان  باشد.فروشگاه مشغول به کار می 001که جمعاً در  باشدمی

 01( با 0111نامه رضایا شغلی فروشندگان م یمی و رمضان )برای گردآوری اطلاعا  از پرسشنتخاب خواهند شد. ا

گویه و ابهام ن ش فروشنده  1گویه، تضاد ن ش فروشندگان با  1های رضایا شغل فروشندگان با گویه که شامل شاخص

( استفاده خواهد شد. 0111نامه عالی و بختیاری )ر از پرسشنامه برای سنجش تسلط و اثربخشی بر بازاگویه و پرسش 1با 

نامه نیز به تاییدا  اساتید مجرب و آزمون آلفای کرونباخ باشد روایی و اعتبار پرسشگویه می 1نامه شامل این پرسش

ای آمار هها از رو رو  تجزیه و تحلیل اطلاعا  برای تجزیه و تحلیل اطلاعا  آماری یافته سنجیده خواهد شد.

ها به صور  توصیفی و استنباطی در دو بخش مجزا استفاده خواهد شد. در بخش نخسا تجزیه و تحلیل توصیفی یافته

 های آماری استنباطیگیرد. در بخش دوم از رو جداول توزیع فراوانی، نمودار، میانگین و انحراف معیار انجام می

ها استفاده خواهد گی پیرسون یا اسپیرمن بر حسب توزیع دادههای کلموگروف اسمیرنف، ضریب همبستشامل آزمون

داری های آماری در حد معنیو تحلیل خواهند شد. ضمناً همه آزمون تجزیه SPSSافزار ها توسط نرمگردید و داده

(11/1P≤.به آزمایش گذارده خواهند شد ) 
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 مقدمه -9

 و یکی اسا های اقتصادیبنگاه و موسسا  تمامی اهداف اصلی از یکی بازار، در سودآوری و رشد ش  بدون

 سهم و فرو  دستیابی به باشد. برایمی آنها فرو  میزان موسسا  این سودآوری و رشد ارزیابی در مهم عوامل از

 عمر طول تمامی در محصول، طراحی اولیه هنگام از مشتریان نیازهای و توقعا  انتظارا ، با داومم انطباق بازار، بیشتر

 فنون و اصول که شودمی تکمیل زمانی امر در این موف یا و هاساشرکا موف یا اصلی رمز آن ارائه و محصول

 برقراری واقع در صوا مح فرو  هایگردد. رو  اجرا فرو  ایحرفه نیروی سوی از مناسب روشی با فرو 

 بخش که مشتری با ماندگار و بلندمد  اسا ارتباطی جدید، هزاره ارتبا  در مفهوم و اسا مشتری با ارتبا  نوعی

 (.0110)استانتون،  اسا فرو  عهده نیروی به آن مسئولیا اعظم

 رسانند،فرو  می به ار کااها فراوان، تلا  با فروشندگان و هستند رقابتی شد  به که کااهایی مورد در

 را مشتریان بتواند که ایگردد، فروشندهمی محسوب رقابتی مزیا ی  عنوان به مشتریان پرور  و نگهداری جذب،

 مشابه خدما  یا کاا فروشندگان ب یه از ایجاد نماید، آنها در وفاداری و نموده خرید به مت اعد را آنها نماید، جلب

 توجه مورد شد  به اخیر هایسال در انطباقی فرو  اهمیا رفتار و جایگاه دلیل همین به اسا، جلوتر گام ی 

 انجام به قادر باید (. فروشنده2111اسا)پارک و دیتس،  گرفته قرار های اقتصادیبنگاه و هادانشگاه علمی، محافل

 او به را آن باید تکرار و تمرین اب یا نهفته اسا، او در ذاتی صور  به یا عمل این و باشد مشتری با پذیرانعطاف رفتار

 بین مختلف فرهنگی و تربیتی اختلافا  در و فرو ، تجار  امر در ناتوانی یا توانایی اصلی داد. علا آموز 

 (.2111اسا)ریکس، نهفته کشورها

فرد فعاانه باشد. از طریق اشتغال، از نظر لغوی، به معنای به کار واداشتن کسی اسا و آنچه مایه مشغولیا می« شغل»

 (.0111دارد )عبدالله شفیع آبادی،کند و پاداشی ن دی یا جنسی دریافا میدر جریان تولید و خدما  مشارکا می

 خود روزمره هایفعالیا به بیشتری انگیزه با باشند ترراضی کارکنان هرچه که اسا شده مشخص امروزه

 رضایا بر تواندمی مختلفی عوامل. دهندمی افزایش سازمان رد را وریبهره داشته بااتری کارآیی لذا و پردازندمی

 (.0111)شهمیری،بگذارد تأثیر کارکنان شغلی

در واقع رضایا شغلی ی  حالا احساسی مثبا یا مطبوع در نتیجه ارزیابی شغلی با تجربه فردی اسا که این 

رضایا شغلی،  ایز نظر سازمانی سطح باما فیزیکی و روانی افراد کند. الاتواند کم  زیادی به سحالا مثبا می

 (.2111)لوهی، شودکننده جو سازمانی بسیار مطلوب اسا که منجر به جذب و ب ای کارکنان میمنعکس

 که شده اسا تعریف خود شغل خصوص در افراد مثبا هایو نگر  احساسا  برداشا، تصور، شغلی رضایا

 (.2111)آرمسترانگ و همکاران، اسا کار محیط بر حاکم و روابط انیسازم نظام و کار محیط نظیر عواملی از متاًثر

 و شغل به نسبا سازمان ی  اعضای که یا قضاوتی تل ی طرز به نگر ، ترینمهم عنوانبه نیز شغلی رضایا

 دوسا را خود شغل کلی طوربه وی که اسا آن فرد، شغلی رضایا از گردد. منظورخود دارند، بازمی کار محیط

 (.2111)محرابیان و همکاران، باشد داشته آن به نسبا مثبتی ونگر  باشد قائل ارز  آن برای و تهداش

 از آنها تل ی طرز بررسی و خود نیازهای مشتریان شناسایی پی در دولتی هایسازمان دایل مختلف به امروزه

 رضایا مورد تواندنمی دهند،می ارائهآنچه  هر دیگر اند کهدریافته دولتی هایشده هستند. سازمان ارائه خدما 
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در حال حاضر نمایند.  گیریاندازه را و آن نموده شناسایی را خود مشتریان انتظارا  ناچارند و آنها گیرد قرار مشتریان

عاملی موثر در رشد و توسعه اقتصاد  و عنوان ی  صنعا بسیار مهمدر کشورهای پیشرفته ورز  و تفریحا  سالم به

های خود را به سرعا در تمام گستره دنیا دوانده و باور نموده تا میلیاردها انسان از ین صنعا ریشها .رودملی به شمار می

باشد های ورزشی میهای درآمدزایی؛ احداث فروشگاه(. یکی از شیوه0112سکریان، )ع مند گردندآن به طری ی بهره

ها بعد از مد  کوتاهی شود برخی از این فروشگاهنماید، اما مشاهده میکه نیازها و خواسته ورزشی جامعه را تأمین می

ها جب خسار  و تعطیلی فروشگاهدهند و این موبراثر نداشتن سود، مشتری و سهم بازار، مشتری خود را از دسا می

رضایا شغلی فروشندگان  بین آیا که: اسا پرسش این به پاسخگویی دنبال به پژوهش این رو این از شود.می

 وجود؟ معنادار های ورزشی استان گلستان  و تسلط بر بازار ارتبا فروشگاه

رسندی و خشنودی که فرد از کار خود یعنی احساس خ« شغلیرضایا»توان گفا: با توجه به مطالب مزبور، می

حالتی « شغلیرضایا»کند. برد و در پی آن، به شغل خود دلگرمی و وابستگی پیدا میکند و لذتی که از آن میمی

ها و عوامل گوناگون که مطبوع، عاطفی و مثبا حاصل از ارزیابی شغل یا تجارب شغلی اسا، مفهومی دارای ابعاد، جنبه

توان به صفا  کارگر و کارمند، نوع کار، محیط کار و ها را در نظر گرفا. از جمله این عوامل، میباید مجموعه آن

 (.0111روابط انسانی کار اشاره نمود)هل ریجل و ودمن، 

مفهومی پیچیده و چندبعدی اسا و با عوامل روانی، جسمانی و اجتماعی ارتبا  دارد. « شغلیرضایا» به نظر هاپاک

گردد که شاغل شود، بلکه ترکیب معینی از مجموعه عوامل گوناگون سبب میشغلی نمیموجب رضایا تنها ی  عامل 

در لحظه معینی از زمان، از شغلش احساس رضایا کند و به خود بگوید که از شغلش راضی اسا و از آن لذ  

 (.0111برد)خدیجه سفیری، می

های مثبتی آید که این مفهوم بیانگر احساسا  و نگر رمی، چنین ب«شغلیرضایا »از تعاریف ارائه شده درباره 

شغلی سطح باایی برخوردار اسا، یعنی شود که کسی از رضایا اسا که شخص نسبا به شغلش دارد. وقتی گفته می

نگرد و در ی  ای مثبا به آن میگونهدارد، برای آن ارز  زیادی قایل اسا و بهطور کلی، شغلش را دوسا میبه

 (.0111م، از احساس خوب و مطلوبی نسبا به آن برخوردار اسا)محمدزاده و مهروژان، کلا

 عوامل انتخاب شغل -9 -9

هر شغل به خصوصیا  جسمانی مشخصی نیاز دارد. در برخی مشاغل، جثه بزرگ و قوی ازم  :وضع جسمانی -9

شد. همچنین در بعضی مشاغل، وجود و اسا، درحالی که دربرخی مشاغل ممکن اسا این امر مانع از انجام وظایف با

سلاما دسا و پا ازم اسا، در حالی که در برخی دیگر، ف دان و یا ن ص دسا و پا و سایر اعضا مشکلی به وجود 

 .آوردنمی

آمیز اسا. استعداد به معنای مهیا شدن، استعداد یکی از عوامل مهم در انتخاب شغل و ادامه اشتغال موف یا استعداد: -1

 .نمایدکند و آن را تسریع میدگی و توانایی بر انجام کاری اسا، توانایی فطری فرد که به یادگیری او کم  میآما

کند و کسی که در زمینه بینی میهای گوناگون در آینده پیشبدین معنا، استعداد نحوه و میزان یادگیری را در زمینه

 برد.تری میره بیشخاصی استعداد دارد، از تجربیا  خود در آن مورد به
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به معنای میل داشتن و خواستن و آرزوی چیزی اسا. همچنین احساس خوشایند یا تمایل و « رغبا» رغبت: -1

شود. رغبا انگیزه مهمی برای تلا  و حرکا انسان به نامیده می« رغبا»کنجکاوی نسبا به چیزی یا موضوعی، 

 .اشتن رغبا اساآید. موف یا در انجام هر شغلی، مستلزم دحساب می

نگری، امکانا  بر موارد مذکور، عوامل دیگری نظیر شخصیا فردی، واقععلاوه  اجتماعی: –امکانات فردی  -0 

 (.0111محیطی و نیازهای جامعه در انتخاب شغل تاثیر بسزایی دارد)محمدزاده و مهروژان، 

تعداد، رغبا و صفا  شخصیتی(، عوامل توان گفا: عوامل فردی )از قبیل وضعیا جسمانی، اسطور خلاصه، میب

هایی که در اختیار افراد های اجتماعی و فرهنگی، میزان امکانا  هر جامعه و فرصااجتماعی )نظیر فشار خانواده، ارز 

 .دهد(، عوامل اقتصادی )همانند ف ر و بیکاری( و نیز وراثا و جنسیا در انتخاب شغل مؤثر اساقرار می

 شغلی رضایت در مؤثر عوامل -9-1

 شخص که این برای .کندمی وادار آزاد کار از کشیدن دسا و دولتی کارهای سوی به را مردم از بعضی که اسا

 صور  چه در دید باید پس. کند پیدا شغلیرضایا  باید ببرد لذ  کار  از و شود موفق دهد، انجام خوب را کار 

 که هستند نیز اجتماعی نیازهای عده ی  دارای فیزیولوژی ، هایجاحتیا برعلاوه آید. مردممی دسا به شغلی رضایا

 .دارد اهمیا فیزیولوژی  احتیاجا  ارضای اندازه به گاهی هاآن ارضای

 هر که باشد حدودی در باید آن میزان و بگیرد پول دهدمی انجام که کاری م ابل در باید کارمند یا کارگر هر :پول -0

 از که حال عین در پول زیرا بیاورد پایین را او شخصیا پول، این نباید هرگز ولی. گیردمی بدهد انجام را کار آن کس

 .شودمی پرداخا او به که اسا پولی از ترارز  با و ترمهم کارمند شخصیا اما رودمی شمار به زندگی اساسی عوامل

 کارکنان همچنین. داد خواهد ادامه هاسال دارد دسا در که را کاری بداند شخص که این یعنی شغلی امنیا :امنیت -1

 کار  اسا علاقمند شخص زیرا اسا ترمهم هم پول عامل از گاهی شغلی، امنیا. بدهند انجام سالم کار که نیازمندند

 شغلی. امنیا به احتیاج همین. نیسا زیاد چندان گیردمی که مزدی چند هر باشد دایمی

 خوشایند و جالب کار محیط قدر هر. کنند کار آراسته و تمیز محیط ی  در ددارن دوسا مردم :کار مساعد شرایط -1

 .شد خواهد بیشتر کار بازده باشد،

 فرصا که باشد داشته اطمینان کارگر یا کارمند هر که اسا این شغلیرضایا در دیگر مؤثر عامل :پیشرفت فرصت -0

 به...  و بیشتر مهار  قبیل از خود در روشن و ازم ایطشر ایجاد با تواندمی او و دارد وجود برایش همیشه پیشرفا

 .باشد مندبهره زیاد پادا  و ح وق از و یابد ارت ا  باا درجا 

 کارمند یا کارگر هر. فرماساحکم مت ابل محبا ایشان میان که کنند کار افرادی با علاقمندند مردم :شخصی روابط -1

 درباره را او نظر همواره و بگیرد قرار مدیر  محبا مورد نیز و باشند او مهربان دوستان همکارانش که اسا علاقمند

 .بگوید او به را خود توجه این حتی و کند توجه کارگر  یا کارمند پیشرفا به مدیر همچنین،. بداند خود 

 و بدنی استعدادهای با که شد خواهد راضی و برد خواهد لذ  کار  از وقتی شخص :شخص استعداد با هماهنگی -1

 هوشمند شخص اگر باشد، عادی افراد حد در ازم ذهنی استعداد لحاظ از کار که صورتی در. باشد متناسب وی ع لی

 از که شخصی و کرد خواهد نفر  سرانجام و خستگی و ملالا احساس زودی به بگمارند کار آن به را تیزهو  یا
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 محروم ازم شغلی رضایا از و برآید کار آن عهده زا توانسا نخواهد نیز اسا پایین درجا  در هو  سطح لحاظ

 .شد خواهد

 ممکن البته. آوردمی دسا به بیشتری موف یا و بردمی لذ  دارد دوسا که کاری انجام از فرد :رغبت با هماهنگی -1

 و ر مها کسب اثر در تدریج به ولی بگیرد عهده به ناچار به نیسا ا علاقه مورد که را کاری ابتدا شخص اسا

 .کند پیدا رغبا شغل آن به نسبا که هسا زیاد احتمال موف یا، احساس

 معلمی شغل از معلمان از گروهی اگر و اسا مؤثر بسیار شغلی رضایا تأمین در نیز حرفه ی  در مهار  :مهارت -1

 آشنا شغل این خاص ایهرو  و فنون با شاید و باید کهچنان زیرا اسا ایشان مهار  ضعف علا به غالبا هستند ناراضی

 .اندنشده

 از گذاردمی اثر شخص بازده بر خستگی این و کنندمی خستگی احساس کار انجام از بعد مدتی مردم همه :خستگی  -1

 خصایص و شرایط هااین برعلاوه. گرفا نظر در کار  و شخص در را آن تأثیر و خستگی مساله کار هر در باید اینرو

 .مؤثرند دهدمی انجام را کار آن که فردی در نیز نآ وسایل و کار محیطی

 شغلی:رضایت  در مدیریت نقش -9-1

 هر ارکان مهمترین از یکی در واقع و. دارند سزایی به ن ش خود کارمندان و کارکنان شغلیرضایا  در مدیران

 مراتب به خود، واحد را تغیی در دستشان بودن باز علا به مدیران خصوصی بخش در. روندمی شمار به کاری محیط

 ایجاد کارمندان، ح وق موقع به و منصفانه پرداخا. دارند خود زیردستان و کارمندان در رضایا ایجاد در بیشتری سهم

 .آنهاسا امکانا  مهمترین از کاری محیط در صمیمی فضای ایجاد و شغلی ارت ای امکان

 شغلی:رضایت  عدم و رضایت هایپیامد -9-0

 .گردد متعهد سازمان به نسبا فرد -2 .یابد افزایش فردی وریبهره -0 :شودمی سبب یشغلرضایت 

 -1 .دارند رضایا زندگی از افراد -1 .یابدمی افزایش فرد روحیه -0 .شودمی تضمین فرد ذهنی و فیزیکی سلاما - 1

 .کنند کسب شغلی جدید هایمهار  توانندمی

 شغلیرضایا  موجبا  شغلی عملکرد -2 .شودمی عملکرد افزایش باعث غلیش رضایا -0 عملکرد: و شغلیرضایت 

 .ندارد وجود شغلیرضایا  و عملکرد میان ذاتی ارتبا  -1  .آوردمی فراهم را

ها رضایا یا عدم باشد. در این مدلشغلی متأثر از احساسا  افراد در مورد شغلشان می های سنتی، رضایادر مدل

شود، بلکه انتظاراتی که افراد از شغل خود دارند نیز روی رضایا تأثیر گذار ماهیا شغل محدود نمیرضایا از شغل به 

؛ اما این شغلی از دیدگاه جوابگویی به نیازها مورد توجه قرار گرفته اسا باشد. بر اساس تئوری مازلو، رضایامی

 . در مطالعا  اولیه رضایا(2111)لو و بری بال، ای شناختیهای تأکید دارد تا فرآینددیدگاه بیشتر بر روی نیازهای زمینه

شغلی به جای یکدیگر به کار گرفته شده که این خود باعث سردرگمی  شغلی، مفاهیمی چون نگر  شغلی و رضایا

ه کند کدانستند. وروم بیان میها را معادل هم و بعضی دیگر منف  از هم می؛ زیرا بعضی از مح  ین آنشده اسامی

؛ زیرا هر دو به جها دهی عاطفی فرد به سما توان به جای یکدیگر به کار گرفاشغلی و نگر  شغلی را می رضایا

کار و ن شی که اشغال کرده اسا، معطوف هستند. همچنین نگر  مثبا معادل رضایا و نگر  منفی معادل نارضایتی 

د که بیشتر مح  ان بین این دو تعریف از رضایا شغلی، رسدر متون به نظر می (.2111)جیانگ،انددر نظرگرفته شده
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بینند. بعضی از مح  ین جها توسعه ابزار خود از عنوان نگر ، تناقضی نمیعنوان عاطفه و رضایا بهیعنی رضایا به

شغلی  عنوان مبنایی جها تعریف رضایاهای عاطفی را بهاحساسا  یا واکنش جمله ابزار شاخص توصیف شغل،

 .شغلی پرستاران انجام گرفته اسا در داخل کشور نیز تح ی ا  متعددی در خصوص میزان رضایا اند.کرده انتخاب

اغلب پژوهشگر ساخته و یا بر اساس  این مطالعا  از روایی و پایایی مناسبی برخوردار نبوده، ابزارهای مورد استفاده در

شغلی و اثرا  ناشی از آن بر روی تمامی  اهمیا مفهوم رضایا باشد. با توجه بهنامه مبتنی بر تئوری هرزبرگ میپرسش

های شغلی و فردی، بایستی که این مفهوم در طراحی و ساخا ابزارهای استاندارد مورد توجه قرار گیرد. متأسفانه در جنبه

خاص کشور های فرهنگی، فردی و سازمانی این زمینه براساس زمینه سازی دراصل به مفهوم تح ی ا  داخل کشور

 شغلی تبیین گردد. توجهی نشده اسا. در این م اله سعی شده اسا بر اساس مرور متون معتبر، ماهیا مفهوم رضایا

 مشتریان: رضایت طلایی کلید کارکنان شغلیرضایت  -9-1

 طرز به هک م دم خط کارکنان یعنی دارند تماس مشتریان با که هستند کسانی ساختار این در اصلی ن ش ایفاکنندگان

 و کاا تحویل مامور بلیا فروشندگان خدمتگذاران) افراد این مشتری برای دهندمی شکل موسسه درباره مشتریان تل ی

 آنچه نه اسا مشتریان خواسا کارکنان دغدغه موسسا  نوع ثانی در هستند «سازمان» واقع در( پیشخوان پشا کارکنان

 و دهد ارائه را خدما استانداردهای و الگوها کارکنان با خود تماس در که اسا این مدیریا وظیفه .خواهندمی مدیران

 ن ش باشد خدما قهرمان که اسا این م دم خط کارمند وظیفه اگر. آورد وجود به را مشتری به توجه و رفتار کیفیا

 خط کارمند که یخدمت کیفیا. دارد وجود نیز دیگری مهم کند. واقعیا رهبری را خدما ارائه که اسا این هم مدیر

 دریافا داخلی ادارا  از آنان که خدمتی کیفیا به بلکه م دم خط افراد اداره نحوه به تنها نه دهدمی ارائه م دم

 کسی مشتری. بزنیم دسا مشتری تعریف در بازنگری ی  به اسا بهتر بحث شدن ترروشن اسا. برای وابسته دارندمی

 هم او خود و اسا مشتری سازمان ی  در فردی هر. شودمی فراهم او به تحویل برای خدمتی یا محصول که اسا

 افراد دیگر. دارید داخلی مشتری زیادی تعداد مطمئنا باشید نداشته برخورد بیرونی مشتریان با اگر شما. دارد مشتریانی

 شوند. زنجیرهمی محسوب شما مشتریان دهند انجام را خود کارهای تا هستند متکی شما خدما  به که سازمان داخل

 متصل مشتری به را شما موسسه وسیله به شده فراهم خدما  و محصوا  طریق از که اسا ایزنجیره مشتری به خدما

 که برسند بینش این به باید هستید. مدیران اتصال هایحل ه زنجیره این در باشد که چه هر و شغلتان تانگروه و شما کند

 ارائه به شودنمی توجه آنان به خوبی به که کارکنانی. اسا خوب هم کارکنان برای اسا خوب مشتری برای آنچه

 حل ه به عالی خدما فردی هر و باشد قوی زنجیره این در ایحل ه هر اگر اما نیستند پایبند دیگران به خوب خدما

 شد. خواهند مندبهره عالی خدما مزایای از سازمان از خارج مشتریان دهد ارائه بعدی

نامه و برحسب م یاس لیکر  عبار  اسا از میزان غالب بودن فروشندگان در شغل خود توسط پرسش سلط:ت -9

 سنجیده خواهد شد.

پذیری در صنایع با فناوری برتری برای اقتصاد ملی بسیار حائز اهمیا اسا زیرا که حفظ رقابا :تسلط در بازار -1

گردد. نتایج حاصل از وری منجر میه بااتر و سطوح بااتری از بهرهصنایع با فناوری برتر به تولیدا  با ارز  افزود

های مولد اقتصادی و وری فعالیاهای نظام اقتصادی، به افزایش بهرههای با فناوری برتر به سایر بخشسرریز فعالیا

وری برتر، شناخا پذیری مناسب در صنایع با فناانجامد. برای دستیابی به قدر  رقاباتسلط فضای کسب و کار می
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رسد یکی از مهمترین عوامل موثر های تولیدا  با فناوری برتر و عوامل موثر بر آن ضروری اسا. لذا به نظر میویژگی

دهد چرا نوآوری به افزایش توان بر صادرا  با فناوری برتر، نوآوری باشد. دایل متعددی وجود دارد که نشان می

توان به این امر اشاره کرد که محصوا  و فرایندهای مد، از جمله این دایل میانجارقابتی تولیدا  صادراتی می

های نوآوری، منجر به بهبود، تغییر و آورند. همچنان که فعالیانوآوری، امکان حضور در بازارهای جدید را فراهم می

سازند. علاوه بر جی نیز، مهیا میگردند، مزیا رقابتی را برای حضور در بازارهای خارنوسازی تولیدا  و محصوا  می

های نوآوری در اقتصادهای کوچ ، زمانی م رون به صرفه خواهند بود که از طریق حضور در بازارهای فرا این فعالیا

 گذاری در این حوزه در م یاس وسیع صور  گیرد.ای، بازگشا سرمایهمنط ه

 به را خود صلاحیا از ارزیابی مثبا که هستند آن پی در خود به وابسته اهداف دارای افراد :بازار اثر بخشی در -1

 به اهداف معطوف در دهند، کاهش توانندمی که جاآن تا را ازصلاحیا خود منفی ارزیابی و برسانند حد بیشترین

 یکی از (.2110یوردان،  و )میدگلیدارند تمرکز های خودقابلیا ،افزایش و وظیفه بر خود تسلط بر افراد وظیفه،

سازد. در اینجا های سنجش موف یا در هر سازمانی، میزانی اسا کیه آن سیازمان اهیداف خیود را مح ق میشاخص

شیود. ایین رویکرد در ادبیا  مدیریا تحا عنوان موف یا هر سازمان با توجه به اهداف خیود آن سیازمان تعییین میی

 های مورد نظر خود دسارجه یا میزانی که سازمان به هدفاثربخشی معرفی شده اسا. اثر بخشیی عبیار  اسیا از د

بایسا اهدافی تعریف شوند. سپس جها تح ق این اهداف یابد. بیرای سینجش اثربخشیی در هیر سازمانی در ابتدا میمی

هیداف از پییش در پایان نتایج به دسا آمده با ا د.ها به اجرا گذاشته شونهایی تدوین شده و در ادامه این برنامهبرنامه

 باید در که اسا هاییگام نخستین از سازمانی هایهدف درک  (.0111فر، بختایی، )گلچینتعییین شیده م ایسه شوند

 به پی دستیابی در که آنچه و آن وجودی دهنده علانشان سازمان باید هایبرداشا. هدف سازمان اثربخشی درک راه

اثربخشی  .کرد علمی مطرح طوربه را آن دراکر، پیتر پیش سال 11دودکه ح اسا مبحثی باشد. اثربخشی اسا آن

 هایسازمان در آید. امروزهمی نایل خود نظر مورد هایهدف به که سازمان میزانی یا درجه از اسا عبار  سازمان

 در سسپ و گرفته نظر در و مشخصی روشن اهداف سازمان، اثربخشی برای تا شودسعی می جهان موفق و پیشرفته

 وجه کرد، مشاهده موفق هایهمه سازمان در توانمی که را آنچه ند. مثلاگیر کار به را خود همه توان آنها به نیل جها

 معیارها، ازم، سازمانی فرهنگ باید این اهداف به نیل برای اسا. اما مشتری رضایا و به کیفیا توجه آنها اشتراک

 در باید بخشی اثر به نیل هایراه و هدف شود. درواقع موضوع، طراحی مانساز در مرتبط، اصول و ارزشها، هنجارها

دیدگاهی  صور  به بخشی اثر به مربو  هایتا ویژگی بکوشد مدیریا و سپس باشد روشن کارکنان ها برایسازمان

خشی سوق اثرب سوی به را سازمان توانمی که اسا این حالا شود. در نهادینه افراد سازمان همه برای مشترک،

 گفته اهدافش به سازمان یابیدسا میزان سازمان به ی  در بخشی اثر تعریف، ترینساده عنوان(. به2111داد)تانگین، 

 منابع میزان به تعریف ترینساده در نیز اسا. کارایی کارایی شودمی مطرح که دیگری موضوع شود. در م ابلمی

 اینکه علیرغم که اسا ضروری نکته این به شود. توجهمی اطلاق سازماندر  بازده واحد ی  تولید برای استفاده شده

 اسا ممکن دیگر عبار  افتد. بهنمی اتفاق همیشه این اما دارند، یکدیگر با همخوانی به تمایل کارایی اثربخشی و

 (.0111)دافا، بالعکس و نباشد اثربخشی کارایی عین سازمانی در



 
 

اولین همایش ملی راهبرد اقتصاد کارآفرینی در ایران با رویکرد تولید، 

 هازداییها و مانعپشتیبانی
The first national conference on Economics of Entrepreneurship 

Strategies by Emphasis on Protecting Production  

 

111 

 

 اهداف به نیل آنان برای هایریزیبرنامه و هاکوشش نتیجه مدیران دیدگاه از :اثربخشی سنجش معیارهای -5

 که اسا گفته دراکر یافته اسا. پیتردسا اهدافش به حد چه تا سازمان که شود و مشخص شده سنجیده باید سازمانی

 از استفاده با تا بود درصدد باید شناخا. بنابراین، آنها کارایی و بخشیاثر درجه اساس بر توانرا می هاسازمان عملکرد

 چهار به کامرون، اثربخشی کیم سنجش هایرو  زمینه شد. در مطلع هاسازمان عملکرد وضعیا بتوان از معیارهایی

  پردازیم.ها میمدل این شرح مختصر به که اسا کرده اشاره مدل

 شناخته سازمان مورد نظر هایدفه باید سازمان، اثربخشی سنجش منظور به: هدف به دستیابی بر مبتنی روش -1

 رو  -2.اسا بوده ها چههدف که نمود مشخص باید ابتدا رو  این در شود. بنابراین، گرفته اندازه عملکرد سپس و

 منابع کسب در سازمان موف یا درجه یا به میزان سازمان اثربخشی منابع، تامین سیستم رو  به بنا :منابع تامین سیستم

 هایسیستم ورودی بین در که استوار اسا مبنا این بر این سیستم فرضیه و استدال اسا. مربو  طمحی از مورد نظر 

 :سازمانی درونی فرایند بر مبتنی رو  -1 .دارد وجود روشنی سازمان رابطه عملکرد و خود کلان محیط از سازمان

 باشد که داشته افرادی و بوده خورداربر ازم سازمانی از سلاما که اسا سازمانی اثربخش سازمان رو، این مطابق

 گذارانپایه استراتژی  مدل -0باشند.  متعهد سازمان به و نسبا مسئولیا احساس مندی، علاقه انگیز ، دارای

 آن که کسانی نظرا  و هاخواسته به که اسا اثربخش، سازمانی سازمان سازمانی، اثربخشی مدل این اساس سازمان: بر

-فارغ نهایا در و دانشجویان آموز  بر تاکید هادر دانشگاه ها.دانشگاه مانند دهد؛ پاسخ اندکرده گذاریرا پایه

دانشگاه  ب ای ترتیب بدین نیسا. مدنظر هدفی التحصیلانفارغ اشتغال و کاریابی مورد و در اسا آن شدن التحصیل

 شود.حفظ می

 تحقیق: شناسیروش -1

 در اطمینان عدم کاهش و شکسا علا یافتن موجود، وضعیا از بهتر درک برای مدیریتی تح ی ا  اغلب

-می نامیده کاربردی تح ی ا  شودمی انجام راستا این در که تح ی اتی کلیه شود. می انجام مدیریا گیریتصمیم

 سونپیر همبستگی رو  به هاداده تحلیل و یابیزمینه رویکرد با توصیفی از نوع مبانی لحاظ به تح یق این (.2شود)

 واقعی دنیای در که اسا عملی مشکل و معضل ی  به پاسخ دادن برای تلاشی کاربردی تح یق از باشد. هدفمی

 باشد. می توصیفی اجرا، رو  نظر از و هدف کاربردی لحاظ از پژوهش این در استفاده مورد رو  (.1دارد) وجود

 آماری: نمونه و جامعه -1-9

 از اسا عبار  جامعه واقع در گیرد.می قرار مطالعه مورد که اسا اصلی هجامع همان آماری، جامعه از منظور

 در (.1دهیم) تعمیم آن به را پژوهش هاییافته و تح یق نتایج تا هستیم علاقمند که و فرضی واقعی اعضای همه

 011مل ه شاک های ورزشی استان گلستانفروشگاه کلیه فروشندگان شامل این پژوهش آماری جامعه حاضر پژوهش

فروشگاه ورزشی استان  001 دادند. برای تعیین دقیق جامعه آماری تح یق، آمار فروشندگان فروشنده بودند، تشکیل

 جامعه از که اعضا از برخی بر مشتمل اسا آماری جامعه از کوچکی آوری گردید. نمونه مجموعهگلستان جمع

 برآورد (. جها2دهد) تعمیم آماری جامعۀ کل به را تیجهن قادر اسا مح ق آن مطالعه با که اند شده انتخاب آماری
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فروشنده با استفاده از رو   001 جدول این آمده طبق بدسا نمونه و شده استفاده مورگان فرمول از نمونه حجم

 پرسشنامه تکمیل شده در م اله مورد استفاده قرار گرفا.000گیری تصادفی ساده انتخاب شدند که در نهایا نمونه

 ها:داده گردآوری روش -1-1

 موضوع( با مرتبط اینترنتی هایو سایا مجلا  کتب، به )مراجعه ایکتابخانه طریق دو از هاداده گردآوری رو 

های پوشاک ورزشی فروشندگان فروشگاه کلیه شامل آماری جامعه حاضر پژوهش در باشد.پرسشنامه می توزیع و

 بخش که باشدمی بخش دو شامل باشد. پرسشنامهمی ساده تصادفی گیریونهنم نوع از نمونه آماری و استان گلستان،

نامه رضایا شغلی فروشندگان م یمی و رمضان پرسش دوم بخش در و اسا شخصی اطلاعا  م دما  پرسشنامه، اول

گویه  1 (، تضاد ن ش فروشندگان با0-1گویه ) 1های رضایا شغل فروشندگان با گویه که شامل شاخص 01( با 0111)

نامه نامه برای سنجش تسلط و اثربخشی بر بازار از پرسش( و پرسش02-01گویه ) 1( و ابهام ن ش فروشنده با 1 -00)

-می لیکر  سنجیده م یاس با باشد کهگویه می 1نامه شامل ( استفاده خواهد شد. این پرسش0111عالی و بختیاری )

. اسا گرفته قرار تائید مورد توسط اساتید محتوایی بررسی و هپرسشنام طریق از پرسشنامه روایی سنجش شوند.

 م دار ها( فرضیه( متغیرها تمامی برای که اسا شده محاسبه کرونباخ آلفای ضریب پرسشنامه، پایایی برای همچنین

و  ارنمود در قالب فراوانی درصد فراوانی، نظیر توصیفی آمار از ها،داده تحلیل مرحله در هستند خوب بسیار آن

 یا شد  محاسبه جها نیز پیرسون همبستگی ضریب آزمون از و اسا شده استفاده اطلاعا  پرداز  جها جدول،

 پی اس افزارنرم توسط پرسشنامه، طریق از آمده بدسا هایداده و اسا شده گرفته بهره هامولفه بین همبستگی میزان

 شدند.به آزمایش گذارده  11/1داری حد معنیهای آماری در ضمناً همه آزمون .اسا شده پرداز  اس اس

 تحقیق متغیرهای کرونباخ آلفای ضرایب (1جدول)

 متغیرهای پرسشنامه
 آلفای ضریب

 کرونباخ
 تعداد تعداد سوال

 0 1 10/1 رضایت شغلی فروشتده

 0 1 11/1 تضاد نقش فروشنده

 0 1 11/1 فروشنده نقش ابهام

 0 0 12/1 تسلط بر بازار

 0 1 10/1 بازار رب اثربخش

 استفاده مورد هاینامهپرسش درونی پایایی اسا، شده ارائه (0جدول) در که کرونباخ آلفای ضرایب به توجه با

 .قرارگرفا تأیید مورد

 تحقیق: هاییافته -1
 هاآزمودنی شناختیجمعیت هایویژگی به مربوط آماری توصیف -1-9
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 هادنیآزمو سن فراوانی ( توزیع7) شماره جدول

 د فراوانیدرص فراوانی جنسیت

 11/1 11 مرد
 91/1 91 زن

 1/ 911 990 تعدادکل
 

 های آماری با توجه به سطح تحصیلاتمطالعه توصیفی نمونه -1-1

 های آماری( توزیع فراوانی سطح تحصیلا  در نمونه1جدول)

 د فراوانیدرص فراوانی تحصیلا ت

 91/1 11 دیپلم
 15/1 11 کاردانی

 19/1 11 یسانسل
 11/1 5 ارشد و بالاتر

 911/1 990 تعدادکل

درصد دارای مدرک دیپلم، تعداد  01نفر معادل  21نفر، تعداد  000دهد که از مجموع نشان می 1جدول و نمودار 

نفر  1درصد دارای مدرک لیسانس و تعداد  10نفر معادل  11درصد دارای مدرک کاردانی، تعداد  21نفر معادل  11

باشند. بنابراین، بیشترین نمونه را کارکنان با تحصیلا  درصد دارای مدرک کارشناسی ارشد و بااتر می 1معادل 

 دهند.لیسانس تشکیل می

 مطالعه توصیفی نمونه آماری با توجه به سابقه کاری -1-1

 آماری های( توزیع فراوانی ساب ه کاری در نمونه0جدول)

 راوانید فدرص فراوانی سابقه کاری

 11/1 01 11سال  1کمتر از 

 21/1 21 سال 91تا  5بین 

 21/1 12 سال 11تا  99بین 

 1/1 01 5سال  19بیش از 

 011/1 000 تعدادکل

درصد دارای کمتر از  11نفر معادل  01نفر، ساب ه کاری تعداد  000دهد که از مجموع ( نشان می0جدول و نمودار)

 1نفر معادل  01سال و  21-00درصد بین  21نفر معادل  12سال، تعداد  01تا  1درصد بین  21نفر معادل  21سال، تعداد  1

-سال تشکیل می 01باشند. بنابراین، بیشترین نمونه را کارکنان با ساب ه کمتر از سال ساب ه کاری می 20درصد بیش از 

 دهند.
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 تحقیق: متغیرهای توصیف -3-0

 باشد.های آماری به شرح زیر میی تح یق از نظر شاخص( آمار توصیفی کلیه متغیرها1جدول)

 واریانس
انحراف 

 معیار

 آماره

خطای  متغیر تعداد مینیم ماکزیمم

 استاندارد
 میانگین

11/1 12/1 11/1 21/1 21/1 11/0 000 
رضایا شغلی 

 فروشنده

11/1 11/1 111/1 01/2 0 21/0 000 
 ن ش تضاد

 فروشنده

01/1 11/1 111/1 11/1 00/0 22/0 000 
 ن ش ابهام

 فروشنده

 تسلط بر بازار 000 0 11/0 11/1 102/1 11/1 10/1

 بازار در اثربخشی 000 1/0 11/0 11/1 11/1 10/1 11/1

 21/1فروشندگان، میانگین و انحراف معیار به ترتیب  شغلی دهد که در رضایانشان می که دهدمی ( نشان1جدول)

بدسا آمده اسا. در متغیر  11/1و  11/1بازار، میانگین و انحراف معیار به ترتیب  بر یر تسلطباشد. در متغمی 12/1و 

 بدسا آمده اسا.11/1و  11/1بازار نیز، میانگین و انحراف معیار به ترتیب  در اثربخشی

 پژوهش: هایداده تحلیل و تجزیه روش -0 

 ها:تجزیه و تحلیل استنباطی داده -0-9

آوری شده از توزیع نرمال برخوردار های جمعهای آماری ابتدا باید مشخص شود که دادهتکنی  برای استفاده از

های توان از آزمونآوری شده برای آزمون فرضیا  میهای جمعاسا یا غیرنرمال. در صور  نرمال بودن داده

دین منظور در این مرحله به بررسی های ناپارامتری  استفاده کرد. بپارامتری  و در صور  غیرنرمال بودن از آزمون

پردازیم و براساس اسمیرنوف در مورد هر ی  از متغیرهای وابسته و مست ل می -نتایج حاصل از آزمون کولموگروف

 کنیم.های تح یق را انتخاب میهای مناسب برای بررسی صحا و س م فرضیهنتایج حاصل، آزمون

 :رهاینرمال بودن متغ یسبرر یبرا رنوفیاسم -کولموگروفآزمون  -0-1

 مطرح آزمون. اسا شده استفاده اسمیرنوف  کولموگروف رو  از آزمون این هایداده بودن یکسان تعیین برای

 .اسا زیر صور  به شده
 ( نتیجه آزمون نرمال بودن متغیرها6جدول)

 نتیجه آزمون سطح معناداری متغیر

 نرمال 010/1 رضایت شغلی فروشنده

 نرمال 211/1 ندهفروش نقش تضاد

 نرمال 211/1 فروشنده نقش ابهام
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 نرمال 011/1 بازار بر تسلط

 نرمال 010/1 بازار در اثربخشی

اسا پس فرض صفر  11/1ها بااتر از داری برای تمام مولفهچون م دار سطح معنی (1با توجه به نتایج جدول)

های بدسا آمده دارای توزیع باشد. از آنجا که دادهرمال میشود، در نتیجه متغیرهای تح یق دارای توزیع نپذیرفته می

 یهمبستگ بیآزمون ضر نیبنابرا ها استفاده شده اسا.نرمال هستند، از آزمون های پارامتری  برای بررسی فرضیه

 .دیردها اجرا گهیهمه فرض یداده شده و  برا صیآزمون تشخ نیترمناسب رهایمتغ نیرابطه ب یبه منظور بررس رسونیپ

 تحقیق: هایفرضیه آزمون -1

رابطه  های ورزشی استان گلستانرضایا شغلی فروشنده با تسلط بر بازار فروشگاه نیب :آزمون فرضیه اول -1-9

 دارد.نوجود  یداریمعن

به منظور آزمون فرضیه فوق از رو  آماری ضریب همبستگی پیرسون استفاده شده اسا که نتایج حاصل از این 

 .( ارایه گردیده اسا1داول شماره)رو  در ج

 رسونیپ یهمبستگ بیآزمون ضر جهینت(  2جدول)

 فراوانی متغیر
پیرسون                ضریب تعیین             سطح 

 معنی داری

رضایت شغلی 

 فروشنده
000 

111/1                       01/1                     *111/1 

 000 تسلط بر بازار

 13/1ی دارمعنی سطح *

-، فرض صفر رد و فرض تح یق تأیید می11/1کمتر از ی و سطح معناداری بدسا آمده همبستگ بیضربا توجه به 

 استان ورزشی هایفروشگاه بازار بر تسلط با فروشنده شغلی توان گفا که بین رضایادرصد اطمینان می 11گردد. لذا با 

 رابطه معناداری وجود دارد. گلستان

 استان ورزشی هایفروشگاه بازار بر تسلط با فروشنده ن ش تضاد نیبآزمون فرضیه دوم:  آزمون فرضیه دوم: -1-1

 دارد.نوجود  یدار یرابطه معن گلستان

به منظور آزمون فرضیه فوق از رو  آماری ضریب همبستگی پیرسون استفاده شده اسا که نتایج حاصل از این 

 ردیده اسا.ارایه گ (1رو  در جداول شماره)
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 رسونیپ یهمبستگ بیآزمون ضر جهینت  6جدول

 فراوانی متغیر
پیرسون                ضریب تعیین                  سطح 

 معنی داری

 بر تسلط

 بازار
000 

110/1                         10/1                           *111/1 

 000 نقش تضاد

 13/1ی دارسطح معنی *

-و فرض تح یق تأیید میفرض صفر رد  ،1.11کمتر از ی و سطح معناداری بدسا آمده همبستگ بیضربا توجه به 

 استان ورزشی هایفروشگاه بازار بر تسلط با فروشنده ن ش درصد اطمیننان می توان گفا که بین تضاد 11گردد. لذا با 

 رابطه معناداری وجود دارد. گلستان

-یرابطه معن گلستان استان ورزشی هایفروشگاه بازار بر تسلط با فروشنده ابهام ن ش نیب آزمون فرضیه سوم:-1-1

 دارد.نوجود  یدار

به منظور آزمون فرضیه فوق از رو  آماری ضریب همبستگی پیرسون استفاده شده اسا که نتایج حاصل از این رو  

 ( ارایه گردیده اسا.1در جداول شماره )

 رسونیپ یهمبستگ بیرآزمون ض جهینت( 1جدول)

 فراوانی متغیر
پیرسون                       ضریب تعیین                  سطح 

 داریمعنی

 بر تسلط

 بازار
000 

111/1                               10/1                         *111/1 

 000 نقش ابهام

 13/1ی دارسطح معنی *

-و فرض تح یق تأیید میفرض صفر رد  ، 11/1کمتر از و سطح معناداری بدسا آمده  یهمبستگ بیضربا توجه به 

 ورزشی هایفروشگاه بازار در اثربخشی با فروشنده شغلی رضایاتوان گفا که بین درصد اطمینان می 11گردد. لذا با 

 وجود دارد. معناداریرابطه  گلستان استان

 های ورزشی استان گلستانفروشنده با اثربخشی در بازار فروشگاهرضایا شغلی  نیب: آزمون فرضیه چهارم -1-0

 دارد.نوجود  یدار یرابطه معن

به منظور آزمون فرضیه فوق از رو  آماری ضریب همبستگی پیرسون استفاده شده اسا که نتایج حاصل از این رو  

 ( ارایه گردیده اسا.01در جداول شماره)

 رسونیپ یهمبستگ بیآزمون ضر جهینت(  11جدول)

 فراوانی متغیر
پیرسون               ضریب تعیین        سطح 

 داریمعنی

 111/1*                  21/1                      122/1 000 رضایت شغلی
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 فروشنده

 000 بازار در اثربخشی

 13/1ی دارسطح معنی *

-و فرض تح یق تأیید میفرض صفر رد  ، 11/1ز کمتر ای و سطح معناداری بدسا آمده همبستگ بیضربا توجه به 

 ورزشی هایفروشگاه بازار در اثربخشی با فروشنده شغلی رضایاتوان گفا که بین درصد اطمینان می 11گردد. لذا با 

 وجود دارد. معناداریرابطه  گلستان استان

رابطه  گلستان استان ورزشی هایاثربخشی در بازار فروشگاه با فروشنده ن ش تضاد نیب :آزمون فرضیه پنجم -1-1

 دارد.نوجود  یداریمعن

به منظور آزمون فرضیه فوق از رو  آماری ضریب همبستگی پیرسون استفاده شده اسا که نتایج حاصل از این رو  

 ارایه گردیده اسا. (00در جداول شماره)

 رسونیپ یهمبستگ بیآزمون ضر جهینت(  11جدول)

 فراوانی متغیر
ضریب تعیین             سطح       پیرسون      

 داریمعنی

 در اثربخشی

 بازار
000 

100/1                   11/1                       *111/1 

 000 نقش تضاد

 13/1ی دارسطح معنی

و فرض فرض صفر رد  ، 11/1کمتر از ( و سطح معناداری بدسا آمده r= 100/1ی )همبستگ بیضربا توجه به 

 بازار در اثربخشی با فروشنده ن ش درصد اطمینان می توان گفا که بین تضاد 11گردد. لذا با تأیید میتح یق 

 رابطه معناداری وجود دارد. گلستان استان ورزشی هایفروشگاه

رابطه  گلستان استان ورزشی هایفروشگاه بازار در اثربخشی با فروشنده ابهام ن ش نیب آزمون فرضیه ششم: -1-5

 دارد.نوجود  یدار یمعن

به منظور آزمون فرضیه فوق از رو  آماری ضریب همبستگی پیرسون استفاده شده اسا که نتایج حاصل از این رو  

 ارایه گردیده اسا. (02در جداول شماره)

 رسونیپ یهمبستگ بیآزمون ضر جهینت( 17جدول)

 پیرسون فراوانی متغیر
ضریب 

 تعیین

سطح معنی 

 داری

 در اثربخشی

 ارباز
000 

101/1 11/1 *111/1 

 000 نقش ابهام

 13/1ی دارسطح معنی *
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و فرض تح یق تأیید می فرض صفر رد  ،11/1کمتر از ی و سطح معناداری بدسا آمده همبستگ بیضربا توجه به 

 استان ورزشی یهافروشگاه بازار در اثربخشی با فروشنده ن ش توان گفا که بین ابهامدرصد اطمینان می 11گردد. لذا با 

 رابطه معناداری وجود دارد. گلستان

 ( خلاصه نتیجه تحلیل آماری مربوط به فرضیه19جدول )

 نتیجه داریسطح معنی همبستگی پیرسون متغیر

 بازار بر تسلط با فروشنده شغلی رضایا بین

-معنی رابطه گلستان استان های ورزشیفروشگاه

 .دارد وجود داری

 تایید 111/1* 111/1

 بازار بر تسلط با فروشنده ن ش تضاد بین

-معنی رابطه گلستان استان های ورزشیفروشگاه

 .دارد وجود داری

 تایید 111/1* 110/1

 بازار بر تسلط با فروشنده ن ش ابهام بین

-معنی رابطه گلستان استان های ورزشیفروشگاه

 .دارد وجود داری

 تایید 111/1* 111/1

 بازار در اثربخشی با فروشنده شغلی رضایا بین

-معنی رابطه گلستان استان های ورزشیفروشگاه

 .دارد وجود داری

 تایید 111/1* 122/1

 بازار در اثربخشی با فروشنده ن ش تضاد بین

-معنی رابطه گلستان استان های ورزشیفروشگاه

 .دارد وجود داری

 تایید 111/1* 100/1

 ارباز در اثربخشی با فروشنده ن ش ابهام بین

-معنی رابطه گلستان استان های ورزشیفروشگاه

 .دارد وجود داری

 تایید 111/1* 101/1

 بندی و پیشنهاداتجمع -5

بین رضایا شغلی فروشندگان با تسلط و اثربخشی در بازار   آیا که بود نکته این بررسی دنبال به حاضر پژوهش

 .دارد وجود داریمعنی رابطه های ورزشی استان گلستانفروشگاه

 استان ورزشی هایفروشگاه بازار در اثربخشی و تسلط با فروشندگان شغلی رضایا بین نشان ازتح یق حاصله نتایج

تسلط و  آن تبع به باشد رضایا شغلی فروشنده باا اندازه هر که معنی دارد بدین وجود داریمعنی رابطه گلستان

تسلط و اثربخشی فروشنده بر  ازمه رضایا شغلی فروشنده دیگر ار به عب اسا. بوده بااتر اثربخشی بر بازار فروشگاه

ها اسا. مفهوم اثربخشی بازاریابی وابسته یا در ارتبا  قوی در جها دستیابی به نتایج شرکا هابازار فروشگاه

، تبلیغا  و با، سهم بازار بیشتری از رق، مزیا رقابتی شرکا، افزایش رضایا مشتری: رشد بلندمد هایی مانندارز 
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 همگان بر جوامع توسعه فرایند در هاسازمان ن ش (. امروزه2111)نوکاه و آهیوزو، کندسهم تبلیغاتی از بازار ایجاد می

 اندناموفق برخی و موفق خود وظایف ایفای در هاسازمان برخی که چرا اسا مطرح همواره سؤال این و اسا روشن

 اثربخشی با مرتبط عوامل زمینه در وسیع تح ی ا  و انجام مطالعا  مستلزم هاییسؤال چنین به پاسخ.

 را کااها فراوان، تلا  با فروشندگان و هستند رقابتی شد  به که کااهایی مورد (. در2111)دمیرسا، هاساسازمان

 که ایروشندهگردد، فمی رقابتی محسوب مزیا ی  عنوانبه مشتریان پرور  و نگهداری جذب، رسانند،فرو  می به

 ب یه از ایجاد نماید، هاآن در وفاداری و نموده خرید به مت اعد را هاآن نماید، جلب را مشتریان با تسلط بتواند

 انطباقی در فرو  اهمیا رفتار و جایگاه دلیل همین به اسا، جلوتر گام ی  مشابه خدما  یا کاا فروشندگان

)پارک و دیتس، اسا گرفته قرار های اقتصادیبنگاه و هادانشگاه می،عل محافل توجه مورد شد  به اخیر هایسال

 از ت لید آوری،فن هایدانند. پیشرفامی سخا بسیار ولی ممکن، اگرچه محصول را یپایه بر رقابا ها،(. شرکا2111

 بود، دیگر رقابا یپایه گذشته در که کاا اسا. بهای ساخته آسان رقبا برای را محصوا  و کارکردهای هاویژگی

 چه هر اسا نیاز بازار ماندگاری در برای که اندرسیده نتیجه این به هارود. بنگاه شمار به کلیدی راهبرد ی  تواندنمی

 بر و نگرآینده صور  به را خود هایو فعالیا سازند هماهنگ دهد،می روی همواره که تغییراتی با را خود زودتر

عدم توجه به مسئله رضایا شغلی در بلندمد ، نظام سازمان را (. 2111، ترزیوسکی)دهند ادامه روز دانش و بازار یپایه

شود و این مختل و موجب بروز عصیان، کاهش حس مسئولیا، کاهش روحیه کارکنان و در نهایا ترک خدما می

کاری ناخوشایند هایکاری، شیفاامر خود باعث افزایش عوامل مرتبط با نارضایتی و فرسودگی شغلی مانند افزایش بارِ 

(. رضایا شغلی باعث افزایش کارایی و اثربخشی کارمندان ی  سازمان 2100)عباسچیان و همکاران، و غیره خواهد شد

شود. لذا شناسایی عوامل موثر بر رضایا شغلی فروشندگان عامل مهمی در موف یا بازار و از سوی دیگر رقابا می

های مناسبی در تواند منجر به اتخاذ استراتژیورزشی خواهد شد. که انجام این تح یق می هایشدیدی میان فروشگاه

بین رضایا بررسی رابطه  احاضر در تلا  اسا تا ب تح یقر این راستا جها افزایش رضایا شغلی فروشندگان گردد. د

 حاصل نتایج از بتواند نهایا در تا ردازد،های استان گلستان بپشغلی فروشندگان با تسلط و اثربخشی در بازار در فروشگاه

ماندگاری و تسلط و اثربخشی بر بازار فروشندگان محصوا  ری برای افزایش ثبه ارائه راهکارهای مو تح یقاز این 

 ورزشی دسا یابند.

شی استان های ورزبازار فروشگاه در با اثربخشی و تسلط رضایا شغلی فروشندگان های تح یق نشان داد که بینیافته

 عباس ،(0111) نورالله خلیل زاده( نتیجه این تح یق همسو با نتایج r= 111/1وجود دارد. ) داریمعنی رابطه گلستان

( 0111) زادهنورالله خلیلباشد. ( همسو می2110همکاران ) و ( و دنیسون2111(، پتیجان )0111(، قربانی )0111کشانى )

 چنین خود تح یق وری سازمانی دارد. دری با بهرهمارتبا  مس ی شغلى رضایا در تح یق خود به این نتیجه رسید که

باشد،  پایین شغلىرضایا  اگر و گرددمی پایین شغلى منجر به فرسودگى باا شغلىرضایا  که اسا گرفته نتیجه

زدیکی با رضایا شغلی وری سازمانی ارتبا  نباشد که اثربخشی و بهره، این به این معنی میبااسا شغلى فرسودگى

دارد. بنابراین تح یق حاضر همسو با نتایج دیگر مح  ین بیانگر ارتبا  مست یم رضایا شغلی با اثربخشی و دستیابی به 

 شود به نیروی انسانی و افزایش رضایا شغلی آنان توجه شود.باشد. لذا پیشنهاد میاهداف سازمانی می

 عنوان مهمترین عوامل اساسی برای موف یا مدنظر قرار داده شود.بهشود وجود همکاری و همدلی پیشنهاد می
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 شود که نظرا  مشتریان مد بررسی قرار گیرد.پیشنهاد می

 شود که در سازمان های دیگر که با مشتری در ارتبا  هستند از متغیرهای این تح یق استفاده شود.پیشنهاد می

 نحوه ارتبا  با مشتری داده شود. های ازمشود به فروشندگان آموز پیشنهاد می

 شود به فروشندگان با فنون فروشندگی آشنا باشند تا تسلط بیشتری به فروشندگی حاکم باشند.پیشنهاد می

 داد نشان ازتح یق حاصله نتایج که اسا این دهندهنشان امر این و باشدمی باا تح ی ا  با همسو حاصل تح یق نتایج

 حتی دارد که وجود داریمعنی رابطه گلستان استان ورزشی هایفروشگاه بازار بر تسلط با فروشنده شغلی بین رضایا

 شود.می بهینه و بهتر عملکرد به منجر

 :منابع
 .تهران سما، انتشارا  شانزدهم، چاپ ،″انسانی علوم در تح یق رو  بر ایم دمه ″(،0111محمدرضا) نیا،حافظ .0

 تهران، انتشارا  بازاریاب.« مدیریا در تح یق رو »  (،0111غلامرضا) خاکی، .2

 .ارومیه نور پیام دانشگاه معلمان دانشجو شغلى رضایا عدم و رضایا در مؤثر عوامل بررسى (.0111. )نوراالله ،زادهخلیل .1

 .یهاروم نور پیام دانشگاه معلمان دانشجو شغلى رضایا عدم و رضایا در مؤثر عوامل بررسى (.0111. )نوراالله ،زادهخلیل .0

 11، ص 0111شناسی اشتغال زنان، تبیان، خدیجه، جامعه سفیری .1

 1ای، رشد، ص (. راهنمایی ومشاوره شغلی وحرفه0111آبادی عبدالله. ) شفیع .1

 وزار  کارکنان: موردی مطالعه) شغلی مندیرضایا بر موثر عوامل شناختیجامعه بررسی(. 0111. )مرتضی شهمیری، .1

 .شیراز دانشگاه ارشد،کارشناسی نامهپایان (نتهرا اسلامی ارشاد و فرهنگ

 (.GDSPتخمین) بر تکیه با 0111و0111های سال در ایران ورز  صنعا اقتصادی وضعیا بررسی. (0112فریبا ) عسکریان، .1

 تهران. دانشگاه ورزشی علوم و بدنی تربیا دانشکده ورز ، در ریزیبرنامه و مدیریا دکتری نیافته انتشار هرسال

 و سونیدن مدل اساس بر رانیا یاسلام جمهوری یبدن ایترب سازمان یسازمان فرهنگ (. مطالعه0111ن. )یحس محمد ،یقربان .1

 .تهران دانشگاه ارشد، یکارشناس نامهانیپا .یجهان هاینیانگیم با آن سهیم ا

 طباطبایی لامهع دانشگاه تهران: انشارا  سازمانی رفتار (.0111) .آرمین و مهرورزان، زاده، عباس،محم .01
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The relationship between sellers' job satisfaction with dominance and 

effectiveness in the sports stores market of Golestan province 

 
Majid Rasool Abadi*1, Seyed Hamid Reza Rafati2, Khadijeh Turkian3 ,nahid 

safaei4 

 

Abstract 

The overall purpose of this study is to determine the relationship between vendors' job 

satisfaction and dominance and effectiveness in the sports store market of Golestan 

province. The research is applied in terms of purpose and descriptive-correlational in 

terms of research method, which is field. The statistical population in this study 

includes all sellers of sports stores in Golestan province, which operates in a total of 

140 stores. Sample size will be selected using Morgan Table 118 vendors. To collect 

information from the job satisfaction questionnaire of Moghimi and Ramadan sellers 

(2011) with 16 items, which includes sales satisfaction indicators with 6 items, seller 

role conflict with 5 items and seller role ambiguity with 5 items, and a questionnaire 

to measure market dominance and effectiveness. Aali and Bakhtiari (2007) 

questionnaire will be used. This questionnaire consists of 7 items. The validity and 

validity of the questionnaire will be measured by the approvals of experienced 

professors and Cronbach's alpha test. Methods of data analysis To analyze the 

statistical information of the findings, descriptive and inferential statistical methods 

will be used in two separate sections. In the first part, descriptive analysis of the 

findings is performed in the form of frequency distribution tables, graphs, means and 

standard deviation. In the second part, inferential statistical methods including 

Kolmogorov-Smirnov tests, Pearson or Spearman correlation coefficient in terms of 

data distribution will be used and the data will be analyzed by SPSS software. In 

addition, all statistical tests will be tested to a significant extent (P≤0.05). 

Keywords: seller job satisfaction, market dominance, sports stores in Golestan province 
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